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Asli ihtiyaglarin temelini olusturan tiiketim, tarih sahnesinde yasam kaynagi olarak dogal bir siirecin
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pargasiyken, yasanan birgok toplumsal ve ekonomik gelisme, ¢esitli dalgalanmalara sebep olmus ve

tilketim temel anlayistan uzaklasarak gosterise dayanan bir zihniyet yapisiyla anilmaya baslamistir.
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Iste bu yapinin goriildiigii bir toplumu inceleyen Thorstein Veblen, tiiketimin artik pahali metalara
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anlamlar yiikleyen, bunlar1 gosteris¢i bi¢cimde sergileyen bir sinif tarafindan yapildigina dikkat
¢cekmekte ve bu goriisiinii 1899°da yayimlanan Aylak Sinifin Teorisi kitabiyla ortaya koymaktadir.

Bu eserde Veblen, ozellikle kadinlarin modaya uygun liiks ev désemeleri, yiyecek/igecek se¢imleri
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iizerinden gosterise yonelmelerini anlatmaktadir. Bu ¢alisma ise Veblen’in yaklagimlari temelinde,

giiniimiiziin yaygin sosyal medya platformu olan Instagram’daki kadmn kullanicilarin yiyecek/igecek
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icerikli sunum pratiklerine odaklanmis ve s6z konusu teoriye yeni bir degerlendirme getirmeyi

amaglamistir. Caligmada dort kadin kullanicinin bir ay igindeki tiim paylasimlar icerik analiziyle
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incelenmis, aylak simif teorisiyle baglantili benzerlikler ve farkliliklar ortaya konmustur. Boylece

kadinlarin mevcut teorinin yolunda yar1 aylak sinifi temsil ettigi kanisina varilmistir.
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REPRESENTATION OF THE TRANSFORMING FORM OF THE LEISURE CLASS IN
THE CONTEXT OF CONSPICUOUS CONSUMPTION ON SOCIAL MEDIA:
PRESENTATION PRACTICES OF HOUSEWIVES ON INSTAGRAM

Abstract

While consumption is a natural process that is the basis of essential needs, it has started to based on conspicuous
as a result of economic and social developments. Thorstein Veblen, examining a society based on Conspicuous,
draws attention to the fact that consumption is now made by a class that attaches meaning to expensive
commodities, and he reveals this view in his book The Theory of the Leisure Class, published in 1899. In this
work, Veblen describes women's tendency to conspicuous especially through food/ beverage choices. This study
focused on the food/beverage content presentation practices of female users on social media (Instagram) and
aimed to bring a new evaluation to Veblen’s theory. This study, the posts of four female users within a month
were analyzed by content analysis, similarities and differences related to the leissure classroom theory were

revealed. Thus, it was concluded that women represent the semi leisure class.

Keywords: Conspicuous consumption, leisure class, social media, women

GIRIiS

Tiiketimin tarihsel seriiveni her ne kadar kapitalizm Oncesinin dogal insanina dayansa da
tilkketim kiiltiirtiniin dogusu Sanayi Devrimi’nin yiikselisiyle birlikte kapitalist sistemin ortaya
cikmasiyla gergeklesmis ve gecim kaygisini yasayan geleneksel toplumlardan gosterise
merakli modern toplumlara gegis saglanmistir. Bu siirecte Thorstein Veblen, tiiketim
pratiklerinin pahaliya ve liikse yaslanan bir statii gosterme bigimi olarak gdsteris amaciyla
yapildigini ileri siirmekte ve bu iddiasint Amerikan toplumunu inceleyerek Avrupa’daki
zengin smiflarin yasam tarzini taklit eden ve asikar tiiketim anlayisin1 benimseyen Aylak
Swnifin Teorisi (1899) ile kanitlamaktadir. Kuskusuz Veblen’in yasadigi yiizyildan icinde
bulundugumuz yiizyila pek ¢ok sey degisim yasanmistir. Ancak onun ortaya koydugu
yaklagim, giinlimiiziin kosullarina giincel bir yorum getirmek adina Oonemli bir c¢ikis

noktasidir.

Bu calisma Veblen’in gosterisci tiikketim ve aylak sinif yaklasimindan hareketle, gliniimiizde
kullanim yogunlugunun gittikce ivme kazandigi sosyal medya platformlarindan biri olan
Instagram’daki kadmn kullanicilarin profillerine yogunlasmis ve onlarin 1899’un aylak
sinifiyla bagdasip bagdasmadigr irdelenerek yasadigi doniisiimleri ortaya koymak
amaclanmistir. Bu dogrultuda Veblen’in {izerinde durdugu kadinlarin ev siislemesi,
dekorasyonu, renk ve sekil uyumu, yiyecek ve igecek tercihleri tiirlinden tiikketim pratikleri,

Instagram’da sunum igerikli profillerle eslestirilmistir. Dort kadin kullanicinin 1 Mart-1 Nisan
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2021 tarihleri arasinda paylastigi toplam 107 fotograf igcerik analizi yontemiyle incelenmis,
grafikler ve drnek fotograflarla s6z konusu teoriyle benzerlikler tespit edilmis, ayrica yagsanan

doniisiimler vurgulanmaya ¢aligilmistir.
1. TARIHSEL SURECTE DUNDEN BUGUNE TUKETIM KULTURU

Insanin tiiketme ihtiyaci tarihsel siiregte yasanan toplumsal ve ekonomik gelismeler 15131nda
farklilik gdstermis, insanda beliren tiikketim algis1 siirekli yenilenmistir. Bu siiregte kapitalizm
oncesi ve kapitalizm sonrasi olarak boliinen toplumsal hayat, insanlarin tiikketme egilimine

yaklagimlarini degistirmis ve degistirmeye de devam etmektedir.

Kapitalizm oncesi donemin insam1 “dogal insan” olarak nitelendirilmektedir. Saglam bir
viicuda sahip olan bu insan tiirli, glinlimiiziin kosusturmacasindan habersiz acelesi olmayan
bir anlayiga sahiptir. Dolayisiyla bdyle bir insanin ekonomik zihniyeti, sanki kendiliginden
dogas1 geregi olugsmustur. Bu donemin kisithh olanaklar1 sebebiyle gereksinimler ilk sirayi
almis ve “gecim disilincesi” temel kaygi olarak ortaya ¢ikmistir. Ge¢im diisiincesi koyliilerin
yasaminda manifaktiir ve diger degis tokus alanlarina dogru genislemis, zanaat bu ekonomik
kollar1 besledigi siirece egemenligini devam ettirmistir (Sombart, 2011, s. 22-24). Bu
baglamda 19. ylizyilin ikinci yarisina kadar birgok iilkede ekonomik sistem tarima
dayanmaktadir. Insanlarin bilyiik béliimii kirsalda yasamini siirdiirmekte, ¢iftliklerde, ev ve
evin etrafinda tiretilen iiriinler tiiketilmektedir. Bu f{irlinlerin ihtiyaca gore degisimi yapilirken,

pazarda satilmas1 sinirhdir (Yavuz, 2013, s. 220).

Kapitalizm oOncesi ekonomik yasam kirsal kesime dayandigi i¢in gelir ve gii¢, insanlarin
yasadiklar1 mekanlarin biiyiikliigii ve gorkemine baglidir. Zanaat iscilerinin sayisindaki
bolluk, buna paralel olarak islenebilir topragin goreli kitligi, biiylik toprak sahiplerinin
cikarina hizmet eden unsurlardir (Galbraith, y.y. s. 15-16). Dolayisiyla kapitalizm &ncesi
toplumlar tiiketim toplumlar1 degil, feodalizmin egemen oldugu toplumlardir. Bu dénemde
iirlinler genellikle aninda tiikketmek, kullanmak veya diger iirlinlerle degis tokus etmek i¢in
iiretilmektedir. Fakat feodalizmin yikilip yerini kapitalizmin almasiyla birlikte, tiiketim basit
bir gereksinim olmaktan Oteye gecerek insan pratiklerinin 6nemli bir pargas: haline
getirilmistir (Storey, 2000, s. 136). Bu yiizden 19. yiizyilin ikinci yarisindan 20. ylizyila kadar
gecen siirecte iretim ve tiikketim O6nem kazanmistir. Ekonomik sistemin zanaattan
endiistrilesmeye dogru gecis yapmasinda, fabrikalasmanin 6nemi biylktiir. 18. ve 19.
yiizyillda Avrupa’da bilimsel gelismelerin ve yeni buluslarin {iretim siirecinde yasanan

Endiistri Devrimi, ge¢mise dair toplumsal, ekonomik, kiiltiirel yap1 ve yasam bicimlerini
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kokten degisime ugratmistir. Ingiltere’de 1700°lii yillarda buhar makinesinin sanayide
kullanilmaya baslanmasi, seri iiretimin ve sermaye birikiminin ¢ogalmasina sebep olmustur.
Bu durum sonucu artan {iretim ve sermaye birikimi, katma degeri yiiksek mallarin giinliik
hayatta kullanilmasini ve teknolojik araglarin iiretimini fazlalagtirmistir. Giindelik yasami
kolaylastirict araglarin iiretilmesi, tiiketim kiiltliriinii meydana getiren en onemli gelismedir.
Boylece tiiketim kiiltliriiniin tarihsel kokenleri, gecim diisiincesinin bulundugu dénemden
pazara yonelik tiretimin yapildig1 ve rekabetg¢i kapitalizmin ortaya ¢iktigl sanayi devrimine

kadar dayanmaktadir (Duman, 2018, s. 76; Yavuz, 2013, s. 220).

Sonug olarak kapitalizm 6ncesi donemin temel 6zelligi olarak durgun ve sakin organik yasam,
birdenbire dinamik bir yapiya doniismis, eski diinyayr paramparca eden kapitalist zihniyetin
esiri olmustur (Sombart, 2011, s. 31). Bu zihniyetin 6zii iiretmeyi degil, tiikketmeyi 6ne ¢ikaran
ve kaynaklarin, emegin tiiketimini hedefleyen celigkili bir sistemdir (Duman, 2018, s. 72).
Avyrica biiyiik toprak sahipleri olan aristokrasi karsisinda veya yaninda burjuva sinifi yiikselise
gecmistir. Bu da yeni soyluluk degerlerinin yiikselmesine isaret etmektedir (Zorlu, 2006a, s.

13).

El emeginden makine giicline gecisle birlikte dogan tiikketim kiiltiirii, kapitalizmin ivme
kazanmas1 sonucu gittikce geliserek ve biiyliyerek hareket alanini genisletmistir. Ancak bu
durumun tarih sahnesinde sekteye ugradigi zamanlar goriilmis, ¢esitli dalgalanmalar

yasanmigtir.

1929 yilinda yasanan biiyiik buhran ile ekonomik bir kriz yasanmis, isletmeler {iriinleri
pazarlayamama sorunuyla karsilasmislardir. Bu yiizden is¢iler ¢ikarilmis, kalan is¢ilerin ise
ticretleri diisiiriilerek maliyetler kisilmistir. Bu tedbirlerle neyi, kiminle, nasil, ne kadar ve
neyle iretilecegi hakkindaki donemin iretim sorunlar ilerleyen yillarda degisiklige
ugramistir. II. Diinya Savasi sonrasinda iiretimden ziyade tiiketimin artirilmasina yonelik yeni
pazarlama stratejileri giindeme gelmistir (Demirel & Yegen, 2015, s. 117). Iste bu noktada
hem ekonomik bunalimin tekrarlamamasi hem de savas sonrasi olusan toplumsal refahin
kaybedilmemesi i¢in toplam talebi artirmaya yonelik Keynesyen ekonomi politikalar
dogrultusunda fordist liretim tarzi devreye sokulmustur (Dagtas, 2012, s. 78). Keynes’e gore
ortaya ¢ikan yogun issizlik ve istthdam daralmasinin sebebi talep azligidir ve tam istihdam
politikasi i¢in tiikketim egiliminin artist temel amagtir. Boylece tiikketim {iretimi, iiretim
istihdami artiracak ve igsizlik azalacaktir (Demirel & Yegen, 2015, s. 120). Sonug olarak

piyasada yasanan darbogazla miicadele etmek icin tiiketim ¢are goriilmiis ve o tarihten
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bugiine tiiketim olgusuna Oncelik verilmistir. Hatta ekonomik krizin etkilerini azaltarak
sistemi rayma oturtmak i¢in tiiketime ekonomik anlamin disinda sosyal ve kiiltiirel anlamlar

da yiiklenmeye baslanmistir (Sentiirk, 2012, s. 74-75).

Yasanan inis ¢ikislar sadece 1929°daki biiyiik buhranla sinirli degildir. Her ne kadar toplam
talebi artirmaya yonelik fordist iiretim tarzi benimsenmis ve her sey bir siire rayinda gitmis

olsa da yeni bir bunalimdan kurtulmak miimkiin olmamastir.

Fordizm ikinci endiistri devrimini temsil eden ve bu baglamda sermayenin yogun birikim
déneminin en {ist kismin1 olusturan bir rejimdir. Fordist model, toplumsal ve teknik is bolimii
siireclerinin ~ derinlesmesine bagli olarak kapitalist sistemin yapisal ve kurumsal
orgiitlenmesini yeniden bi¢imlendirir. Bdylece Fordizmin Marksist teorinin 20. yilizyildaki en
dikkat ¢ekici ornegi oldugu soylenebilir (Ongen, 1994, s. 319). Temelde fordizmin seri
iretime dayanan bir pazarin gelismesine yonelik tiiketim big¢imlerinin tiirdeslesmesini
saglayan bir model oldugu belirtilebilir (Ritzer, 2011, s. 220). Fordist donemde kitlesel iiretim
gerceklesmis ve hemen akabinde iliretimdeki dengeyi saglamak amaciyla kitlesel tiiketim de
beraberinde gelmistir. Boylelikle standart tiiketim kaliplarinin olusmasina ihtiya¢ duyulmustur
(Odabasi, 2006, s. 26-27). Uriinlerin standartlasmasi ise kiiltiirde bir metalasmay1 ve yeni bir
estetik anlayis1 dogurarak “biitiinsel bir yagam tarzi”ni ortaya ¢ikarmistir (Harvey, 2010, s.

158).

Ne var ki 1970’lerde Fordizm ciddi bir krize girmistir. Fordist bunalimin arka planinda asir1
mekanizasyona dayali is Orgiitlemelerinden kaynaklanan belli bir emek siireci sisteminin
tikanmast s6z konusudur. Kriz istihdami sermayenin kar hadlerini diiglirmiis ve issizlik
artmistir. Bu da “insan kapasitesinin yikim1” olarak goériilmiistiir. Bu anlamda klasik fordist
sistem iflas etmistir (Duman, 2018, s. 49; aktaran Ongen, 1994, s. 320). Yasanan bunalima
¢Oziim olarak 1980 sonrasinda neoliberal politikalarla serbest piyasa uygulamalar, “radikal
kirilma” ve “yeni boliinmeler” yaratmistir. Boylece kapitalizm kiiresel diizeyde bir donemden
baska bir doneme gecis yaparak tiim ekonomik ve toplumsal yapiy1r degisime ugratmis ve
yeniden ivme kazanmistir. Ayrica kitle iiretimine dayanan kati bir {iretim modelinden
esnekligin karakterize edildigi bir bagka modele gecilmistir (Demirel & Yegen, 2015, s. 120-
121; Parlak, 1999, s. 96). Yeni gelismekte olan bu emek siirecini Post-Fordizm olarak
degerlendiren yaklasimlar, giiniimiizde fordist modelin genel c¢ergevesinden koklii bir
kopusun olustugu, farkli bir orgiitlenme ve yasam tarzinin meydana geldigi goriisiindedirler

(Ongen, 1994, s. 324). Boylece “fordizmin girdigi ¢ikmazin ardindan, Post-Fordizm esnek
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iiretim ve birikim rejimiyle, tiiketici ihtiyaglarini karsilamada daha yetkin bir yaklagim olarak

ortaya ¢ikmis ve verimliligi dnemli oranda artirmistir” (Celik, 2020, s. 22).

Post-Fordizmle birlikte gilinlimiiziin tiikketim kosullar1 olusmaya baslamigtir. Bu siirece
teknolojik gelismeler de eklenince, tiiketimle ilgili olsun veya olmasin her tirli sey

metalagmustir. Siirekli karsilasilan iiriin ve hizmetler, nefes alacak yer birakmamastir.

Post-fordist anlayista yasanan teknolojik devrimler sonucunda iletisim hizlanmig, ulagim
kisalmus, tiretim sektoriinde yeni firsatlar yakalanmistir. Mikrogipler, robotlar, otomasyon ve
en Onemlisi bilgisayar ve internet gibi teknolojiler, basta iiretim boyutu ve hizi olmak iizere
bastan asagi niteligini ve kapsamini degismistir. Bu baglamda post-fordizmin 6ne ¢ikan
ozellikleri arasinda bilisim teknolojileri, uzmanlagma, iirlin farklilagmasi, rekabet ve yliksek
kalite sayilabilir. Dahas1 sadece {iriinlerin kullanim1 degil; onlara yiiklenen anlam ve imajlarla
satilmasi, fantezilerin ve diislerin kurulmasina yol a¢cmis, bos zamana deger yiiklenmis,
caligmaktan ziyade tiiketime 6nem verilmistir. Dolayisiyla yeni bir siirecin baslangici olan
post-fordist iiretim modeli, tiiketim kapitalizminin ve postmodernizmin bir getirisi olarak
meydana gelmistir. BoOylece modernizmin tekdiize, sabit, bilindik tiikketim edimleri,
postmodernizmle birlikte belirsizlik, c¢esitlilik, akiskanlik, degiskenlik ve farklilik gibi
ozelliklerle yer degistirmistir. Bireyselligin ve tarzlarin 6ne ¢iktig1 postmodern tiiketimcilikte
nesneler derin anlamlarla yiiklii oldugundan sembolik degerleriyle satin alinir olmustur
(Duman, 2018, s. 50-62). Nesnelerin semboller ve gostergeler kullanilarak satilmasiyla,
tilketimle arzular arasinda bir iliski kurulmus ve boylece giysiden mobilyaya kadar her sey bir

kisilik kalibina girebilme arzusuyla dolmustur (Bocock, 2005, s. 13).

Sonug olarak postmodernizm ile birlikte bireylerin {iriin talebinde olusan ¢esitlenmeye paralel
olarak tiiketime sosyal, kiiltiirel ve psikolojik alanlarda da anlam yiiklenmeye baslanmis ve
bireyler temel ihtiyaglarin 6tesinde yasam tarzlar1 ve toplumsal kimliklerini de i¢ine alacak
bicimde genis bir skalada tiikketmeye yonelmislerdir. Uriinlerin islevselliginden ¢ok cezbedici
sembollerine yogunlagmaya baslayan bireyler, tiiketimi artik sosyal statii elde etmek amaciyla
gerceklestirmektedir. Bdylece kimlik ve yasam bicimini tiiketim temelinde sekillendiren
kisilerin sayis1 ¢ogalmis ve tiiketim pratigi bir statii gostergesine indirgenmistir. Bu da

tilkketimi bir “gdsteris askina” doniistiirmiistiir (Sahnagil, 2019, s. 711).

Tarihsel siiregte tiiketim kiiltiiriiniin her gecirdigi evrede yeni bir tikketim pratigi olugmus,

tilketim gittikge gosterise evrilmistir. Bu ayn1 zamanda bir statii gostergesi olarak bireylerin
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tatminine yonelik siirekli farkli iirtinlerin talebini artirmis ve artik her malin binlerce tiirevde
renk, desen, boyut cesitliligi cogalmistir. Boylece kapitalizm 6ncesinin dogal insan1 gitmis
kapitalizm sonrasinin gosteris insan1 dogmustur. Bu durum Veblen’in “gdsterisci tiiketim”

anlayisini ele alma zorunlulugunu beraberinde getirmektedir.
1.1. Gosterisci Tiiketim

Tiiketim ediminin temeli ihtiyaca dayanmakta ve ihtiyaclarin giderilmesi yoniinde tiiketim
faaliyetleri gerceklesmektedir. Ne var ki bu anlayis ¢ok eskilerde, Sombart’in deyimiyle
“dogal insan”in yasam bi¢iminde kalmistir. Giinlimiiz postmodernist doneminin ihtiyag

hiyerarsisi ¢ok daha geliskin, genis capli ve c¢esitlidir.

Tiiketim ve ihtiyag iligkisi, insanlik tarihinin uzun bir siirecinde insanin dogasiyla baglantili
olarak hayati bir 5Snem seklinde devam etmistir. Oyle ki tiiketim, insamn ihtiya¢ duyduklariyla
ve bunlarin giderilmesiyle anlam kazanmistir. Fakat yukarida da iizerinde duruldugu gibi
insanin geg¢irmis oldugu evrimsel siirecler, nasil degisiklik gosterdiyse, ihtiyacin dogasinda da
onemli olgiide degisikliler meydana gelmistir. Ornegin geleneksel toplumlardan modern
toplumlara gegisle birlikte ihtiyaglarin tatminini saglayan tiirlinler tamamiyla degismistir.
Boylece ihtiyaglar tarihte esi benzeri goriilmemis bir bigimde yeni bir karakter kazanmaya

baslamistir (Karakag, 2017, s. 254).

Yasadigimiz ¢aga kadar hi¢ bu denli ihtiya¢ kavraminin i¢i bosaltilmamis, farkli anlamlar
yiikklenmemistir. Zira ihtiyag, esasen normal sartlarda olmas1 gereken bir nesnenin eksikligini
ifade etmektedir. Oysa artik yaratilmis olan yapay bir ihtiyagtan bahsedilir (Duman, 2018, s.
80). Bu anlamda Frankfurt Okulu {iyelerinden Herbert Marcuse’un vurguladigi gibi “yanlis
ihtiyaglar” {iretimiyle insanlara yeni bir yasam tarzi dayatilmaktadir (Kellner, 1991, s. 88).
Oyle ki insanlar ruhlarini metalarda bulur; evleri, arabalari, mutfak ara¢ gerecleriyle
kendilerini tanitirlar. Boylece bireyi topluma baglayan yeni ihtiyaclar diizenegi meydana
gelmis olur (Marcuse, 2015, s. 25). Bu sebeple ihtiyag diisiincesiyle satin alinan her tiirli
meta, bir slire sonra yeni bir metaya duyulan ihtiyacla yer degistirmistir. Bu kisir dongii,
“tiiketimin tiikketilmesine” yol actig1 gibi kullanim degeri yerine degisimin degerinin énemli
oldugu gosterir (Bahgecioglu, 2019, s. 13; Duman, 2018, s. 80) Sonug¢ olarak ihtiyaglari
doguran giidiiler farklilagsmis, tiiketime yiiklenen anlamlar doniismiis, tiiketim ihtiyag
tatmininden arzularin tatminine evrilmis ve ihtiyaglarin 6ne ¢ikarilmasindan ziyade arzularin

kiskirtildigt bir sistem haline gelmistir (Kaban Kadioglu, 2014, s. 11).
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Tiiketim kavrami, boylece ihtiyaca yonelik yapilan bir faaliyet olduguna dair genel bir
anlamdan siyrilarak, pahaliya ve liikse dayanan bir anlam kazanmistir. Arzulari tatminine
yonelik gerceklestirilen tiiketim faaliyetlerinin elbette basit, siradan, ucuz iirlinlerle yapilmasi
imkansizdir. Sosyal statiiniin ancak belli bir ihtisam yaratacak ve hayranlik uyandiracak liiks

tilketim nesneleriyle yansitilmasi gerekir.

Veblen’e gore insan dogasi ucuz bir yasam bi¢imini ve ucuz seyler satin almayr sevmez.
Insanlar 6nceki kusaklarm yasam tarzina bakarak harcama konusunda dikkatli olarak ucuz
seylerin giizel, kaliteli ve dayanikli olmadigimi bilir ve bir seyi begenmediginde “ucuz ve
kotii” olarak degerlendirir. Ucuz olan1 sevememe ve buna paralel olarak pahaliy1 onaylama
aliskanlig1 Gyle bir yer etmistir ki etrafta kimse olmasa dahi tiiketim pratiklerinde biraz
miisriflige kagmak normal hale gelebilir olmustur (Veblen, 2014, s. 122). Dolayisiyla bir
nesnenin degerli ve hosa gitmesi i¢cin hem pahali hem de giizel olmasi1 gerekir. Pahalilik
Olciitii zevki etkiledigi gibi pahali olan seyler degerli nesnenin giizellik 6zelliklerinden biri
olarak kabul edilir. Nesneler deger isaretleri olarak giizellikleriyle insanin zevkini oksar.
Nesnelerin degerli ve giizel olup olmadigi hem goriinlis hem de parasal degerleriyle
anlasilirken, giizel olsa dahi pahalilik standardina girmeyen bir nesnenin giizel oldugu kabul
edilmez (Veblen, 2014, s. 104-107). Dolayisiyla bir iirliniin deger 6lgiitii liikks olup olmadigina

baglanmakta ve liiks iiriin tercih sebebi olmaktadir.

Sombart’a gore liiks nicel ya da nitel olmak iizere ¢ift anlama sahiptir. Nicel liiks, nesnelerin
ziyan edilmesi anlaminda kullanilmaktayken; nitel liiks daha iyi mallarin kullanimina isaret
etmektedir. Nitel lilks temel olarak kullanilan liiks kavramina génderme yapmaktadir; bu
baglamda nesnelerin temel ihtiyaglar1 giderme amaci disinda kalacak sekilde olmasiyla
belirlenir (1998: 89). Iste gdsterisin hayat buldugu yer de tam olarak liiks iiriinlerden, liiks

tilketimden ge¢cmektedir.

Tiiketimin gosteris maksadiyla yapildigmi ilk defa T. Veblen 1899’da yayimladigr “The
Theory of Leisure Class” (Aylak Sinifi Teorisi) adli kitabinda One silirmiis, toplum ve
ekonomi arasindaki bagi simifsal farklilagmalara dayandirmistir. Veblen bu g¢aligmada
gosterisei tiiketim kavramini 1800’°lerin sonlarindaki Amerikan yasam tarzi ve kiiltiiriine dair
orneklerle anlatmis (Giileg, 2015, s. 62-63) ve Heilbroner’a (2008, s. 200) gore “gosteris
merakimizin tasviri’ni yapmistir. Veblen bu eserde hem eski donemlere hem de yasadig
doneme uygun olarak zengin ve aristokrat ailelerin ¢aligmayan ev hanimlarinin ve onlarin

evlerindeki “hizmetgilerin” gosteris¢i harcamalar yaptigmi vurgulamistir. Bu kesimi
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“liretmeyen” olarak degerlendirerek, onlarin tiim tiiketim aligkanliklarmi ve hizmetgilerin

varligin1 “bosa giden degerler” olarak nitelendirmistir (A¢ikalin & Erdogan, 2004, s. 9).

Gosterisei tiikketimde yalnizea likks ve pahali iriinler tercih edilmekte, {iriin veya markayla
ilgili digerlerinin begeni ve imrenme durumlari kisilerin tatmin duygularini koriiklemektedir.
Bu anlamda Veblen, gelismis sanayi toplumlarinda gosteris¢i liiks tiiketimin kiginin kendisini
tatmin etme yolu olarak goriildiigiinii belirtir. Boylece tiiketmek, normal bir edim olmaktan
uzaklasarak, kisilerin yeni imgeler, prestij gostergeleri ve statiiler kazandigi ve bunu
digerlerine kiskandirma iggiidiisiiyle yansittig1 bir eylem haline gelmistir (Giileg, 2015, s. 79-
80). Tiiketim faaliyetlerinin en temel hareket noktasi, sosyal statiiyli gostermek i¢in bir arag
olarak degerlendirilmesidir. Ciinkii statii zenginligin fonksiyonu olarak goriiliir ve bu
zenginligin baskalar tarafindan izlenecegi varsayilir. Dolayistyla kisiler tiiketim kaliplarin
toplumu etkileyerek elde edilen, statii saglayan lriinler ve kendi gereksinimleri i¢in daha
yararli olanlar arasindan se¢im yaparak belirlemektedir. Veblen tarafinda bu teorik zemin,

“gosteris amach tilketim” anlayisina dayanmaktadir (A¢ikalin & Erdogan, 2004, s. 8).

“Gosterigci tliketim” kavramiyla yeni bir yasam tarzinin dogusu ve gelisiminden soz
edilmektedir. Bu yasam tarzinin temeli, bireylerin sahip olduklar1 ¢esitli {iriin ve markalari
satin alip kullanarak digerlerine gosteris yapmaya dayanmaktadir. Gosteris¢i tiiketimde pahali
iirlinlere sahip olmanin yan1 sira, s6z konusu iirlinleri ¢evreye de gosterme hedeflenmektedir.
Bu asamada ¢evrenin tepkileri 6nemlidir; zira ¢evre tarafindan liikks nitelenen tirlinler tercih
edilmelidir (Gillili vd., 2010, s. 115-116; Zorlu, 2006b, s. 163). Dolayisiyla bireyler icin
mallarin giinliik hayattaki kullanimindan dogacak somut faydadan ¢ok o malin cevrede
cagristirdigi ve insanlar ilizerinde biraktig1i izlenim ve etki Onemlidir. Ciinkii tliketim
davranislari, ger¢cek oldugu kadar kurgusal ve edimsel olarak da belirli anlamlar tasir (Duman,

2018, s. 69).

Gosterisei tiilketimde “ne tiiketiyorsan o’sun” anlayisi hakimdir. Ciinkii tiiketim nesneleri
kisilere belli bir tabakada bulunma imkani tanir. Ust tabakada bulunmak isteyen kisi, buna
gbre bir tiiketim anlayis1 benimsemelidir. Odedigi pahay: digerlerinin degerlendirmelerine
sunmak ve bundan kaynakli konumunu degerlendirmelerine izin vererek iist statiide
bulunmak, tiiketimi gosteris¢i hale sokmaktadir (Cesur, 2020, s. 73). Ayrica zenginlik tek
basina sosyal statli kazanmak i¢in yeterli degildir; bunu ayn1 zamanda kanitlamak da gerekir.
Bu baglamda Veblen statii gostergesi olarak zenginligin ifsasina dair iki cesit tiiketim
anlayisindan bahsetmektedir. Ilki mal ve hizmet tiiketimi, ikincisi zamanin bos olarak

tilketilmesidir. Veblen’e gore vakti bosa gegcirip, caligmaya ihtiyact olmadigini gostermek,

313



DICLE UNIVERSITESI SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU DERGISI
Dicle University Social Sciences Institute Journal

Yil / Year: Subat 2022, Sayi / Issue:29, Sayfalar / Pages:305-339

bash basma bir gosteris¢i tiikketimdir (Ac¢ikalin & Erdogan, 2004, s. 11). “Gdsteris¢i bos
zaman” ile Veblen, issiz olma durumunun karistirilmamasi gerektigini vurgulamistir (Zorlu,
2006b, s. 165). Burada zorunlu olarak bos olmanin &tesinde zamanin iiretken ve verimli

kullanilmadigina isaret edilmektedir.

Celik’e gore gosterisci bos zaman, sahip olunan nesneleri géstermek icin bir alan olusturdugu
icin zaman da metalasmistir (Celik, 2020, s. 35). Diger taraftan bos zamanin israf
harcamalariyla dolu olmasi, bu zamani kiskandirici 6zelligiyle ele alinmasimi gerekli
kilmaktadir. Zira Veblen’e gore bir harcamanin tiiketici tarafindan israf olarak kabul edilip
edilmemesi pek oOnemli degildir. Ciinkii yapilan masraf tiiketicinin anlayisinda hayat
standardinin bir parcasi, hayatinin bir geregi olarak goriiliir. Boylelikle bunlar tiiketicinin
aligkanlik haline getirdigi harcamalarinin vazgecilmez bir unsuru olur. Bu baslik altina giren
ve bu prensibin gegerli oldugu yasam standardinin gostergesi olarak giimiis yemek servisleri,
hal1, ipek sapkalar, miicevherler vb. s6z edilebilir. Bu esyalarin israf olarak sayilabilmesi i¢in
“gosterigsel bir maddi kiyaslama aligkanligr” icinde yapilmasi gerekir. Ancak belirtmek
gerekir bir seyin gosterissel israf kategorisine dahil olabilmesi i¢in ille de tamamen israf
edilmesi gerekli degildir. Bir sey ayn1 anda hem kullanigli hem de israf olabilir. Hatta genelde
tiilketim maddeleri bu iki fayda bileskesini birlikte barindirir. Ik goriiste sadece gdsterise
hizmet ettigi diisiiniilen maddelerde bile yararli bir amacin mevcut oldugunu sdylemek

miimkiindiir (Veblen, 2005, s. 75-76).

Veblen’e gore israf etmek ve yararli olmak arasinda keskin bir sinir ¢izmek giigtiir. Ozellikle
giizellik ve sayginligin bir araya geldigi noktada esyalarin sekli ve renginden dolay1 ¢ogu
zaman asikar israf amaci ortaya ¢ikabilir. Bu esyalar kendilerinde bulunan giizellik disinda,
sahipleri tarafindan pahali ve nadir bulunan, imrenilen esyalar olarak goriilerek bir gurur
konusu yapilmistir. Omegin elle islenmis bir giimiis kasikla, makinede yapilmis bir
aliminyum/metal kasik ayni ise yarama konusunda es degere sahipken, glimiis kasik
zenginlik duygusuna ve goze hitap ettigi icin metalden ¢ok daha degerlidir (Veblen, 2014, s.
103-104). Yani bu esyalarin tercih edilir olmasinin ana sebebi ender bulunur olmalaridir. Bu
da onlarin pahaca agir olmalarina yol agmaktadir. Bu ylizden hem giizelligi hem de enderligi
bir yana bu esyalarin tercih edilmesini saglayan bu 6zelliklerin onlara bigtigi pahadir (Cesur,

2020, s. 76).

Glinlimiizde neredeyse tiim tiiketim maddelerinde artan bir gesitlik, giizellige ve sikliga

siirekli bir vurgu vardir. Her iirlin yepyeni bir tasarim harikas1 olarak piyasaya ¢ikmakta, ¢ok
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yiiksek fiyatlara satilmakta, ancak ¢ok kisa siirede miadini doldurarak yerini yeni bir tasarim
harikasina birakmaktadir. Bdylece ¢ok cabuk igsellesip cok cabuk vazgecilen iiriinler,
kullanim vaadini doldurmadan modanin akip giden sisteminde kendine bigilen roliin
zamanina gore degismekte ve tiiketiciler yeni iiriinlerle cezbedilmektedir. Bu durum siirekli
yeniye ulagsma arzusu giiden tiiketicilerin gosterise yonelmelerini tetiklemektedir. Ciinki
Veblen’in belirttigi gibi tarih boyunca sosyal statii, prestij ve sayginlik acisindan kendini
digerlerinden ayirma ve farkli kilma egilimi her zaman yasanmistir, bugiin de yasanmaya
devam etmektedir. Gosterisgi tiiketim tarihin gesitli evrelerinde farkli tarzlarda gelisme
gosterse de Veblen’in teorisi bugiinlin gosteris¢i tiiketim anlayisina yeni bir bakis agisi

kazanmak i¢in referans alinarak yeniden yorumlamak i¢in dnemli bir 1giktir.

Veblen’in gosteris¢i tilketim anlayisinda iizerinde durdugu bir diger onemli nokta,
geleneksel kimlikleri yikarak yeni ve diizensiz kimlikler insa eden ve bu tiikketim bigimini
benimseyen ‘“aylak smif’tir. Tiiketim, insanlarin yasamlarina sirayet ederek onlarin
kimliklerini ve benliklerini sistemin belirlemis oldugu kaliplara gore sekillendirip, modern bir
aylak sinif olusturmaktadir. Bdylece insanin Oziindeki iiretken yapiyr bastirarak onlari

emekten uzaklastirmis, robotlagtirmis ve tektiplestirmistir (Sahnagil, 2019, s. 721-722).
1.2. Aylak Simf

Tiiketim modernizmin baslarinda tiiketicilerin hayatlarinin énemli bir par¢asi olmasinin yant
sira kendilerini digerlerinden ayirt edebilme yollar1 sunan bir olgu olarak tanimlanabilirdi.
Boylece sosyal statii gruplar1 olusarak bu gruplarda yer alan kisilerin bir toplumsal kimlik
duygusuna sahip olmalarina da imkan taniyordu. Bu baglamda kapitalist sistem gelistikce
ABD’de ve Bat1 Avrupa’da bu tarz tiiketim gruplar goriilmeye basladi. Bu gruplardan biri de
Kuzey Amerika’da imalatla ve ticaretle ugrasarak biiyiik servetler edinen yeni zengin orta
sinift1. Iste Amerikali sosyolog Thorstein Veblen bu grubu bir arastirmaya konu etmis (1857-
1929) ve grubun zenginlerini inceleyerek, onlar1 Avrupa’daki {ist siniflarin yagama bigimlerini
taklit etmeye calisan yeni bir aristokrasi sinifi olarak gérmiistii. Ancak bu grup, Avrupa’daki
benzer grubun aksine zenginliklerini gosterisci bir tiiketim sekliyle sergilemekteydiler

(Bocock, 2005, s. 24-25). Veblen 19. Yiizyilin sonlarinda kesfettigi bu gruba yonelik fikir ve

izlenimlerini ilk kez 1899°da yayimlanan The Theory of Leisure Class (Aylak Smifin Teorisi)
adli kitabinda ifade etmistir. Bu grubu yeni bir burjuva sinifi olarak nitelendirerek onlart is
gibi geleneksel statii bigimleri yerine, “bariz tiiketim” aracilifiyla belirler (Storey, 2000, s.

139-140).
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Veblen, modern donemin “en dramatik™ sosyal ger¢eklerinden biri olarak degerlendirilen
tiiketim merkezli bir toplum yapisina vurgu yapan ilk diisiiniirlerden biridir. O, Amerika’daki
toplum yapisin1 analiz ederken daha 6nceden goriilmeyen, yeni bir yasam tarzindan ve bu
yasam tarzini temsil eden bir “aylak sinif’tan bahsetmektedir. Burada aylak sifati, yaygin
soylemde ekonomik giicii ve isi olmayan, bos gezen ya da iisengeclik anlamiyla degil; zamani
iretici olmadan gegirerek tiikketim yapan, sahip olduklariyla 6ne ¢ikan, ¢alismayan ama ayni
zamanda da gosterise, satafata, pahali ve liikkse yatkin bir yasam tarzini benimseyen zengin
burjuva sinif icin kullanmilmistir. Aylak sinif, gbze carpan bir bos zamandan yola ¢ikarak
“zamanin tretici olmayan tiiketimi” olarak degerlendirilmistir (Duman, 2018, s. 129-130;
Veblen, 2005, s. 44). Boylece aylak kelimesi “bos olma” durumunu bir se¢im olarak
kargilamaktadir. Bu anlamiyla kelime, calismak amaciyla is arayan biri i¢in uygun
diismezken, calismaya yonelik bir kaygisi olmayan kisi i¢in birebirdir. Calisma kaygisi
glitmeyen kisi ise ya buna ihtiyac1 olmayacak kadar zengin veya temel ihtiyaglarini giderme
yolunu bulduktan sonra fazlasinda gézli olmayandir. Hangi a¢1 aylagin caligsmaya dair bakisini
belirlerse belirlesin, onun yasantisinda amagli emek tiretmek s6z konusu degildir; bu yiizden
aylak smifin herhangi bir sekilde iiretim iliskilerine katilmadigindan bahsedilebilir (Cesur,
2020, s. 17). Ciinkii emek, “kiigiiltiici” bir durum olarak goériilmenin 6tesinde “asagilik” bir
konumun da gostergesidir. Bu sebeple yiiksek konumdaki insana yakismayan bir seydir

(Veblen, 1998, s. 30).

Aylak smifin kapitalizm Oncesi gibi gecim derdine diisme kaygisi olmadigi gibi, sade bir
yasam stili de yoktur. Tiiketim edimindeki amag, icinde bulunulan statliyii gosterme c¢abasi
oldugu icin yansitilan ihtisamla belli bir mertebeye cikilir ve bunu digerlerinin gérmesinden

oldukca keyif alinir.

Heilbroner, (2008, s. 199-200) Aylak Sinifin Teorisi kitabinin ¢ogu kisiye gore aristokrat
sinifin yagam tarzi {izerine bir ¢esit yermeden, varliklilarin “cilginlik” ve zaaflarina dair
etkileyici bir saldiridan 6te bir sey olarak algilanmadigini belirtmekte ve kendine gore de ilk
bakista bu yarginin dogru goriindiigiinii ifade etmektedir. Zira Veblen, calismayan simnifin
asikar veya belli belirsiz bir cabayla saklamaya calistigi asir1 harcamalar dogrultusunda
istiinliigiiniin duyurusunu yaptig1 ve temel 6zelligi olan avareligini insanlarin gérmesinden
biiyiik bir haz aldig1 tezini zenginlestirmis, bu tavri “daha pahali”nin kars1 konulmaz bigimde
“daha 1yi oldugu” yoniinde ¢ikarimlar yapabilecek binlerce ornekle sorgulamistir. Boylece

Veblen, farkli toplumsal gruplarin statii ve sayginliklarin1 gerek bos zaman ugraslar1 gerekse
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israf ve gosterisci/kiskandiric1 tiiketimle ispatlama gayesi icinde yer aldiklarina dikkat
cekmektedir (Aytag, 2002, s. 241). Dolayisiyla Veblen, Amerika’nin giinliik yasam
pratiklerinde tiiketimi One ¢ikartarak kendilerini diger siniflardan ayiran gosterisci ve israfci
olarak tanimladig1 bu simifi gerek evleri gerek giyim tarzlar1 gerekse bos zaman ugraslarin
farkli yorumlayarak toplumun dikkatini ¢ekmeyi ve bdylece yarattiklar1 farkindaliklar1 ortaya

koymay1 hedeflediklerini savunmugtur (Duman, 2018, s. 130).

Veblen aylak smifin dogusuna da deginerek baslangicinin yagmaci kiiltiire dayandigini
belirtmekle birlikte, asil anlaminin yagmac kiiltiiriin bir sonraki asamasi olan parasal sathada
kazandigmi ifade etmektedir. Iste aylak sinifin olusumunun tarihi bu noktada belirlenir
(Veblen, 2005, s. 41). Parasal sathaya gegisle birlikte aylak sinifin temeli bireysel miilkiyet
sahipligiyle anilmaya baslamistir. Bu agidan tarihte toplumlar ne zaman yeter miktarini
asmaya baglamigsa, iste o zaman miilkiyet ve statii onem kazanmistir. Calisan grup art1 deger
iirettikce tembel gruplarin bu degere sahip olarak 6zel miilkiyet ve statiilerini artirmalar1 ve
gelistirmeleri miimkiin hale gelmis, hiyerarsiler olugmaya baslamis, miilkiyet ve statii
arasindaki bag daha da 6nemli olmustur. Dolayistyla 6zel miilkiyete sahip olmak ve bunlarin
sayisin1 artirmak hiyerarside yiiksege ¢ikarttigindan insanlar i¢in amag¢ durumuna gelmistir.
Ayrica Veblen’e gore miilkiyet sahipliginin elde edilisinin statiiye de katkis1 vardir. Bu
sahipligin baba parasi veya miras yoluyla gelmesi durumunda, koklii bir gegcmise dayandigi
icin daha iistiin statii gostergesi olarak algilanacagi sdylenebilir. Ciinkii bu ayn1 zamanda uzun
siiredir fiziksel calisma gerceklesmeden varlik gosterildigi anlamina gelir. Netice itibariyle
toplumda is bolimiiniin gelismesiyle beraber aylak ve is¢i smif daha keskin hatlarla
birbirinden ayrilmistir. Iscilik endiistriyel ve endiistriyel olmayan seklinde ikiye ayrilmis ve
yararli olmayan faaliyetler, aylak sinif tarafindan sosyal saygmlik olgiitii olarak kabul

edilmistir (Ag¢ikalin & Erdogan, 2004, s. 9-10; Zorlu, 2006b, s. 166).

Veblen, servet sahiplerinin toplumsal davraniglari konusundaki incelemesiyle ekonomiden
cok sosyoloji alaninda kalici bir katki sunmustur. Buradaki temel nokta, varliklilarin
servetlerinden kaynaklanan {iistlinliik duygularini ele almaktir ve istlinliiglin bilinmesinden
alian zevktir. Varlikli kisilerin ana ugrast servetlerinin 6zenli bir sekilde teshir edilmesidir.
Bu kisilerin hem bos zamanlarinin ¢ok olmasi hem de gdsteris amaciyla gereksiz ve asiri
tilketim yapmasi, servetlerinin teshir edilmesine yoneliktir. Zira hemen hemen tiim insanlarin
calistig1 bir diinyada, bedensel veya diislinsel bir ugras alaninin olmamasi ve vakit bollugu

kisilere seckinlik kazandirmaktadir. Aslinda varlikli bir adam istese calisabilir; ancak esine
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sagladigi tembelligin getirdigi ayricalik, onu daha da segkin yapmaktadir (Galbraith, y.y, s.
63).

Gosterisci tiikketimde aylak simifin kadin iyelerinin ayr1 bir 6nemi bulunur. Kadin, erkegin
sagladigi imkanlarin gostericisi ve gosterisci tiikketimin en daim {yesidir. Kadinin ev igi
yaptig1 tiiketimin fark edilebilir bir yam1 vardir. Ciinkii esinin namina aylakhig siirdiirerek

sanin1 yurutur.

Veblen, Amerikan aristokrasindeki yasam tarzini incelerken kadin roliine de egilmisti. Cilinkii
pahali yiyecekler ve igecekler, ev doseme, miicevher, giyim tiiriinden tiiketim pratikleri
caligmayan siniflarin toplumsal hayatinin merkezi konular1 arasindaydi ve bunlar karakteristik
olarak kadinlarin ugrastigi tiirden etkinliklerdi. Bu agidan erkekler eslerini servetlerini
sergileyebilecekleri “araglar” olarak da “kullanmak”taydi. Boylelikle kadinlarma liiks,
modaya uygun tarzda seyler alabileceklerini gosterebilmenin yani sira at binmek ve
Avrupa’ya geziler dilizenlemek gibi deneyimler yasatabilecek giigte olduklarini
ispatlayabiliyorlardi (Bocock, 2005, s. 28). Bu durum aylak sinif kadininin artik kocasi adina
maddiyat1 sergileme ve gili¢ gosterisi yapma isini devraldigi anlamina geliyordu. Boylece
kadin, diger kadinlara kars1 baslattigi bu vazifeyle, kocasinin baska bir deyisle erkegin giiciinii

temsil etmek ve kanitlamak icin gosterisci tiiketime yonelmektedir (Celik, 2013, s. 177-178).

Veblen’e gore kadin tarafindan erkegin adina yapilan aylaklik, gerek gosterisci tiiketim
gerekse hizmetgilerin aylakliga katkisiyla toplumsal agidan arzulanan itibarin hi¢ zarar
gormeden ragbette kalacagini gosterir. Bir kadinin esi i¢in zamanin sartlaria uygun sekilde
aylaklik yapabilecek kadar ¢aba gostererek kendisini bu yola adamasi ender goériinen bir sey
degildir. Kadinin yapabilecegi bu aylaklik, evsel gorevler veya sosyal etkinlikler olarak
bicimlenir. Orta sinif ev kadininin zamanini ve ¢abasini verdigi geleneksel ev islerinin biiyiik
bolimii bu tiptedir. Kadinin ilgisini yonelttigi dekoratif ev isleri, ev siislemesi ve
diizenlemesinin ¢ekiciligi, uygun renk ve sekil kombinasyonu vb. kelimenin tam anlamiyla
estetik olarak siniflandirilarak bir deger tagimaktadir. Dolayisiyla aylaklik ayni zamanda bir
“estetik meleke terbiyesi” de gerektirir. Tiiketilen seyleri belli bir incelik dogrultusunda asil
ve asil olmayan seklinde ayirabilmek i¢in zevklerin de terbiye edilmesi s6z konusudur.
Yemenin ve igmenin niteliksel miikkemmelligi, esyanin ve elbiselerin en yakisani, danslar,
oyunlar tiizerinde uzmanlasarak 06zel bir uygulamayla nasil tiiketileceginin bilinmesi
zorunluluktur. Bu amagcla servetin kaniti olarak pahali ziyafetler ve balolar diizenlenmesi,

eglendirenin kiyaslama yapmak istedigi rakiplere sundugu gosterissel bir metottur; bu metot
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ev sahibinin ulagmak istedigi sonuca bir ara¢ olarak hizmet eder. Dolayisiyla aylagin dogru
tarzlarla yasamini siirdiirmesi, gosterissel tiiketim normuna uygun olan unsurlardir. Kiymetli

seylerin gosterissel tikketimi aylagin s6hretinin bir aracidir (Veblen, 2005, s. 61-65).

Burada {izerinde Onemle durulmasi gereken nokta, bu hayatin gilizellikleriyle ilgili ev
kadininin ¢abalarin agikar bir bi¢imde vakit ve madde harcama yasasina gore olusmus
geleneklerin rehberliginde olmasi ve ekonomi yasast altindaki ara¢ ve yontemlerle basarilarak
ziyan edilmis bir ¢aba olmasidir. Ve bunlar “bos zaman c¢alismasi” olarak
degerlendirilmektedir (Veblen, 2005, s. 51-65). Boyle bir zamana sahip olabilmek, giizel,
kiymetli ve eksiksiz bir hayatin onkosulu olarak kabul edilmis ve tiim insanlarin goziinde
soyluluk kazandirici olarak goriilmiistiir (Veblen, 1998, s. 30-31). Dolayisiyla aylaklik “bos
zaman gegirmenin” 6tesinde “bos zamani yagam tarzi olarak se¢mis olma durumudur” (Cesur,
2020, s. 19). Aylak yasam tarzim1 secen birey, kendisini her ¢esit emek {iretim siirecinden
muaf tutarak hayatini derin bir bos zaman {lizerinden kurgular. Ancak yine de bu, kurguladigi
bos zaman caligmalarinin tamamen emeksiz oldugu anlamimna da gelmez. Zira yukarida
sayilan dekoratif ev silislemeleri, renk ve sekil kombinasyonu tiirlinden ugraslar, sikligi,
zarafeti ve glizelligi yansittigindan {izerinden incelikli bir ¢calisma ve emek siirecinden sonra

meydana gelmis ve ortaya ¢ikan kompozisyonlarla gosterisci tiikketime hizmet etmistir.

Sonug itibariyle aylak sinifin aylakligini belli etme yollarindan biri gosterisci tliketimdir.
Toplumun biiyiik boliimii hayatini siirdiirebilmek icin temel gereksinimler edinebilmek adina
calisarak gecirip varlarim bu ugurda harcarken, aylak smif varligini farkli bir yolla
gostermeye egilim duyar ve bu yolla toplumdaki yerini toplumun géziinde pekistirir. Iste bu
yiizden aylak sinif kiymetli ve gosterisli olan veya ender bulunan esyalar1 kullanmay1 sever
(Cesur, 2020, s. 16). Boylece varligini, benligini ve kimligini gosterisci tiiketimle kanitlamaya
calisan bu sinif, yalnizca farkliligin1 korumakla kalmaz; ayn1 zamanda kendileri gibi olmaya
ugrasan digerlerine benzememek ic¢in onlar1 hatirlatan her tiirlii davranistan da uzak durur

(Duman, 2018, s. 133).

Giliniimiizde ise sinir tanimak bilmez sistemli bir tiiketim siirecinin devam ettigini séylemek
miimkiindiir. Dahas1 Veblen tarafindan nitelendirilen ve harcama giidiisiiyle hareket eden
aylak smif iiyelerinin sayisinda gozle goriiliir bir artis bulunmaktadir. Her tiirlii “iiretime
yonelik” ve “ise yarar” ¢alisma prensibinden belirgin bigimde uzaklasan aylak smifin tiiketim
pratiklerinin belirlenmesinde “gdsteris amacli tiikketim” ciddi bir yeri olusturmaktadir
(Sahnagil, 2019, s. 722). Neredeyse tiim toplumlarda servetin gosterilmesi temel bir olgudur;

ancak bunun yollar1 birbirinden farklidir (Zorlu, 2006b, s. 171). Ornegin giiniimiizde
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gosterisei tiiketim cabalar1 yeni bir mecra araciligiyla hayat bulmaktadir (Sabuncuoglu, 2015,
s. 377). Bu anlamda sosyal medya iizerinden gerceklesen gosteris¢i tiikketim ve aylakligin
temsili, kismen benzer iceriklere sahip olsa da oldukca doniiserek gecerliligini
siirdiirmektedir. Hig siiphesiz bunda sosyal medyanin ¢alisma prensibi geregi kullanicilaria

sagladigi imkanlar ve bu imkanlarin onlar1 teshire yoneltme durumunun payi vardir.
2.  SOSYAL MEDYADA GOSTERISCi TUKETIM

Bugiinkii diinya, kiiltiirel boliinmelerin ve parcalanan kimliklerin ortaya ¢iktigi, gerceklik
kavraminin bliyiik bir degisim yasadigi, yar1 ger¢ek yari sanal bir yasamin sunuldugu bir hal
almis ve sosyal medyanin icadi, yami sira gosteris mecrasit olusu bu realitenin uzantisi
durumuna gelmistir. Tiiketim biitiin amaglar1 ve bi¢imleriyle birlikte gercek hayatin gercek
insanlar1 tarafindan yapilan bir edimken, bugiin prestij, statii, giic ve saygmligin yiikseltme
yolu olarak goriilmenin oOtesinde, kendini digerlerine begendirme ve bunun sonucunda
kendine hayran olma gibi narsist giidiilerle gosteris¢iligi, gosterisci tiilketime yonelik tiim

sunumlarm merkezi olmaya baslamistir (Bayuk & Oz, 2018, s. 2847).

Internetle birlikte laptop, tablet ve 6zellikle akilli telefonlarin olaganiistii bir hizla yayilmast,
neredeyse herkesin giliniin birkag saatini sosyal medyada gecirmesine sebep olmustur.
Dolayisiyla sosyal medya kullanimi diinyada ve Tiirkiye’de hizla artmakta, buna paralel
olarak tyelerin sosyal medya kullanom maksatlari1 da ayni oranda artarak cesitlilik
gostermektedir. Sosyal aglarin kullanimu tiikettigini gostermeye imkan saglamakta, bu da
tilketimi pekistiren ve tiiketmeye yonlendiren bir etki olusturmaktadir. Giinlimiizde sosyal
medya, tiiketim davramiglarimi cevreye ve takipgilere yansitabilmenin bir yolu olarak
goriilmiistiir. (Bayuk & Oz, 2018, s. 2847; Celik, 2020, s. 60-64; Sabuncuoglu, 2015, s. 369).
Bu anlamda sosyal medya kullanim yogunlugu ve gosteris¢i tiilketim iligkisini arastiran
Thoumrungroje, sosyal medyanin kullanim yogunlugunun gosterisci tiikketim tizerinde pozitif,
direk ve 6nemli bir etkisinin oldugu bulgusunu ortaya koymustur (2014, s. 11). Ayrica
bireylerin statii yarigina girdigi tiikketim dongiisiine zemin hazirlayan en islevsel medya kanali
olarak da nitelendirilmektedir. Bireylerin hem toplumsal hem de kisisel goriiniirliik alanini
meydana getiren sosyal medya, devasa kullanici profiliyle neredeyse toplumsal kabuliin
belirleyicisi haline gelerek, onlar1 iiyesi olduklar1 sinifin ekonomik durumunu géz etmeksizin
rekabet ortamina sokan ve birbirlerine kars1 gosteris yapmaya iten, gosterildikce ve
tiiketildik¢ce yeniden kurulan bir sistemin uygulayicist rolii iistlenmektedir. Boylece zaman

icinde doniisen insan da c¢evresine uyum saglama giidiisiiyle gordiigli seyi satin almak icin

320



Elif Hatice BAHCECIOGLU Gosterisgi Tiiketim Baglaminda Aylak Sinifin Déniisen Formunun Sosyal Medyadaki

Temsili: Instagram 'da Ev Kadinlarinin Sunum Pratikleri

arzu duymaya programlanmaya bagslamistir (Sahnagil, 2019, s. 720). Bundan dolay1 alt statii
gruplari, varliklarinin daha biiyiik bir yiizdelik dilimini rekabetgi tiiketime ayirmak amaciyla
iist statli gruplarindan daha heveslidir. Zira bir insanin belli bir yasam standardini devam
ettirebilme girisimi, {ist statiiye cikabilmek ic¢in daha fazla harcamaya zorlar. Bu sebeple
tilketim aliskanliklari, alt siralarda olanlar tarafindan gittikce daha fazla taklit edilirken, sosyal
hiyerarside agagilara dogru yayilma egilimi gosterir (Heath & Potter, 2012, s. 123-124). Bu
baglamda sosyal medyanin kimlik olusturma ve bu kimligin devamini1 saglama agisindan da

onemli iglevler barindirdigi vurgulanmalidir (Dagtas & Yildirim, 2015, s. 159).

Timisi’nin de belirttigi gibi sosyal medyada kullanicilar, kendi kimliklerini bir akigkanlik
icerisinde siirekli yeniden kurmaya calisarak sanki yap boz oyunun bir pargasi gibilerdir. Yani
bu sanal ortam, kullaniciya kendini yaratmanin muhtesem bir firsat1 sunar (2005, s. 97-98) ve
bu sanal benlik araciligiyla yaratilan kimlik ve tarz, ancak baskalarinca fark edildiginde anlam
kazanir. Bu sebeple birey, bagkalari tarafindan fark edilmek ve algilanmak i¢in kimligini
cesitli ifade bicimleriyle gdsterme arzusuyla dolar (Demirgoniil, 2011, s. 13-14). Bundan
dolay1 tipki aktorler gibi rollere girer, maske takip cikarir. Boylece kendini sunus bi¢imiyle
izler kitle tlizerinde kendisi hakkinda edinilecek izlenimleri gerek sekillendirme gerekse
denetleme giicline sahip olabilecektir. Bu baglamda bir “simiilasyon” evreninin kapilarini
ardina kadar acan sanal uzamda tiim siire¢ tiyatral olarak da kurgulanabilmektedir (Armagan,
2013, s. 8-11). Dolaysiyla artik Veblen’in iizerinde durdugu ayirt edici bir 6zellik olan
zenginlik, sosyal medyayla birlikte birtakim tiriinler {izerinden ayn1 zenginlige sahipmiscesine

yansitilmaktadir.

Sosyal medyayla birlikte ihtiya¢ ve arzularin birbirine karigmasi ve bireylerin kimlik ve statii
gosterme isteklerinin ortaya c¢ikmasi, gilinliik hayattaki davraniglarin sosyal medyada
paylagsmak tizere sekillendirilmesine yol agmis, boylece sosyal medya bir gosteri platformuna
dontiserek gosterisei tiiketimde bir dijitallesme yasanmistir. Sosyal medyada sergileme, teshir,
gosteri yapilmasi ayni zamanda onun bir bos zaman etkinligi haline gelerek bos zamanin
gosterilmesi/ belgelenmesi amaciyla kullanilan bir mecra olarak goriilmesine sebep

olmaktadir (Celik, 2020, s. 60-64; Sabuncuoglu, 2015, s. 369).

Imajlarin gercekligi ikame ettigi, statiilerin insa edildigi ve digerlerine gosterildigi sosyal
medyada kullanicilar, gosteris amaciyla tiikettikleri her seyi dillendirebilmekte ve boylece
“gOsteris amacgl tiikketimi yapan tiiketicilere doniistiirmektedir” (Soncu, 2017, s. 155).
Dolayisiyla medyanin da destegini alan, kendi modastyla iirlin ve nesneler yaratarak insanlari

gerekli veya gereksiz ihtiyaclar muhakemesi yapmaktan ali koyan, pazara dogrudan hizmete
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zorlayan tiiketim kiiltiiri, tiiketicilere tiikketme kapasitelerini artirmak i¢in hi¢ soluk alma
firsatt tanimamaktadir. Onlar1 durmadan teyakkuz halinde tutarak siirekli yeni ayartmalara
maruz birakmakta ve bdylece asla sonu gelmeyen bir heyecanlilikla bir memnuniyetsizlik ve
kusku halinde kalmalarin1 saglamaktadir. Burada memnuniyetsizligi “Her seyi gordiigiinii mii
sandin? Daha hi¢cbir sey gormedin!” kuskusuyla agiga ¢ikarmaktadir (Bauman, 2014, s. 96;
Yegen & Yanik 2015, s. 365).

Bireyler gittikleri sik ve pahali mekanlarda, gilizel manzara esliginde giizel yemeklerle giizel
hallerini fotograflamakta ve bunlar1 sosyal medya profillerinde paylasmaktadir. Sadece dis
mekanlar degil, evlerin de en sik bdliimleri, en siislii sofralarin en giizel servis sekli
digerlerine gosterilmektedir (Soncu, 2017, s. 155). Bu baglamda sosyal aglarda en ¢ok
paylasilan fotograf tiirlerinden birinin yemekler oldugu sdylenebilir. Yasamak i¢in temel bir
gereksinim olan yemek yeme, giinlimiizde bazi kisiler tarafindan kendini tanimlamaya
dontismiistiir. Dolayisiyla yemek yeme yasamak i¢in zorunlu bir tiiketimken, bu zorunlulugun

Otesinde gosterisci bir tiikketime dogru evrilmektedir (Kocabay Sener, 2014, s. 73-76).

Yiyecekler yasamsal dongilinliin dnemli bir pargasi olmakla birlikte, bireyin kendisini ve
digerlerini nasil gordiigliniin de temel unsurudur. Yiyecekler hem biitiin politik ve sosyal
konularda 6nemli rol oynar hem de popiiler medyanin énemli bir kalesini olusturur. Yemek
kiiltiiri sosyal medyanin odagina girerek yiikselise ge¢mistir. Yemek temali kanallar,
hesaplar, yemek bloggerlarinin paylasimlari, yemek festivallerinin, saglikli yemeklerin,
organik triinlerin ve yerel mutfaklarin her biri sosyal medyada yansimasini bulan alanlardir.
Boylece dijital teknolojinin ortaya c¢ikardigi bu toplumsal doniisiim yemege yonelik de bakis
acisin1 degisime ugratarak yemek kiiltiiriinii dijitallestirmistir. Sosyal medyaya yansiyan
yemek sdleni gosterisi, yeni tilketim aligkanliklart edinmeyi de etkileyerek yepyeni istekler ve
arzular iiretmistir (Cayci, 2019, s. 121-135). Bu anlamda sadece yemegin kendisi degil, insan
ruhunun ihtiyact olan haz ve tatmine yonelik yemegin servis sekli, sunum bi¢imi de gosteri
degeri tasimaya baslamistir (Demirel & Karanfiloglu, 2020, s. 243). iste bu degeri yansitma
cabasi icerisinde olan ev kadinlarinin sunum pratikleri yeni aylak temsilleri olusturarak sosyal

medyada gittikce yiikselise gegmistir.
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3. INSTAGRAM’DA EV KADINLARININ SUNUM PRATIKLERIi
3.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Her donemde farkli 6zellikler gosterse bile Veblen’in ortaya koydugu aylak sinif bu anlamda
kitle iletisim araglar1 araciligiyla her zaman var olabildigi gibi Oykiiniilecek modeller olarak
yer alarak gosteris¢ci bir bigimde tliketim aligkanliklarini sergilemektedir. Kitle iletisim
araclarinin simiilasyon evreninde temsil edilen bu smif, tipki Veblen’in anlattigt donemin
ozelliginde oldugu gibi, insanlarin birbirini siniflandirma aligkanligi  dogrultusunda
kiskandirma veya mukayese etme yoluyla bir yaris iginde daha fazla teshir etmeye ve yeni bir
tilketim formu olusumuna meydan vermektedir (Cesur, 2020, s. 4-5; Celik, 2019, s. 103).
Dolayistyla aslinda Veblen, bireylerin tliketim amaglariyla ilgili olarak ortaya ¢ikardig:
teoriyle, yasadig1 ylizyildan bu yiizyila 6nemli bir kuramsal perspektif hediye etmistir. Cilinkii
onun ortaya koydugu gosteris¢i tiiketimin (ve bununla baglantili olarak aylak siifin) siirlar
ve kapsami genisleyerek devam etmektedir. Bu anlamda i¢inde bulundugumuz yiizyilda,
gosterisei tiiketimin gosterisinin izlendigi sOylenebilmektedir (Soncu, 2017, s. 155). Bu
sebeple sosyal medyayla birlikte hizla sanallasarak doniisen gosterisci tiilketimin yeniden
mercek altina alinmasi ve bu eylemi nasil ve ne yaparak gerceklestirildiginin analiz edilmesi
onemlidir (Ilhan & Ugurhan, 2019, s. 29). Dolayisiyla bu ¢alisma da bdyle bir analiz
cercevesinde Veblen’in ortaya koydugu aylak sinifi sosyal medya ve ev kadinlar1 6zelinde
incelemeye alarak gilinlimiizdeki varligini sorgulama ve gecirdigi doniisiimii ortaya koyma

admna 6nemli bir adim olacaktir.

Literatiirde Veblen’in “gosteris¢i tiiketim” kavramina bagvurarak giinlimiiz toplumunu ele
alan pek ¢ok calisma bulunmakta, ancak aylak sinif {izerinden i¢inde bulundugumuz dénemi
degerlendirerek analiz yapan ¢ok az calisma bulunmaktadir. Bu anlamda ¢alismanin amaci
literatiirdeki gosterisci tiiketimle ilgili yapilan birgok calismadan farkli olarak, sosyal
medyada yiyecek/i¢eceklere ve onlarin sunumlarina dair igerik lireten ev kadinlar1 profillerini
inceleyerek bir aylak sinif temsili olusturup olusturmadigini ortaya koymak ve Veblen’in
donemindeki aylak sinifla kiyaslama yaparak gecirdigi doniisiimleri géz oniine alarak alana

giincel bir yorum getirmektir.
3.2. Arastirmanin Yontemi: Icerik Analizi

Icerik analizi tanim olarak, iletisim igeriginin dnceden saptanmis kategoriler dogrultusunda
sistematik bir sekilde yapilan arastirma teknigidir. Gerek gorsel gerek isitsel gerekse metinsel

her tiirlii igerik, bu ydntemle c¢oziimlenebilir (Geray, 2014, s. 135). Iletisim igerigi ister
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teknolojiyle aracilanmis olsun ister olmasin her tirlii “ifade edilmisin i¢indeki” demektir.
Ornegin bilgisayarla aracilanmus iletisimden Instagram, Facebook veya web siteleri; yazili
basinla aracilanmis iletisimden gazete, dergi; radyo ve televizyonla aracilanmis iletisimden
programlar vb. icerik saglanabilir (Erdogan, 2012, s. 181). Ancak igerik analizi belli bir
siralama gergevesinde sistematik, objektif ve sayilabilir bir arastirma ydntemidir. Oncelikle
iletisim igerigi Onceden belirlenmis nesnelerin sayilabilir olusumlar1 tizerine kuruludur.
Devaminda bu sayilabilir nesnelerin sistematik olarak kodlanmasi belli bir prosediir dahilinde
davranmay1 gerektirir. Son olarak bunlarin yapilmasmin amaci verilen prosediir ile baska
arastirmacilar tarafindan incelemenin tekrarlanmasi durumunda objektifligin saglanmasidir

(Gunter, 2002, s. 220).

Aysel Aziz igerik analizinin alti temel asamasi bulundugu belirtmektedir. Bunlar: (1) veri
toplama, (2) birimlestirme, (3) Orneklem, (4) kayitlama yonergesi, (5) ¢Ozlimleme, (6)
¢ikarsama yapma ve raporlastirmadir. Oncelikle 6rneklemi segmek igin énemli olarak gériilen
olgiitler belirlenir. Bu 0l¢iitlere gore secilen 6rneklemin, arastirma evreninin tiim nitelikleriyle
temsil edecegi diisiiniiliir. Secilen 6rneklemlerden veriler toplanarak kaydedilir. Daha sonra
elde edilen veriler farkli konular cercevesinde birimlere ayrilir (Aziz, 2008, s. 124-125;
Tavsancil ve Aslan, 2001: 56). Birimler neyin nasil 6l¢iileceginin belirlenmesi agisindan
onemlidir. Birimler analiz (kayit/igerik) ve baglam olmak iizere iki ayrilir. Kayit birimi,
icerigin belirli bir kategoriye yerlestirilebilecegi en kiiciik ¢oziimleme birimiyken; baglam
birimi, kayit biriminin degerlendirilecegi en genis boliimdiir. Ornegin bu c¢alismay1 da
kapsayan fotograflardaki gorsel imgeler kayit birimiyken, fotografin tiimii baglam birimidir (
Erdogan, 2012, s. 182-184; Tavsancil & Aslan, 2001, s. 62-63). Birimlerin tanimlanmasi i¢in
gostergelerin acgik olarak belirtilmesi gerekir; bdylece olusturulan kategorilerin birbirini
dislamasi beklenir. Bu asamada islemsel bir yol izlenerek kayitlama yonergesi de denilen bir
kod cetveli hazirlanir. Kodlama cetveli kii¢iik analiz birimlerinin kodlanmasina yarayan,
icerigi 6grenmek acisindan bir anket formu gibi sormacaya dayanan degiskenlerin listesidir.
Bunun temel amaci1 ayn1 analizi bir bagka arastirmaci da yaptiginda benzer sonuca ulagmasini
saglayabilmek, yani objektiflik ilkesini yerine getirmektir (Aziz, 2008, s. 131-132; aktaran
Comu & Halaiga, 2014, s. 42). Igerik analizinde birimler sayisal olarak kodlandiktan sonra
istatistiksel analizle ¢Oziimlenerek ortaya c¢ikan dagilimlarla kategori i¢i ve disi detaylar
belirlenmis olur. Daha sonra sonuglarin altindaki anlamlar ¢ikarilir, yorumlanir, gerekiyorsa

tahminlerde bulunulur (Erdogan, 2012, s. 185). igerik analizinde her zaman bir ¢ikarim
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yapmadan soz edilebilir. Yani yalnizca metnin igeriginin metin temelinde ¢oziimlemesi degil,
metin Gtesiyle baglanti kurmayr da amaglamaktadir. Diger bir deyisle icerik analizi metinle
icerik arasinda az ¢ok bir iliskinin oldugunu varsaymakla birlikte, ¢oziimleme siirecindeki
metinlerden metin 6tesi diinyaya yonelik ¢ikarimlar yapmayi hedeflemektedir (Gokge, 1995,

s. 26).

Instagram’in ¢alisma prensibi geregi “kesfet” akisinda dikkat ¢eken sayfalar kaydedildiginde,
kullanicinin ilgisinin bu ydnde oldugu diisiincesiyle kaydettigi igerige benzer sayfalar
cogalarak Oniine ¢ikmaktadir. Béylece s6z konusu igerige dair benzer birgok sayfaya ulagsmak
kolaylagsmaktadir. Arastirma oncesi boyle bir gézlemle elde edilen veriler, amacgh 6rneklem
yontemi kullanilarak 6rneklemlerin sec¢ilmesine yardimci olmustur. Erdogan’a (2012, s. 210)
gore bu yontemle dnceden saptanmis amaca uygun Ornekler arastirilir ve inceleme i¢in segilir.
Orneklemler secildikten sonra elde edilen veriler (fotograflar) incelenerek birimler (gorsel
ogeler 6rnegin kahve sunumu, kahvaltiliklarin servis takimlar1 vb.) belirlenmis ve bu birimleri
yerlestirecek kategoriler saptanmigtir. Buna goére ev kadinlarimin sunum pratikleri
dogrultusunda kahve, kahvalti, cay ve yemek sunumlar1 ¢ergevesinde kategoriler olusturulmus
ve bu kategorilerin kayit birimleri excel tablosuna kodlamistir. Aymi sekilde arastirmayi
baglantili oldugu teoriyle bagdastirmak i¢in s6z konusu teorinin 6zellikleri dogrultusunda
detayli kodlamalar yapilmistir. Ayrica bunlarla ilgili kodlama cetveli de arastirmaya dahil
edilmistir. Daha sonra sayisal veriler hesaplanarak ortalamalar c¢ikarilmig, grafikler
olusturularak arastirmanin anlasilir kilinmasi amacglanmis ve ¢ikarsama/yorumlama agamasina

gecilmistir.
3.3. Arastirmanin Simirhiliklari

Aragtirma bir aylik siire¢ olarak 1 Mart 2021-1 Nisan 2021 tarihleri arasinda akista paylasilan
fotograflar ile smirlandirilmistir. Bu tarih araliginda video veya IGTV igerikleri dikkate
almmamis, ¢oklu fotograflarda ise ilk gorsel incelenmeye alinmistir. Bu siirecte elde edilen

107 fotografin hepsi ekran resmi alinarak kaydedilmistir.
3.4. Bulgular ve Degerlendirme

Veblen’in gosterisci tiikketimde kadinlarin roliine deginmesi, onlar1 aylaklik ile nitelendirmesi
ve yiyecekleri de bu kapsama dahil etmesinden hareketle, giiniimiizde sosyal medyada kadin
kullanicilarin ev i¢i giindelik pratiklerini bu mecraya tasimasiyla birlikte yiikselen trendi, bu
caligmay1 yapmaya iten en biiyiik giictiir. Ozellikle Instagram’da ev hanimlarmin iirettigi

icerikler ne tek yonliidiir ne de tek kulvardadir. Temizlik pratiklerinden ev i¢i diizen saglama
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formiillerine, kullanilan makinelerden ev dekorasyonunun inceliklerine, kisisel bakimdan
kiyafet kombinlerine kadar pek ¢ok alanda olusturulan icerikler, kadinlar tarafindan
paylasilmakta ve oldukca da talep gormektedir. Bu igerikler bazen karisik bazense tek bir
kulvarda kadin kullanicilarinin profillerine yansimaktadir. Bu ¢alismada ise sadece
yiyecek/iceceklerin sunum pratiklerine yonelen profiller se¢ilmis, ancak zaman zaman bu
sunum pratiklerinin ¢evre diizenini de kapsayacak ve gosterilecek sekilde fotograflandig:
dikkat cekmistir. Dolayisiyla yapilan degerlendirmelerde fotografta goriilen tiim detaylar
irdelenmistir. Asagidaki gorsellerde incelenen dort kadin kullanicinin  biyografilerinde

kendilerini nasil tanittigin1 goriilmektedir.
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Gorsel 3. Gorsel 4.

Kadimn kullanicilarin biyografilerindeki bilgilere bakildiginda hepsinin evli ve ¢ocuk sahibi

oldugu goriilmektedir.> Gorsel 1 ve 2’deki bilgilerden kullanicilarin ¢alisip calismadig,

2 Etik ilkelere bagli kalmak agisindan her ne kadar kamuya agik bir icerik incelenmis olsa da kullanicilarin taninmasini
engellemek adina profil fotograflari, isimleri, g¢ocuklarinin isimleri, ilerleyen gorsellerde ortaya ¢ikacak olan kullanici
yorumlarinda gegen isimler blurlanmigtir. 1974 Ulusal Arastirma Yasasina’gore bazi arastirmalar riskin ¢ok az olmasi

gerekgesiyle etik ilkelerden muaftir ve bu ¢alisma da bu kapsamdadir. Ayrinti bilgi i¢in; Balci, A. (2006). Sosyal Bilimlerde
Arastirma Yontem, Teknik ve Ilkeler. (6. Baski). Ankara: Pegem, s.253-254.
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herhangi is birligi i¢erisinde olup olmadig1 anlagilmazken, Gorsel 3 ve 4’deki kullanicilarin
bilgilerden ise bir kazang getirecek olan anlasmaya acik oldugu veya anlagsma igerisinde

oldugu anlagilmaktadir.

Sunum Tiirlerinin Dagilimi

Dige \
¥ Kahvalti Sunumlari / 7%

¥ Yemek Sunumlari

® Kahve Sunumlari

Kahve Sunumlari
¥ Cay Sunumlari 47%

™ Diger

Grafik 1.

Yukarida da belirtildigi gibi incelenen profillerde sadece yiyecek/iceceklerin sunum
pratiklerine yogunlasilmis, bu alanda igerikler iiretilmistir. Ancak bazen sadece dekorasyon
veya Ozel bir giin kutlamasina (23 nisan, Zafer Bayrami, 19 mayis vb.) dair nadir de olsa
paylasimlar vardir. Bu tarz paylasimlar diger kategorisinde yer almaktadir. Bunun disindaki
sunum pratikleri tiirlerine gore Grafik 1’de gosterildigi gibi kategorilere ayrilarak paylagim
agirliginin hangi yonde oldugu saptanmistir. Buna gore kahve sunumlar1 paylasim agirliginin
en yogun tiiriinii olustururken, kahvalti sunumlar1 ikinci sirada yer almaktadir. Ozellikle
kahve sunumlarinin agirlikta olmasi, kiiltiirel degerlilik agisindan hatir alma, fal ve kismet
gibi yerel nitelikleri barindirmasiyla baglantili olabilir.
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Gorsel 7. Gorsel 8.

Yukarida farkli kullanicilarin kahve sunumlarina dair gorselleri estetik bir dizaynla
fotografladig goriilmektedir. Sosyal medyayla birlikte 6zellikle “kahve keyfi” gosterisi, belli
bir yasam tarzin1 yansitan bir akima doniismiistiir, iistelik ¢esit ¢esit 0zel tasarim objelerle
sunumlar renklendirilmektedir (Bahgecioglu, 2019, s. 155). Bu agidan hem gorsel 5’te hem de
6’da kendi iclerinde kullanilan aksesuarlarla birlikte tek bir renk uyumu oldugu gézlenmekte,
gorsel 7 ve 8’de ise ayn1 kullanicinin sol taraftaki kahve sunumuna evin dekorasyonuna dair
objeler eslik ederken, sag taraftaki sunumda bu objeler kaldirilarak yeni bir dizaynla kahve
yani ikramliklar yer almaktadir. Burada flizerinde durulmasi gereken nokta Veblen’in
vurguladigr liikks ve pahalilik nosyonudur. Kahve ucuz bir tiiketim maddesidir; ancak sunumda
kullanilan aksesuar ve objelerin pahali tasarim iiriinler olmasinin disinda her birinin ayr1 ayri
tepsilerde sunulmasi, yani sira her sunumda farkli takimlarla igerik iiretilmesi, iiriin ¢esitliligi

ve bollugunun gostergesidir.

Aylak smifin mensuplar1 yasamlarini liiks tiiketim {iriinlerini tiiketerek siirdiiriir. Ozenle yeni
ve pahali lriinleri secerek ilk defa kullanmanin ve digerlerinin ilgisini ¢ekecek bir tarzla
sergilemenin mutlulugunu yasarlar. Uriinler siirekli degistigi icin piyasaya yeni iiriinler
ciktikca eski iirlinler toplumsal prestij kaybina ugrar, statiiyii gdstermede yetersiz kalir ve
sayginliklar1 azalir. Boylece toplumun alt tabakalar1 bu {irtinlere sahip olmaya baslar. Aylak
sinif ise toplumsal statiisiinii muhafaza etmek ve kendini digerlerinden ayr1 tutmak i¢in her
daim yeni {irlinler pesinde kosmak zorundadir (Zorlu, 2006b, s. 166-169). Bu a¢idan aylak
sinif i¢in moda olan iirlinler giiciin gostergesidir. Faydali veya giizel olmasindan ziyade,
herkesin erisemeyecegi pahali ve nadir iirlinler satin almak, gdsterisci tiiketimin en belirgin
ozelligidir. Bu sayede alt katmanlardan ayrilirlar. Dolayisiyla pahalilik standardi, aylak siifin
arkasina giivenle yaslandig1 tek kapidir. Bu, ona herkesten farkli bir giic kazandiracak ve
yasama imkani saglayacak ¢cok onemli bir detaydir (Celik, 2020, s. 44). Boylece yiyecek ve

iceceklerin sunum takimlar1 dikkat ¢ceker olmustur. Yiyeceklerin sunuldugu tabak cesitleri,
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tabaklara konulus bi¢imleri, hatta tabaklarinin masaya siralanis seklinde bile estetik dizayn

gozetilmektedir (Bahgecioglu, 2019, s. 126-155).
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Gorsel 11. Gorsel 12.
Yukaridaki kahvalti sunumlarinda Gorsel 9°da tek basina yapilan bir kahvaltinin renk ve sekil
kombinasyonu acisindan ne kadar 6zenli oldugu goriilmektedir. Ananas imgesinin minik
bigcak aparatinda, fincanin iizerindeki desende, arka fondaki mutfak ara¢ gerecinin seklindeki
uyumu, gold bigak, catal, cay kasigi, yumurtalik, tuzluk/biberlik detaylarinin gosterisi, tipki
Veblen’in giimiis kasik metaforunu hatirlatmakta, zenginlik duygusuna ve goze hitap ettigi
icin degerli kilmaktadir. Benzer sekilde gorsel 10’da sunum tahtasindan yiyeceklerin
kalitesine ve dizaynina kadar bir vurgu varken, Gorsel 11 ve 12°de masa sunumlarinin

incelikli zarafeti ve ekseriyetle pahalilig1 s6z konusudur.

Veblen aylak siif kadminin gosterisei tiiketiminde “seckin yiyecekler’e de vurgu yaparak,
onlar i¢in bu yiyeceklerin tabulastigini, hatta neredeyse bu tabunun tavizsiz basit bir gelenege
dontstiigiinii belirtmektedir (Veblen, 2005, s. 58). Diger taraftan yemek yemek giinliik
yasamin bir parcast ve herkes icin gegerli olsa da aylak yemek yeme bigimine 6zen
gostermektedir. Bu baglamda aylak, nezaket kurallar1 dogrultusunda yemek yeme bic¢imini

biitiin ogiinlerine yayar. Ciinkii boyle bir yemek yeme bicimi, biiyiikk Ol¢lide bos zaman
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gerektirdigi ve bir is giinlinde calisan birinin 6gle arasinda hizlica yiyip calismaya devam
etmesi gibi bir durum s6z konusu olmadigi i¢in, sorumsuz bir bog zaman gostergesidir. Ayrica
0gle yemeginin bir sandvi¢ ya da hamburgerden olustugu diisiiniildiiglinde, bu durum aylagin
gorgii kurallarma aykiridir. Aylagin yedigi kaliteli, diger bir deyisle seckin yemek, nezaket
gerektirmesi ve bu nezaket kurallarinin 6grenilmesi oldukc¢a bos vakit ve tatbik icermesi
sebebiyle aylagin gostergelerindendir (Cesur, 2020, s. 21). Dahasi giindelik hayatin
normalinde evde yalnizken elle yemek yemek miimkiinken, gorgii kurallarina gore ancak bir
misafir oldugunda diizenlenmis bir sofrada yemek yenir (Brown, 1989, s. 7) Oysa aylagin

giindelik hayatinin her 6giinii, tipki bir konuk agarlarmiscasina dzel ve gosterisseldir. Iste bu

onlarin mutluluk bi¢imidir.
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Gorsel 13. Gorsel 14.

Gorsel 13 ve 14 yemek kategorisinde degerlendirilen fotograflardir ve ev halkinin giinliik
aksam yemegi menisii yansitilmaktadir. Bu anlamda Kocabay Sener’in (2014) “sosyal
medyada giliniin meniisii” ¢alismasinda da belirttigi gibi, yemegin yasamin devami ig¢in
zorunlu tiiketiminden gosteris¢i tikketime dogru evrildigini, ev kadinlart 6zelinde de sdylemek

miumkindir.

Yiyecek ve igceceklerin insanin yagamindaki onemi ve birgok insanin gilindelik pratiklerini
sosyal mecralarda paylasimi dikkate alindiginda, yiyecek/igeceklerin bunun disinda kalmasi
neredeyse imkansiz duruma gelmistir. Sosyal medyanin kimlik, benlik, imaj, yaratim, albeni,
takipei, begeni, takdir ve onay alma mecrasi olmasi, yemegin yemek olmaktan ¢ikarak
tilketim nesnesine doniismesine aracilik etmekte ve meta degeri iizerinden tliketimi
maksimize etme amacina hizmet etmektedir. Yemek gorsellerine gelen yorum ve begeniler,
yemegin lezzetinin Oniine gegmektedir. Zira aslolan tat degil, dis goriiniis, servis bi¢imi,

sunum, kisaca gosterinin kendisidir. Yemek ve yemege dair her sey bir statii unsuru haline
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gelmis, yemek fotograflar1 dijital ortamlarda gosteriye doniistiiriilerek takipgilerin istek ve
arzular1 {izerinden tiiketim artirllmaya calisilmaktadir (Cayci, 2019, s. 141; Demirel &
Karanfiloglu, 2020, s. 243-255). Hig siliphesiz bunda yiyecek ve igeceklerin sunumlarina 6zen
gosterilmesi sebebiyle gelisen ziiccaciye sanayi basta olmak iizere her tiirlii mutfak arag
gerecinin iiretimine etkisi vardir. Gosterinin endiistri haline gelmesi hem gidanin hem de
cesitli aparatlarin ¢ogalmasina yol agmistir. Bu anlamda Baudrillard’in da belirttigi gibi
“nesneler sayilariyla, yinelenmeleriyle, gereksizlikleriyle, bigimlerinin asirt bolluguyla, moda
oyunuyla kendilerindeki saf ve basit islev smirii asan her seyle yalnizca toplumsal 6zii

statiiyli” temsil etmektedir ve fetis diinyasina sebep olan da bu statiidiir (2016, s. 67).

Ev Kadinlarinda Gosteris ve Aylaklik Belirtileri

—
85.98

Renk Sekil Kombinasyonu Estetik Gorlinim Kaliteli ya da Pahali Marka Etiketi
Kombinasyonu

Grafik 2.
Renk Kombinasyonu Fotograftaki objelerin renkleri birbirine uyumlu mu?
Sekil Kombinasyonu Fotograftaki hem iiriinler hem yiyecekler hem de bunlarin dizilisleri 6zenli
mi?
Estetik Goriiniim Kompozisyonlar biitiin olarak goze hitap ediyor mu?
Kalite ya da Pahah Hem yiyecekler hem de {irtinler liiksii sembolize ediyor mu?
Marka Etiketi Fotografa veya agiklama kismina marka etiketlenmis mi?

Tablo 1. icerik Analizi Kod Cetveli

Grafik 2°de Veblen’in gosterisci tiikketim ve aylak sinif teorisi kapsamina yonelik olusturulan
basliklar cercevesinde, ev kadinlarinin sunumlarindaki yiizdelik dilimler gosterilmektedir.
Veblen’in de ifade ettigi gibi bir deger isareti olarak nesnelerin gilizellikleriyle insanin zevkini
oksamasi, algiy1 etkiler. Dolayisiyla nesnelerin estetik olusu herkesi cezbeder. Bu anlamda ev
hanimlarinin sunumlarinda %92’lik bir oranla estetik goriiniimiiniin saglanmasi oldukga
onemlidir. Diger taraftan zevke hitap eden nesnelerin Veblen’e gore pahalilik standardina da

uymas1 gerekir; zira ucuz seyler satin almayir kimse sevmez. Ciinkii ancak servet ve
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zenginligin gosterisiyle statii belli edilir. Bu a¢idan sunumlarda kullanilan gerek yiyecekler
gerekse lrlinlerde %90 oraninda pahaliya yatkinlik vardir ve bu, 6rnek fotograflarda 6zel
tasarim sunum takimlarindan da anlasilmaktadir. Ayrica bu sunumlarda %92’lik bir oranla
renk ve sekil uyumuna oldukca dikkat edildigi gozlenmistir. Bu baglamda Veblen, tiiketim
maddelerinin bir taraftan kullamighh diger taraftan israf olmasi agisindan iki fayda
bileskesinden bahseder ve ¢cogu zaman nesnelerin sekli ve renginden dolay1 agikar israf amaci
ortaya ¢ikabildigini vurgular. Ev hanimlarinin kullandigi mutfak aparatlarinin fayda bileskesi
vardir; ancak renk ve sekil uyumuna 6zen gostermek icin bircok ayni arag gerecin olmasi ve
cesitli aksesuarlarin da buna eslik etmesi, israfi da beraberinde getirmektedir. Ustelik
Veblen’in 1899°daki bu bahsinin 6tesinde, artik sosyal medya gibi bir mecrada paylasimlarin
binlere hatta milyonlara ulagsmasi, kullanicilarin sirf gosteris ve kiskandirma unsuruyla daha
fazla tliketime yonlenme ihtimalini g6z Oniinde bulundurulmayi gerekli kilmaktadir. Son
olarak ev kadinlarinin paylasimlarinda yer alan iirlinlerin markalarin etiketledigi (%85) veya
aciklama kisminda belirttigi goriilmektedir. Bu a¢idan hem kullandiklar1 iiriiniin kalitesini
kanitlayarak statiisiinii  belirginlestirmekte hem de takipgilerinin arzularmi kigkirtarak
alabilecek durumda olanlar1 tiiketime yonlendirirken, alamayacak durumda olanlarda da
hayranlik uyandirarak aradaki mesafeyi agmaktadirlar. Bunu yaparken de “sunumoénemlidir”

hashtag’1 kullanmay1 ihmal etmemektedirler.

e 1Y

Ote yandan Instagram’da “sunum” “sunumsever” vb. olarak kayitli profilleri toplumsal
cinsiyet ve gézetim baglaminda ele alan Dogan (2021), geleneksel anlamda kadina yliklenen
toplumsal cinsiyet roliiniin sosyal medyada ev ya da mutfakta yasam kategorisiyle dolasima
sokuldugunu ve bunlarin mevcut rolleri ters yiiz etmek yerine mesrulastirarak
yayginlastirildigini vurgulamaktadir. Boylece evle 6zdeslestirilen kadinin ev i¢i pratiklerinin
gorliniir kilimmas1 yoluyla, 6zel alan kamusal alana agilmaktadir. Sosyal medyayla ilgili
tartisilmas1 gereken bu konu, teknolojilerin benimsenmesi ve kullanim yogunlugunun
artmastyla birlikte agda cinsiyet kimligi ve cinsiyet stereotiplerinin {liretimine olan etkisidir.
Bu agidan internet ve toplumsal cinsiyet lizerine yapilan pek ¢ok calismada, mevcut cinsiyet
rollerinin bu uzamda pekistirildigi ifade edilmektedir. Ozellikle kadinlar, egemen baskin
cinsiyet rollerini yeniden iiretebilmektedir. Dolayisiyla kadinlar -yer yer kirilmalar olmakla

birlikle- ataerkil cinsiyet rollerini kismen igsellestirerek perfome ederken, tiikketim kiiltiiriiniin

sundugu kaliplarin 6znesi haline gelmektedirler (Kircelli, 2011, s. 62; 2015, s. 340).
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Burada vurgulanmasi gereken diger onemli olan bir nokta da, sunum pratiklerinin estetik
zeminiyle birlikte bir evin i¢ine girebilmenin verdigi hazdir. Bu anlamda Baudrillard, “sanki o
evin icindeymisiz gibi” asir1 saydamligi vurgulayarak gergege yaklasildigini belirtir. Ancak
bu gercekligi islemden gecerek, kendi yerine gostergeleri gelmis sentetik bir gerceklik olarak
nitelendirir. Bu acidan artik diigsel olan ile gergekligin ayrimina varilamadigi, simiilasyon
modellerinin tiretildigi, gerceginden daha gergek bir hiper uzamda yasanildig1 sdylenebilir ve
medya hiperger¢ek uzamin ortamidir (Baudrillard, 2011). Tipk: gorsel 7 ve 8’de aynt mekanin
iki farkli sunum bi¢iminin planlanmasindaki gergeklik gibidir ve bu baglamda kurgusal bir
anlam tasir. Tiim bu yaklasimlar 1s181inda gosterisci tiikketimde aylak sinifin doniisimii su

sekilde kiyaslanabilir.

Tablo 2.

1899 Ayak Simif
Yiiz yiize iletisim
Sinirli sayida insanla etkilesim
Statii miilkiyete dayanir
Baskasina namia yapilan
hizmetliler {istlenir
Emek iiretmeyen ¢aligmayan kesimdir
Bos zaman ugraglari
Modaya uygun, liks ve pahaliya dayanan seckin
yiyecekler, miicevher, ev ddseme, giyim tiiriinden
tilkketim pratikleri 6n plandadir
Estetik zevkleri igeren, dekoratif ev isleri, ev
siislemesi ve diizenlemesi, uygun renk ve sekil
kombinasyonu gibi unsurlara agirlik verilir
Danslar, oyunlar, ziyafetler ve balolar rakipler igin
diizenlenir
Her 6gilinde nezaketli bir yeme bigimi benimsenir
Israf ve ifsa etme
Tam aylaklik

SONUC

aylakligi  kadin  ve

2021 Aylak Simif
Aracili Iletisim

Sinirsiz sayida insanla etkilesim
Statii nesnelerin pahaliligina dayanir
Kadin bagkasi veya kendi namna aylaklig1 tistlenir

Caligan veya caligmayan kesimdir

Bos zaman ugraglari

Modaya uygun liikks ve pahaliya dayanan sunum
aksesuarlar1 ve zaman zaman yiyeceklerin kalitesi 6n
plandadir

Estetik zevkleri iceren, uygun renk ve sekil
kombinasyona dikkat edilen sunumlara agirlik verilir

Ev kadmi kendine ve ailesine yaptig1 sunumlari sosyal
medya i¢in diizenler

Her 6gilinde nezaketli bir yeme bigimi benimsenir
Israf ve ifsa etme hat sathaya ulagmistir

Yari aylaklik

Kapitalizm oOncesinin dogal insaniyla baslayan tiiketim yolculugu, ge¢im diisiincesinden
uzaklasarak, kapitalizm sonrasinin gosteris insaninin dogmasiyla birlikte ruhlarin1 pahali
metalarda bulan, baskalarin1 kiskandirma i¢giidiisiiyle yeni imgeler ve prestij gostergeleriyle
kimligini insa ederek sosyal statilyii gdsterme bigimine ddniisen bir hal almustir. Iste bu
statiiyli kanitlamak amaciyla ifsa etme durumu, gosteris¢i tiiketim anlayisinin temelini
olusturmakta ve bu temele yaslanan aylak simifin bos zaman tiiketimiyle hayat bulmaktadir.
Boylelikle zaman; iiretici olmadan gegirilen, sahip olunan nesnelerle 6ne ¢ikilan, calismadan
pahaliya, liikse, ihtisama, satafata dayanan bir yasam tarzini benimseyen varlikli burjuva

sinifinin hizmetine girmis ve bu smifin erkek liyeleri namina yapilan aylakligi onlarin esleri
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ve hizmetlileri iistlenmistir. Veblen gosteris¢i tiiketim anlayisinda kadinlarin roliine deginerek
onlarin emek iiretmeden ya da calismadan pahaliya ve modaya dayanan ev stilleri, giyim,
miicevher, yiyecek ve icecek tercihleri, yani sira at binmek, geziler diizenlemek gibi
deneyimlerini, eslerinin onlara sagladigi imkanla yerine getirebildiklerini savunmustur.

Giiniimtiizde ise bu durumlar devam etmekle birlikte bazi farkliliklarla glincellenmistir.

Veblen’in doneminde aylak sinif, pahali ziyafetler ve balolar yoluyla rakiplerini kiskandirmak
icin tiim variyetini estetik bir meleke terbiyesiyle gelistirerek gosterigsel bir metot olarak
kullanilirken, giiniimiizde bu durum sosyal medya yoluyla nezaketli yeme bigimi olarak
sunum pratikleri iizerinden gerceklesmektedir. Ustelik sosyal medyadaki kadin kullanicilarmn
ne tam olarak caligmadigi ne emek liretmedigi ne de baskasina namina aylaklig: siirdiirdiigii
iddia edilebilir. Oncelikle hem ger¢ek hayatlarinda calisip ¢alismadiklarina dair bir bilgi
edinmek giictiir hem de iki kullanicinin biyografilerinde yer alan bilgiler dogrultusunda
iirettikleri iceriklerle sosyal medyay1 bir gelir kapisi olarak kullandiklar1 sylenebilir. Ayrica
diger iki kullanicinin biyografisinde bu gibi bir bilgiye rastlanmamasina ragmen, onlar1 tiim
zamanlarin1 tamamen bombos gecirerek higbir is yapmayan kisiler olarak ileri stirmek

mimkiin degildir.

Alim Alper Cesur (2020) televizyon dizilerindeki aylaklik belirtilerini inceledigi tez
caligmasinda, giiniimiizde Veblen’in teorisi dogrultusunda bir sinif olarak tam bir aylakliktan
bahsedilemeyecegini belirtmektedir. Ona gore artik farkli farkli statii gruplart aylak sinifin
paydaslar1 olmus, boylece tek tiplestirilemeyecegi i¢in Veblen’in ortaya koydugu tam aylaklik
“yar1 aylak smif’a doniigsmiistiir. Bu calisma ise Instagram’da sunum igerikli paylasimlar
yapan ev kadmlarimi yine yar1 aylak olarak nitelemekle birlikte, Cesur’un bulgularma gerek
benzer gerekse farkli bir perspektifle yaklasmaktadir. Oncelikle incelenen kisiler dizi
karakterleri degil, ger¢ek kisilerdir ve Veblen’in tamimladig1 kadin profillerle benzerlik
tasimaktadir. Ancak onlarin yar1 aylak olarak degerlendirilmelerinin en Onemli sebebi,
gosterisci  tliketimi  sosyal medyaya tasiyarak bir simiilasyon evreninin iginde
sekillenmeleridir. Ornegin yukarida da belirtildigi gibi ana teoriden hareketle kadin
kullanicilarin bu evren disinda emek siirecine dahil olup olmadigi veya eslerinin onlara
sagladig imkanlarla gosteris yapip yapmadiklar1 anlasilamamaktadir. Bu da onlar yar1 aylak
olarak nitelendirmeyi gerek kilan maddelerden biridir. Ancak yine de bu bos zaman, madde
harcamasimma dayandigr icin Veblen’in deyimiyle ziyan edilmis bir ¢aba olarak

degerlendirilebilir. Bunun disinda mevcut teoride sosyal medyayla birlikte yasanan
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dontistimler gercevesiyle serveti ifsa etmede, yiiz yiize iletisim aracili iletisime, siirli insan
sayist sinirsiza, statii kaniti miilkiyetten pahali nesnelerin sergilenmesine, bos zamanin at
binmek, gezi ve sanatsal faaliyetlerle doldurulmasi yiyecek/igecek sunumlarina, bdylece
yemek yeme asli ihtiyagtan gosterige, sunumlarda kullanilan arag gereclerin asir1 bollugundan
kaynaklanan israf had sathaya, islenmis giimiis kasik metaforu ¢ok daha farkli tasarim ve
tarzlara, tiim bunlar sonucunda da tam aylaklik yar1 aylakliga doniismiis ve gercek hayat
simiilasyon evrenine taginmistir. Dolayistyla Instagram’da sinif paydasligindan ziyade mevcut
teorinin yolunda ve ayni aktdrler iizerinde benzerlikler ve doniisiimler vardir. Ancak yine de
daha 6nce de belirtildigi gibi farkli kulvarda igerik iireten profillerin varligi, farkl farklh
statiileri ortaya koydugu icin aylak sinifin paydaslari olabilmektedir. Bu anlamda c¢aligma,
sadece ev kadinlarmin sunum pratikleriyle ilgili olusturduklar1 profiller iizerinden aylak
sinifin temsiline iligkindir. Dinamik bir yapiya sahip olan sosyal medya, ileriki ¢alismalar i¢in
yeni veriler ortaya koymaya miisait bir uzamdir. Dolayisiyla bu calismanin ¢ikarimi
degistirilebilir veya desteklenebilir hatta farkli aktorler 1s1ginda gelistirilebilir. Bu anlamda

aylak sinif ve sosyal medyadaki temsiller konusu, farkli kulvarlarda da ilerletilebilir.

Veblen’in gosterisci tiikketim baglaminda ortaya koydugu aylak smif, giinlimiizde sosyal
medyayla birlikte degisim gostermekle birlikte, kismen de olsa ev hanimlarmin sunum
pratikleri iizerinden temsil edildigi sOylenebilir. Veblen’in belirttigi gibi ev silislemesi ve
diizenlemesi bir zevktir ve etkileri herkes i¢in zevk vericidir; ancak buradaki mesele, bunun
gosterisei  tiiketime doniiserek hem kendi tatminine hem de baskalarini tiiketime
yonlendirmeye yol agarak imrenilecek bir olgu olarak yansitilmasidir. Bu agidan ¢alismanin,

s0z konusu zevki kendi i¢inde yasama konusunda bir farkindalik olusturmasi umulmaktadir.
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