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Ozet

Bu calismanin amact, sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin farkli degiskenler (cinsiyet, sinif, akilli telefona sahip olma
durumu ve sosyal aglarda gegirilen zaman) agisindan sosyal aglar1 kullamm amaglarinin belirlenmesidir. Arastirma verileri
2013-2014 egitim-6gretim yilinda Gazi Universitesi Gazi Egitim Fakiiltesi Sosyal Bilgiler Egitimi Anabilim Dalinda 6grenim
goren 272 6gretmen adayindan elde edilmistir. Betimsel tarama yonteminin kullanildig1 aragtirmada veri toplama araci olarak
arastirmacilar tarafindan olusturulan “Kisisel Bilgi Formu” ve Karal ve Kokog (2010) tarafindan gelistirilmis olan “Sosyal Ag
Sitelerinin Kullanim Amaglari Olgegi” kullamlmugtir. Arastirma verileri IBM SPSS 21.0 programi vasitastyla gerekli
istatistiksel teknikler kullanilarak analiz edilmistir. Arastirmanin sonucunda sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal ag
sitelerini kullanim amaglarinda cinsiyet, simnif, akilli telefona sahip olma durumu ve sosyal aglarda gegirilen zaman degiskenleri
acisindan istatistiksel agidan anlamli farkliliklar bulunmustur.

Anahtar Sézciikler: Sosyal Bilgiler, Ogretmen Adaylari, Sosyal A§ Siteleri

Abstract

The aim of this study is to determine usage aim of social networks by social studies preservice teachers in view of
different variables (gender, class, ownership of smartphones and time spent on social network sites). Research data is collected
from 272 preservice teachers who were educated in Gazi University Gazi Educational Faculty Department of Social Studies
Education in the educational year of 2013-2014. As the data collection tool, “Personal data form” developed by the researchers
and “Scale of Usage Purposes of Social Network Sites” developed by Karal and Kokog (2010) are used in the research which
is done by using survey method. Research data is analyzed by IBM SPSS 21.0 with necessary statistical techniques. As the
result of research, meaningful statistical differences has been found within gender, class, ownership of smartphones and time
spent on social network sites.
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GIRIS

Bilgi ¢ag1 olarak adlandirilan gliniimiizde bilgi ve iletisim teknolojilerinde meydana gelen degisim ve
gelismeler, bireyin yasantisini kolaylastirmis, iletisim engellerini ortadan kaldirarak bireylerin birbirleriyle daha
kolay, hizl1 ve etkilesimli iletisim kurmalarina olanak saglamustir (Ozgiir, 2013: 170). Bilgi ve iletisim teknolojileri
1s18inda bir¢ok farkli alanda déniisiimler meydana geldigi gibi, sosyal yasami ve ortami, sosyal iletisimi, sosyal
iligkileri kapsayan bir sosyal doniisiim de yasanmaktadir. Yasanmaya devam eden bu déniisiim teknolojiyi ve
teknoloji kullanimini da etkilemektedir (Karal ve Kokog, 2010: 251). Internetin ortaya ¢cikmastyla birlikte iletisim
bigimlerinde ve giinliik yasantida pek cok degisiklik olmustur. Insan iliskilerinde yiiz yiize iletisimin yerini
teknolojik araglarla yapilan iletisim sekilleri almaya baslamistir. Bu da internet {izerinden kurulan yeni tiir iligkileri
beraberinde getirmistir. Sanal ortamdaki iletisim bicimlerinin merkezinde ise sosyal medya icindeki sosyal
paylasim aglar1 bulunmaktadir (Tiryakioglu ve Erzurum, 2011: 1031).

Bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler, doniisiimler ve internetin sundugu olanaklar,
insanlarin ve 6zellikle genclerin iletigsim yollarini, sosyallesme aracglarini ve ¢evrimigi diinyadaki hareket alanlarini
etkilemistir. Sosyal etkilesim, iletisim ve bilgi edinme i¢in oncii ve tercih edilen bir ortam haline gelen internet,
geng insanlarin hayatinda artan bir sekilde daha fazla yer bulmaktadir (Karal ve Kokog, 2010: 251). Internet ve

2 Bu calisma, yazarlar tarafindan IlI. Uluslararasi Sosyal Bilgiler Egitimi Sempozyumu’nda sézIii bildiri olarak ayni adla
sunulmustur.

26



beraberinde gelen teknolojinin yayginlagmasi, aglasmay1 beraberinde getirerek sosyal aglarin dogmasina yol
acmistir. Sosyal aglarin kurulmasinda en dnde gelen teknolojilerden biri olan Web 2.0, sosyal etkilesim, isbirligi
ve paylasim gibi araglari ile bireylerin birbiri ile olan iletisim ve etkilesimini kolaylastiran giiniimiiziin en énemli
ve yaygin kullanilan teknolojileri arasinda yerini almustir (Ozgiir, 2013: 170).

Internet, insanlar1 birbirine baglayan ve bilgiye ulasilabilirligini artiran Web 2.0 araglari ile bambasgka bir
doneme girmistir. Sosyal etkilesimi, isbirligini ve paylasimi 6n planda tutan Web 2.0 teknolojilerinin gelisimiyle
birlikte giiniimiizde daha farkli internet ortamlari kullanilmaya baslanmistir. Web 2.0 teknolojisinin 6nemli
bilesenlerinden ve en popiiler paylasim ortamlarmdan biri olarak kabul edilen sosyal ag siteleri de bu ortamlardan
biridir (Karal ve Kokog, 2010: 251). Web 2.0 teknolojileri ile birlikte ortaya ¢ikan ortamlardan biri olan sosyal ag
siteleri Pempek, Yermolayeva ve Calvert (2009) tarafindan, kullanicilarin birbirlerine profil bilgileri génderimi,
genel veya Ozel ¢evrimici mesaj gonderimi veya g¢evrimi¢i fotograf, video paylasimi gibi yenilik¢i yollar
kullanarak bireylerin diger kisilerle iletisim kurmasina izin veren iye tabanli internet topluluklari olarak
tamimlanmaktadir (Akt. Ozgiir, 2013: 170).

Sosyal ag terimi ilk kez 1954 yilinda Barnes tarafindan, kisinin ¢evresindeki diger insanlarla olan
iligkilerini tanimlamak amaciyla kullanilmistir. Ona gore sosyal aglar birbirleriyle etkilesimde olan ve kisi i¢in
psikolojik dneme sahip bireylerden meydana gelmektedir (Aksiit, Ates, Balaban ve Celikkanat, 2012: 72). Sosyal
ag sitesi insanlarin gergek ortamda ve sadece internet ortaminda tanidiklari kisilerle iletisim kurmalarina yardimci
olan web siteleridir (Zarella, 2010: 53).

Sosyal ag kavrami; ortak bir amag¢ dogrultusunda insanlarin diisiincelerini paylagmalarini ve birbirleriyle
etkilesime girmelerini kolaylastiran internet iizerinden bir topluluk olusumunu isaret etmektedir. Sosyal ag siteleri
ise (Facebook, Myspace, Friendster gibi...); kullanicilara, kullanici adi ve fotograf gibi profil bilgileri
gondermelerine, genel veya 6zel ¢evrimici mesaj gonderimi veya ¢evrimici fotograf, video paylasimi gibi yenilikgi
yollar kullanarak digerleriyle iletisim kurmasina izin veren iiye tabanli internet topluluklaridir (Karal ve Kokog,
2010: 252).

Ozellikle giiniimiiziin popiiler Web 2.0 teknolojileri, bireylerin elektronik ortamda sosyal etkilesim
icerisine girmesine, hazir web sistemlerinin igerigine miidahale edebilmesine ve bilgi paylasiminda
bulunabilmesine imkan taniyan servisler ve web siteleri olarak &n plana ¢ikmaktadir. Isbirlikli galismay
giidiileyen, sosyal etkilesimin elektronik ortamda devam etmesini saglayan ve farkl tiirlerde bilgi paylasimini
destekleyen Web 2.0 teknolojileri biitiin bu yonleriyle egitimin ilgi alanina girmektedir. Web 2.0 araglar1 sosyal
yazilimlar olarak adlandirilir ve Web okurlugundan Web okuryazarligma doniisiimii beraberinde getirir. Bu
araclardan en goze carpanlar; ag giinliikleri (blogs), oynatici ve video yayin abonelikleri (podcast and videocasts),
vikiler (wikis), sosyal aglar (social networks), resim ve video paylasim (photo and video sharing) siteleridir (Hark
Soylemez ve Oral, 2013: 45).

Bilinen ilk sosyal ag, 1997 yilinda kurulan SixDegrees'dir. 2003 yilindan sonra sosyal aglar hizla
yayginlasmis ve kullanici sayilarinda belirgin artislar yaganmistir. Sosyal iletisim aglarmimn diinya iizerindeki
biiylimesi inanilmaz boyutlarda devam etmektedir (Tiryakioglu ve Erzurum, 2011: 1031). Sosyal iletisim
aglarindan da giiniimiizde en popiiler olanlar arasinda Facebook, Twitter, Myspace vb. gosterilmektedir. Sosyal
aglar genel bir ilgi, ihtiya¢ ve amag i¢in farkli yerlerden bir araya gelen kullanicilarin etkilesimini ve igbirligini
destekleyen yazilimlardir (Hark Soylemez ve Oral, 2013: 46). Friendster, Facebook, CyWorld ve MySpace gibi
sosyal ag siteleri bireylerin kendilerini ifade etmesini ve sosyal aglar vasitasiyla bagkalari ile baglanti1 kurmasina
izin verir. Bu siteler, ortak diisiincede olan kisileri bir araya getirir. Online sosyal aglar baskalarina kendilerini
temsil profilleri lizerinden bireylerin sik sik etkilesim icinde olmalar1 internet topluluklarini meydana
getirmektedir. Sosyal aglarmn ilgi ¢gekmelerinin 6nemli nedenlerinden bir tanesi, insanlarin kisisel iligkilerini daha
gozle goriiniir ve hi¢ olmadig1 kadar dlciilebilir kilmalari olarak gosterilmektedir. Ornegin, giindemdeki haberler
hakkinda giincellemeler yapan Twitter gibi sosyal aglar, bilyiik haber kaynaklar1 i¢in 6nemli bir ara¢ haline
gelmistir (Aksiit ve dig., 2012: 72-73).

Sosyal aglarin kullanimini saglayan Web 2.0'nin en dnemli 6zelligi kullanicilara katilima dayali internet
deneyimi sunmasidir. Kullanicilar1 farkli okur-yazarlik, igbirligi ve yaymeilik anlayisina kavusturan Web 2.0,
egitsel uygulamalara iligkin modern diisiinceleri harmanlayan bir yapiya sahiptir. Bu uygulamalar en azindan
ogrenenlere calismalarinda bagimsiz olabilmelerine doniik yeni olanaklar sunmaktadir (Atici ve Cevik Polat, 2010:
1352).

Bireylerin farkli amaclarla internet kullandiklar1 bilinmektedir. Internetin sagladig olanaklarla, sosyal
yasam, iletisim ve egitim gereksinimlerinin karsilanmasi i¢in kontrollii bir sekilde internet kullanmalar1
gerekmektedir (Aksiit ve dig., 2012: 72). Sosyal paylasim aglari, insanlarin internet {izerinde yarattigi sanal
toplumsal yasamdir. Bu aglar icginde kisiler, kendilerini tanmimlayarak, ayni kiiltiir seviyesinde rahatlikla
anlagabilecekleri diger insanlarla internetin sundugu olanaklar aracilig ile iletisim kurabilmektedir (Tiryakioglu
ve Erzurum, 2011: 1031). Sosyal ag sitelerinde profil olusturan kullanicilar olusturduklari bu profillerde ad, soyad,
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dogum giinii, medeni durum, is ve egitim bilgileri, dini ve siyasi tercihler, hobiler, ilgi alanlar1 gibi bir¢ok farkl
kisisel bilgi paylagabilmektedirler. Bu profiller sayesinde benzer ilgi alanlari, ayni siyasi goriis, ayn1 is kolunda
calismak, ayn1 egitim programinda yer almak veya ayni sehirde yasiyor olmak gibi farkli 6zellikleri birbirleriyle
iliskilendirerek aralarinda baglant1 kurabilmektedirler (Weinberg, 2009: 150).

Sosyal paylagim siteleri bireylerin kendilerini ifade etmelerine, sosyal aglar1 kullanmalarina ve bu sanal
alanlarda iligkilerini siirdiirmelerine olanak sunmaktadir (Hablemitoglu ve Yildirim, 2012: 3). Sunulan olanaklarin
ve bireylerin farkli gereksinimlerini karsilamaya yonelik uygulamalarin varligi, her gecen giin daha fazla sayida
bireyin sosyal ag sitelerine iiye olmasini saglamaktadir. Sosyal ag sitelerinin geneli i¢in ilgili siteleri kullanan
bireylerin yas ortalamalar1 incelendiginde ise kullanicilarin énemli bir kisminin gengler oldugu goze ¢arpmaktadir.
Bu baglamda genglerin ve 6zellikle {iniversite dgrencilerinin neden ve hangi amaglarla, hangi gereksinimlerin
kargilanmasi amaciyla sosyal ag sitelerini kullandig1 sorusu akla gelmektedir (Karal ve Kokog, 2010: 252).

Sosyal aglarin egitsel kullanimi incelendiginde; ¢ogu tiniversite dgrencisinden olusan ¢evrimigi sosyal ag
katilimeilarinin, diger dgrenciler, egitmenler ve 6grenme topluluklari ile iletisim ve etkilesimlerinin saglanmasi,
aktif katilimlarmin gergeklesebilmesi, bilgi ve kaynak paylasimlarina katki saglamasi ve elestirel diisiinmelerine
olanak tanimasi sosyal aglarin ve beraberinde gelen teknolojik uygulamalarin egitim-6gretim ortamlarma sagladigi
onemli katkilar arasida gosterilmektedir (Ozgiir, 2013: 170).

Sosyal ag sitelerinin, bir¢ok farkli yoniiyle birlikte hem olumlu hem de olumsuz etkileri vardir. Sosyal ag
sitelerinin yarattig1 olumlu veya olumsuz etkilerin ve neden oldugu degisikliklerin incelenecegi arastirmalar
acisindan, bireylerin sosyal ag sitelerini kullanim amaglarinin belirlenmesi 6nem tagimaktadir. Ayrica sosyal ag
sitelerinin  kullanim amaglarinin bilinmesi; bireyleri ilgili siteleri kullanmaya motive eden unsurlarmn
belirlenmesine ve basarili sosyal ag sitelerinin nasil gelistirilecegine iliskin gelistirilen yaklagimlara katki
saglayacaktir. Bununla birlikte sosyal ag siteleri kullanim nedenleri bilgisinin; isbirlikli 6grenmeyi destekleyici,
pedagojik bir arag olarak da nitelendirilen sosyal ag sitelerini egitsel amaclarla kullanmak isteyen arastirmacilara
yol gosterici olacagi distiniilmektedir (Karal ve Kokog, 2010: 252-253).

[lgili literatiir incelendiginde alan yazinda sosyal ag konusunda yapilmis gesitli ¢alismalar (Karal ve
Kokog, 2010; Atict ve Polat, 2010; Tiryakioglu ve Erzurum, 2011; Aksiit, Ates, Balaban ve Celikkanat, 2012;
Ozgiir, 2013) bulunmasma ragmen sosyal bilgiler 6gretmen adaylar1 (SBOA)’nin sosyal ag sitelerini kullanim
amagclarinin belirlenmesine yonelik herhangi arastirmaya rastlanmamistir. Sosyal ag sitelerinin kullanim
amagclarinin belirlenmesinin s6z konusu faydalar1 goz oniine alindiginda arastirmanin literatiire katki saglayacagi
diistiniilmektedir. Bu dogrultuda arastirmanin amaci, sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin farkli degiskenler
acisindan (cinsiyet, sinif, akilli telefona sahip olma durumu ve sosyal aglarda gecirilen zaman) sosyal ag sitelerini
kullanim amaglarmin belirlenmesidir.

YONTEM
Arastirma modeli

Bu arastirma betimsel tarama (survey) yontemi kullanilarak yiiriitiilmiistiir. Tarama modelleri gegmiste
ya da halen var olan bir durumu var oldugu sekliyle betimlemeyi amaglayan arastirma yaklagimlaridir (Karasar,
1999: 77).

Calisma grubu

Aragtirmanm ¢alisma grubunu géniilliiliik esasina gore, Gazi Universitesi Gazi Egitim Fakiiltesi
[Ikogretim Boliimii Sosyal Bilgiler Ogretmenligi Ana Bilim Dali’'nda 6grenim géren toplam 272 dgretmen aday1
olusturmaktadir.

Veri toplama araglar

Arastirma verileri, arastirmacilar tarafindan olusturulan kigisel bilgi formu ve Karal ve Koko¢ (2010)

=99

tarafindan gelistirilmis olan “Sosyal Ag Sitelerinin Kullanim Amaglar1 Olcegi” ile toplanmustir.

Kisisel bilgi formu, sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin cinsiyet, sinif, akilli telefona sahip olma durumu
ve sosyal aglarda gegirilen zaman degiskenlerinden olugmaktadir.

“Sosyal Ag Sitelerinin Kullanim Amaglar1 Olgegi” gelistirme asamasinda Karal ve Kokog (2010)
tarafindan taslak 6l¢ek formuna ait verilerin analizleri i¢in SPSS istatistik programi kullanilmistir. Gegerlik ve
giivenirlik analizleri gerceklestirilirken oncelikle taslak olgegin kapsam gegcerligine bakilmis, ardindan yapi
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gegerligini degerlendirmek icin faktdr analizi islemi yapilmistir. Faktor analizi islemlerinden sonra ise dlgegin
tamamu, alt faktdrler ve her bir alt faktdrde yer alan 6l¢ek maddelerinin ayr1 ayr1 giivenirlik analizleri yapilmistir.
Olgekteki maddelerin tanimlanmis davranislari 6lgmede uygun sorular olup olmadigina iliskin kapsam
gecerliliginin saglanmasi amaciyla uzman goriislerine basvurulmustur. Olcegin yap1 gecerliginin test edilmesi igin
ise faktor analizi (temel bilesenler analizi) yapilmistir. Verilerin ve orneklemin temel bilesenler analizine
uygunlugunu belirlemek amaciyla Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) katsayisi ve Barlett Sphericity testi uygulanmustir.
Faktorlerin daha anlamli yorumlanmasi amaciyla, faktorler arasindaki en hassas ayrimi veren ve en sik kullanilan
rotasyonlardan Varimax rotasyonu yapilmistir. Faktor sayisinin belirlenmesinde madde 6z degerleri alt sinir1 1.00
alinmistir. Olgekte yer alacak maddeler belirlenirken madde-toplam puan korelasyonu kullanilmugtir. Olgegin
giivenirliginin hesaplanmasmda Cronbach Alpha ve test-tekrar test yontemleri kullanilmustir. Olgegin ig tutarlilik
katsayis1 hesaplandiktan sonra tutarhliginin belirlenmesi amaciyla Karadeniz Teknik Universitesi Fatih Egitim
Fakiiltesi Bilgisayar ve Ogretim Teknolojileri Egitimi béliimiinde 6grenim gormekte olan 85 lisans dgrencisine iki
ay ara ile test tekrar test yontemi kullanilarak 6lgek uygulanmistir. Sonug olarak, 6l¢egin yap1 gegerligi igin temel
bilesenler analizi yontemi kullanilarak faktor analizi yapilmis, glivenirligi i¢in test-tekrar test ve Cronbach Alpha
i¢ tutarlik katsayilar1 hesaplanmistir. Yapilan faktor analizi sonucunda toplam 14 maddeden olusan 3 faktorlii lgek
elde edilmistir. Olgegin Cronbach Alpha i¢ tutarlilik katsayist 0.83, test-tekrar test giivenirligi 0.91 olarak
hesaplanmistir (Karal ve Kokog, 2010).

Verilerin analizi

Arastirmadan elde edilen verilerin istatistiksel ¢oziimlemeleri IBM SPSS 21.0 programi kullanilarak
yapilmis ve arastirmada anlamlilik diizeyi [p<.05] olarak kabul edilmistir. Katilimcilarin “Sosyal Ag Sitelerinin
Kullanim Amaglar1 Olgegi”nden aldiklar1 puanlarin cinsiyete ve akilli telefona sahip olma durumuna gére
farklilasma durumu iliskisiz 6rneklemler igin t-testi (Independent Samples t-Test) ile, “Sosyal Ag Sitelerinin
Kullanim Amaglar1 Olgegi”nden aldiklar1 puanlarin sinif ve sosyal aglarda gegirilen zaman degiskenlerine gore
farklilasma durumu ise iliskisiz 6rneklemler igin tek faktorlii varyans analizi (One-Way ANOVA) ile belirlenmeye

calisilmistir.

BULGULAR VE YORUM
Cinsiyet degiskenine iliskin bulgular

Calismada “Sosyal bilgiler 6gretmen adaylarmin sosyal ag sitelerini kullanim amaglar1 cinsiyetlerine gére
farklilasmakta midir?” sorusuna cevap aranmistir. Buna gore sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin cinsiyetleri ile
sosyal ag sitelerini kullanim amaglar1 arasinda fark olup olmadigmi ortaya koymak i¢in bagimsiz gruplar igin t
testi kullanilmig ve sonuglar Tablo 1’de verilmistir.

Tablo 1.

SBOA 'min cinsiyetlerine gore sosyal ag sitelerini kullanim amaglart puan ortalamalart ve t-testi sonuglart

Faktor Grup N X S sd t P
Kadin 147 26.63 6.27

Sosyal Etkilesim ve Iletisim

o 270 1515 131
maglt Erkek 125  27.82  6.59

Kadm 147 6.31 2.55
Tanima ve Tanmma Amach 244,339 4.620 .000*
Erkek 125 7.89 3.01

Kadm 147 10.63 2.19
Egitim Amach 238.906 2.121 .035*
Erkek 125 10.00 2.69

*p< .05

29



Tablo 1 analiz edildiginde, sosyal ag sitelerinin sosyal etkilesim ve iletisim amaglh kullanimi faktériine gore,
kadin SBOA ile erkek SBOA nin sosyal ag sitelerini kullanim amaglar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir
fark olmadig1 goriillmiistiir [te70=1.515; p>.05]. Sosyal ag sitelerinin tanima ve taninma amagl kullanimi faktdriine
gore, kadin SBOA ile erkek SBOA’nin sosyal ag sitelerini kullanim amaglari arasinda istatistiksel olarak anlaml1
bir fark oldugu gorilmiistiir [t@44=4.620; p<.05]. Aritmetik ortalama puanlarima bakildiginda farkliligin, erkek
SBOA lehine oldugu gériilmektedir. Sosyal ag sitelerinin egitim amagli kullanimi faktériine gore, kadin SBOA ile
erkek SBOA’nm sosyal ag sitelerini kullanim amaglar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark oldugu
goriilmiistiir [tess=2.121; p<.05]. Aritmetik ortalama puanlarma bakildiginda farklihigin, kadin SBOA lehine
oldugu goriilmektedir.

Bu bulgular 1513inda, SBOA’nim sosyal ag sitelerini sosyal etkilesim ve iletisim amagl kullanmalarinda
cinsiyet degiskeninin bir etkisinin olmadig1; Fakat SBOA’nm, sosyal ag sitelerini tanima ve tanmnma amagli ve
egitim amagch kullanmalarinda cinsiyet degiskeninin etkisinin bulundugu ve sosyal ag sitelerini erkek SBOA’nin
daha ¢ok tanima ve taninma amacli, kadin SBOA’nm ise daha ¢ok egitim amagh kullandiklar1 sdylenebilir.

Sinif degiskenine iliskin bulgular

Calismada “Sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal ag sitelerini kullanim amaglar1 smif diizeylerine gore
farklilasmakta midir?” sorusuna cevap aranmistir. Buna gore sosyal bilgiler 6gretmen adaylarmin sinif diizeyleri
ile sosyal ag sitelerini kullanim amaglari arasinda fark olup olmadigini ortaya koymak i¢in One-Way ANOVA
testi kullanilmig ve sonuglar Tablo 2’de verilmistir.

Tablo 2.
SBOA 'min sosyal aglart kullamm amaglarinin simif degiskenine gore farklihg icin tek yonlii varyans analizi
(ANOVA) sonuglar

Faktor Simif N X Ss
(1) 1. Smf 43 27.16 6.63
(2) 2. Smf 39 26.74 7.33
(3) 3. Simif 117 27.06 5.86
(4) 4. Smif 73 27.61 6.80
Sosyal
Etkilesim Toplam 272 27.18 6.44
ve lletigim ~ Varyansin KT sd KO E o
Amagclh Kaynag:
Gruplar Arast 22.799 3 7.600 182 .909
Gruplar Igi 11218.010 268 41.858
Toplam 11240.809 271
Faktor Sinif N X Ss
(1) 1. Sinif 43 7.00 2.73
(2) 2. Sinif 39 6.92 3.02
(3) 3. Smuf 117 6.94 2.85
(4) 4. Siif 73 7.27 2.98
Tanima ve  Toplam 272 7.04 2.88
Dmagh s T W k0O F
Gruplar Arast 5.573 3 1.858 221  .882
Gruplar I¢i 2248.982 268 8.392
Toplam 2254.555 271
Faktor Smif N X Ss
(1) 1. Siif 43 9.81 2.25
Egitim (2) 2. Siif 39 9.79 2.93
Amacli (3) 3. Siif 117 10.24 2.32
(4) 4. Siif 73 11.10 2.34
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Toplam 272 10.34 2.45

K:;}rllj;m KT sd KO F P (Boﬁfaerri:oni)
Gruplar Arasi 67.709 3 22.570 3.868 .010* 1-4
Gruplar i¢i 1563.806 268 5.835 2-4
Top|am 1631.515 271

*p< .05

Tablo 2 analiz edildiginde, SBOA’nin sosyal ag sitelerini “Sosyal Etkilesim ve Iletisim Amach”
kullanmalarmimn sinif degiskenine gore farklilasmadigr goriilmiistiir [Fs, 268=.182, p>.05]. SBOA nin sosyal ag
sitelerini “Tanima ve Taninma Amacli” kullanmalar1 ile 6grenim gérmekte olduklar1 sinif degiskeni arasinda
anlamli bir fark olmadig1 goriilmiistiir [F, 268=.221, p>.05]. SBOA nin sosyal ag sitelerini “Egitim Amach”
kullanmalar1 ile 6grenim gormekte olduklar1 sinif degiskeni arasinda anlamli bir fark oldugu goriilmiistiir [Fs,
268=3.868, p<.05]. Bu farkliligin hangi gruplar arasinda oldugunu gérmek i¢in Bonferroni ¢oklu karsilagtirma testi

yapilmustir. Bonferroni goklu karsilastirma testi sonuglarina gére, 1. Smifta (X =9.81) ve 2. Smifta (i =9.79)

6grenim gormekte olan SBOA ile 4. Sinifta (X =11.10) grenim goren SBOA arasinda, 4. Smifta 6grenim géren
SBOA lehine anlamli bir farklilik bulunmustur.

Bu bulgular 1s1g1nda, sosyal ag sitelerinin “Sosyal Etkilesim ve Iletisim Amagli” ve “Tanima ve Taninma
Amaglr” kullanimlarinin SBOA’nm dgrenim gérmekte olduklar1 smif diizeylerine gére farklilasmadigi ve sosyal
ag sitelerini 4. Smifta grenim gormekte olan SBOA’nin, 1. Smifta ve 2. Sinifta dgrenim gérmekte olan SBOA’na
gore daha fazla egitim amagli kullandiklar1 sdylenebilir.

Akally telefona sahip olma degiskenine iliskin bulgular

Calismada “Sosyal bilgiler 6gretmen adaylarmin sosyal ag sitelerini kullanim amaglar1 akilli telefona sahip
olma durumlarma gore farklilasmakta midir?” sorusuna cevap aranmistir. Buna gore sosyal bilgiler 6gretmen
adaylarmin akill telefona sahip olmalari ile sosyal ag sitelerini kullanim amaglar1 arasinda fark olup olmadigini
ortaya koymak i¢in bagimsiz gruplar igin t testi kullanilmis ve sonuglar Tablo 3’te verilmistir.

Tablo 3.
SBOA'min akill telefona sahip olma durumlarina gére sosyal ag sitelerini kullamm amaglart puan
ortalamalari ve t-testi sonuglar

Faktor Akilh
Telefona —
Sahip N X S sd t p
Olma
Evet 180 28.02 6.35
Sosyal Etkilesim ve Iletisim Amacl 184.708 3.077 .002*

Hayir 92 25.53 6.30

Evet 180 7.36 2.99
Tanima ve Taninma Amach 210.312 2.774  .006*
Hayir 92 6.40 2.55

Evet 180 10.55 2.48
Egitim Amagh 270 1.932 .054
Hayir 92 9.94 2.35

*p< .05

Tablo 3 analiz edildiginde, sosyal ag sitelerinin sosyal etkilesim ve iletisim amagl kullanim1 faktoriine gore,
akilli telefona sahip olan SBOA ile akilli telefonu olmayan SBOA’nimn sosyal ag sitelerini kullanim amaglari
arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark oldugu goriilmiistiir [t270=3.077; p<.05]. Sosyal ag sitelerinin tanima
ve taninma amagli kullanin faktdriine gore, akilli telefona sahip olan SBOA ile akilli telefonu olmayan SBOA nin
sosyal ag sitelerini kullanim amaglari arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark oldugu gorillmiistiir [t(10=2.774;
p<.05]. Aritmetik ortalama puanlarina bakildiginda farkliligin, akilli telefona sahip olan SBOA lehine oldugu
goriilmektedir. Sosyal ag sitelerinin egitim amagli kullanimi faktériine gére, akilli telefona sahip olan SBOA ile
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akill telefonu olmayan SBOA’nin sosyal ag sitelerini kullanim amaglari arasinda istatistiksel olarak anlamli bir
fark olmadig1 goriilmiistiir [t70)=1.932; p>.05].

Bu bulgular 1s13inda, SBOA nin, sosyal ag sitelerini sosyal etkilesim ve iletisim amagli kullanmalarinda ve
tanima ve taninma amagli kullanmalarinda akilli telefona sahip olma degiskeninin etkisinin bulundugu ve sosyal
ag sitelerini akill telefona sahip olan SBOA nin akilli telefona sahip olmayan SBOA’na gore daha fazla “sosyal
etkilesim ve iletisim” ve “tanima ve taninma” amach kullandiklar1 sdylenebilir. Ayrica SBOA’nim sosyal ag
sitelerini egitim amach kullanmalarinda akilli telefona sahip olma degiskeninin bir etkisinin olmadig1 sdylenebilir.

Sosyal aglarda gegirilen zaman degiskenine iliskin bulgular

Calismada “Sosyal bilgiler 6gretmen adaylarmin sosyal ag sitelerini kullanim amagclar1 sosyal aglarda
gecirdikleri zamana gore farklilasmakta midir?” sorusuna cevap aranmistir. Buna gore sosyal bilgiler 6gretmen
adaylarmin sosyal aglarda gecirdikleri zaman ile sosyal ag sitelerini kullanim amaglar1 arasinda fark olup
olmadigmi ortaya koymak icin One-Way ANOVA testi kullanilmig ve sonuglar Tablo 4’te verilmistir.

Tablo 4.
SBOA 'min sosyal ag sitelerini kullanmim amagclarimin sosyal aglarda gecirilen zaman degiskenine gore
farklihig icin tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglar

Faktor Simif N X Ss
(1) 0-1 Saat 118 24.49 6.77
(2) 1-3 Saat 91 28.69 5.20
(3) 3-5 Saat 39 28.20 5.45
(4) 5-10 Saat 20 32.85 4.30
(5) 10 saat tizeri 4 34.00 1.82
Sosyal Toplam 272 27.18 6.44
Etkilesim Varyansin Fark
ve Iletisim - KT sd KO F p .
Amach Kaynagi (Bonferroni)
Gruplar Arast 1931.024 4 482756  13.845 .000* 1-2
Gruplar ¢i 9309.785 267 34.868 ﬁ
11240.809 271 1-5
Toplam 2.4
3-4
Faktor Simif N X Ss
(1) 0-1 Saat 118 6.29 2.78
(2) 1-3 Saat 91 7.52 2.53
(3) 3-5 Saat 39 7.12 3.01
(4) 5-10 Saat 20 8.90 3.64
(5) 10 saat iizeri 4 7.75 1.89
Tanima ve
Tanmnma  Toplam 272 7.04 2.88
Amagli  Varyansin Fark
; Kay}rllag1 KT sd KO F P (Bonferroni)
Gruplar Arast 158.346 4 39.587 5042 .001* 1-2
Gruplar I¢i 2096.209 267 7.851 1-4
Toplam 2254.555 271
Faktor Simf N X Ss
(1) 0-1 Saat 118 9.66 2.49
(2) 1-3 Saat 91 10.69 2.28
Egitim (3) 3-5 Saat 39 10.61 2.47
Amaglt () 5.10 Saat 20 11.95 1.82
(5) 10 Saat tizeri 4 11.75 1.70
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Toplam 272 10.34 2.45

X;;}rllzngim KT sd KO F P (Boﬁfaerri:oni)
Gruplar Arasi 127.089 4 31772 5639 .000* 1-2
Gruplar i¢i 1504.426 267 5.635 1-4
Top|am 1631.515 271

*p< .05

Tablo 4 analiz edildiginde, SBOA’nin sosyal ag sitelerini “Sosyal Etkilesim ve Iletisim Amach”
kullanmalar1 ile sosyal aglarda gegirilen zaman degiskenine goére anlamli bir fark oldugu goriilmistiir [F,
267=13.845, p<.05]. Bu farklihigm hangi gruplar arasinda oldugunu gérmek i¢in Bonferroni ¢oklu karsilagtirma

testi yapilmistir. Bonferroni goklu karsilastirma testi sonuglarina gore, sosyal aglarda 1-3 saat (X =28.69), 3-5

Saat (X =28.20), 5-10 Saat (X =32.85) ve 10 Saat iizeri (X =34.00) zaman gegiren SBOA ile 0-1 Saat (X =24.49)
zaman gegiren SBOA arasinda, 1-3 Saat, 3-5 Saat, 5-10 Saat ve 10 Saat lizeri zaman gegiren SBOA lehine anlamli

bir farklilik bulunmustur. Ayrica sosyal aglarda 1-3 Saat (X =28.69) ve 3-5 Saat ( X =28.20) zaman gegiren SBOA

ile 5-10 Saat (X =32.85) zaman gegiren SBOA arasinda, 5-10 Saat zaman gegiren SBOA lehine anlamli bir
farklilik bulunmustur.

SBOA’nm sosyal ag sitelerini “Tanima ve Tanmma Amagli” kullanmalar ile sosyal aglarda gegirilen
zaman degiskeni arasinda anlamli bir fark oldugu goriilmiistiir [F4, 267= 5.042, p<.05]. Bu farkliligin hangi gruplar
arasinda oldugunu gormek i¢in Bonferroni ¢oklu karsilagtirma testi yapilmistir. Bonferroni ¢oklu kargilagtirma

testi sonuglarma gore, sosyal aglarda 1-3 Saat (X =7.52) ve 5-10 Saat (X =8.90) zaman gegiren SBOA ile 0-1

Saat (X =6.29) zaman gegiren SBOA arasinda, 1-3 Saat ve 5-10 Saat zaman gegiren SBOA lehine anlaml1 bir
farklilik bulunmustur.

SBOA’nin sosyal ag sitelerini “Egitim Amacl” kullanmalari ile sosyal aglarda gegirilen zaman degiskeni
arasinda anlamli bir fark oldugu goriilmiistiir [F, 267= 5.639, p<.05]. Bu farkliligin hangi gruplar arasinda
oldugunu gérmek ic¢in Bonferroni ¢oklu karsilagtirma testi yapilmistir. Bonferroni ¢oklu karsilagtirma testi

sonuglarma gore, sosyal aglarda 1-3 Saat (X =10.69) ve 5-10 Saat (i =11.95) zaman gegiren SBOA ile 0-1 Saat

(X =9.66) zaman geciren SBOA arasinda, 1-3 Saat ve 5-10 Saat zaman geciren SBOA lehine anlaml1 bir farklilik
bulunmustur.

Bu bulgular, sosyal aglarda daha fazla zaman gegiren SBOA’nin sosyal aglarda daha az zaman gegiren
SBOA’na gore sosyal ag sitelerini “Sosyal Etkilesim ve Iletisim Amagli”, “Tanima ve Taninma Amagh” ve
“Egitim Amagli” olarak daha fazla kullandiklar1 seklinde yorumlanabilir.

SONUC ve TARTISMA

Sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin farkli degiskenler acisindan (cinsiyet, sinif, akilli telefona sahip olma
durumu ve sosyal aglarda gegirilen zaman) sosyal ag sitelerini kullanim amaglarimi belirlemeyi amaglayan bu
arastirmada su sonuglar elde edilmistir:

SBOA’n sosyal ag sitelerini sosyal etkilesim ve iletisim amagcli kullanmalarinda cinsiyet degiskeninin
bir etkisinin olmadifi; fakat SBOA’nin, sosyal ag sitelerini tamma ve tannma amagli ve egitim amach
kullanmalarinda cinsiyet degiskeninin etkisinin bulundugu ve sosyal ag sitelerini erkek SBOA nin daha ¢ok tanima
ve tanmma amacli, kadin SBOA’nm ise daha ¢ok egitim amacli kullandiklar saptanmustir. Sosyal ag sitelerini
kadin 6gretmen adaylarinin erkek 6gretmen adaylarma kiyasla daha ¢ok egitim amacli kullandiklari bulgusu
Ozgiir’iin (2013) arastirma bulgularryla da ortiismektedir.

Sinif degiskenine iliskin bulgular 1s131nda, sosyal ag sitelerinin “Sosyal Etkilesim ve Iletisim Amagcli” ve
“Tanima ve Taninma Amacli” kullanimlarinin SBOA’nin 6grenim gérmekte olduklari sinif diizeylerine gore
farklilasmadig ve sosyal ag sitelerini 4. Smifta 6grenim gormekte olan SBOA’nm, 1. Smifta ve 2. Smifta 6grenim
gormekte olan SBOA’na gore daha fazla egitim amach kullandiklar1 saptanmuistir.

Akilh telefona sahip olma degiskenine iliskin bulgular 1s1831nda, SBOA nin, sosyal ag sitelerini sosyal
etkilesim ve iletisim amacl kullanmalarinda ve tanima ve taninma amacl kullanmalarinda akilli telefona sahip
olma degiskeninin etkisinin bulundugu ve sosyal ag sitelerini akill1 telefona sahip olan SBOA’nin akilli telefona
sahip olmayan SBOA’na goére daha fazla “sosyal etkilesim ve iletisim” ve “tanima ve tanmma” amach
kullandiklar1 gériilmiistiir. Ayrica SBOA’nim sosyal ag sitelerini egitim amacli kullanmalarinda akilli telefona
sahip olma degiskeninin bir etkisinin olmadig1 bulgusuna ulasilmistir. Ancak benzer bir ¢calismada sosyal aglari
kullanma ve benimseme siirecinde cep telefonundan internete sahip olmanin {iniversite 6grencilerinde herhangi
bir farklilasma yaratmadigi goriilmiistiir (Bilen, Ercan ve Giilmez, 2014).
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Sosyal aglarda gecirilen zaman degiskenine iligkin bulgular 1s18inda, sosyal aglarda daha fazla zaman
geciren SBOA’nin sosyal aglarda daha az zaman geciren SBOA’ya gére sosyal ag sitelerini “Sosyal Etkilesim ve
Iletisim Amagli”, “Tanima ve Tanmnma Amacl” ve “Egitim Amacli” olarak daha fazla kullandiklar1 belirlenmistir.
Bu bulgu Kaya vd. (2015) tarafindan hemsirelik fakiiltesi 6grencileri ile yapilan benzer bir arastirma ile uyum
gostermektedir.

Arastirmadan elde edilen bulgular dogrultusunda su onerilerde bulunulabilir: Kadin ve erkek 6gretmen
adaylar1 i¢in her smnif seviyesinde sosyal ag sitelerinin egitim amagli kullaniminin artirilmasina yonelik ¢alismalar
gergeklestirilebilir. Bu sayede cinsiyetler ve smif diizeyleri arasindaki kullanim farklarinin en aza indirilmesi
saglanabilir. Ayrica sosyal aglarin, 6gretmen adaylarmin fakiiltede takip ettigi derslere destek olmak amaciyla da
kullaniminin saglanmast bir ok agidan yarar saglayabilir. Ilgili literatiirde sosyal bilgiler dgretmen adaylarinin
sosyal ag sitelerini kullanim amaglarini belirlemeyi amaglayan herhangi bir ¢alismaya rastlanmamig olunmasi
farkli 6rneklemler tlizerinde farkli yontemlerle aragtirmalarin gergeklestirilmesi gerekliligini ortaya koymaktadir.
Bu konuda yapilacak benzer ¢alismalarin, daha genis ve farkli ¢alisma gruplari iizerinde degerlendirilmesinin
literatiire katki saglayacagi diisiiniilmektedir. Bu ¢alisma sosyal bilgiler dgretmen adaylarma yonelik olarak
gergeklestirilmistir.  Aynt  dogrultuda farkli branslardaki &6gretmen adaylarma yonelik c¢aligmalar
gerceklestirilebilir. Ayrica farkli branslarda yer alan 6gretmen adaylarmm sosyal ag sitelerini kullanim amaglari
arasinda karsilastirmalar yapilabilir ve bu sayede daha detayl: bilgiler elde edilebilir.
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EXTENDED SUMMARY

Developments and transformations in ICT, the opportunities provided by the internet has effected
people’s, especially young adults, communication channels, socializing tools and online world circumstances.
Internet and the accompanying technological widening brought networking and thus born the network sites. One
of the pioneering technologies that enables setting of the social networks, Web 2.0 helps to simplify interaction
and communication via the social interaction, collaboration and sharing among individuals. Social networks are
the virtual community created by humankind online. In this networks, people can define themselves, find other
individuals from same cultural level with who they can easily interact, and communicate with other via
opportunities created by internet. Social networks, that’s are so integrated with the human life, are also crucial to
education. There are both pros and cons of the social networks in many viewpoints. It is crucial to determine the
aims of using social networks in view of research that study positive and negative effects of social networks sites.
Furthermore, holding the information of usage aims of social network sites will contribute to determine the
motivational elements that makes people use the social network sites and create successful social network sites. In
addition to this, it’s been thought that knowledge of usage aims of social network sites will serve as a mentor for
those who defines social network sites as a pedagogical tool that supports collaborative learning.

Thus, the aim of this study is to determine the usage aims of social network sites by the social studies
preservice teachers in view of different variables (gender, class, ownership of smartphones and time spent on social
network sites).

This study has been done by using survey method. Survey methods are approaches that aims to describe
a situation as it is, whether it is in the past of present. Study group is consisted of 272 preservice teacher, having
education in Gazi University Gazi Educational Faculty Department of Social Studies, as voluntarily. The data is
collected by “Personal data form” developed by the researchers and “Scale of Usage Purposes of Social Network
Sites” developed by Karal and Kokog (2010). Statistical analyzes are done by using IBM SPSS 21.0 and the
meaningfulness level is accepted as [p<.05].

Results have shown that male Social Studies Preservice Teacher (SSPT)’s uses social networks sites to
know and be known, while female SSPT’s uses for educational purposes. It’s been found that when compared to
1%t or 2™ graders, 4" grade students uses social network sites for more educational purposes. The variable of
ownership of a smart phone’s effect of using social network sites for social interaction and communication, as well
as to know and be known has been found. It’s been seen that SSPT’s who have the ownership of a smart phone
are uses social network sites for social interaction and communication than SSPT’s who do not own a smart phone.
SSPT’s who spends more time on social network sites are seen to use social network sites for the purposes of
social interaction, communication, to know and be known and for educational purposes than SSPT’s who spends
less time on social network sites.

Some proposals can be made under the light of the findings. Studies can be done in each level of education
in order to increase the usage of social network sites for the educational purposes by both male and female students.
Thus, the differences between the genders and class grades can be minimized. Furthermore, making preservice
teachers use the social network as a support for their lectures in the faculty can be useful in many other viewpoints.
Finally, studies can be done about usage aims of social network sites via different samples and different
departments.
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