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Tarkiye'de Batillasma ve modernlesme projesi ile hedeflenen “medeniyet degisimi”,
toplumsal yapida bir dizi yenilik ile saglanmaya calisiimistir. Geleneksel deger ve pratiklerin,
modern deger ve pratiklerle ikame edilme slirecinde tesettlr ve basortlisi uzun sire tartigilacak
merkezi konulardan biri olmustur. Turkiye’'nin siyasi problemlerinden biri haline gelecek olan
basortisu hukuki diizenlemelerle kdh yasaklanmis kah serbest birakilmis lakin nihai bir ¢6zime
kavusturulamamistir. 2013 yilinda kamusal alanda bagdrtisu/tirban yasaginin kaldiriimasi ile
hukuken ¢6ziime kavusturulan tlirban meselesi siyasi ve akademik tartismalarin odagdi olmaya
devam etmisti. Bu c¢alismanin amaci, 2000-2018 vyillari arasinda tesettir ve basortisu
kapsaminda yapilmis ylksek lisans tezlerinin bulgularinin analizi ile tesettlir algisindaki degisimi
ve bu degisime etki eden faktorleri tespit etmek, mevcut konumu betimlemektir. Calisma
amacina ulagsabilmek icin YOK Tez veri tabani “basgértiisii, tesettiir, moda, tesettiir modas!”
anahtar kelimeleri ile taranmis ve toplamda 49 calismaya ulasiimistir. Calismanin evrenini
olusturan 49 calismadan 14’li calisma érneklemi olarak secilmistir. Orneklemi olusturan yiiksek
lisans tezleri dokiiman inceleme teknidi ile analiz edilerek bu galismanin verileri elde edilmistir.
Calisma verilerine dayanarak 2013 yilindan itibaren yapilan calismalarin tesettir-siyaset
iliskisini incelemekten tesettlirin moda, medya, stati-marka ve tiketimle olan iligkisini
incelemeye dogru degistigi, tesettlirin cergevesi naslarla ¢izilmis dini bir vecibe olmanin
Otesinde moda, marka ve statu (¢geninde ticarilestigi, sahip olunan herhangi bir meta islevi
kazanarak “gorunirlik”, “fark edilmek” arzusuna hizmet ettigi, tesettiir modasi dergileri, tesettir
ikonlari, stil danigmanlari ve sosyal medya platformlari araciifiyla kadinlarin tiketim
aliskanliklarinin ve giyim tarzlarinin yénlendirildigi, modern-sekller degerlerle harmanlanmig

yeni bir imaj ve kimlik sunuldugu sonucuna ulasiimistir.

Anahtar Kelimeler: Bagortusu, Tesettur, Tesettir Modasi, Tuketim, Tesettur Algisi.
ANALYSIS OF THE FACTORS AFFECTING THE CHANGE IN THE PERCEPTION OF HIJAB
IN THE CONTEXT OF MASTER’S THESES WHICH WERE DEALT WITH IN TURKEY
BETWEEN 2000-2018
ABSTRACT

The “change of civilization” in Turkey targeted by the Westernization and Modernization
project has been tried to be achieved through a series of innovations in the social structure. In
the process of replacing traditional values and practices with modern values and practices,
veiling and head scarf have long been one of the central issues to be discussed. The headscarf,
which will become one of Turkey's political problems, was banned in certain periods by legal
regulations and released in certain periods; but no final solution could be reached. The issue of
headscarves, which was legally resolved with the lifting of the ban on headscarves/turbans in
the public sphere in 2013, has continued to be the focus of political and academic debate. The
aim of this study is to determine the change in perception of veiling and the factors affecting this
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change by analyzing the results of Master's theses made within the scope of veiling and head
scarf between the dates of 2000-2018 and to describe the current position. In order to achieve
the aim of the study, the thesis database of the Higher Education Institution was scanned with
the keywords “head scarf, veiling, fashion, veiling fashion” and a total of 49 studies were
reached. Of the 49 studies that make up the universe of the study, 14 were selected as study
samples. The master's theses that constitute the sample were analyzed by the document review
technique and the data of this study was obtained by the help of this technique.According to the
data of the study, it was concluded that; the studies which are done after 2013 has changed in a
way that does not analyze the relation between hijab and politics but it instead analyzes the
relations between hijab, fashion and consumption, instead of being sacredduty that has it sown
set of rules hijab has commercialized within fashion, status and brandaspects, hijab became a
thing that can be owned and it serves the desires; “appearance” and “being noticed” also, with
hijab fashion magazines, hijab icons, style advisors and social media platforms the consumption
habits of women and their styles are being manipulated, a new image and identity that is
blended with modern and secular values is served.

Keywords: Headscarf, Hijab, HijabFashion, Consumption, Perception of Hijab.

Giris

Tanzimat'tan beri slUregelen Dogu-Bati meselesi, 1923'te Turkiye
Cumbhuriyeti’'nin kurulmasiyla birlikte “yeni bir medeniyet” esasina dayandirilarak
asiimak istenmistir. Bat’'nin maddi ve manevi kultir seviyesi erisiimesi gereken bir
ideal kabul edilerek, gagdaslasma yolunda inkilaplar gerceklestirilmistir. Egitim, hukuk,
siyaset, ekonomi gibi alanlarda din disarida birakilarak, laik bir anlayis esas alinmigtir.
Bu degisim surecinde toplum hayatinda da “medenilesme” hedeflenmektedir. Medeni
kanunun kabull, kilik kiyafet kanununun kabul edilmesi gibi gundelik yasam
pratiklerinde vyapilan dizenlemeler Bati kdltirindn kabullinidn ifadesi olarak
degerlendirilebilir. Nitekim Mustafa Kemal modernlesme surecinde kilik kiyafete verdigi
onemi, “Uygarca ve uluslararasi kilik bizim igin ¢ok cevherli, milletimiz igin layik bir
kiyafettir.” s6zleri ile ifade etmigtir. Kadin kiyafetlerinde Avrupai tarzin kabul gérmesi,
geleneksel/dini kiyafetin yasaklanmasi, kamusal alanin laik saiklere gore dizenlenmesi
ile islamci kesimin kamusal alanin disinda kalmasi siyasal bir kutuplasmanin
baglangicinda etkili olmustur. Yeni rejimin taraftarlari ile islamci kesim arasindaki
siyasal kutuplagsma, 1983’lerde Universitelerde bagdrtisunin yasaklanmasi Uzerine
tesettlrll égrencilerin protesto gdsterileri ve eylemleri ile toplumsal bir hareket niteligi
kazanmistir. Boylece siyasi bir simge olarak algilanmaya baslayan bagortistne yeni
sembolik anlamlar yiiklenmistir. indirgemeci bir yaklasimla, basortiili kadinlarin ayni
disunceleri taslyan, ayni yasantiya sahip, ataerkil bir otorite ile ortiinen, ayni siyasi
partiden bireyler olduklari ve bagortusinin toplumda bolinmeye sebep olacagi iddia
edilerek potansiyel bir su¢ unsuru olarak gdsteriimis, basortisli yasagdi
mesrulastiriimaya c¢alisilmistir (Sefil 2014: 82).

1980 sonrasi benimsenen liberal politikalar islamci kesimin merkeze
yakinlasmasini saglarken ayni zamanda iktisat kanaliyla kamusal alanda varlik
gOstermelerini de saglamistir. Muhafazakéar kesimin kapitalizmle bulusmasi, alternatif
kamusal alan kurma ve modern hayati “islami” motiflerle yasayabilme cabasini
desteklemigtir. Turkiye'deki konjonkturel degisimlerin etkisiyle otel, banka, okul, medya,

siyaset ve moda gibi alanlarda “islami” ©n sifatinin eklendigi bircok faaliyet
gerceklesmeye baslamistir.
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Tarkiye'nin modernlesme surecinde kamusal ve sosyal hayatta, modern
kadindan basortlsuyle ayristirilip “Otekilestirilen” kadinlar, 6zellikle kamusal alanda var
olabilmek, basgortuleri ile hak ettikleri sayginhdi bulabilmek ve sosyal butlinlegsmeyi
saglamak igin 2000’li yillarin basinda tesettir modasi ile yeni bir stati ve kimlik
olusturarak negatif imaji tersine ¢evirme cabasina girmistir. “Var olabilmenin kendini
gbstermeye baglandigri” (Barbarosoglu 2002: 180) mevcut donlsum, tesettlir modasi
ile muhafazakar kadinin gérinirligi Gzerinden, kamuda 6zgurlesme istegi ve varligini
surdirme micadelesi olarak degerlendirilebilir. Clnkl “reddedilmek baska bir yol

bulmanin muharrik gcudur” (Lefebvre 2010: 107).

Gegmiste siyasi ve ideolojik boyutuyla tartisilan basortisii, bugiin islamci
kesimin siyasal iktidara ulagsmasiyla dénim noktasini yasamistir. Bu déntisimde hem
dindar hem de modern vasiflari kimligine ekleyerek kamusal alana dahil olan
muhafazakar kesimin yasam tarzi da hizla degismistir. islamci kesimi temsil eden
siyasi ve entelektuel seckinler, girisimciler, dini kimlikleriyle kamusal alanda yer alirken
yeni yasam tarzlari ile de laik kesimin yillardir kendilerine yakistirdiklari “gerici, yobaz,
¢agdis1” gibi sifatlari yikmaya calismiglardir. Degisimin en gdriinen boyutu ise
tesettlrin dontsiminde yasanmistir. “Muhafazakar kadinlarin goriinmez alandan
go6rundr alana, goértnur alandan medyatik alana gecis slreci sosyal bir degisimdir. Ve
her sosyolojik degisim gibi beraberinde bir zihniyet degisimini de getiren yavas ve
sancili bir durumdur” (Barbarosoglu 2006: 150-157). Bu minvalde tesettir modasi bir
anlamda tesetturli kadinlarin gagdas normlara ve kamusal alana dahil olma girisimleri
olarak degerlendirilebilir. Kadinlarin giyimlerinde islami élgilerden uzaklagsmasi, moda

ve markanin 6n plana ¢gikmasi ile tesettirin “metalastirildigi’ni sdylemek mumkanddr.

Bu calismada Turkiye’de 2000-2018 yillari arasinda tesettir ve bagértis
konusu kapsaminda tamamlanmis ylksek lisans tezleri incelenmistir. Calismanin
amaci; ulagilan yuksek lisans tezlerinin bulgulari araciligiyla tesettir algisinda yasanan
degisimi ve surece etki eden faktorleri tespit edebilmektir. Turkiye’nin modernlesme
surecinin basortuli kadin aktorlerin tesettur deneyimlerine yansimasini gorebilmek ve
konu ile ilgili su ana kadar yapiimis akademik ¢alismalarin sonuglarini derlemek adina
calismamizin literatlre katki saglayacagi dustunulmastir.

Calismamiz, tesettir kavraminin tanimini iceren kavramsal c¢ergevenin
ardindan arastirmamizin sinirliigini olugturan 2000-2018 yillari arasinda yapilan
yuksek lisans tezlerinin bulgularinin tartigildigi bolum ile devam etmig ve bulgularin
degerlendirildigi sonug bélimda ile tamamlanmigtir.

1. islam’da Tesettiir Kavrami ve Tesettiiriin Olgiisii

Tesettir Jis kelimesi Arapga’da “Ortmek, gizlenmek, siper etmek, perdelemek
(Isfehani 2010: 480) anlamina gelen (,-=-s (w=t-r kOk harflerinden turemis, tefe'ul
vezninde bir mastardir. Kelime sozlikte “értinmek, ortilmek, kusanmak, giyinmek,
bagkalari ile arasina perde koymak, engel olmak, bir seyin iginde ya da arkasinda
gizlenmek” (ibn Manzur 2003: 490) manalarina gelir. Yine ayni kbkten gelen i “sitr”
kelimesi “perde, ortl, siper” mecazen ise “edep-hayd” anlaminda kullanilirken; i

“setir” ve _sius “mestlr” kelimeleri “gizli, sakli, ortali” mecazen ise ‘“iffetli, namuslu,
temiz” anlamlarina gelmektedir (Gines 2018: 556). Terim anlami olarak tesettlr
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“insanin fitri, tabii, orfi veya dini bir gerekgeyle vicudunun belli yerlerini 6rtmesi, dlguleri
ve ilgilileri dinen belirlenmis értinme yikimlGlugu” demektir (Apaydin 2011: 538).

Kuran't Kerim'de tesetturle ilgili o6zellikle; avret, ziynet ve iffet kavramlari
kullaniimaktadir. Ziynet kavrami, kadinlarin értinmesi anlaminda bizzat kadinlar igin
kullanilirken, avret ve iffet kavramlari hem kadinlar hem de erkekler igin kullanilir
(Ozbek 2013: 79).

insanlik igin fitri, ahlaki ve dini boyutlari olan tesettir/6rtinme islam ile
bagdastirilsa da yuzyillarca pek ¢ok kultir ve medeniyette gerek dini gerek orfi bir
uygulama olarak var olmustur. ifade ettigi anlamlar ve értiinme bigimlerinde farkhlik
bulunmakla beraber kadinlarin kapali giyinmesi pek ¢ok kultirin tecribe ettigi bir
olgudur. Arkeolojik kazilar ve tarihi belgeler bu durumu kanitlamaktadir. M.O. 4000’lere
kadar uzanan Sumer, Babil, Asur gibi Mezopotamya toplumlarinda bas ve ylz kapatma
geleneginin bulundugu (Demirdag 2015: 75), iran, Bizans, Hint medeniyetlerine ait dini
ve tarihi belgelerde de &rtinmenin yaygin bir uygulama oldugu kaydedilmektedir
(Goérmez 2001: 19). Dolayisiyla ortinme olgusu arastiriirken dinlerin etkisinden
bahsedilebilecegdi gibi insanligin ortak mirasi olarak da bakilmalidir.

islam dini ise cahiliye doneminde de var olan basértisi gelenegine
diizenlemeler getirmis ve tesettiir nizami icinde kadina 6zel bir yer vermistir. islam
dininde tesettlirlin Glglisii ana kaynak olan Kuran-1 Kerim’in Ahzab Suresi 33.1 ve 59.2
ayetleri ile Nur Suresi 31.2 ve 60.%ayetlerinde belirlenmistir.

Bununla birlikte Hz. Peygamber’in hadislerinde de tesettlrun dlglsu ve nemine
isaret edilmistir. Masliman kadinin kiyafeti/tesettirinin oOlgllerine dair esaslari ayet,
hadis, icma ve on dort asirlik uygulama isidinda su sekilde 6zetleyebiliriz:

- Kur'an ve Siinnette belirtilen yerler disinda butin beden értiimelidir.

-Kadinlar dis kiyafeti olarak daha genis, sade, mutevazi kiyafetler tercih etmeli ve dig
kiyafeti ziynet olmamalidir.

- Tenini gosterecek sekilde seffaf ve ince olmamalidir.

“Evlerinizde oturun. Onceki cahiliye donemi kadinlarinin agilip sagildigr gibi siz de agilip sagilmayin.
Namazi kilin, zekati verin. Allah’a ve Resdliine itaat edin. Ey Peygamberin ev halki! Allah, sizden ancak
giinah kirini gidermek ve sizi tertemiz yapmak istiyor.” (Ahzab 33/33) (Yazir 1995).

2“By Peygamber! Hammlarina, kizlarina ve mii’minlerin kadinlarma sdyle, bedenlerini o6rtecek
elbiselerini giysinler. Bu, onlarin taninip incitilmemelerine de daha uygundur. Siiphesiz Allah ¢ok
bagislayicidir, ok merhamet edicidir.” (Azab 33/59) (Yazir 1995).

3“Mii’'min kadinlara da sdyle, gozlerini haramdan sakinsinlar, wrzlarmi korusunlar. (Yiiz ve el gibi)
gorlinen kisimlar miistesna, zinet (yer)lerini gostermesinler. Bagortiilerini ta yakalarnin ilizerine kadar
salsinlar. Zinetlerini, kocalarindan, yahut babalarindan, yahut kocalarinin babalarindan, yahut
ogullarindan, yahut {iivey ogullarindan, yahut erkek kardeslerinden, yahut erkek kardeslerinin
ogullarindan, yahut kiz kardeslerinin ogullarindan, yahut Miisliman kadinlardan, yahut sahip olduklar
kolelerden, yahut erkekligi kalmamis hizmetgilerden, yahut da heniiz kadinlarin mahrem yerlerine vakif
olmayan erkek ¢ocuklardan baskalarina gostermesinler. Gizledikleri ziynetler bilinsin diye ayaklarini yere
vurmasinlar. Ey mii’minler, hep birlikte tovbe ediniz ki kurtulusa eresiniz!” (Nur 24/31) (Yazir 1995).

4Artik evlenme i{imidi beslemeyen, hayizdan ve dogumdan kesilmis yash kadinlarin ziynetlerini
gostermeksizin dis elbiselerini ¢ikarmalarinda kendileri i¢in bir glinah yoktur. Ama yine sakinmalar1 onlar
icin daha hayirlidir. Allah, hakkiyla igitendir, hakkiyla bilendir.” (Nur 24/60) (Yazir 1995).
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- Vucut hatlarini belli edecek kadar dar olmamalidir.
- Erkek elbisesine benzememelidir.
- Baska dinleri taklit etmemelidir.

islam fikhinda ise kadin ve erkek icin tesettiiriin; ibadetlerde, yakinlarin yaninda
ve yabancilara karsi olmak Uzere (¢ sekilde ele alindigi gorilmektedir. ibadetlerde
tesettirin olgusu erkeklerde; gobek ile diz kapagi arasinda kalan bélgedir. Bu kisim
ayni zamanda namaz disinda da baska erkek ve kadinlara gdsteriimesi yasak olan
avret bdlgesidir. Kadinlarin namazda elleri ve yizi diginda kalan tim kismin ortilmesi
gerekir ki bu tesettir ayni zamanda mahremi olmayan yabanci erkeklerin karsisinda da
uymasi gereken olgudur. Nur suresi 31. ayette kadinlarin, aralarinda devamli evlenme
engeli bulunan erkek akrabalarinin yaninda el, kol, bas, boyun, ayak ve diz kapagindan
asagisi haric¢ viicudun ortilmesi emredilmektedir (Karaman 2008: 70-71).

insani yaratan ve yolunu gdsteren Allah® onu basibos birakmamistir. Yemekten
temizlige, ahlaktan ibadete hayatin her alanini diizenleyen islam dini, giyim kusam
pratiklerine getirdigi 6lgiilerle tesettiiriin fonksiyonunu da aciklamistir. insana mahsus
olan giyinmenin ortinmek ve guzel goérinmek anlaminda iki gayeye yoneldigi Araf
Suresi 26. ayette “Ey Ademogullari! Size mahrem yerlerinizi 6rtecek giysi ve
suislenecek elbise indirdik...” seklinde belirtiimektedir. Fitri bir ihtiyaci ifade eden
ortinme ve suslenmenin dini ilgilendiren tarafi, insanlarin zaaflari, asiriliklar sebebiyle
dengenin bozulabilecegi, toplumsal yapinin ve insan munasebetlerinin sapma

noktasina gelmesi endisesindendir.

Toplumsal bir olgu olarak tesettirin fonksiyonunu degerlendiren Gole’ye gore;
kadinlarin oértinme pratikleri modern dinyada konumlanmalarina yardimci olmaktadir.
Tesettlrll kadin ‘digiligini’ ortlinerek gizlemekte ve kamusal alanda ‘kisiligi’ ile var
olmaktadir (Goéle 1992:128).

Aktas (2001: 72-73) erkek ve kadinin ayni kamusal mekanlar paylastig
modern dinyada tesetturu; cinsler arasinda sinir olugturarak ¢ekimi 6nleyen, toplum
dizenini koruma fonksiyonuna sahip bir olgu olarak degerlendirirken Kara (2019: 714)
ise tesettlrlin temel gerekgesini sosyal hayatin bir parcasi olan kadinlarin tacize
ugramamalarini saglamak olarak agiklamaktadir.

Misliman kadin ‘Grtiinerek’ disariya ¢ikmis olsa da aslinda igeride yani 6zel
alaninda kalmaktadir. Bu anlamda ortinme sadece giyim tarzini deg@il Musliumanca bir
yasami tercih ettigini ifade etmektir. MUsliman, tesettirl ile bagka din mensuplarindan
ayrilarak islami kimligini de ortaya koymaktadir (Berktay 1996: 151).

2. Arastirmanin Metodolojisi

Calismada, nitel arastirma yontemlerinden olan dokiiman incelemesi teknigi
kullaniimistir. Dokiiman incelemesi teknigi ile arastirilan alanla ilgili mevcut yazili ve
basili belgeler detayli incelenerek analizi yapilir (islamoglu 2014: 216). Arastirilan
belgelerin anlatmak istedigi mesaji iyi okuyabilmek, yorumlayabilmek ve yazabilmek ise
dokUman incelemesinin en énemli anahtaridir (Karasar 2019: 231).

5“0, beni yaratan ve bana dogru yolu gosterendir.” (Suara 47/78) (Yazir 1995).
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Calismamizda yer alan yuksek lisans tezleri dokiiman incelemesi teknigi ile
analiz edilmis, bu tezlerin bulgulari yorumlanarak tesettir algisindaki dénitsim
betimlenmeye calisiimistir.

3. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Calismanin evrenini 2000-2018 vyillari arasinda tesettir ve basortisi Uzerine
yapilan 49 yuksek lisans tezi olusturmaktadir. Tesettlr algisinin dedisimine etki eden
“inang, moda, marka ve stat(, tuketim kultirt, medya ve sanal diinya” faktérlerinin ele
alindigi 14 yiksek lisans tezi, calisma amacimiza uygun drneklemi olusturmaktadir.

Arastirma orneklemini olusturan 14 yiksek lisans tezinin; 7’si nitel arastirma,
4’0 nicel arastirma ve 3’0 de literatlr taramasi seklinde calisiimistir.

Aragtirmanin evren ve o&rneklemini olusturacak yuksek lisans tezlerinin
seciminde 2000 yilinin baslangi¢ noktasi olarak belirlenmesinde yirmi birinci yluzyilin
“milenyum” olarak kabul edilmesi etkili olmustur. Clnku teologlar ve sosyal bilimcilere
gbre milenyum, vyeni bir c¢adin ve neslin dogusu olarak kabul edilmektedir
(www.nedir.com.).

Aragtirma evreninin tespitinde 2013 yilinin ayirt edici bir yoni oldugu fark
edilmistir. 2013 yilindan 6nce yapilan 26 calismanin 19’unun tesettliir konusunu siyasi-
ideolojik yonuyle inceledigi, 7’sinin tuketim, inan¢, moda, medya vb. faktorlere
odaklandidi tespit edilmistir. 2013 yilindan sonra yapilan 23 calismanin 15’ tiketim,
inang¢, moda, medya vb. yonuyle, 8'i ise siyasi-ideolojik ydonuyle “tesettir” olgusunu ele
almistir. Bu farklilagsmada Turkiye’de kamusal alanda turban yasagdinin 2013 yilinda
kaldirlmasinin ve turban Uzerinden yurutllen siyasi tartismalarin azalmasinin etkili
oldugu ifade edilebilir.

Tablo 1: Orneklemde Yer Alan Yiiksek Lisans Tezlerinin Listesi

Acgisindan  Ornek Olay inceleme
Tesettlir Modasi

Arastirmacinin | Arastirmanin | Arastirmanin Adi Arastirmanin

Adi Yil Yapildigi Kurum

H. Gengtiirk 2002 Bir iletisim Bigimi Olarak Moda: | Ankara U. Sosyal
Tarkiye'de Toplumsal Degisme | Bilimler Enstitlsu

G. Ozelge 2008 islam ve Kapitaliz lligkisi: Tirkiye'de | Hacettepe U.

Tesettlir Modasi

Sosyal

1980 sonrasi Tuketim Kualtard ve | Bilimler Enstitlisi

Modernlesmesi ve  Islami Moda

i. B. Altiparmak | 2011 Turban ve Ortinmenin  Sosyolojik | Stileyman Demirel U.
Anlami Isparta Orneklemi Sosyal Bilimler

Enstitisu
i. D. Balta 2013 Bireysel ve Dinsel Bir Deneyim Olarak | istanbul ~ Bilgi  U.
Ortiinme Sosyal Bilimler

Enstitisu
E. Balkanlioglu 2014 Tarkiye'de Muhafazakar Kadin | istanbul U. Sosyal
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Dergilerindeki Yeni Muhafazakar Kadin Bilimler Enstitisu
A. Sefil 2014 Moda ve Dindarlik Marmara U. Sosyal
Bilimler Fakiltesi
M. Nar 2016 Sosyal Medyanin Tesettlr Giyimi Tercih | Bartin U. Fen
Eden Tuketicilerin Satin Alma | Bilimleri Enstitlisu
Davraniglarina Etkisi
B. Okten 2016 Sanal Tesettiir Magazalarinin Sosyal Bir | Karabilkk U. Sosyal
Olgu Olarak Tesettlir Aliskanliklarindaki | Bilimler Enstitls(
Degisime Etkisi: istanbul'da Universite
Okuyan Kiz Ogrenciler Ornegi
A. Kaymak 2017 Tiketim Kiltiri Baglaminda islami | inénii U.  Sosyal
Moda Dergileri: Karsilagtirmali  Bir | Bilimler Enstittisu
Calisma Ornegi
B. Oziidogru 2017 Farkli Nesillerde Tesettiir Algisi N. Erbakan U.
Sosyal Bilimler
Enstitisu
T. Cengiz 2018 Din ve Tuketim Kalturi lligkisi: islami | Firat  U.  Sosyal
Moda Dergileri Uzerine Bir Arastirma Bilimler Enstitisu
H. Cetin 2018 Moda ve Degisen Tesettlir Algisi | Ondokuz Mayis U.
Uzerine Bir Arastirma Sosyal Bilimler
Enstitlisu
M. Ozkaynak 2018 Dindarlik ve Tesettir Modasi Egiliminin | Karamanoglu
Satin Alma Niyeti Uzerindeki Rol( Mehmetbey U.
Sosyal Bilimler
Enstitisu
M. E. Tepe 2018 Tesettiir Moda Reklamlarinda ikna Bilgi | Karamanoglu
Modelinin Kullanimi Y Kusagina Yoénelik | Mehmetbey U.
Uygulama Sosyal Bilimler
Enstitlist

4. Arastirmanin Veri Toplama Teknikleri

Bu calismada, YOK Tez veri tabani kullanilarak 49 vyiiksek lisans tezine
ulagiimigtir. YOK Tez veri tabani 01.07.2019-30.08.2019 tarihleri arasinda ve “tesettir,
tirban, basortu, basoértisl, basortlll, ortinme, muhafazakar kadin, Misliman kadin,
moda, tesettlir modas|” anahtar kelimeleri kullanilarak taranmistir.

5. Bulgular ve Tartisma

Tlrkiye’de basortisl, turban veya tesettir konusu uzun yillar, kadinlarin
kamusal alanla iligkisini dizenleme baglaminda tartisma konusu olmustur. 2013 yilinda
kamuda basdrtisi yasaginin kalkmasi zerine sorunun siyaseten ¢déziime kavustugu
dusunulmektedir. Arastirmamiz kapsamina giren 2000-2018 vyillari arasinda yapilan
calismalar da bu go6risl desteklemektedir. 2000-2013 vyillari arasinda siyasi ve
ideolojik dizlemde tartisilan tesettiir olgusu 2013 sonrasi yapilan ¢alismalarda moda,
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tlketim kdlturd vb. temalar Gzerinden incelenmistir. Buna goére inceleme alaninin siyasi
boyuttan ekonomik boyuta gectigi agikga ortadadir.

Muhafazakar kesimin tesettlr algisindaki degisim, c¢alisma &rneklemimizin
bulgularini bes baslik altinda kategorize ederek betimlenmistir.

5. 1. Dini Hassasiyetin Tesettlr Algisina Etkisi

Din, bir anlam ve anlamlandirma sistemi olarak kimlik, yasam tarzi, tiketim
kiltari ve toplumsallagsma surecinde fertlerin kullanacaklari sembolleri belirleyen bir
olgudur (Berktay 1996: 211). Asirlarca Masliman toplumlar, tesettirl kiyafetleri ile dini
ve kdaltrel kimliklerini yansitmig, tesettlire o6rtlinmenin O6tesinde derin  anlamlar
yuklemistir. Dine ve dinden kaynaklanan sembollere anlam yuUkleme noktasinda
orneklemde yer alan galismalar analiz edildiginde su sonugclara ulasiimigtir:

Calisma o6rnekleminde yer alan Oziidogru’nun (2017: 69); ¢ nesilden
(bdylkanne, anne, kiz c¢ocuklar) 18 Kkisi ile derinlemesine gdrlserek yaptigi
arastirmada, katihmcilarin tesettire dini sorumluluk, teslimiyet, 6zgurlik gibi anlamlar
yukledigi gorulmektedir.

Altiparmak (2011: 120-121), Isparta ilinde 15 kadin ile derinlemesine gériisme
yaparak ortunmenin sosyolojik tahlilini yapmayl amaclamistir. Kadinlarin értinmeye
yukledikleri anlamlari, ortinme sekillerini, tirban sorununu ele aldigi incelemenin
sonucunda; kadinlarin inanglarinin geregi olarak ortinddklerini, baski ve bilingsiz
ortinmenin dogru olmadigini, turbanin siyasal bir simge olarak kullaniimasinin
yanlighgina vurgu yaptiklari belirtiimigtir. Bagortusu dini bir simge, ziynet yerlerinin
saklanmasi, vicudun gizlenmesi olarak algilamakta, tirban sorunu ise inan¢ 6zgurlugu
ve ibadet hakkl 6ninde engel olarak degerlendiriimektedir.

Gengcturk’dn (2002: 157) Ankara ilinde 12 Universite 6grencisi ile yaptigi
gorusmede; katilimcilarin  tamami tesettirt kigisel tercihleri olarak segtiklerini
belirtmekte ve dini bir gereklilik olarak gérmektedir. Okten’'in (2016: 83-84) istanbul
ilinde 399 Universite 6grencisine uyguladigl anketin sonuglarina gére de; katiimcilarin
%95 i tesetturli olma sebebini dini inan¢ olarak ifade etmektedir. %91,5 i giyim-
kusamin Olglstini Kuran'in belirledigini distinmekle beraber %62,9 u tesettlr
modasina olumlu bakmaktadir.

Tepe'nin (2018: 130) 497 tesettirli kadina uyguladigi anket calismasinin
sonuglari; tuketicilerin dini hassasiyetleri arttikga, modaya énem vermedikleri, ihtiyag
disi kiyafet almadiklari ve tesettir-moda kavramlarinin bir arada kullaniimasini uygun
gérmediklerini gostermektedir. Ozkaynak’in (2018: 113) Karaman ilinde 405 kisiye
ulasarak yaptig1 arastirmada da benzer sonuglara ulagiimistir. Dini hassasiyetin yuksek
olmasinin, bireylerin satin alma davranigi ile Urln ve isletme tercihlerini etkiledigi ve
inanca uygun olan Urlnlerin secildigini ortaya koymaktadir.

Tesetturin moda ile birlestiriimesi, bireyin din ile kurdugu dikey iligki ve
modernite ile kurdugu yatay iliskinin birbirini reddetmek vyerine ortak noktada
bulusabildigini gostermektedir (Balta 2013: 153). Bu bilgi paralelinde Sefil (2014: 111),
“Moda ve Dindarlk” adli galismasinda muhafazakar kesimin, dini olan ve modern olan
arasinda psikolojik ¢atismalar yasadidi ve c¢ikis yolu olarak din ile modayi ayni ¢ati
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altinda topladigr bulgusuna ulagsmistir. Yaptigi arastirmalar sonucunda ise
muhafazakarlarin sekulerlestigini ve kimlik karmasasi yasadigini belirtmistir.

Cetin (2018: 143); degisen tesettlriin, islami kimlikle iliskisinin zayifladigini ifade
etmektedir. Nitel olarak yaptigi arastirmaya goére katilimcilarin tamami; basoértlisinin
anlam ve degerini kaybettigini ve artik dindarlik gostergesi olarak algilanmadigini
dustunmektedir. Dinin kaltirel bir unsur gibi algilanmaya baslamasi ile tesetturd dini
gereklilik olarak géren ve bu hassasiyetle yasayan kadinlarin yerini ‘kalbi tesetturli’
kadinlar almaya baslamistir. Cetin’in arastirmasinda yer alan katilimcilardan 50
yasindaki Habibe'nin ifadeleri bu dugunceyi yansitmaktadir:

“Ben oértiiniin olmazsa olmaz bir dini gereklilik olduguna inanmiyorum. Cok
6nemsiz degil ama vazgegilmez degil mesela namaz gibi. Cevremde gérdiigiim
bazi ortiiliiler de bu diigtincemi dogruluyor. Namaz kilmayani var mesela simsiki
ortili oldugu halde. Ben bagi 6rtiilii olanin daha dindar ya da daha ahlakli
olacagina inanmiyorum. O kadar olumsuz értiilii 6rnek var ki etrafta. Gittikce de
artiyor. Ben ortiilli dedilim ama namazlarim konusunda ¢ok dikkat ederim. Orug ta
oyle, ihmal etmem. Kimsenin arkasindan konusmamaya c¢alisirim. Allah’a hesap
verecegimi diigiiniriim.” (Habibe Hanim, 50, Lisans, Edebiyat Ogretmeni)
(Cetin 2018: 129).

5.2. Modanin Tesettiir Algisina Etkisi

Fransizca “LaMode”, ingilizce “fashion”, Latince “modus” olan moda kavrami
“degisiklik gereksinimi veya suslenme 6zentisiyle toplum yasamina giren gegici yenilik”
anlamina gelmektedir (Cakicioglu 2010: 217).

insanin giizel olana duydugu ilgi, giizel gériinme, begenilme istedi vb. duygular
modanin ilgi gérlip yayginlasmasinin altinda yatan psikolojik nedenlerdir (Artukoglu
2013: 9). Erkilet'e gore de (2012: 29) moda, bir modelin taklit edilmesidir ve bireyin
sosyal benzerlik ihtiyacini karsilamaktadir. igeriginin surekli degismesi ise bireyin
farklilik ve ¢elisme arzusunu tatmin etmektedir.

Barbarosoglu (2006: 95), Turkiye'de tesetturin gegirdigi evreleri sdyle
Ozetlemektedir:  60°'-70°li  yillarda kUglk Uggen esarplar boyun altindan
digumlenmekte, esarplarin éninden saglar gériinmekteydi. Diz altina kadar uzanan
pardosuler vacut hatlarini belli etmekte, altina kalin coraplar giyilmekteydi. 70’lerden
itibaren dini kaynagindan égrenen egitimli genglerin, islami tesettiire riayet konusunda
daha hassas davrandigi gorulmektedir. Basortusu, sagin bir telini bile gostermeyecek
sekilde ortulurken, pardosuler ayak bilegine kadar uzanmaktaydi. 90’l yillar tesettur
modasinin, “tesettire sayginlik kazandirmak ve estetik olabilecegini gostermek”
maksadiyla ortaya ciktigi dénemdir. Ekonomik seviyesi ylksek, egitimli, Ust sinifta
olusan moda bilinci; kadinlarin tesettlirle ayrismak yerine aynilasarak tehdit unsuru
olmaktan ¢ikma anlayiglarini yansitmaktadir.

En temel ilkesi ‘degisebilirlik’ olan moda; sinir tanimazligi mesrulastirarak
zevklere ve ilgi cekmeye yoneliktir. Tesettlir olgusu ise modanin aksine dini ilkelere
bagl olcileri ile ‘degismezlik’ esasina dayanmaktadir. Moda tek bir par¢a yahut nitelige
Ozellikle vurgu yapmak ister ve bu alanlara ytiklenen anlamlar ¢ekiciligin merkezi haline
getirilir. Daha sonra él¢ulllik devreye girer ve Ozellikle dikkat ¢ekmek icin bu alanlar
gizlenir, saklanir. Moda dongusunu agiklayan kuramlardan biri olan “Degisen Erojen
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Bdolgeler” kuramina gbére moda her dénem vicudun baska bir bolgesini teshir
etmektedir (Ertirk 2011: 11).

Modanin kendi igleyis kaideleri tesettur giyime uygulandiginda da benzer bir
sonug ortaya ¢ikmaktadir. Oyle ki tesettiir giyime yonelik olmadigi halde Vakko, Pierre
Cardin, Gucci vb. pek cok firma, farkli renk, boyut ve cesitlerde esarp Uretimi
yapmaktadir. Bu esarplarin, reklamlarda yahut defilelerde profesyonel mankenlerle
sunulmasi ayni zamanda esarba uyumlu kiyafetlerin kisa, dar, seffaf ve gosterigli
olmasi tesettur giyimin degisim ve donusumune etki etmektedir. Moda defilelerinde sov
maksatl yapilan abartili sunumlar, tesettir defilelerinde bas 6rtme modellerinin
abartilmasi seklinde gerceklestirilirken, beden dili devreye sokularak “farklilik” mesaji
da vurgulanmaktadir. islami kaygilar tasimayan ancak modaya gore tesettiir giyim
ureten bu firmalar muhafazakar kadina nasil giyinmesi gerektigini gosterirken
takinmasi gereken imaji ve kimligi de satmaktadir (Okten 2016: 43-44).

Orneklemimizde yer alan; islami moda dergilerinden olan “Ala” ve “Asyha” yi
inceleyen Balkanhoglu; (2014: 112) dergilerde yer alan reklamlarin %97’sinin yabanci
ve sekiiler markalara, %29'unun yerli ve sekiiler markalara ve %14’tnin ise yerli islami
markalara ait oldugunu tespit etmistir. Bu tespitler muhafazakar kesime sunulan giyim
modasinin, kuresel ve sekiler markalarin elinde sekillendigini gostermektedir.
Kiyafetlerin Gnli markalara veya tasarimcilara ait olmasi, pahali ve sik olmasi gibi
niteliklere vurgu yapilarak hedonik tuketim anlayigi sunulmaktadir.

Tepe’nin (2018: 133) yapti§i arastirmada da goérismecilerin, tesettir modasinin
ve isletme sahiplerinin maddi hedeflerini 6n planda tuttuklarina ve islami kaygilar
tasimadiklarina inandiklari tespit edilmistir.

5. 3. Marka ve Statii Olgusunun Tesettiir Algisina Etkisi

Geleneksel toplumdan modern topluma gegis surecinde sinif ve statu
kavramlarinin degistigi gortlmektedir. Geleneksel toplumlarda kisinin meslegi hangi
sinifa dahil oldugunu gdstermekte iken, kast sistemine sahip toplumlarda birey ait
oldugu sinif icine dogmaktadir. Modern toplum kast, aile, irk, temeline oturmus statu
kaliplarini reddeder. Bu baglamda modern toplumun sinif ve stati gostergesi, gelir
miktari, tiketim bicimi, hayat standartlari vb. kriterler olmaktadir. Modern yasamda
stati kriterleri tiketim odakh oldudu icin bireyleri gosterise yonelik harcamalara
yoneltmektedir. Bu acgidan moda, kigilerin hayat tarzini ve toplumsal konumunu
belirleyen bir misyon Ustlenmektedir.

Toplumsal tabakalasma sisteminde genellikle st sosyal gruplar “farkh” tarzlara
sahip olmak icin “yeni modanin” takipgisi olurlar. Eski tarzlarini alt sosyal gruplara
birakirken, yeni stati sembollerini kullanmaya devam ederler. Alt sosyal grup ise “taklit”
ilkesi ile Ust grubun kiyafetlerini takip ederek yeni statisunu olusturmaktadir. “Tabana
inme” veya “Sizilme” kurami olarak adlandirilan, Simmel ve Veblen tarafindan
geligtirilen bu kurama gére; moda surekliligini, Ust sinifin alt sinifa kargi Gstlnlagana
simgesel diizeyde gostererek saglamaktadir (Odabasi 1999: 120).

Turkiye 6zelinde de halk arasinda bagortisinin yobaz, cahil, érimcek kafal
kisilerin kiyafeti oldugu algisi olusturulmus, karga, kaplumbaga gibi kaba
genellemelerle tesettlrin girkinligi vurgulanmak istenmistir (Aktas 2006: 52). Toplumsal
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yapida islamci kesim icine yerlestirilen kadinlar, sire¢ icinde giyimlerindeki
degisimlerle toplumun diger kesimleri ile arasindaki o6tekilestiriimeyi asmaya,
kendilerine yakistirilan birtakim olumsuz yaftalari tersine gevirmeye baslamiglardir.

Bu baglamda calismamizin 6rnekleminde yer alan Gengtirk’iin 2002 yilinda
yaptigi arastirmada tesetturli O6grencilerin moday! takip ettikleri ve bunun
toplumsallagsma suirecinin bir parcasi oldugunu disundukleri, giyim tarzlarini klasik ve
spor olarak ifade ederken ‘tesettirl’ bir tarz olarak gérmedikleri sonucuna ulasiimistir.
Arastirmaci bu sonucu, katilimcilarin kendilerini toplumsal yapidaki diger kadinlardan
Otekilestirmeme gabasi olarak yorumlamistir (Gengturk 2002: 170-186).

Orneklem icinde yer alan Balkanlioglu (2014), islami moda dergileri olan “Ala”
ve “Aysha’nin icerik, sOylem ve gorsel analizini yaparak Mdusliman kadinin
modernlesme seruvenini medya ve moda baglaminda incelemigstir. Dergi kapaklarinda
yer alan tesettlrlli kadin profilinin 6zgivenli, gugll, 6zglr, saygin, meydan okuyan
modern kadini yansittigini belirterek; tesettirlti kadinin yillardir Uzerinde tasidigi
‘magdur’ kimliginden soyundugu mesajina dikkat cekmektedir. Moda dergilerinin verdigi
bu imaji sahiplenen muhafazakar kesimin giyim tarzinin dergide yer alan mankenlere
gore sekillendigini ve ortaya dini kaygilardan ziyade estetik kaygilar tasiyan bir kesim
¢iktigl sonucuna ulagsmaktadir. Dergilerin séylem analizini de yapan arastirmaci; statl
ve seckinlik vurgusu yapilan ifadelerin surekli kullaniimasini, bagoértuli kadinlarda
yasaklarin sebep oldugu diglanma duygusundan kaynaklandigini dusunmektedir.
Yazar, islami kesimin uzun yillar maruz kaldigi baskilarin ardindan gerici etiketinden,
asagillanmis psikolojisinden ve diglanmaktan kurtulmanin yolunun sekuler goéruntu
sergilemek oldugunu dusunerek yeni seckinlik simgeleri aradigini belirtmektedir
(Balkanhoglu 2014: 132).

Balkanlioglu'nun arastirma sonuglarina benzer bir bulguda Ozidogru'nun 18
kisi ile yaptig nitel arastirmada tespit edilmistir. Katiimcilar; modayi ve sezonu takip
ettiklerini, sik ve glzel goérinmeyi stati kazanma ve tarz olma agisindan 6nemli
gorduklerini, kiyafet uyumuna ve yakistirmaya Ozen gosterdiklerini belirtmiglerdir
(Oziidogru 2017: 108).

Gengturk (2002: 215), Ankara ilinde nitel olarak yaptidi calismada 12 Universite
ogrencisi ile goérismustar. Tesetturll 6grenciler, kimliklerini ifade etmede, yasam ve
tlketim tarzlarini yansitmada tesettir modasini bir iletisim bigimi olarak goérduklerini,
ortinme pratiginin altinda tek bir anlam olmadigini belirtmiglerdir. Ayrica arastirmaci
katilimcilarin, marka ve stati goOstergesi olarak esarplarinda markanin gorinir
olmasina dikkat ettiklerini tespit etmigtir.

Tepe'nin (2018: 131) calismasinda da dikkat ¢cekme algisi ve modaya atfedilen
onem arasinda pozitif yonli bir iliski bulunmustur. Katimcilarin dikkat gcekme egilimleri
arttikga marka ve lUks tiketim tutumlari da artmaktadir.

5. 4. Tuketim Kiultiiriniin Tesettiir Algisina Etkisi

GUnumuz toplum yapisini karakterize etmek igin kullanilan adlandirmalardan
biri de tlketim toplumudur. Pigkin’e (2016: 133) gore tuketime; ihtiyag icin satin alinan
mallardan ibaret gérmeyip alinis amaci, kullanim bicimleri ve bu slrecte ortaya ¢ikan
degerler sistemini de kapsayan bir olgu olarak baktigimizda tiuketim toplumunun
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Ozelliklerini de yakalamis oluruz. Tuketim yoluyla fizyolojik ihtiyaglari gidermenin
Otesinde, psikolojik ve sosyolojik ihtiyaglarini karsilamak isteyen postmodern tuketici,
marka ve markanin ifade etti§i anlamlara sahip olma sebebiyle aligverise
yonelmektedir (Azizagaoglu ve Altunisik 2012: 43). Refah seviyesini daha fazla
tlketime baglayan, tiketerek kendini varetme arzusu duyan tiketim toplumu “tliketim
kUltdrin0” inga etmektedir. TUketim kdlturd, tdketici ihtiyaclarinin ilke olarak sinirsiz ve
doyumsuz oldugu distncesine dayalidir. Toplum hayatinin tim alanlarina sirayet eden
tiketim kaltdrd, muhafazakar kesimin yasam tarzini da dénastirmektedir.

2016-2017 “State of The Global Islamic Ekonomy Report (Kiresel islami
Ekonomi Raporuna)’” goére; Tirkiye 2015 yilinda 25,7 milyar dolar ile tesettlir giyim
harcamalarinda diinyada ilk sirada yer almaktadir. Diinya genelinde 2015 yilinda islami
giyim harcamalari 243 milyar dolara ulasirken 2021 yilinda bu rakamin 368 milyar dolar
olacagi tahmin edilmektedir (https://businessht.bloomberght.com).

Calismamizin ornekleminde yer alan Ozelge'nin (2008: 93-99) arastirma
bulgularinda; 1980 ve sonrasinda Turkiye'de liberal politikalarin benimsenmesi ile
islamcilarin kapitalizme eklemlendigi, ekonomik faaliyetleri aracihgiyla kamusal alanda
gérinurlik kazandiklari, islamci kesimin giyim aliskanliklarinda goériilen degisimin ise
tesettir modasinin ortaya g¢ikmasinda etkili oldugu bdylece islamci kesimde
geleneksel-modern sentezinden olusan yeni bir kimligin ortaya c¢iktigi ifade
edilmektedir.

Cengiz ise (2018: 41-42), arastirmasinda islami moda dergilerinin igeriklerinin
dini olmasi beklentisinin aksine maneviyat temalarina yer vermedigini ve dini
kaygilarinin olmadigini ifade etmektedir. Dergi iceriklerinde IUks tuketim, gosterisli
modern yasam, marka, vb. konulara agirlik verilmektedir. islami moda dergilerinin
Ozellikle basortuli kadinlari modayi takip etme, modern hayata uyum noktalarinda
tlketime yoénlendirdigi, bir anlamda piyasa ve musteri arasinda kdpri goérevi yaptigi
vurgulanmaktadir. Cengiz'in arastirma tespitlerini destekleyen bagka bir arastirma ise
Kaymak (2017) tarafindan yapilmistir. Kaymak, islami moda dergisi “Aysha” ile sekiler
moda dergisi “Elle” yi igerik analizi yontemi ile incelemistir. Bu calismada, islami moda
dergisi Aysha’ nin tuketim kultura ile uyumlu iletileri yogun olarak kullandigi, “ciplakhk”
ve “alkole” olan hassasiyeti diginda diger moda dergilerinden farkli olmadidini
belirtmektedir. islami moda dergileri de “Hayati Yasa, Kendin Ol, Tarzini Yakala,
Moday! Takip Et” vb. modern dunyanin Urettigi tiketim kulturu iletilerinin aktaricisi olma
islevini yuratmektedir (Kaymak 2017: 128-130).

Aslan ve Caylak’in (2018: 64) Uskidar Universitesi'nde tesettlrlii 6grencilerle
yaptigi anket galismasinin sonucunda, modaya olan ilginin tiketim aliskanliklarini
pozitif yonde etkiledigi, tesettir hassasiyetini ise negatif yénde etkilemekte oldugu
saptanmistir. Bu sonuglarla benzerlik gésteren Tepe’nin (2018: 130) galismasinda da;
katilimcilarin tesettlr hassasiyetleri azaldikga tlketim egilimlerinde artis oldugu,
modayi takip etme, reklam ve magaza vitrinlerinden etkilenme, ihtiyag olmadan
aligveris yapma, her gun farkl kiyafet giyme tutumlarinda artis oldugu tespit edilmigtir.
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5. 5. Medya ve Sanal Diinyanin Tesettiir Algisina Etkisi

Modernlik unsurlarini ve uygulamalarini, blylk kitlelere ulastirmanin etkin
araclari olarak medya ve sanal diinya; toplumsal yasami ydnlendirme ve ydnetmede
basroli oynamaktadir. Medya, her tirli yeni akimin habercisi ve yorumcusu olarak
gunlik yasami sekillendirmekte, insanlarin duygu-distince dinyalarinda egemenlik
kurmaktadir. Reklamlar bagta olmak Uzere haberlerin ayrintilarindan, dizilerdeki
temalara kadar butliin medya modernligin 6geleriyle olusturulmustur (Cereci 2012: 16-
17).

islami kesim, degisen toplumsal siireglere uyum noktasinda medya sahasinda
da faaliyetler gostermeye ve bir anlamda kiresellesen diinyaya entegre olmaya
baglamiglardir. islami kanallarda yer alan reklamlar yoluyla modern hayat
icsellestiriimeye calisilirken basérti firmalar, tatil kdyleri kendi markalarini birinci ilan
etme yariginda kapitalist iktisadi hayatin rekabet ilkelerini benimsediklerinin mesajini da
vermektedirler. Tesettlrl kadin sunucularin giyimi, stidyodaki basértlll seyirciler
Ozellikle ev hanimlarini ve geng kizlari etkilemektedir (Barbarosoglu 2006: 129).

Bu bilgiler paralelinde drneklemimize dahil olan Nar'in (2016: 105), Marmara
Universitesi Goéztepe kamplsiinde 750 tesettirli 6grenciye uyguladigi anketin
sonuglarina gore; tesettlrll tlketicilerin  %54,9’'u  sosyal medyada yer alan
reklamlardan ve promosyonlardan etkilenmektedir.

2010 yilinda sanal tesettir magazalarinin agilmasi, mobil veya web sitesi
yoluyla aligverise pratiklik kazandirmistir. Bdylece sanal tesettir magazalari, tesettir
modasinin sunuldugu ve hizla yayildigi platformlar haline gelmistir. Bu sitelerde
sunulan Uranler ve Urand tagiyan mankenlerin, kadinlari etkiledigi ve tesettirid olmasi
gereken sinirlarin digina ¢ikardigi sdylenebilir.

Okten’in (2016: 94-96), Istanbul’da 399 Universite 6grencisi ile yaptigi anket
¢alismasinin sonuglarina goére; katilimcilarin %67’si sanal tesettlir magazalarini ucuz
oldugu, %28’ bol g¢esit sundugu ve %35'i hizli ulasim, iade kolayldi gibi secenekler
sagladidi icin tercih ettiklerini belirtmiglerdir. Aragtirmada anket uygulanan 399 kisinin
227’sinin basortiill oldugu halde islam dininin uygun goérdiigi sekilde giyinmedigi ve
modanin yonlendirmesi ile giyimini belirledigi tespit edilmistir. Bu tespitler ekseninde
medya ve sanal dinyanin kadinlarin giyim tercihlerini ydnlendirdigini ayrica tesettlr
modasini tesettire uygun olmayan sekilde yonettigini séylemek mimkuindur.

Oziidogru (2017: 116) Ui¢ nesilden 18 kisi ile yaptigi gérigsmede 3. neslin yani son
kusagin, kiyafet secimlerinde modern tesettir magazalari ve online aligveris
magazalarini tercih ettiklerini hatta bu siteleri bir ihtiyac olarak gorduklerini
belirtmektedir. Katihmcilardan Elif'in ifadeleri bu digtnceyi yansitmaktadir:

“Modern tesettiir magazalarinin modern ve giizel olmasi hosuma gidiyor, ihtiyag
olup olmamasi konusunda ne ¢ok ihtiya¢ oldugunu disiiniyorum ne de olmadigini.
Sonugta buralardan kendi ihtiyacima gére alisveris yapiyorum, yapiyorum ama
zorlaniyorum. Her gey ¢ok dikkat cgekici (retiliyor, ben elimden geldigince sade
olanini se¢cmeye calisiyorum ama bir sekilde kendime karsi koyamiyorum. Su an
tesettiirlii kiyafetler glizelligi ortaya ¢ikariyor ve értiimiiz bizi oldugumuzdan daha
gtizel kiliyor.”(Elif,19, Ogrenci) (Oztidogru 2017: 116).
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Kitle iletisim araclarindan olan dergiler, tesettir giyim sektorindeki en hareketli
mecralardandir. islami moda dergilerinin belirgin dzelliklerini Erkilet (2012: 36-37) soyle
aciklamaktadir. Moda dergileri giyimi bir butin olarak sunmaktadir. Elbise ile uyumlu
canta, ayakkabi, esarp ve takilar Onerilerek giyimde kombin kavramina vurgu
yapmaktadir. Her etkinlie veya her glne farkl bir kombin énerisi sunarak, giyinmenin
ortamina ve durumuna gére farkli olmasi gerektigine isaret etmektedir. Ozellikle
konser, tiyatro, davetler ya da kayaga gitmek gibi etkinliklere dikkat ¢ekmektedir.
Sunulan kombinler 6zel tasarim drtnlerdir ve ylksek fiyatlara satiimaktadir. Dolayisiyla
gelir seviyesi yuksek kesime hitap etmekte, muhafazakar kesim iginde siniflagsmaya
ortam hazirlamaktadir. Dergilerin icerik ve soOylem analizi yapildiginda gosterisci
tuketimin temel kavramlarinin kullanildigi goérulmektedir. Guzelligini  kesfetmek,
aligverigin altin kurallarini bilmek, modayi yakalamak, sikligindan taviz vermemek,
kadin dolabinin olmazsa olmazlari, saray esintileri, gtizellik sirlari, segkinlik, cesurluk,
g6z kamastirmak, ihtisam, fark yaratmak, diyet, detoks, stresle micadele, davetlerde
ilgi odag! olmak, buyuleyici bir baskent Paris, Fransiz modasi... Kozmetik Uranler de
dergilerin 6nemle Uzerinde durdugu konulardandir. Kadin igin guzelligin ve dis
gorunusun temel yasamsal amacg¢ oldugu islenmektedir. Yasanilan mekanlar en az
giysiler ve makyaj kadar 6nem tasimakta, israrla rezidanslarda ihtisamli yasama ve
tamamlayicisi luks dekorasyona yer verilmektedir. Dergide yer alan basliklardan digeri
de hayir faaliyetleri ve davetlerdir. Bu davetlere katilan Unli sahsiyetlerin kiyafetleri,
tasarimcilari giindeme alinmaktadir. Uluslararasi térenler ve davetler, magazinde yer
alan giyime dair resimler ve dedikodularla okuyucuya farkl alternatifler sunulmaktadir.

Erkilet'in iddialarini destekler mahiyette Cengiz’de (2018: 38) islami moda
dergileri Aysha ve Modanisa’yl inceledigi ¢alismasinda dergilerde yer alan temalari
soyle aciklamaktadir: Dergilerde en yaygin islenen tema reklam olmustur. Derginin
surekliligini saglamasi ve ekonomik getiri noktasinda 6nemli olan reklam, dergi
igeriklerinin tliketime yoénelik olarak kurgulanmasini etkilemektedir. ikinci sirada en
yogun stil-moda temasi islenmektedir. Uglincli tema maneviyat olmustur ancak islami
durus ve tlketim kaltirind ayni dizlemde kullanmak ¢elisen bir durumdur. Bu konulari
dekorasyon, estetik, guzellik, kultir-sanat ve saglik temalari izlemektedir.

Sonug

Tesettiir, islam’in temel kurallarina bagl kalmak suretiyle 6rf, adet, gelenek,
cografi kosullar ve ¢cagin gerekliliklerine gore cesitlenebilir. Tesettirde gaye; kadini
mahrem alaninin  diginda, giyim ve davranis bicimi olarak “cazibesiz”
konumlandirmaktir. Bugliin geldigimiz noktada cesitli faktorlerin etkisiyle tesettlrin
islam’in atfettigi anlam ve kaidelerin digina ¢iktigina hatta asli olanla tezat bir gériinim
kazandigina sahit olunmaktadir. Tesettlr algisinda ve davranis bigimlerinde yasanilan
doénusumin incelendigi bu galismada temel amag tesettirin modernizmin ekonomik ve
sosyokulturel tezahurlerine eklemlenmesine, kadin cinselliginin értinmenin gizemiyle
birlestiriimesine bdylece kadin bedeninin arzu nesnesine dénistirilmesine ve islami
teamullere aykin  bir tesettir pratiginin topluma sunulmasina, tesettlirin
ticarilestiriimesine elegtirel bir bakis sunabilmektir.

2000-2018 vyillar1 arasinda tesettir konusu Uzerinde yapilan ylksek lisans
tezlerinin analizinde tespit edilen 6nemli noktalardan ilki; 2013 yilindan &nceki
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arastirmalarda siyasi ve ideolojik boyutuyla ele alinan tesettir olgusunun 2013 yilindan
sonraki calismalarda moda, marka, statl, tliketim, medya kavramlari ekseninde iktisadi
ve sosyokdltirel boyutu ile incelenmis olmasidir.

Dini hassasiyet faktorinin tesettir algisina etkisini analiz eden Altiparmak
(2011), Gengctirk (2002), Oziidogru (2017), Okten (2016), Tepe (2018), Ozkaynak
(2018), Balta (2013), Sefil (2014) ve Cetin’in (2018) calismalarinin bulgularindan g¢ikan
sonu¢ tesettlrli kadinlarin, tesettirl dini bir emir olarak kabul ettigi ancak 2000’li
yilllardan sonra tesettlriin, yeni ortinme pratikleriyle geleneksel cizgiden c¢iktigi ve
postmodern izler tagimaya bagladigidir. Dini ve diinyevi olani bir arada yasama imkani
veren postmodernizmin, bir araya gelmesi dustnulemeyen tarzlari yan yana getirmesi,
farkhlklari kucaklayan tutumu, muhafazakar kesimi etkisi altina almis durumdadir.

Moda faktériiniin tesettliir algisina etkisine baktigimizda; 6érneklemimizde yer
alan; Okten (2016), Balkanloglu (2014), Tepe (2018 ) ve Cetin’'in (2018) arastirma
bulgulari analiz edilmistir. Bu sonuglara gére; modanin glncel olusumlari paralelinde
Uretim yapan firmalarin piyasaya arz ettigi Griinlerin, islami dlglilere tam anlamiyla
uygun olmadigi, sehvet uyandirici beden dili kullanilarak kataloglarda sergilendigi, bu
urnlerin islamt kesim tarafindan talep gérdigii ve ortaya gikan tablonun tesettir adina
celiskili bir hali yansittigi sdylenebilir. Modanin tesirine bagl olarak tesettirtn igerigini
olusturan kavramlarin arasi da agilmaktadir. Bu baglamda her tesetturliinin basértula
oldugu ancak her bagi ortllunin tesettarli olmadigini soyleyebiliriz. Tesettir modasi;
tesettlrl dini anlamindan uzaklastirarak tiiketim nesnesine dénustlirmektedir. Modanin
‘degisim’ ilkesi esas alindiinda tesettlir adina Uretilen kiyafetler buglin kisa yarin
uzun, bugin dar yarin genis olabilmekte ve dinin dlculerinden bagimsiz olarak sekuler
bir giyim tarzini yansitmaya baslamaktadir. Tesettur, yalniz sagin kapanmasi seklinde
yansitilarak, tesettirin goélgesinde kadin bedenini kesfetme girisimi dini sinirlarin
cignenmesine, yasaklarin normallesmesine yol acmaktadir. Bu baglamda kargimiza
islami kiyafetlerin temsil sorunu gikmaktadir. Moda-beden-teshir tgliisiinde tesettiirli
kadinlarin tesettar algilarinin olumsuz etkilendigi yapilan calismalarda 6ne c¢ikan
sonuglardan biridir.

Marka ve statl faktérunln tesettlr algisina etkisine dair sonuglar; Balkanlioglu
(2014), Ozidogru (2017), Gengtiirk (2002) ve Tepe'nin (2018) ¢alisma bulgulari analiz
edilerek elde edilmigtir. Tesetturll kadinlarin statulerini belirleme ve bir statl gostergesi
olarak marka egilimlerinin arkasinda toplumsal yapida hemcinslerinden farkliliklari ile
degil benzerlikleri ile var olabilme ihtiyacinin oldugu tespit edilmistir. Tesettir modasi
da tesettiriin estetik ve modern olabilecedi anlayigindan hareket etmekte, islami
kesimin toplumun diger kesimlerinden farkli olmadigr algisini yerlestirmeye
calismaktadir. Egitimli, kentli, orta ve ust sinifa mensup tesettirli kadinlar,
gortiliiyorum Oyleyse varim iletisinin etkisinde bigimlendirdikleri yeni gorunumleriyle
modern kadinla benzesirken, tesettir dini anlaminin &tesine tasinmaktadir. Bir
zamanlarin mazlum-tesettlrli kadin ya da tehdit unsuru seriatgi kadin imaji yerini liks
ve marka dagkind, sik ve bakimli, 6zenilen, sisli kadin imajina birakmigtir.

Tlketim kiltdrinin tesettir algisina etkisi, Ozelge (2008), Cengiz (2018),
Kaymak (2017) ve Tepe’nin (2018) galisma bulgularinin analizinden elde edilmistir. Bu
calisma sonuclarina goére, 90’ yillarda tesettlr giyimin defileler dizenlenerek
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sunulmaya baglamasi, yeni bir sektdriin habercisi olarak okunmustur. Tuketim
kaltdrinin etkisi ile metalasan tesetturiin, kapitalist Uretim sistemi icinde modaya
uygun bicimde sekil aldigi, medya araciligi ile tlketiciye sunuldugu ve ciddi boyutta
ekonomik deger tasidigi goriimektedir. 2010 yilindan itibaren yayimlanmaya baslayan
tesettlirli moda dergilerinin kapak ve igerikleriyle islami kesimin gerek giyim tarzinda
gerekse yasam tarzinda modern yasama uyum saglamayi, marka ve lUks tiketimi
tesvik ettigi sdylenebilir. 2010 yilinda yayimlanan ilk islami moda dergisi olan Ala ve
ardindan g¢ikan Hesna, Enda, ikra, Sems-i Tuba ve Asyha dergilerinin yapisi
¢dzimlendiginde tesettir giyimin kapitalizme entegre edildigi goérilmektedir. Kapitalist
uretim sistemi icinde tesettlr giyim, dini bir vecibe olarak degil hedonik tiketim nesnesi
olarak ele alinmaktadir.

Medya ve sanal dinyanin tesettir algisina etkisini inceledigimiz Nar (2016),
Okten (2016), Oziidogru (2017) ve Cengiz'in (2018) calisma bulgularinin analizine
dayanarak elde edilen sonuglar séyledir: Medya, Islami dergiler ve sanal tesettiir
magazalari, tesettir modasinin reklaminin yapildi§i araglar olarak piyasanin
surekliligini saglamaktadir. 2010 yilinda sanal tesettir magazalarinin agilmasi, mobil
veya web sitesi yoluyla aligverise pratiklik kazandirmistir. Bu avantajin farkindaligi ile
sanal tesettur magazalari, tesettir modasinin sunuldugu ve hizla yayildigi platformlar
haline gelmistir. Bu sitelerde sunulan drtnler ve Urind tagsiyan mankenlerin, kadinlari
etkiledigi ve tesettlru olmasi gereken sinirlarin digina ¢ikardigi tespit etmistir. Tesettur
modasli; moda dergileri, sanal tesettir siteleri, instagram butikleri, defileler, tesettlir ikon
ve stil danigsmanlari, politikaci egleri gibi kaynaklardan beslenmektedir. Tesettur ve
modayi birlestiren ancak dini esaslari yeterince dikkate almayan firmalar, Urettikleri yeni
tesettir tarzlarini medya ve sanal dinya kanaliyla sunmakta, pahali ve marka
kiyafetlerle tesetturli kadinlara bir yandan statli satarlarken diger yandan istedikleri
imaj ve kimligi de pazarlamaktadirlar.

Biling ve suur ekseninde bireyin dinine aidiyet hissetmesi, inancin hakikat
mertebesidir. Dini bir pratik olan tesettlr olgusu kadinlarin bilingli ve suurlu olarak
yasamasi gereken bir tecriibedir. Bu bilincin kazandirilmasi igin;

Diyanet isleri Baskanligi tarafindan islam’da giyim-kusam ve tesettiir konusu
gundeme alinarak, vaizeler araciligi ile halka anlatilabilir.

Mislimanin, Islam gelenegine uygun giyim-kusam bicimini anlatan ‘tesettiir’
konusu, din klltlrd ve ahlak bilgisi ders mufredatina eklenebilir.

Tesettlr giyim firmalari, tesettlr giyimi dinin esaslarini ve modern-kamusal
alanda var olan tesettlrli kadinlarin ihtiyacglarini dikkate alarak tretebilirler.
Tesettlr giyim firmalar, ticari sureklilikleri icin basvurduklari reklam faaliyetlerini
islami degerlere uygun olarak gelistirebilirler.
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