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Turkiye’de 1950’li yillardan 1980’li yillara kadar emek giicline dayali kentlesme siiregleri meyda-
na gelmis ve bu siire¢ 1980’lerden itibaren kentsel mekanda gergeklesen neoliberal uygulamalara
bagli olarak yerini sermaye birikimine bagli kentlesme siireglerine birakmistir. Kentsel mekanlarda
bu sekilde meydana gelen degisim ve dénisimlerin en somut 6rneklerinden biri, kent merkezle-
rinde yer alan endistriyel tesislerin degisen ekonomik sartlara bagli olarak yerini alisveris merkez-
lerine birakmalari olmustur. Bu ¢alismanin motivasyonunu; “fabrikaya yéonelik aidiyet duygularina
sahip treten bir toplumdan, alisveris merkezinin misafirleri durumundaki tiiketen bir topluma gegis
siirecinde kentsel mekdn nasil sekillenmektedir?” sorusu olusturmaktadir. Hizmete girdigi 1950’li
yillarda Hatay’in en biiyiik iiretim merkezi olan Ak-is iplik fabrikasi zamanla islevini yitirerek yikil-
mis ve onun yerine bir alisveris merkezi insa edilmistir. Emek gliciinden sermaye birikimine dogru
gergeklesen bu donlsiimin Antakya kentsel mekanini nasil sekillendigini ampirik analizlerle ortaya
koymak bu ¢alismanin temel amacidir. Calismada hem nicel hem de nitel verilerin birlikte degerlen-
dirilmesi anlayisini benimseyen karma yéntem kullaniimistir. Nitel veriler, Ak-Is iplik fabrikasindan
emekli olmus 5 kisiyle gerceklestirilen derinlemesine gériismelerden elde edilmistir. Nicel verilerin
elde edilebilmesi igin ise Antakya’da ikamet eden 265 katilimciya anket uygulanmistir. Calismanin
nitel bulgulari; emek giict, kentsel bellek ve mekan kullanimi olmak Gzere i¢ temaya dayanmakta-
dir. Nitel bulgular, bir Gretim mekani olarak fabrikanin yeni mekanlarin tretilmesinde énemli roller
Ustlendigini gostermistir. Nicel verilerden ve alan arastirmalarindan elde edilen bilgiler ise; kentsel
mekanin tiiketim ve sermaye odakli olarak 6nemli degisim ve donlsimler gegirdigini ortaya koy-
mustur.

From the 1950s to the 1980s, urbanization processes based on labor power occurred in Turkey,
and this process has been replaced by urbanization processes based on capital accumulation
due to the neoliberal practices that have taken place in urban space since the 1980s. One of
the most concrete examples of the changes and transformations that took place in urban
spaces in this way is the industrial facilities located in city centers being replaced by shopping
centers because of the changing economic conditions. The research question that motivates
this study is: “How is the urban space shaped in the transition from a producing society with a
sense of belonging to the factory to a consuming society as the guests of the shopping mall?”.
Ak-is yarn factory, which was the largest production center of Hatay in the 1950s when it was
put into service, lost its function over time and was demolished and a shopping center was bu-
ilt in its place. The aim of this study is to reveal how this transformation from labor power to
capital accumulation shaped the urban space of Antakya with empirical analysis. In the study,
the mixed method, which assesses both quantitative and qualitative data, was employed. The
qualitative data were obtained from in-depth interviews with five retired employees from the
Ak-is Yarn Factory. In order to collect the quantitative data, a questionnaire was administered
to 265 participants residing in Antakya. The qualitative findings of the study were based on
three themes, namely labor power, urban memory, and space use. Qualitative findings reve-
aled that the factory, as a production space, played an important role in the production of
new spaces. Information obtained from quantitative data and field observations, on the other
hand, revealed that urban space underwent significant changes and transformations with a
focus on consumption and capital.
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Extended Abstract
Introduction

The transition from modernism to postmodernism refers to a
process that includes the transformation from the production
society/space to the consumption society/space. While factory,
transportation, and neglected environmental conditions were
the three basic elements of the city in modernism, the most ba-
sic elements of postmodernism in cities have been consumption
and entertainment venues such as shopping malls and hotels.
Thus, capital assigned new functions to the space. In the 1950s,
with both the direct effects of the nation-state understanding
and the increasing capital, the built domain of production star-
ted to be built and urban settlements (traditional attraction cen-
ters such as Istanbul, Ankara, izmir, Adana) developed rapidly
as labor-based production areas. By the 1980s, the capital was
transferred from industrial production to areas such as real esta-
te, finance, and tourism, which are not directly productive, thus,
capital had decisive effects in the production, restructuring, and
transformation processes of urban spaces. In this way, shopping
malls, one of the most important consumption places of postmo-
dernism, began to replace factories, which are production spa-
ces. There are many examples of this functional transformation,
especially in metropolitan cities of our country.

One of the places where the processes of transforming the fac-
tories, which were the production places of a period, into con-
sumption places/shopping centers after demolition or restorati-
on, is the city of Hatay. The purpose of this study is to reveal the
transformation processes of Ak-Is Yarn Factory, which was put
into service in 1954 and provided significant employment to the
local people as the largest production center of Hatay when it
started production, from a production space to a consumption
space and the socio-spatial effects of these processes in the con-
text of modernism-postmodernism. equation.

Data and Method

In this study, the mixed method, which assesses both quantita-
tive and qualitative data, was employed. The quantitative data
were collected by administering a scale developed by the aut-
hors to the local people who go to Palladium Shopping Center
in Antakya since it reflects today’s consumption society. Quali-
tative data, on the other hand, were collected through oral in-
terviews with five people who retired from Ak-Is Yarn Factory.
These five people were asked exploratory questions about why
and how the production process took place. Considering that
the Covid-19 pandemic affected the attitudes and behaviors of
consumers (such as frequency of visits, shopping preferences,
amount of spending) while applying the questionnaire, partici-
pants were asked to consider the periods before the pandemic
to answer certain questions. Since it was not possible to admi-
nister face-to-face questionnaires due to the epidemic, the qu-
estionnaire was developed and administered electronically. Qu-
antitative data were analyzed using IBM SPSS_26 and MAXQDA
2020 software. Tables and graphs based on the answers provi-
ded were formed and interpreted.

Results and Discussion

The issue of how to organize the urban space has been and
continues to be one of the ongoing debates for years. The ur-

banization processes based on the labor force that started in
the 1950s in Turkey and the capital and consumption-based ur-
banization processes that emerged as a result of the neoliberal
practices that took place in the 1980s brought along important
transformations in urban spaces. The effort to reveal the effects
of these changes and transformations on the city of Antakya
formed the main motivation behind this study.

The qualitative findings of the study were based on three the-
mes: labor power, urban memory, and space use. The inter-
views conducted with five retired employees of the Akis Yarn
Factory revealed that the participants experienced labor-based
urbanization processes and that the factory has an important
place in their memories as a production space. The information
obtained from the in-depth interviews showed that the factory,
as a production space, had significant effects on the production
of new spaces (such as the establishment and development of
Akevler Neighborhood, squatting).

The findings obtained from the observations on the field and
the quantitative data put that the urban space underwent sig-
nificant changes and transformations due to consumption and
capital. First of all, with the demolition of the ruined factory
and the construction of a shopping center in its place, the run-
down, unhealthy and unsafe environment disappeared. As a
matter of fact, one of the survey questions was “What is the
most important problem around the Palladium Shopping Cen-
ter?” The fact that only 1.5% of the participants gave ‘security’
as an answer to the question supports this.

With the opening of the shopping center, one of the most stri-
king changes in the city center was the transition from street
retailing to shopping center retailing. Atatiirk Boulevard, which
was the most important and busiest boulevard of the city be-
fore the shopping center was put into service, lost its former
importance, some businesses were completely closed, while
others moved to the shopping center. Indeed, the participants
were asked the question “Where do you usually do your shop-
ping?” The fact that only 1.9% of the participants gave ‘Atatlirk
Boulevard’ as an answer clearly shows that the boulevard has
lost its importance.

Unlike many shopping centers, Palladium was founded next to
the historical urban fabric of Antakya. Although the fact that
the shopping center is in the city center was welcomed by the
respondents, it was stated that it did not match with the city of
Antakya in terms of its architectural structure and historical tex-
ture. In addition, “What are the first three words that come to
your mind when you think of the Palladium Shopping Center?”
The most frequently repeated words among the answers given
to the question were shopping, dining, movies, crowds, and
money. Undoubtedly, these words reflect the characteristics of
many shopping centers with a postmodern consumption culture,
but the participants also emphasized spatial elements such as
the Asi River, bridgehead, and bazaar that can bring Palladium
Antakya more to the fore.

1. Giris

Modernizm; ¢agdaslik, geleneksel yerine yeni olani kabul etme,
kaliplasmis davranislari yikma, kosullardaki strekli degisimler,
kati kurallarin yok edilmesi gibi birbirinden farkl ifadelerle an-
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latilan bir kavramdir (Berman, 1988; Kaypak, 2013; TDK, 2021).
Tarima dayali toplumsal bir yapidan sanayiye dayali toplumsal
bir yapiya gegis, modernizmin en énemli 6zelliklerinden biri ola-
rak kabul edilmektedir (Bayhan, 2006). Modernlesme ise, ge-
nellikle az gelismis Ulkelerin sanayilesmis tlke modeline uyum
saglayabilmeleri anlamina gelmektedir (Kongar, 2003). Ozellikle
Uretimle iligkili gelismelere ayak uydurulabilmesi, yuzyillardir
suregelen geleneksel kaliplarin yerine sanayilesme sureglerini
ortaya koyabilecek modernizme dayali degisimlerin benimsen-
mesi yoluyla miimki{in olmaktadir (Er, 2014).

Kent igerisinde sosyal ve glindelik hayatta meydana gelen gelis-
meler kentsel yapilarin sabit kalmasini engellemekte ve kent-
sel yapi zamanin kosullarina gére degisime ugrayabilmektedir.
Boylece s6z konusu yapilar degisim, donlsim ve yenilenme
sureciyle karsi karsiya kalmaktadir (Ceker & Belge, 2015). Sana-
yi devrimiyle birlikte sermayenin ve Uretimin merkezleri haline
gelen kent merkezlerinde, endistri alanlarinin islevlerini yitir-
mesi ya da desantralizasyon ile kent disina tasinmasi ile kulla-
nim disi alanlara donisen biiylik bos alan ve yapilarin gelecegi
her gegen giin daha fazla tartisiimaya baslamistir (Karadag & in-
cedere, 2020). Yasanan bu gelismeler kent merkezlerinde yeni
planlamalari gerekli hale getirmis ve bu durum Uretim mekan-
larina da yansimistir (Kogan, 2011; Yaprak, 2019). Eski endist-
ri alanlari zaman igerisinde islevlerini kaybederek sosyo-eko-
nomik ve cevresel acidan kent yasamini olumsuz etkileyecek
mekanlara donlismektedir. Bu alanlar, literatiirde “terk edilmis
endiistri bélgesi (brownfield)” olarak adlandiriimaktadir (Alker
vd., 2000; Karadag & incerede, 2017).

1980’li yillarda yasamin birgok alaninda gergeklesen neolibe-
ral uygulamalardan mekanin kendisi de etkilenmis ve kentler
sermayenin hizmetine sunulan birer meta haline dénismeye
baslamislardir (Turut & Ozgiir, 2018). Béylece 1980’lere kadar
Uretime oOncelik veren sermaye artik yoriingesini tiketim ve

Tablo 1. Segilmis 6rnekler ile Turkiye’de AVM’ye donusen fabrikalar.
Table 1. Factories turning into malls with selected samples in Turkey.

hizmetler sektériine kaydirmis, bu dikkate deger degisim ile bir-
likte kent literattiriinde “postmodernizm” kavramindan bahse-
dilmeye baslanmistir (Dear, 1986; Harvey, 1990; Dear & Flusty,
1998; Ellin, 1999; Arvidson, 1999; Dear, 2000; Gottdiener, 2005;
Harvey, 2010, Harvey, 2015; Soja, 2015).

Modernizmden postmodernizme gegis, Uretim toplumundan/
mekanindan tuketim toplumuna/mekanina dénlsimu iceren
bir sureci ifade etmektedir (Kando, 1996; Azizagaoglu & Altu-
nisik, 2012; Erdogan, 2013; Hatipler, 2017). Postmodernizm ile
birlikte “modernizmin gelisme esittir liretim ve sanayilesme”
anlayisi degismeye baslamistir (Kaygalak & lIsik, 2007). Emek-
li, (2018) bu degisimi glinimiiz kentlerini tanimlayan temel
ogelerin sunduklari hizmet, organizasyon, iletisim, haberlesme
gibi olanaklar olmasindan dolayi kentlerin Gretim merkezi olma
islevlerinden ayrilarak, sanayinin/Uretimin kenti tanimlayan te-
mel 6ge olma oOzelligini kaybetmesiyle acgiklar (Emekli, 2018).
Modernizmde fabrika, ulasim ve bakimsiz ¢evre sartlari kentin
G¢ temel unsuru olurken, postmodernizmin kentler tizerindeki
en temel 6geleri ise alisveris merkezi ve otel gibi tiketim ve eg-
lence mekanlari olmustur. Boylece sermaye mekana yeni islev-
ler yuklemistir (Eraydin, 1992; Girsel, 2015).

Tirkiye'de, fabrikalarin yikilarak veya restore edilerek alisveris
merkezlerine donustirilmesi slreglerine verilebilecek en iyi
drnekler istanbul’da bulunur.? istanbul’da Profilo, Philips, Ec-
zacibas, Edip iplik, Altinyildiz, Roche, Ford, Hasel ve Evyap birer
alisveris merkezine donustirilen fabrikalardan bazilaridir. Di-
ger yandan, Ankara’nin en 6nemli alisveris merkezlerinden An-
kamall, Denizli'nin Simerbank, Kayseri’'nin Meysu Outlet, Ca-
nakkale’nin 17 Burda, Adana’nin Esas 01 Burda ve Malatya’nin
Doga Cadde Mall alisveris merkezleri lilke genelindeki tretim
mekanindan tiketim mekanina dénustirilen isletmelere (yapi-
lara) 6rnek olusturmaktadir (Tablo 1).

Bulundugu il Fabrika AVM AVM’nin agilis yili
istanbul Profilo Profilo 1997
Ankara Et Balik Kurumu AnkaMall 1999
istanbul Philips Televizyon Metrocity 2003
istanbul Eczacibasi ilag Kanyon 2006
istanbul Edip iplik 212 2009
istanbul Altinyildiz Starcity 2010
Denizli Stimerbank Suimerpark 2011
Kayseri Meysu Meysu Outlet 2011

Hatay Ak-is Palladium 2013
istanbul Roche ilag Ozdilek Park 2014
istanbul Ford Akasya 2014

Canakkale Tekel Kanyak 17 Burda 2015

Hatay Meyankoki Park Forbes 2016
istanbul Hasel Axis 2016
istanbul Evyap Vadistabul 2017
Isparta Yiin ve iplik Sehir 2018
Adana Tekel Sigara Esas 01 Burda 2019

1 istanbul’un s6z konusu 6nemini ortaya koyan bir calisma, Ayik tarafindan 2018 yilinda “Ekonomi Politikalarinin bir yansimasi olarak sanayisizlesme ve mekan-

<o

sal degisim: istanbul 6rnedi” bashgyla ele alinmistir.
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Bir donemin tretim mekanlari olan fabrikalarin yikilmasi veya
restore edilmesi sonrasinda tuketim mekanlarina/alsveris
merkezlerine dondsturilmesi slreglerinin yasandigi illerden
biri de Hatay’dir. Nitekim &nemli bir liman kenti olan isken-
derun’da tarihi meyankdékii fabrikasi yikilarak bu fabrikanin
yerinde 2016 yilinda Park Forbes AVM hizmet vermeye basla-
mistir. Diger yandan, il merkezini olusturan Antakya’da, uzun
yillar hizmet veren Ak-is iplik fabrikasi 2007 yilinda yikilarak bu
fabrikanin yerinde Palladium AVM insa edilmistir (Sekil 1). Bu
galismanin motivasyonunu; “fabrikaya yénelik aidiyet duygu-
larina sahip lreten bir toplumdan, alisveris merkezinin misafir-
leri durumundaki tiiketen bir topluma gegis siirecinde kentsel
mekdn nasil sekillenmektedir?” sorusu olusturmaktadir. Hiz-
mete girdigi 1950’li yillarda Hatay’in en biylk Giretim merkezi
olan Ak-Is iplik fabrikasi zamanla islevini yitirerek yikilmis ve
onun yerine bir alisveris merkezi insa edilmistir. Emek giclin-
den sermaye birikimine dogru gerceklesen bu dontisimin An-
takya kentsel mekanini nasil sekillendigini ampirik analizlerle
ortaya koymak bu ¢alismanin amacini olusturmaktadir.

2.Materyal ve Metot

Modernizmden postmodernizme gecis slreclerini Gretim,
Uretimin durmasi, kéhnelesme ve mekanin islevsel dontsimi
olmak tizere gegmisten gliniimiize asamali olarak ortaya koyan
bu calismada 6ncelikle modern/modernizm ve postmodern/
postmodernizm kavramlarini ve bu kavramlarin mekan ile ilis-
kilerini konu alan ¢alismalara yonelik literatiir taramasi yapil-
mistir. Literatlirden elde edilen bilgiler dokiiman analizine tabi
tutulmustur. Calismada, buglinkii Palladium AVM’nin yerinde
bir dénem iplik fabrikasi olarak hizmet veren Ak-is fabrikasinin
Uretim mekani olarak 6nemini ve fabrikanin mekan kullanimi-
na etkilerini ortaya koyabilmek icin Harita Genel MudurlGgi’n-
den Antakya’nin gecmis yillara ait ortofoto goriintileri temin
edilmis ve ayrica resmi gazete arsivlerinden yararlanilmistir.

Bu ¢alismada hem nicel hem de nitel verilerin birlikte deger-
lendirilmesi anlayisini benimseyen karma ydntem kullaniimis-
tir. Nicel veriler yazarlar tarafindan belirlenen bir dlgek vasi-
tasiyla ginimuz tiiketim toplumunu yansitmasi bakimindan
Antakya’daki Palladium AVM’ye giden yerel halktan toplam
265 kisiye uygulanarak toplanmistir. Nitel veriler ise Gretim sii-
recinin neden ve nasil gergeklestigine yonelik kesfedici sorular-
la Ak-is iplik fabrikasindan emekli olmus 5 kisiyle gerceklesti-
rilen derinlemesine goriismelerden elde edilmistir. Fabrikanin
aktif oldugu donemlerdeki kentsel mekan ve lretim siiregleri;
tarihi hava fotograflari, resmi gazeteler ve belgeler yardimiyla
aclklanmistir. Anket ve miilakat formlari, Hatay Mustafa Ke-
mal Universitesi Rektérligl Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel
Arastirma ve Yayin Etigi Kurulu tarafindan incelenmis ve ilgili
kurulun 03.05.2021 tarih ve 07/12 sayil kararinca formlarin
uygulanmasi uygun goérulmustir. Anket formu uygulanirken
COVID-19 salgininin tiiketicilerin tutum ve davranislarini (zi-
yaret sikhgi, aligveris tercihi, harcama miktari gibi) etkilemis
oldugu distincesinden hareketle bazi sorularda ankete kati-
lanlardan salgindan 6nceki donemleri dikkate almalari isten-
mistir. Salgin nedeniyle anketlerin yiz yiize gergeklestirilmesi
mimkin olmadigi icin, anketler elektronik ortamda hazirlan-
mis ve uygulanmistir. Veriler IBM SPSS_26 ve MAXQDA 2020
yazilimlari kullanilarak analiz edilmistir. Sorulara verilen yanit-
lara yonelik olarak tablo ve grafikler hazirlanmis ve yorumlan-
mistir. Galismadaki haritalarin ¢iziminde ArcMap 10.3 paket
programi kullaniimistir.

3.Bulgular
3.1. Modernizmin Uretim Mekani: Ak-Is iplik Fabrikasi

Kent mekaninin Gretim, yeniden Gretim ve dénisiminde ser-
maye birikim siirecleri 6nemli bir rol oynamaktadir. Kapitalizmin
gelisim sirecinde, mekanin kendisi metalasmis ve sermaye biri-
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kim surrecleri acisindan yasamsal bir 6nem kazanmistir (Sengdl,
2009). Turkiye icin 1920’lerden 1980’lerin sonlarina kadar uza-
nan donem dis diinya ile olan iliskiler ve degisik sosyal gruplarin
yonetimdeki etkileriyle sekillenen ekonomik politika se¢meleri
ile tanimlanan dénemlere ayrilmaktadir (Eraydin, 1988). Cum-
huriyetin ilan edilmesinden 1950’lere kadar olan donem, tarim-
sal Gretimin agirlikli oldugu ve genellikle farkl politikalara dayali
olarak sanayi olusturma dénemi olarak karakterize edilmekte-
dir. “Ulus-devletin kentlesmesi” olarak adlandirilan bu donemde
kentler, tarimsal birikimin Uretken sektorlere, diger bir degisle
sanayiye aktarildig1 bir sermaye birikiminin donisiim alani ola-
rak ortaya ¢cikmistir. “Emek gliciiniin kentlesmesi” olarak tabir
edilen 1950-1980 devresinde ise, daha 6nceki donemlerden
farkli olarak sermaye birikiminin artik olusmus oldugu ve kent-
lerin sermaye birikimi acgisindan yeni islevler kazandigi dikkati
cekmektedir (Tumertekin, 1973; Eraydin, 1988; Eraydin, 1992;
Isik, 2005; Sengtil, 2009; Keles, 2015; Ugur & Aliagaoglu, 2018).
Belirtilen donemde Ulkemizde kirdan kente gerceklesen gogle-
rin hiz kazanmasi kentsel mekanlarin da hizl bir sekilde dons-
mesini beraberinde getirmistir (Belge, 2018).

Sermayenin kentlesmesi olarak adlandirilan siirecin basladi-
g1 1980'li yillardan itibaren, sermaye enduistriyel retimden

Fotograf 1. Ak-is iplik Fabrikasindan Gériinimler3.
Photo 1. Images from Ak-Is yarn factory.

dogrudan dretkenligi olmayan gayrimenkul, finans ve turizm
gibi alanlara aktarilmis, boylece sermaye, kentsel mekanlarin
Uretilmesi, yeniden yapilanmasi ve dondstirilmesi slireglerin-
de belirleyici etkilere sahip olmustur (Eraydin, 1988; Sengiil,
2009; Aysin & Turhanoglu, 2014). Boylece postmodernizmin en
onemli tiketim mekéanlarindan olan alisveris merkezleri (AVM),
birer tiretim mekani olan fabrikalarin yerini almaya baslamistir.
Ulkemizin o6zellikle biyiksehirlerinde bu islevsel déniisimiin
cok sayida ornegi bulunmaktadir.

Hatay ili genelinde 1950'li yillara kadar tarimin diger sektorlere
egemen bir yapisi bulunmaktaydi. Bu tarihten sonra ener;ji so-
rununun ¢dzulmesine bagl olarak ildeki sanayi faaliyetleri gelis-
me siirecine girmistir. ilk olarak yérede Uretilen pamugun yeni
kurulan dokuma fabrikalarinda islenmesi s6z konusu olmustur
(Caliskan, 2002). Boylece Hatay, 1950’lerde bir pamuk bélgesi
haline gelmeye baslamistir. Toprak verimliligi bakimindan Amik
Ovasi’nda yetisen pamugun Adana’da dahi yetistiriimedigi belir-
tilmistir. Burada, doniime 150-200 kg’a kadar pamuk alinirken,
Adana’da 30-40 kg alindigi bilinmektedir.2 Hatay’in ve dolayi-
styla Amik Ovasi’'nin pamuk tretimi bakimindan tasimis oldugu
onemin anlasiimasi Uzerine, Hatay’da bu pamugu isleyecek bir
endustri tesisini kurma arayislari igerisine girilmistir (Fotograf 1).

2 TBMM Zabit Ceridesi, B:54, 27.2.1949, 0:2, s. 875.

3 https://www.instagram.com/p/CK7M1R2HMIp/?utm_medium=copy_link, Erisim Tarihi, 10.06.2021.
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Bir tekstil fabrikasi olarak 12 milyon sermaye ile 1954 yilinda
kurulmus olan Ak-is iplik fabrikasi, yaklasik 800 isciye istihdam
saglamistir®. Fabrikanin kurucusu olan Nuri Has'in oglu Kadir
Has, 1950’li yillarin basinda Tirkiye’de sanayilesme hamlesi-
nin basladigini belirtmis ve Ak-Is fabrikasinin kurulus sirecini
de su sekilde anlatmistir: “Babam yeni yatirimlari icin ¢evre
ve piyasa etiidiine girismisti. O yillarda Antakya yéresinde is¢i
ticretleri ¢ok distiktii. Ayrica o yérede yetistirilen pamuk elyafi
ise, Adana pamugundan daha kaliteli idi. Babam bu avantajla-
ri g6z éniine alarak, Antakya’da Ak-is iplik fabrikasini kurmaya
karar verdi”>

Hatay’da bir iplik fabrikasinin kurulmasinda etkili olan s6z
konusu faktorlerin yani sira ulus-devlet anlayisinin da etkile-
ri olmustur. Sengil, (2009)’in belirttigi gibi ulusal dizeyde
ulus-devlet olusturulmasinin en énemli mekansal 6gelerinden
biri anavatan dustincesidir (Sengiil, 2009). Hatay’in 23 Temmuz
1939 tarihinde anavatana katilmasindan onceki dénemlerde
onemli bir sanayi yatirimi s6z konusu olmamig, 1927 yilina ait
sanayi ve isyerleri sayiminda da Hatay ile ilgili kayitlar tutulma-
mistir (Doganay & Cavus, 2011). Hatay’in ulusal sinirlarimiz ige-
risinde yer aldigi 1939 yili ve sonrasinda sanayi yatirimlari ken-
disini gbstermeye baslamistir. Hatay’in il merkezi durumundaki
Antakya’da Ak-is adinda bir iplik fabrikasinin kurulmasi diisiin-
cesinde ulus-devlet anlayisinin dnemli bir rol oynadig, fabrika-
nin kurucularindan Nuri Has’in, donemin cumhurbaskani olan
Celal Bayar ile sohbeti sirasinda kullandigi ifadelerden de anla-
siimaktadir. Bayar’in, fabrikanin kurulus sebebini sormasi lze-
rine Nuri Has: “Muhterem Reisicumhurum. Bu topraklar bizim
olmasa gelip para sacar miyim? Artik bu topraklarin bize ait
oldugunu yaptigim yatirimla Suriyelilere géstermek istiyorum.
Burada yasayan vatandaslarimiz da, benim yatirrmimdan son-
ra iyice inandilar ki; artik burasi Tiirk topradi. Burada Tiirklerin
fabrikalari dahi var®.” cevabini vermistir.

Antakya’da Uretim siireglerinin mekan lzerindeki etkilerini or-
taya koyabilmek icin dncelikle sermaye birikiminin yapili ¢ev-
reyi naslil sekillendirdigini anlamak gerekir. Lefebvre, (1976)’e
gore; sermaye birikimi, endustriyel Uretim sireglerinde
“mekdni isgal ederek ve mekéni lreterek” kendisini somut bir
sekilde gostermis ve bu sayede mekan lzerinde 6nemli degi-
sim ve donusimler meydana gelmeye baslamistir (Lefebvre,
1976). Lefebvre, Uretim siireclerinin mekanda tretilen meta-
lardan (Urtinlerden) mekanin kendisinin de meta olarak Uretil-
digi bir asamaya gectigini vurgulamistir. Uretim kavrami, dog-
rudan sanayi Urtnlerinin Gretiminin yani sira yapili cevrenin de
Uretilmesi sureglerini kapsamistir (Lefebvre, 2003; Lefebvre,
2015). Boylece kentlerin tesekkili ve zamanla gecirdikleri ya-
pisal degisimler, liretim siireglerindeki degisimlere bagl olarak
meydana gelmistir (Laginer, 1996).

Antakya’da 1954 yilinda Ak-is iplik fabrikasinin kurulmasiyla
birlikte mekan kullaniminda dikkate deger degisimler meyda-
na gelmistir. Fabrikanin kuruldugu yillarda, Antakya Atatlirk
stadyumunun? 200 m giineybatisinda “Akevler’ adinda isgi
konutlarinin inga edilmesiyle mekanin sekillenmeye basladigi

anlasilmaktadir. Bu is¢i konutlari, Antakya’nin 1964 yilina ait
hava fotografinda gériinmektedir (Fotograf 2). Cevresi genis
tarimsal arazilerden olusan konutlarin yapilmasindan sonraki
sirecte nifusun hizla artmasina bagh olarak Akevler, Antak-
ya’'nin buglinkii merkez mahallelerinden biri olarak gelisme
gdstermistir. Ak-Is iplik fabrikasi, 2007 yilinda yikilarak tarih
sahnesinden silinmis olsa da Akevler Mahallesi bir yerlesme
adi olarak varhigini ginimizde de surdiirmektedir. Boylece
Akevler adi, bir dénemin Uretim toplumu ve anlayisini yansi-
tan bir bellek olarak kalmis, Griinlerin kent mekaninda uretil-
mesi siregleri yerini mekanin Gretilmesine birakmistir.

Tarim ve tarima dayali sanayi faaliyetlerindeki gelismelere bagh
olarak 1950’li yillarin ortalarinda, Hatay’in Yayladagi ve Altin6-
zi ilgelerinden Antakya kentine yogun bir gé¢ olayl yasanmistir
(Cetin, 2012). Stphesiz bu gocler tzerinde 1954 yilinda kurul-
mus olan ve dnemli bir istihdam saglayan Ak-is iplik fabrikasi
da etkili olmustur. Nitekim goglerin, fabrikanin kurulmasindan
birkag yil sonra gergeklesmeye baslamasi, bu durumu destek-
ler niteliktedir. Antakya sehrine yonelik gerceklesen gogler, bu-
glinkii gecekondu mabhallelerinin kurulup gelismesine neden
olmustur (Fotograf 2). Bagriyanik, Aydinlikevler, Sirince, Karaali
Bolugil, Hact Omer Alpagot mahalle muhtarlariyla gerceklesti-
rilen gorismelerde fabrikanin sehre yonelik gocleri etkileyen
en 6nemli faktorlerden biri oldugu belirtilmistir.

Antakya’da gecekondulasmanin, Ak-is fabrikasinin kurulusunu
takip eden yillarda meydana gelmesi ve gecekondularda ya-
sayan nifusun zamanla artmasi yeterli sayida ve ucuz isgici
teminini kolaylastirmistir. Nitekim 6nceden de belirtildigi gibi
ucuz isglicl fabrikanin kurulus yeri seciminde de etkili olmus-
tur. Fabrikanin kurulmasindan sonra gecekondu alanlarinda
nifusun hizla artmasi neticesinde Antakya Belediyesi sinirlari
icerisine dahil edilen gecekondu mabhallelerinin sayilari art-
mistir®. GlnlimUzde Habib-i Neccar Dagi eteklerinde ve kente
hakim bir konumda yer alan bu gecekondu mahalleleri, “emek
glictiniin kentlesmesi” sureglerinin (1950-1980) adeta birer ka-
niti durumundadir.

3.2. Kentsel Cokiintii Alani: Ak-is Fabrikasinin islevini Yitirmesi
ve Yikilmasi

Ak-is iplik fabrikasi kurulduktan sonra yaklasik 15 yil faaliyet
gostermis, 1968 yilinda ekonomik problemlerden dolay dre-
tim durmustur. Birkag yil sonra yeniden agilan fabrika 1979
yiinda bir daha agilmamak Uzere tamamen kapanmistir.
Antakya halki icin 6nemli bir kazang kaynagi olan fabrikanin
Uretimini durdurmasi, fabrikada ¢alisanlarin igsiz kalmalarina
neden olmustur. Fabrika, Gretimin durmasinin ardindan yakla-
stk 30 yil islevsiz (atil, harabe) durumda kalmistir. Literatiirde
“brownfield” olarak adlandirilan yapilarin bir érnegini teskil
eden fabrika sahasi, kentin merkezinde sagliksiz ve giivenligi
olmayan bir kentsel ¢okinti alani olarak kalmistir. Bu alan,
Antakya’nin 1995 yilina ait 1:25.000 olcekli topografya harita-
sinda (P36-d2), “Cir¢ir Fabrikasi (Calismiyor)” seklinde goste-
rilmistir (Harita Genel Midarlagi, 1995).

Cumhuriyet Gazetesi, 19.10.1968.
Sabah Gazetesi, 21.03.2002.
Sabah Gazetesi, 21.03.2002.
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lari igerisine Alinmas”.

Tarihi Antakya Atattirk Stadyumu, Ekim 2021 itibariyle yikilmis olup onun yerine Millet Bahgesi’nin yapilmasi planlanmaktadir.
Cumbhurbagkanligi Cumhuriyet Arsivleri Baskanligi, Fon Kodu: 30-11-1-0, Yer:297-9-15, Tarih: 28.03.1963. “Bagriyanik Mahallesinin Antakya Belediyesi Sinir-



Ding & Usun / Tiirk Cografya Dergisi 78 (2021) 7-22 13

Fotograf 2. Antakya’nin 1964 Yili Ortofoto Goruntiist (Kaynak: HGM).
Photo 2. Orthophoto view of Antakya in 1964 (Source: HGM).

Fabrika emeklilerinden ve diger yerel halktan elde edilen bil-
gilere gore, fabrikanin islevini yitirmesi ve harabe haline d6-
nismesiyle birlikte fabrika gevresinde 6zellikle aksam saatle-
rinde sik sik gesitli suglarin islenmeye basladigi ve fabrikanin
madde bagimlilarinin ugrak yeri oldugu belirtilmistir. Uzun
yillar kentsel ¢okiintl alani olarak kalan fabrikanin gevresinde
oldukga glivensiz bir ortamin olusmasi, fabrikanin konumuyla
da yakindan iliskili oldugu anlasilmaktadir. Nitekim fabrikanin,
glindiiz oldukga hareketli olan ve gece tamamen sessizlige
buriinen Antakya merkezi is alaninin (Tarihi Antakya Carsisi)
bitisiginde yer almasi bu durumu destekler niteliktedir. ika-
metgah sahalarindan farkl olarak fabrika ¢evresinde daha gok
ticari isletmelerin yogun olmasi, 6zellikle aksam saatlerinde
bir sessizlige neden olarak sug oranlarinin daha da artmasina
ortam hazirlamistir.

Ak-is iplik fabrikasi uzun yillar ayakta kaldiktan sonra, 2007 yI-
linda yikilmis, fabrika sahasi bir siire bos bir arazi olarak kalmis
ve daha sonra bu arazi lizerinde bugtinki Palladium alisveris
merkezi insa edilmistir. Sagliksiz ve glivensiz bir ortama sahip
olan fabrikanin yerinde 2013 yilindan itibaren Palladium alis-
veris merkezinin hizmet vermeye baslamasi glivenlik kaygilari-
nin azalmasini saglamistir. Nitekim Antakya carsisina oldukga
yakin bir konumda yer almasina ragmen, Palladium alisveris
merkezinin aksam saat 22:00’e kadar agik olmasi, glivenlik
personelleri ve kameralarla 24 saat korunmasi ve AVM ¢evre-
sinin yeterli diizeyde aydinlatilmasi glivenligi arttiran baslica
faktorler olmustur.

3.3.Postmodernizmin Tiiketim Mekadni: Palladium AVM

Ortaya cikisindan itibaren tasidig anlam sirekli tartisilagelen

1.Akis Iplik Fabrikasi
2.Akevler (is¢i Konutlarr)

& 3.Bugiinkii Bankalar Caddesi
~| 4.Atatlirk Caddesi
5.Gecekondu Mabhalleleri

postmodernizm, 6zlinde modernizme tepki olarak dogmus bir
paradigmadir. Postmodern mekan ve kentler ise, postmoder-
nizmin pratikteki yansimasinin ilk gériildigi somut 6rnekler-
dendir. Kentsel mekan, modernizmde oldugu gibi, postmoder-
nizmin etkilerinin géruldigl odak noktalardan birini olusturur.
Bu acidan tiiketim kiltlirini 6n planda tutmasi nedeniyle
postmodernizmle birlikte mekanin tiiketim odakl sekillen-
meye basladigini sdylemek mimkindir. Boylece literatirde,
postmodernizm denkleminde mekan-tiketim kulturd iligkile-
rini ortaya koyan ve cografyada yeni gelisen bir disiplin olan
“tiiketim cografyalari” bashkli ¢alismalarin sayisi artis goster-
mistir (Goss, 2004; Goss, 2006; Logemann, 2009; Mansvelt,
2010; Agarwal vd., 2017).

Postmodernizmin belirleyici aktérlerinden olan tiketim kilti-
rii, postmodern kentin merkeziyetini olusturmaktadir. icinde
bulundugumuz tiiketim kulttriinin kentlere olan etkileri post-
modern mekanlarda acik bir sekilde gozlemlenebilmektedir.
Zira postmodern kent, haz tiketimine dayal kent formudur
(Mullins, 1991). Postmodernizmin merkezine oturan tiketim
endustrisi, toplumun her bir diizeyi icin ayri 6nerilerde bulunur-
ken, insanlarin ¢alisma disindaki bos zamanini nasil gegirmeleri
gerektigine dair yeni alternatifler de sunmaktadir. Dinlenebil-
menin gesitli alternatifleri icerisinde tiiketime dayali aktiviteler
on plana ¢ikmakta, isten arta kalan zamanlarin arti deger olus-
turmasi icin bireyler tiiketime yonlendirilmektedir (Batu & Tos,
2017). Boylece kentler, enddistrilerden arindirilip birer tiiketim
merkezi haline dontsmustiir (Featherstone, 2013).

Ozgiin bir kiltiriin uzantisi olan postmodern yasam tarzi
mekan tasarimina da yansimistir (Veril, 2006). Bu yansimanin
somut 6rneklerinden birini de alisveris merkezleri olusturur.
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Gergekten de alisveris merkezleri postmodern toplum anla-
yisint simgeler (Korkusuz, 2020). Gottdiener, (2005) alisveris
merkezlerinin tiketim mallarinin satildigi mekanlar oldugunu
ifade ederek, bu mekanlarin temel amaglarinin tiiketim faali-
yetlerini kolaylastiran bir imaj sunmak olmasi nedeniyle birer
postmodern gosterge olarak nitelendirilmeleri gerektigini be-
lirtir (Gottdiener, 2005). Bununla birlikte biytk nifus kitleleri-
ni ikame edebilecek tiiketim mekanlari olan alisveris merkez-
leri postmodern mekanin kent dokusunu sekillendirmektedir
(Kaygalak & Isik, 2007).

Dinya’daki ilk 6rneklerinin 1950’li yillarda Birlesik Devletler’de
(Mall of America, Disneyworld gibi) gortilmeye baslandigi alis-
veris merkezleri, Turkiye’de 1980’li yillarin ikinci yarisindan
itibaren agilmaya baslamistir. Bu durumun ortaya ¢ikmasin-
da, Tirkiye ekonomisinin 1980 sonrasinda gecirdigi yapisal
degisim 6nemli bir rol oynamistir. 24 Ocak 1980 kararlari ile
disa acik ekonomi politikalarina 6nem veren Tirkiye’de, 1980
sonrasi donemde benimsenen neoliberal politikalar sonucun-
da sermaye, mekani sekillendirmeye baslamistir. Bu durumun
somut 6rnekleri arasinda s6z konusu dénemde insa edilme-
ye baslanan tematik oteller, gtivenlikli/liks siteler igerisindeki
yuksek katl konutlar, rezidanslar, ulus 6tesi sirketlerin Tiirkiye
magazalari, tematik parklar ve alisveris merkezileri gosterile-
bilir (Bati, 2007).

Turkiye kentlerinde yer alan alisveris merkezleri kent mekan-
larini etkileyen/d6nistiiren unsurlarin basinda gelmektedir
(Erkip, 2003). Turkiye'de insa edilen ilk alisveris merkezi 1988
yilinda faaliyete giren istanbul-Atakdy’deki “Galleria” olmus-
tur. Istanbul’'un ardindan ilk olarak biiyiik kentlerde hizmete
giren alisveris merkezleri, 1990’ yillarin ikinci yarisindan iti-
baren Anadolu’nun diger kentlerinde de agilmaya baslamistir
(Timor, 2001). Alisveris merkezlerinin Turkiye’deki serlveni

Fotograf 3. Palladium Antakya AVM9.
Photo 3. Palladium Antakya Mall9.

sadece metropol kentler ile sinirlh kalmamistir. Daha kuglk
kentler ve hatta kent statlisi tasimayan yerlesim birimleri bile
alisveris merkezleri ve beraberinde getirdigi tiketim kulti-
ri ile tanismistir (Vural-Arslan, 2009). Bu kaltir ile tanisiklik
¢ok eskiye dayanmasa da Tiirk halkinin alisveris merkezlerini
hevesle ve diizenli olarak kullanmaya hizla adapte oldugunu
soylemek mimkindir (Erkip, 2003). Bu durumun somut or-
neklerini 6zellikle Anadolu’da alisveris merkezi deneyimini ilk
kez yasayan kentlerde gormek miimkindir. Alan arastirmasi-
nin gerceklestirildigi Antakya da s6z konusu kentlerden biridir.

Hatay, tliketim kiltlrliiniin en onemli gostergelerinden biri
olan aligsveris merkezleriyle 2010 yilinda tanismistir. 2010 yilin-
da iskenderun’da agilan Primemall alisveris merkezi, Hatay’in
ilk alisveris merkezi olarak hizmet vermeye baslamistir. Gore-
celi olarak Turkiye Olgeginde Hatay’in alisveris merkezleri ile
tanismasi gec gerceklesirken izleyen alti yilda ¢ tane daha
ahisveris merkezi faaliyete gegmistir. Bugiin il genelindeki top-
lam dort adet aligveris merkezinin ikisi Antakya’da (Primemall
Antakya, Palladium Antakya), diger ikisi ise iskenderun’da (Pri-
memall iskenderun, Park Forbes) yer alir. Bu arastirmaya konu
olan Palladium Antakya AVM, 09.10.2013 tarihinde hizmete
girmistir. Palladium Antakya 95 magaza 19 yeme-igme tesisi ve
12 sinema salonu ile hizmet vermektedir.® (Fotograf 3).

Alisveris merkezlerinin kurulus vyerleri secilirken genellikle
kentlerin kenar kesimleri ve gelismis otoyollara yakinlik tercih
edilmektedir. Nitekim Antakya’da kurulan ilk alisveris merkezi
ozelligine sahip Primemall, Asi Nehri’nin bati yakasinda, kentin
yeni gelisim sahasinda ve cevreyolu kenarinda insa edilmistir.
Yeni Otogar, TOKI ve Adalet Saray! gibi yapilarin da yer aldigi bu
saha ayni zamanda “Yeni Antakya” olarak adlandiriimaktadir.
Palladium AVM ise, Primall AVM’den ve diger birgok alisveris
merkezinden farkli olarak Antakya’nin tarihi kent dokusunun

9 https://www.palladiumantakya.com.tr (Erisim tarihi 22.02.2021)
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(Eski Antakya) bitisiginde kurulmustur. Stiphesiz tiretim meka-
nindan tiketim mekanina gergeklesen donisimindn tarihi
kent dokusu icerisinde meydana gelmis olmasi, kent dokusu-
nun korunmasina yonelik hassasiyet gosterilmesini gerekli hale
getirmistir. Nitekim Palladium Antakya’nin web adresinde de
ahsveris merkezi hakkinda bilgi verilirken Antakya ile 6zdesle-
sen “mozaik” kavramina ayri bir vurgu yapilmistir (Fotograf 3).

Eski Antakya’da yer alan geleneksel konutlarin belirgin 6zellik-
lerinin basinda yoérede bulunan taslardan insa edilmis olmalari
ve avlulara sahip olmalari gelmektedir. Baudrillard’in perspek-
tifinden degerlendirildiginde alisveris merkezlerinin kentlerin
similasyonu olarak insa edildigi ve kent merkezlerine ait olan
bircok oOzelligin alisveris merkezlerinin mimari 6zelliklerinde
de kullanildigi gorular (San vd., 2017). Bu noktada Palladium
Antakya projesini gerceklestiren Erglin Mimarlik bu projeyi su
sekilde anlatmistir:
“Proje miimkiin oldugunca pargali bir sekilde ele alina-
rak ve lgliincii katta geri ¢ekilerek gcevresindeki binalarla
arasindaki élgek ¢atismasi minimize edilmistir. Binada
konumlanmis avlular, bir yandan binanin dogal yolla ha-
valanmasini saglarken, bir yandan da bina kullanici igin,
serin agik mekdnlar sunar. Bina cephesinde agirlikli ola-
rak dogal ve yerel bir malzeme tasi olan Halep tasi tercih
edilerek cevredeki tarihi kimlikle iliski kurulmustur.”*°

Palladium Antakya, kentsel mekanin ve kent i¢i dinamiklerin
sekillenmesinde 6nemli bir rol oynamistir. Alisveris merkezi
acilmadan once, kentin dnemli bir ticaret bolgesi olan Atatirk
Caddesi'nde yer alan ticarethanelerin bir kisminin cadde ma-
gazaciligindan alisveris merkezi magazaciligina gecmeleril! bu
duruma bir 6rnek olusturmaktadir. Alisveris merkezinin hiz-
mete girmesinden 6nceki dénemlerde, marka degeri tasiyan
magazalarin yer aldigi Atatirk Caddesi, cift seritli (yonld) ve
nispeten genis ulasim hattiyla da Antakya’nin en islek caddesi
olarak dikkati ¢ekmistir. Ancak Palladium alisveris merkezinin
acllmasi ile birlikte ¢cok sayida magaza Palladium’a tasinmis,

Atatiirk Caddesi 2019 yili sonuna kadar tek yonli olarak hizmet
vermeye baslamis ve eski canliligini yitirmistir'2 (Fotograf 4).

Palladium alisveris merkezinin inga edilmesiyle birlikte gele-
neksel aligveris kiltlrl ile postmodern ahisveris kiilttrinin bir
arada yer aldigi farkli bir mekan kullanimi s6z konusu olmus-
tur. Bdylece izzet Giigli, Istiklal ve Yavuz Selim caddelerinde
onemli bir hareketlilik gérilmeye baslanmistir. Postmodern
tiketim anlayisinin mekan kullanimi Gzerindeki en belirgin et-
kilerinden biri, s6z konusu caddeler tizerinden aligveris merke-
zinin otoparkina dogrudan erisimin saglanabilmesi olmustur.
Bagka bir degisle tiketicinin alisveris merkezinde daha uzun
zaman gegirebilmesi igin tasarlanan i¢ mekan anlayiginin yani
sira, tuketiciyi aligverig merkezi ile bulusturacak bir ulagim bag-
lantisi da kurulmustur. Geleneksel Antakya ¢arsisinda 6zellikle
hafta sonlari trafigin yogun olmasi, halkin hatta ¢arsi esnafi-
nin ahsveris merkezi otoparkindan yararlanmalari sonucunu
dogurmustur. Caddeler lizerinde arag park etmek (icretliyken,
alisveris merkezi otoparkinin Ucretsiz olmasi tlketicinin alig-
veris merkeziyle bulugsmasini tesvik etmektedir. Diger yandan
kent i¢i ulagimi saglayan otobus hatlari lizerine “Palladium”
duraginin eklenmesi®3, tiketicinin aligveris merkezine dogru-
dan erisimini kolaylastirmistir.

Tarihi Antakya carsisinin bitisiginde kurulan Palladium’un
mekan Gzerindeki en belirgin etkilerinden bir digerini arazinin
daha fazla deger kazanmasi olusturmustur. Palladium gevre-
sinde yer alan konut ve isyerlerinde “Palladium’a yakin olma
ozelliklerinin én plana ¢ikarilmasi”* alisveris merkezinin yakin
cevresinde emlak piyasasinin daha canli olmasina neden ol-
maktadir. Ayrica alisveris merkezi cevresinde arazi rayic degeri
sirekli artis gostermektedir. Nitekim Palladium’un hizmete
girmesinden 6nce, Yavuz Selim Caddesi’'nde 2012 yilinda met-
rekareye dusen rayic deger 119 TL iken, AVM’nin acildigi 2013
yilindan 2021 yilina kadarki 8 yillik donemde bu deger yaklasik
iki kat artarak arazinin metrekare fiyat 222 TL olmustur?>,

Fotograf 4. Atatiirk Caddesi’nin 2015 ve 2021 yillari goruintiist (soldaki fotografta cadde tek yonli, sagdaki fotografta ise gift yonli trafige agilmistir).
Photo 4. View of Atatiirk Street in 2015 and 2021 (on the left photo, the street is opened to one-way traffic, and on the rigth photo the street is opened to two-

way traffic).

10 https://www.ergunmimarlik.com.tr/proje-detay/PalladiumAntakya (Erisim tarihi 23.02.2021)
11 palladium Antakya yetkileriyle yapilan gériismede Atatiirk caddesindeki isyeri sahiplerinin AVM igerisinde de diikkan actiklarini belirtmislerdir.

s://hataydikengazetesi.com
13 https://www.hataykart.com/wheremybus (Erisim tarihi 23.02.2021)

ine-basa-donduk/ (Erigsim tarihi 25.05.2021)

14 popiiler satilik/kiralik emlak-isyeri platformlarindan olan sahibinden.com ve hiirriyetemlak.com web sitelerinde “Palladium Antakya” filtrelemesiyle yapilan

s

arama sonucunda, “Palladium’a yakin olma &zelliklerinin 6n plana ¢iktig1” ilanlarin birgogunda alisveris merkezini géren gorsellerin yer aldigi tespit edilmistir.

15 https://webportal.antakya.bel.tr/web/guest/5 (Erisim tarihi 14.06.2021)
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3.4. Alan Arastirmasi
3.4.1.Nitel bulgular

Bu calismada, Ak-is iplik fabrikasinin bir Giretim mekani olarak
Onemini ortaya koyabilmek icin bu fabrikadan emekli olan 5
kisi ile yari yapilandiriimis gériisme formlari tizerinden derinle-
mesine gorismeler gerceklestirilmis ve bu sekilde elde edilen
nitel veriler yorumlanmistir. Calismanin amacina uygun olarak
elde edilen nitel bulgular ¢ temel temaya dayanmaktadir:
emek giicii, kentsel bellek, mekan kullanimi. Milakatlarin
az kisiyle gerceklestiriimesinin en 6nemli nedenini fabrikanin
1979 yilinda tamamen kapanmasi, emeklilerin cogunun gi-
nimizde yasamlarini yitirmis olmalari ve yasayanlarin ise 70
yasin Uzerinde olmalaridir. Diger yandan COVID-19 salgininin
ozellikle yaslh ntfus Gizerinde 6nemli bir risk olusturmasi nede-
niyle bazi fabrika emeklileriyle bir araya gelebilmek mimkiin
olmamistir. Bu sinirhliklara ragmen 5 kisiyle gerceklestirilen
goriasmeler, bir Gretim mekani olarak fabrika hakkinda genel
bilgilerin elde edilebilmesini saglamistir.

Gorusmeye katilanlardan alinan bilgilere gore; 1954 yilinda
buglinku Palladium aligveris merkezinin yerinde hizmete gi-
ren Ak-is fabrikasi, Antakya’nin o yillardaki en 6nemli fabrikasi
durumundaydi. Makinelerin hi¢c susmadigi ve glinde 3 vardi-
ya ile (08:00-16:00, 16:00-24:00 ve 24:00-08:00) iscilerin do-
nisumli olarak galistigi fabrika, yaklasik 800 isgiye is imkani
sunmustur. Fabrikadan emekli olanlar, ¢cok kiigik yaslarda ise
girdiklerini ve gegim sikintilari nedeniyle buna mecbur kaldik-
larini belirtmislerdir. Fabrikanin aktif oldugu yillarda Antak-
ya’nin adeta bir semboli oldugunu ifade etmislerdir. Nitekim
gorusmecilerden birine gore; o yillarda “fabrikanin tepesinde
bir deve heykeli vardi. Bu, sehrin her tarafindan goériiliirdii ve
istklandirilmisti. Aksamlari 1siklari yanardi. Ayrica fabrikada
tiretilen hammaddelerin (izerinde de deve figiirii vard..” (G6-
riismeci 2). Uretim siireclerinde iscilerin servislerle veya yaya
olarak Antakya’nin dort bir kogesinden fabrikada ¢alismaya
geldikleri bilinmektedir. iscilerin cogunlukla Serinyol, Biyiik
Karagay, Baliklidere, Harbiye, Kiiglikdalyan, Turunglu, Cekme-
ce, Ekinci, Elektrik ve Armutlu ‘da ikamet edenlerden olustugu
belirtilmistir.

Uretim ve tiiketim mekanlarinin fabrika emeklileri tarafindan
nasil algilandigini ve fabrikanin kentsel belleklerindeki yerini
ortaya koyabilmek icin goériismeye katilanlara “Ak-is iplik fabri-
kast ile bunun yerinde insa edilen Palladium alisveris merkezini
karsilastirabilir misiniz?” sorusu sorulmustur. Katihmcilar fab-
rikanin 6nemli bir istihdam sagladigi konusunda ortak goris
belirtmislerdir. Fabrikanin aktif oldugu yillarda ¢ok sayida aile-
nin gecimlerini fabrikadan sagladiklari ve galisarak birikim yap-
tiklari ifade edilmistir. Bir gériismeci bu konudaki disiinceleri-
ni; “Fabrikada ¢alismaya basladigim yillarda babam emegim
bosuna gitmesin diye her ay altin alirdi ve bu sekilde birikim
yapardim. Fabrika yasayabilmek igin bir kazang kaynagdiydi,
alisveris merkezleri ise bugiinlerde kazandigini harcadigin bir
yerdir.” olarak ifade etmistir (Gorismeci 2).

Gorusmecilerin yash nifustan olusmalari ve hareket kabili-
yetlerinin buyuk 6l¢lide azalmis olmasi, Antakya’nin bugiinki
mekansal yapisi hakkinda bilgi dizeylerinin sinirli olmasina
neden olmustur. Bu durum, gorlismecilere yoneltilen “Bir yer
tarif ederken eski Ak-is iplik fabrikasinin yer aldi§i mekéni re-

ferans olarak kullaniyor musunuz?” sorusuna verilen cevaplar-
dan da anlasiimaktadir. Bir goriismeci bu konudaki dislincele-
rini; “Fabrika, hem sehrin bilinen bir yeri oldugu igcin hem de
fabrikada uzun yillar ¢alistigim icin bugdin bir yer tarif ederken,
mekén adi olarak Ak-Is fabrikasini kullaniyorum” olarak be-
lirtmistir (Gorismeci 1). Bir baska gorismeci ise “Bir yer ta-
rif ederken fabrikayi referans gésteririm. Clinkd biz fabrikanin
yerine alismisiz. Fabrikanin hayatimizda énemli bir yeri oldu.”
ifadesini kullanmistir (Gortismeci 3). Bir diger gorismeci ise
uzun yillar Ak-is iplik fabrikasinin yer aldigi mahallede ika-
met etmis olmalari nedeniyle fabrikanin kendi belleklerinde
onemli bir yere sahip oldugunu ifade etmistir. Bu goriismeci
disuncelerini su sekilde belirtmistir: “Bir yer tarif ederken fab-
rikayi referans olarak gésteririm. Fabrika benim igin 6nemliy-
di. Ciinkii fabrikanin kuruldugu yillarda Ada Mahallesi olarak
bilinen yerde oturuyorduk. Ben buraya gelin gitmistim. Biitiin
cocuklarim burada dogdu. Bu mahalle fabrikanin hemen arka-
sindayd..” (Gorismeci 4).

Fabrikanin kurulmasinin 6ncesinde ve sonrasinda fabrika
cevresinde mekdn kullanimi bakimindan meydana gelen de-
gisiklikleri ortaya koyabilmek icin goriismecilere bir soru yo-
neltilmistir. Bu soruya verilen cevaplardan hareketle fabrika
cevresindeki mekan kullanimi anlasilmaya cahsiimistir. Fabrika
insa edilmeden 6nce yerinde herhangi bir yapinin olmadigi,
fabrika arazisinde ve yakin gevresinde genis bahge ve tarlala-
rin yer aldig1 ve bu saha igerisinde bir tabakhanenin hizmet
vermekte oldugu ifade edilmistir. Fabrikanin hizmet vermeye
baslamasi ile birlikte Ada Mahallesi’'nde ¢ok sayida isyeri ve
dikkanin insa edildigi ve tretimin ilk yillarinda bugtinki ge-
cekondu mahallelerinin heniiz tam anlamiyla gelismedigi be-
lirtilmistir. Yine Gretimin ilk yillarinda Antakya Atatirk Stadyu-
mu’nun hemen bitisiginde fabrikada galisan ustalar ve sefler
icin “Akevler” adinda lojmanlarin yapildigi ve bu lojman evle-
rinin toplam Ug sira halinde (Ug sokak) insa edildigi belirtilmis-
tir. Fabrikanin kuruldugu 1950’li yillarda Antakya’da Ak-is iplik
fabrikasi kadar biyuk bir fabrikanin bulunmadigi, fabrikanin
kapanmasindan sonraki siirecte iskenderun yolu tizerinde Ha-
teks adiyla bilinen iplik fabrikasinin hizmete girdigi ifade edil-
mistir. Ak-Is iplik fabrikasinin kapatilmasinin ardindan yillarca
bakimsiz bir durumda kaldigi ve harabeye doniisen fabrikaya
miidahale edilmedigi belirtilmistir.

3.4.2.Nicel bulgular

Bu calismada, nicel veri toplama silrecindeki katihmcilarin
timU “Antakya ve yakin ¢evresinde ikamet edenlerden” olus-
maktadir. Kisilerin Palladium AVM’ye erisimlerinin daha kolay
oldugu diisiinuldiigu icin Antakya ve yakin gevresinde ikamet
edenler segilmistir. Katilimcilarin % 65’i 18-25 ve 36-45 yas
araligindadir. Bunlara 26-35 yas grubunda olan katilimcilar ila-
ve edildiginde, ankete katilanlarin % 88’inin 18-45 yas araligin-
da oldugu dikkati gekmektedir (Tablo 2). Stphesiz bu durum,
postmodern tiiketim kilturd ve aliskanhiginin belirli yas grup-
larinda toplanmig olmasiyla iliskilidir.

Katilimcilar arasinda Antakya dogumlu kisiler (158 kisi) agirlik-
tadir. Bu durumu destekler nitelikte, katihmcilarin yarisindan
fazlasi yirmi yili askin slredir Antakya’da ikamet etmektedir.
S6z konusu durum, incelenen nifus kitlesinin ayirt edici bir
ozelligi olarak karsimiza ¢ikmaktadir ki, bu 6zellik katilimcilarin
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Tablo 2. Katimcilarin demografik 6zellikleri.
Table 2. Demographic features of participants.

Yas f % Cinsiyet f %
18-25 86 32,4 Kadin 150 56,6
26-35 61 23 Erkek 115 43,4
36-45 86 32,4 Toplam 265 100
46-55 30 11,3 Egitim durumu f %
56-65 2 0,8 ilkdgretim 13 4,9

Toplam 265 100 Lise ve dengi 23 8,7
ikamet stiresi f % Universite 205 77,3
1 yildan az 6 2,3 Lisansisti 24 9

2-5yil 32 12,3 Toplam 265 100
6-10 yil 25 9,6 Dogum Yeri f %
11-15 yil 24 9,2 Antakya 158 59,6
16-20 yil 38 14,6 Diger 107 40,4
20+ 134 51,7 Toplam 265 100
Toplam 259 100

Ak-is iplik fabrikasinin ¢ékiintii halindeki durumuna (brown-
field) ve Palladium aligveris merkezinin hizmet verdigi donem-
lere taniklik etmeleri agisindan 6nemlidir.

Ankete katilanlarin yarisindan fazlasi AVM’ye ulasimlarini 6zel
araclariyla saglamaktadir. Bu durumun bir neticesi olarak kati-
limcilar tarafindan Antakya ve gevresindeki en dnemli sorunun
blyuk oranda trafikle iliskili olarak belirtilmesi, her seyden
once alisveris merkezinin sehrin merkezinde (merkezi is ala-
ninda) yer almasi ile yakindan iliskilidir. Ayrica 6nemli sorun-
lardan biri olarak belirtilen gurdltu kirliligi de 6zellikle glindiiz
saatlerinde oldukca hareketli olan merkezi is alaninin yaratti-

g1 bir durumdur. Palladium AVM’nin konumu genel itibariyle
katihmcilar tarafindan begenilmektedir. Diger gesitli ¢ekicilik-
lerinin yaninda konumunun da katihmcilar tarafindan uygun
gorulmesi AVM’nin tercih edilmesinde dnemlidir. Boylesi bir
durumda ise ulasimda neden 6zel araglarin tercih edildigi de
sorgulanmalidir. Stphesiz Palladium AVM’nin Ucretsiz kapali
katli otopark hizmeti sunmasi 6zel arag tercihinde dnemlidir.
Nitekim glindelik hayatta ¢arsiya giden kisilerin hatta ¢arsi es-
naflarindan bazilarinin AVM’nin otoparkini kullanmalari sikca
karsilasilan bir durumdur. Ote yandan dikkati ceken dnemli bir
nokta ise glivenlik sorununun katilimcilar tarafindan en az (%
1,5) isaretlenen segenek olmasidir (Sekil 2).
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Sekil 2. Katithmcilarin Palladium AVM’ye iliskin gesitli sorulara verdigi cevaplar.

Figure 2. The answers of the participants of to various questions about Palladium Mall.
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HMEvet EHayrr

Palladium AVM Antakya’nin en 6nemli simgelerinden £ %
biridir

Evet
Hayir

Toplam

46 17,6
215 824
261 100

WEvet WHayr

Palladium AVM eski Antakya kent dokusuyla uyumludur _ f %

Evet
Hayir

Toplam

43 16,5
217 835
260 100

Sekil 3. Katiimcilarin Palladium AVM ile ilgili distincelerini 6lgmeye yonelik sorulara verdikleri yanitlar.
Figure 3. Answers of the participants to the questions to measure their thoughts about Palladium Mall.

Katilimcilarin 6nemli bir bolimi (% 82.4), “Palladium AVM,
Antakya’nin en 6nemli simgelerinden biridir’ ifadesine katil-
mamistir. Diger yandan katihmcilarin % 83.5’i, alisveris mer-
kezinin eski Antakya kent dokusuyla uyumlu olmadigini di-
stinmektedir (Sekil 3). Boylece konumu itibariyle kabul géren/
begenilen Palladium AVM’nin mimari yapisi ve tarihi dokusu
bakimindan Antakya kenti ile uyusmadig ifade edilmistir. Hal-
buki derinlemesine goériismelerden elde edilen nitel verilerde,
gorismeye katilanlarin ifadeleri, bir dénemin Uretim mekani
olan Ak-is iplik fabrikasina olan aidiyetlerini acik¢a ortaya koy-
mustur.

Blylk cogunlugunu Antakya dogumlu veya yirmi yili askin si-
redir Antakya’da ikamet edenlerin olusturdugu katihmcilarin
% 60’a yakininin, Palladium AVM’nin yerinde eskiden ne ol-
dugunu bilememeleri, arastirmanin énemli bulgularindandir.
Suphesiz 18-25 yas araliginda olanlarin (% 32.4), 2007 yilinda

yikilan Ak-is fabrikasini hatirlama olasiliklari oldukca diisiiktiir.
Diger yandan Antakya dogumlu olmayanlar veya fabrikanin
yikilmasindan sonraki siirecte Antakya’da yasamaya baslayan-
larin da fabrikayi hatirlamalari miimkin olmamistir. Bununla
birlikte, katiimcilarin % 30’a yakin bir kismi, eskiden Palladi-
um AVM’nin yerinde bir fabrika oldugunu bilmistir (Sekil 4).
Alisveris merkezinin yerinde bos bir arazi, bahge, zeytinlik veya
tarla oldugunu ifade edenlerin yaslari incelendiginde, bu kisi-
lerin fabrikanin yikilmasi sonrasinda bir siire bos kalan araziyi
distunerek cevap vermis olduklari anlasilmaktadir. Ayni sekil-
de eski metruk bir bina oldugunu disinenlerin belleklerinde
fabrikanin bir brownfield (kentsel ¢okiinti alani) yapisi olarak
yer edinmis oldugu akillara gelmektedir. Buglinkii AVM’nin ya-
kin ¢cevresinde yer alan ambar, tabakhane, otogar, koy garajla-
ri, hayvan pazari gibi tesisleri belirten katihmcilarin mekan ta-
rifinde algida tamamlama (butiinleme) ilkesinden etkilenmis
olduklari anlasilmaktadir.

Bos Bir Arazi, Bahce, Zeytinlik, Tarla
Eski/Metruk Bir Bina
Is Merkezi/Pasaj/Diikkan

Bugiinkiit AVM'nin yakn ¢evresindeki yapilari..
Fabrika

Cevap veremeyenler

10 20 30 40 50 60
%

Sekil 4. Katihmcilar tarafindan buglinki Palladium AVM’nin yerinde eskiden ne vardi sorusuna verilen yanitlar.
Figure 4. Answers given by the participants to the question of what used to be in place of today’s Palladium Mall.



Ding & Usun / Tiirk Cografya Dergisi 78 (2021) 7-22

19

- &
& Tekzen = g Polo &‘b&b D ‘
milkshake s 4 .Y, Y ¢
@ hamburger g, T pan % % ‘b%o % % %0
> :““ 2 om o %@ kansik & '"::m L T Sl "“"“‘
7 = $!

areaa o £ = 5y 40 % e SN &, sinema +
g mul S 2 \&& E 04/ % & g & yorucu g %, %

E  serinlik B = gisteris = o z 2 mahser %

9 2 Mi S @? € T it o P
%, & Il'aﬁI( 2 8 = 4 N
B, & moda B & & Q)

%  havasi g & Q
x o Kiicik & Ry
bulusma q, 2 daginik g ¢ &9 &
o % % %’Nklnlké % &P &
gozinti ‘% ,« alanail @. @ %z g & & om
N
Suriyeliler g yeme-icme rahatsizhik nara Y 8 ¢ viiven
venis &  kave ggenn so A & o @
= cenek 'Qé‘ ihtivag - QQ *)Q &\\
8 arkadas g Migros Q’% = é é@ -
& . B = Q
carsl @o ~§~§§ e?;;gs
léf w

Sekil 5. Katilimcilarin Palladium AVM dendiginde akillarina gelen ilk tg kelimeye iliskin kelime bulutu.
Figure 5. Word cloud fort he first three words that come to mind when the participants tihnk of Palladium Mall.

Katilimcilarin zihinlerindeki Palladium AVM'ye iliskin dislince-
lerini 6grenme amaciyla sorulan “Palladium AVM dendiginde
akliniza gelen ilk tg¢ kelime nedir?” sorusuna alinan yanitlar
alisveris merkezlerinin genel &zelliklerine iliskindir. ilgili soru-
ya katilimcilar tarafindan verilen cevaplarda en sik kullanilan
kelime belirgin bir bicimde “alisveris”tir (99 adet/ % 16.9).
Aligveris sdzcuglinin ardindan sirasiyla en sik verilen cevap-
lar ise; yemek (53 adet/% 8.9), sinema 47 (% 7.9), kalabalk
(41 adet % 6.9) ve para (33/%5.6) gibi daha ¢ok postmodern
tuketim kultlrine iliskin s6zclklerdir. Bununla birlikte gérece
daha az da olsa katiimcilarin zihinlerinde Palladium AVM’ye
iliskin bolgenin yerel yapisiyla iliskili unsurlarin da yer edindigi
gorulmustir: Asi, koprubasi, carsi gibi (Sekil 5).

4.Tartisma ve Sonug

Kentsel mekanin ne sekilde organize edilecegi konusu yillardir
sliregelen tartismalardan biri olmus ve olmaya devam etmek-
tedir. Tirkiye’de 1950'li yillarda baslayan emek glicline dayali
kentlesme stiregleri ile 1980’li yillarda gerceklesen neoliberal
uygulamalar neticesinde ortaya ¢ikan sermaye ve tiketime
dayali kentlesme siiregleri, kentsel mekanlarda énemli donii-
simleri beraberinde getirmistir. S6z konusu degisim ve doni-
siimlerin Antakya kenti (izerindeki etkilerini ortaya koyma ca-
basi, bu calismanin temel motivasyonunu olusturmustur.

Bu galismanin bulgulari, Gretim toplumundan tiiketim toplu-
muna gecis slireclerinde Antakya kentinin 6nemli mekdnsal
déniisiimler gecirdigini ortaya koymustur. Derinlemesine go-
rismeden elde edilen bilgiler, bir Gretim mekani olarak fabri-
kanin yeni mekanlarin (Akevler Mahallesi’nin kurulup gelisme-
si, gecekondulasma gibi) Gretilmesinde onemli etkilere sahip
oldugunu gostermistir. Alisveris merkezinin hizmete girmesiy-
le birlikte kent merkezinde dikkati ceken en 6nemli degisim-
lerden biri cadde magazaciligindan alisveris merkezi magaza-

cihgina gecis olmustur. Bu durum gerek Atatlirk Caddesi’nde
gerekse alisveris merkezi gevresindeki ulasimi dogrudan etki-
lemistir. Atatlirk Caddesi cift seritten tek seride dustrilmds,
diger yandan postmodern tiiketim anlayisina baglh olarak ula-
sim baglantilarinin alisveris merkezine dogru yonlendirilmesi
AVM cevresinde trafik yogunlugunu arttirmistir.

Uretim mekanindan titketim mekanina déniisimiin kent iize-
rindeki ekonomik etkileri incelendiginde, AVM’nin hizmete
girmesinden 6nce kentin en dnemli ve en islek caddesi duru-
munda olan Atatiirk Caddesinin eski 6nemini yitirmis oldugu,
bazi isletmelerin tamamen kepenk kapattigl bazilarinin ise
alisveris merkezine tasindigi gortlmastir. Ankete katilanlarin
“Alisverisinizi genellikle nereden yaparsiniz?” sorusuna ver-
dikleri cevaplar icerisinde Atatiirk Caddesi’'nin sadece % 1.9
oraninda isaretlenmis olmasi caddenin dnemini yitirmis oldu-
gunu aclikca gostermektedir. Bir diger ekonomik etki, alisve-
ris merkezi cevresinin arazi degerleri bakimindan daha fazla
onem kazanmasi olmustur. Alisveris merkezinin hizmete gir-
mesi sonrasinda emlak piyasasinda yasanan canlilik ve fiyat-
larin AVM’nin konumuna gore belirlenmesi bu durumu agikca
gostermektedir.

Mekanin déntsimiiniin sosyo-psikolojik etkileri incelendigin-
de, emek glicline dayah kentlesme sireglerini yasamis olan
kent sakinlerinde fabrikaya yonelik bir aidiyet duygusu gelistigi
fabrikanin belleklerinde 6nemli bir yere sahip oldugu dikkati
cekmistir. Diger yandan zamanla islevini yitiren harabe halin-
deki fabrikanin yikilmasi ve yerine alisveris merkezinin insa
edilmesiyle birlikte kdhne, saglksiz ve glivensiz bir ortamin or-
tadan kalkmis oldugu anlagiimistir. Nitekim anket sorularindan
birini olusturan “Palladium AVM ¢evresinde en 6nemli sorun
nedir?” sorusuna katiimcilarin sadece % 1,5’i glivenlik cevabi-
ni vermeleri bu durumu destekler niteliktedir.
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Palladium, bircok alisveris merkezinden farkl olarak Antak-
ya’nin tarihi kent dokusunun bitisiginde kurulmustur. Alisveris
merkezinin kentin merkezinde olmasi ankete katilanlar tara-
findan olumlu karsilanmis olmasina ragmen mimari yapisi ve
tarihi dokusu bakimindan Antakya kenti ile uyusmadigi belir-
tilmistir. Diger yandan “Palladium alisveris merkezi denilince
akliniza gelen ilk ti¢ kelime nedir?” sorusuna verilen cevaplar
icerisinde en sik tekrarlanan kelimeler; alisveris, yemek, sine-
ma, kalabalik ve para olmustur. Siphesiz bu kelimeler post-
modern tiuketim kiltiirtine sahip birgok alisveris merkezinin
karakteristik ozelliklerini yansitmakla birlikte katilimcilar, Pal-
ladium Antakya’yi daha fazla 6n plana cikarabilecek Asi, kdp-
ribasi ve carsi gibi mekadnsal unsurlari da vurgulamislardir. Bu
durum, Antakya’daki yerel kiltiiriin blyik oranda modernle
bltinlesse de hala varligini sirdiirdigi ve hatta catistigini dii-
sundirmektedir. Ne var ki AVM’nin varli§inin bu denli kabul
edilmesi ise postmodern donemin biraz da nostaljiden aldigl
glicten yahut taktig1 nostaljik maskeden kaynaklanmaktadir.

Oneriler:

Antakya kentinin adeta bir kimligi ve semboli durumunda
olan ve uzun yillar kéhne (harabe) bir yapi olarak kalan Ak-
is iplik fabrikasinin yikilmasi yerine koruma altina alinmasi ve
islevlendirilmesi suretiyle muze, otel ve hatta alisveris merke-
zine donustlrulmesi s6z konusu olabilirdi. Zira Turkiye'de en-
dustriyel miras yapilarini korumaya yonelik politikalar 1980’li
yillardan itibaren giindeme gelmis ve istanbul merkezli olmak
Uzere bircok kentte endistriyel miras yapilarinin islevlendirile-
rek cagdas kent dokusuna kazandirilmis oldugu gorilmustir.
Ancak Ak-is iplik fabrikasinin 1978 yilindan 2007 yilina kadar
atil durumda kalmis olmasi ve daha sonra yikilmasi bu konu-
ya yonelik hassasiyetin gosterilmedigini ortaya koymustur.
Hal boyleyken, giinimizde endistriyel miras niteligi tasiyan
yapilara yonelik bir farkindaligin olusturulmasi 6nem arz et-
mektedir.

Palladium AVM; eglence mekanlari, marka degeri tasiyan islet-
meleri, tiketiciye ¢ok fazla segenek sunmasi gibi bazi avantaj-
lara sahip olsa da, aligveris merkezinin Antakya’nin tarihi tica-
ret merkezinde (MiA) kurulmus olmasi her seyden énce trafik
sorunlarini beraberinde getirmektedir. Kent merkezindeki
trafik yakana hafifletebilmek icin cadde magazaciliginin gelis-
tirilmesi, cok kath otoparklarin arttirilmasi ve artik mrind ta-
mamlamis olan bazi tesislerin (sebze hali, atélyeler, balikgilar
carsisi gibi) kentin ¢evresinde modern standartlarda yeniden
insa edilmeleri gerekmektedir.

Son yillarda, Atatiirk Caddesi tizerinde gesitli kafe ve restoran-
larin hizmet vermeye baslamasi, tarihi meclis binasinin turizm
amaciyla islevlendirilmesi, caddenin yeniden cift yonla trafi-
ge acillmasi ve kentsel donisim uygulamalari gibi girisimler
caddenin yeniden eski canliligina kavusturulacagi konusunda
sinyaller vermektedir. Stiphesiz bu girisimler, igerisinde bulun-
dugumuz COVID-19 salgini siirecinde agik alanlarin 6neminin
daha iyi anlasilmis olmasi nedeniyle kiymetlidir.

Etik Kurul izni

Hatay Mustafa Kemal Universitesi Rektorliigli Sosyal ve Be-

seri Bilimler Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Kurulu’nun
03.05.2021 tarih ve 07/12 sayili kararinca “Modernizmin Ure-
tim Mekanindan Postmodernizmin Tiketim Mekanina: Ak-is
iplik Fabrikasi - Palladium Antakya AVM Ornegi” baslikli aras-
tirma Yuksekdgretim Kurumlari Bilimsel Arastirma ve Yayin
Etigi Yonergesi kapsaminda degerlendirilmis ve uygun goriil-
mustar.
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