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Ozet

Ulusiistii alanda yapilanan kapitalizmin agiklanmasinda temel bir éneme sahip olan
kiiresellesme, medya araciligi ile etkinlik kazanarak giinimtz dinyasini sekillendirmistir. Medyayi
sekillendiren kiiresel piyasalar, tarimdan sanayiye buradan da bilgi toplumuna gegiste degisen toplumun
tiiketim anlayisina yeni bir boyut kazandirmistir. Yenidiinya diizeninde “Bilgi Cadi” olarak adlandirilan
ginidmiz anlayisinda medyanin aslinda c¢okuluslu sermayenin medyasi oldugunu ve neoliberalizm
disindaki higcbir diisiinceye hayat hakki tanimadan, tek disinceyi egemen kilmaya ¢alistigini
gormekteyiz. Kiiresel giic mekanizmalari olarak sekillenen siireci yéneten ya da yénlendiren Amerikan
medyasi, yeni diinya lzerindeki tahakkiimiinii kiiltiirel ve sosyal bashklar baglaminda gergeklestirmistir.
Calismamizda bu mekanizmalarin tarihsel ve toplumsal yénii ele alinmis ve medya ekonomisinin sosyal
ve kiiltiirel diizeyde yapmis oldugu etki ve degisimler izerinde durulmustur. Medya, asil gérevi olan
kamuoyunu bilgilendirmek yerine, 6zellikle Amerikan hegemonyasinin iginde bulundugu hakim giigler
tarafindan bir silah olarak kullanilmistir. Bu baglamda “tiiket, itaat et ve 61” buyruklarinin tiiketiciye

etkileri lzerinden “e-yasam” olarak belirtilen fakat “e-sémiirgecilik’e déniisen degisimlerden
bahsedilmistir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Kiiresellesme, Tiiketici, Somiirgecilik, Bilgi Toplumu.

SOCIAL CHANGES IN THE GLOBALIZATION OF THE MEDIA AND CONSUMER
CONTROL

Abstract

In explaining the basis of capitalism supranational area which has a significence of
globalization, through the media that shape today’s world has to take effect. Media in shaping global
markets, the transition from agriculture to industry here in the information society a new dimension to
understanding the changing society’s consumption has won. New World order in the “Information Age”,
called today’s understanding of the media in the media is in fact multi-national capital and neoliberalism
grant from life outside any thought, one idea that could be seen trying to make the ruling. As global
forces shaping mechanisms governing the process or controling American media, the New World on the
cultural and social topics in the context of domination has realized. In our study of these mechanisms has
taken historical and social aspects of the social and cultural level of the economy and the media have
made the impacts and changes are emphasized. Media, to inform the public rather than the actual task,
especially within the American hegemony by the dominant powers have been used as a weapon. In this
context, “consume, obey and die” command influence over the consumer “e-life” as stated, but “e-
colonialism” e return of the changes are discussed.
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Giris

21. yazyll iletisim c¢aginin dinya Uzerinde politik slireclerden ekonomik
sireglere, kiltlrel siireglerden toplumsal siireclere kadar, siirekli bir akiskanlik
icinde oldugu gorulmektedir. Bati diinyasinin 6zellikle ABD ve AB’nin medyayi arag
olarak kullanip ¢ok farkh atihmlar iginde bulunarak politik, ekonomik ve kdlturel
anlamda diinyayi sarsan bir tahakkiim anlayisi iginde oldugunu gérmekteyiz.

Yeni medya teknolojilerinin kullanimi ve kiresel diizlemde sekillenen
diizenlemeler sonucunda kiiresel ticari medya pazarinin ortaya c¢ikmasi,
1990’lardaki dikkat ceken gelismelerden birisidir. Bu ticari medya pazari, hakim
sirketler, kiresel sistemlerin maliyetini verimli kilan yeni teknolojiler, Diinya
Bankasi, IMF ve Diinya Ticaret Orgiitii ile kiiresel ticari medyanin diizenleyici
engellerini ortadan kaldiran ve Amerikan hikiimeti tarafindan desteklenen neo-
liberal ekonomi politikalarinin bir sonucudur.

Bu siregleri dikkate alarak hazirladigimiz bu ¢alismamizda 6zellikle medya
ekonomisinin kuresel piyasalarla baglantilari, medya ekonomisinin analizini, bilgi
ekonomisine gecis siirecinde yasanan cesitli sosyal konular ve bu isleyis icinde
kamuoyunun sozcisi olan medyanin bu konular ile ne kadar baglantih oldugu
Gzerinde durulacaktir. Enformasyona doniisen bilginin, Bati medyasi tarafindan
fiziksel olmaktan 6te, zihinsel siireclerde somirgeci bir anlayis yaratmasi,
tiiketicinin kontroll agisindan bir tahakkiim ile sonuglanmaktadir. Ozellikle siirecin
aktarimi ve degisen uygulamalarin yapisi elestirel bir bakis agisi ile ifade edilecektir.

Medya Ekonomisi ve Kiiresel Piyasalar

Yasadigimiz ¢aga politik, toplumsal ve ekonomik agidan hakim olan sistem
kiresellesmedir.

Kiresellesme kavrami genellikle, ulusistii alanda yapilanan kapitalizmin
actklanmasinda temel bir 6neme sahiptir. Ancak bu 6nem, sadece Uriin ve hizmete
dayali ticaretle degil, sermaye akisi, para ve finansal kaynaklarin dolasimi ile de
baglantilidir. Ve esasen kiiresellesmenin diinya genelindeki hakim oyunculari, on
yildan fazla bir siireden beri ulusal sinirlarin Otesindeki Pazar ve (retimi
bitunlestiren birkag yiz sirkettir (McChesney 2003:5).

Gergekte kiiresellesmeyle kastedilen sey, etkin ve gecerli bir ekonominin
temel ilkeleri olarak, kar maksimizasyonuna, serbest mal ve sermaye akisina donik
asgari duzenlemeyi 6ngodren neo-liberal ekonomik politikalardan baska bir sey
degildir. Ulus devlet hala 6nemli bir yere sahip olsa da ¢ok daha genis bir dlgekte
ilerleyen bir diger unsur olarak firmalarin ¢ikarlar s6z konusudur. Bu firmalarin
diinya pazarina sahip konuma gelmesi ABD’nin basi ¢ekmesinden dolayi dolarin
diinya piyasasinda deger kaybetmeden serbest dolasimina sebep oluyor bu da bu
paranin deger kaybetmesini engelledigi gibi firmalar tarafindan da kontroliin elde
tutulmasini saglhyor.

Bir zamanlar bitliin ekonomik diislincenin vazgecilmez zemini oldugu
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disulen ulusal ekonomi giderek daha fazla istatistiki bir kurgu haline geliyor.
Sermayenin sabit bir yurdunun olmadigl ve finans akiginin biyiik 6lglide ulusal
hiukiumetlerin kontrollerini astigi bir diinyada, ekonomik politikanin kolu kanadi
kirilmistir.” (Z. Bauman 1999: 66—67) der Bauman.

Ulusal ekonomilerin giderek kurgusal hale gelmesi diinya piyasalarinin ulusal
piyasalar (izerinde oynadigi etkileme giicii ile ortaya cikiyor. Ozellikle diinyanin
herhangi bir yerinde yasanan olay ya da olgu tiim dinyay! etkileme gorinimu
kazaniyor. Dinyanin giderek kiresel kdy haline gelmesi kavramini da yine yeni
iletisim teknolojileriyle Bati’'nin istedigi dogrultuda ekonomik dengeler basta olmak
Uzere diger dengeleri de etkiledigi gorilmektedir. Burada 6nemli olan, bu suregler
icinde gelisen ve sirekli degisime ugrayan medyanin yani yeni iletisim
teknolojilerinin etkinliginin giin gectikce artmasidir. Ozellikle birbirine entegre
olmus bircok sayida uluslararasi sirketin bu teknolojilerle yasam bulmasi bunun en
acik gostergesidir. Ozellikle kiiresellesmenin ortaya cikmasi ile birlikte kitlelerin
buyuk gigler tarafindan yénetilmeye ve yonlendirilmeye caligsiimasi medyanin giin
gectikce daha da politik bir 6nem tasidigi ve medyanin bu ozelligi ile de
o6zdeslesmeye basladig gorilmektedir.

“Tek bir imge pazarinin yaratilmasi, ‘kiresel’ denilen kiltur arayisinin bir
amacidir” (Mattelard 2001: 104). Bu arayisin karsisina gegmek isteyen gigler
kiresel olarak nitelenen iletisim aglar yliziinden tokezlemeye baslar ve karsi koyma
glcuni kaybederler. Bu ylizden iletisimin dnemini ve kazang getirecegini saptayan
biyuk glcler kiiresel diizlemde karsi konulmaz bir gli¢ elde ederler.

iletisim, “kiiresellesme” siirecine en az iki kanaldan dahil edilir. ilki; iletisim
ve bilginin, dijital ve uydu iletisim teknolojilerinde meydana gelen olaganisti
gelismelerle birlikte kapitalist ekonomilerde olduk¢a genis ve 6nemli bir rol
oynamaya baslamis olmasidir. Kiresellesme, en genis bicimiyle ekonomik bir siireg¢
olduguna gore, o hizlh kiresel iletisim aglarindaki klguk bir genislemeye dayaniyor
olamaz. Aksine bazi gevreler daha ileri gider ve “enformasyon”un, ekonominin
temeli olan retimin yerini alip almadigini tartisir. ikinci olarak, politik ekonomik
dengeye sahip oldugu konumun agirhigi tartisilsa bile, ticari medya, reklam ve
telekomiinikasyon pazari hizla kiiresellesmektedir. Ustelik kiiresel medya ve
iletisim, klresel kapitalizm ordularinin (uluslararasi sirketlerin, kapital devletlerin
vs.) ilerlemesinde bazi sorumluluklari da Gstlenmektedir (McChesney 2003: 8-9).

“ABD’nin temellendirdigi uluststl sirketler, kiiresel medya ve iletisim
sektoriinde hakim gii¢c durumundadir; ortaya c¢ikan kiresel sistemi kavrama gabasi
Washington, Wall Street, Madison Avenue ve Hollywood’a kadar uzanmaktadir”
(McChesney 2003: 9).

iletisim araclarinin giin gectikce politiklestigini daha 6nce agiklamistik.
Ozellikle radyonun 1930’lu yillarda biiyiik bir &neme sahip olmasi radyonun politik
anlamda o dénemlerde bir propaganda araci olarak kullaniimasina neden olmustur.
1950'li yillarda televizyonun icadi ile birlikte bu slire¢ daha da belirgin bir sekilde
ortaya ¢cikmistir. GUnUmuzde iletisim araglarinin daha da gelismis olmasi egemen
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giclerin bu araglar kendi c¢ikarlari dogrultusunda kullanmalarini beraberinde
getirmistir. Bu sureg icinde de iletisimin politik ekonomisi tartigsilmasi gereken
konular arasina girmistir. Ozellikle daha ¢ok sayida medya aracina sahip olmak
isteyen holding sahiplerinin bu alana yénelmesi bu alanda tekellesmelere neden
olmustur. Politik ekonomistlerin ticari medya sahiplerine olan ilgi yogunlugu, pazar
mantiginin actigi bir stregtir. Yirminci ylzyihn basinda, tipki kiiglik sirketlerin biyik
medya sektérlerince yonetilmis olmalari gibi, bu artan ilgi de kapitalist medya
sistemlerince yonetilmis ve yonlendirilmistir.

iletisimin politik ekonomisinin ortaya ¢ikisinin agiklanmasinda énemli bir
yere sahip olan gelismeler arasinda, hareketli resimler, mazik kayit cihazlari, radyo
ve televizyon gibi yeni elektronik medya teknolojilerinin Uretilmesidir. Bu
enddstriler, eglencenin ticari alandaki tekellesmesinin bir pargasidir. Endistriyel
medya topluluklari ve iletisim sistemleri olarak kabul edilen sektorler arasindaki
birlesmede yasanan gelismeler, toplumsal yasamda ¢ok daha biiylk role sahiptir
(McChesney 2003: 14).

Kiiresel Ticari Medya Aginin Ortaya Cikisi

Yeni medya teknolojilerinin kullanimi ve kiresel diizlemde sekillenen
dizenlemeler sonucunda kiresel ticari medya pazarinin ortaya ¢ikmasi,
1990’lardaki dikkat ¢eken gelismelerden birisidir. Bu ticari medya pazari, hakim
sirketler, kiresel sistemlerin maliyetini verimli kilan yeni teknolojiler ve Diinya
Bankasi, IMF ve Diinya Ticaret Orgiitii ile kiiresel ticari medyanin diizenleyici
engellerini ortadan kaldiran ve Amerikan hiikiimeti tarafindan desteklenen neo-
liberal ekonomi politikalarinin bir sonucudur.

Kitle iletisim aracglarinin islevleri ¢cok genislemis ve asil islevi olan topluma
bilgi ve haber aktarimi ise giderek daha ikinci konuma itilmistir. Medyanin
merkezinin tarihsel gelisimine baktigimizda Bati diinyasinin varligini goririz.

Medya emperyalizmi kavrami olarak ticari medya agi olma ozelligi tasiyan
ginimiz medyasinda konuya kiltiirden ¢ok diger faktorlere (ekonomik tabana,
tretim iliskileri, Gretim o6rgltlenmesi ve ginlik isleyisine) egilerek yaklasilir.
Medyadaki emperyalist tutum milletlerarasi bir sireci ifade eder. Medya
emperyalizminde 6nemli olan, medya arag ve Urlnlerinin (iletinin) Gretimi, dagrtimi
ve tilketimi iliskilerinde belli giglerin digerleri tzerinde egemenlik kurmasidir.
Medya emperyalizmi iliskisinde egemenlik saglayan taraf bu egemenligi ya ticari ve
siyasal strateji olarak ihra¢ eder ya da bu egemenligi kayitsiz bir sekilde veya
farkinda olmadan genel siyasal, ekonomik ve sosyal iliskilerindeki egemen etkileri
yayar. Medya emperyalizminde her iki durum da ayni anda gegerli olarak galisir.

1980’li yillardan bu yana egemen olan Yeni Cag dislincesi ile Neo-Liberal
politikalara dayal tek kutuplu Yeni Diinya Dizeni’ni kiiresellesen para piyasalari ile
global medya olusturmustur. Global medyanin temellerinin atilmasinda
telekomiinikasyon alaninda ve basta Avrupa olmak Uzere tiim dilinyada, radyo-
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televizyon alaninda 6zellestirmeye gidilmesi yer almaktadir. Radyo ve televizyon
alaninda kamusal tekeller kaldiriimis ve kamu hizmeti yayincihgi da blyik bir darbe
yemistir. Bu gelismeyle birilikte sayilari yirmiyi gegmeyen ¢ogu ABD ya da AB g¢ikigh
olan medya kuruluslar tim diinyada hakimiyet kurmustur (Kesim 2003: 335).

Kiresel medya btilinlyle yeni bir sistem degildir. Bu ylzyilin blyiik kisminda
sinema, televizyon programlari, muzik kayitlari ve kitaplara yonelik ihracat pazan
batil sirketler ve genellikle de ABD tarafindan belirlenmistir.

“Kiresel medya pazarlari, belirgin on blyik holding tarafindan ydnetilir:
Bunlar, Disney, Time Warner, Bertelsman, Viacom, News Corporation, TCI, Sony,
General Electric, Poly Gram ve Seagram’dir. Pek ¢ok medya sektoriinde
holdinglesen bu sirketler diinyanin her kdsesine hakimdirler” (McChesney 2003:
21).

Medya sirketleri yeni girisimleri, daha ¢ok bir ya da daha fazla sirketin belirli
medya projelerine ortak sermayedarlar katmak suretiyle kullanma egilimi
icindedirler.

Yukarida da bahsettigimiz on biylk medya sirketi, her biri ¢ok kiguk
sirketlerle pek c¢ok ortak girisimlerde bulunmus olmalarinin yani sira, dokuz dev
sirketin yaklasik altisiyla ortak girisimler olusturmustur. Ortak girisimlerin disinda,
bu sirketlere dogrudan sahip olma ¢abasi da bu sayede glindeme gelmistir.

Ornegin Universal’in sahibi Seagram, Time Warner'in yiizde 15’lik hissedari
ve diger medya holdinglerinin de sermayedaridir. TCI Time Warner’in ve diger pek
¢ok medya holdinginin buyuk hissedaridir. Ortak girisim ve karsilikli mulkiyet
olmasa bile, oligopolistik medya pazarlarindaki ‘rekabet’, ekonominin kavramsal
actliminda zor da olsa kabul edilir. Oligopolistik pazarlarin saltanati, oligopolistik
alan icindeki tiim vahsetini gostererek, Ucretsiz girisle ve giris icin konulan
engellerle miicadele eder. ‘Ortakliklar’ tekel giiciine dayanir ve bu gigle yikselir.
Ornegin isler hale gelmemis olan bir stiidyo, 60 yilda basaril bir sekilde Hollywood
oligopoliine dahil edilmistir (McChesney 2003: 24).

News Corporation’in sahibi Rupert Murdoch, medya pazarinin biyatilmesi
icin uzun ugraslar vermistir. Son olarak Glkemizde TGRT televizyonunun alinmasi da
yine diinya Uzerinde bu pazarda daha aktif ve etkili hale gelme gabasinin bir
Granadir. Medya baronu Murdoch, medya araglari ile girdigi her tlkede 6zel bir
strateji uygulamis, Amerikan emperyalizminin etkilerini hissettirmeden tiketiciye
empoze etmistir. Tlrkiye’de de TGRT'yi Fox TV haline getirdikten hemen sonra ayni
stratejileri milliyetgilik Gizerinden uygulamaya koymustur.

FOX Ana Haber’'de, Milliyetgilik unsuru ABD’ye iliskin haberlerde oldugu gibi
temkinli bir yaklasimla islenmektedir. FOX Ana Haber’de yayimlanan haberlere
bakildiginda Turklige iliskin haberlerin 18 adet oldugu ve bunlarin 13’lnin (ylzde
72.22) olumlu olarak verildigi gorilmektedir. Kanalin izledigi bu olumlayici politika,
elbette bir yabanci sermaye olan FOX'un Tirkiye’de tutunma cabalarindan baska
bir sey degildir. Gergek anlamiyla bakildiginda milliyetgilik, ‘etnik milliyetcilik’ ve
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‘vatandas milliyetciligi’ olmak Gzere iki farkli kavram Gzerinde incelenmesi gereken
bir konudur (Dalgalidere 2009: 72).

Medyadaki oligopolistik yapiya yonelik olarak The Wall Street Journal
medyayi soyle gozlemler: “Rakipler, tlketicilere ve 6nemli ortaklarina oldukga fazla
deger atfederek rekabet olgusunun niteliginde de degisiklik yaparlar.” Bu
dogrultuda ABD, kiiresel medya ve iletisim pazarinda oligopollesme egiliminin yani
sira, bir kartel ya da en azindan ‘centilmenler kulibl’ olma egilimi tasirlar
(McChesney 2003: 24).

Her llkeye vaat edilen birkag yiz kanalin donanimini saglamak igin etkinlik
alani genis endustrileri bir araya getirmek istegi, stidyo ve networklerin
yakinlagmasini (Disney-ABC) ve blyik iletisim gruplarinin birlesmesini (Time-
Warner-Turner) saglar. Ama endistriyel isbirligi arayislari her zaman beklenen
sonucu vermez; ele gecirme ve birlesme yarisinda sik sik stratejik beceriksizliklere
tanik olunur. Matsushita ve Universal’in birlesmesi tasarisinin, Amerikan halkinin
Japon korkusu ve ‘Amerikan ruhunun’ yitmesi kaygisi nedeniyle basarisizliga
ugramasi bunun kanitidir (Mattelard 2001: 104).

Bilgi Ekonomisine Gegis

Sanayi devriminden sonra gelisen yeni iletisim teknolojileriyle birlikte yeni
bir toplum yapisi ortaya cikti. Sanayi toplumu, yerini bilgi toplumuna birakti. Bilgi
toplumunda 6énemli olan ise, enformasyona ugramis olan bilgilerle bu bilgilerin hizli
bir sekilde Uretilmesini saglamasidir. Bu nedenle toplumsal degisimde gegen siire¢
degisim adina 6nem arz etmektedir. Alvin Toffler bu siirecin ¢ok hizli ilerledigini
bunun da bilgi toplumunu agiklayici en iyi neden oldugunu belirtir.

Bilgi toplumundaki en bilylk 6zellik mal Uretiminden hizmet Uretimine
dogru bir yonelisin goriilmesidir. Aslinda hizmet sektori zaten tim ekonomilerde
her zaman mevcuttur, ancak sanayi toplumunda hizmetlerin niteligi daha yerel ve
mal Uretimine yardimci konumdadir. Sanayi sonrasi toplumda ise egitim, saglik,
sosyal hizmetler gibi insani hizmetler ve bilgisayar, sistem analizi, bilimsel ar-ge, gibi
mesleki hizmetler yogunluk kazanmaktadir.

“Sanayi toplumundan bilgi toplumlarina gecisin yasandigi glinimizde
ulasilan teknolojik diizey, insanlari, toplumlari ve kiltirleri birbirlerine yaklastirmis,
farkh 6zelliklere sahip kiltlrler ve toplumlar birbirleriyle yakin iliskilere girmislerdir.
Bu ylzden degisimin yayllmasi ve benimsenmesi glinimiizde ge¢cmise oranla artik
cok daha hizli gerceklesmektedir” (Ozgaglayan 1998: 4).

Bilgi cagl, servet yaratmada bilginin 6ne gectigi donemi tanimlamak igin
kullanilan bir kavramdir. Boylece maddi sermayenin yerini zihinsel sermaye almistir.
Zihinsel sermayenin belli bir yere sinirlanmayan yapisi, bitiin yénetim ve toplum
iliskilerini degistirmistir.

Bilgi cagini 6nceki donemlerden ayiran en temel o6zellikler; bilgiye dayali
toplumun vyikselisinden meydana gelmesi, bilgi c¢aginin basarisinin  bilgi
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teknolojilerinin kullaniminda etkinlik ile 6lglilmesi, bilgi caginda pek ¢ok riin ve
hizmetin, bilgi teknolojileri ile i¢ ice gegmis durumda olmasidir.

Bilgi toplumuyla birlikte degisen dinamiklere bakarsak;

1. Yiikselen Yeni Siniflar:

Yeni toplumda insanlarin ¢alistiklari yer degil ayni zamanda yaptiklari islerin
tirt de degismektedir. Sanayi toplumunda vasifli isgiler galisan sinif icinde en
kalabalik grubu olusturmaktaydilar. Bilgi toplumunda ise, teknik ve profesyonel
sinif, yani ‘bilgi iscisi’ olarak nitelenen bilim adamlari, teknisyenler, miihendisler,
O0gretmenler sayica artmig ve toplumun kalbi konumuna yerlesmislerdir. Buna bagh
olarak toplumda giiclin yapisi da degismistir. Tarim toplumunda toprak sahipleri,
sanayi toplumunda ise sermaye sahibi isverenler glci ellerinde
bulundurmaktaydilar. Olusan yeni toplumda ise gii¢ bilgi sinifina ait olacaktir.

2. Bilginin Artan Rolii:

Sanayi toplumu, mallarin Gretimi icin makine ve insanlarin koordinasyonuna
dayanmaktaydi. Yeni toplum ise bilgi etrafinda orgitlenmektedir. Sanayi
uygarhginin 6nct isimlerinden Bacon’in yizyillar 6nce soyledigi gibi ‘bilgi glctir’,
ancak, bilgi toplumunda bilgi ayni zamanda toplumun temel eksenini de
olusturmaktadir. Buna gore, tarim toplumunda toprak ve isglicli, sanayi
toplumunda sermaye merkezi bir 5neme sahip iken, bilgi toplumunda bilgi stratejik
bir kaynak haline gelmistir. Clinkii yeni toplumda teorik bilgiyi piyasada yeni Griin
ve hizmetlere basarili sekilde donistiirenler ile egitim ve ar-ge harcamalarina en
cok yatirim yapan isletmeler ve toplumlar basarili olacaktir. Eger bir toplum bilgiyi
Uretir hale gelemezse, biyik harcamalarla Grettigi mal ve hizmetler kisa slirede
demode olma riskiyle karsi karsiya kalacaktir.

3. Bilisim Teknolojisi:

Sanayi toplumunun ortaya ¢ikmasinda en 6nemli etken; buhar makinesi,
elektrik, icten yanmali motor gibi enerji teknolojilerinin bulunmasidir. Bilisim
teknolojilerinin ortaya c¢ikip hizla gelismesi de benzer bir etkiyi yeni toplumsal
yapida olusturmustur. iletisim ve bilgisayar teknolojileri daha yetenekli isgiiciine
gereksinim dogurdugundan ve ulusal verimliligi artirma ve rekabetgi Ustinliik elde
etme yolunda daha ylksek degerlere sahip Uriinler ortaya koyma yetenegine sahip
olduklarindan iktisadi gelisme agisindan en fazla 6énem verilmesi gereken alan
bilisim teknolojileri olarak gorilmektedir. Nitekim @nlG strateji uzmani Porter
ginimuizde bir isletmenin yonetilmesinde en temel faktér olarak bilisim
teknolojisine isaret etmektedir. Zaten, bilgi toplumu kavrami da yeni teknolojilerin
neden oldugu iktisadi ve sosyal degisimler anlamina gelmektedir (Glines 2006).

113



Ramazan CELIK

Bilgi Ekonomisinin Onemi

Bilisim teknolojisindeki gelismelerle birlikte, sanayi ekonomisi yerini bilgi
ekonomisine birakirken, ekonominin lgli sag¢ ayagi olarak nitelendirdigimiz tretim,
tiketim, dagitim iliskileri ve ekonomik yapinin tim, bilgi temeli Gzerine yeniden
yapilanmig ve bilgi rekabetin temel faktéri durumuna gelmistir.

Yeni ekonominin dort temel ozelliginden s6z etmek mimkindir;
dijitallesme (internet ekonomisini, yogun olarak da elektronik ticareti bu kapsamda
degerlendirmek mimkiindiir), arastirma gelistirme faaliyetlerinin artmasi,
kiresellesme ve insan kaynaklari profilinde yasanan radikal degisim (kurumlarin
insan kaynaklarina dayali yeniden yapilanmasi). 1980’lerin ortasindan itibaren
uluslararasi alanda yasanan gelismelerin giinimizde yorumlanmasi ‘Yeni ekonomi’
(new economy) denilen kavramin ortaya g¢ikmasina neden olmustur. Bu kavram
kimilerinin savundugu gibi sanal bir olgu olmaktan ¢ok uzaktir. Son on yilda diinya
ekonomisi ve ABD ekonomisindeki gelismelere bakildiginda, yeni ekonominin
verimliligi, yeniden yapilanmaya yoénelik baskilari, kiresel niteligi, yol actigi krizleri
ile birlikte yeni ekonominin sistemi nasil kodkiinden degistirip sarstigi ortaya
¢ikmaktadir. Eski sektorler dnemini, karhhigini, istihdam glicini, retim kapasitesini
yavas yavas yitirirken, yeni sektorler ¢ig misali blyilyerek ekonomik biyimenin
lokomotifi konumuna gelmektedir. Teknolojik gelismeyle viicut bulan, biiyiik dl¢tide
dijitallesmeye ve internete bagli olan yeni ekonomi tipki dominant bir gen misali
eski ekonomiyi, yani eski organizmayi kusatip yavas yavas yok etmektedir.

Bu anlamda hizli bir degisim kavrami ile kusatilan yeni is dlinyasi sistemi ile
karsilasmaktayiz. Bazen degisimin ve yeni firsatlarin farkina varmamiz ¢ok uzun
sirer. Ancak bilgiye sahipsek ve sahip oldugumuz bilgiden vyeterince
yararlanabiliyorsak, degisime hazir olabiliriz ve hatta onu kendimiz icin bir firsata
cevirebiliriz. Organizasyonlarin bilgi sermayesi, yiksek degerli Grinlerin meydana
getirilebilmesi icin elde edilmis bir stoktur. Bu stok ancak organizasyonel 6grenme
ile akiskan hale gelebilir; ¢linki akis, stoklanan bilginin organizasyon tarafindan
O6zimsenmesi ve benimsenmesini saglar. Bunu saglayacak kurum kiiltiirQ, yapisal
yeterlilik ve given ortamina sahip olmayan organizasyonlarda, bilgi stokundan
yeterince yararlanmak mimkiin olmaz.

GlnUmuzde bilgi, Urettigimiz, yaptigimiz, sattigimiz ve satin aldigimiz
seylerin asil bileseni durumuna gelmistir. Bu durumun dogal bir sonucu olarak, bilgi
ekonomisinde, bilgiyi yonetmek ve entelektiiel sermayeyi bulup gelistirmek,
saklamak ve paylasmak, bireylerin, isletmelerin ve llkelerin en édnemli ekonomik
islevi haline gelmistir. Yeni ekonomi, insana yapilan yatirrmin getirisinin fiziki
sermaye yatirimlarindan daha vyiksek oldugu bir doneme girdigimizi de
gostermektedir. Bireylerin, piyasada sahip olduklari bilginin degeri, giderek daha da
onemli hale gelmektedir. Yeni ekonomi kavraminin, 6zellikle son zamanlarda, ilgi
odagl haline gelmesinin nedeni, bilgi teknolojilerindeki degisiklikler sonucu
o6grenme slreglerinin daha farkli alanlara ve boyutlara tasinmasidir. Yeni ekonomi
hakkinda hemen hemen herkesin lizerinde anlastigi gercek ekonominin altyapisinin
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elle tutulabilir mallardan ¢ok, bilgi temelli ve daha ¢ok hizmete benzeyen mallar
Uzerinde oturuyor olmasidir (Giines 2006).

Sanayi toplumundan bilgi toplumuna donisimi yasadigimiz bu c¢agda
bilisim teknolojilerinin giderek yayginlasmalari ve bilginin temel ve stratejik bir
Uretim faktorli olarak ekonomik sisteme dahil edilmesi, bilgiye verilen énemin
artmasindan kaynaklanmaktadir. 21.yiizyila girdigimiz bu donemde bilgi teknolojisi
alanindaki hizli degisim bilginin dnemini artirmistir. Bilgi temelli diinya ekonomisini
artik networkler (aglar) yonlendirmektedir. Yeni bilgilere hizla ulagsmak, onlari
depolamak ve en kisa zamanda uygulama alanina aktarabilmek giinimiizde insan
yasamini ¢ok cesitli yonlerden etkilemeye baslamistir.

Medya Ekonomisinde Sosyal Konular

“Yirminci ylUzyilin ortasinda “gazeteler, dergiler, radyo ve televizyon kamusal
alan araglaridir” ve “kitle iletisim araclariyla sekil verilen diinya yalnizca goriiniste
bir kamusal alandir” (Kejanlioglu 2005: 261) der Habermas.

Habermas’in  bu savinin glnimuizdeki yansimalarini yeni iletisim
ortamlarinda daha belirgin bir sekilde gérmekle birlikte, arttk medyanin resmi
organlarin propaganda araci olarak kullanilmalarinin yani sira, ekonomik bir gii¢
haline geldigini de séyleyebiliriz. Ozellikle iletisim aglariyla kiigiilen ve Kanadal
iletisim bilimci Marshall McLuhan’in deyimiyle “Kiresel Bir Kéy” halini alan
diinyamiz, kiresel faktorlerle birlikte yeni iletisim ortamlar artik ¢ok biyik bir
pazar haline gelmistir.

“Yazili basin endustrilerindeki ekonomik yogunlasma ve teknolojik-6rgitsel
esglidime artik yirminci ylzyihn yeni iletisim araglari da eklenmistir. Hepsinin
birlikte sunduklari kamusal tiketim hizmetleri, kamusal alani bir reklam
platformuna gevirmistir.” (Kejanlioglu 2005: 261) Habermas’'in 1961’de kaleme
aldigr “Kamusalligin Yapisal Doénisimi”nde anlattig, “on yedi ve on sekizinci
ylzyillardaki burjuva kamusal alanindan yirminci ylzyilin aragsal akla yenik diismis
kamusalligina gegisin, yapisal bir dontisimin oykusadar” (Kejanlioglu 2005: 262).

Yenidinya dizeni basta piyasa olmak uUzere kendi degerlerini yerkire
capinda yayginlastirmak icin medyaya, iletisime ve “bilgi”ye blylk 6énem veriyor.
Clinkli yenidinya diizeninin ylkselen degerleri ancak ¢ok sayida insan tarafindan
benimsenirse gli¢c kazanabilir.

Yenidiinya dizeni, yasadigimiz ¢caga ‘Bilgi Cagl’ adini veriyor. Ancak, bilginin
vayginlastiriimasi siirecinde medyanin ve iletisim araglarinin kullanimina ¢ok
ylizeysel de olsa biraz elestirel bir sekilde yaklastigimizda, medyanin aslinda
cokuluslu sermayenin medyasi oldugunu ve neoliberalizm disindaki hicbir
disiinceye hayat hakki tanimadan, tek dislinceyi egemen kilmaya calistigini
gorirlz. Yenidiinya diizeninin s6z konusu ettigi ‘iletisim’in ise, s6zciiglin dilbilimsel
ve semiyolojik anlamina aykiri olarak, iki kutup arasindaki bilgi ve fikir aligverisini
degil, tek kutuptan kitleye yonelik bir propaganda bombardimanini tanimladigini
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goriyoruz (Duran 1999: 16).

Kiresellesme ile birlikte, McLuhan’in diinyanin kiiglik bir kéy haline gelmesi
deyimi aslinda dinya cografyasinda insanlarin artik rahat bir sekilde etkilesimde
bulunmasiyla agiklanabilir. Bu nedenle kiltiirlerarasi iletisimin ne kadar gelismekte
oldugu ile ilgili agiklama yapma geregi ortaya ¢ikmaktadir. Ayrica, konuya medya
ekonomisi temelinden yaklagildiginda, karsilagilan ilk 6nemli kavram ‘kiltir
emperyalizmi’ olmaktadir. Bunun yani sira tiketicinin kontroll ve tercihi konusunda
medyanin yaklasiminin tek tarafli ve propagandaya yonelik enformasyon dagitimi
s6z konusudur. Bu kavramlari biraz agmamiz gerekirse eger; kiltiirel emperyalizmin
gerceklesmesi ve hedefine ulasabilmesi icin medyanin bir propaganda araci olarak
islev gdormesi gerekmektedir.

Kiiltiirlerarasi iletisimin Getirdigi Degisimler

“Iletisim ve ulasim teknolojisi alanlarinda saglanan gelismeler, McLuhan’in
‘kiiresel kdy’ kehanetini hakli ¢ikarmistir. Ozellikle son elli yildan beri yogunlasan
uluslararasi iligskiler diinyanin gittikce kigulmesine ve higbir ulus ve kaltirin,
digerleriyle iliskisini keserek yasamini sirdiiremez duruma gelmesine yol
acmistir’(Kartari 2001: 9). lletisim ve ulasim teknolojisi alanlarinda yasanan
gelismeler ile birlikte uluslararasi diizeyde farkl kiiltiirler ile yogun iletisim siireci
baslamistir.

Degisen dinamiklere bakarsak eger ortaya cikan degisimleri su sekilde
siralayabiliriz:

1) Yeni teknolojilerin kullanimi sonucunda insanlarin diinyanin c¢esitli
yerlerine seyahat etme ve dolayisiyla farkh kiltirlere mensup insanlarla karsilasma
sanslari oldukga artmistir. Hizli ve konforlu ulagim araglari turistleri, isadamlarini ve
diplomatlar kisa surede diinyanin en uzak koselerine goétiirebilmektedir. Yiiz
milyonlarca insan turizm hareketi ile yasadiklari tilkelerin disina ¢ikmaktadirlar.

2) Cagdas iletisim araglari bir yandan diger kultirler hakkinda bilgi edinme
olanagl saglarken, diger yandan da insanlarin “yabanci”yi tanima merakini
artirmaktadir.

3) Radyo ve televizyonun yani sira gelisen film endUstrisi diinya kiilttrlerinin
birbiriyle tanismasina katkida bulunmakta ve yine insanlari birbirine yakinlastirarak
onlari yliz yuze iletisim kurmaya yéneltmektedir.

4) Dinya nidfusunun  hizla  artmasi  kiltdrlerarasi  karsilasmalarin
siklasmasinda rol oynayan dnemli faktorlerden biridir. Dogal kaynaklarin paylasimi
ve bu daha ¢ok yararlanma arzusu yulziinden g¢ikan savasglar yaninda gevrenin
korunmasi gibi birden g¢ok kdiltir grubunu ilgilendiren konular gittikce daha ¢ok
sayida kiltire mensup insanin birbiriyle iliski kurmasini gerekli kilmaktadir. Diinya
nifusunun artmasi siyasal ve cografi sinirlarin zorlanmaya baslamasina neden
olmustur.
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5) Kdltlrlerarasi iliskilerin artmasinin nedenlerinden biri de dinya
ekonomisinde odak noktalarinin degismesi ve yeni merkezlerin, dolayisiyla yeni
kalturlerin diinya ekonomisinde dnemli roller istlenmesidir. Boylece iligski kurulmasi
gerekli, bazen de zorunlu hale gelen kulturlerin sayisi artmaktadir. 1950’li yillarin
baslarinda diinya ticaretinde ¢ok az bir payi olan Uzakdogu Ulkeleri, aradan gegen
ve insanlik tarihi agisindan pek de uzun olmayan bir zaman dilimi icinde hemen
hemen batin dlkelerle iliski kurdular. Bir zamanlar yalniz masallara konu olan bu
kaltdarler, ithal ettigimiz mallar da dikkate alindiginda, artik sik karsilastigimiz ve bize
pek yabanci gelmeyen kiiltiirler oldu. Ulkemizde yatirim yapan, subeler acan
yabanci sirketlerin yani sira, yabanci tlkelerde ig yapan Tirk isadamlari ve sirketleri
de farkli kiilttrlerle olan karsilagsmalarin artmasina 6rnek olusturmaktadir.

6) Uluslararasi ticaret, artik bir zamanlar uluslararasi spor karsilasmalari
yoluyla kurulmaya calisilan iliskiler agini gelistirme gorevini Ustlenmis goriiniyor.
Clinkli gagimizin global ekonomisi uluslararasi iligkilerin gittikge artirilmasini zorunlu
kilmaktadir.

7) Kiltirlerarasi iletisim, diinyanin birgok llkesinde altkdltirleri (subculture)
birbirinden ayiran 6zelliklerin farkina varilmasi ve bunlarin iletisim tzerindeki
etkilerinin arastirilmaya baglanmasiyla 6nem kazanmistir. ABD basta olmak uzere,
Almanya, isvicre ve Fransa gibi Bati Avrupa llkelerinde konunun énemi anlasilmis
ve kilturel kimlik kavrami yeniden tartisma konusu olmustur (Kartari 2001: 9).

Kiiltiir Emperyalizmi

“Kilturel emperyalizm teriminin pek de uzun bir tarihi yoktur. 20. yiizyilin
ikinci yarisinin genel entelektiiel dusincesinin bir parcasi olarak karsimiza
cikmaktadir.” Bu konuda tanim olarak kitabinda yerli bir bedevi aileyi 6rnek veren
Tomlinson, Bati kaynakl icat edilen bir aletin, farkli yasam kosullari icinde hayat
bulmasini, Batr'nin kiiltlirel Emperyalizmi’ni yaymasini; “Yabanci bir kilttrin deger
ve aliskanliklarini, yerli bir kulttr pahasina ve yiiceltmek icin ekonomik ve siyasi gii¢
kullanmasi” (Tomlinson J. 2001: 14) seklinde agiklar.

Arap asilh dusinidr Amin Maulof da insanin mekanik teknolojisinin
ulasamadigi diinyanin en (cra koselerine, artik Bati’'nin iletisim teknolojilerinin ¢ok
rahat bir sekilde ulastigini sdyler. Bu duruma baska bir 6rnek olarak da bir
bedevinin ¢6liin ortasinda bir sekilde diinyanin baska bir yerine iletisim
teknolojileriyle ulasabilmesini gdsterebiliriz.

Kiltirel emperyalizm, kavram olarak ¢ok kapsamli bir terimdir. Ozellikle
Bati'nin tahakkimi altinda meydana gelen degisim ve gelisimler yine Bati’nin
istedigi sekilde diizenlenmektedir. Kiltir kavrami dinya uluslarinin  kendi
yasamlarini idame ettirebilmesi icin gerekli olan bir degerler bittndidir. Bu konuda
Unlt Tark dustndr ve sosyolog Ziya Gokalp, “Bir milletin kiltliri o milletin yasam
kaynagidir. Eger kiltlir olmazsa o millette olmaz” demistir. Burada da gorildigu
gibi kiltlir kavrami uluslarin gelecegi icin cok dnemli bir anlam tasimaktadir. Su an
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Amerika’nin Ozellikle kendi kultirind dinyanin her yerine Soguk Savas’'in
bitmesiyle de  benimsetmeye c¢alismasi, kapitalist  fikir  anlayisindan
kaynaklanmaktadir. Amerika bu yolla 6zellikle ¢ok uluslu sirketlerin tepesinde yer
alma islevini gergeklestirme arzusu igindedir.

“Kulturel emperyalizm tezi, dinyanin pek ¢ok yerinde otantik, geleneksel ve
yerel kilturlerin 6zellikle Amerika Birlesik Devletleri’nin ticari Urtinler ve medya
urtinleri bombardimani dolayisiyla yok edildigini 6ne stirer” (Tomlinson J. 2001: 22).
Ticari Urlinleri 6rnek olarak Mc Donalds, Coca cola vs. gibi birgok érnek verebiliriz.

Kiresellesmenin daha ¢ok ekonomik ve siyasi boyutlari s6z konusu olmakla
birlikte, mevcut kiltirlerin etkilenmesi suretiyle kiresel bil kiltir olusturulmaya
cahsilmaktadir. Bu baglamda McDonald’s, Coca Cola, Marlboro gibi Urinlerin yani
sira, Hollywood tarzi filmlerle egemen Amerikan kiltiriiniin evrensel ve kiiresel
kaltur olarak kitlelere empoze edilmesi siirecinin bir sonucu olarak Amerikan tarzi
yasam biciminin yerlestiriimeye calisilmasi, kiltirel emperyalizm bicimi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir (Isik t.y: 4).

Tomlinson, kiltirel emperyalizme 6rnek olarak basilan kitaplar ve diger
yazili metinleri verir. Ornegin Bati kaynakli bir eser ingilizce basilarak diinyanin her
yerine goénderilir der. Burada da bir kiiltiirel emperyalizm vardir, ¢iinki ingilizce
basilan bir eserin diinyanin her yerine ulasmasi s6z konusudur ve bu eser Bati
kaynakhdir.

Tiiketicinin Kontrolii

Kiresel ticari medya, politikasizlastirma sirecinin ayrilmaz bir parcasidir.
ileriyi diisiinme ihtiyaci duymadan sadece pazarin gereklerini yerine getiren medya,
kisisel tiiketimin, toplumsal kavrayis ve eylemlilik Gzerinde imtiyazli bir konum elde
eden, emirleri biylk oranda yerine getiren ve dizeni fazlaca bozma girisiminde
bulunmayan depolitize edilmis bir toplumun olusumuna biiyik bir inangla hizmet
eder. Ulkemizde 12 Eylil Askeri Darbesi’nin etkileri ile olusan dénemin basin
anlayisi, ileriyi duslinme ihitiyaci duymadan glinli kurtarmanin telasi iginde
kalmistir. Ozellikle diisiince 6zgiirligii bakimindan kamuoyunun talepleri dikkate
alinmadan yapilan haberler, yeni iletisim teknolojilerinin gelisimi ile birlikte sadece
ticari bir boyut kazanmis ve bilgi aktariminin dnemi kalmamistir.

Kiresel ticari medya, hedef kitlesini elit ve Ust orta sinif olarak belirleyen
ciddi bir gazetecilik anlayisi gelistirir, bu hedef kitlenin gereksinimlerini ve ayri
sistemlerini bicimlendirir ve toplumsal dengeye uygun sansasyonel haberler sunar.
Medya sistemi, yine bu dogrultuda, insanlarin gilindelik dertlerini unutmasini
saglayan roman ve film gibi eglence tirlerini piyasaya sirerek engin bir izleyici
kitlesinin olusmasini saglar (McChesney 2003: 24).

Yer, konum ve uzaklik gibi kavramlarin yeni igerikler kazanmasi ile birlikte,
insanlar arasi iliskileri ve bilgi birikimini mekansal yakinhgin degil, kitle iletisim
araclarina erisilebilirlik derecesinin belirledigi ginimiizde, iletisim aglarinin
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merkezilesmesi ortak tiiketim ve eglence normlari olusturmustur. CNN basta olmak
Uzere uydu teknolojileri yoluyla uluslararasi baglamda yayinlar gergeklestiren
medya devleri, kurguladiklari gergeklikleri tiim diinya olgeginde paketleyip
sunmaktadirlar. Ancak CNN gibi ulus asiri medya devlerinin yayinlarinin ulusal ve
bolgesel sorunlarin ¢6zimiine ne oranda katki sagladigi hususu tartisma
gotirmektedir. Medya devleri Uglinci g6z olarak olaylari ele alip ¢dziime katki
saglamak yerine, olaylari siradanlastirarak, izleyicileri pasif birer gézlemci haline
donistlirmustir (Isik t.y: 4).

Masaiistii Somiirgecilik

GUnUmuz dinyasinin islerlik temellerine baktigimizda ilk ve en 6nemli etken
olarak karsimiza, ekonomi, kiltir ve siyasal faktorler ¢cikmaktadir. Kisa bir tarih turu
yaparsak eger, 6zellikle on dérdlinci ylzyilda baslayan sémurgecilik anlayisi Batinin
kendini teknik agidan gelistirmesiyle devam etmis ve 2.Diinya Savasi’na kadar
fiziksel kuvvete basvuran giicler toplulugunun etkinligine yerini birakmistir. Ozetle
micadele, askeri isgallere dayanan bir hal almistir. Ancak ginimizde artik fiziksel
bir giicten s6z etmek miamkin degildir. Clinkl teknolojinin gelismesiyle birlikte,
dinya artik kaltlrel ve teknik tahakkiimi elinde bulunduran giglerin somirgesi
alanina déntsmdstdr.

Kapitalizmde yeniden yapilanmanin temel ortamlarindan bir olan sayisal
iletisimin ozellikleri degerlendirildiginde ortaya ne ¢ikiyor? iletisim aglarinin maliyet
districu 6zellikleri ve girdi saglama/dagitma/pazarlama siirecine yatay (sektor ici)
ve dikey (sektorler arasi) boyutta getirdigi ‘rasyonellesme’ uluslararasi kapitalizmin
icinde bulundugu bunalima rekabetgi bir sistemde yanit Uretebilmesi anlamina
geliyor. Sayisal iletisimin doénlstirme yetenegi Ozellikle hizmet sunucularin para
kazanacaklari ¢ok degisik hizmetleri sunmalarini saglar (Basaran ve Geray 2005:
187).

Genel olarak e-yasam seklinde hayatimiza bu uygulamalarin girdigini
gérmekteyiz. Oyle ki bilgisayar basinda birokratik islemlerden, alisverise kadar
aklimiza gelen her seyi oturdugumuz yerden halledebiliyoruz. Fakat bu kolayliklarin
vaninda, yeniliklerin genel olarak olumsuzluklari (zerinde durmak gerekirse,
Bat’'nin “ben ve oOteki” kavramlarina istinaden sekillenen gercegini godzden
kacirmamaliyiz. iletisim bilimci McLuhan’in deyimiyle “Global Kéy’de giderek
daralan sinirlar arasinda bu ayirimi daha net gérmek miimkiin olmaktadir.

Global Koéy'Un insanlari, 6zellikle Batililarin disindakiler, 1980’den beri
elektronik medyanin haber, hayal ve imaj dinyasinin igine kitleler halinde
atilmiglardir, fakat kireselcilerin iddiasinin aksine, globallesme ve déniisiim siyasal,
ekonomik, sosyal ve kiltirel farkhliklar 6tesine gecerek insanlari egemen bir diinya
cemiyetinin Gyesi yapmamistir. Uyelik ile kélelik ve sémiir(i karistirlmamalidir.
Zincire vurulanin zincirine Gyeligi, zincirine vurgunlugu (sahte bilinci) anlatir ve bu
tyelik zincirine vurulmanin (6rnegin Ucret koleliginin) ortadan kalktigini (veya

119



Ramazan CELIK

emperyalizmin olmadigini) anlatmaz (Erdogan, 2000: 279).

Masaiistii S6miirgecilik Uygulamalari

Cogumuz masaisti sémurgecilik yapisinin 6znesi haline kolaylikla geliriz.
Kimilerimiz farkinda olmadigindan, kimilerimiz titizlenmedigimizden kimimizin de
kolayina geldiginden.

Buna bir ornek elektronik posta ve web sitesi adresleridir. ‘Yahoo.com’ ve
diger ‘dot.com’ firmalarinin 6zellikle Ucretsiz posta adresi dagitimi hizmeti vermeye
baslamalari, diger gelismekte olan (ilkelerde de kullanicilarinin katlanarak artmasi
sonucunu dogurdu. Dar kapsamli bir bakis, ‘tlketici’ olarak her birimizin bir
‘dot.com’ posta adresi almasinda sasilacak bir sey olmadigi yargisiyla sonuglanabilir.
Bakis acginizi biraz genisletince, bu yapinin da masaisti somirgecilik diizeninin bir
pargasi oldugunu yakalayabilirsiniz. Aslinda hizmet, hizmeti kullananlarin lkelerine
bedavaya gelmiyor. Birincisi, ABD’ye yonelik olarak (lke baglantilarinin
genisletilmesi, dolayisiyla para 6denmesi baskisini yaratiyor. ikincisi, aslinda bu
kuruluslar sizi yani tuketiciyi ‘metaya’ donlstirlyorlar. Nasil mi? Sizlere dayanarak,
kendi Ulkelerindeki reklam verenlerden reklam ve sponsorluk benzeri paralar
aliyorlar (Basaran ve Geray 2005: 188).

Gelismekte olan dlkeler tizerinde kurulan 6zellestirme baskisinin arkasinda
kapitalizmin yeniden yapilanmasi bulunmaktadir. Bu baskinin 6nemli aktorleri
arasinda basta ABD olmak Uzere diger sanayilesmis Ulkeler ve ¢okuluslu sirketler
vardir. Dlinya ¢apinda, gelismekte olan llkelerin kamu telekomiinikasyon firmalari
—PTTler- birer yabanci ¢okuluslu firmalarin ellerine gegmektedir. Bu firmalar hem
iletisim hizmetlerinden pay kapmak, hem de kendi ulusal ekonomileri igin stratejik
6nem kazanan iletisim aglarinin kontroliini ele gegirmek istemektedirler (Basaran
ve Geray 2005: 195).

Tirkiye'de yukaridaki duruma benzer olaylara 6rnek vermek gerekirse, Oger-
Telecom’un Tiirk Telekom’un ylizde 50’lik hissesini alarak, iletisim aglari tGzerinde
denetim saglamak istemesi, yabanci sermayenin Turkiye’nin iletisim aglari tizerinde
kontrol mekanizmalarini da ayni zamanda ele gecirmek istegi ile aciklanabilir.

Sayisal aglar ABD ve gelismis ulkeler icin stratejik 6nem kazanmaktadir. ABD
Eski Baskani Bill Clinton, Temmuz 1994’te teknoloji belgesini agikladiktan bir yil
sonra, Napoli‘de yedi zengin (lkenin bir araya geldigi G-7 toplantisinda,
“Napoli’deki ikinci hedefimiz, yeni ekonomik diizen igin yeni bir altyapi olusturmak
olacaktir. 21.ylizyihn yeni ekonomisinde, fikirleri, bilgiyi ve yatinmi diinya ¢apinda
tasiyacak bir sinir sistemi olmalidir. Bu enformasyon otoyollarinin kurulmasi
demektir. Bu altyaplyr kurmaliyiz ve dretimi arttirmak icin kullanmahyiz ki,
blylimeyi gezegenimizin kaynaklari ¢apinda genisletelim” agiklamasini yapmistir.
iletisim aglarinin diinya capinda yayginlasmasinin, masaisti  sémirgecilik
uygulamalarina konu olacagl Tiirkiye oOrneginde de gorilmektedir. Bu acidan,
kapitalizmin ilk donemlerinde demiryollari ve telgraf aglari nasil bir islev gordiiyse,
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bilingli olarak yonlendirilmedikge, ‘elektronik otoyollar’ da ayni dogrultuda
calisacaktir (Basaran ve Geray 2005: 200).

Sonug

Kiresellesme ile  birlikte mallarin, sermayenin, hizmetlerin ve
enformasyonun tek tip duzenleme altinda diinya ¢apinda dolasimi saglanmaya
¢alisimakta ve adeta dinyanin tek bir mekan haline déniismesi sireci
yasanmaktadir. Uluslararasi ekonominin yeniden vyapilandirildigi bu doénemle
birlikte, ekonomik Ustlnligin surdirulebilmesi icin enformasyona olan ihtiyagta
artmistir.  Enformasyonun rol ve oOneminin arttigi ginimizde, enformasyon
aktariminin en hizl ve en etkili yolunun kitle iletisim araclari kanaliyla iletisim
teknolojilerini kullanmaktan gectigi gbz onine alindiginda, kitle iletisim araglar
olmadan Kiiresellesmenin de olamayacagi gergegi karsimiza gikmaktadir.

Basini ABD’nin ¢ektigi Yeni Diinya Dizeni ideolojisinin uygulanabilmesi icin
gerekli, hatta olmazsa olmaz iki temel unsurun —piyasa ve medya- globallesmesi,
¢agimizin en 6nemli siyasal ve ekonomik olgusu olarak giindemdedir. Finans ve
kapital dinyasinda sirket evlilikleri ve borsalar araciligiyla kiresellesme hizlanirken,
bu alandaki merkezilesmeyi hem yayginlastirmak hem de diinya nifusuna kabul
ettirebilmek icin global medyanin gli¢ ve olanaklarindan yararlanmak gerekiyor.
ABD'de, isletmelerin diinya 6lgeginde kiresellesmeye hizmet edebilmeleri igin diger
alanlarda oldugu gibi iletisim alaninda da sinirlamalar kaldirilarak, bir anlamda
tekellesmeler tesvik edilmistir. Sonugta diger Amerikan sirketleri gibi multimedya
devleri de kiiresel Olgekte faaliyetlerini sirdirdigia ginimizde, gelismemis ya da
gelismekte olan ulkelerde haber ve bilgi akisinin yani sira, iletisim teknolojileri ve
Uretim-dagitim aglari da genellikle ulus asiri glglerin eline gegmistir.

Ulusal medya organlari da artik giderek hem sermaye hem de igerik olarak
global medyanin bir pargasi haline geliyor. Bu siire¢ heniiz tamamlanmis degil, bazi
direnigler var. Global medya, Amerikan merkezli yaklasik on tane dev holdingin
oligopoliine girdi. Amerikan ya da Bati Avrupal toplam yirmi holding de bu
mecrada, sirket evlilikleri ya da borsa operasyonlari ile kartellesmeye calisiyor.
Global medya piyasa ekonomisi degerlerinin yayginlastiriimasi icin son derece
onemli hatta stratejik bir alan haline geldi.

Ulkemizde de yine 1990’larda TRT devlet kanalinin tekeli kirilarak &zel
medya organizasyonlarinin kurulmasi kiiresel medya aginin ortaya g¢ikmasini
saglamis ve bir siire sonra da Ozellikle oligopolistik birlesmelerle medya da
uluslararasi evlilikler yapiimistir. Bunun sonucu olarak da llkemizde kiiresellesen
bir medya olusumu ortaya ¢ikmistir. Son tahlilde sunu rahatlikla soyleyebiliriz:
Medya organizasyonlari kamuoyunu etkileyen dnemli kitle iletisim birimleridir, bu
birimleri bir sekilde sahiplenen buyik sirketler ve diger ekonomik gugler var ve bu
gicler hisselerine daha fazla kazandirmak icin medyaya yatirim yapiyorlar ve sirekli
kazang icinde oluyorlar. Ozetle kiiresellesen medya basta ekonomik, ardindan
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kilturel, sosyal ve politik amaglara hizmet eden birimler haline geliyor ve bu
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