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MUHAFAZAKARLIK VE LUKS TUKETIM
ARASINDAKI ILISKi: MUHAFAZAKAR
INSTAGRAM TAKIPCILERI UZERINE NITEL BiR
ARASTIRMA
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Internetin gelismesi ile web 2.0 teknolojisi insanlarin sosyal medya alanlarinda
gorliniirliiklerini artirmalarina yol a¢maktadir. Bu mecralardan biri olan
Instagram’da influencerlar gerek yasam bicimleriyle gerekse tanitimini
yaptiklar1 driinlerle takipcilerini etkilemeye c¢alismaktadir. Bu ¢alisma,
muhafazakar influencer takipgilerinin muhafazakarlik ve liikks tiiketim
konularindaki goriislerini incelemeyi amaglamaktadir. Tiirkiye’de 1980 sonrasi
donemde olusmaya baslayan yeni muhafazakir orta sinif, zamanla yasam
bicimine tiiketim pratiklerini eklemlemistir. Yeni muhafazakarlar, tiiketimi
yasam Dbicimine yerlestirirken tiikketilen metalar ile Islami degerleri
harmanlamaya c¢alismaktadir. Calismada liikks tiiketim ve muhafazakarlik
arasindaki iliski incelenirken nitel arastirmalardan durum incelemesi yapilmis
ve veri toplama tekniklerinden derinlemesine miilakat yontemi tercih edilmistir.
Calisma kapsaminda muhafazakar influencerlari takip eden 12 kadinla goriisme
yapilarak bu goriismeler nitel igerik analizi ile incelenmistir. Calisma,
Instagram’daki muhafazakar influencerlarin liikks tiiketimlerinin muhafazakar
kadinlar tarafindan normallestirildigi varsayimina dayanmaktadir. Calisma
sonucunda, Islam’da israf olarak nitelendirilen liiks tiiketim iiriinlerinin
kullanilmasinin, zaman icerisinde insanlarin ekonomik giiclerinin artmasi ile
normallestigi aciga ¢ikmistir. Liiks tliketim ve israf arasindaki iliski, dinin
koydugu kurallardan ziyade ekonomik giice bagli olarak agiklanmaktadir. Sosyal
medyanin da aract oldugu tliketim kiiltiirii, israfi giinah sayan anlayistan
uzaklasmalarina ve siirekli aligveris yapmalarina neden olmaktadir. Boylece,
muhafazakdr moday1 takip etme siirecinde rol model olarak goriilen
muhafazakar influencerlar, zamanla muhafazakarlik algisinin degismesine
neden olmaktadir.

Anahtar kelimeler: Din Sosyolojisi, Yeni Medya, Influencer, Liiks Tiiketim,
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Muhafazakarlik.

L

THE RELATIONSHIP BETWEEN CONSERVATISM AND LUXURIOUS
CONSUMPTION: A QUALITATIVE RESEARCH ON CONSERVATIVE
INSTAGRAM FOLLOWERS

The development of the Internet and web 2.0 technologies have led ordinary
people to increase their visibility on social media platforms. On Instagram, one
of these visual platforms, people who are called influencers increase their
number of followers by sharing their daily lives and producing content. These
influencers try to affect their followers with their lifestyle and the products they
promote. This power of influencers gains importance for marketing. Businesses
choose the appropriate influencer in order to reach the target audience that they
determine according to their products. Muslim women influencers also allow
businesses to reach Muslim society. The neo-conservative middle class, which
started to form in the post-1980 period in Turkey, added consumption practices
to its lifestyle over time. Neo-conservatives take care that the commodities
consumed are in accordance with Islamic values in order to place consumption
in their lifestyle. In the study, while examining the relationship between luxury
consumption and conservatism, a case study was made from qualitative research
and in-depth interview method was preferred from data collection
techniques.This study aims to examine conservative influencer followers’ view
on conservatism and luxury consumption. This study was conducted with an in-
depth interview technique and hijab followers of different socio-economic levels
took place in the selection of the sample. The non-random purposeful sampling
technique was used in the selection of the people to whom the semi-structured
interview technique would be applied. The followers were selected starting from
the close environment extending to the environment of the subject group. A total
of 12 women were interviewed by asking questions about Islam and luxury
consumption. In purposeful sampling, the researcher determines the people who
are most suitable for the purpose of the research.

[The Extended Abstract is at the end of the article.]

Giris
Bu c¢alisma, Instagram’da muhafazakar infuencer! takipgilerinin,
muhafazakarlik ve liiks tiiketime iliskin gorislerini incelemektedir.

! Calismada giyim tarzinda basértiisii kullanan, dine ait degerler ile yeni bir yasam stili
sunan influencerlar, muhafazakar influencer olarak tanimlanmistir.
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Calismada muhafazakarlik kavrami Tiirkiye'de 1980 sonrasi dénemde
ortaya ¢ikan muhafazakar orta sinif izerinden aktarilmaktadir. Tiirkiye'de
neoliberal politikalar ile ortaya ¢ikan yesil sermaye gruplarinin olusturdugu
yeni muhafazakarlik icerisinde muhafazakar kadinlar, basortiili
giyimleriyle, yeni bir yasam tarzini 6ne ¢ikarmaktadir. Ge¢miste, ev i¢i alanin
siirhiliklart icerisinde yasayan muhafazakar kadinlar, 1980 sonrasi
donemde egitimden sagliga, ticaretten siyasete kadar farkhi alanlarda
gorliniirlik talep etmeye baslamislardir.?

Sosyal medya ile beraber goriintrlikleri artan muhafazakar
influencerlar, liiks tiiketim tiriinleri ile iliskili igerik tiretmektedir. Calismada
liiks tiiketim tiriinleri ile dlinyaca tinlii liiks giyim markalari ve liiks yagama
ait Uriinler kastedilmektedir. Bagortiiliilerin goériinmeyen yasam tarzlari,
sosyal medyanin giicli ile birlikte goriiniir hale gelmistir. Muhafazakar
kadinlarin, sekiiler yasam ile basortiisiinii kaynastirma siirecinde tesettiir
modast oOnemli bir etken olarak goriilmektedir. Tesettiir modasi,
muhafazakidr kadin giyiminin degisiminde lokomotif rolii oynarken
gliniimiizde Instagram’da muhafazakar influencerlar bu gorevi yerine
getirmektedir. Kadinlar, Instagram araciligiyla kendileri gibi giyinen ve
yasam tarzini benimseyen kadinlari takip ederek aslindan belirli bir sosyal
gruba aidiyetlerini de pekistirmis olmaktadir. Tiiketim kiiltiirii ile birlikte
muhafazakar kadinlar, yasam bicimlerini islam dininin degerlerine aykiri
olmayacak sekilde degistirmekte herhangi bir sakinca gérmemektedir. Bu
durum, artan tiiketim formlariyla muhafazakdr yasam bigimlerinin
degisiminde etkisini géstermeye baslamistir. Bu sayede liiks markalara ait
Uriinler, muhafazakar kadinlar tarafindan kullanilmaya baslanmis ve
tiiketilen iirtnlerin sagladig1 faydadan ziyade duygusal tatmin ile gésterisci
bir tliketim bi¢ciminin gelismesine yol agmistir.

Bu kapsamda yapilan calismada yeni muhafazakar orta sinifin degisen
yasam bicimleri ile liikks tliketim konularina yer verilmistir. Liiks tiiketimi
muhafazakar kadinlara yayginlastirma roliinde 6ne ¢ikan influencerlar ve
reklam iliskisi ¢alismada incelenen bir diger konu bashgidir. Bu calisma,
Instagram’daki muhafazakar influencer takipcilerinin muhafazakarlik ve
liiks tiiketim konularindaki goriislerini incelemeyi amaglamaktadir. Calisma,
Instagram’daki ~ muhafazakar influencerlarin  lilks tiiketimlerinin
muhafazakdr kadinlar tarafindan  normallestirildigi  varsayimina
dayanmaktadir. Calismada nitel arastirma desenlerinden durum ¢alismasi

2 fhsan Capgcloglu, “Tanzimat'tan Giiniimiize Muhafazakar Kadin Algisindaki Degisimler”,
Dini Arastirmalar 19/49 (2016): 271-291.
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yapilarak veri toplama tekniklerinden derinlemesine miilakat yontemine
basvurulmustur.

A. Muhafazakarlik Algisi ve Degisen Yasam Bicimleri

Muhafazakarlik hizhi sosyal degisime karsi durarak, geleneklere
baghhg ifade etmektedir. Muhafazakarligin temel referans noktasi olarak
gelenek, bireylerin kimlik bilincine erismesini saglayan, toplum ile baglarini
giiclendiren bir unsurdur.3 Muhafazakarlikta geleneksel kurumlar yaninda
dinin de 6nemli bir yeri bulunmaktadir. Din, toplumsal yap1 igerisinde bir
tutkal vazifesi gorerek toplumda biitiinlesmeyi saglamaktadir. Buna gore
muhafazakarlikta gelenek ve din, toplumsal yapida bireyleri birarada tutan
unsurlar olarak géze carpmaktadir.

Tiirkiye’de 1950 ve 1980 aras1 donem, muhafazakarligin liberalizm ile
temasinin  bagladigi yillar olarak gorilmektedir. 1980 sonrasi Ozal
doneminde neoliberal politikalar neticesinde yesil sermaye adi verilen
muhafazakidr sermaye sahipleri, yeni muhafazakarhik gorintimleri
olusturmustur.4 Ozal déneminde muhafazakar orta-siniflar, biirokrasiden
girisimcilie akademiden medya organlarina kadar farkl alanlarda ortaya
c¢ikmaya baslamistir.> Muhafazakar-milliyetci politikaya sahip olan bu orta
simif, serbest piyasa ekonomisini savunmaktadir.¢

Glinlimlizde kiiltiirel alanda eskiyi koruyan, geleneksel olani
yasamaya dayanan muhafazakarlk tanimi daha ¢ok “modern
muhafazakarlik” olarak ifade edilmektedir. Tiirkiye’de 1980 sonrasi ortaya
cikan muhafazakarlik ise “yeni muhafazakarlik” olarak tanimlanmaktadir.”
Yeni muhafazakarlar, ekonomik statiilerinin gelismesiyle, Islam ile modern
yasantiy1l sentezleyerek yeni yasam bigimleri olusturmuslardir. Olusan bu
yeni muhafazakdr orta smifa mensup kadinlar, tiiketim pratiklerine
yogunlasarak, sosyal ve kiiltiirel mekanlari bu yasam bi¢cimi ile uyumlu hale

3 Mustafa Erdogan, “Muhafazakarlik: Ana Temalar”, Liberal Diistince Dergisi 34 (2004): 5-
9.

4 Ali Arslan, Melek Caylak, “Tesettiir Giyimi Etkileyen Tiiketim Kiiltiirti Faktorleri Uzerine
Uygulamali Bir Arastirma”, Akademik Incelemeler Dergisi 13/1 (2018): 41-70, 45.

5 Oguzhan Bilgin, “Kemalizm ve Islamcilik Sarkacinda Tiirk Muhafazakarhginin Kuramsal
ve Toplumsal Doniistimii: Basortiili Kadinlar ve Gosteris¢i Tiiketim Tartismalart”,
Akademik Hassasiyetler 12/6 (2019): 1-23,10-11.

6 Ahmet Insel, “The AKP and Normalizing Democracy in Turkey”, The South Atlantic
Quarterly, 102/2 (2003): 293-308. 298

7 Sahin Dogan, “Muhafazakarlik, Aile ve Kadmn (GCankir1 Ornegi)”, Afyon Kocatepe
Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi 17 /2 (2015): 163-193,168.
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getirmislerdir.® Bu durum, din pratiklerinin modern yasama eklemlenmesi
olarak goriilebilir. Ozal déneminde olusan ve biiyiime firsat1 bulan Anadolu
sermayesi, 90’ll yillarda i¢ ve dis pazarda var olmaya ve zenginlesmeye
baslamistir. Ayrica bu doénem Tiirkiye’de 6zel televizyon kanallarinin
acilmasiyla birlikte, tiiketim kiiltiirliniin medya alanlarinda goriiniirligii
artmaya baslamistir. Bu donemde zenginlesen muhafazakar insanlar, dahil
olduklari iist sinif yasamindan etkilenirken, kendi degerlerine uygun tiiketim
pratigi de olusturmuslardir. Gilindelik hayatin tiiketime uygun olarak
diizenlenmesi, muhafazakarlar icin dini ritlielin ve yasam kaliplarinin
egemen oldugu bir alanin metalarla tanimlanan kimlik ve yasam bi¢imlerine
acilmas1 anlamina gelmektedir. Muhafazakarlar, tiiketimin mesrulugunu
saglamak icin tiiketilenlerin islami degerlere uyumlulugunu dikkate
almiglardir.®

Muhafazakar kadinlarin tiiketim ile olan iliskisinin merkezinde moda
olgusu ile értiinme pratikleri bir araya gelmektedir. Yani bir tarafta tiiketim
pazarini her dénem yenileyen moda anlayisi, diger tarafta Islam’a uygun
ortiinme pratikleri yer almaktadir. Moda, bireylerin kendi benliklerini
gostermek, géze carpmak i¢in ¢abaladigi bir ugras alani olmasinin yaninda,
belli bir toplumsal ¢evreyi diger cevrelerden ayirma 6zelligine sahiptir.10 Ust
simifin kendini ifade etme stili olan moda, zamanla alt siniflarin taklit yoluyla
st siif konumunu elde etme araci haline gelmektedir. Bu sayede olusan
dongt ile iist siniflar, yeni moda stillerine yonelirler. Modanin icindeki bu
doéngi, giyim pratiklerinin farklilasmasini saglarken ayni zamanda bu alana
harcanan tiiketimin de artmasina neden olmaktadir. Muhafazakar kadinlar
da tesettiir algisi ile tiiketim kdltiiriiniin bir araya gelmesi sonucu olusan
tesettlir modasina eklemlenmeye ¢alisirken bunu hem bir sinifsal gosterge
olarak gormekte hem de kendilerini diger c¢evrelerden ayirma amacini
glitmektedir.

Tesettlir giyimin moda haline gelmesi ile tesettiir, sekil ve anlam
degisikligine ugrayarak tiiketim kiiltiiriinlin metas1 haline déniismiistiir.
Demirezen, bu doniisiimde tesettiir moda dergileri ile tesettiir defilelerinin
onemli oranda belirleyici oldugunu ifade etmektedir.!? Bu sayede moda ve

8 Handan, Karakaya, “Tiirkiye’de Dindar Burjuva ve Kadin”, Firat Universitesi Sosyal
Bilimler Dergisi 28/2 (2018): 211-229,212.

9 Semiray Yiicebas, “Tiirkiye'de Muhafazakarligin Giindelik Yasam Estetigi”, Insanbilim
Dergisi 1/2 (2012): 62-80,67

10 George Simmel, Modern Kiiltiirde Catisma, cev. Taml Bora, Elcin Gen (istanbul: iletisim
Yayinlar1,2003),115.

11 [smail Demirezen, Tiiketim Toplumu ve Din (Istanbul: Degerler Egitimi Merkezi, 2015),
88-90.
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tiikketim ile sekillenen tesettiir olgusu, sekiilerlesmenin malzemesi haline
getirilerek, kadinlara hem gilizel (yani begenilen) hem de tesettiirlii
olmalarinin yolunu a¢mistir. Bu durum muhafazakir kadinlarin
goriinirliiklerini  artirabilecekleri yeni mekanlarin olusumunu da
saglamistir. Tiketim Kkiiltlirii icerisine yerlestirilen muhafazakar kadin,
sekiiller yasama uyum saglayarak zaman zaman ge¢misin degerlerinden
uzaklasabilmektedir.

Bourdieu yeni hayat tarzlari, yeni stiller ve simgeleri dolasima
sokarak tiiketim pratiklerinin tiiketicilere aktarilmasini saglayan Kkisileri
yeni kiiltiir aracilari olarak tanimlamaktadir. Bu Kisiler pazarlama, reklam,
halkla iliskiler uzmanlari, radyo ve televizyon yapimcilari, sunuculari,
magazin muhabirleri, moda yazarlar1 vb. moda anlayislarini, degisen
simgelerle gorinir kilarak arzulanan, haz duyulan ve estetik begeniler
yaratan duygularla tiiketicilere sunmaktadir.!2 Geleneksel medya araglarinin
yaninda internet teknolojisi igerisinde web 2.0 teknolojisinin gelisimi ile
ortaya c¢ikan sosyal medya alanlari da tesettiir modasina uygun giyinen
insanlarin yasamlarinin sergilendigi alanlar haline gelmistir. Bu mecrada
ortaya ¢ikan muhafazakar influencerlar da yeni kiiltiir aracilar olarak,
moday1 yansitmak icin liiks markalara ait canta, ayakkabi ve esarp
secimleriyle, liiks ile tesettiir modasini harmanlamaktadir. Bu sayede artan
tiiketim formlar ile tliketim toplumu, ayni zamanda gosteri toplumuna
doniismektedir. Gosteri toplumu, tiiketimin goriiniimlerinin yer aldig: farkl
mecralar iizerinden kendi sistemini dogrularken ayni zamanda toplumda
gosterilen seyin iyi olduguna vurgu yapmaktadir.!3 Boylece muhafazakar
influencerlarin Instagram lizerinden liiks tiiketime ait {iriinleri kullanarak bu
uriinleri tesettiirlii insanlara tliketimin nesnesi olarak sunmas: ile
muhafazakar kadinlar gosteri toplumuna dahil olmaya baslamislardir.
Muhafazakar influencerlarin Instagram’da sunmus olduklar: liiks yasam
bicimleri de iyi bir “sey” olarak kabule yol agmaktadir. Bu durum zamanla
liks yasam biciminin muhafazakarlar tarafindan normallesmesini
saglamaktadir. Tesettlir giyim zamanla liikks markalarin ilgi alani haline
gelmesiyle liiks tesettiir modasi olusmaya baslamistir. Liiks tesettiir modasi,
st gelir grubuna dahil muhafazakar kadinlarin kendilerini diger tesettiirlii
kadinlardan ayirdigi bir yasam formunu ifade etmektedir.

Liiks tiiketim, Fransiz Ihtilali ve Sanayi Devrimi ile ortaya ¢ikan

12 Mike Featherstone, Postmodernizm ve Tiiketim Kiiltiirti, cev. Mehmet Kiigiik (Istanbul:
Ayrint1 Yayinlari, 2005),85.

13 Guy Debord, Gésteri Toplumu, cev. Oksan Taskent, Aysen Ekmekgi (Istanbul: Ayrinti
Yayinlar1,1996),16.
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‘haute couture’!* modas1 ile baslamistir. Burjuva simnifinin modasini
tanimlayan haute couture, ayni zamanda burjuvanin toplumsal yap1 icindeki
siifsal konumunu da ifade etmektedir.’> Yani burjuva, toplumda kendi
varligini pekistirmenin ve disarlya gostermenin bir araci olarak liikks giyimi
bir ara¢ olarak gormektedir.16 Liiks kavrami, giyim kusamda, esyada,
harcamada, yasam biciminde kendini gosteren gereksiz, asiri, gosterisli
durum, gerekli olanin sinirin1 asan olarak tanimlanmaktadir.1? Tiiketiciler,
herhangi bir islevsel faydasi olmamasina karsin liiks iiriinlere, yiiksek
miktarda para 6demeyi goze almaktadir. Buna gore liiksiin, insan yasami i¢in
gerekli olanin disinda, asir1 bir yasam bi¢imi oldugu anlasilmaktadir.

Insanlar yasamimi siirdiirmek igin gerekli olmasa da litkks markalara
her gecen giin daha fazla ilgi géstermektedir. Miisliiman iilkelerde tiiketim
ve dindarlik arasindaki iligkinin incelendigi calismalarda ortaya c¢ikan
sonuclar degerlendirildiginde iilkelere gore degisen bakis acilarinin oldugu
fark edilmektedir. Malezya’da yapilan bir c¢alismada, dinin tiiketici
davranislari lizerinde etkisi arastirilmis ve ¢ikan sonuglarda dinin satin alma
eylemleri {lizerinde etkili oldugu sonucuna varilmistir.18 Birlesik Arap
Emirlikleri'nde yapilan bir ¢alismada din ve liiks tiiketim arasindaki iliski
incelenmis ve dindar goriinen -orta yas grubunda yer alan- Arap
kadinlarinin liiks tiiketimle ilgilenmekten kendilerini alikoymadig1 sonucuna
ulasilmistir.19

Kapitalizm, sekiiler objelerin kutsal olani yaydigi, kutsal olanin ise
sekiiler market tarafindan desteklendigi bir yapidir.2° Kutsali ifade eden dine
ait Urinlerin kapitalizmin bir parcasi olmasi, bu alanin bulaniklasmasina
neden olmaktadir. Dine ait uriinlerin tiiketime konu olmasi, din
cercevesinden tiiketim kavramimna bakmay1 gerekli kilmaktadir. islam’da

14 Tiirkgesi: Hot Kotiir, Kisiye 6zel dikilen tasarim kiyafetleri tanimlamaktadir.

15 Fatma Barbarasoglu, Modernlesme Siirecinde Moda ve Zihniyet (istanbul: iz Yayincilik,
2015), 33.

16 Melika Husic Mehmedovic-Muris Cicic, Luxury Consumption Factors. Journal of Fashion
Marketing and Management 13/2 (2009): 231-245,231.

17 TDK, Tirk Dil Kurumu. “Tirk Dil Kurumu Sézlikleri”, Erisim 1 Haziran 2020.
https://sozluk.gov.tr

18 Syed Shah Alam-Rohani Mohd-Badrul Hisham Kamaruddin, “Is Religiosity an important
Determinant on Muslim Consumer Behaviour in Malaysia?”, Journal of Islamic Marketing
93 (2011): 83-96, 93

19 Baker Ahmad Alserhan v.dgr., “Measuring Luxury Brand Consumption and Female
Consumers'Religiosity in the UAE”, Journal of Developmental Entrepreneurship 19/2
(2014): 1-16, 13.

20Birsen Banu Okutan, Tiirkiye’de Popiiler Kiiltiir Din ve Kadin: Marjinalizasyondan
Entegrasyona (Istanbul: Diisiin Yayincilik, 2013) 47.
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iriin hiyerarsisinde dort ihtiya¢ kategorisi yer almaktadir. Dharuriyyat,
‘hayatta kalmak i¢in gerekli olan ihtiyaglar’, Hajiyyat, ‘yasam Kalitesini
artirmaya yonelik ihtiyaclar’, Kamaliyyat, ‘hayat1 iyilestirmeye yonelik
savurganligi da icine alan ihtiyaglar’, Tarafiyyat ise ‘liikksti ifade eden, 6zel bir
islevi olmayan sadece snob c¢ekiciligi saglayan ihtiyaglar’ olarak
tanimlanmaktadir.?! Bu ihtiyac¢ kategorileri temel ihtiyaclardan baslayarak
son kategoride insan yasami icin 6zel bir gereksinimi karsilamayip sadece
duygusal ihtiyaci 6n plana ¢ikarmaktadir. Bunun yaninda Islam’in tiiketim
konusuna getirmis oldugu kurallar gerek ayetlerle gerekse hadislerle
sabittir. Kuran-1 Kerim’de Furkan Suresi'nde, “Onlar, harcadiklarinda ne israf
ne de cimrilik edenlerdir. Onlarin harcamalari, bu ikisi arasi dengeli bir
harcamadir.”?2 denmektedir. Araf Suresinde ise “Ey Ademogullar1! Her
mescitte ziynetinizi takinin (giizel ve temiz giyinin). Yiyin icin fakat israf
etmeyin. (linkii O, israf edenleri sevmez.23” ifadesi yer almaktadir. Bunun gibi
Kuran-1 Kerim’de Miisliimanlari israf emekten kaginmaya yonelik birgok
ayetin oldugu goriilmektedir. Ayetlerde acikca ifade edildigi iizere Islam dini
israfi kabul etmeyerek gerek cimrilikten gerekse israftan kaginilmasi i¢gin bir
orta yol benimsenmesi gerektigi belirtilir.

Oysa sosyal medya ile birlikte muhafazakar influencerlarin ortaya
¢cikmasi, liiks yasam bigimlerinin goériiniir olmasina ve liiks tiiketim ile
muhafazakarlik arasindaki iliskinin tartisiimasina neden olmaktadir. Liiks
marka tiiketmenin temelinde farkli motivasyon kaynaklari yer almakta ve bu
motivasyonlar, temelde ya duygusal tatmine ya da ¢ok para harcanmasi ile
elde edilen zevke dayanmaktadir. Bu motivasyon kaynaklarina ayrintili
olarak bakildiginda bes motivasyon unsuru ile karsilasilmaktadir. Bu
motivasyonlarin ilki, kisilerarasi etki olarak Veblenian tiiketicileridir. Bu
tiiketiciler bir baskasini etkilemenin araci olarak iirliniin fiyatina énem
verirler. Snob etki olarak tanimlanan ikinci etkide, liiks markalarin fiyati ile
elde edilen duygusal tatminin yaninda diger bireylerle kurulan karsilikli
etkilesim 6nemlidir. Uclincii sirada likks tiikketimde prestij degeri,
Bandwagon etkisi yer alir. Bandwagon etkisinde liiks markalar tiiketirken
fiyat Gnemsiz hale gelmekte ve liiks markalarin baskalar1 tizerinde birakacagi

21 Alserhan v. dgr, “Measuring Luxury Brand Consumption and Female
Consumers'Religiosity in the UAE”, 4

22 Kur'an-1 Kerim Medli, cev. Halil Altuntas - Muzaffer Sahin (Ankara: Diyanet Isleri
Baskanligi Yayinlari, 2009), el-Furkan 25/67.

23 Kur’an-1 Kerim Meali, cev. Halil Altuntas - Muzaffer Sahin (Ankara: Diyanet Isleri
Baskanligi Yayinlari, 2009), el- Araf 7/31.
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etki 6n plana ¢ikmaktadir-24 Kisisel etki olarak éne ¢ikan hedonist tiiketiciler,
liks markanin fiyatina 6nem vermeksizin kendi kisisel tatminlerine
odaklanirlar. Miikemmeliyetci tiiketiciler ise markanin Kkalitesiyle ilgili
olarak kendi diislincelerine 6nem verirler. Markanin fiyatini ise onun
kalitesinin bir gostergesi olarak degerlendirirler-2>

Gerek Islam’da iiriin hiyerarsisi icinde liikksiin konumu gerekse Islam
dininin liks tiiketime yonelik bakis agisi, liksi asiriik  olarak
tanimlamaktadir. Toplum icerisinde asir1 bir yasam bicimi olan liiks, bireyin
toplumda daha fazla dne ¢ikmasina ve bu durumdan duygusal tatmin elde
etmesine neden olmaktadir. Calismanin bu asamasinda tiiketimi ve liiks
tiiketimi 6ne ¢ikaran influencerlar ile reklam iliskisi incelenecektir.

B. Influencer ve Reklam iliskisi

Giliniimiizde reklam faaliyetlerinin geleneksel mecralarin yani sira
dijital ortama ge¢mesi yeni pazarlama tekniklerinin de tercih edilmesine
neden olmustur. Ozellikle hedef kitleye her an ulagsma imkan1 saglamasi,
karsilikli iletisimi kolaylastirmasi ve maliyetlerinin diisiik olmasi sosyal
medya platformlarini isletmeler icin cazip hale getirmistir. insanlarin kendi
iceriklerini iirettikleri, fikirlerini rahatca paylasabildikleri, deneyimlerini ve
goriislerini anlatabildikleri sosyal medyada “kanaat 6nderi” olarak ifade
edilen influencerlar ortaya ¢ikmistir.26

Ranga ve Sharma’ya gore, influencer, potansiyel alicilar tizerinde etkili
olan bireylerdir.27 Influencerlar, uzmanlik alanlarina bagh olarak stirekli
iceriklerini giincelleyen ve takipcilerine iiriin hakkinda hem bilgilendirici
hem de eglendirici mesajlar ileten kisilerdir.28 Fakat sosyal medyada taninan
influencerlar incelendiginde, hepsinin belirli bir uzmanlhk alanina sahip
olmadig1 gorilmektedir. Diinyay1 gezen, restoranlar da yemekler yiyerek
onlar hakkinda bilgi veren bir geng, basarili makyajlar yapan bir iiniversite

24 Franck Vigneron-Lester W. Johnson, “A Review and a Conceptual Framework of
Prestige-Seeking Consumer Behavior”, Academy of Marketing Science Review 2/1 (1999):
1-15, 4-9. available at: https://www.scinapse.io/papers/2130564866#fullText

25 Franck Vigneron-Lester W. Johnson, “A Review and a Conceptual Framework of
Prestige-Seeking Consumer Behavior”, 8

26 Oya Altar Yavuz- Merve Yilmaz. Dijital Reklamciligin Kurgu Yiizleri: Sanal Influencer’lar.
Mehmet Yakin(ed.), Dijital Reklamcilik Bize ne Anlatir? icinde (179-212). (Istanbul: Urzeni
Yaymevi 2019). 182

27 Mamta Ranga- D. Sharma, “Influencer Marketing- A Marketing Tool in the Age of Social
Media, Abhinav International Monthly Refereed”, Journal of Research in Management &
Technology, 3/8 (2014): 16-21, 16.

28 Chen Lou-Shupei Yuan, “Influencer Marketing: How Message Value And Credibility
Affect Consumer Trust Of Branded Content On Social Media”, Journal Of Interactive
Advertising 19/1 (2019): 58-73, 60.
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Ogrencisi, cocuk bakimi ve ¢ocuk oyunlar1 hakkinda bilgi veren bir anne,
birbirinden farkli eglenceli taklitler yapan bir kadin gibi farkli alanlarda
inluencerlarin oldugu bilinmektedir.

Byrne vd. gore ise influencer pazarlama, agizdan agiza pazarlamanin
dijital karsiigidir2®- Agizdan agiza pazarlamada oldugu gibi influencerlar,
kendi sayfalarinda isletmelere ait liriinleri veya hizmetleri deneyimlemekte
ve bu deneyimleri takipcilerine anlatmaktadir. Bu paylasimlar, tavsiye olarak
nitelendirilip takipgileri satin almaya tesvik ettigi diisiiniilmektedir. Kotler
hicbir reklam veya satis personelinin bir bireyi, bir iirliniin faydas1 hakkinda
dostlari, arkadaslari, tanidiklari veya bagimsiz bir uzman kadar ikna
edemeyecegini dlsiinmektedir.3® Kotler’'in ifadesinden yola ¢ikarak
influencerlarin yaptig1 reklamlarin tiiketiciler iizerinde biiylk 6l¢iide ikna
giliciiniin  oldugu  sdylenebilmektedir. Influencerlarin  Instagram’da
uyguladiklar reklam faaliyetleri arasinda, belirlenen iirtinleri kullanirken
video veya fotograf cekmek suretiyle iiriin ve hizmetlerin tanitimini yapmak,
takipcilerin ilgili sayfay1 takip etmelerini ve sayfalarinda yer alan
gonderilerin altina yorum yazmalarini saglamak yer almaktadir.3!
Reklamlarin etkili olabilmesinde dogru hedef kitleye ulasabilmenin énemli
bir adim oldugu bilinen bir gercektir. Bu nedenle insanlarin satin alma
niyetlerinin olusmasinda gii¢lii olan influencerlarin segimleri de 6nemlidir.

Influencerlar ile ilgili “Influencer Marketing in Social Media Context”
isimli c¢alismada Influencer pazarlama sosyal medya baglaminda ele
alinmakta ve agizdan agiza pazarlama ile influencer pazarlama kavrami
aciklanmaktadir.32 Glucksman (2017), “The Rise of Social Media Influencer
Marketing on Lifestyle Branding: A Case Study of Lucie Fink” isimli
calismasinda; Lucie Fink adindaki influencerin hesabini incelemistir. Bu
calismada, sosyal medya influencarlarinin orijinal icerik tlrettiklerinde ve
kendinden emin ve etkilesimli olduklarinda, tiiketicilerle basaril bir sekilde
iletisim kurabildikleri belirtilir. Ayrica bu tiir reklamlarla tiiketicilerin satin
alma islemi yaparken giivenilir bir kaynag izleyerek daha bilingli karar

29 E. Byrne-John Kearney-C. MacEvilly, “The Role of Influencer Marketing and Social
Influencers in Public Health”, Proceedings of the Nutrition Society (OCE3,2017),76/21-23,
21.

30 Philip Kotler, A’dan Z’ye Pazarlama gev. Asli Kalem Bakkal (istanbul: MediaCat, 2005),
1

31 Alev Aslan-Derya Giil Unlii, “Instagram Fenomenleri ve Reklam iligkisi: Instagram
Fenomenlerinin Goziinden Bir Degerlendirme”, Maltepe Universitesi [letisim Fakiiltesi
Dergisi 3/2 (2016): 41-65, 52.

32 Slavica Cicvaric Kostic-Arsenije Ivanovic-Milan Okanovic, “Influencer Marketing in
Social Media Context”, XVI International Symposium SymOrg (2018): 521-526.
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verdiklerini hissetmelerinin saglandigi da ifade edilmistir.33 Byrne vd.
tarafindan 2017 yilinda yayimlanan “The Role of Influencer Marketing and
Social Influencers in Public Health” baslikli ¢alismada, influencerlarin
bireylerin gida se¢imlerinde ve saglikli diyet yapiminda da etkili olduklari
sonucuna varimistir.34 Ki vd. tarafindan 2020 yilinda hazirlanan “Influencer
Marketing: Social Media Influencers as Human Brands Attaching to
Followers and Yielding Positive Marketing Results by Fulfilling Needs”
baslikli calismada, glizellik ve moda gibi alanlarda tanitim yapan sosyal
medya 1influencerlar1 ile takipcileri arasindaki duygusal baghiliga dikkat
cekilmis ve bu iliski, anket teknigi kullanilarak incelenmistir.3> Djafarova ve
Rushworth “Exploring the Credibility of Online Celebrities' Instagram
Profiles in Influencing the Purchase Decisions of Young Female Users” isimli
calismalarinda 18-30 yas aralifindaki 18 kadin influencer takipgisiyle
derinlemesine miilakat yaparak influencerlarin gen¢ kadinlarin satin alma
davranislarinda etkili oldugu sonucuna ulagsmistir.3¢ Purwaningwulan vd.
“The Uniqueness of Influencer Marketing in the Indonesian Muslim Fashion
Industry on Digital Marketing Communication Era” isimli c¢alismalarinda
vaka calismasi yapmis ve influencerlarin potansiyel miisterilere giiven
vermesinden dolay1 onlar1 harekete gecirebilecekleri ve hedef kitleye
ulasmada etkili oldugu sonucuna varmislardir-37

Armagan ve Doganer’in “Fenomen Pazarlamasi: Youtube Giizellik
Vloggerlar1 Uzerine Bir Arastirma” isimli ¢alismalarinda, tiiketicilerin bir
iriin hakkindaki tavsiyelerle ilgili olarak influencarlarin uzmanligina,
yakinligina, samimiyetine ve video karakteristiklerine 6nem verdikleri

33 Morgan Glucksman, “The Rise of Social Media Influencer Marketing on Lifestyle
Branding: A Case Study of Lucie Fink. Elon”, Journal of Undergraduate Research in
Communications 8/2 (2017): 77-87.

34 E. Byrne-John Kearney-C. MacEvilly, “The Role of Influencer Marketing and Social
Influencers in Public Health”, 21.

35 Chung-Wha (Chloe) Ki- Leslie M. Cuevas-Sze ManChong- HeejinLim, “Influencer
Marketing: Social Media Influencers as Human Brands Attaching to Followers and
Yielding Positive Marketing Results by Fulfilling Needs”, Journal of Retailing and Consumer
Services 55 (2020): 1-11.

36 Elmira Djafarova-Chloe Rushworth, “Exploring the Credibility of Online Celebrities'
Instagram Profiles in Influencing the Purchase Decisions of Young Female Users”,
Computer in Human 68 (2017): 1-7.

37 Melly Maulin Purwaningwulan-Asep Suryana-Uud ud Wahyudin- Susanne Dida, “The
Uniqueness of Influencer Marketing in The Indonesian Muslim Fashion Industry on Digital
Marketing Communication Era”, Advances in Social Science, Education and Humanities
Research 225 (2018): 115-119.
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sonucuna ulasmislardir.38 Kiran, Yilmaz ve Emre (2019)’'nin “Instagram’daki
Influencerlarin Takipgiler Uzerindeki Etkisi” isimli calismalarinda 18 yas ve
tizeri Instagram kullanicilarina ¢evrimi¢i anket uygulayarak influencerlari
takip etme sebepleri, tiiketicilerin satin alma kararma iliskin
degerlendirmeler ve Instagram’daki influencerlara duyulan giiven ile ilgili
bilgiler elde etmislerdir-3° Peltekoglu ve Tozlu (2018), “Kurumsal Sosyal
Sorumluluk Kampanyalarinin Dijital Paydaslari; Sosyal Medya Fenomenleri”
isimli calismalarinda sosyal medya fenomenlerinin, kurumsal sosyal
sorumluluk kampanyalarina katilimda onemli derecede etkili oldugu
sonucuna varmislardir. Buna gore katiimcilarin sosyal medya
fenomenlerine gilivenleri ile sosyal sorumluluk kampanyalarina katilimlari
arasinda pozitif bir iliski vardir.4? Yaylagiil ise “Sosyal Medya Fenomenlerine
Baglanmishgin Belirlenmesi: Yiiksekoégretim Ogrencileri Uzerine Bir
Uygulama” isimli ¢calismasinda 6grencilere anket uygulayarak sosyal medya
fenomenlerine baglilifin cinsiyete ve internette zaman ge¢irme siiresine
gore degisiklik gosterdigi sonucuna ulagmistir-41
C. Yontem ve Verilerin Degerlendirilmesi

Bu c¢alisma, Instagram’daki muhafazakar influencer takipgilerinin
muhafazakarlik ve liiks tiiketim konularindaki goriislerini incelemeyi
amaglamaktadir. Calismada nitel arastirma desenlerinden durum incelemesi
yapilmistir. Nitel durum incelemesinde bir duruma iliskin olan ortamlar,
bireyler, olaylar ve siiregler biitiinciil bir yaklasimla incelenerek bireylerin
ilgili durumdan nasil etkilendikleri veya durumu nasil etkiledikleri lizerine
yogunlasilmaktadir.42 Durum incelemesi i¢in veri toplama yontemi olarak
derinlemesine miilakat teknigi kullanilmis ve katilimcilarla goériismeler
yapimistir. Derinlemesine miilakat; goriisiilen kisinin ilgi, goriis, tutum ve

38 Ece Armagan- Mehmet Can Doganer, “Fenomen Pazarlamasi: Youtube Giizellik
Vloggerlar1 Uzerine Bir Arastirma”, 1st International Congress of Political, Economic and
Financial Analysis- 2018 (PEFA’18)

39 Selcuk Kiran- Cansu Yilmaz- ilkim Emre, “Instagramdaki Influencerlarin Takipgiler
Uzerindeki Etkisi”, Uluslararast Yénetim Bilisim Sistemleri ve Bilgisayar Bilimleri Dergisi,
3/2,(2019),100-111.

40 Filiz Balta Peltekoglu- Emel Tozlu, “Kurumsal Sosyal Sorumluluk Kampanyalarinin
Dijital Paydaslari; Sosyal Medya Fenomenleri”, Erciyes iletisim Dergisi 5/4 (2018): 285-
299.

41 Sinasi Yaylagiil, “Sosyal Medya Fenomenlerine Baglanmishgin Belirlenmesi:
Yiiksekégretim Ogrencileri Uzerine Bir Uygulama” Adnan Menderes Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii Dergisi 4 /3 (2017): 219-235.

42 Ali Yildirim- Hasan Simsek, Sosyal Bilimlerde Nitel Arastirma Yéntemleri (Ankara: Seckin
Yayincilik, 2011).
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davranislarini ortaya ¢ikarmak iizere yapilan bir yontemdir.43 Derinlemesine
miilakat teknigi, arastirmaciya gorustiigii kisilerden elde ettigi bilgiler
1s18inda derinlik ve esneklik kazandiran bir yontemdir-44 Anlam yaratan dil
unsuru, kisilerin zihninde Dbirlestirdigi diislincelerini aktarmada
kullandiklar1 en 6nemli aragtir. Sosyal yasamda edindigimiz bilgilerin
zihinden diger bireylere aktarilmasini saglayan dil unsuru, derinlemesine
miilakat tekniginde 6nem kazanmaktadir. Bu anlamda anlam yaratan dil,
derinlemesine miilakatta bir c¢6ziimleme nesnesi olarak ortaya
cikmaktadir-4>

Calismanin amact dogrultusunda oOrneklem seciminde olasiliksiz
amagh 6rneklem yontemi tercih edilmistir. Amagh 6rneklemde, arastirmaci
kimlerin segilecegi konusunda kendi yargisini kullanir ve arastirmanin
amacina en uygun olan Kisileri belirler.#¢ Nitel arastirmalarda 6rneklem
seciminde belirli bir yol bulunmamaktadir. Onemli olan arastirmanin amaci,
giivenilirlik durumu ve zaman ve kaynaklar agisindan neler yapilabilecegidir.
Ozel bir olguyu aragtiran bir ¢alismada kiiciik bir érneklem grubuyla
derinlemesine goriismeler yapilabilmektedir.4” Calismada liiks tiiketim ve
muhafazakarlik arasindaki iliskiyi incelemek icin muhafazakar influencerlari
takip eden 12 katihma ile goriisme yapilmistir. Bu katilimcilardan K.10
kendisini muhafazakar biri olarak gormedigini ifade ettigi icin ¢alismaya
goriisleri dahil edilmemistir. Calismada goriisleri alinan katilimcilara
numaralar verilerek isimlendirilmis ve katilimcilarin yasi, egitim durumu ve
ekonomik seviyesi tablo halinde sunulmustur. Calisma kapsaminda yapilan
goriismeler, pandemi doneminden dolay: kisilerin dogal ortamlarinda, canli
baglanti kurularak yapilmis ve katilimcilara goriismelerin kayit altina
alindigi ifade edilmistir.

1. Verilerin Degerlendirilmesi

Calismada yapilan goriismeler neticesinde elde edilen veriler, nitel
icerik analizi ile incelenmistir. Calismanin veri giivenirliginin saglanmasinda
birka¢ adim izlenmistir. ilk olarak ¢alismada gériisiilecek katilimc sayisi
artirilarak duruma iliskin daha fazla veri saglanmasi yoluna gidilmistir.

43 Ali Balcl. Sosyal Bilimlerde Arastirma Yontem, Teknik ve Ilkeler, 12. Baski. (Ankara:
Pegem Akademi, 2016).

44 Aysel Aziz, Sosyal Bilimlerde Arastirma Yéntemleri ve Teknikleri (Ankara: Nobel Yayin,
2013).

45 Haluk Geray. Toplumsal Arastirmalarda Nicel ve Nitel Yontemlere Giris: Iletisim
Alanindan Orneklerle (Ankara: Utopya, 2017)

46 Balci, 2016.

47 Sener Biiytukoztirk v.dgr., Bilimsel Arastirma Yéntemleri (24.Baski). (Ankara: Pegem
Akademi, 2018).
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Bunun yaninda katilimcilardan elde edilen verilerin birbirini tekrarlamasi
durumunda doyum noktasi saptanarak goriisme yapilan kisi sayisinin
belirlenmesi saglanmistir. Ayrica c¢alismada veri cesitlemesi yapilarak
calisma ile ilgili olan dokiimanlardan ve daha dnceki ¢alisma sonug¢larindan
da faydalanilmistir. Derinlemesine miilakat teknigi sonucunda elde edilen
veriler icerik analizi ile kategorize edilerek “muhafazakarhk algist”,
“muhafazakarlik ve moda iliskisi”, “liiks marka tiiketimi ve motivasyonu”,
“muhafazakar influencerlar” ve “takipgilerin muhafazakar influencerlar
hakkindaki goriisleri” basliklari altinda siniflandirilmistir.

Tablo 1: Derinlemesine Miilakat Yapilan Katilimcilara iliskin Bilgiler

Katillmci No. Yas  Egitim Seviyesi Ekonomik Durum
K1 34 Universite Mezunu Memur

K.2 30 Lisanstistii mezunu Calismiyor

K.3 23 Universite Mezunu Hemsire

K.4 23 Universite Mezunu Calismiyor

K.5 45 Universite Mezunu Calismiyor, esi esnaf
K.6 38 Universite Mezunu Calismiyor, esi doktor
K.7 35 Lise Mezunu Calismiyor, esi esnaf
K.8 38 Universite Mezunu Calismiyor, esi 6zel sirkette ¢alisiyor
K.9 33 Universite Mezunu Ogretmen

K.10 23 Universite Ogrenci

K.11 26 Universite Mezunu Eczac

K.12 41 Lise Mezunu Calismiyor, esi tliccar

a. Muhafazakarlik Algisi

Derinlemesine miilakat teknigi uygulanan calismada katilimcilarin ilk
olarak muhafazakarlik algis1 incelenmistir. Muhafazakarlhik algisini
incelemek icin katihmcilara “Muhafazakarlik nedir?” ve “Kendinizi
muhafazakar olarak tanimliyor musunuz?” sorulari yoneltilmistir.
Katilimcilardan K.1 ve K.2 su cevaplari vermistir:

Dinin gerektirdiklerini yapmak veya din pratiklerini uygulamak
muhafazakdr olarak tanmimlanabilir. Kendimi muhafazakdr olarak
tanimliyorum c¢iinkii yasam bigimim ve diistincelerim muhafazakdr algimla
eslesmektedir (K.1).
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Bana gére bir insanin basortiilii olmasi ve din baglaminda hareketlerine
dikkat etmesi muhafazakdrligin gostergelerindendir. Hem bu agidan
diisiindiigiimden dolayt hem de ailemden dolayr kendimi muhafazakar
olarak tanimlayabilirim (K.2).

Basortiisiinii ve din pratiklerini muhafazakarligin merkezine
yerlestiren K.2, ailesinin muhafazakir olmasmin da bu durumda etkili
oldugunu diisiinmektedir. Muhafazakarlik kavrami edinilen cevaplara gore,
din pratiklerinin uygulanmasi ve Islam’a uygun bir yasam biciminin
benimsenmesi olarak degerlendirilmektedir. Bir baska katilimci, daha
detayli bilgi vererek muhafazakarlik hakkindaki goriislerini su sekilde
belirtmistir:

Evet muhafazakdr biriyim. Cevremde bagértiilii olan insanlarin disinda
giydigim kiyafetlerin boyuna dikkat ederim. Pantolonumun boyuna dikkat
ederim. Giydigim ortamda erkek varsa onlarla muhatap olmam gerekirse
dikkat ederim. Bunlar benim icin Olgiidiir. Yani ¢evremde kendini
muhafazakar olarak nitelendiren ¢ogu insandan daha fazla dikkat ederim.
Yani giyimime kusamima hareketime 6zen gésteririm, bir erkegi tanisam
dahi gerekirse selam bile vermem. (iinkii orada konusmam gerektigini
diisiinmem (K.7).

Bu goriise gore, muhafazakdrlik algis1i genis kapsaml
degerlendirildigi; basértiisii drtmenin yaninda kiyafetlerin islamiyet’e uygun
olmas1 énemli bir kosul olarak éne ¢ikmakla birlikte yabanci bir erkek ile
konusmaktan veya selam vermekten uzak durmayr da icerdigi
goriilmektedir. Muhafazakarligi ihlasla yaptigin1 diisiinen K.5 ve kendini
muhafazakar olarak tanimlayan K.6, muhafazakarliga olan baglliklarini su
sekilde aciklamaktadir:

Bizim ddénemimizde yasanan basértii yasagi bizim muhafazakdrliga iyice
baglanmamiza neden oldu. Ben o ddnem liniversite okuyamadim daha
sonra tiniversite okuyup mezun oldum. Biz Islamiyetin gerektirdigi gibi
ortiintirdiik ve ister istemez davranislarimiz ve diisiincelerimiz de buna gére
sekillenirdi. Simdi ise, bizim o dénem kiyafetlerimiz degisti ve bu ise genglere
rahatlik getirdi. Simdi ¢ok rahat bir sekilde basértiiler ¢cikarilir oldu. Uzun
ve genis kiyafetler anne modeli oldu. Islam’a uygun giyinen biri, anne gibi
diisiiniilmeye basland.. Bu nedenden dolayt da gencler Islami giyim
tarzindan kagar oldular. Onlar icin bagértiilii olmak degil sik giyinmek
énemli oldu. Bizim icin énemli olan Islami giyim, onlarin bejenmedigi,
istemedigi bir giyim sekline déniistii (K.5).

Muhafazakarlik ve ézellikle bagértii bizim icin cok degerli seylerdir. Belki de
oyasaklara denk geldigimiz igin iyice baglandik ki zaten gercekten anlamini
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bildigimiz icin iyice baglanabildik. Bagsértiiyii moda denilen veya tarz
denilen diistincenin bdyle basitlestirdigini diistinmekteyim fakat tek bu
etkilidir diyemem (K.6).

Katilmcilara gore muhafazakarlik algisinin  sekillenmesinde
basortiisii ile ilgili verilen miicadele merkezde yer almaktadir. Buna goére
gecmiste Universitelere girerken bagsortiisii  yasaginin  olmasi ve
katilmcilarin =~ bagortiilerini agmayarak  (iniversite  egitimlerinden
vazgecmeleri, onlarin genelde muhafazakarliga 6zelde ise basortiisiine daha
fazla baglanmalarina neden olmustur. Oysa katilimcilar, basortiisii
serbestliginin yasandig1 donemde iiniversite egitimlerine devam edenlerin,
basortiisiine gerektigi ehemmiyeti vermediklerini diisiinmektedir. Buna
gore katiimcilarin muhafazakarliga baglh olmalarinin arka planindaki
etmenlerden birinin de verdikleri basortiisii miicadelesi oldugu soylenebilir.
Katilimcilar basortiistinden taviz vermemelerine karsin, dini gérevlerini tam
ve eksiksiz olarak yapamadiklarin1 ifade etmektedirler. Bu durum,
basortiisiinii muhafazakarhigin 6nemli bir gostereni haline getirmektedir.

Muhafazakarlik algis1 incelendiginde; genel olarak basortiisi
muhafazakarlik algisinin merkezinde olmasina karsin giyimde uygulanan
oOlciiler, ibadetler ve karsi cins ile olan iligkiler, muhafazakarligin ¢ergevesini
cizmektedir. Ozellikle tiniversite egitimleri esnasinda bagortiisii yasagindan
dolay1 egitim hayatlarina devam edemeyen katilimcilar, muhafazakarhiga ve
basortiisiine daha siki sarilmaktadir. Katilimcilar icin muhafazakarliktan
uzak durmak ya da muhafazakdr olamamak bir eksiklik olarak
goriilmektedir. Katithmcilar, Islam’in emrettigi ibadetleri tam olarak
uygulayamasalar da kendilerini muhafazakar olarak gérmektedir.

b. Muhafazakarhk ve Moda iliskisi

Muhafazakarlik ve moda arasindaki iliski incelenirken katilimcilara
“Muhafazakarlik degisti mi?” “Tesettiir modasi muhafazakdr yasam
bi¢iminin degismesinde etkili oldu mu?”, “Annenizin kapanma sekli ile su an
sizin ortiinme sekliniz arasinda ne tiir farklhiliklar var?” sorularina verilen
cevaplar dikkate alinmistir. Katihmcilarin muhafazakarligin degistigine dair
en dnemli referans noktalari anneleri ile kendi 6rtiinme bigimleri arasindaki
farktir.

Ben sal baglhiyorum annem esarp bagliyor. Ikimizde sacimizi géstermeden

bone ile kapatiyoruz. Ama annem genelde boydan pardésii giyer, pantolon
tunik giymez ama ben pantolon tunik giyiyorum (K.11).

Yani annelerimizle aslinda hala farkliyiz. Onlarin stili ile bizimkisi farkl.
Onlar pardésti ve biiyiik kare esarp baglarken bizimkisi o boyutta degil. Ben
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ise genel olarak sal takiyorum. Bol ve salas kiyafetler giyiyorum. Cok uzun
olmasa da elimden geldigince dikkat etmeye ¢alistyorum (K.9)

Anneleri pardosii giyinmelerine ve daha genis esarplar tercih
etmelerine karsin katilimcilar modern tesettiir giyimi tercih etmektedir. Bu
giyim ise katilimcilar tarafindan sal baglama, tunik altina pantolon giyme
seklinde tarif edilmektedir. Bu noktada anneleri gibi pardésii giymemeleri ve
biiyiik kare esarp baglamamalari nedeniyle annelerinden farkli muhafazakar
olduklarini kabul etmektedirler. Katilimcilara gére muhafazakarlk algisinin
degisiminde gelisen tesettiir modast yatmaktadir. Katilimcilar,
muhafazakarhik algis1 ile tesettiir modasmin birbirlerini etkiledigini
diistinmektedir. Bunun yaninda tesettiir modasiyla ortaya ¢ikan giyinme
pratikleri ise muhafazakarlktan taviz verme olarak degerlendirilmektedir.

Ayrica milakat verilerine gore tesettiir modasinin muhafazakarlik
algisinin degistirilmesi icin bilin¢li olarak yapildigina inananlar yer
almaktadir.

Mesela benim hosuma gitmiyor tesettiir firmalari bile bilege dikkat etmiyor.
Bilek gortiniiyor ya da bone kullanmadan sagi 6nden gésteriyorlar. Onlari
hos bulmuyorum. Dar giyim, bone ile ¢cikmalar falan muhafazakarhg
degistirdi (K.11)

Buna gore katilimcilar, tesettlir modasinin muhafazakarlk cizgisinden
uzaklasilmasina ve nihayetinde muhafazakarligin degismesine neden
oldugunu ifade etmektedir. Ayrica kadinlarin is yasaminda daha fazla yer
almasi, sosyal medya ile influencerlarin ortaya ¢ikmasi da muhafazakarhk
algisinin degisimine etki eden faktorler olarak goriilmektedir.

Eskiden tesettiirlii kadinlar is yasaminda etkin degildi. Egitim ve kariyer
baglaminda 6n planda degillerdi. Basértiilii kadinlarin is yasaminda
ontiniin agilmasi, ¢alisma isteklerinin artmast ile belli ortamlara girmeleri
gerektiginde modern kiyafetlere gereksinimleri artti. Bdyle daha rahat
hissetti. Gerek calisma hayatinda gerek egitim hayatlarinda. Yani bir
ortama girdiklerinde kadinlar daha modern ve hos gériinecek tarza
biiriindiiler. Eskide kalan tesettiir algisi pardesiilti durus, her ortama
girdiginde rahat hissettirmiyordu (K.7).

Tesettiirlii kadinlarin is yasami icinde yer almaya baslamasi onlarin
geleneksel tesettiir kiyafetlerinin disinda modern giyimi benimsemelerini
kolaylastirdig1 anlasilmaktadir. Tesettlir modasi ise bu konuda kadinlara
daha fazla alternatif sunarken muhafazakarlarin Islami ¢izgiden
uzaklasmasina neden olmustur. Kadinlarin okuyarak is yasami icerisinde yer
almasi, geleneksel ortiinmeden modern ortiinmeye giden yolu agmistir.
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Boylece tesettiir firmalar1 ¢alisan kadinin is yasaminda daha rahat ve sik
olmasi icin modern giysiler tasarlamislardir. Pardestiden rahat ve sik giyime
gecis yapan muhafazakar kadin ise giyimini oldugu gibi davranislarini da
degistirmek durumunda kalmistir. Bu taviz katilimcilara gore muhafazakar
giyim ile davranis sekilleri {izerinden gerceklesmektedir. Katilimcilar,
kamusal alanda tesettiirii dogru olarak uygulayanlar ile modern tesettiirii
benimseyenler arasinda farkliliklar oldugunu ifade etmektedir:

Cok daha kapali olanlar sokakta kendilerine dikkat ediyorlar. Konusmalari
ytiriiyiis tarzlart daha dikkatli. Tunik giyen ve daha rahat olan kapalilar
dikkat etmiyorlar mesela her yerde sigara igebiliyorlar, ulu orta
gtilebiliyorlar, konusabiliyorlar (K.12).

Giyim tarzi ile davranis arasindaki bu iliski, muhafazakar alginin
degismesinde de 6nemli bir faktor olarak goriilmektedir. Ancak katilimcilar,
tesettiir modast ve influencerlarin, gen¢ kizlarin tesettiir giyime
heveslenmesinde etkisi oldugunu ifade etmektedir.

.... Daha fazla insan kapanmaya meyilli oldu. O anlamda insanlarin yasam
bicimi degismis olabilir. Kapanmay hig diistinmeyen insanlar bile modern
giyim hos oldugu ve géze hitap ettigi icin kapanmay: diisiinmiislerdir. Bu
anlamda yasam bigcimini etkiledigini diisiintiyorum (K.8) .

Basortiilii olmanin dindeki diger kurallara nazaran daha zor oldugu
lizerinde duran katilimci, dinin emrettigi tesettiir ile moda olan tesettiiriin
birbirine zit olduguna dikkat cekmektedir. Katilimci, 1siltili influencer
yasamlarinin gencleri etkileyerek tesettiire 6zenti olusturdugunu ve bu
durumun muhafazakdrligin degismesinde 6nemli bir etken oldugunu
diisinmektedir.

Bence muhafazakdrlik degisti. Yani gozlemlerime gdre gerek sosyal
medyada gerek c¢cevremde herkesin giyim kusami degisti. Acik secik
gozlemlenecek sekilde gériiliiyor. Taviz tavizi doguruyor denilecek sekilde
kiyafetlerin boylari kisaldi (K.9).

Gelinen bu asamada muhafazakar influencerlarin etkili oldugunu
diistinenler de bulunmaktadir.
Aslinda muhafazakdar takilan kisileri énceden olmayacak ya da
annelerimizin yapmayacagi sekilde gérmeye basladik. Sarkilar séylemeler,
yediklerini ictiklerini paylasmalar gibi bir rahatlama séz konusu... ve bu da
biiyiik bir degisim aslinda...(K.9).
Katilimcinin biiyiik bir degisim olarak degerlendirdigi olgu, aslinda
muhafazakarlik algisindaki degisimi ifade etmektedir. Bu degisim, giyimden
baslayarak davraniglara uzanan bir degisim olarak goriilmektedir.
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Muhafazakar influncerlar bir taraftan tesettiir markalarin tanitirken diger
taraftan bir yasam seklini sunmaktadir. Bu durum ise bir siire sonra ismen
muhafazakar olan ama goriintiide muhafazakarliga uymayan influencerlarin
sosyal medyada boy gostermesine neden olmaktadir. Sonug¢ olarak
muhafazakarlik algisinin degisiminde tesettiir modasi 6nemli bir etken
olarak gorilmektedir. Muhafazakar kadinlarin is yasamina girmesi ise
tesettlir modasinin c¢esitlenmesine neden olmus ve bu durum hem tesettiir
giyimden taviz vermeye hem de davranis ekseninde degisimlere yol agcmistir.
Muhafazakir kadinlarin annelerinden daha farkli tesettiir giyimi
benimsemesinde hem tesettiir modasi hem de influencerlarin etkisi
goriilmektedir. Muhafazakar influencerlar, tesettiir modasinin somut
goriinimleri olarak muhafazakdr kadinlarca ilgiyle takip edilirken,
muhafazakarliga 6zenti olusturmalarinin yaninda muhafazakarlik algisinin
degisiminde de rol almaktadir.

c. Katilmcilarin Liiks Marka Tiiketimleri ve Motivasyonlari

Katilimcilarin litks marka tiiketimleri ve motivasyonlari incelenirken
“Liiks marka kullaniyor musunuz?”, “Kullandiginiz liikks marka isimleri
nelerdir?”, “Ne zamandan beri liiks marka kullaniyorsunuz?” ve “Liiks
markalari tercih etme sebepleriniz nelerdir?” sorularina verilen cevaplar
temel alinmistir.

Telefon (iPhone) ve otomobilde (Audi) liiks marka kullaniyorum. Giyim
olarak ise Pierre Cardin, Aker gibi markalar kullaniyorum. Belirli bir dénem
séyleyemem fakat uzun yillardan beri kullaniyorum (K.1).

Liiks marka kullaniyorum. Bir ¢ogunu kullaniyorum agikgasi. Valentino,
Tommy Hilfiger, Lacoste, Macquin, Balenciaga. Uzun zamandir
kullantyorum. Universitede kullaniyordum. Yasim ilerledikce uygun olanlart
kullaniyorum (K.11).

Cok liiks marka kullanmiyorum. Ipekyol, Twist Vakko, Roman, Nike, Adidas,
Skechers gibi markalart kullantyorum. Uzun zamandir yaklasik 20 yildir
kullaniyorum (K.12).

Evet kullantyorum. Vakko, Ipekyol, Lacoste, Tommy Hilfiger, Armani gibi
markalari kullantyorum (K.7).

Katilimcilarin cevaplart incelendiginde diinyaca inlii markalari
nadiren tercih ettikleri ancak tesettiir giyim alaninda liiks kategorisi icinde
yer alan markalarin kullanildig1 goériilmektedir. Calismaya katilan on iki
kisiden sadece iki tanesi diinyaca tinlii liiks marka olan Tommy Hilfiger,
Lacoste, Valentino, Alexander McQueen, Balenciaga gibi markalarn
kullandigini ifade etmistir. Bunun disinda kalan katilimcilar ise Tiirkiye'de
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popiiler olan liiks tesettlir markalarini kullandiklarini belirtmislerdir. Fakat
cevaplar incelendiginde katilimcilar liikks marka tercih etmelerine ragmen
genel olarak belirli bir lilks markaya baghliklarinin olmadigini ifade
etmislerdir. Ayrica bazi katilimcilar litks markal iiriinleri almadan 6nce
indirim glinlerini beklediklerini belirtmislerdir. Bu durum, katilimcilarin
litks markalara ytiksek licret 6denmesini israf olarak degerlendirmelerinden
kaynaklanmaktadir. Katilimcilarin litks marka tercih etmelerindeki nedeni
belirlemek amaciyla sorulan “Liiks markalar1 tercih etme sebepleriniz
nelerdir?” sorusuna verdikleri cevaplar ise su sekildedir:

Liiks markalarint tercih etmemdeki ilk neden kaliteli olduklarini
diisiintiyorum ve kaliteli iiriinleri kullanmak hosuma gitmektedir. Bu
tirtinleri kullanmak gercekten hosuma gidiyor ve beni mutlu ediyor.
Duygusal bir mutluluk veriyor fakat bunlarin bana fazladan bir dzgiiven
sagladigini diisiinmiiyorum. Bir insanin ézgiivenini karakteri veya baska
faktorler etkilemektedir. 2-3 tane liiks markanin bir insana ézgiiven
verdigini diisiinmiiyorum (K.1).

Kaliteli ve uzun yillar dayanmasi ayrica profesyonel ¢izgilerinin olmasi
benim hosuma gidiyor. Belirgin bir motivasyon hissetmiyorum fakat
profesyonel kesimi ve c¢izgileri daha giincel ve modern oldugu igin
begeniyorum (K.6).

Katilimcilarin  verdikleri cevaplar incelendiginde; daha kaliteli
olmalarindan dolayi liikks marka iirtinlere yoneldikleri goriilmektedir. Liiks
markalarin kaliteli olmasi ve markalarin triinlerinin arkasinda durmasi
katilimcilar tarafindan daha ¢ok tercih edilmesini sagladig1 anlasilmaktadir.
Ayrica katilimcilar arasinda litkks marka kullanimi ile 6zgiivenin birbiriyle
baglantili olmadigini da diisiinenler bulunmaktadir. Bu sekilde diisiinenlerin
cevaplari ise su sekildedir:

Duygusal agidan bir sey hissetmiyorum ve iki liiks markanin insana ézgtiven
vermesi bana az once bahsettigim markalarin algi ¢alismasina yénelik
oldugunu diistiniiyorum. Insan kendini gelistirdikten sonra kendine
6zgtiveni olur zaten kiyafetlerin veya lrtinlerin yapay bir dzgiiven
sagladigini diigtiniiyorum (K.5).

Katilimcilarin liikks markalar1 tercih etmeye baslamalarinda icinde
bulunulan ortamin veya statlinlin, bireyleri lilks marka kullanimina
yonlendirdigi anlasilmaktadir. Bu degerlendirmenin yapilmasinda etkili olan
K.7 nin cevabi su sekildir:

.. Belirli bir statiideki ¢evrede yasadigimiz igin, ister istemez marka

giymemiz cevredeki insanlari etkiliyor. Yani o ¢evrede onu giyinmemiz
gerektigini diisiintiyorum. Marka iiriinlere fazla para verdigim igin tatmin
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olmuyorum aksine, litks markalari indirimli fiyatlara almak beni daha ¢ok
mutlu ediyor (K7).

Bu ifadelere gore katilimcilarin lilks marka tiiketiminde {riinlerin
kaliteli olmas1 ile yasadiklar1 ¢evrenin etken oldugu goriilmektedir.
Markanin kalitesini 6n planda tutan tiiketiciler, miikemmeliyetci tiiketiciler
grubuna girmektedir.

Katilimcilarin liiks tiiketim hakkindaki fikirlerini ortaya ¢ikarmak i¢in
“Liiks marka tiiketimi hakkinda neler diisiiniiyorsunuz?” sorusuna verdikleri
cevaplar su sekildedir:

Benim diistinceme gére Islamiyet’te yetinme olgusu vardir yani israf
haramdir. Liiks markalara baktigimizda gercekten fazla paralar isteniyor
ve insanlart israfa siiriikledigini diigiintiyorum. Ama liks marka
kullananlari yargilamak da bana diismez saygi duyarim (K.3).

Cok dogru bulmuyorum. Bunu bu gsekilde sergilemeleri de hos degil, bu
iiriinleri alabilecek olanlar var ama alamayanlar da fazla. Ozenti oluyor
insanlarda. O yiizden hosuma gitmiyor (K.12).

Bazi  katillmcilar, liks marka tiketimini israf olarak
degerlendirmektedir. Hatta liiks marka tiiketen insanlarin 6zenti icerisinde
olduklar ifade edilmektedir. Ote yandan israfin kisinin ekonomik durumuna
gore belirlendigini s6yleyen katilimcilar da mevcuttur.

Israfi bence insanlarin maddi durumu ve vicdam belirler diye diistiniiyorum.
Mesela benim igin israf gibi gériinen bir tirtin, baska bir hanimi zorlamadigi
icin israf olmaz. Yani ekonomik durumu iyi olan ve bunun israf olmadigini
diistinen birisi tabii ki liiks marka tiiketebilir (K.6).

Ben olumlu diisiintiyorum. Varsa tiiketebilirler. Acikcast muhafazakadr olan

bizler de tiiketiyoruz liiks markalari o yiizden olumsuz gelmiyor. Cok asiri
olmadikga israf olmadik¢a kullanilabilir (K.11).

Muhafazakar kadin tiiketicilerin liiks marka kullanimi hakkinda iki
sekilde dislindiigli goriilmektedir. Katiimcilarin bazilari, liikks marka
tiiketiminin israf oldugunu ve Islam’a uygun bir davranis olmadigini
diisinmektedir. Bu fikre sahip olan katilimcilar, kendileri liiks tiiketim
Uriinlerini tercih etmelerine ragmen yaptiklarinin dogru bir davranis
olmadigini diistinmektedir. Diger katilimcilar ise israfin, insanin ekonomik
durumuna gore degisebilecegini diistinerek liikks marka tiiketimini
normallestirmektedir. Fakat her iki kesim de bir baskasinin kararini
yargilamamakta ve saygi duymaktadir. Gorliismelere gore israfin ekonomik
duruma bagh olarak normallestirildigi, degisen diinya ile birlikte
muhafazakarhin da degistigi sonucu ortaya c¢ikmaktadir. Islam’mm hos
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gormedigi israf konusu, zaman icgerisinde insanlarin ekonomik gii¢lerinin
artmasi ile birlikte siradanlastirilmakta ve normal karsilanmaktadir. Israf
olup olmadigini belirleyen nokta ise dinin gerekliliginden ¢ikarak ekonomik
glice dogru kaymaktadir.

d. Muhafazakar Influencerlar

Muhafazakar influencerlar, sosyal medya alanlarinda tiriin tanitimi ile
beraber hem kendi bilinirliklerini artirmakta hem de iiriin satislarinin
cogalmasini saglamaktadir. influencerlarin sosyal medya kullanicilarinin
yasamina girmesi ise bu noktada ¢alismada sorulan ve incelenmesi gereken
ayr1 bir kategoridir. Calismada verilen cevaplara bakildiginda katilimcilar ya
Instagram’daki kesfet boéliimiinden ya da arkadas tavsiyesi {izerine
muhafazakar influencerlari takip ettiklerini belirtmislerdir.

Kesfet béliimiinde gérdiim ve 2 yildan beri takip ediyorum. Muhafazakar
kiyafetleri incelerken gérdiim dikkatimi cekti takibe aldim (K.6).

Sosyal medya alanlari influencer ve takipgileri bir araya getirse de bu
birlikteligin devam etme siirecinde takipg¢inin bile isteye stirece katilimi 6ne
cikmaktadir. Diger influencerlardan muhafazakar goriintiileri (basortiileri)
ile farklilasan bu influencerlar, muhafazakar kadin takipgilerin ilgisini
cekerek her gecen gilin takipei sayisini artirmaktadir. Katilimcilarin
muhafazakar influencerlar1 neden takip ettikleri ise konunun mahiyetini
belirtmesi a¢isindan dikkat cekicidir.

Biz énceden kendimiz gibi insanlar gérmeye pek aliskin degildik. Belki de o
da bizim ilgimizi cekmis olabilir. [Ik basta takip ederken keyif aldik. Zevkle
takip ettik daha sonra ¢ok cogaldi sikmaya baslayinca takipten cikardik.
Aslinda hepsi Instagram ile basladi (K.9).

Katilimci, Instagram 6ncesi donemde muhafazakar insanlari gérmeye
pek aliskin olmadiklarini bu ytizden onlari takip ettiklerini ifade etmektedir.
Yine bu silirecte kendisini giyim ve yasam sekli ac¢isindan rahatsiz eden
influencerlar1 ve zamanla birbirinin kopyasi mahiyetinde olan influencerlari
da takipten ¢ikardigini belirtmektedir. Bu anlamda muhafazakar kadinlarin
influencerlar1 takip etmesinde kendileri gibi insanlar gérme istegi one
¢ikmaktadir. Bu durum, kendisi gibi giyinen, kendisi gibi davranan bir
muhafazakarin yasam seklini merak etme isteginden de kaynaklanmaktadir.
Geleneksel medyada muhafazakdr Kkadinlarin yeterli oranda temsil
edilmemesi, katilimcilarin sosyal medya ortamlarinda kendileri gibi
muhafazakar insanlari gorme, yasamlarini takip etme istegi olusturmaktadir.
Sosyal medya ile birlikte ortaya ¢cikan bu durum, Tiirkiye’de arka planda
kalan muhafazakar kesimin canlanmasi olarak da degerlendirilebilir. Bu
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durum, zamanla takipgilerin muhafazakar moday:1 takip etme bigimine
evrilmistir.
Ben énceden kapali degildim. O dénemde arkadaslarim takip ediyordu.
Onlar tesettiirliilerdi. Onlardan gdrerek takip etmeye basladim. Tiim giyim
sayfalarini takip etmektense onlari takip etmeyi tercih ediyorum. Onlar
giyiyor ve kiyafetin durusuna bununla karar veriyorum. Kapandigimdan
beri takip ediyorum yani dért senedir (K.3).

Katilimcinin basortiisit takmadigi donemde dikkatini ¢ekmeyen
muhafazakar influencerlar, tesettiir giyimi tercih etmesiyle beraber ilgisini
cekmeye baslamistir. Bu durumda bir 6nceki katilimcinin da ifade ettigi gibi
sosyal medya alanlarinda kullanicilar kendisi gibi olan insanlari takip etmeyi
istemektedir. Bu isteklerinin birincil nedeni muhafazakar birini gormek iken
ikincil olarak hem moday1 takip etmek hem de almak istedikleri kiyafetlerin
durusunu géormektir.

Bir baska katilimci, muhafazakar influencerlar1 takip etmesinde
bilingli kapanan tesettiir kadin imasinin bulundugunu belirtmistir. ilk takip
ettigi donemde muhafazakar ¢izgide yer alan bu influencerlar, zamanla bu
cizginin disina ¢ikmalariyla birlikte muhafazakar takipgiler tizerindeki
etkilerini kaybetmislerdir.

Ilk takip ettigim zamanlardaki kapanma sekli ve bilincli kapandim mesaji
ayrici bir ézelligiydi bence. Bu durumda ¢ok hosuma gidiyordu fakat simdi
bu ¢izgiden uzaklagsti (K.6).
Bir baska katilimci ise muhafazakar influencerlari takip etme isteginin
altinda litks markalar1 tanimak oldugunu ifade etmistir.

Cok liiks hayatlar1 olan influencerlarin hayatlarindaki o liiks markalari
tanimak i¢in. Kullanmasam alim giiciim olmasa bile o markalari bilmek icin
takip ediyorum. Herhangi bir ortamda o markalarla karsilastigimda onun
liiks bir marka oldugunu bilmek igin (K.7).

Bu durum katihlmcilara “Muhafazakar influencerlar1 diger
influencerlardan ayiran ozellikler nedir?” sorusuna verilen yanitla da
iligkilidir. Liiks yasam igerisinde yer alan ve muhafazakdr goriinen
influencerlar1 diger influencerlardan ayiran en temel o6zellik sadece
basortiilii olmalaridir.

Benim muhafazakadr influencerlari takip etmemin nedeni bizden farkl
yasam sekillerini merak ediyorum. Iki influencer icin cevaplarsam da hem
merak etmem hem de siirekli hareket halindeler biraz farkli olacak ama
sanki pembe dizi gibi yasamlari varmis gibi geliyor (K.2).

Influencerlarin yasam bicimini pembe dizilere benzeten katilmci,
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tipki bir dizi izler gibi ilgiyle takip etmektedir. Muhafazakar influencerlarin
likks oteller, restaurantlar ve gilizellik salonlar1 ile kusatilan yasamlari
takipcilerin ilgisini ¢ekerken kullandiklar1t moda giysiler ise takipcileri satin
alma davranisina yoneltmektedir.

Kisaca ¢alismada incelenen influencerlar, sosyal medyada basortiileri
ile dikkat cekmekte ve muhafazakar kadinlarin ilgi odagi haline gelmektedir.
Bu ilginin olusmasinda muhafazakar kadinlarin kendileri gibi insanlarin
yasaminl gorme istegi one ¢ikmaktadir. Yeni bir tiiketici kitlesine 6nciiliik
yapan bu influencerlar, muhafazakar kadinlara giyim tiiyolar1 onerirken,
kullandiklar1 markalarin en iyi ve en moda iirtinler oldugunu ispat etmek icin
bir yaris igerisine girmislerdir. Modanin temelinde kendini stirekli yenileme
ilkesi yer alirken modaya uygun yasama, muhafazakarlar a¢isindan zamanla
muhafazakar ¢izgiden uzaklasmay:1 getirmistir. Tiketim kiltiiri stirekli
tilketmeye ikna ederken, Islami bakis acisindan farkinda olmadan
uzaklasmay1 saglamistir. Bu bakis agisi, israfi giinah sayan anlayistan
siyrilarak stirekli aligveris yapma giidiisiinii yerlestirmektedir. Sonuc olarak,
muhafazakdr moday1 takip etme silirecinde rol model olarak goriilen
influencerlarin muhafazakarligin i¢inin bosaltilmasina neden olduklari
anlasilmaktadir.

e. Takipcilerin Muhafazakar Influencerlar Hakkindaki Goriisleri

Takipcilerin muhafazakar influencerlar hakkindaki goriisleri, titketim
ve muhafazakarlik algisi olarak iki grupta incelenmistir.

Tiliketime yonelik algiy1 6l¢mek i¢in “Muhafazakar influencerlari diger
influencerlardan ayiran 6zellikler nelerdir?”, “Muhafazakar influencerlarin
tanittigl Urlnler liks trinler mi?”, “Muhafazakar influencerlarin yasam
bicimi icerisinde liiks olarak dikkat ¢ceken unsurlar nelerdir?”, “Muhafazakar
influencerlarin tanittiklar1 Uriinlerden siparis verdiniz mi?” sorular
sorulmustur.

“Muhafazakar influencerlarin tamittigil iriinler liikks iriinler mi?”
sorusuna verilen cevaplar incelendiginde;

Hepsi diyemem fakat genelinin liiks tiriinler oldugunu diistiniiyorum (K.2).
Liiks degil hatta ¢ok béyle ¢ok giizel gériinen kiyafetleri yerinde gormeye
gittigimde ¢ok kétii kumaga sahip pazar mall tiriinler olabiliyor. O yiizden
cok secici olmak lazim. Asagi yukari siirekli takip etigim icin biliyorum artik
goriince bile anliyorum kaliteli olup olmadigini. Hep kaliteli degil farkl
kalitede iiriinlerde olabiliyor icinde. Daha ¢ok elbise, ¢anta, esarp, sal ve
nadiren taki tanitiyorlar (K.8).

Katilimcilar, muhafazakar influencerlarin genelde esarp, ¢canta, gozliik
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ve ayakkabi markalarinda liiks marka tercih etmelerine ragmen giyimlerinde
orta smif markalar1 kullandiklarini ifade etmektedir. Katilimcilar,
influencerlarin kullandiklari tirtinlerin ltiks olup olmadigini, kendi ekonomik
durumlarina gére kiyaslamaktadir. Ozellikle tamtilan iriinleri liiks
bulmayan katilimcilarin ekonomik durumlari dikkate alindiginda hepsinin
ortalama bir seviyenin lizerinde oldugu belirlenmistir. Bu durum, bir iiriiniin
liiks olarak degerlendirilmesinde ekonomik durumun etkili oldugunu
gostermektedir.

“Muhafazakar influencerlarin yasam bi¢imi icerisinde liiks olarak
dikkat ¢eken unsurlar nelerdir?” sorusuna verilen cevaplar su sekildedir:
Evleri ve yasam tarzlari ¢ok liiks geliyor mesela stirekli yurt disina seyahat
etmelerini liiks olarak diistintiyorum (K.1).
Yasam sekilleri cok liiks fakat ézellikle kullandiklari gézliik markalarindan
birkag tanesinin fiyati dikkatimi cekmisti (K.3).
Senede birkag kere tatile gitmek hem de liiks dedigimiz oteller veya
villalarda kadin kadina toplanip gidilen muhafazakdr kesim dedigimiz
insanlarin yaptiklari tatiller bence liikse giriyor ve bunun senede birkag kere
yapilmasi, gidilen otellerin detayli ¢ekilmesi bunlar da liiks icine
giriyor(K.7).
Katilimcilar, influencerlarin, tanittiklari iriinlerden ziyade yasam
bicimlerinin daha liiks olduguna dikkat ¢cekmektedir. Liiks yasam icerisinde
yasam alanlari, yurt disi seyahatleri, tatil mekanlari yer almaktadir.

Katilmcilar “Muhafazakar influencerlarin tanittiklari {riinlerden
siparis verdiniz mi?” sorusuna su sekilde cevaplar vermistir:
Begendigim bir sal oldu ve DM’ den yazdim fakat piyasanin gercekten ¢ok
lizerinde bir fiyat sdylendigi icin almadim. Fakat uygun fiyata bir liriin
bulursam almay: diisiiniiyorum (K.1).
Orta diizeyde fiyata sahip olan tirtinlerden aldigim oldu (K.8).

Katilimcilar, muhafazakar influencerlarin tanittigi liriinlerden sadece
uygun fiyath olan liriinlerden satin alma davranisi sergilemektedir.

Katilimcilara “Muhafazakar influencerlar sizin icin yasam bi¢imi ve
giyim tarzi agisindan érnek biri midir?” sorusu yoneltilmis ve alinan cevaplar
katilmcilarin muhafazakarlik algisina yonelik ¢ikarimlarda bulunmayi
saglamistir.

Islamiyet ve muhafazakarhgi aym kefeye koydugum icin muhafazar
influencerlarin iyi érnek oldugunu diisiinmiiyorum. Islam’da bu kadar
liiksiin haram oldugunu diistindiigiim icin yasam tarzi agisindan ve
giyimlerinin de tesettiir acisindan pek Islam'a uymadigi icin érnek oldugunu
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diisiinmiiyorum (K.2).

Kesinlikle érnek degiller. Mesela takip ettigim bir bayan var yasamiyla
giyimiyle kusamiyla ¢ok érnek birisi. Genel diistiniildiigiinde érnek degil
ama birkag tane iclerinde érnek olabilecek kisiler var (K.9).

Islam’da bu kadar liiksiin haram oldugunu diistindiigiim icin yasam tarzi
acisindan ve giyimlerinin de tesettiir acisindan pek Islam’a uymadigi icin
6rnek oldugunu diisiinmiiyorum (K.2).

Cok fazla israf oldugunu gériiyorum, ¢ok fazla marka paylasimi belki de
onlarin hepsini kullanmiyor sadece marka tanitmak icin yapiyor ... (K.7).

Liks yasami gosteren muhafazakar influencerlarin tiiketim sekli
katiimcilar tarafindan israf olarak algilanmakta ve islam’a uygun olmadig1
icin elestirilmektedir. Alinan cevaplara goére muhafazakar influencerlar genel
olarak muhafazakarlig1 temsil etmemekte, giyim sekli ve liiks yasantilar ile
olumsuz degerlendirilmektedir. Buna ragmen katilimcilar, muhafazakarlhigin
onemli bir gostereni olarak basortilii modern giyimi benimseyen
influencerlart1 merak etmekte ve giyim tarzlarini uygulamaya
calismaktadirlar.

Evet tabii fikir veriyor bana. Ornek aliyorum ve giyim énerilerini
uygulamaya ¢alistyorum (K.8).

Katilimcilar, takip ettikleri influencerlarin muhafazakar olmadiklarini
diistinmelerine karsin giyim tarzlarin1 6nemseyerek celiskiye diismektedir.
Katilimcilarin muhafazakar influencerlar1 neden takip ettikleri sorusuna
verdikleri cevaplarda muhafazakir moday1 takip etme cevabi 0One
cikmaktaydi. Bu durumda muhafazakir moday1 takip etmek
muhafazakarliktan tedrici olarak uzaklasmay1 beraberinde getirmektedir.
Bu durum muhafazakarlik algisinin degistigini ve influencerlarin giyim
tarzinin muhafazakarlar tarafindan normallestirildigini gostermektedir.

Goriismelere gore katihmcilar, muhafazakar influencerlarin islam’da
belirlenen tesettiire uygun olarak giyinmediklerini diisiinmektedir.

Yasam bicimleri agisindan da giyim tarzlarindan dolayi da érnek degiller ve
olmamali diye diisiintiyorum. Bu tarz giyinen insanlarin bagértiistiniin icini
bogalttiklarini diisiintiyorum. Yasam biciminde ise israfa kagcmalarini yanlis
buluyorum fakat basoértiilii diye maddi durumu iyi olan birinin de o evlerde
yasamasi niye yanlis olsun diye diistintiyorum (K.3).

Katilimcilar bagortiilii  influencerlarin  yasam biciminde israfa
kactiklarini diistinmelerine karsin ekonomik durumu iyi olan insanlarin liiks
evlerde yasayabilecegini diisiinmektedir. Bu noktada israf kavramina
bakilmas1 gerekmektedir. islam’da iiriin hiyerarisisine gére muhafazakar
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influencerlarin savurgan yasamlar1 ‘kamaliyyat’, liikks evlerde yasama
‘hajiyyat’; yani yasam Kkalitesini artirmaya yonelik ihtiyaclar icinde yer
almaktadir. Burada dikkat edilmesi gereken nokta, katilimcilarin israfi
elestirmelerine ragmen ekonomik durumun iyi olmasi halinde liikks yasamay1
normal karsilamalaridir.

Katillmcilar agisindan sorunlu bir bagka alan ise mahremiyetin
ortadan kaldirilarak muhafazakarliga aykir1 davranilmasidir.

Hayir kesinlikle drnek almiyorum. Onlarin kendilerini o mekanda bu
mekanda gdstermeleri sagma geliyor. Onlart muhafazakdr biri olarak
géremiyorum (K.12).

Katilmcilara gore muhafazakar influencerlar, sosyal medya ile
beraber gosteris¢i bir yasam siirmektedir. Bu gosterisli yasam, kutsal olani
kapitalist sistem icerisinde eriterek muhafazakarhiga aykir1 bir goériinim
sergilemektedir. Sosyal medyanin popiilerlesmesiyle beraber ortaya ¢ikan
ve yayginlasan influencerlik, muhafazakar insanlar arasinda da yeni bir is
alani haline gelmistir. Baslangigta tesettiire uygun giyinen ve daha miitevazi
bir yasama sahip olan influencerlar zamanla bu cizgiden uzaklasarak
gosterisci bir yasam igerisinde yer almislardir.

Liks driinlerin tanitildigi, likks cafelerde ve restaurantlarda
yemeklerin yendigi, liikks glizellik salonlarinin tercih edildigi bu yasam ise
zamanla kutsal olanin geri plana itilmesine neden olmustur. Sadece gorintii
boyutunda kalan muhafazakarlik, katilimcilarin ifade ettigi gibi Cuma
mesajlarinin 6tesine gegcememektedir.

Iki yénden yanlhs érnek oldugunu diistiniiyorum. Islami acidan ele
aldigimizda gercekten Islam’t yanhs tamtiyorlar. Basini kapatip bir de
miibarek giinlerde mesaj yayinlandiginda her gsey tamammis gibi
géasteriliyor. Hem de maddiyat ¢ok fazla 6n planda tutuluyor. Sanki tesettiir,
maddiyat olunca béyle olmali gibi gosteriliyor (K.6).

Sonu¢ olarak takipcilerin muhafazakar influencerlar hakkindaki
goriislerinde muhafazakar yasama aykiri davranilmasi en genel nokta olarak
goze carpmaktadir. Derinlemesine miilakat verilerine gore tesettiire uygun
giyinmeme, Islami yasama uygun olmayacak sekilde mahremiyetin ihlal
edilmesi, liikks yasam tarzi ve tiiketim aligkanliklari ile ¢epecevre sunulan
yasam bicimleri muhafazakarlik algisinda 6ne ¢ikmaktadir. Katilimcilar
bunun yaninda lilks yasam ve israf konusuna dikkat cekerek bunun
muhafazakarhga aykir1 oldugunu ifade etmektedir. Ancak burada dikkat
cekilmesi gereken nokta katilimcilar, muhafazakar influencerlar: liiks
titketim icerisinde yer aldiklari icin elestirmektedir. Katilimcilar, siirekli
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alisveris giidiisii asilayan, takipcilerine kullandiklar1 trtinleri almalari
konusunda ikna etmeye calisan influencerlar1 gormezden gelmektedir. Bu
durum, tiikketim kiiltiiriiniin Islamc1 muhafazakar cizgide yer alan insanlar
tarafindan da igsellestirilerek normallestirildigini gostermektedir.

Sonug

Calismada elde edilen verilere goére muhafazakarhk algisi
incelendiginde genel olarak basortiisii muhafazakarlik algisinin merkezinde
olmasina karsin giyimde uygulanan o6lciitler, ibadetler ve karsi cins ile olan
iliskiler muhafazakarligin cercevesini c¢izmektedir. Ozellikle {iniversite
egitimleri esnasinda bagortiisii yasagindan dolay: egitim hayatlarina devam
edemeyen katilimcilar, muhafazakirliga ve basortiisine daha siki
sarilmaktadir. Katiimcilar icin muhafazakarliktan uzak durmak ya da
muhafazakar olamamak bir eksiklik olarak kabul edilmektedir. Katilimcilar,
Islam’in emrettigi ibadetleri tam olarak uygulayamasalar da kendilerini
muhafazakar olarak gérmektedir.

Muhafazakarlik ve moda arasindaki iliski, zamanla muhafazakarlik
algisinin degisimine neden olmustur. Muhafazakarliktaki bu degisim,
davranislardan giyime kadar uzanmaktadir. Buradan hareketle influencerlar
ve tanitimini yaptiklari tesettiir modasi, bu alginin degisiminde 6nemli rol
oynamaktadir. Ayrica muhafazakar kadinlarin is yasaminda yer almasi,
muhafazakdr modanin ¢esitlenmesine yol agmis ve tesettiir giyimin
cercevesini genisletmistir. Muhafazakar influencerlar, muhafazakar giyime
0zenti olustururken muhafazakarlik algisinin degismesine neden olmustur.

Katilimcilar dinin emrettigi tesettlir anlayisi ile moda olan tesettiir
anlayisin birbirine zit olduguna dikkat ¢ekmektedir. Onlara gore
muhafazakar influencerlarin 1siltili yasamindan etkilenerek tesettiire giren
gencler, muhafazakarligin degismesine neden olmaktadir.

Katilimcilarin lilkks marka tiiketim aliskanliklar1 ve motivasyonlarina
iliskin gortslerinde tiriinlerin kaliteli olmasi ile bireyin dahil oldugu sosyal
statli 6ne ¢ikmaktadir. Katilimcilarin bazilari, lilkks marka tiiketiminin israf
oldugunu ve Islam’a uygun bir davranis olmadigini diisiinmekte ve liiks
marka tliketim aliskanligindan vazge¢emediklerini ifade etmektedir. Diger
katilimcilar ise sahip olunan imkanlar dogrultusunda liiks marka tiiketiminin
israf olmadigini diisiinmektedir. islam’in hos gérmedigi israf konusu, zaman
icerisinde insanlarin ekonomik giiclerinin artmasi ile birlikte
siradanlagsmakta ve normal karsilanmaktadir. Israfin belirlenmesinde ise
Islam’in koydugu kurallardan ziyade sahip olunan ekonomik gii¢ 6éne
cikmaktadir.
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Calismada incelenen influencerlar, sosyal medyada basortiileri ile
dikkat gekmekte ve muhafazakar kadinlarin ilgi odagi haline gelmektedir. Bu
ilginin olusmasinda kendileri gibi insanlarin yasamini gérme istegi 6ne
cikmaktadir. Bu influencerlar, muhafazakar kadinlara giyim tiiyolar1
onerirken kullandiklar1 markalarin en iyi ve en moda iiriinler oldugunu
gostermeye calismaktadirlar. Sosyal medyanin da araci oldugu tiiketim
kiltiirii muhafazakar kadinlarin israfi giinah sayan anlayistan siyrilmasina
ve slrekli alisveris yapma eylemi icerisinde yer almalarina neden
olmaktadir. Bu durum, muhafazakar moday: takip etme siirecinde rol model
olarak goriilen influencerlarin muhafazakarlik kavraminin iginin
bosaltilmasina yol a¢tig1 diisiiniilmektedir.

Sonuc¢ olarak takipcilerin muhafazakar influencerlar hakkindaki
goriislerinde muhafazakar yasama aykir1 davranilmasi en genel nokta olarak
goze carpmaktadir. Derinlemesine milakat verilerine gore tesettiire uygun
giyinmeme, islami yasama uygun olmayan mahremiyetin ihlal edilmesi, liiks
yasam ve tliketim iirlinleri ile ¢epecevre sunulan yasam bicimleri,
muhafazakarlik algisinda 6ne ¢ikmaktadir. Katilimcilar bunun yaninda liikks
yasam ve israf konusuna dikkat ¢gekmekte ve bunun muhafazakarliga aykiri
oldugunu ifade etmektedir. Ancak dikkat c¢ekilmesi gereken nokta,
katilimcilarin muhafazakar influencerlari elestiririrken sadece liiks tiiketimi
odaga almalaridir. Katiimcilar, strekli aligveris glidiisii asilayan,
takipgilerine kullandiklari tirtinleri almalar1 konusunda ikna etmeye ¢alisan
influencerlar1 gérmezden gelmektedir. Bu durum, tiketim Kkiiltiiriiniin
muhafazakar cizgide yer alan insanlar tarafindan belli o6lgiilerde
icsellestirilerek normallestirildigini gostermektedir.
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Extended Abstract

The development of the Internet and web 2.0 technologies have led ordinary
people to increase their visibility on social media platforms. On Instagram,
one of these visual platforms, people who are called influencers increase
their number of followers by sharing their daily lives and producing content.
These influencers try to affect their followers with their lifestyle and the
products they promote. This power of influencers gains importance for
marketing. Businesses choose the appropriate influencer in order to reach
the target audience that they determine according to their products. Muslim
women influencers also allow businesses to reach Muslim society. The neo-
conservative middle class, which started to form in the post-1980 period in
Turkey, added consumption practices to its lifestyle over time. Neo-
conservatives take care that the commodities consumed are in accordance
with Islamic values in order to place consumption in their lifestyle. In the
study, while examining the relationship between luxury consumption and
conservatism, a case study was made from qualitative research and in-depth
interview method was preferred from data collection techniques. This study
aims to examine conservative influencer followers’ view on conservatism
and luxury consumption. This study was conducted with an in-depth
interview technique and hijab followers of different socio-economic levels
took place in the selection of the sample. The non-random purposeful
sampling technique was used in the selection of the people to whom the
semi-structured interview technique would be applied. The followers were
selected starting from the close environment extending to the environment
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of the subject group. A total of 12 women were interviewed by asking
questions about Islam and luxury consumption. In purposeful sampling, the
researcher determines the people who are most suitable for the purpose of
the research.

Findings obtained through the in-depth interview technique are classified
under the following headings: the perception of conservatism, the
relationship between conservatism and fashion, luxury brand consumption
and motivation, conservative influencers, followers' views about
conservative influencers are examined in general categories. In the
relationship between conservatism and fashion, it has been understood that
fashion is an important factor in the change of the perception of
conservatism. This change in conservatism is observed in both people’s
behaviours and their clothing styles. From this point of view, Muslim
conservative influencers and the hijab fashion they promote play an
important role in the change of this perception. In addition, the participation
of Muslim women in business life has led to the diversification of modest
fashion and expanded the range of hijab clothing. While conservative
influencers have created a desire for modest fashion, they have also led to a
change in conservatism. When the luxury brand consumption and
motivation of the participants are examined, it has been revealed that the
main motivation of luxury brand consumption is the quality of the products
and social status. When the relationship between luxury consumption and
Islam is examined, it is understood that not all participants consider luxury
consumption as waste. Some participants argue that luxury brand
consumption is wastage and an action prohibited in Islam, but they cannot
escape the luxury brand consumerism. Other participants, on the other hand,
think that luxury brand consumption is not waste with regard to their
financial power. The concept of waste, which Islam distastes, has become
ordinary and regarded as normal with the increase in people’s financial
capability over time. The relationship between luxury consumption and
waste is explained by economic power rather than the rules set by religion.
Muslim conservative influencers in this study draw attention with their
headscarves in social media and become the centre of attention of Muslim
women. The desire to see the lives of people like themselves comes to the
fore in this interest. While these influencers offer clothing tips to
conservative women, they enter a race to prove that the brands they use are
the best and most fashionable products. As a result of the consumer culture
for which social media serves, Muslim women break away from the idea that
considers wastage a sin and have a shopping addiction. It is thought that
influencers, which are seen as role models in following modest fashion, cause
the concept of conservatism to be evacuated. Even though headscarved
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fashion influencers offer their followers a life full of luxury brands,
participants tend to buy affordable products. On the other hand, the
participants, who do not see the headscarved fashion influencer as
conservative, enter into a contradiction by following them and paying
attention to their dressing style. According to the answers of participants, it
has been concluded that the Muslim women influencers go against the
conservative way of living since they do not follow the Islamic standards of
modesty and adopt a luxury lifestyle and they do not preserve privacy on
social media. However, it should be noted that the participants direct their
criticism on the Muslim women influencers only for their luxury
consumption. They ignore the fact that the influencers dominate follower’s
shopping habits by encouraging people to buy the products they promote by
creating a constant urge for shopping. This situation shows that the
consumer culture is also internalised and normalised by Muslim people.
Keywords: Sociology of Religion, New Media, Influencer, Luxury
Consumption, Conservatism.
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