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Fantazmagorik Bir Mekan Olarak Twitter ve Simulatik Flaneurler

Murat Bozkurt®
Oz
Bu ¢aligmanin hedefi etkilesimli ve katilimcet bir medya tiirii olan yeni medyanin po-
litik/ideolojik sdylem iiretiminde en etkili mecralarindan biri olan Twitter’in yapisini ve
kullanicilarinin varolussal konumu mekan ve kimlik olgulart iizerinden ¢éziimlemektir.
Modern yagamin ontolojik anlamda dogal, teknik anlamda yapay bir uzantis1 olan, bir bi-
reysellesme/toplumsallagsma pratigi olarak sosyal medyanin modern birey tizerindeki va-
rolussal boyuttaki etkisi; bireysel ve toplumsal yasantidaki duyus, diistints, algilayis ve
davranis kaliplarini doniistiirmesi; son olarak tarihteki 6rneklerinden ¢ok farkli bir insan
ve uygarlik tiiriiniin olusumundaki inkar edilemez roliiniin arka planindaki paradigmatik
degisim irdelenmektedir. Bu hedeflere ulasmak amaciyla oncelikle (I) sosyal medyanin
modern ¢ag ve paradigma igindeki yeri ortaya koyulduktan sonra (II) mekan ve kimlik
agisindan benzesim kurulan kavramlarin (fantazmagori, simiilasyon ve fldneur) literal ve
kuramsal kullanim bi¢imleri, tanimlar1, anlam alanlar1 ve Twitter pratigi ile benzerlikleri
iliskilendirilmektedir. Daha sonra (IIT) Twitter’in teknik yapisi mevzu baglaminda ele
alimmakta, son kisimda ise (IV) dijital bir mekanda insa edilen dijital kimliklerin olustur-
dugu dilin (sdylemin) baz1 politik/ideolojik/parodik yonleri tespit edilmekte ve fenomen/
fldaneur tipi semiyotik a¢idan degerlendirilmektedir.
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Twitter as a Phantasmagoric Space and Simulatic Flaneurs

Abstract

This article aims to structurally analyze Twitter as an interactive, participatory media
type that is one of the most effective channels of new media in political/ideological dis-
course-production, as well as the existential position and situation of its users, through the
phenomena of space and identity. Given social media as a practice of individualization/
socialization is an ontologically natural, technically artificial extension of modern life,
the article explores its existential effects upon the modern individual; its transformation
of the emotional, reflexive, perceptive and behavioral patterns in individual and social
life; finally the paradigmatic change behind its undeniable role in the formation of a par-
ticular type of human being and civilization that are very different from their precedents
in history. To do this, primarily (I) the place of social media within the modern age and
paradigm will be elaborated, then (I) literal and theoretical uses, definitions, areas of
meaning and similarities with the practice of Twitter of concepts (phantasmagory, fldneur
and simulation) that are likened to each other in terms of space and identity are examined.
The following section (IIT) contextually introduces the technical structure of Twitter and
the final section (IV) detects certain political/ideological/parodical aspects of the /an-
guage (discourse) constituted by digital identities in a digital space and reassesses the
phenomenon/flaneur type semiotically.

Keywords: Phantasmagoria, simulation, flaneur, Twitter, language, identity, discourse.
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Giris: Sosyal Medyanin Modern Cag ve Paradigma icerisindeki Yeri

“Enformasyon ¢ag1” olarak nitelendirilen giiniimiiz diinyasinin en belirgin
ozelliklerinden biri, onda sadece kitle iletisim araglarinin aktif ve yaygin ola-
rak kullanilmasi degil, ayn1 zamanda bu medyalar (araglar) araciligiyla “sanal
ve hayali cemaatler” olusturulmasidir. Kimi zaman bir marka cemaati, kimi za-
man bir fan grubu, kimi zaman lokal bir dernek, kimi zaman toplumsal bir sinif
dayanigsmasi, kimi zaman politik ve ideolojik orgiitlenmeler, kimi zaman eko-
nomik yapilanmalar olarak karsimiza ¢ikan, benzerleriyle ve karsitlarryla bir ag
oren “hayali cemaatler”, hizli, yaygin ve etkili bir haberlesme/dayanisma icinde
olabilmek amaciyla internetin “akigkan” zeminini kullanarak “sanal cemaatler”
haline doniismeye baslamislardir. Forumlar, fan sayfalari, sozliikler, bloglar, Fa-
cebook topluluklari, WhatsApp gruplari, arkadaslik aplikasyonlar1, mail gruplari,
kitlesel mesajlasma uygulamalari, Twitter klikleri vb. seklinde tezahiir eden igsel
ve iletisimsel baglar ile ¢agdas bireyin/toplumun sarip sarmalanmasi ve kitlesel
bi¢cimde yapilandirilmasi aslinda insanlik tarihinin baslangicindan bu yana var
olan ag toplumunun baglaminin ve baglarinin degistigini gostermektedir.

Sosyal bir varlik olan insanin bireysel ve toplumsal kimligini (ki kimlik birey-
sel olmaktan ¢ok toplumsallagma siireciyle iligkilidir) insa edebilmek adina ken-
disini aidiyet ve mensubiyet bagiyla bir sekilde bir aileye, gruba, sinifa, cemaate,
etnisiteye baglamasi, ger¢ek hayat diizleminde de devam etmekle birlikte artik
sanal ve simiilatik bir diizlemde de kendini bir “ihtiya¢” olarak dayatmaktadir.
Sanal bir aidiyet/mensubiyet iligkisiyle viicut bulan bu muhtaglik hali 6znenin
(insan/topluluk) ve nesnenin (esya/alet/medya) karsilikli bicimlenisine sebep ol-
maktadir. Castells’in deyisiyle “interaktif bilgisayar aglari, yeni iletisim bigimleri
ve kanallar yaratarak, hayati sekillendirerek ve ayni zamanda hayat tarafindan
sekillendirilip katlanarak biiytiyor.”! Sosyalligini ve sosyal kimligini sosyal aglar
iizerinden (veya asosyalligini sosyal aglar iizerinden yahut sosyalligini asosyal
aglar iizerinden) kurmaya calisan cagdas birey ve toplum, McLuhan’in tekno-
lojik determinist ifadesinden miilhem, bi¢cimlendirdigi ara¢ (medya) tarafindan
bi¢imlendirilmektedir.

Kaynak olarak esasen birer “elektronik devrim” olan biitiin cagdas devrimler
hayatimiz1 fazlasiyla “akiskan” ve hizli, dolayisiyla yiiksek gerilimli héale getir-
mistir. Elektronigin biiyiisiiniin Pandora’nin kutusunu agtig1 asikardir. “Teknolojik
Prometheuslar”, yarattiklar1 android bireylerin bilingaltin1 kiskirtip kotiictil tabi-

1 Manuel Castells, Enformasyon Cagi: Ekonomi, Toplum ve Kiiltiir: Ag Toplumun Yiikselisi,
Istanbul, Istanbul Bilgi Universitesi Yayimlari, 2013, s. 3.
2 Bkz Marshal McLuhan, Yaradanimiz Medya, Istanbul, Nora Kitap, 2019.
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atini elektrik akimiyla canlandirmistir. Kétiiliigiin (bayagiligin ve banalligin) sari
bir hastalik/veba gibi yayildig1 ¢agdas toplumun organizmasi, elektrigin sokuyla
bedeni diri ama i¢ organlar iflas etmis bir Frankenstein gibidir. Kurmacadaki Dr.
Frankenstein’in bilimsel kibri ve Tanr1’nin yerine gegme arzusu (benzer bir diger
kurmaca karakter Faustus’tur) gibi “Teknolojik Prometheuslar” ve modern insan
da geleneksel hayat tasavvurunda merkez1i bir konumda bulunan Tanr1’nin kovul-
dugu yeri isgal etme ¢abasindadirlar. Protagoras’tan bu yana her seyin 6lgiitii ve
Olciisii haline getirilen insanin, goriiniir goriinmez (fizik-metafizik) aglarla iligkili
oldugu “goksel” boyutla baglarmin kop(aril)masi, insanin adeta gokten yere (se-
kiiler diizleme) cakilmasina sebep olmustur. Yatay ve dikey boyutlar arasinda tek
tarafl1 bicimde (birey tarafindan kesilerek) gerceklesen kopukluk, insan1 profan
bir paradigmaya, hayat algisina, yasam bi¢imine sarilmaya itmis veya tam tersine
s0z konusu paradigma degisimi onun yere ¢akilmasini neticelendirmistir.

S6z konusu profan/sekiiler hayat algisi ve yasam bigimi insanin varolugsal
korkularint hortlatmistir. Bu korkularin basinda yokluk/6liim diisiincesi gelmek-
tedir. Diinya Savaslar1 gibi tecriibeler Batili modern insan1 ontolojik agidan ol-
dukca sarsmistir. Kant’tan miilhem Heidegger’in “ontolojik giivensizlik” dedigi
durum modern insanin kendine “epistemolojik giivenlik alanlari” insa etmesine?’,
daha basit bir sOyleyisle diinyaya ve diinyevilige (hazza, hiza, maddeye, esyaya)
sartlmasina yol agmustir. Varolugsal korkularindan korunmak i¢in (“korumak”
sozclgi ile “korkmak” s6zciigli arasinda etimolojik bir akrabalik vardir) bilissel/
bilgisel alanlar acan ve bu alanlar arasindaki iligkiyi/iletisimi dijital ag sistemi
tizerinden hizli bir sekilde kuran modern Bati medeniyeti, kendisine benzemedigi
icin tanimlayamadigi, tanimlayamadigi i¢in bilmedigi, bilmedigi i¢in korktugu,
korktugu i¢in de yok etmeye/somiirmeye ¢alistigi farkl tiim kiiltiirel havzalar ya
denetlemeye ve somiirgelestirmeye, ya asimile etmeye, yahut da tasfiye etmeye
caligmaktadir. Giiniimiiz medya ¢alismalar1 sosyal medyadan TV ve sinemaya
kadar toplumlar1 bi¢cimlendirme ve yonlendirme politikalarinin {ireticisi ve ta-
styicisidir.* Kapitalist modern paradigma, trettigi hakim kiltiirel/siyasal/politik
kodlar ve bu kodlar1 ileten (yine kendi iirettigi) medyalar araciligiyla siki bir ag
yapilanmasi kurmus ve ¢/agdas toplumu, kalbi/inanc1 harig, biitiiniiyle baglamis
durumdadr.

Castells’e gore, “toplumlarimiz ag ile benlik arasinda cift kutuplu bir kar-
sithik etrafinda yapilan[maktadir]”.’ Silikon Vadisi’nde iiretilen yapay cennetin

3 Yusuf Kaplan, “Dijital Medya ve Ozgiirliik Problemi”, TRT Akademi, cilt 1, 2016, s. 658-680.
4 Bkz. Pierre Bourdieu, Televizyon Uzerine, Istanbul, Yap1 Kredi Yayinlar1, 1997.
5  Castells, a.g.e., s. 4.
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altyapisi (makyaji/dekoru) dokiildiigiinde s6z konusu vadinin aslinda Hannem
Vadisi (Go-Hannem/Cehennem) oldugu ortaya ¢ikacaktir. Ama simdilik bu dijital
“aglar, toplumumuzun sinir sistemi haline gelmis” durumdadir.® Bu “bagimlilik”
dogal ekolojiyi oldugu gibi sosyal ekolojiyi (ve ideolojiyi) de ¢okertmeye matuf
goriinmektedir. Sanayi Devrimi ve sonrasindaki siirecte gerceklesen birgok dev-
rimin geleneksel Dogu toplumlarinda degil de yeni diinya diizeninin yeni akto-
rli olan Amerika’da ortaya ¢ikmasi ve Dogu toplumlarinda bir¢ok bilimsel kesif
yapilmis olmasina ragmen “sanayi devriminin kiyisindan doniilmiis” olunmasi
Dogu toplumlarimin beceriksizligivle degil insan ve hayat tasavvurlartyla acikla-
nabilir. Needham, “Cin kiiltiiriiniin hizli teknolojik degisimlerle baltalanabilecek
bir sey olan insan ile doga arasindaki uyuma, Bati’nin deger yargilarina kiyasla
daha fazla 6nem verdigini” ifade etmektedir.” Insam ve dogay1 ele gegirilecek
birer nesne olarak géren modern Bat1 diisiincesinin pratik alandaki en biiyiik uy-
gulayicisi olan ABD’nin teknolojik ilerlemenin dol yatagi olmasi ve bu alandaki
bir¢ok kesfin militarist calismalar sonucu ortaya ¢ikmasi teknolojinin arka pla-
nindaki sosyal ve siyasal itkiyi ele vermektedir. Konumuzla dogrudan ilgili olan
ve dijital ag toplumunun varlik zemini sayilabilecek internetin dogumunun ABD
Savunma Bakanlig1 Ileri Arastirmalar Kurumu’ndaki savunma ve casusluk aras-
tirmalar1 sonucu gergeklesmis olmasi bu yargimizi pekistirici niteliktedir.® Yine
“kiiresel ve yatay iletisimin” temeli olan internetin modern ag toplumunun varlik
sahasi olusu ve bu sahanin ABD gibi yeni diinya diizeninin kurucu aktoriiniin
eliyle insa edilmis olmasi bu sahanin “6zgiirliik¢ii/demokratik/liberal/hiimanist”
bir diizlem oldugu hususunda elbette saglam siipheler doguracaktir.

Elektronigin akiskan yapisinin dijital ag toplumlarinin hizli olusumunu ve
yayilisin1 bicimsel olarak da iceriksel olarak da etkiledigi sdylenebilir. Ag, yap1
itibariyle dikey ve yatay baglarin kesismesiyle meydana gelen boyutsuz ve yii-
zeysel —organik ve mekanik; teknolojik ve enformatik; ideolojik ve politik— frak-
tallerden olusan bir sistemdir. Birbirini tekrar eden bu “arabesk” form boyutsuz
olmasina ragmen bir derinlik hissi vermektedir. Castells’in sade tanimlamasiyla
“ag, birbiriyle baglantili diigtimler dizisidir. Diigiim ise, bir biikliimiin kendini
kestigi noktadir.” Diigiim agim hiicresini (yani biyolojik yapisini); biikkliim agin
uzvunu (yani fiziksel sinirlarini); diigiimlerin biikliimlii dizisi de agin viicudunu
(toplumsal ve konvansiyonel mevcudiyetini) olusturmaktadir.

Jan Van Dijk, A Toplumu, Istanbul, Kafka/Epsilon Yayncilik, 2016, s. 13.
Castells, a.g.e., s. 8.

Bkz. Herbert Dreyfus, internet Uzerine, Istanbul, Kiire Yayinlari, 2016.
Castells, a.g.e., s. 622.
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Biz bu makalede, kiiltiirel sebekenin diigiimlerinden/baglarindan biri olan
medyanin (bir ara¢ olarak degil, bir olgu olarak medyanin) ve Twitter 6zelinde
sosyal medyanin, Walter Benjamin’in Phantasmagoria ve Flaneur ve Jean Ba-
udrillard’in Simulation/Simulacrum/Simulacre kavramlariyla bag kurarak elesti-
rel bir degerlendirmesini yapmaya calisacagiz. Enformasyon Cagi’nin kiiltiirel
aurasinin kokenlerinde yer alan yeni medyanin diigiimlerinden biri ve en popii-
leri olarak beliren Twitter’in, ag toplumunun insasindaki islevselliginden ¢ok ag
toplumu icinde bireysel kimlik insasindaki roliinii irdeleyecegimiz bu metinde
sOylem ve igerik analizi ile birlikte (metinler-arasi) ¢oklu okuma yoéntemini kul-
lanacagiz. Sorumuz degil ama sorunsalimiz, aldatici bir goriintii/hayali bir zemin
(fantazmagori) olarak Twitter’in politik/ideolojik/parodik/simiilatik kimliklerin
tiremesinde ve bu kimliklerin sdylemlerini sekillendirmesindeki etkisidir. Her
metin/text (“tekstil” sdzcligl ile ayni kokten gelen zext; “ormek”, “dokumak”
gibi kok anlamlarina sahiptir) kavramlar ve kelimeler, olgular ve olaylar, duy(g)
ular ve diislinceler arasinda bir “ag 6rme” faaliyetidir. Yazmakta oldugumuz bu
metin gibi, sinirlt bir karakter hacmine sahip olmasina ragmen bir “hiper-metin”
olan Twitter metinlerinin kendi diigiim ve biik(l)imli yapis1 igerisinde ordiigi
agin, ag teorisiyle kismi bir yapisal ve varolussal benzerligi s6z konusudur. Bu
baglamda, iletisimin sadece yazili degil, gorsel, isitsel ve interaktif (etkilesimli)
bir sekilde kullanilabildigi ag teknolojisinin bir parcast olan Twitter gibi sosyal
aglarn giiciinii Dijk soyle ifade etmektedir:

“Dijital kod kullaniminin belki de en 6nemli etkisi metin, goriintii, ses,
gorsel-isitsel programlar gibi enformasyon ve iletisimin biiyiik birimlerinin
geleneksel/dogrusal dizimlerinin yikilarak okuyucu, seyredici veya dinle-
yicinin algilayacagi ve lizerinde istedigi gibi islem yapabilecegi hiper-bag-
lantilara dontismiis olmasidir.”!

Akiskan bir zemin olan Twitter’in ayartici ve doniistiiriici dogasini irdeleme-
ye calistigimiz bu makalede sosyal aglarin (sanal/ikincil bir) kimlik ve soylem
tiretimine etkisini, sosyolojik yapisini Benjamin ve Baudrillard’in kavramsallas-
tirdig1 olgularla benzetmeler kurarak ve Twitter 6zelinde ise s6z konusu platfor-
mun dilini ve “fenomen” olarak nitelendirilen kullanicilarin kimlik ve soylem
inga faaliyetlerini yorumlamaya calisacagiz.

Kavramsal Cerceve: Fantazmagori, Fldneur ve Simiilasyon

Bu ¢alismanin belki de en 6zgiin katkis1 bizzat baslikta 6ziinii izhar ettigimiz
kavramsal giydirmeler/benzetmelerdir. Bunlar bir¢ok sacayagi/arka plani olan

10 Dijk, a.g.e, s. 24.
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modernlige ait olan medyatik bir olguyu sosyo-politik bir okumaya tabi tutma-
ya kap1 aralamaktadir. Baslikta gecen ve Twitter’in medyatik tarafindan ziyade
sosyo-politik tarafini (aslinda medyatik olanla politik olan kesinlikle ayrilamaz)
aydinlatmaya yonelik kavramlar; modernlik elestirileriyle n plana ¢ikan Frank-
furt Okulu’nun “harigten gazelcisi” sanat ve glindelik hayat iizerinden imajinatif
okumalar yapan Benjamin’in fantazmagori ve flaneur kavramlari; digeri “post-
modernligin basrahibi” olarak adlandirilmasina ragmen postmodernligi ne bir
olgu olarak ne de kavram olarak kabul etmeyen, gercegi kendi istedigi gibi lireten
modern Bat1 uygarliginin gercegi sanallagtirarak varolussal zemini kaydirdigim
dile getiren ve Nietzsche’den sonra modern zamanlarin ikinci “¢6l(lesme) haber-
cisi” Baudrillard’in simiilasyon/hiper-gerceklik kavramidir.

Benjamin “aldatic1 goriintii” anlamina gelen fantazmagori kavramini bir 1sti-
lah/terim olarak Pasajlar adli kitabinda, modernlikle birlikte degisen ekonomik
ve toplumsal hayatin merkezinde yer almaya baslayan fuarin halefi, AVM’nin
selefi sayilabilecek “pasaj” denilen mekanin olusturdugu psiko-sosyo-kiiltiirel
auray1 tanimlamak i¢in kullanmaktadir. 19. yiizyildan sonra erken modernlikle
birlikte ekonomik ve toplumsal hayatin merkezinde yer alan pasaj, varolussal
zeminini yitirmis modern insanin kendini aldattigi/oyaladigi/egledigi (“egle-
mek” ile “eglence” sozciiklerinin kdkensel birlikteligi gozden kagirilmamalidir)
bir varlik alani iglevi gérmektedir. Modanin, metain, alig-veris-eglencenin (yani
hala organik 6zelligini yitirmemis bir iletisimin) mekani olan pasajlar, modern
insanin “zaman gegirmek icin i¢ine daldig bir fantazmagori olusturur. Eglen-
ce endiistrisi de insani, malin eristigi diizeye ylikselterek, bu fantazmagoriye
girmesini kolaylastirir.”'! Panayir ve fuar gibi dis mekanlardan farkli bir ya-
piya sahip olan pasaj daha korunakli/steril bir i¢-mekandir ve bu 6zelligiyle,
aileden/toplumdan kopmaya yiiz tutmus, baska bir deyisle kendine ve topluma
yabancilagma temaytilii gésteren modern insanin sigindig1 bir limandir— bu “si-
ginak” zamanla hayali ve gercek diinyanin merkezini kaplayacak bir “tapinak”
olacaktir. Yari-kamusal alanlar olan fantazmagorik pasajlar, yari-bireysel alan-
lar olmalariyla da ziyaretgilerini toplumsal ve ailevi sorumluluktan kurtaran ara
alanlardir ve onlar “gliniin insani i¢in nasil mabedler haline geldigini, glindelik
yasamdaki yerlerinin aslinda neyi temsil ettigini” etraflica diisiinmek gerekmek-
tedir.!? Kamusal ve 6zel bir kitle alan1 (hibrit alan) agan ve insani kalabalik i¢in-
de gizlenmeye davet eden somut bir mekan olarak pasajin, bir toplumsal hayal
iriindi, bir fantazmagori olarak diigiince ve yagama bi¢imini sekillendirmesi; sa-

11 Walter Benjamin,. Pasajlar, Istanbul, Yap1 Kredi Yayinlari, 1993, s. 83-84.
12 Serpil Kurel, Kiiltiirel Calismalar ve Sinema, Istanbul, Kirmiz1 Kedi Yayinlari, 2010, s. 280.
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nat, ticaret ve hayati blinyesinde mezcetmesi; ideolojinin ve politikanin/devle-
tin/erkin bu potansiyel imkanin farkinda olarak bu mekani, yani fantazmagorik
bir mekan olan pasaj1 sistemin ideolojik aygitina doniistiirmesi (Benjamin buna
“kapitalist kiiltiiriin fantazmagorisi” demektedir); kisacasi sosyo-ekonomi-poli-
tigin inga ettigi bir mekan olan fantazmagorik pasaj ile sermayenin/kapitalin inga
ettigi; ve dolayisiyla da onun giidiimiinde yol alan medyanin yapisal ve islevsel
benzerligini kavramsal olarak birbiri iistiine giydirebilir; ve bunu “siber uzam/
pazar-yeri” tabiriyle pekistirebiliriz.

S6z konusu olan, malin tutuldugu, bireyin yutuldugu, toplumun uyutuldu-
gu birer “ger¢ek” mekan olan pasajlarin fantazmagorik bir toplumsal kurmaca-
ya (aldatic1 bir goriintliye) doniismesi ile “Amerikan {riinlerinin temel tagiyicisi
olan ticari yonelimli medyanin” yapisal ve islevsel benzerligidir. Her ne kadar
biz Twitter’in mekén degil zaman olgusu iizerinden ontolojik olarak degerlendi-
rilmesi kanaatinde olsak da konumuz 6zelinde bir yeni medya tiirii/arac1 olarak
Twitter’in, ekonomik anlamda pasajlar kadar islevsel olmasa da politik ve ideo-
lojik anlamda ¢ok daha ileri diizeyde fantazmagorik bir mekan oldugunu sodyle-
yebiliriz— elbette bu durum kullanildig: siyasi/cografi sartlara gore degiskenlik
gostermektedir.

Benjamin’in fantazmagori kavraminin tamamlayicisi olan flaneur (disil hali
flaneuse), mekani anlamli kilan insani1 karsilamaktadir. Bir Arap deyimine gore
mekan orada duran insanla kiymetlenir (serif 'ul mekdn b’il-mekin). Fransizca
“avare gezinen” anlamina gelen flaneur kelimesi Benjamin’in 1stilahina gore
“gezinirken cevre izlenimleriyle diisiince iireten kisi” manasindadir." Ilkin Fran-
siz sair Baudelaire’in kullandigi bu kelime, Tirk siirinde Orhan Veli’nin veya
hikayede Sait Faik’in aylak adamma denk diiser. S6z konusu aylak/avare tiple-
me, “kendini geldigi smifin degil kalabaligin icinde, yani biiyiik sehirde evin-
de hisseden.”'* “yersiz/yurtsuz” bir tiplemedir. Disart ile i¢erinin (toplumsal ve
bireyselin; ekonomi ve ideolojinin; meta ve esyanin; hayat ve gergegin; sanat
ve ticaretin) mezc oldugu fantazmagorik ve steril mekanlari, yani klasik-modern
baglamda pasajlari, geg-modern baglamda AVM’leri, postmodern baglamda si-
ber-uzami, yani yeni medya tiirlerini kendine yurt edinen mezkur tip (karakter de-
gil tip, stereotip), kitle i¢inde kendini perdeleyen, perdenin arkasinda yapay ola-
rak var olan, konumuz baglaminda anonim hesaplarin arkasinda kendisine sanal
ve ikincil bir kimlik insa eden hiper-ger¢ek varliklardir. Benjamin’in miispet an-
lamda kullandig1, Bat1 diisiincesinin temelinde var olan doga ile kiiltiir tasnifinde

13 Benjamin, a.g.e., s. 81.
14 Kirel, a.g.e, s. 283.
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hem dogayi (¢evreyi) hem kiiltiirii (kenti) tecriibe eden, duyumsayan, birlestiren,
buradan hareketle bir yasam ve diisiince tarzi iireten flaneur tiplemesi, “modern
insan”1n prototipidir. Fakat bizim daha ¢ok “aylaklig1”, “gezinmesi” ve “yorum-
lamasi1” ile benzerlik kurmaya, iliskilendirmeye ¢alistigimiz fldneur ile fenomen/
troll tipler/hesaplar, belli bir ideolojinin sozciiliigiinii yapan {iretilmis tipler ol-
makligryla 6ne ¢ikan menfi kisilerdir. Tipk1 flaneur gibi, internet aleminde ve
sosyal medyada (ozellikle de “doxamatik™ bir arag ve ortam olan Twitter’da)
aylake¢a gezinip, glindeme dair haber, bilgi, kani, toplayip bunlari belli bir ba-
kis ag1s1 (yani politik bir perspektif) dahilinde yogurup yorumlayarak sdylem ve
diisiince iireten fenomen/troll tipler sosyal medya kitlesini stabilize ve mobilize
edebilen ideolojik karakterlerdir. Bu iki tip (fldneur ve fenomen/troll) arasindaki
eylem/bi¢im benzerligi kitabi degil mecazidir ve modern insan ile postmodern
insan arasinda dokusal bir bag 6rmemizi saglayacak tiirdendir. Tliketim toplumu-
nun gozlemcisi olan flaneur ile tiiketim kiiltiirinlin bizzat iireticisi/tastyicisi olan
fenomen/troll arasinda amag benzerligi oldugu sdylenemez ama yontemlerinin
benzestigi asikardir.!

Biitiin varolussal ve toplumsal sorumluluklardan siyrilmis modern bir varlik
olarak dijital flineur, fantazmagorik mekanlar1 mesken edinmis, gercek ile kur-
gu arasindaki farkin silindigi hiper-ger¢ek kisidir. Enformasyonu doxaya dontis-
tiiren, doxa ile dezenformasyon ve misenformasyon saglayan ve boylece gerge-
gi iiretilmis gerceklige ¢eviren hiper-ger¢ek medyanin hiper-ger¢ek kahramani
(icerik iireticisi) olan dijital flineur (fenomen/troll), medyanin fantazmagorik
yapisini pekistirmektedir. “Gosteri toplumu”nun etkin bir {iyesi olan dijital fla-
neur toplumun ve toplumsal gerc¢ekligin nabzini sosyal medyada 6l¢iip tepkisini/
katkisini sunarak kendi toplumsal varligini ortaya koymaktadir. Twitter’da, sanal
ve ikincil kimlikleri kuganan medya kullanicisi/alimlayici, tipkt gercek hayatta
bir karsiligi olan ve kalabaligin i¢inde kendini saklayan flaneurler gibi -avatar-
larin, parodik veya politik profillerin arkasinda gizlenerek, mekanim/medyanin
biitiin kagis imkanlarint kullanan ortiik/gizli procumerlaridir.'® Kéh bir ideolo-
jinin, kah bir politik tercihin, kah popiiler kiiltiiriin saticis1 ve alicilari. Gergek
kimligini gizleyerek varolussal ve toplumsal sorumluluklarindan siyrilan (yahut
varolussal ve toplumsal gorevleri bu sekilde gergeklestirerek doyum saglayan)
mubhtelif tiplerin kol gezdigi, konumuz 6zelinde gerek gercek hesaplariyla gerek
anonim hesaplarla bir¢cok entelektiielin cirit attig1 fantazmagorik mekanlardaki

15 Bu benzerlige dair bkz. Ed. Filiz Aydogan, Yeni Medya Kuramlart, istanbul, 2017.
16 Procumer: Tiirkceye “liretliketici” olarak ¢evrilen kelime producer(iiretici)+consumer(tiiketi-
ci) kelimelerinin birlesiminden olusturulan bir kavramdir.
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pragmatist amaglart Benjamin flaneur tipleme lizerinden soyle dile getirmek-
tedir: “Fldneur’iin kisiliginde aydin pazara ¢ikmistir. Niyetinin pazar1 gormek
oldugunu sdylese de aslinda niyeti kendine alic1 bulmaktir.”'” Gezinirken gevre
izlenimleriyle diislince iireten bir tip olarak tanmimladig1 fldneur’ii bir “aydin”
olarak goéren Benjamin, entelektiielin pazarla tanistig1 bu ge¢is doneminde eko-
nomik ve politik islevinin heniiz belirsiz oldugunu ifade eder.'® Dijital flaneur ise
sanal toplumsal pazarin bir influencerdir; takipgilerini sdylemsel ve eylemsel
acidan etkiler, yonlendirir.

I¢ mekdna ait fantazmagorilerin yanilsamalariyla yanil(t)arak vakit gegiren,
ikincil kimlikler insa eden, politik ve ideolojik eylemlerde bulunan, popiiler kiil-
tiirlin iiretim stirecine dahil olan ve tasiyiciligini yapan, konformist tarzda ekono-
mik carki ilerler halde tutan, sanatsal aktivitelerde bulunarak “cemaatlesme” ref-
leksleri sergileyen klasik anlamdaki flaneurlerin siber-uzam iginde hiper-gergek
fantazmagorik alanlar insa eden postmodern fldneurlere doniisiinii kavrayabilmek
icin zamanin ruhunu/Zeitgeist’1 ifsa eden Baudrillard i “simiilasyon” kavramini
aciklamak gerekir. Katolik kilisesinin sapkin olarak tanimladigi, giiciin tanrisal
degil seytani oldugunu ve onun karsisinda sevgiyi (Mesihyen sevgiyi) 6ne ¢ika-
ran, Isa’y1 “Ogul” degil peygamber olarak niteleyen, ruhbanligi kabul etmeyen,
Roma’nin Amor’u (Amor, Roma’nin tersten yazilisidir, ask/sevgi anlamidadir
ve giiclin karsitidir) yok etmeye calistigini sdyleyen ve komiinal bir hayat yasa-
yan Katharcilardan biri olan Baudrillard’a gore;

“Gergekten sanala kacarak hayattan kopan, baska diinyalarda kendi ha-
yatini arayan ve TV’yi [en genel anlamda medyay1] bu kagisin en 6nemli
teknolojik aygiti goren, hayattan korkan ve kaganlarin kendilerini koruyan
yanilsamalar (i//usion) kurduklarini ve bunlara “ger¢ek’ adin1 verdiklerini,

9

gergekten daha gergek olan “hiper-gercekligi” iirettiklerini iddia eder.”"

Temel kavramimiz olan hiper-gercegi simiilasyon ile esanlamli kullanan
Baudrillard, ger¢egin teknoloji araciligiyla (ki kendisi dijital teknolojiyi gor-
miis olsa da onun tiirevi olan yeni medyanin olusturmus oldugu dijital-toplum]-
sallagmay1] gdrmemistir) sanal hale getirildigini, bunun ideolojik ve politik bir
siirecin tiriinii oldugunu, giris kisminda bahsettigimiz “ontolojik giivensizligin”
modern toplumu “epistemolojik glivenlik alanlar1” inga etmeye yonlendirdigini
dile getirmistir.

17 Benjamin, a.g.e., s. 99.

18 Benjamin, a.g.e., s. 99.

19  Ahmet Dag, Oliimciil Siddet: Baudrillard’n Diisiincesi, Istanbul, Kiilliyat Yaynlar, 2011, s.
86.
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Kokt itibariyle Latince “simuldacrum/simulo” kelimesinden tiireyen (¢ogu-
lu “simulacra’) simiilasyon Baudrillard’a gore, “Bir koken ya da gergeklikten
yoksun olan, ger¢egin modeller araciligiyla tiiretilmesine, gercekten ve fiili ola-
rak var olan bir seyi veya durumu biitiin bilesenleriyle birlikte gergeklesmis ve
fiillen varmis gibi gésterme durumudur.”?® Twitter 6zelinde, gercekligi olmayan
bir sanal karakterin (parody account, bot/anonim/fenomen hesap vb.) bir olayi,
gorsel/isitsel/yazinsal bir sekilde carpitmasina birgok 6rnek bulunabilir. Sentetik
bir gerceklik algis1 (yani post-gercek) olusturmanin basit oldugu simiilatik bir or-
tamda kitlelerin politik ve ideolojik olarak dezenformasyonla duyussal ve diisiin-
sel baglamda tahrik edilip harekete gecirilebildigi (6rn. “Arap Bahar1” olaylar)
bir donemdeyiz. “Giliniimiizde iletisim sistemlerinden miitesekkil matriksin i¢ine
hapsolmus goriinen gerceklik ve algisinin atomizasyonu, mobilizasyonu ve trans-
formasyonu... algi bigcimlerinin standardizasyonu” konusunda temel gii¢ olan
medyanin ideolojik bir aygit olmamasi imkansizdir.?! Simiilasyon, Baudrillard’in
da ifade ettigi gibi teknoloji zemininde kurulan toplumsal, kiiltiirel, siyasal, eko-
nomik vb. biitiin alanlar1 kapsar. Bati’nin insa ettigi ve kapitalizmin giidiimiinde
ilerleyen s6z konusu simiilasyon evreninde gercek de varlik da metamorfoz ve
her sey “tele-gercek/tele-varlik” diyebilecegimiz bir hal almistir. Hiimanizmin
merkeze koydugu “insancilik” (insancillik degil, insancilik, yani anthropocent-
ricism), yerini makine efsanesinin iirettigi ara¢/medyaya (ve medyanin iirettigi
dijital evrene) birakmis, anthropo-centric zihniyetin yerini android-centric bir
sayisal zihniyet almig gibidir. Kitle iletisim araglariyla sari hale gelen bu para-
digma doniisiimiiniin (metamorfozunun) temelinde (Tanrisal) bir merkeze sahip
olamamak ve dolayisiyla da “ontolojik gilivensizlik” duyulmasi; yiizeyinde ise
politika ve ideolojiyi belirleyen sermayenin ¢arkini ¢evirme istegiyle trettigi
“epistemolojik giivenlik alanlar1” inga etme gayreti vardir. Enformatik bombar-
diman altinda payma diisen /iz1 ve hazzi almaya ¢alisan modern insanin sanal
gerceklik i¢inde kendisine bir varlik alan1 agmaya ihtiyag duydugu, aksi takdirde
yok hiikmiinde sayilacagi zann1 hakimdir medyalar ¢aginda. Yeni medya (veya
sosyal medya) toplumdan, aileden, hatta kendisinden kopmus, kendisine yaban-
cilagmus, iletisimsizlik kabzi1 yasayan a-sosyal modern insani e-sosyal bir kullani-
ctya/alimlayiciya doniistiirerek, temel insani bir ihtiyaca cevap vermektedir. Bir
sanal iletisim ag1 6ren postmodern ¢ag, ¢esitli aplikasyonlarla “tele-evren” i¢inde
“tele-varlik” diyebilecegimiz simiilatik insanlar meydana getirmistir. Twitter ile
politik/ideolojik, Facebook ile sosyolojik/domestik, Instagram ile ikonik iAtiyag-
larin1 karsilayan ve bdylece toplumsal kimliklerini insa eden/pekistiren modern

20 Jean Baudrillard, Simiilakriar ve Simiilasyon, Istanbul, Dogu Bat1 Yaymlari, 2003, s. 15.
21 Recep Sentiirk, iletisim ve Televizyon Teorileri, Istanbul, Kiire Yaymlari, 2017, s. 1.
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insanlar, seyredilmekten hazzalan kadin dogasi ile seyretmekten/dikizlemekten
(voyeurism) hazzalan erkek dogasini?? sanal ikincil kimliklerinde birlestiren cin-
siyetsiz (unisex) bir hibrite benzemektedir. /konanin agir bastig1 Instagram, fan-
tazmanin agir bastig1 Facebook ve doksanin agir bastigi Twitter gibi uygulamala-
rin iletisim agisindan en biiyiik gii¢leri audio-visual-verbal (isitsel-gorsel-s6zel)
biitiin alg tiirlerini biinyelerinde toplayabilme ve bu ii¢ algi tiiriinden insa edilen
mesaj1 hizl ve interaktif (yani “tele”) bir sekilde yayabilme 6zelligine sahip ol-
malaridir.

Konumuz 6zelinde Twitter, siber uzamda (sanal diinyada, sanal pazarda veya
internet sarmalinda) olusturulan fantazmagorik bir sdylem alani islevi gormekte-
dir. Yazimin bile inorganik (ve indirekt) bir mesaj/iletisim bigimi olduguna inanan
kadim kiltiirlerin® s6z ve eylem merkezli yasam bi¢imlerinden; gorselligin ta-
hakkiimii altinda ikonik (bir nevi “modern putperestligin”) bir yasama bi¢imine
doniiste ara bir form olan yazinin (yazi, dolayli bir konugma bigimidir) sanal ka-
rakter (sanal sdylem ve sanal eylem) insasinda kullanilan Twitter gibi platformla-
rin (280 ile sinirlanan karakter sayisindaki karakterin “oymak, metale kazimak”
kok anlaminda oldugu; Tiirk¢edeki “yazmak™ fiilinin de ‘“kazmak” fiiliyle ses-
tes ve anlamdas oldugunu hatirlatalim) kullanicisi olan belirgin tiplerin, igeriyle
disarmin kesistigi mekanlar olan pasajlarin miidavimi flaneurler gibi, kitle ile
kendini perdeleyen ve bakici imig gibi gezinip satict olan fenomenlere doniistii-
giinii sdyleyebiliriz. isbu simiilatik flaneurler, orijinalleri gibi, sanat-hayat-ticaret
konseptinin disinda, parodik-ideolojik-politik bir iiclemenin iireticisidirler. Ba-
udrillard’in simiilasyon ve sanal baglaminda kullandig1 ayartmaya (“kitlelerin
medya tarafindan ayartildigi bir evrende her seyi oldugu konumdan bagka bir
konuma tasiyan gii¢...”), yazinin/yazmanin ayartisi eklenince, ¢ifte ayartilmis bir
6znenin sdylemindeki bencillik ve sapkinlik rahatga goriilebilir hale gelmektedir.
Bu teknolojik ve psikolojik ayartiya, Adem ve Havva kissasinda temsil edilen
teolojik ve ontolojik ayartiy1 ekleyecek olursak konu biraz daha sarahat kaza-
nabilir: Hristiyan teolojisinde diisiisii, Islam ilahiyatinda cennetten ¢ikarilist an-
latan mezkir kissada yasak meyve elmanin yenmesi sonucu insanligin atasinin/
anasinin diinyaya diislisii de (diinya, den olan, yani al¢akta kalan, dolayisiyla bir
nevi diistilen/ikincil yerdir) seytani bir ayartmanin sonucudur. Seytani ayartma
ise kutsal metinlerin, bilhassa Kur’an’1n tabiriyle “kotiiyt, iyi/giizel/faydali gos-
termek” tiirlinden bir ayartidir.?* Teknik’in lojik’le birlestirilmis ve kutsanmis hali

22 Bkz. John Berger, Gérme Bigimleri, Istanbul, Metis Yayinlari, 2019.
23 Martin Lings, Antik Inanclar ve Modern Hurafeler, Istanbul, Insan Yayinlari, 2016, s. 46.
24  Bkz. Idris Sengiil, Kur’an Kissalar: Uzerine, Ankara, Isik Yaymevi, 1994.
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teknolojinin iyi/giizel/faydali olusuna dair kabul gérmiis genel kaninin® -ki arag
olarak medya McLuhan’in vurguladig iizere insanin diisiinsel ve sinirsel siste-
minin uzantisidir®- diinyanin en geliskin teknolojisine sahip bir firma tarafindan
hem isim hem amblem olarak kullanilmasi semiyotik olarak kayda deger bir de-
taydir. Isirilmis yarim elmanin gosterge-bilimsel anlami, teolojik gondermesiyle
birlikte okundugunda modern insanin teknolojiyle nasil ayartildigini ifsa eder ni-
teliktedir. Kisacast, simiilatik flaneurler olarak Twitter kullanicilar1 (fenomenler),
fantazmagorik bir mekan olan sanal diinyada (sanal pasajlarda) parodik/politik/
ideolojik hesaplarin (sanal ikincil kimliklerin) arkasinda ayartinin (enformatik ve
dezenformatik kigkirtmanin) dayanilmaz hafifligiyle ticretli veya goniillii bigim-
de “aylaklik” yapmaktadir.

Twitter’mn Teknik Yapisi

Radyo, televizyon ve sinema gibi neredeyse sadece {ireticinin aktif oldugu
klasik medya tiirlerini miiteakip hem ideolojik hem teknolojik bazi degisimler
sonucu tiikketicinin/alimlayicinin {iretim ve tiiketim silirecine daha etkin katila-
rak daha aktif olabildigi, interaktif bir iletisimin oldugu ve bdylece alimlayicinin
medya merkezli konsantrasyonunun diri tutuldugu sosyal ag, mikroblog vb. yeni
medya tiirlerinin dogusu McLuhan’in “medya mesajdir” aksiyomunu gecerli kil-
maktadir. Medya sadece bir mesaj tiretim araci degil, ayn1 zamanda tiiketimi, hizi,
hazzi, ikonay1, trendi, moday1, gerceklikten kopusu, kagisi, konformizmi, voyeu-
rism’i, militarizmi, ideolojiyi, kapitalizmi, kisacasi algilama/diisiinme/yasama
bigimlerini zerk eden bir mesajdir. Gorsel algi tiirleriyle uyusturulan zihinlerin
derinlemesine diistinemeyecek hale gelmesi, mesaj1 da bir tiilketim nesnesi ola-
rak hizli (ve hazli/eglenceli) bir sekilde tiiketmesini saglayacak teknik ve dijital
formlar gelistirmistir. Modern zamanlarda insanlarin bir resital dinlemeye, uzun
metinler okumaya, duragan filmler seyretmeye ne vakti vardir ne de yeterli zihin
durulugu. “Civildayan” anlamina gelen Twitter’in 280 karakterden (imlasindan
bosluguna, gorselinden emojisine kadar her sey bir karakterdir) olugan metin me-
sajlarinin paylasildigi, yeni nesil medya sistemleri arasinda en popiiler mikroblog
olmas1 hem kullanicisina hizlica mesaj liretme ve tilketme imkani sunmasindan
hem de mesajin etkilesim gliciinii (yan1 hizlica yayilma imkanini) saglamasindan
kaynaklanmaktadir. 2006 yilinda Jack Dorsey onciiliigiinde 4 kisilik bir ekiple,
Odeo isimli bir teknoloji firmasinin pek ilgi ¢cekmeyen podcasting uygulamasi

Toplumu, Bakis Kitapligi, 2003.
26 Bkz. McLuhan, Yaradanimiz Medya, istanbul, Nora Kitap, 2019.
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yerine “durum konsepti” olarak tasarlanan Twitter?’” “ortak akildan faydalanma
ilkesi ¢ercevesinde kullanict katilimini en iyi uygulayan” sitelerden birisidir.?®
Ekim 2020 itibariyla 186 milyon aktif iiyesi bulunan Twitter (aktif iiye belirleme-
si onemlidir, zira hesap acip kullanmayan pasif katilimeilar oldugu gibi, sosyal ag
terminolojisiyle sdyleyecek olursak “takip¢i kasmak™ amaciyla seri sekilde olus-
turulan robotik [bot] hesaplar/iiyeler de mevcuttur), politik simalardan yazarla-
ra/disiiniirlere, sanatgilardan sporculara, popiiler kiiltiiriin ve popiiler medyanin
iirettigi fenomen tiplere kitlesel ilgi ¢ekebilecek kisilerin platformu aktif olarak
kullanmalariyla popiilerligini glinden giine artirmaktadir. 35 dilde aktif hizmet
veren, haftada 185 milyon kere ziyaret edilen, giinde 125 bin yeni katilimer alan,
giinde 58 milyon tweet atilan sitenin temel 6zellikleri sunlardir:

* 280 karakterden olusan metin mesajlar1 olusturarak tweet atmak. Mesaj
metnine harfler disinda emojiler, gorseller, fotograf, video, blog, web sitesi
ve diger kullanicilar eklenebilir, etiketlenebilir.

* Gerek popiiler/bilindik gerek tanidik-tanimadik kullanicilart takip (fol-
lowing) etmek onlar tarafindan takip edilmek ve boylece interaktif bir ile-
tigim zemini olusturmak.

» Baska bir kullanicinin girdigi metin mesajini/tweetini retweetleyerek (rt)
metnin goriiniirliigline/yayginlasmasina katkida bulunmak; favorilere ek-
leyerek (fav) popiilerligini artirmak|[— metin mesaj1 isimlendirmesi yerlesik
bir kalip oldugu i¢in kullanilmaktadir, yoksa s6z konusu mesaj audio-visu-
al-verbal bir mesajdir].

» Takip edilen veya edilmeyen herhangi bir kullanicinin metninin altina yanit
(mention) vererek agik/goriiniir iletisime gegmek ve interaktifligi artirmak.

 Takiplesilen kullanicilarla 6zelden/gizli mesajlasma [DM: Direct Message.
Yakin zamanda getirilen bu 6zellik ile birlikte takiplesme sart1 kaldirilmis,
DM kutusunun acik hale getirilmesi kaydiyla herkesle 6zelden ve karakter
smirlamasi olmadan mesajlasma imkani verilmistir. Bu tiir aplikasyonlar
kullanicr tepkilerini ve kullanim bigimlerine gore bazi 6zelliklerini glincel-
leyerek/yenileyerek kendilerini gelistirirler.]

» Hesabi kilitleyerek daha steril/spesifik bir alan olusturmak veya sinirla-
mak/korunmak.

+ Isten(mey)en kisilerin takibini engellemek (bloklamak).
27 Katrin Welner — Axell Bruns vd., Twitter ve Toplum, Istanbul, Kafka Yaymlari, 2016, s. 13.

28 Ali Biiytikaslan - Ali Murat Kinik, Gozlenen Toplumdan Gozetlenen Topluma: Sosyal Medya,
Istanbul, Cizgi Kitabevi, 2016, s. 170.
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» Hakkinda en ¢ok tweet atilmis konular (77: Trend Topic) gdrmek, etiketli
tweet atarak TT °nin olugsmasina nicel katki saglamak veya hashtag agarak
yeni bir 77 konusu belirlemeye ¢aligmak.

* Rt disinda tweet (gerek kendi gerek baskasinin tweet’ini) alintilamak.
» Dort segenekli anket uygulamak.29

Bu teknik ozelliklere sahip olan Twitter’in en gdze carpic tarafi, kullanici-
sin1 oldukga “aktif” kilmasina ve kendi popiilaritesini saglamasina imkan vere-
rek platformun popiilaritesini artirmaktir. Bu oldukga interaktif “hile”, Twitter’in
yaygmligimi ve dolayisiyla da etkisini giinden giine artirmaktadir. Kullanicr atti-
g1 tweet sayisinca kendi takipgi sayisini artirma (dolayisiyla kendi etki alanini/
poplilaritesini genisletme) imkanina kavusurken aslinda platformun yaygimnligi-
ni, etkisini, giiciinii, popiilaritesini artirmaya hizmet etmektedir. Hangi amagla
(ister ekonomik, ister politik, ister ideolojik, ister parodik vb.) olursa olsun her
kullanici kullandig1 medya ile mesaj atarken medyanin bizzat kendisinin mesaja
doniismesini; farkli bir algi/diisiinme/yasama bigimi tiiriinii insa ettigini; bdyle-
ce aracin insani bi¢imlendirmesini saglamaktadir. Bu durum konumuz 6zelinde
Twitter’in yapisal ozelliklerinden dolay1 kurumsal popiilaritesini (ve kuramsal
politikasini) artirmaktadir. Kullanicisini etkin olmaktan dte bizzat mesaj lireticisi
olarak konumlandiran (s6z sdyleyen, espri yapan, haber veren, yorumlayan vb.)
Twitter (bir Twitter kullanicisinin timeline denilen akigi —araya sitenin yerlestirdi-
gi reklamlar disinda— tamamen takip edilen kullanict paylasimlarindan olugsmak-
tadir), kullanicisini “kendisiyle ayni zaman ve mekanda bulunan bir toplulugun
icinde duyumsatarak™’ biitiin e-sosyal medyalarin gerceklik yaniltmacasini en
etkili sekilde kullanan platformdur. Bunun temelinde ise “akis” (timeline) olgusu/
hissi vardir. Kullanimlar ve Doyumlar kuramina gore alimlayict medyayi ihtiyag
duydugu bir alanda doyuma ulasmak i¢in kullanmaktadir.*!

Ontik Bir Dil/imkan Olarak Twitter ve Semiyotik Acidan Fenomenler
veya Flaneurler

A-sosyal modern insani e-sosyal postmodern insan haline doniistiiren yeni
medya tiirleri arasinda Twitter, Heidegger’den miilhem ifade edilecek olursa
postmodernin evidir. Fantazmagorik bir olmakligiyla simiilatik flaneurlerin ge-
zindigi, kitle i¢inde kendilerini perdeledigi ve kendilerine alic1 aradiklar1 pasaj
veya siber uzam/siber pazar Twitter’in, onun zamansiz ve zeminsiz evreninde

29 https://wearesocial.com/digital-2020 Erisim: 20 Kasim 2020.
30 Biiyiikaslan - Kinik, a.g.e., s. 175.
31 Bkz. John Fiske, iletisim Calismalarina Giris, Ankara, Pharmakon Yaymlari, 2013.
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barinan, kimlik insa eden, varlik bulan, politik ve ideolojik sdylem olusturan mo-
dernlerin i¢inde anlam buldugu/iirettigi post-existence bir alan oldugunu (6zellik-
le Twitter’1n politik bir aygit olarak kullanildigi cografyalar i¢in) rahatlikla sdy-
leyebiliriz. Bu post-existence alan i¢indeki yazinsal sdzleri ve ikonik gostergeleri
semantik, sentaktik ve semiyotik bir sekilde okudugumuzu sansak da s6z konusu
stirecin/baglamin bizim gergeklik algimizi/dengemizi bozdugunu ve gergekle ba-
gimiz1 kopardigini, bir enformasyon zehirlenmesi yagsadigimizi iddia edebiliriz.
Sosyal medya varligimizi olmasa da varolusumuzu sanallastirarak bizi gercek/lik
diizleminden uzaklagtirmaktadir ve sanalligin asil tehlikesi bedenlerin/nesnelerin
yapaylasmasi degil, diinyaya dair pratiklerin (dilin, diisiincenin, duygularin, ilis-
kilerin, “kim”ligin) yapaylasmasindadir.

Ahmet Muhip’in misralarin1 uyarlayacak olursak: “Sirf unutmak icin, unut-
mak ey Twitter / Biiyiik yalmizligini diinyanmin™ kabilinden sarildigimiz sosyal
aglar, sanal arkadasliklar kurarak da iletisimsel eylem ihtiyacin1 kargilayan bir
mecra olarak durmaktadirlar. Takipleserek (halbuki “eskiler iz siirerdi / biz mut-
tastl artyoruz yeni insanlar”) ikincil ve sanal kimliklerimizi/varliklarimizi giin-
cellememizi (tipk1 aplikasyonlarin giincellenmesi gibi) sagladigimiz bu akigkan
mecra, gergekligi yutarak, bir “unutma hali olan modernlik™, hiper-gergek ve
post-gerceklik icinde “hakikati unutmamizi, hakikati unuttugumuz hakikatini de
unutturarak” hakikatten kopmamizi saglamaktadir’’: Her medya tiirii, politik do-
gasiin uzantisi olarak gosterdiklerinden ¢ok gostermedikleriyle, Bourdieu’nun
ifadesiyle enformasyon bombardiman altinda gerekli asil enformasyonu gizle-
mesiyle* insan1 toplumsal/siyasal gercekten, olusturdugu kiiltiirel vasatla da in-
san1 varolussal ger¢ekten uzaklastirir. Epifanik degil ama katartik bir bosalma
yasadigimiz (bosalma bedensel anlamda da ruhsal anlamda da bir tiikenisi ¢cagris-
tirmaktadir ve insanin bosaldigi kadar birik(tir)mesi gerekmektedir) sanal soylem
platformu olan Twitter dijital bir prezervatiftir: Ciimlelerin ve diislincelerin (yani
anlamin), zihnin rahmine (uterusa) dolusmasini ve dollesmesini (yani anlamin
insanin kendi i¢inde iiremesini/cogalmasini) engelleyen dijital bir zardir. Hizli
hizli ve kisa kisa bosalmasini ve insanin ige(ride) birik(tir)mesini engelleyen di-
jital bir prezervatiftir.

Form olarak her ne kadar bir “yazi tarlas1” gibi dursa da norm olarak s6z
takasi/cakasi/savasi yapilan, 280 karakterlik yazi-kirmasi (karmasi) bir platform
olan Twitter, yasamay1 bilmeyen modernin soludugu ve saldig1 karbondioksitle

32 Yusuf Kaplan, “Hakikatin 1z’i”, https://www.yenisafak.com/yazarlar/yusuf-kaplan/hakika-
tin-izi-55390, Erisim: 29 Nisan 2021.
33 Pierre Bourdieu, Televizyon Uzerine, Sel Yaymlari, 2019,
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doldurdugu android bir hava sahasi gibidir. Sermayeye ve siyasaya taalluk et-
mis medya lreticilerinin pompaladigi sanal giindem ve olusturdugu sanal aurada
soluyan modern insan, soludugu kirli havay1 ortama tekrar tekrar salan ve bunu
durmaksizin fotosentezleyerek siirdiiren sentetik bitkilere donlismektedir. S6z
konusu kirli hava akisi (timeline) Twitter’in ontik (politik ve ideolojik) dilini de
kuran temel unsurdur. Bu sanal suni teneffiis ile yitirilen her seyden 6nce can-
lilik hissi/olgusu ve sonra canliligin tlirevi olan diger hassalar/hassasiyetlerdir.
Fantazmagorik ve simiilatik bir varolus zemini olan Twitter (ve benzeri sosyal
ag yapilanmalar1) varliga, varligin1 sorgulatacak/yoklatacak bir aralik birakma-
maktadirlar— bir varlik alani/aralig1, mevcudiyetin olusum gerekliligidir; zira her
sey bir “aralikta” meydana/viicuda gelir; miizigi ahenkli kilan ondaki sesler degil
eslerdir. Sayisal/dijital alan, sinemadaki temel estetik 6ge olan “bosluklar” gibi
bosluk kabul etmemektedir. Bir zincirin halkalar1 veya dijital hiicre tiremesi gibi
arka arkaya kesintisiz bicimde siirmektedir. Kopukluk/bosluk/aralik sayisal sis-
temin iflas1 demektir. Akisin mutad bigimde ve ilanihaye siirmesi gerekmektedir.
Bosluk diger sayilarla/hiicrelerle doldurulmaktadir. Fizik de (fiziksel hayat da)
aritmetik de (dijital/sanal hayat da) bosluk kabul etmemektedir. Halbuki insan1
Holderlin’in deyisiyle “sairane mukim kilan” ve varolussal bir anlam bulmasini
saglayan tam da o bosluklardir. insan ancak Tanrisal ve varolussal bosluklarda
viicut/ruh bulmaktadir.

Bat1 medeniyetinin g6z, Dogu medeniyetinin s6z merkezli oldugu iddia edil-
se de** Bat1 diisiincesinin temelinde /ogos/s6z vardir, bu sebeple onun kutsal me-
tinleri “Once s6z vard1.” diye baglamaktadir. Bat1 uygarhigi logos/sdz merkezlidir.
Bu uygarlik “dil tizerinden ve dilin sinirlar1 i¢cinde gergegi ele gecirmeye yonelir.
Dogu medeniyeti ise, hakikati aktarmada dili ve dilin sinirlarmy/kisitlayiciligini
asmaya c¢aligir.”*® Bu a¢idan bakildiginda Twitter logo-centric/sdoz-merkezli dii-
siinsel bir kiiltiir aurasinin bir tlirevi olarak yorumlanabilir. Biitiin diisiinsel, 6zel-
likle de felsefi ve teolojik, arka plani, mitolojik ve teolojik metinleri (ki Yeni Ahit
aslinda bir kitap degil kelamdir: Isa’nmin sozleri/eylemleri iizerine yazilan “ka-
nonik” metinlerden olugmaktadir) anlamak (semantik) ve yorumlamak (herme-
notik) tizerine kurulu olan klasik Bati diigiincesinin ekseninde bulunan “s6z” ve
“akil”®, Aydinlanma ile birlikte rasyonalist ve materyalist bir doniisiim gegirmis,
sozilin transandental/agkinsal tarafi (yani metafizik ve metaforik igerigi) Aristote-
les, Kopernik, Descartes, Kant, Hegel, Saussure vb. ¢izgisinde sekiiler/diinyevi

34 Bkz. Diicane Ciindioglu, Sinema ve Felsefe, istanbul, Kap1 Yayinlar1, 2017.

35 1Ismail Siiphandagi, Dil Siir Hakikat: Dogu-Bat Arasinda Islami Dil Araysi, istanbul, iz Ya-
ymlari, 2019, s. 34.

36 Bkz. Jacques Ellul, Séziin Diigiisii, Istanbul, Paradigma Yaymnlari, 2004.
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bir alana, yani fizik ve metonimik bir icerige hapsolmustur. Artik s6z (dolayisiyla
ses), insan1 goklere ¢ikarabilecek metafizik bir titresim degil, yere ¢ivileyecek,
anlam1 sabitleyecek fiziksel bir titresimdir. Yaz: bu baglamda degerlendirildi-
ginde goksel olan1 ve anlami kancalayan profan bir karaktere sahiptir. Yazinin
bu profan karakterini, politik ve ideolojik anlamda islevsel bir alete doniistiiren
yeni medya (Twitter), anlamin/olayin/gilincelin/parodinin ¢ivilendigi bir carmih/
zemindir. Yapisal olarak sinirli sayida harflerden (harf etimolojik olarak, “mizrak
ucu”, “kilicin keskin ucu” anlamlarina gelmekte, sivri bir ugla kazima/yazma,
dolayistyla da tahrif ve tahrip etmedir ve Eski Yunanca karsilig1 olan “grapho/
grafi” de ayni1 kok anlamlara sahiptir.) meydana gelen bir tweet’in felsefi temel
unsurudur /ogos/soz. Bu baglamda Twitter, politik gercegin, post gercegin, hi-
per-gercegin ve ger¢egin parodik halinin arz-1 endam ettigi, meta olarak sergilen-
digi (her metain bir pahasi ve alicisi vardir) bir dijital fizar alani, dijital aylaklarin
gezindigi fantazmagorik bir pasajdir.

Biitiin bu olgularin ve olaylarin arkasinda pek tabi robotik varliklar degil,
etten kemikten insanlar oldugu i¢in hicbir yargi kes(k)in olamaz fakat istiarenin
amac1 durumu daha sarih anlatabilmektir. Fldneur olarak nitelendirdigimiz kulla-
nicilarinin (fenomenlerin) barinagi ve siginagi olan Twitter bir dijital bir do! ya-
tagidir: Burada var olabilmenin birinci adim1 merkezi bir sisteme kayit/iiye olup
hesap agmakla (hesap vermekle), bunun karsiliginda da bir “profil” olusturma
imkanina (yani gorsel ve sanal bir varolus hakkini elde etme, bir kimlik inga etme
sansina) sahip olmaktir. Bir gergek (ve tam goriintii) degil, sadece bir siluet olan
profil (“profil” sézctigii etimolojik olarak “cizmek” sozciigiinden gelmektedir),
nominal tarafi olusturulduktan sonra (yani isim ve kullanict bilgileri girildikten
sonra) sira gosteri toplumunun hafizasinda yer bulabilmek, viicut kazanabilmek
i¢in gorsel profil olusturmaya gelir. Bu asamada karsimiza ¢ikan semiyotik goster-
ge bir “yumurta” imgesidir. Disinin ¢ogalma hiicresini, iremeyi, varlik bulmay1
temsil eden yumurta figiirli, Twitter’daki hesabinizin (varliginizin/kimliginizin)
ilk sureti, heniiz bigimlenmemis ilk surettir. Teknolojinin (aslinda ideolojinin)
kurmaca sekilde isler hale getirdigi zihne bosalttig1 dijital spermlerin dolledigi
“yumurta kafalar” artik bigimlenmeye hazir birer fetiis/cenin olarak goriilebilir
(son giincellemelerle yumurta figiirii erkek-kadin silueti/figiirii olarak degistiril-
mistir). Gosteri toplumunun bir iiyesi olabilmek, varlik kazanabilmek, simiilatik
bir flaneur’e doniigsebilmek igin yumurtanin hizlica ikon/gorsel ile et-kemik ka-
zandi8 fetal evreye gecmesi gerekmektedir— elbette dileyen yumurta evresinde
kalabilir ama Twitter diinyasinda fenomen olmus bir yumurta kafa géremezsiniz.
Sanal hiz ve sanal haz merkezli teknoloji evreninde 40 haftalik bir gebelik sii-
recine gerek olmaksizin hizlica var olunabilmekte ve 6zdeslesilen ikincil sanal
kimliklerle sdylenecek/eylenecek seylerden haz alinmaya baslanabilmektedir.
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Kullanildig1 cografyanin sosyo-politik durumuna ve orada olusturulmak iste-
nen vaziyete gore farkli kullanim amaglari/bigimleri gorebileceg§imiz Twitter’in
en aktif ve iglevsel (ideolojik, politik ve parodik) oldugu yerlerden birisi Tiir-
kiye’dir.*” Birbirinden farkli birgok profilin var oldugu bu dijital platformun en
temel karakterleri olan ve fenomen olarak isimlendirilen (Fransizca phénomene,
Eski Yunancadan alinan ve “goriinen sey” anlaminda; epifani, fantezi gibi kelime-
lerle ayn1 kokten gelen; ve igeriginde yine gorsel bir taraf barindiran kelimedir?®)
kullanicilarin bazi karakteristik ozelliklerinden bahsedecek olursak dncelikle bu
kadar ¢ok tiyesi olan platformun kullanicilarint siniflandirmak ve tanimlamak ol-
dukga gii¢ ve bu makalenin amacinin diginda kalan bir konudur.** Bunun yerine
fenomen kullanicilarin tipolojisine (edebiyat caligmalarinda “karakter” ve “tip”
ayrimi yapilir ve karakter kendine has 6zellikleri olan kisilere, tip ise basmakalip
ozelliklere sahip olan kisilere verilen addir) dair bazi tespitlerde bulunmak daha
anlamli gériinmektedir.

Ayni sey olmamakla birlikte genel internet jargonunda zaman zaman “troll”
olarak isimlendirilen fenomenlerin en genel 6zelligi pratik kullanicilar/hesaplar
olmalaridir. Onlar giincele dair (politik, ideolojik, ekonomik, teolojik, poetik, ar-
tistik, popiilist, sportif, medyatik) her seyi capslerle, videolarla, karikatiirlerle,
sozlerle vb. tiye alan, gercegi parodilestirip bir oyuna g¢eviren (parodi “taklide
dayali giildiirii oyunu” anlamina gelmektedir), daha amiyane ama sarih bir ifa-
deyle her seyi sakaya vuran/sarakaya alan ve gergegin/hayatin ciddiyetini bozma
islevi goren kisilerdir. Bir¢ogu bunu, mevzilendikleri ideolojinin agik ve gizli bir
politik eylemi olarak yapmakta olup amaglari karsi ideolojinin ciddiyetinin, inan-
diriciligimin ve savunulabilirliginin altin1 oymaktir. Fenomenlerin bir¢ogu, gerek
gercek hayattan (tarihten) gerekse kurmacadan (edebiyat ve sinemadan) antago-
nist veya absiirt tiplerin gorsellerini kendilerine profil fotografi yapmaktadirlar.
Ornegin; “@Cemil Marki” kullanic1 adli “Marki de Sekban” rumuzlu sol tan-
dansl troll’iin profil fotografi olarak kullandigi gorsel, Tiirk sinemasinin sarhos
karakterlerinden birisi olan ve Sakar Sakir filminde Macit Flordun’un canlan-
dirdig1 “Marmara Kazim” tiplemesinin gorselidir. Marmara Kazim Sakar Sakir

37 Wearesocial’in 2021 y1li sosyal medya raporuna gore Tiirkiye, Twitter’in en ¢ok kullanildig: 7.
ilkedir. https://www.wearesocial.com/digital-2020 Erigim: 22 Nisan 2021.

38 https://www.nisanyansozluk.com/?k=fenomen Erigim: 20 Kasim 2020.

39 Wearesocial’in 2021 yili sosyal medya raporuna gore diinya genelinde aktif 353 milyon kulla-
nicisiyla en biiyiik (11.) sosyal ag sitelerinden biri olan Twitter’in Tiirkiye’deki aktif kullanict
sayist 9 milyon civarindadir ve giinde ortalama atilan 7 milyon tweet ile en ¢ok kullanilan
5. sosyal medya platformudur. https://www.wearesocial.com/digital-2020 Erisim: 22 Nisan
2021.
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filminin antagonist (ikincil, zit, rakip, diisman, muhalif, ig bozan) tiplemelerinden
biridir. “Marki de Sekban” rumuzlu troll ise mevzilendigi ideolojik cephenin go-
niillil veya pahal1 lejyonerligini kiliciyla degil parodik isleyen zihninin ve dilinin
kivrakligiyla yaparak, karsit/diisman ideolojinin milliyet¢i-maneviyatci eylem-
leriyle/sdylemlerini dogrudan veya dolayli olarak (bu yontem daha zekicedir ve
daha ¢ok begeni toplamaktadir) alaya alarak antagonist kimliginin islevini yerini
getirmektedir. Sag veya liberal tandansh karsit/farkli baska bir 6rnek ise: “@
Salieri_” kullanici adiyla boy gosteren fenomendir. Mozart doneminde saray mii-
zisyeni olan ve haset derecesinde hayranlik duydugu Mozart’a diismanlik eden
gercek bir antagonist karakterin ismini kullanmasi ilgi ¢ekicidir. S6z konusu fe-
nomenlerin ifsasina yonelik bazi sdylentiler ve bu kisilerden bazilarinin yazar
cizer tayfasindan olduguna yonelik iddialar, onlar “pazar1 gormeye ¢iktigini sdy-
leyip aslinda kendisine alic1 arayan flaneur” tipine biraz daha yaklagtirmaktadir.

Zikredilen fenomen/flaneur kullanicilar, siradan zamanlarda karsit olduklari
ideolojinin (hatta bazen taraf olduklari ideolojinin de) parodisini yaparak, sira
dis1 zamanlarda ise adeta havarilik veya lejyonerlik yaparak politik bir tavir ta-
kinmaktadirlar. Komik oldugu i¢in popiilere, sinsi oldugu i¢in politige yakin olan
bu antagonist karakterler troll>iin kelime anlami1 olan her tiirlii “rahatsizlik ver-
me” eylemini (hayatin biitiin ciddiyetini sarsacak, biitiin deger yargilarini altiist
edecek derecede genel bir rahatsizlik veris s6z konusudur) ve Iskandinav mito-
lojisindeki “kotii cin” roliinii oynamay1 gorev bellemiglerdir. Fenomen/troll ve
flaneur tipler arasinda var saydigimiz 6zdeslik, literal degil her iki tiplemenin de
“dijital aylak™ olmakligindan ve parodik lislubuyla olaylar1 sabote ederek ger¢ek-
lik diizlemlerinden koparmalarindan kaynaklanan pratik bir iliskidir.

Fenomen ya da trolllerin, antagonist karakterler ardina gizlenmeleri yahut o
karakterlerle ikincil sanal kimlikler insa ederek remaskiilize olmalari, Twitter’in
hem teorik hem pratik (hem ontolojik hem epistemolojik) kurmaca yapisina dair
bazi ipuglar saglamaktadir. Protagonist (ana karakter) olarak konumlandirilmis
medyanin kendisinin veya medyatik tiplerin (politikaci, sanatc¢i, sporcu, popliler
tipler vb.) karsisinda mevzilenen, o tiplerin zitt1 olan antagonist trolllerin ikame
edildigi kurmaca bir yer olan Twitter; medyatik ve gergek (!) tiplerin ve olayla-
rin simiilatik hiper-gergek tipler tarafindan tiye alindig1 bir ekran/sahne olarak is
gormesi; gercekligin her haliikarda sanal tarafindan yutuldugu siber bataklik olan
Twitter’m aktif kullanimi, popiilaritesi, yaygimligi, politik ve ideolojik islevler
gorebilecek bir “medya/arag” olusu, bdyle bir amagla kurulmamis olsa bile bu
potansiyele sahip olusu her medya gibi Twitter’in da fictional politikaya angaje
olmasini saglamaktadir. Sulanmasi gereken bir kurmacay1 gercekligi sulandira-
rak yapan simiilatik flaneurler Twitter’in feritoryasinda siyasayi da piyasay1 da
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isler halde tutmaktadir. Caligari 'nin muayenehanesinden kagarak fantazmagorik
bir mekan olan Twitter’a siginan trolllerimiz medya mesajinin hem {ireticisi hem
tiiketicisi olarak siber pazar1 da ayakta tutmakta etkindirler.

Twitter’m “genel kullanic1” diyebilecegimiz, kurmacanin pasif ve nicel ta-
rafin1 olusturan kitlenin/kalabaligin politik ve simiilatik varligina dair ise sunlar
ifade edilebilir: Tamamen alimlayici ve tiiketici pozisyonunda olan takipgiler, ge-
nel olarak popiilist bir tavirla medyatik (sevdikleri, ilgi duyduklari, begendikleri)
kisileri takip etmektedir. Bu bir ideoloji salgini; sadece politik ideoloji degil, po-
ptlist ideoloji salginidir. Bazilar1 ise politik bir tavirla, diigman oldugu kesimin
belirgin kullanicilarim takip etmektedir. Kimi mention atarak savunmaci veya
saldirgan bir tavir sergilerken, kimi sessiz ve tepkisiz bir takiple ahval-i umu-
miden haberdar olmak istemektedir. Genel egilim, etkilesim igine girerek sanal
bir s6ylem cedellesmesine (genelde hakaret ve sovgii ile biten bir s6z savagina)
girmek seklinde belirmektedir. Zira Twitter’in dogasi (ve cazibesi) buna imkan
vermekte ve adeta takipc¢iyi buna kiskirtmaktadir. Kullanicilar arasindaki inorga-
nik ve uzak iliski bir ayarti; teknolojik ve yakin iletisim ise bir imkandir. Bu iki
aldatic1 unsur, insanin insani/organik bir dil kurmasi yerine, mekanik/medyatik
bir ¢igirtkanliga girismesine sebep olmaktadir. Medyanin zaten yeterince klise-
lesmis ve ideolojik olan dili, Twitter’in yazinsal zemininde kitcshvari bir sekilde
yeniden iiretilmektedir. [knaci olmaktan ¢ok savunmaci, alayci ve asagilayici bir
isluba sahip olan tweet-politigin dili, kisilerin “negatif katarsis” (nefret bosali-
mi) yasamasini saglayarak, her modernin i¢inde var olan gizli medyatik canlinin
varligina can katilmaktadir. Nefret bosalimi masumane bir tespit olarak kalabilir
¢linkii olayin toplumsal boyutu sosyolojik derin yarilmanin belirtisidir.

Genel olarak medyanin, konumuz 6zelinde Twitter’m politik, ideolojik ve
parodik dilinin kaliplagsmis algi ve soylem bigimleri, insanin biling altinda (Pan-
dora’nin kutusunda) kapali duran “daimonik™ (seytani/kotiiciil) “ben”in (nefs/
self) giin yiiziine ¢ikmasina, etkilesiminin ayartisina kapilarak saldirgan, saygi-
s1z, alayci ve diigmanca bir dil kullanmasina sebep olmakta ve kullanicilart insani
duyarliliktan ve ortak bir dil kurmaktan uzaklastirmaktadir. Birer modern olarak
bu “miimbit” ve “fasit” dairenin/dilin diline dolanmaktay1z ve dilimiz dolanmak-
tadir. Dilin canli/siirsiz organik yapisi, cansiz/sinirsiz mekanik bir yapiya evril-
mektedir. Dil bir evse, dijital aglarla 6riilmis bir dil olarak medya dili evierin en
¢tirtigiidiir. Bu durum iki tarafli bir etkilesimin sonucudur. Etkilesimin uglarinda
insanin bigimlendirdigi medya/ara¢ ve medyanin/aracin bigimlendirdigi insan
vardir. Konu biitiinciil olarak damarlardan ¢ekilen hayati unsurlarla ilgilidir: Mo-
dernitenin somurdugu inanmak, yasamak, umutlanmak gibi hayat1 anlaml kilan
seylerin yitimiyle ilgilidir. Insan ve ara¢ arasindaki etkilesimin zarari insani ilis-
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kilerin (iletisimin degil iliskilerin; zira iletisim mekanik bir iligki bigimidir) yok
olmasina, insanin aragsallasmasina sebep olmaktadir.

Kitle kiiltiiriiniin ve kitle endiistrisinin ger¢cek hayatta meydana getirdigi yal-
nizlik ve giivensizlik hissini iliklerine kadar yasayan modern insanin ‘“zaman
gecirmek igin igerisine daldig1” fantazmagorik ve simiilatik mekanlar olugtur-
masi (AVM’lerden Age of Empires, Candy Crush Saga tarz1 yer/toprak merkez-
li oyunlara kadar) ve insanlar1 adeta bu sanal mekanlara hapsetmesi (insanlarin
dis mekanin gergek zemininde ontolojik bir giivensizlik duyumsamasi; i¢ meka-
nin sanal zemininde epistemolojik bir giivenlik alanina mahkum etmesi) sadece
teknoloji ile agiklanabilecek bir durum degildir. Ekonomik, politik ve ideolojik
amaglar/cikarlar koklii bir paradigma doniisiimiiniin uzantisidir ve olusturmus
oldugu bu katastrofik durum sekiiler bir ag yapilanmasinin siyasa ve piyasa ile
angaje olmus (patronaj iligkisi kurmus) taallukunu; “toplumu gittik¢e felakete
yaklastiran insanlik dig1 bir kiiltiir dogurdugu”* gergegini ifsa etmektedir. Sadece
bir illusion/gorsel yanilsama degil, ayn1 zamanda bir zaman-mekan yanilsamasi
da olusturan dijital teknolojinin iriinii olan e-sosyal medya, insanin, varolugsal
gercek diizleminden koparilip savrulmasina, dolayisiyla da gerceklikten gok sa-
nalliga (kurmacaya, oyuna vb.) tutunmasina yol agar.

Basat iki sosyal medyadan biri olan Facebook’un dijital zemininin duvar/
wall (duvar bir zemindir ve mekéna aittir) olarak isimlendirilmesi; bir digeri olan
Twitter’1n dijital zemininin zaman-¢izgisi/zaman-akigi/timeline olarak isimlendi-
rilmesi yukarida bahsettigimiz mekan-zaman yanilsamasini da desteklemektedir.
Konumuz 6zelinde Twitter’1n bir sanal-zaman platformu, aldatici gériintiiden ¢ok
aldatic1 akis oldugunu sdyleyebiliriz. Gergek zamanla senkronik bir sekilde iler-
leyen/akan, ve gercek hayatin i¢cindeki akist yine senkronik bir sekilde dijital gor-
selin/isitselin/sozelin (yani sanalin) i¢ine ¢eken, dolayisiyla kullanicisini/al(im-
lay)icisint da sanala mahkum eden bu ileri teknoloji bizleri elimizdeki araglara
gore goren, duyan, konusan, gergek diinyadan sanal diinyaya aktarmak i¢in “en-
formasyon” toplayan bir medya-ajan1 yapmaktadir. Virilio’nun deyisiyle, “ger¢ek
zamanli teknolojilerle gercek varolus yok olmaktadir”. Insanm eylem ve sdylem
alanini dijital olarak ¢cogaltan ama reel olarak daraltan e-sosyal aglar insan1 hayat-
tan (“hayat” kelimesinin kdkeninde yer alan “iayy” sdzctigii “canlilik” anlamina
gelmektedir) koparmaktadir. Bir sey 6grenmesi gerektiginde kiitiiphaneye gitmek
ve kitaplar1 kurcalamak yerine veya bir hocanin tedrisinden ge¢mek yerine inter-
net ve iletisim araclarina sarilan; temel gida maddesi saydigimiz ekmegi birakin

40 Akt. Nick Stevenson, Medya Kiiltiirleri: Sosyal Teori ve Kitle Iletisimi, Istanbul, Utopya Yayi-
nevi, 2015, s. 327.
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yapmay1, almak istediginde bile online siparis verecek duruma gelen bir insanin/
toplumun canliligindan séz etmek miimkiin degildir. Burada politik ve ideolojik
anlamda temel soru/n sudur: Insanin gergek hayattan koparilmasinin, uzak tu-
tulmasinin, sanala mahkim edilmesinin sebebi nedir? Emperyalizm ve kolonya-
lizm baglaminda cevap verilebilecek bu sorular bu makalenin sinirlarin1 asmayt1
gerektirmektedir: Hayali cemaatlerin yerini alan sanal cemaatlerden, insanlarin
gergeklik alanindan ¢ekilip bos biraktig1 diinya cografyasini somiiren medya
emperyalizminden ve medya kolonyalizminden; “yeni yonetim mekanizmasinin
ulus-devlet degil kiiresel ekonomi olmasi[ndan]”*'; Bati’nin medya araciligiyla
edilgin hale getirdigi diinyayi istila edisinden bahsetmek icin ayr1 bir ¢alisma
yapmak gerekecektir.

Sonug¢

Bu makalede modern ¢agdaki paradigma doniisiimiiniin bir uzantisi/yansima-
st olan medya pratiginin sosyal medyayla birlikte modern insani algisal ve diisiin-
sel olarak icine ¢ekmesine, degisen mekan algilariyla birlikte degisen yasamsal
pratiklerin ve insanlarin (stereotiplerin) etkilesimine 151k tutmay1 amagladik. Mo-
dernitenin teknik ve rasyonalist devrimlerinin beraberinde getirdigi post-kapital
diizen i¢inde kurulan modern yagamin varolugsal kosullar1 ve sorunlari, modern
bireyin bireysel ve toplumsal pratiklerini degistirip doniistiirerek tarihteki 6rnek-
lerinden ¢ok farkli bir insan ve toplum tipi olusturmustur. Benjamin’in, modern
yasamin ve bireyin temsilcisi olarak gordiigii Baudelaire’in metinlerinden ve ya-
samindan hareketle ortaya koydugu “fantazmagorik™ mekan ve flaneur tipi ile
analojik bir benzerlik kurdugumuz ve iliskilendirdigimiz postmodern simiilatik
uzam ve onun kullanicisi olan postmodern birey Baudrillard’in “artirilmis ger-
ceklik/asirt gergeklik (hyper-réalité) olarak isimlendirdigi bir gergeklik yanil-
samasl i¢erisinde “dijital aylak™ gibi dolagmakta; onun yasama, varliga, topluma
karst verdigi tepkiler kullan(1l)dig1 medyalar tarafindan bi¢cimlendirilerek politik
ve ideolojik anlamda etkisizlestirilmektedir. Elektronik ¢agin ve dijital devrim-
lerin sonucunda kendi yaptig1 devrimlerle girdigi etkilesim sonucunda dontisim
gegiren bu postmodern birey profili, klasik baglamda pasaj, modern baglamda
AVM, post-modern baglamda siber uzam, yani yeni medya (sosyal medya) i¢in-
de kendisine yeni meskenler edinmis, inter-aktif medyay1 sanal aylaklik yaptigi,
kendisini pazara ¢ikardigi (pazarda sundugu), tekno-modernligin iletisimsel im-
kanlarin1 kullandig1 mekan bellemistir. Giiniimiizde, adeta genisletilmis bir sim-
diki zaman i¢inde ikamet ettigi yer siber-uzam/medya olan dijitallesmis birey, po-
litik ve ideolojik yapis1 belirgin bir dijital varlik sahasi olan Twitter’da simiilatik

41 Stevenson, a.g.e., s. 301.
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kimliklerin arkasina saklanarak sanal varligini olusturmakta ve siirdiirmektedir.
Twitter, tekno-politik ve sosyo-kiiltiirel kodlariyla, post-modern bireyin varo-
lussal ihtiyaclarini karsiladigi, kendi 6z varligint “-mis gibi” bir simiilasyonun
arkasina gizleyerek, parodik bir dil olusturarak, enformatik ve ideolojik bir ileti-
simsel eylemde bulundugu bir alan olarak belirmektedir. Bu alan/uzam, s6z ko-
nusu iletisimsel eylemin bireyin bi¢imini, yapisini, igerigini, amacini belirleyen
ve dolayisiyla kullanicilari “aldatici goriiniimler” i¢inde u/yutan dijital bir varlik
alanidir. Sonug olarak, online girdiler ve ¢iktilarla yasam dongiisiine katilmaya
baslayan ve bu yeni “inter-aktif” bireyin yasam motivasyonunu saglayan sosyal
medya, mekan, dil ve kimlik insasinda oldukga etkili bir islev gérmekte ve mo-
dern bireyin yasaminda kalic1 bir yer isgal etmektedir.
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