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Anahtar Kelimeler: Oz
. Modernizm, biitlin insanhk i¢in vaat ettii baris ve refah gibi vaatlerini
Modernizm, . o . o .
. gerceklestirememistir. Birgok elestiriye maruz kalan, ¢oziilmeye baslayan modernizmin sanat,
Postmodernizm, iletisim, politika, hukuk, iktisat gibi alanlardaki h Ims; dernizm denil
. 1 {letisim iletisim, politika, hukuk, iktisat gibi alanlardaki hegemonyasi azalmig; postmodernizm denilen
S}yasa §im, yeni bir sosyolojik devir baslamistir. Bu yeni sosyolojik devir; yeni teknolojilerin iiretim
Siyasal Reklamlar, stireglerine katilmasiyla tist yapisin1 kurmugtur. “Her an her gey olabilir.” sloganiyla anilan ve

Gostergebilim. tek tiplesmenin reddedildigi, belirsizligin, farkliliklairn vurgulandigi bu devir, 1980°1i yillardan
sonra kuramsal olarak tartisilsa da etkilerini yasamin alaninda gostermeye baslamistir. Biitiin
bunlarla birlikte yeni iletisim teknolojileri ve cesitlenen medyayla birlikte hayatin her alanina
kanalize olan siyasal iletigim, yasamin bir parcasi haline gelmis ve postmodern dénemden
nasibini almistir. Bu durumlardan hareketle calismada modernizm ve postmodernizm ile bu
sosyolojik devirleri tanimlayan temel 6zellikler genel bir bakis agisiyla ele alindiktan sonra
siyasal iletisim, siyasal reklamlar ve postmodernizmin siyasal iletisime yansimalar1 incelenmistir.
Orneklem olarak alinan 2014 Cumhurbaskanlig1 segimlerinde adaylarm yayinladigi televizyon
reklamlar1 alinmis ve yontem olarak gostergebilimsel analiz yontemi kullanilmistir. Orneklem
olarak segilen reklamlara postmodernizmin yansimalari arastirilmistir. Yapilan analiz sonucunda
postmodernizmin ayirt edici 6zelliklerinden tist gergeklik, farkliliklarin giderilmesi pargalanma,
kurumsalcilik karsitligi, kronoloji, cogulculuk ve zitliklarin paradoksal birlikteliginin rnekleme
yansidig1 goriilmiistiir. “Postmodernizmin ayirt edici 6zelliklerinden iist gergeklik, parcalanma,
farkliliklarin giderilmesi, kronoloji ve kurumsalcilik karsitliginin adaylarin kampanyalarinda yer
alan televizyon reklamlarina yansidigi goriilmektedir.” hipotezi dogrulanmustir.

Keywords: Abstract
. Modernism has failed to realize its promises of peace and prosperity for all humanity.
Modernism, . . o . :
P derni The hegemony of modernism, which was exposed to many criticisms and started to dissolve, in
osFmo ernism, fields such as art, communication, politics, law, and economics decreased; A new sociological
Political L era called postmodernism has begun. This new sociological era established its superstructure
Communlcatlon, with the inclusion of new technologies in the production processes. “Anything can happen
POIIUC?I at any moment.” This period, which is mentioned with the slogan of the motto and in which
Advertisement, uniformization is rejected, uncertainty and differences are emphasized, started to show its
Semiology. effects in the field of life, although it was discussed theoretically after the 1980s. Along with

all these, political communication, which has been channeled into all areas of life with new
communication technologies and diversified media, has become a part of daily life and has taken
its share from the postmodern period. Based on these situations, in this study, after discussing
modernism and postmodernism and the basic features that define these sociological periods from
a general point of view, political communication, political advertisements, and the reflections
of postmodernism on political communication are examined. In the 2014 Presidential elections,
which were taken as a sample, television advertisements broadcast by the candidates were taken
and the semiotic analysis method was used as a method. The reflections of postmodernism on the
advertisements selected as samples were investigated. As a result of the analysis, it has been seen
that the distinguishing features of postmodernism are an upper reality, elimination of differences,
fragmentation, opposition to institutionalism, chronology, pluralism, and paradoxical coexistence
of contradictions. “High reality, fragmentation, elimination of differences, opposition to
chronology and institutionalism, which are the distinguishing features of postmodernism, appear
to be reflected in the television advertisements of the candidates’ campaigns.” hypothesis has
been confirmed.
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Giris

Postmodernizm, ortaya atildig1 giinden bugiine iizerinde tartismalarin stirdiigii bir
kavramdir. Pozitivizmle birlikte diinyay1 neden-sonug iligkisi i¢erisinde anlama ve dogaya
hakim olma anlayis1 kabul géormiistiir. Ulus-devletler; bu anlayisla insa ettikleri hedefleri
dogrultusunda yiiriittiikleri politikalar1 yonetilen halklara refah ve ilerleme gibi unsurlarla
sunmuslardir. Bu politikalar biitiinii, modernizm olarak isimlendirilmistir. Zaman i¢inde
pozitivist metodolojinin diinyay1 ve insani anlamada ve anlamlandirmada eksiklikler
barindirmasi, kendi halkina huzur ve zenginlik getiren iilkelerin bunu gelismekte olan
ya da gelismemis iilkeleri somiirerek yapmasi, refah ve huzur vaat eden modernizmin
kurucusu ve savunucusu iilkelerin Avrupa’nin merkezinde diinya savaslarna girerek
halklarina zorluklar ve acilar yasatmalari, modernizmin temel iddia ve Ogretilerinin
sorgulanir hale gelmesine sebep olmustur. Bu sorgulama sonrasinda daha esnek bir
iiretim anlayisi olan postfordizm ortaya ¢ikmistir. Degisken, tek diize olmayan bu iiretim
anlayis1 kendi insan tipini yaratmis, bu yeni tipin ortaya ¢ikist da insan ve toplumsal
iligkilerin degismesini saglamistir. Bu sosyolojik devir bir¢ok sosyal bilimci ve filozofca
postmodernizm olarak adlandirilmistir. “Bazi diisiiniirler bu doénemi modernizmin
devami, bazilar1 ise modernizmden bir ayrilis ve ona karsitlik olarak degerlendirmistir”
(Aslan ve Yilmaz, 2001; Bayhan, 2006).

Uzerinde tartismalarin devam ettigi postmodernizm kavramma yodnelik bir¢ok
calisma yapilmis ve yasam alanlarindaki yansimalari ile etkileri gozlemlenmistir. Siyasal
iletisimde de postmodernizmin yansimalarinin etkilerinin varligi bir tartisma alanidir.
Calismanin amaci, postmodernizmin siyasal iletisim iizerine yansimalarini analiz
etmektir. Yapilacak gostergebilimsel analiz 6ncesinde, postmodernizmi anlamlandirmak
adina modernizm ve postmodernizmin kavramlar1 ortaya koyulacak, siyasal iletisim ve
reklam kavramlar1 tartigsilacaktir. Arastirmada siyasal iletisimde goriilen postmodern
yansimalar i¢in 2014 Cumhurbaskanlig1 se¢imlerinde kullanilan televizyon reklamlari
analiz edilecektir. Roland Barthes’in gostergebilimsel analiz yontemi yontem olarak
secilmistir.

Postmodernizmin siyasal iletisime yansimalar1 postmodernizmin ayirict 6zellikleri
perspektifinde ¢ercevelenmistir. Sinanacak hipotezler ise su sekildedir:

*  “Postmodernizmin ayirt edici Ozelliklerinden iist gerceklik, parcalanma,
farkliliklarin giderilmesi, kronoloji ve kurumsalcilik karsithiginin adaylarin
kampanyalarinda yer alan televizyon reklamlarina yansidigi goriilmektedir.”

*  “Postmodernizmin ayirt edici 6zelliklerinden pastij, cogulculuk, {iretimin
ve tiikketimin yer degistirmesi, O0znenin merkezsizlesmesi ve paradoksal
birlesmenin adaylarin kampanyalarinda yer alan televizyon reklamlarina
yansidigi goriilmektedir.”

Postmodenizme Genel Bir Bakis

Postmodernizmin dinamiklerini ve ayirict 06zelliklerini ortaya koymak icin
oncelikle modernizmin karakterini incelemek gerekmektedir. Bu nedenle postmodernizm
ve Ozelliklerinden 6nce modernizm ve temel yaklasimi bu baslik altinda tartisilacaktir.
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“19. yiizy1l ortalarinda bilim ve sanat alanindaki degisimleri agiklamak igin
kullanilan modernizm kavrami, Avrupa’da 17. yiizyilda meydana gelen teknolojik
birikim ve ekonomik biiyiime gibi kurumlar1 ve toplumu degistiren unsurlarin ve bunlarin
sonucunda 18. yiizyilda ortaya c¢ikan Aydinlanma Cagi’nin iizerine inga edilmistir”
(Bayhan, 2006). “Aydinlanma diislincesinin temel ruhu, bireyi tutkularinin dayattigi, dar
ve akilc1 olmayan goriisten kurtarip akiler, bilgiye ve aklin dedigini eylemine yansitan bir
topluma katilmaya iten bir disiplindir” (Touraine, 1995: 25).

Bugiinkii anlam1 ve literatiirde yer alan kavramsal karsiligi ile modernizm,
Aydinlanma disiiniirlerinin ortaya attig1 fikirler ve bu fikirlerle insa edilen Aydinlanma
felsefesi iizerine kurulmustur.

Modernite, Aydinlanma diigiiniirlerinin “nesnel bilimi, evrensel ahlak ile hukuku ve
kendi ayaklari iizerinde duran sanati, kendi i¢ mantiklari temelinde gelistirme” anlayist
iizerine temellendirdikleri diisiince yapisidir. Amaci 6zgiir ve yaratict bireylerin katki
sagladigi bilgi birikimini, insanligin 6zgilirlesmesi ve giindelik yasamin zenginlesmesi i¢in
kullanmakti. Doga iizerindeki bilimsel hakimiyet; kitlik, yoksulluk ve dogal afetlerden
kurtulusu vaat etmekteydi. Aydinlanma projesinin bir yansimasi olarak tanimlanan
modernizm, evrensel ve nesnel bilim diisiincesi ve buna bagl olarak evrensel ahlak ve
hukukun olabilirliginin teminati olarak goriilmekteydi (Aslan ve Yilmaz, 2001). Ancak
bu vaatlerin ger¢eklesmesi uygulamada sdylemlerden farkli olmustur (Aslan ve Yilmaz,
2001):

“Modernizmin vaat ettigi seylerin bir tlirli gerceklesmemesi ve her seyi ¢ozebilecegine

olan yanlis inancin somut olarak yalanlanmasi (niikleer silahlar, kimyasal atiklar, aglik, yoksulluk,

cevre kirlenmesi konularindaki ¢6ziimsiizliik), modern bilimin verilerinin kisisel politik tercihlerde

kullanilmasi ve totaliter devletleri ayakta tutmaya yardim etmekle suglanmasi, modern bilimde

teori ile gerceklik arasindaki farklarin artmasi, insanmn varolusunun mistik ve metafizik boyutlariyla

ilgilenmemesi hatta gérmezden gelmesi ve modern bilimin fazla somutlagmasi ve duyguyu unutmasi
postmodernizmin ortaya ¢ikmasini ve tutunmasini kolaylastiran diger etkenlerdir.”

Bilim, kiiltiir ve sanatta da goriilen bu sorunlar; asil yiiziinii yasamin kendisinde
gostermistir. Savaglar, toplumsal patlamalar, yoksulluk, esitsizlikler; modernizmin
vaatlerini gerceklestiremedigini kanitlayan diger unsurlardir.

Tiim bunlarin yaninda ikinci Diinya Savasi sonrasinda belirginlesen toplumsal
sorunlar ve modernizmin bazi sebeplerden vaatlerini gerceklestirememesi diisiiniirleri
bir kismin1 yeni arayislara yoneltmistir. Bu arayislarin sonunda, modernitenin temel
felsefesine ve bilimsel bilgi tekeline kars1 ¢coklugu, ¢esitliligi, yerelligi ve 6zgiirlesmeyi
yegleyen postmodern durum ve donem ortaya ¢cikmistir (Aslan ve Yilmaz, 2001).

I1k olarak Arnold Toynbee tarafindan 1939°da kullanilan postmodernizm terimi, bir
yandan karmasik ve agiklamasi zor felsefi anlamlar ile yan yana anilirken diger yandan
cagdas diisiincede bulunan sinik ve nihilist bir ¢erceveyi olusturan siradan ifadelerle
tanimlanmaya ¢alisilmistir. “Postmodernin, kavram olarak estetik anlayis ve Ol¢iistinden
toplum diizeni ya daisleyisine, toplumlailgili kuramsal ¢ozlimlemelere ve bilim felsefesine
kadar uzanan ¢ok genis bir alanda ortaya ¢ikan yeni yaklasim ya da tartisma bigimlerini
kapsamasindan dolay1 tanimlanmasinin gii¢ oldugu” ifade edilmektedir (Aslan & Y1lmaz,
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2001). Jameson’a gore “Ozellestirilen, parcalastirilan ve tecimsellesen yeni diinya diizeni,
rasyonalitenin de tikanmasina ve sasmasina yol agarak, postmodernizmin olgunlagmasini
hazirlamistir” (akt. Bostanoglu, 2004).

Biitiin bu durumlarin sonucunda postmodernizmi karakterize eden, onun
temelini olusturan ve tanimlayan belirleyici unsurlar ortaya ¢ikmistir. Postmodernizmi
modernizmden ayiran ve onu isaret etmede kullanilan toplam 10 6zellik mevcuttur. Bu
ozellikler birden fazla diistiniiriin goriisleri ¢ercevesinde belirlenmistir.

Paliwoda (1996), postmodern toplumsal yapinin getirdigi 7 temel ayirici 6zellikten
bahsetmektedir. Bu unsurlar su sekildedir:

1. Parcalanma (Fragmentation): Sosyo-politik ve iktisadi alanda ¢oziilme.
2. Ustgergeklik (Hyper-reality): Sanal ve artirilmis gerceklik.

3. Farklilastirmanin Giderilmesi (De-differantiation): Hiyerarsi ve sinirlarin
asinmast.

4. Kronoloji (Chronology): Nostalji ve retronun popiilerlik kazanmasi.
5. Pastis (Pastiche): Sanat stillerinin i¢ ige gegmesi.

6. Kurumsalcilik Karsithig (Anti-foundationalism): Kurumsal
yapilara yonelik antipati.

7.  Cogulculuk (Pluralism): Farkliliklara agiklik ve hosgdrii gostermesi.

Bu ayirici 6zelliklerin yaninda A. Fuat Firat ve Alladi Venkatesh postmodern kiiltiir
kosullarin1 bes ana karakterle ifade etmektedir. Bu unsurlar da sunlardir (Firat ve Schultz,
1997):

1. Hyper-reality: Ustgerceklik

2. Fragmentation: Parcalanma

3. Reversal of Consumption and Production: Uretim ve Tiiketimin Yer
Degistirmesi

4. Decentring of the Subject: Oznenin Merkezilestirilmemesi

5. Paradoxical Juxtaposition of Opposites: Paradoksal Birlesme/Zitliklarin-
Karsitliklarin Birlesmesi

Yukarida ifade edilen ozelliklere ek olarak Raaij ve Fred c¢ogulculuk olarak
tanimladig1 ve farkliliklarin kabul edilmesi olarak agikladigi kosulu da eklemistir (Raaij
ve Fred 1993). Bu caligmalardan hareketle toplamda on adet ayiric1 6zellik karsimiza
cikmaktadir. Bu 6zelliklerin siyasal iletisime yansimalarini incelemek i¢in aciklanmasi
gerekmektedir.

Lars Toger Christensen ve digerlerine gore ‘“hipergerceklik (list gergeklik)
abartinin ya da simiilasyonun gercek olandan daha gergekmis gibi goriinmesine” karsilik
gelmektedir. “Anlamin herkesge paylasilan yapisinin asinmasi ile gosterenler, daha 6zerk
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olmus ve gosterilenlerle daha gii¢siiz ve kalict olmayan baglara sahip hale gelmistir”
(Christensen, Torb & Firat, 2005). Bu durum da gercekle gercek olmayan arasindaki
farkin anlagilamamasi gibi durumlar1 beraberinde getirmistir.

Bir diger ayirici ozellik pargalanmadir. Yavuz Odabast (2004: 54)’ya gore
parcalanmiglikta “tek benlik yerini boliinmiis benlige birakmigtir. Ana ve merkezi
konulara, hiyerarsiye adanmislik azalmis, yok olmustur. Cogulculuk, hosgorii, farkliliklar
kabullenme 6nemsenen degerlerdir. Birbirine baglanmamis anlarin yasanmasi siireklidir.”
Bu da farkliliklarin artmasini, gesitliligin ¢ogalmasini saglamistir. Farkliliklarin artmast,
ayrimci ve Otekilestirici tutumlarin ¢ogalmasina neden olmus; boylece bir diger 6zellik
olarak farklilastirmanin giderilmesi ortaya ¢ikmistir.

Farklilagtirmanin giderilmesi, astlik ve ustliik iliskilerinin 6rnegin alt-list kiiltir,
yerel-kiiresel, egitim-6grenme, politika-gosteri diinyasi ve buna benzer unsurlar arasindaki
kesin ve keskin ¢izgilerin azalmasini ifade etmektedir (Maclaran, 2009). Bu 6zellik var
olan hiyerarsinin yok edilmesi ve silinmesidir. Bu durum alt ve iist kiiltiir ayriminin yok
edilmesi ve ikna tekniklerinin sanata, dine ve miizige uygulanmaya baslanmasi gibidir
(Odabast, 2004: 43).

Modernizmin yeni olanla vaatlerini ger¢eklestirememesi, birey ve toplumda gegmise
0zlemin ortaya ¢ikmasini saglamistir. “Giiven vermeyen gelecege dogru ileri bakis yerine
postmodernizm gec¢misi Onceleyen retrospektif bir bakisi benimser. Ge¢misle, onun
sunumlariyla kurulan bag modernizmle kurulan bagdan daha ¢ok “gercek™ olanla bag
kurmay1 saglar” (Maclaran, 2009).

Gec¢mise olan 6zlem ve var olan yeninin ayn1 anda ya da ayni yerde bulunmasi,
bireyin ve toplumun bu donemlere ait unsurlar1 birlestirmesini ortaya ¢ikarmistir. Bu
biitlinlestirme durumu sanat ve tasarima da yansimistir. Gosterenin gosterilenle iliskisinin
zayiflamasiyla toplumsal pratiklerdeki tutarsiz deneyim, sembollerle par¢alanmis bir hale
blirlinmiistir.

Pargalanmighgin etkin oldugu ¢esitli stil ve tiirler benzeri goriilmemis sekilde
eklemlenmeye baslamistir. Bu durumda pastis (pastiche) belirmistir. Anlamlandirmaya
iliskin tek bir otoritenin yoklugu onceleri zit ya da tutarsiz olarak gordiiglimiiz unsurlari
yan yana getirebilmektedir. Ozellikle mimarlik ve sanat gibi gdstergelerin yaygin olarak
kullanildig1 alanlarda pastisi siklikla gérmek miimkiindiir (Christensen, Torb ve Firat,
2005).

Allan ve Turner’a gore “sosyal teoride postmodernizm evrensel biliyiilk masallari
(anlatilar1) reddetmis, teknolojinin {stiinliiklerine kuskuyla yaklagmis, bilimi bir dil
temsili olarak ele almis ve bu arada bir¢ok sdylemin ardindan hi¢bir kuram 6nermemistir”
(Allan ve Turner, 2000). Bu durum da biiyiik anlatilarin sonunun geldigini gostermektedir.

I¢c ice ge¢mis karmasik yapilarm var oldugu postmodern dénemde gorev ve
sorumluluk bakimindan rolleri kesinlesmis unsurlarin bu roller bakimindan yer degistigi
goriilmektedir. Bu durum tiiketim kiiltiiriinde tliretimin ve tiiketimin yer degistirmesi
olarak da belirmektedir. Yavuz Odabasi1 (2004: 58), liretim ile tiikketimin yer degistirmesini
postmodernizmin tiiketim ve tliketim kiiltiirlinlin 6ne ¢ikarilmasina baglamaktadir. Ona
gore tiiketiciler de iireticiler gibi tiiketim sembolleri tiretmektedir.
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“Tiiketim toplumsal is olarak goriilmektedir ve igyerindeki iiretici iggiiciiniin
denetim ve sOmiiriilmesiyle karsilagtirmaktadir”. “Kapitalizm “iiretici kitle’nin denetim
ve sOmiirlisiinii tamamlamak i¢in denetlenebilir ve somiirtilebilir bir “tiiketici kitle”
yaratmistir”. Reklamlar insanlar ihtiyaglar1 olmayan tiikketim tirinlerini almaya ikna
etmek icin hazirlanmistir. Bunun yaninda yayinlanan reklamin maliyeti de dolayli olarak
tiikketiciden alinmaktadir (Ritzer, 2000: 85).

Yukarida bahsedilen yer degistirme, i¢ ice ge¢mislik ve karmasa bireyin de tek
alana kanalize olmamasini, cok merkezli bir yapiya biirlinmesini saglamistir. Modern
diisiince anlayis1 0zneyi (bireyi) yasamin merkezine koymakta ve yasam kosullarini
stirekli yenilemeye ve iyilestirmeye calisan 6znenin diger nesnelerle iliskileri agisindan
modernizm projesini yasatmaya c¢alismaktadir (Firat ve Schultz, 1997). Postmodernizm
ise 6znenin merkezsizlesmesini yeglemektedir.

Merkezsizlesen 6zne otoriter kurumlarin varligini da tehlikeye diistirmektedir.
“Postmodernizm; 1rksal ve sosyal siniflar, alt kiiltiir (popiiler kiiltiir)-tist kiiltiir gibi
ayrimlara 6nem vermemesi, var olan hiyerarsinin yok edilmesi gibi etkileri derin
bi¢cimde sekillendirmektedir” (Odabasi, 2006: 175). Boylece kurumsalcilik karsitliginin
yiikseldigini gérmekteyiz.

Son olarak yine i¢ ige ge¢menin, karmasanin bir sonucu olarak cogulculuk
ve zit unsurlarin birlikteligi postmodern dénemin bir 6zelligi olarak goriilmektedir.
Postmodernizm belirgin bir ideoloji ya da {itopyay1 barindiran alanlar1 degil, mevcut
olanlarin ve yapilarin ¢ogulculugunu icermektedir. Zit ve birbiriyle baglantisi olmayan
ifadeler, cagdas kiiltiirde git gide daha fazla yan yana gelmektedir (Cova, 1998).

Goriilecegitizerebellidinamiklervetemelleriizerineinsaedilenmodernizmvaatlerini
gergeklestirememistir. Modernizmin yipranmasi ve vaatlerini ger¢eklestirememesi yeni
bir arayis1 ve fenomenlerin belirmesini saglamistir. Daha ¢ok karmasik yapilari, i¢ ice
gecmisligi ve farkliliklari barindiran bu yeni doneme postmodernizm denilmistir. Yukarida
ayirict Ozellikleri ortaya ¢ikan bu donem yasamin farkli pratiklerinde yansimalarini
gostermistir.

Siyasal Iletisim ve Postmodernizm Iliskisi

Siyasal parti, politikaci, sivil toplum kurulusu ve diger orgiitler gibi unsurlarin
siyasi olarak yonetimde yer almak ve/veya bulunduklari siyasi durumu koruma amaglari
ile yaptiklar iletisim g¢alismalar1 olarak tanimlanan siyasal iletisim, vazgegilmez bir
caligmalar biitiinti olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yasamin her alanina tesir eden postmodern
donemin ozellikleri, siyasal iletisime de yansimistir. Calismanin bu basliginda siyasal
iletisim ve siyasal reklamlar incelenecek, postmodernizm ve ayirici 6zelliklerinin siyasal
iletisime yansimalari ortaya koyulacaktir.

“Siyasal iletisim, siyasal aktorlerin belli ideolojik amaglarini, belli gruplara,
kitlelere, iilkelere ya da bloklara kabul ettirmek, gerektiginde eyleme doniistiirmek veya
uygulamaya koymak tizere ¢esitli iletisim tiir ve tekniklerini kullanmasidir” (Aziz, 2007:

3).
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Siyasal iletisim bircok amag i¢in iglevsellestirilmis, fonksiyonel hale getirilmistir.
Siyasal iletisim fonksiyonlar1 genis bir perspektifte degerlendirildiginde 7 temel 6zellik
karsimiza ¢ikmaktadir. Bunlar su sekildedir (Cubukgu, 2005):

1. Siyasal Mesajlarin Sunumu: Siyasi partiler; semboller, etik degerler,
kurallar, ideolojik calismalar, yasanan sorunlara ¢oziim Onerileri ve siyasi amaglari
dogrultusunda mesajlar iiretmek durumundadir. Mesajlarin herkes tarafindan
anlasilabilir olmasi siyasal iletisimle miimkiindiir.

2. Mesajlarin  Etkililiginin ve Kalicihigimin  Artirtlmasi:  “Gonderilen
mesajlarin amagclar1 gergeklestirme potansiyeli etkinligi ve kaliciligina baglidir”.

3. Kamuoyu Beklentilerinin Olgiilebilmesi: “Kamuoyu arastirmalari
gerceklestirerek halkin ya da se¢menlerin beklenti ve taleplerinin dl¢glimlenmesi,
siyasal partilerin karar alma siireglerine yardimci olmaktadir”. Siyasal iletisim,
kamuoyu arastirmalart ve siyasi parti politikalariyla esgiidimlii olarak
sekillenmektedir.

4. Geri Bildirim Kanallarmmin Tesiri: Siyasal iletisimde c¢ift yonlii bir
yaklasim “toplumsal talep/siyasal arz” dengesini islevsel hale getirmektedir.
Se¢men ya da halkin herhangi bir konu hakkinda ne diislindiiglinii 6grenmek igin
kamuoyu aragtirmalari yeterlidir. Siyasal iletisimin bu duruma gore bigimlenmesi,
siyasal partilerin basarisi i¢in gereklidir.

5. Kanaat Onderlerinin Ikna Edilmesi: Kanaat dnderleri kavrami; gazeteci,
yazar, elit, aydin ve entelektiielleri kapsamaktadir. Kanaat dnderleriyle sistemli bir
iletisim ve bu siirecte kanaat dnderlerinin bulunduklar1 beyanlar, siyasal iletisimin
basariya ulagsmasi i¢in 6nemlidir.

6. Giindem  Olusturabilme Yeteneginin Artirtlmasi:  Siyasal partiler,
siyasal iletisim yOntemleriyle kendi amaglarina yonelik giindem olusturmay1
basardiklarinda mesajlarint ve mevcut sorunlara yonelik gelistirdikleri ¢6ziim
Onerilerini kitlelere iletme imkani bulabilirler.

7. Siyasi Rakiplere Kars1 Avantaj Saglanmasi: Siyasal rakiplerine tstiinliik
saglamay1 ve iktidar olmay1 hedefleyen bir parti, bu hedeflerine siyasal iletisim
tizerinden ulasabilmektedir.

Calismada postmodernizmin siyasal iletisime yansimalari 2014 Cumhurbaskanligi
secimleri iizerinden incelenecektir. Bu nedenle siyasal reklam kampanyalar1 da
tartisilmalidir. “Siyasal partilerin halk destegi almak adina yaristiklari segimler,
gelistirilecek ve uygulanacak olan politikalarin se¢gmen tarafindan onaylanmasi siirecinde
onemli bir rol oynamaktadir” (Ozkan, 2005: 142).

“Siyasal se¢im kampanyalari, se¢im donemleri oy tercihlerini etkilemeyi tasarlayan
ikna edici bir iletisim bigimidir. Se¢imler sirasinda siyasi parti ve adaylar, siyasal rekabetin
dogal gerekliligi icinde se¢menlere yonelik iletisim faaliyetlerini gergeklestirebilirler”
(Uztug, 2004: 85). Bu unsurlar var olduklari donemin 6zelliklerinden etkilenmislerdir.
Postmodern donemin izleri de bu sayede karsimiza ¢ikmaktadir.
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Postmodernizmin Ayirt Edici Ozelliklerinin Siyasal Iletisime Yansimalar1

Temelde, var olduklar1 donemin ruhunu agiklamada kullanilan modernizm ve
postmodernizm kavramlari, yer aldiklar1 zaman diliminde birgok unsuru degistirip,
dontstiirtip etkilemislerdir. Donemin 6zelliklerinden etkilenen bir diger unsur da siyasal
iletisimdir. Bu baslik altinda postmodern dénemin ayiric1 6zelliklerinin siyasal iletisime
ne sekilde yansidigi 6rneklerle agiklanacaktir. Bu 6rnekler 2014 yerel secimleri ve 2015°te
gerceklesen genel secimlerde goriilen siyasal iletisim unsurlarindan secilmistir.

Ust Gerceklik Acisindan Yansimalar

Bilgi iletisim teknolojilerinde yasanan atilimlar ve bu teknolojilerle iiretilen
programlardaki gelismeler, siyasal reklamlarin insasindaki olanaklar1 artirmistir. Bu
teknolojik olanaklarla gergekiistii anlatimlar, yaratict unsurlarin kullanimi artmistir.
Hizlandirma ve yavaslatma efektleri, yesil perde ve bluebox teknolojisi, goriintii iistiine
seslendirme, yazi, gecislere efektler eklenmesi, animasyon, 3D ve Autocad programlari
ile karakter yaratma ve modelleme, postmodernizmin iist ger¢eklik 6zelligini barindiran
unsurlar arasinda yer almaktadir.

Sekil 1.
Adalet ve Kalkinma Partisi (AK PARTI) Aday: Binali Yildirim in 2014 Izmir Biiyiiksehir Belediye Baskanligi
Secimi Billboard Reklami
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Sekil 1°de de gortilecegi lizere daha ¢ok devam eden ya da ileride yapilacak, vaat
edilen projelerin Photoshop, After Effects, Autocad ve/veya 3D programlarla tasarlanarak
videolar ya da gorseller halinde siyasal reklamlarda kullanilmasi, siyasal iletisime iist
gerceklik 6zelliginin yansimasinin bir diger durumudur.

Parcalanmishk Acisindan Yansimalar

Genel anlamiyla sosyo-ekonomik ve politik alanlarda boliinmeyi isaret eden
parcalanmiglik, siyasi reklamlarda hedef kitlenin ayrintili bir sekilde parcalanmis,

135 ® fletisim Kuram ve Arastirma Dergisi



Postmodernizmin Siyasal lletisime Yansimalar: Uzerine Bir Analiz:
2014 Cumhurbagskanligi Segimleri Ornegi

cesitlenmis ve farklilasmis olarak belirlenmesidir. 7 Haziran 2015 genel secimleri
oncesinde Ak Parti tarafindan kullanilan “Canim Tirkiye’m” baglikli reklamida hedef
kitlenin empati yapmasi adina segilen ve dans eden figiirlerin farkli etnik kiyafet, yoresel
ozellik, yas ve toplumsal katmanlariyla reklamda yer bulmasi bu ayirt edici 6zelligi
ifade etmektedir. Boliinmis, farklilastirilmis hedef kitle; reklamda dis goriiniisleri,
yas ve cinsiyet gibi Ozellikleri ile temsil edilmektedir. Par¢galanmanin bu reklamlara
bir diger yansimasi ise benzer temali birden fazla reklamin kampanya siirecinde yine
cesitlendirilerek sec¢ilen hedef kitlelere uyarlanarak kullanilmasidir.

Sekil 2
Kasim 2015 Genel Se¢imlerinde Ak Parti Televizyon Reklamindan Bir Gérsel

Sekil 3
1 Kasim 2015 Genel Se¢imlerinde AK Parti Televizyon Reklamindan Bir Gérsel

Farkhlastirmanin Giderilmesi A¢isindan Yansimalar

Postmodern déonemde; cesitlilik ve farklilastirmanin kesin ¢izgilerle belirlenemedigi,
farkliliklar belirleyen ¢izgilerdeki bulaniklik, farklilik ve ¢esitlilik gdsteren unsurlarin
bircogunun i¢ ice ge¢misligi gozlemlenmektedir. Bu da siyasal reklamlarda kullanilan
mesaj ve sloganlara da yansimaktadir.

Sekil 4
7 Haziran 2015 Genel Se¢imlerinde CHP Kampanya Logosu
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Sekil 4’te de goriilecegi gibi 7 Haziran 2015 genel se¢imlerinde CHP tarafindan
kullanilan “Milletge Alkisliyoruz” slogant ve logosu ornek olarak gosterilebilir. Bu
slogandaki “Millet” sozciigii lilkemizde bulunan tiim yurttaglar1 kapsamaktadir.

Sekil 5

1 Kasim 2015 Genel Secimlerinde Halklarin Demokratik Partisi (HDP) “Inadina HDP” Baslikli Televizy-
on Reklamindan Bir Gérsel

1 Kasim 2015 genel segimlerinde HDP’nin kullandig1 “Inadina HDP” bashikli
reklamlarda oynayan ve segcmeni temsil eden oyuncularin iilkenin her bolgesinden, farkl
yas, meslek, sosyo-ekonomik ¢evreden sec¢ilmesi; tiim hedef kitlenin bir goriildiigiiniin
ve farkliliklarin yok sayilmasinin bir 6rnegidir.

Kronoloji A¢isindan Yansimalar

Postmodern devirde gegmise olan 6zlemi ifade eden kronoloji, siyasi reklamlarda
tarihi sahsiyetlerin yer almasi ve ge¢cmis donem siyasal yapilarin yer almasi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.

Sekil 6
7 Haziran 2015 Genel Se¢imlerinde CHP Sosyal Medya Kampanyasinda Yayinlanan Gérsellerden Olusan
Kolaj

CHP MITINGI VAR
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Sekil 7
7 Haziran 2015 Genel Segimlerinde Ak Parti Kongrelerinde Kullanilan Gorsel

LESEN MILLET SEVGISININ
1. VICDAN Lim

7 Haziran 2015°teki genel se¢imler Oncesinde yiriitiilen sosyal medya
kampanyasinda CHP tarafindan olusturulan CHP Retro ve CHP Vintage adli hesaplar
ve bu hesaplarin Biilent Ecevit ve inkilaplar tabanli paylasimlari, bu 6zellige 6rnek
olarak gosterilebilir. Ayrica Ak Parti tarafindan 7 Haziran ile 1 Haziran 2015 se¢imler
arasinda yayinlanan “Milletin Adamlar1” isimli Adnan Menderes, Turgut Ozal ve Tayyip
Erdogan’in bulundugu ag¢ik hava reklamlar1 bir diger 6rnektir.

Pastis Acisindan Yansimalar

Cesitli sanat alanlarinda kullanilan akimlarin ve bu akimlarin ayirici 6zelliklerinin
i¢c ice ge¢misligini ifade eden pastis, siyasal reklamlarin daha ¢ok tasarim asamasinda
karsimiza ¢ikmaktadir.

Sekil 8
2008 Baskanlik Secimlerinde Obama Basin [lan:

Reklam tasarimlarinda renk gegiskenliklerinin fazlalagsmasi, Ozgiir cizgilerin
varliginin artmasi, ¢ok sayida sanat akiminin ayni ilanda yer almasi, siyasal reklamlardaki
pastis Ornekleridir. Sekil 8.’de goriildigli gibi 2008 Amerika Bagskanlik secimlerinde
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Obama’nin kampanyasinda kullanilan “Change” metinli basin ve agik hava ¢alismalarinda
kullanilan keskin ve kesin olamayan renk cevreleri, esnek ¢izgiler ile notr ve negatif
efektli Obama fotografi, bu 6zellige 6rnek verilebilir.

Kurumsalcilik Karsithg: A¢isindan Yansimalar

Genel-gecer ve evrensel dogrularin reddedilmesi, kurumlarin hiyerarsik baskisindan
styrilmanin gegerliligi ve bireyin oncelenmesi kurumsallik karsitligi 6zelliginin temel
dinamikleridir.

Sekil 9
7 Haziran 2015 Genel Segimlerinde CHP Kampanya Gérseli

7 Haziran 2015 genel se¢imlerinde CHP reklamlarinda kullanilan “Gelin, Oy
Verin Gitsinler Diyoruz!” (Sekil 9.) slogani mevcut hiikiimeti kastederek olusturulmus,
hiikiimet kurumunun elestirisi yapilmistir.

Cogulculuk A¢isindan Yansimalar

Farklilik, hosgorii ve cesitligin bir arada bulunmasmin desteklemesi anlamini
tasiyan ¢ogulculuk, siyasal reklamlarda g¢esitlendirilen hedef kitlelerin ayni anda ayni1
reklamda temsil edilmesiyle karsimiza ¢ikmaktadir. 1 Kasim 2015 genel secimleri
sonras1 Ak Parti’nin hedef kitlelerine tesekkiir i¢in yayinladig1 “Haydi Bi’ Daha” baslikli
reklaminin tamaminda bal petegi gorselinde biitiin olarak yer alan hedef se¢cmen Kkitle
temsili buna ornektir.

Sekil 10
7 Haziran 2015 Secimleri Sonrasi Ak Parti Tesekkiir Reklamindan Kare
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7 Haziran 2015 genel secimlerinde HDP’nin kullandig1 “Biz’ler Meclise”
sloganindaki “Biz’ler” kelimesi toplumun tamamini temsil etmektedir.

Sekil 11
7 Haziran 2015 Se¢imlerinde HDP Reklam Kampanyasi Logosu ve Slogani

Uretim ve Tiiketimin Yer Degistirmesi Acisindan Yansimalar

Modernist anlayista pasif birer tiiketim unsuru olan birey, postmodern devirde
standart tiriinleri reddeden, tiikettigi iirlin ya da hizmetin 6zelliklerini, isteklerini ¢esitli
yollarla iireticiye ileten etkin bir unsur olmustur. Bu siirecte adeta tiiketici olmaktan
styrilip tiretim i¢in temel olusturan bir yapiya doniismiistiir.

Sekil 12
7 Haziran 2015 Secimlerinde Ak Parti “Durma Kos” Baslikli Televizyon Reklamindan Bir Kare

Siyasal reklam kampanyalarinda, kampanya 6ncesinde siyasal partilerin yaptiklar
kamuoyu yoklamalari, sosyal medya ve dijital ortamlarda iletilen se¢cmen istekleri
bunlara 6rnek verilebilir. Ak Parti’nin 7 Haziran 2015 sec¢imleri siirecinde gerceklestirdigi
anketleri baz alarak kisa siire igerisinde tasarladig farkli hedef kitle ve mesajli reklamlar
iiretimin ve tiikketimin yer degistirmesinin yansimasidir. Bu reklamlarda segmen istekleri
ve talepleri kisa siirede alinmis, bu istekler reklam mesajlarinin seklini olusturmustur.
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Oznenin Merkezsizlesmesi A¢isindan Yansimalar

Postmodernizm tek, genel-gecer, standart bir 6znenin varligini reddetmektedir.
Postmodern dénemde 6zne, tek merkezli degildir. Bu da siyasal iletisim siirecinde,
hedef kitlenin tek merkezli ve tekdiize olmasini imkansizlagtirmistir. Siyasal reklam
kampanyalarinin ¢ok basarili oldugu donemlerde dahi partilerin oy oranlarinin sabit
kalmamas1 ve dalgalanmalar, bu durumun sonucudur.

Oznenin merkezsizlestigi postmodern dénemde, se¢cmenlerin belli ve standart
oy davraniglar1 sergilemesi, beklenmemektedir. Bir se¢im doneminde iktidara gelen
partilerin, bir sonraki se¢imde baraj altinda kalmasinin sebeplerinden biri de segcmenin
tek merkez ve bakis agisina sahip olmamasidir.

Paradoksal Birlesme / Zithklarin-Karsithklarin Birlesmesi Acisindan
Yansimalar

Biitiin birey, kurum ve nesnelerin birlikteligini, sabitligin yoklugunu, tek anlamin
ortadan kayboldugunu iddia eden bu ayiric1 6zellikte; temel yaklasim herkes ve her
sey her saniye yan yana gelebilir, zit unsurlar i¢ i¢e olabilir anlayis1 hakimdir. Siyasal
reklamlarda farkli dinsel ve etnik gruplarin birlikteligi, farkli irktaki bireylerin ayni
karede yer almasi, giinliik hayatta yan yana olmas1 imkansiz bireylerin reklamlarda ayni1
karede yer bunlara 6rnektir.

Sekil 13
2014 Cumhurbaskanhigi Segimlerinde Ak Parti Cumhurbaskant Aday: Recep Tayyip Erdogan’in
Kampanyasinda Yer Alan Televizyon Reklamlarindan Kareler

2014 Cumbhurbaskanligi secimlerinde Recep Tayyip Erdogan’in kampanyasinda
yer alan reklamlarda eski bir ulasim arac1 olan at ile yliksek bir teknolojinin kullanildig1
yiiksek hizli trenin ayni reklamda yer almasi buna 6rnek olarak gosterilebilir.
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2014 Cumhurbaskanh@ Secimlerinde Yayimnlanan Televizyon Reklamlarina
Postmodern Yansimalar I¢in Gostergebilimsel Bir Analiz

Arastirmanin Konusu, Sorunu ve Amaci

Uzerinde tartigmalarin devam ettigi postmodenizm kavramu, bir¢ok alanda etkilerini
gostermektedir. Siyasal kurum ve kisilerle amaglar1 dogrultusunda belirledikleri hedef
kitleleri arasindaki iletisim caligmalar1 olan siyasal iletisimde de postmodernizmin
yansimalariin ve etkilerinin goriildiigii bilinmektedir. Bu yansimalar1 ortaya koymak
adina ¢alismada, postmodernizmin siyasal iletisime yansimalar1 2014 Cumhurbaskanlig1
secimleri tizerinden gostergebilimsel olarak incelenmistir. Calismanin amaci, etkilerini
yasamin her alanda goOsteren postmodernizmin siyasal iletisim iizerine yansimalarini
ortaya koymaktir.

Arastirmanin Yontemi

2014  Cumhurbagkanligt  secimlerinde yayimlanan televizyon reklamlari
Barthes’in temellendirdigi gostergebilimsel yontemiyle analiz edilecektir. “Gostergebilim,
gosterge dizilerinin bilimi anlamina geldigine gore, gosterge kavrami ilke olarak bu
bilimin temelini olusturmaktadir”. Saussure gostergeyi, “gOsteren (iletisim imgesi) ve
gosterilen (kavram) olarak iki bilesen ve gosterenle gosterilen arasindaki iliski” olarak
tanimlamistir. Charles Saunders Pierce ise gostergelerin mantikla iliskileri {izerinde
durmustur. “Pierce i¢in 6nemli olan gdstergenin mantiksal islevidir, gosterge mantigi
sergiledigi i¢in 6nemlidir ve incelenmelidir” (Parsa ve Parsa, 2002: 1-3).

Gosterge, kendisinden baska unsurlari temsil eden ve temsil ettigi unsurun yerini
gecebilecek Ozelliklere sahip her tiirlii bigim, nesne ve olgu olarak tanimlanmaktadir.
Sozciikler, semboller ve isaretler gosterge olarak kabul edilmektedir. Toplumsal birer
simge ve insanlar arasinda iletisimi saglayan diller, gosterge olarak bilinen unsurlarin
kendi aralarinda kurduklari iliskilerden olusmaktadir. Dilsel gostergelerin temel 6zelligi
iki diizlem i¢ermeleridir. Bunlardan ilki ses ya da sesler biitlinii digeri ise kavramlardir.
Dilbilimciler ses ve sesler biitiiniinii gosteren, kavramlar1 da gosterilen olarak adlandirirlar
(Ozcan, 2007).

Arastirmanin Simirliklar ve Orneklem

Calismada siyasal iletisimde varlik goOsteren postmodern yansimalar,
2014 Cumhurbaskanligi 6rneklemi iizerinden analiz edilmistir. Orneklem, 2014
Cumhurbagkanligi  secimlerinde adaylarin  kullandig1 televizyon reklamlariyla
siirlandirilmastir.
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Arastirmamin Hipotezleri

Arastirmada postmodernizmin ayirt edici Ozelliklerinin siyasal iletisime
yansimalarini incelemek adina sinanacak hipotezler su sekildedir:
- “Postmodernizmin ayirt edici 6zelliklerinden st gerceklik, par¢alanma,
farkliliklarin  giderilmesi, kronoloji ve kurumsalcilik karsitliginin adaylarin
kampanyalarinda yer alan televizyon reklamlarina yansidigi goriilmektedir.”

- “Postmodernizmin ayirt edici Ozelliklerinden pastij, ¢ogulculuk,
iiretimin ve tiiketimin yer degistirmesi, 6znenin merkezsizlesmesi ve paradoksal
birlesmenin adaylarin kampanyalarinda yer alan televizyon reklamlarina yansidigi
gorilmektedir.”

Arastirma Bulgulari

Aragtirmada sonuca ulagsma adma yontem olarak kullanilan gostergebilimsel
analizle yukarida belirtilen siyasal reklam unsurlar1 (Youtube, 2016a; Youtube, 2016b,
Youtube, 2016¢) incelenmistir. Analizde gostergebilim unsurlar1 olan gosterge, gosteren
ve gosterilen kavramlari tablolastirilmis, tablolarin altinda degerlendirmeler yer almistir.

Ak Parti Cumhurbaskani Aday1 Recep Tayyip Erdogan Televizyon Reklaminin
Analizi

Ak Parti cumhurbagkani adayr Recep Tayyip Erdogan televizyon reklamindan
sahneler su sekildedir (2016a):

Sekil 14
2014 Cumhurbaskanhigi Segimlerinde Ak Parti Cumhurbaskant Aday: Recep Tayyip Erdogan’in
Kampanyasinda Yer Alan Televizyon Reklamlarindan Sahneler
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Bu siyasal reklamda gosteren, toplumun her kesiminden bireyleri temsil eden
yurttaglar ile Cumhurbagkan1 adayr Recep Tayyip Erdogan’dir. Gosterilen ise tiim
Tiirkiye’nin el birligi ile R. Tayyip Erdogan’1t Cumhurbagkanligi makamina tasimasidir.

Genis planda goriilen bir koy ve arka fonda ezan sesiyle baslayan televizyon reklama,
biitiin reklam boyunca R. Tayyip Erdogan’in sair Sezai Karako¢’un “Ey Sevgili” siirini
okumasiyla devam etmektedir. Goriilen kdy, Anadolu halkini temsil etmektedir, ezan ve
okunan dinsel temal1 siir ise hedef kitlenin manevi duygularina seslenmektedir. Yasli,
tesettiirlii bir kadinin namazdan sonra kahverengi bir sandiktan kirmizi ortiiye sarilmis
yildiz1 gence teslim etmesi ve onu dualarla yolcu etmesi degerli bir unsurun emanet
edildigini gostermektedir. Kadinin namazda kalkip bu eylemi gerceklestirmesi, manevi
unsura seslenme amacini tasir ve dindarligi ifade etmektedir. Daha sonra gogsiinde
savas madalyasi tagiyan yashi adamin ¢ekmeceden alip cocuga verdigi cumhurbaskanligi
yildizi, vefayi, sadakati ve emanetin ileriki kusaklara aktarildigini betimlemektedir.
Sonraki ¢ekimde terzinin tezgahtan ¢ikardigi kumasla sardigi sar1 yildiz yine bagka bir
gence verilmekte, anlam sarmalina emek kavrami da katilmaktadir. Tek katli bir evin
avlusunda yemek hazirlayan orta yastaki kadinin bir baska yildiz1 bir diger gence vermesi
ve gencin gittigi yolun goriinmesi amaclara ulagsmak icin verilecek emegi ve ¢ekilecek
cileyi temsil etmektedir. Ata binen gencin yasl adamdan biiylik yildiz1 almas1 bilgeli
olmanin ve tecriibenin, geng bireylere emanetini ifade etmektedir. At iistiindeki gencin,
Tuz Golii’'nden giderek en biiyiik yildiz1 kalabalik atli genglere emanet etmesi, yildizin
degerli bir simge oldugunu vurgulamaktadir. Yildiz1 sakinarak ve siki siki sarilarak
tastyan, hizli trenle yolculuk eden genc; hizmetleri ve ileri teknoloji kullanimini hedef
kitleye aktarmay1 amaglamaktadir. Daha sonra bir kadinin, yildiz1 ugakla getirmesi bir
onceki sahne gibi yapilan isleri anlatmaktadir. Cumhurbaskanligr Koskii’nii temsil eden
demir bir kap1 lizerindeki kirmizi kapiya tilkenin farkli bélgelerinden getirilen yildizlarin
yerlestirilmesi ve bu hareketle Cumhurbaskanlig1 forsunun tamamlanmasi, koskiin esas
sahibinin halk oldugunu anlatmaktadir. Cok sayidaki gencten olusan ath ekip tarafindan
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taginan biiylik yi1ldizin R. Tayyip Erdogan eliyle forsa yerlestirilmesiyle kapinin a¢ilmasi
ise Tirkiye’nin her yerinden yurttaglar tarafindan getirilen yildizlarla se¢gmenlerin R.
Tayyip Erdogan’t Cumhurbagkanligi Koskii’ne taginmasi temsil edilmektedir.

Reklamda verilmek istenen mesaj ile kullanilan oyuncu kadrosu ve sahneler okunan

siirle uyumludur. Reklamin sonundaki dis ses “Cumbhur, baskanini segiyor!” metnini
seslendirmis, hedef kitleye dogrudan demokrasi mesaj1 verilmistir. Reklamin sonundaki
kapanig ekrani ile adayin kampanyadaki logosu goriilmektedir. Logoda kivrimli bir
yolla ulagilan bir giines goriilmektedir. Bu, ¢etin zorluklarla ulagilan zaferi ve basarty1

simgelemektedir.
Tablo 1
Ak Parti Cumhurbaskant Adayt Recep Tayyip Erdogan Televizyon Reklaminin Analizi
Gosterge Gosteren Gosterilen
Sandiktan aldig1 kirmizi
Yash Kadin kumas igerisindeki sar1 Halk, kdy, bl.l.gehk,
yildiz1 gence veren beyaz | gelenek ve gorenek.
bagortiilii kadin.
Yasli kadindan yildiz1
alan, bryikli, beyaz Saygi, genclik, misyon,
Geng Adam gomlekli ve mavi yelekli | siirat, cosku.
geng adam.
Iﬁigflzllgilz?ve ;evd;z;ldlgl Destan, kahramanlik,
Yash Adam yridizi gocug saygl, bilgelik, gelenek,
gogsiinde madalyasi olan |
gorenek.
beyaz sagli yagli adam.
Cocuk Yash adamdan yildizs Enerji, hiz, imit, cosku.

1nsan

alan erkek ¢ocuk.

Yaslt Adam-2

Yildiz1 ata binen adama
veren kaftanli, dervis
adam.

Bilgelik, dervislik,
emanet, saygl.

Yildiz1 motosikletli
Orta Yash Kadin gence veren bagortiilii Emek, is, emanet, saygi,
kadn. umut, istek.
Terzi Adam Yildiz1 handaki gence. Usta, zgna}at, saygl,
veren, beyaz sacli terzi. emek, is, istek, gorev.
Biiyiik yildiz1 alan, ath .. L
Geng Erkek Grubu geleneksel kiyafetli geng HI.Z’ enerji, cosku, birlik,
misyon.
erkekler.
Biiytk yildiz1 ahg) Lider, 6nder, devlet
. - Cumbhurbagkanligi
Recep Tayyip Erdogan . adami, Cumhurbaskant,
forsuna yerlestiren .
- karizma.
elbiseli adam.
Cumbhurbagkanligi

Insan Grubu

forsunun yer aldig1 demir
kapidan giren insan
toplulugu.

Tiirkiye, yurttas, birlik,
dayanigma, biitlin olma.
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Koy G..ems ¢ekimle gsterilen Anadolu, insan, yasam.
koy.
Deniz Deniz. ngurluk, ulagim,
ilerleme.
Liman rougun goriindligi Ulasim, yo{, ilerleme,
liman. bulusma, gorev.
Actk Mekan Bahce Kadinin yemek yaptigi Birlik olma, gelenek,
bahge. gorenek, paylagim.
Yol Motosikletli gocugun Ulagim, gorev ilerleme,
gittigi yol. kavusma.
Atli gencin biiytik yildiz1
- diger genclere verdigi Anadolu, sonsuzluk,
Tuz Goli beyaz, tuzlu ve kurumus | Tirkiye.
20l.
Tek Kath Ev Kadmin sandiktan favl.dlgl Yasam, mekan, mesken.
yildizi adama verdigi ev.
A Terzinin yildiz1 bir gence | . .
Kapali Mekan Dakdan verdigi terzi diikkani. Iy yeri, emek.
Aldig1 y1ldiz1 kosarak
Han tastyan kisinin gectigi Ticaret, is yeri, emek.
yapl.
Bireylerin tagimasi
Cumhurbaskanlig1 icin digerlerine ilettigi Tiirkiye, halk, millet,
Yildiz kirmiz1 renk kumasa tilke, yurttas, memleket.
sarilmis sar1 yildiz.
Sandik Kadinin yildiz aldigt Kiymet, sakl, sir gizli,
sandik. muhafaza etmek.
- Onur, gurur,
Madalya Adamin gogsiinde yer kahramanlik, savas,
alan savas madalyasi.
zafer.
Adamin i¢inden sar1 Kivmet. sir. oizli
Nesne Cekmece yildiz1 aldigr kilitli Ymet, sif, gLzt
muhafaza etmek.
cekmece.
Ucgak Piste inen THY ucagi. Ilerlle.yls, ulatirma,
gelisim, hiz.
Tren Hareket eden flerleyis, ulastirma,
Yiiksek Hizli Tren. gelisim, hiz.
Motosiklet Genc1r.1 kullandig Ilerlle.yls, ulastirma,
motosiklet. gelisim, hiz.
Araba Kadinin yildiz1 getirdigi Iler.le.y1§, ulastirma,
araba. gelisim, hiz.
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Din, Islam, inang,
Ezan ?ezlflamda duyulan ezan maneviyat, ibadet,
' namaz.
Siir g:ialﬂlf,,a r?il;og un “Ey Din, inang, Islam, doga,
gHit si. memleket, {ilke.
Ses
“Cumbhur, bagkanini
Dis Ses seciyor. flerleme, giig, halk, lider,
¥ Tiirkiye’nin giiciine giic | Cumhurbaskani, lider.
katiyor. Erdogan.”
Agiac Avdamm yaninda yer alan Doga, dogallik.
agag.
Kuslar Ugan kuslar. Doga, dogallik.
Doga ; ..
At Erkek grubunun atlari. illezrleme, ulasim, gelisim,
Deniz Gemi Iler.le.yls, ulastirma,
gelisim, hiz.
Erdogan, emek, hirs,
Simge Logo Erdogan logosu. azim, gii¢, zafer, lider,
atillim, basari, ¢calisma.

Analiz sonucunda reklamda postmodernizmin ayirt edici Ozelliklerinden {ist
gerceklik, pargalanma, ¢ogulculuk, farkliliklarin giderilmesi, kronoloji ve zitliklarin-
karsitliklarin birlikteliginin varligi ortaya koyulmustur.

CHP ve MHP Cumhurbaskam Adayr Ekmeleddin Ihsanoglu Televizyon
Reklaminin Analizi

CHP ve MHP cumhurbaskani aday1 Ekmeleddin Thsanoglu televizyon reklamindan

sahneler su sekildedir (2016b):

Sekil 15

2014 Cumhurbaskanhgi Secimlerinde CHP ve MHP Cumhurbaskant Aday1 Ekmeleddin Ihsanoglu nun
Kampanyasinda Yer Alan Televizyon Reklamlarindan Sahneler
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Doktor

Bu reklamda gosteren, Tiirkiye’nin farkli yerlerinden gelen se¢menler,
Cumhurbaskanligi aday1r Ekmeleddin Thsanoglu ile reklamin sonunda toplantilarda
bulustugu insanlardir. Gosterilen ise Cumhurbaskani adayr Ekmeleddin Thsanoglu’nun
Cumhurbagkani se¢ilmesi halinde Tiirkiye nin bazi degerlerinin (birlik, beraberlik, tiretim
gibi) tekrar kazanilacagidir.

Reklam ince ve kisik bir kaval sesi ve “Atalarimiz ne giizel sdylemis, ne ekersen
onu bicersin.” dis sesi ile baslamaktadir. Reklamin bir atasozii ile baslamasi hedef kitlenin
gelenekei yonlerine seslenildigini gdstermistir. Ulkenin farkli bolgelerinden gelen her
sosyal statiiden yurttaglarin tarlaya bugday ektigi goriilmektedir. Bu gosterge, tilkedeki
biitiin kesimleri temsil eden birey toplulugudur ve bu mesajla tiim iilkeyi kucaklama
amaclanmistir. Metin olarak “Sevgiyi, saygiy1, dirligi, birligi ekmek icin” ve “Ekmek
icin Ekmeleddin” ciimleleri yer almaktadir.

Bu metinlerle birlikte farkli statiiye ve etnik Ozelliklere sahip aileler ekrana
gelmektedir. Boylece birlik, beraberlikle ortak yasam mesaj1 verilmektedir. Se¢im sarkisi
baslamadan once ekranda yer alan tarla ile emek ve o emegin karsiligini alma anlamlariyla
eskisinden farkli bir anlayisin yetistirilecegi anlatilmaktadir. Jingle olarak “Bu ayrilik
bitmeli, kibir haset bitmeli, su miibarek topraga sevgi saygi ekmeli.” sézlerini barindiran
kampanya sarkisi yer almustir. Miizik devam ederken Ekmeleddin Ihsanoglu’nun
secmenle kavusmasi goriilmiistiir. Bu mizansen ile lilkede var olan sorunlarin son bulmasi
ve cumhuriyetin kurucu manevi degerlerine doniis vurgulanmistir. Reklamin sonundaki
kapanis ekraninda adayin kucagindaki ¢cocukla adinin ve unvaninin yer aldigi bir fotograf
kullanilmustir.
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Tablo 2
CHP ve MHP Cumhurbaskant Aday1 Ekmeleddin Thsanoglu Televizyon Reklaminin Analizi
Gosterge Gosteren Gosterilen
_ Ulkenin her bolgesinden, Tiirkiye, memleket,
Insan her yastan ve meslekten birlik. vurttas. halk
Toplulugu insanin temsil edilmesi. - yurtias, ’
Reklam miizigi
. boyun(ia E’kmeleddln Tiirkiye, memleket,
insan Insan Thsanoglu’yla kavusan | L "o tas, halk
Toplulugu-2 her yagtan ve statiiden ’ » yUTHas, '
insanlar.
Bilgi, Cumhurbaskanlig
s . Cumhurbaskanligi Adayt | adayi, ortaklik, bilim
Ekmeleddin Ihsanoglu Ekmeleddin Thsanoglu insani.
. - Yetistirmek, biiyiitmek,
Mekan Tarla Fe}:}klra;mdaktlitv?ghﬁugun calismak, ekmek,
ohum serptigl tara. kazanmak, sabur.
Reklamda toplulugun Yesertmek, emek,
Tohum tarlaya serptigi tohum. kazang, inga etmek.
Nesne
Oyuncunun dokundugu Kazang, ekmek, karsilik,
Basak
basaklar. sabir, emek.
“Atalarimiz ne giizel
sOylemis, ne ekersen onu
bicersin. Sevgiyi ekmek
i¢in, saygty1 ekmek i¢in,
dirligi ekmek i¢in, birligi
ekmek icin. Ekmek i¢in Gelenek-gorenek,
Dis Ses Ekmeleddin. Prof. Dr. birlik, sevgi ve saygi,
¥ Ekmeleddin Thsanoglu, | Ekmeleddin Thsanoglu.
Tiirkiye Cumhuriyeti
Cumhurbaskan1 Aday1.”
So6zlerinden olusan dig
Ses ses.
“Bu ayrilik bitmeli,
kibir haset bitmeli. Su
miibarek topraga sevgi Birlik, beraberlik, halk,
saygi ekmeli.” Sozlerinin | dostluk, barig, kardeslik,
Jingle yer aldig1 huzur, giiven, refah,
jingle. sakinlik.
Millet, halk miizigi,
Miizik Kaval sesi. kdoy, koylilik, ¢iftei,
hayvancilik.
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Sevgiyi Ekmek i¢in Seveiyi Ekmek i¢in Sevgi.
yazisl.
- “Saygty1 Ekmek i¢in”
Saygiy1 Ekmek i¢in yazist, Saygi.
YaZl ©ogeoe N g -
Dirligi Ekmek igin Dirligi Ekmek i¢in Dirlik, hareket, saglikli
yazisl. olma.
Birligi Ekmek icin Birligi Ekmek i¢in B'er:aber ve birlik olma,
yazisl. birlikte, ortak yasam.
Simge Logo ﬁlksr;lrf(lﬁ(lil(li’llrllun kullandig: Aday, bilge, lider,
& & logo & & Cumbhurbagkani.

Analiz sonunda reklamda iist gerceklik, parcalanma, farkliliklarin giderilmesi,
cogulculuk, kurumsalcilik karsithigi ve kronoloji 6zelliginin varligi gorilmiistiir.

HDP Cumhurbaskani Aday1 Selahaddin Demirtas Reklamlarinin Analizi

HDP cumhurbagkan1 aday1 Selahaddin Demirtas televizyon reklamindan sahneler
su sekildedir (2016c¢):

Sekil 16
2014 Cumhurbaskanligi Se¢imlerinde HDP Cumhurbaskant Aday: Selahaddin Demirtas in Kampanyasinda
Yer Alan Televizyon Reklamlarindan Sahneler

Aoy .
-1 Simdidens (almiyor

2

<
YENI YASAM C:‘\GRISI )ﬁkﬁm
DEeMIRTAS [

g BiRLIK ICIN,

w1k YERIN .
TEKLIK Y ASKANI SECIN!

gir CUMHURB

Bu televizyon reklaminda gosteren, Selahattin Demirtag ve konusma metnidir.
Gosterilen ise birlik ve beraberlik sdylemidir. Reklam, Selahattin Demirtas’in “Simdiden
kazandik ¢iinkii bir araya gelerek yipranan kardeslik hukukumuzu yeniledik ve birbirimize
ilk defa bu kadar sevgiyle ve giivenle sarildik” metnini okumastyla baglamaktadir. Metinde
birlik ve beraberlik ile kardeslik vurgulanmigtir. Basin toplantisi yapan Selahattin Demirtas
“Nar gibi olacagiz, yani kabugumuz birlik ruhunu; i¢ini agtiginda da ¢okluk heyecanin
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gorecegiz.” sozlerini soylemektedir. Bu metinde ise vurgu, birlik ve beraberlige, farkliliga
ve de cesitliligedir. Cesitliligin birer zenginlik oldugu ve bu zenginligin bir parcalanmay1
ya da ayrilig1 isaret etmedigi belirtilmistir. Diger cumhurbaskani adaylarina gore geng bir
aday olan Demirtas, enerjikligi, dinamizmi ve heyecani temsil etmektedir. Packshotta “Bir
tek sen umursadin” dis sesi yer almaktadir. Hedef kitleye bu diisiincelere sahip ¢ikilmasi
gerektigi ve bunun i¢in segmenin harekete gegmesi gerektigi mesaji1 verilmektedir.

Tablo 3
HDP Cumhurbagskant Adayr Selahaddin Demirtas Reklamlarinin Analizi
Gosterge Gosteren Gosterilen
Insan Orta Yashi Adam Selahattin Demirtas Geng, aday, enerjiklik.
“Yeni Yasam Cagrist”
ve “Simdiden kazandik
¢linki bir araya gelerek
ﬁg&fﬁ“mﬁfezﬁe g | Birlik ve beraberlik,
Gorsel Basin Ilan: Heumuza y dostluk, biitiinliik, dostluk,
ve birbirimize ilk defa ;
. kardeslik.
bu kadar sevgiyle ve
giivenle sarildik.”
Metinleri yer alan basin
ilani.
Mekéan Salon Toplanti Salonu Toplanti, agiklama, basim
toplantisi.
“Nar gibi olacagiz,
yani kabugumuz birlik Birlik ve beraberlik,
Konusma Metni ruhunu; icini agtiginda dostluk, kardeslik,
Ses da ¢okluk heyecanini biitiinliik.
gorecegiz.”
Dis Ses “Bir tek sen umursadin “ | Se¢men, se¢im, oy.
“Yeni yasam ¢agrist” ve .
“Demokratik Degisim, Get}g, hd.er’ a day,
. . karizmatik lider,
Yazi Packshot Barisg1 Tiirkiye” metni .
- demokrasi, esitlik,
ve adayin fotografinin e
U Ozglirlik, baris.
yer aldig1 gorsel.
“Teklik Yerine Birlik Baris, huzur, dostluk,
Simge Logo I¢in Bir Cumhurbaskan1 | kardeslik, biitiinliik,
Secin!” birliktelik, ¢esitlilik.

Analizde reklamda tist gergeklik, farkliliklarin giderilmesi ve cogulculuk 6zelliginin
varlig1 gorilmustiir.

Sonu¢ ve Degerlendirme

Galileo, Newton ve Descartes gibi diisliniirlerin ¢alismalar1 {izerine insa edilen
Aydinlanma Cagi’nin sonucu olarak karsimiza ¢ikan pozitivizm, modernizmin kurucu
anlayis1 ve habercileridir. Neden-sonug iliskisi igerisinde ¢izgisel bir anlayisla doganin,
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evrenin ve bireyin anlamlandirilabilecegini savunan modernist bilim, modernizmi inga
etmistir. Durumlarin, tutum ve davranislarin, kurumlarin, kuramlarin ve kavramlarin
siirlarinin ¢izildigi, daha 6nceden tahmin edilebildigi yaklasimina dayanan bu modern
donemin; evrensel barig, refah, ilerleme, gelisme, aydinlanma gibi biiyiik vaatlerimevcuttur.
Fakat bu iddiali vaatlerin yerine getirilememesi, diinya savaslarinin modernizmin
merkezi olan Avrupa’da yasanmasi, diinya iizerindeki savaslarin sonlandirilamamasi,
gelisme ve ilerlemenin tiim diinya insanlar1 i¢in gerceklestirilememesi, pozitivist bilimsel
yaklagimlarin sorunlarin ¢éziimiinde yetersiz kalmasi ve kavramsal agidan tizerindeki
tartismalarin bitmemesi, modernizmin en ¢ok elestirilen tarafi olmustur. Bu ve buna
benzer elestiriler, 1980’1 yillardan sonra modernizmin yetersiz kaldigi ve ¢oziilmeye
basladig1 iddiasina evrilmistir.

Modernizmiizerine yapilan elestiriler uygulamada da goriilmiis ve yapisal degisimler
yasanmistir. Baslarda yalnizca Fransiz mimarisinde goriilen yapisal farklilagmalar
zamanla diger sanat alanlarina da yayilmistir. Standardize edilemeyen insan davranislari,
keskin yargilarla tanimlanmis kavram, durum ve kurumlarin siirlarinin i¢ ige gegmesi ve
esnemesi, benzer durumlarda farkli davranislarin gelistirilmesi ve ¢esitlenmesi, zitliklarin
bir arada bulunmasi gibi durumlar, postmodern sosyolojik devrin temel karakteristik
ozellikleri olarak goriilmektedir.

Sosyo-politik ve ekonomik cevrelerin tek bir yapr olarak goriilememesi ve
parcalanmasi, yeni iletisim teknolojileri ve medya ile sosyal ve kisisel gergeklik algisi
arasindaki farklilagmalarin artmasi, hiyerarsik c¢izgilerin esnemesi, ge¢mise duyulan
0zlem, sanatta sanatcilarin tekniklerinde ve sanat akimlarinin i¢ ice ge¢misligi, toplum
ve birey tlizerinde tahakkiim kuran kurumlara elestiri ve muhalefet, farkliliklara ve
cesitliliklere saygi ve zenginlik olarak goriilmeleri, tiiketicinin liretim siireclerinde s6z
sahibi olmast, birey olarak 6znenin merkezsizlesmesi ve zitliklarin birlikte var olabilmesi;
postmodernizmi modernizmden ayiran 6zellikler olarak goriilmektedir.

Yukarida ayirict 6zellikleri belirtilen postmodernizm tizerine 1990 yilindan sonra
akademik caligsmalarda artis goriilmiistiir. Siyasal yonetim tekniklerinin karmasiklastigi
bu zaman diliminde siyasal iletisim, 6zellikle bilgi iletisim teknolojilerindeki gelisme
ile her alana yayilmistir. Postmodernizm; se¢men ve hedef kitlelerin farklilagsmasi,
teknolojik gelismelerle yeni gergekliklerin ve gergeklik algilarinin yaratilmasi, iletisimde
nostaljik, retro ve vintage unsurlara basvurulmasi, elestirel ve muhalif sdylemlerin parti
odakliliktan siyrilip ideolojilere de yonelmesi, cesitlilik gosteren hedef kitlelere ve
azinliklara hosgorii, hedef kitle isteklerinin mesajlarda yer almasi ve birbirine zit hedef
kitlelerin ayn1 reklamda temsil edilmesi gibi yonleriyle siyasal iletisime yansimaistir.

Calismada, 2014 Cumhurbagkanlig1 secimleri 6rneklemi gostergebilimsel olarak
analiz edilmistir. Recep Tayyip Erdogan’in televizyon reklaminda kdy goriintiisi
ve ezan sesinin aym anda kullanilmasi, reklam boyunca siiren siirin sahneler
iizerine kurgulanmasi, reklamda miiziklerin olmasi, gecislerde efektlerin bulunmasi,
Cumhurbaskanligi Koskii’niin goriildiigli sahnede yesil ekran ya da bluebox teknolojisi
gibi unsurlarin kullanilmasi; reklamda postmodernizmin ayirt edici Ozelliklerinden
ist gercekligin varligim1 kanitlamaktadir. Reklamda hedef kitleyi temsil eden oyuncu
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tercihlerinde namaz kilan kadindan madalyali adama, yildizi tasiyan ¢ocuktan yola ¢ikan
genclere kadar genis bir ¢esitlilik kullanilmas1 ve temsillerin her yastan, sosyal statiiden
ve bolgeden segilmesi, kampanyanin hedef kitle profiline pargalayarak yer verilmesi;
bir diger postmodern ayiric1 dzellik parcalanmanin yansimalaridir. Ulkemizdeki farkli
kiiltiirlerden insan tipinin reklamda yer almasi ve ayn1 hedef ekseninde harekete gegmeleri
cogulculugun, her temsile reklamda esit dl¢lide yer verilmesi farkliliklarin giderilmesi
ozelliklerinin reklama yansimalar1 olarak goriilebilir. Reklamda beliren madalyali yash
adam ge¢mise yonelik saygiy1 ve 6zlemi temsil etmektedir. Bu da postmodernizmin ayirt
edici zelliklerinden kronolojinin reklamda goriilmesidir. Son olarak at ve buna benzer
geleneksel ulagim araglarinin yaninda hizli tren, gemi, ugak ve araba gibi daha teknolojik
tagitlarin yer almasi postmodernizmin zitliklarin-karsitliklarin birlesmesi 6zelligiyle
ortiismektedir.

Ekmeleddin Ihsanoglu’nun kullandigi reklamlarda yesil ekran ya da bluebox
teknolojisi ile yapilan kapanis sayfasi ve bu sayfa tizerinde yazinin goriilmesi, goriintiilerle
paralel ses ve secim sarkisinin duyulmasi iist gerceklik 6zelliginin reklamda yer almasidir.
Reklamda Tiirkiye’de yer alan biitlin etnik ve dinsel unsurlara ait kiiltiirel cesitliligin
tirbanl kadinlarla, geleneksel ve kiiltiirel kiyafetlerle ve secilen temsil tipleriyle yer
verilmesi; kisaca hedef kitlenin par¢alanmis bir sekilde sunulmasi parcalanma 6zelliginin
orneklerindendir. Bu temsillerin ayni tarlada goriilmesi ile sunulmasi ise farkliliklarin
giderilmesi 6zelligini gozler oniline sermektedir. “Sevgiyi, saygiy1, dirligi, birligi ekmek
icin” metninin bir sosyal birligi ve fikir birligini temsil ettigi soylenebilmektedir. Bu metin,
hep birlikte Tiirkiye’de eskiden yer aldigi iddia edilen degerlerin tekrar getirilecegini
ifade etmektedir. Bu yoniiyle ¢ogulculuk ozelligiyle ortiismektedir. Bu ozelliklerin
yaninda “Bu ayrilik bitmeli, kibir haset bitmeli, su miibarek topraga sevgi saygi ekmeli.”
sozlerinin var oldugu reklam miiziginde, mevcut iktidar adaymnin Tiirkiye’yi ge¢gmiste var
olan degerlerden ayirdigini dile getirilmektedir. Bu ayirict 6zelliklerden kurumsalcilik
karsithgini temsil etmektedir. Reklamda “Atalarimiz ne giizel sdylemis: ne ekersen onu
bicersin.” sdzlerinin seslendirilmesi, gegmise 6zlem ve saygiy1 ifade eden ayirict 6zellik
kronolojinin varligini yansitmaktadir.

Selahattin Demirtas reklaminda goriintiiyle birlikte metin ve dis sesin yer almasi,
son ekranda goriintli iizerine yerlestirilmis kampanya miiziginin varhig: iist gergeklik
0zelliginin reklama yansimasi olarak goriilebilir. Adayin seslendirdigi “Simdiden kazandik
¢linkii bir araya gelerek yipranan kardeslik hukumuzu yeniledik ve birbirimize ilk defa
bu kadar sevgiyle ve giivenle sarildik.” sozleri, birlikte yasama isteginin ifadesidir. Bu,
farkliliklarin giderilmesi 6zelliginin 6rnegidir. Sonraki sahnede yine aday tarafindan bir
basin toplantisinda seslendirilen “Nar gibi olacagiz, yani kabugumuz birlik ruhunu; i¢ini
actiginda da ¢cokluk heyecanini gérecegiz.” metni, farkliliklarla ¢esitliligi ve bu unsurlarin
birlikte yasama isteginin vurgulanmasini amag¢lamakatadir ve ¢ogulculuk 6zelliginin
reklama yansimasidir.

Sonug¢ olarak gostergebilimsel analiz yontemiyle ¢oztiimlenen reklamlarda;
cogulculuk, iist gerceklik, parcalanma, kronoloji, farkliliklarin giderilmesi, paradoksal
birlesme ve kurumsallik karsitlig1 gibi postmodernizmin ayirici 6zellikleri goriilmustiir.
Bundan hareketle “Postmodernizmin ayirt edici Ozelliklerinden st gercgeklik,
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parcalanma, farkliliklarin giderilmesi, kronoloji ve kurumsalcilik karsitliginin adaylarin
kampanyalarinda yer alan televizyon reklamlarina yansidigi goriilmektedir.” hipotezlerinin
dogrulandig1 goriilmiistiir.
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Extended Abstract

Modernist science, which argues that nature, the universe, and the individual can
be made sense of a linear understanding within the cause-effect relationship, has built
modernism. However, the most criticized side of modernism has been the failure to fulfill
the ambitious promises, such as the fact that the world wars took place in Europe, the
center of modernism, the wars in the world could not be ended, the development and
progress could not be realized for the people of the whole world, the positivist scientific
approaches were insufficient in solving the problems and the conceptual discussions on
it did not end. Thus, the concept of postmodernism has been mentioned. Situations such
as non-standardized human behaviors, the intertwining, and stretching of the boundaries
of concepts, situations, and institutions defined with sharp judgments, the development
and diversification of different behaviors in similar situations, and the coexistence of
contradictions are seen as the main characteristic features of the postmodern sociological
era.

Socio-political and economic environments, which are seen as a single structure,
the increase in differentiation between media and personal perception of reality, the
weakening of hierarchical lines, nostalgic features, the intertwining of artists’ techniques
and art movements, society and individual opposition to the institutions, seeing differences
and diversity as richness are seen as the features that distinguish postmodernism from
modernism.

Postmodernism is reflected in political communication with aspects such
as differentiation of voters and target audiences, creation of perceptions of reality

155 ™ fletisim Kuram ve Arastirma Dergisi



Postmodernizmin Siyasal Iletisime Yansimalar: Uzerine Bir Analiz:
2014 Cumhurbagskanligi Segimleri Ornegi

through technological developments, usage of nostalgic, retro, and vintage elements
in communication, the shifting of critical and oppositional discourses from ideologies,
tolerance to diverse target groups and minorities.

In the study, the sample of the 2014 Presidential elections was analyzed semiotically.
In Recep Tayyip Erdogan’s television commercial, the use of the village image and the
call to prayer at the same time, the construction of the poem on the scenes throughout
the advertisement, the presence of music in the advertisement, the presence of effects
in the transitions, the use of elements such as the green screen or blue box technology
in the scene where the Presidential Palace is seen; proves the existence of upper reality,
which is one of the distinguishing features of postmodernism. Using a wide variety from
the woman praying to the man with a medal, the selection of the representations from all
ages, social statuses, and regions, and giving place to the various target audience profile
of the campaign are reflections of fragmentation. People from different cultures in the
country take part in the advertisement and act on the same target axis can be seen as
reflections of pluralism. The old man with a medal in the advertisement represents respect
and missing the past. This is the chronology, which is one of the distinguishing features
of postmodernism, seen in advertisements. Finally, the presence of more technological
vehicles such as high-speed trains, ships, airplanes, and cars alongside the horse and
similar traditional transportation vehicles coincides with the merging of opposites of
postmodernism.

In the advertisements used by Ekmeleddin Ihsanoglu, the closing page is made with
a green screen or blue box technology, and seeing the text on this page, hearing the sound
and the election song at the same time with the images, are the upper reality features in
the advertisement. Incorporating the cultural diversity of all ethnic and religious elements
in Turkey in the advertisement is an example of the fragmentation feature. The fact that
these representations are seen and presented in the same field reveals the feature of
eliminating the differences. It can be said that the text “To sow love, respect, peace, and
unity” represents social unity and consensus. In this view, it coincides with the pluralism
feature. In addition to these features, “This separation must end, arrogance and envy must
end, love must sow respect in this blessed land.” text is stated that the current candidate
for power separates Turkey from the values that existed in the past. It represents anti-
institutionalism, which is one of the distinguishing features. “How well our ancestors
said: what you sow, you reap.” Text, which is a vocalization of the lyrics reflects the
existence of chronology, the distinctive feature that expresses nostalgia and respect for
the past.

The presence of text and voice-over with the image in the Selahattin Demirtas
advertisement, and the presence of the campaign music placed on the image on the last
screen can be seen as a reflection of the upper reality feature of the advertisement. The
candidate’s words are an expression of the desire to live together. This is an example
of eliminating the differences. In the next scene, we see the text, “We will be like the
pomegranate, that is, our shell is the spirit of unity; And when he opens his heart, we will
see the excitement of the multitude.” The text aims to emphasize diversity with differences
and the desire of these elements to live together, and it is the reflection of the pluralism
feature in the advertisement.
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As a result, in advertisements that are analyzed by the semiotic analysis method;
the distinctive features of postmodernism such as pluralism, upper reality, fragmentation,
chronology, elimination of differences, paradoxical unification, and anti-institutionalism
have been seen. From this point of view the hypothesis, “It is seen that the distinguishing
features of postmodernism are a higher reality, fragmentation, elimination of differences,
opposition to chronology and institutionalism, reflected in the television advertisements
of the candidates’ campaigns.” is confirmed.

Arastirmaci Katki Oranu: 1. yazar %, 55, 2. yazar % 45

Destekleyen Kurum/Kuruluslar: Herhangi bir kurum/kurulustan destek alinmamugtir.

Cikar Catismasi: Herhangi bir ¢ikar ¢catismasi bulunmamaktadir.

157 ™ fletisim Kuram ve Arastirma Dergisi



