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1960’lar sinemasmin unutulmaz yapimlarindan biri olan “Tiffany’de Kahvalti”; Ingilizce adiyla
“Breakfas at Tiffany’s” filmi, Amerikali yazar Truman Capote’nin 1958 yilinda ¢ikardigr aym adl
eserinden George Axelrod tarafindan sinemaya uyarlanmis bir eserdir. Filmin ydnetmen koltugunda
Blake Edwards oturmaktadir. 1961 yilinda makaraya alinan yapimin basroliinde ise Audrey Hepburn
bulunmaktadir. George Peppard, Patricia Neal, Buddy Ebsen, Martin Balsam ve Mickey Rooney ise
filmin diger oyuncularidir. Liiks yagsam tutkusunun diinyaca tinlii Hollywood yildiz1 Audrey Hepburn’iin
canlandirdig1 ‘Holly Golightly’ karakteri {izerinden dramatik-komedi tarzinda anlatildig1 yapimda “liiks
ve tiiketim diigkiinliigii, bireyin yalnizligi ve bag kurma ihtiyacr” kavramlar1 bu makalede irdelenmistir.
Liikks tiiketim, gilinlimiizde artarak devam eden bir olgudur. Ele alinan konunun filmle
iligkilendirilmesiyse liiks tiiketim merakinin, filmin ¢ekildigi donem olan 1960’larin Amerikasi da
basarili bir dille anlatmas1 agisindan ayrica bir deger tasimaktadir. Bu baglamda, déneminin ‘Liiks ve
tiiketim ” olgular hakkinda da izleyenlerine ip uglar1 veren yapim, zaman zaman giildiiren, giildiiriirken
diislindiiren, diisiiniirken de duygulandiran romantik ve dramatik bir anlatim diline sahiptir. Filmin
analiziyse Frankfurt Okulu (Elestirel Teori)’nun ‘Kiiltiir Kurami’ baglaminda ele alinmig olup, ait
oldugu donemin sinematografik Ogeleri ve ana karakteri Holly Golightly {izerinden saptamalar
gergeklestirilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Audrey Hepburn, Stradisilik, 60°lar Sinemasi, Amerikan Riiyast ve Liiks.

CINEMATOGRAPHIC ANALYSIS OF BREAKFAST FILM AND
HOLLY GOLIGHTLY CHARACTER IN TIFFANY

ABSTRACT

“Breakfast at Tiffany's,” one of the unforgettable production’s of 1960s cinemas; The English movie
"Breakfas at Tiffany's" is a work adapted for the cinema by George Axelrod from the 1958 novel of the
same name by the American writer Truman Capote. Blake Edwards sits in the director's chair of the
movie. Audrey Hepburn is in the lead role of the production, which was reeled in 1961. George Peppard,
Patricia Neal, Buddy Ebsen, Martin Balsam and Mickey Rooney are the other actors of the movie. In
this article, the concepts of "luxury and consumerism, the loneliness of the individual and the need for
bonding" are discussed in the production in which the passion for luxury life is told in a dramatic-
comedy style through the character of "Holly Golightly" played by the world-famous Hollywood star
Audrey Hepburn. Luxury consumption is a phenomenon that continues to increase today. The fact that
the subject in question is associated with the film is also valuable in that it describes the luxury
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consumption curiosity and the America of the 1960s, the period when the film was shot, in a successful
language. In this context, the production, which also gives clues to the audience about the "luxury and
consumption" phenomena of its period, has a romantic and dramatic language of expression that makes
you laugh from time to time, make you think while you are laughing, and make you feel when you think.
The analysis of the film was handled in the context of the "Cultural Theory" of the Frankfurt School
(Critical Theory), and the cinematographic elements of the period it belonged to and the main character
Holly Golightly were determined.

Keywords: Audrey Hepburn, Extraordinary, 60s Cinema, American Dream and Luxury.

GIRIS

Tiiketim, gilinlimiiziin en yaygin davranig aligkanliklarindan biridir (Giirer, M. Giire, Z.). Gerekli
ihtiyaglarin yani sira liiks olarak tabir edebilecegimiz, arzu ve isteklerimize karsi koyamamanin bir
yansimast olarak ortaya ¢ikan liiks tiiketim kavrami, gecmisten giintimiize kadar da siiregelen aligkanlik
tiirlerinden biridir. Insanoglu, bilingli ya da bilingsiz tiiketimin esiri olabilmektedir. “/htiyaclarin
arzuya, arzularn ise tiiketime donmesi” kavramsal olarak “tiiketim kiiltiirii” olarak ifade edilemktedir.
Tiiketimi koriikleyen pek c¢ok etmenden biri de beyaz perdedir. Pek cok filmde tiiketim arzusunu
harekete gecirecek ogeler kullanilarak iiriinler seyircinin bilingaltina islenmekte ve bu da bir pazarlama
aract olarak kullanilmaktadir. Bu yontem, liiks tiiketim sektoriinde faaliyet gOsteren markalarca da
kesfedilmis ve tercih edilmigtir. Yengin, Dijital Oyunlarda Siddet isimli eserinde McLuhan’in “Ara¢
mesajdir” climlesine yer vermis ve ‘Kitle iletisim araclarmm soguk ve sicak olarak ikiye aywrdigindan’
bahsetmistir (Yengin, 2012). Baudrillard ise “Tiiketim bir soylemdir” seklinde durumu ifade etmigtir
(Baudrillard, 2004: 254). Buradan da anlagilacagi iizere, kuramcilar da kitle iletisimi ve tiiketim olgusu
arasinda bag kurarak cesitli fikirler ortaya koymus ve bilimsel caligmalara imza atmiglardir. Buna
sinemacilar da kayitsiz kalmamiglardir. Global ve/veya yerel Olcekteki film yapim sirketleri uzun
yillardir sinemay1 bir sanat olarak degerlendirmelerinin yani sira, filme aldiklari eserlerinde tiiketimi
tetikleyecek pek ¢ok unsuru da seyircisinin zihnine igleme ¢abasina girmiglerdir.

Buna verilebilecek pek cok carpict 6rnek bulunmaktadir. Hatta 7'nci sanat bu konuda bir 6zelestireye
de girmis, seyirciyi tilkketime ¢cekmek icin sinemay:1 bir ara¢ olarak kullanan yapimlara génderme yapan
eserlere de imza atmustir. Bunun en akilda kalict 6rneklerden biri ise “Fight Club” isimli sinema filmi
olmustur. Bu filmde, iiriin yerlestirme yapilarak ilgili yontem iizerinden toplumun nasil etki altina
alimmaya calisildig1 ‘elestirel bir dille’ seyirciye aktarilmigtir. Tiffany’de Kahvalti filmi ise iiriin
yerlesrime tekniginden bahsedilecek bir yapim olmamakla beraber, liiks tutkusunu diinyaca iinlii bir
miicevher markas: iizerinden aktaran bir eser olarak seyirciyle bulusmugtur. Filmde agk, romantizm,
drama, hovardalik, asirilik, ayrilik ve kavugma gibi duygusal disa vurumlara da sikca rastlanmaktadir.
Belirtilen bilgiler 1s18inda bu makalede bahsi gecen film iizerinden liiks ve tiiketim olgularinin sinema
yoluyla aktarimu, liikkse arzulu ‘Holly Golightly’ karakteri incelemesi iizerinden ele alinmigtir.

[lkin film hakkinda genel bir bilgilendirmeyle konuya girizgah yapilacak olursa, orijinal ad1 “Breakfast
at Tiffany’s” olan yapimim Tirkiye’de “Tiffany’de Kahvalt1” ismiyle vizyona girdigini belirtmek
gerekir. Eser, 1961°de yonetmen Blake Edwards tarafindan c¢ekilmistir. Yapim, “Cilginlar Kraligesi”
adiyla da bilinmektedir. Eserin basrollerinde ise diinyaca iinlii Hollywood yildizi Audrey Hepburn ve
George Peppard almistir (URL 1). Audrey Hepburn’in Holly Golightly, George Peppard’in ise Paul
Varjak karakterlerine hayat verdigi film, zaman zaman hiiziinlii 6geleri de i¢inde barindiran dramatik-
romantik-komadi tarzinda bir film olarak izleyicilerin kargisina ¢ikmistir.

Film bir kitap uyarlamasidir. Bahsi gegen ‘novellanin’ yazar ise Truman Capote’dir. Kisa hikaye,
Capote’nin ii¢ hikayesiyle birlstirilerek, ‘Random House’ isimli yaymevince tek bir kitap haline
getirilerek okurlarin begenisine sunulmustur. Tiirkiye’de yayimlanmasi ise yazilisgindan 8 yil sonrasina
rastlamaktadir. Meral Alakus’un ¢evirmenliginde, Bilgi Yaymevi tarafindan Tiirk okurlarla bulusturulan
eser, 1966 senesinde ayni adla (Tiffany ‘de Kahvalti) raflara ¢gikmistir. Yakin bir gegmiste (2006), eser
Sel Yayincilik (ISBN 975-570-279-2) tarafindan yeniden Tiirkiye’de basima girmistir ve halihazirda
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piyasada bulunabilmektedir. Analizi yapilan “Tiffany’de Kahvalti’nin roman1 sade bir anlatimla
okurlara sunulmustur. Konusu ise 2’nci Diinya Savasi yillarinda gegen eser, tipk: filmdeki akista oldugu
gibi, “Iki kaybeden insamin ask hikdyesi ve liiks meraki” etrafinda kurgulanmistir. Mutlu goriinen, neseli
bas karakterin i¢ diinyasi kitapta da tipki filmde de yansitildig1 gibi aslinda derin bir mutsuzluk bulutuyla
kapli oldugu goriilmektedir. Eserdeki karakterler, yasadiklar1 toplumdan kendilerini soyutlamig
gibidirler. Karakterlerin dis goriiniimleri ise i¢ diinyalarindakinden ¢ok farklidir. Izleyenlerin
hafizasinda Holly Golightly karakteri filmde ise giizelligiyle hafizalarda yer eden Audrey Hepburn ile
adeta 6zdeslesmistir. Filmde, Paul Varjak’a yakisikli oyuncu George Peppard hayat vermis olsa da, eser
aslinda 1934-1984 yillar1 arasinda yasamig olan yazarinin hayatindan pek ¢ok iz tasimaktadir.

Tiffany'de Kahvalti’nin gerek romaninda gerekse de filminde, hayatta tutunamamis ‘kaybeden’ olarak
betimlenebilecek iki ayri insanin samimi agk Oykiisiinii gozler Oniine serilmektedir. Neseli ve ucart
hallerinin altinda sakli mutsuz ve karamsar bir 6ykii yansitilmaktadir (URL 2). Holly Golightly’in
karakter analizinin 6ncesinde filmin gectigi donem ve konusu hakkinda ise izlenimler sdyledir.

Film zaman olarak 1960’larin New York sehrinde gecmektedir. Manhattin’in st diizey zenginleri ve
sosyetesi etrafinda sekillenen bir anlatim s6z konusudur. Geng bir yazar (Paul) ile giizelligiyle adeta
gorenleri biiylileyen, cekici bir o kadar da gizemle dolu Holly Golightly arasindaki iligki konu
edilmektedir. Ilk olarak ana odak konusu olan ‘Holly’ karakterine bu noktada projeksiyon tutulacak
olursa Holly, sosyetetik, likks bir hayat gaidesi olan ve eglenmeyi seven alimli bir kadindir. Gliniimiizde
Tiirkiye’de de magazas1 bulunan Amerikan liikks miicevher diikkan1 Tiffany’s ise Holly karakterinin
hayallerini siisleyen bir yerdir. Orada sergilenen goz alict miicevherler, bu karektri adeta avuglarinin
icine almig bir bi¢imde yansitilmaktadir. Bu diinya, Holly i¢in Oylesine biiylileyidir ki, ‘giline
merhabasini’ dahi genellikle pogagasini yerken diikkanin igindeki essiz miicevherlere bakarak yapar.
Giliniimiizde liiks tiiketim ‘bir kesimce’ adeta saplanti halini almig durumdadir. Bu baglamda, liiks
titketim diiskiinliigliniin, doneminin sartlar1 da goz oniinde bulunduruldugunda, bir karakter iistiinden
basaril bir dille anlatilmasi1 baglaminda da film dikkat ¢eken sinema eserleri arasindadir.

Her ne kadar ana karakter Holly Golightly olsa da sikg¢a izleyicinin karsisina ¢ikan bir diger sahsiyet ise
filmin jonii Paul’dur. Paul burada Holly’yi tamalayan bir role sahip olmasi baglaminda da 6nem
tagimaktadir. Paul’dan bahsedilecek olursa; yazarlik gayreti iginde olan yakisikli biridir ve hedeflerine
giden yolda zengin kadinlar1 kullanmakta da bir sakinca gérmemektedir. Holly ve Paul’iin yollar
nihayetinde komsu olarak kesisir.

Filmin makaleye konu olusunda temel dayanak noktalarindan biri de “Kiiltiir Kurami1” ve buna baglh
olarak da “Elestirel Teori”lerdir. ‘Kiiltiir Kuram1’, “Elestirel Teori’nin etkin alanlarindan biridir.
Frankfurt Okulu’nun ise bu alandaki caligmalarini ‘Kitle Kiiltiirii’ tanimlamalariyla dillendirilmistir. Bu
noktaya ilgi gostermelerinde, ‘kapitalizmin sadece ekonomi politik ile agiklanamayacak kadar karmagik
bir yap1 arzetmesi’ onemli bir role sahip olmustur. Bundan hareketle “Liiks, tiiketim, gosteris ve
ulasilamaza hedefleme” arzusunun 6n plana ¢iktigi film, Frankfurt Okulu (Elestirel Teori) nun ‘Kiiltiir
Kurami’ baglaminda degerlendirilmis olup, ‘Giizelligiyle biiyiileyici've ‘sosyete meraklisi’ olarak ifade
edilebilecek bir karakter olan Holly Golightly’in, tiikketim tukusu 6zelinde mercek altina alinmistir.

Tiiketim Olgusu ve Toplum Uzerindeki Etkileri

Insanoglu dogasi geregi ihtiyaglar1 baglaminda hep tiiketici olmustur. Tiiketim ise insan i¢in bazen bir
gereksinim iken bazen de bundan fazlasidir. Tiiketim, kisiyi iirtinleri arzulamasi i¢in cezbedici bir rol
tistlenir. Ancak doyumun miimkiin olmadig: bir doyumsuzluktur aslinda vadedilen. Bundan
miitevellit, tiikketim aclig1 sik sik kigiye yeni ¢cagrisimlarla sesini duyurmaya calisarak arzusunu yeniler
(Lefebvre, 1998: 83). Her bir birey birleserek topluluklari; topluluklar da toplumlari meydana
getirmektedir. Stirekli tiiketimin bir aligkanlik haline geldigi kavimler ise “Tiiketim Toplumlari”na
doniigmekle beraber, tiiketim ihtiyactan fazlasini arzulama temeline bagl olarak gerceklesen bir olgu
seklinde suretlenmigtir. Tiiketim Toplumu’nda adeta olgunun kendisi bir gerekelilik formuna
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evrilmistir. Unlii diisiiniir ve medya teorisyeni Jean Baudrillard da “Tiiketim Toplumu” adl1 eserinde
insan topluluklarinin meydana getirdigi toplumlarin ‘Tiiketim Toplumu’ olduguna dikkat ¢ekmistir
(Baudrillard, 2012). Polonyali filozof Zygmun Bauman ise, tiiketim eger basarili bir istikbalin ve
sevincin Olciitii olarak Kabul edilecekse, bu takdirde isteklere gen vurmanin da zor olmasinin
kacinilmaz olacagina dikkat cekmistir (Bauman, 2000:60).

Koklerini Henry Ford’un modellemesinin olusturdugu “Fordizm” ise tiikketimin yayginlagmasinin bir
diger boyutuna Onciiliik etmesi baglaminda degerlidir. Bunun nedeni ise Henry Ford, seri iiretim
kiiltiirtintin 6nciisiidiir. Seri tiretim modeli “Fordizm” olarak ifade edilir. “Fordizm” nedeniyle
tiiketiciler, birbirlerinin ayni standardinda seri olarak {iretilmis iiriinlerin aynina sahip olabilme
kabiliyeti kazandirmistir. Uriiniin daha ulagilabilir olmasi sayesinde de toplumlar daha fazla “tiketim
toplumu” haline gelmis ya da getirilmistir. Seri liretim arz1 artirmis, artan arz ile de talep yani tilketim
stirekli bir artig ivmesine girmistir. Fordizm, kitlesel olarak gerceklesen iiretimi, ayn1 biiyiik olciide
tilkketimle esdegerlemistir. Cok yiiksek adetteki metalarin kitlesel sekilde varedilebiliyor olusuyla,
mutluluga varmay1 temel ilke edinen hedonist ve iiretken modelleme cesidiyle de savas sonrast
donemde Amerikan hayat bicimi seklinde ifadelenmistir (Lipietz, 1992: 6).

Tim bunlar baglamda tiiketimin liikks boyutuna ise ayr1 bir parantez agmak gerekmektedir. Ciinkii liiks
kolay ulagilabilen bir meta degildir. Kimilerine gore de liiks en yiiksek kalitenin karsiligidir. Liiks
tiiketimi rakamsal olarak yansitmasi adina yakin donemde gergeklestirilen ¢aligmalardan biri de “Global
Powers of Luxury Goods” olmugstur. 2018 yilinda global capta bir denetim ve danigmanlik girketi
unvanini tagimakta olan Deloitte tarafindan aciklanan “Global Powers of Luxury Goods 20177
raporunda, cesitli iilkelerden katilimcilarla anket caligmalar1 gerceklestirilmigtir. Buna gore, "Liiks
tiikketim markalarina nigin ilgi duymaktasumuiz" seklinde yoneltilen soruya calismaya dahil olanlarin
yiizde 88'1 "Liiks birinci kalite iiriine sahip olmak demektir. Bu yiizden belirli markalart tercih ediyorum"
yanitin1 vermiglerdir. Anket calismasina katilan kigilerin yiizde 56's1 ise liiks egyalar hava atmak adina
satin aldigim ifade etmigtir. Katilimcilarin geneliyse, liiks iiriinlere sahip olduklarinda, 6zgiiveninin
arttigin1 ve bdylece daha mutlu olduklarini kaydetmigstir (URL3). Asagida yer alan tabloda ise
Brandirectory’den alinan verilere gore 2020’de diinyanin en likks markalar1 rakamsal verileriyle
degerlendirilmig ve siral1 bir sekilde listelenmistir.

Tablo 1: “Luxury & Premium 10 2020 Ranking”

2020 2019 NAME COUNTRY 2020 2019 2020 2019

Porsche Germany  $33.911M $29,347M
Gucci Italy $17,630M $14,662M
Louis Vuitton France $16,479M $13,576M
Cartier France $15,015M $13,642M

Chanel France $13,705M $11,480M
Hermes France $11,909M $10,920M
Ferrari Italy $9.054M $8,327M
Rolex Switzerland $7,873M  $8,047M

Dior France $6,868M  $6,323M
United
Coach States $6,812M  $7,544M

Kaynak: Brandirectory (URL-3)
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Liiks olsun ya da olmasin, her iiriiniin farkli pazarlama stratejileri s6z konusudur. Cok cesitli kanallar
kullanilarak bireylerin tiiketim arzulari kabartilabilmektedir. Birey ile arzulanmasi istenen iiriin
arasindaki bagin saglanmasinda kullanilan pek ¢ok ara¢ vardir ve bunlar arasinda en etkin olanlardan
biri de modern toplumlarda sinemadir.

Sinemada Tiiketim Olgusu ve Liiks Tiiketim

Sinema, giinlimiizde tipki tiim diger kitle iletisim araglar1 gibi tiiketim olgusunun alicisina agilanmaya
calisildig1 araglardan bir tanesidir. Kapitalist yapilara bakildiginda sistem yoneticilerinin ekonomik
beklentileri karsilanmaya caligilirken kiginin kargilastigi onemli problemlerden biri ‘yabancilagma’
sorunudur. “Promosyon Kiiltiirii” adl1 eserin sahibi olan Andrew Wernick, burada kisinin 6z benligine
yabancilagsma yolculugunu anlatirken, bu durumu kisiliginin “promosyon iiriinii” haline gelmesiyle
ilintilendirmektedir. Daha 6z bir ifade sekliyle, sahis sahip oldugu maddesel degerler ile tatmin
olmayarak ve yetersiz gorerek, kendini adeta ticaret mali sekline getiren bir yapiya evrilmigtir
(Birincioglu, Derya. 2019: 67). Kinay’a gore ise Kkitle iletisim sistemleri, kapitalist diizenin
sehirlesmesiyle dogmus, giiclenmis ve yayginlagmistir. Zamanla 7°nci sanat olan sinema da insanlarin
tiiketim aligkanliklarina yon verme konusunda iistiine diisen gorevi fazlasiyla iistlenmistir (Kinay, O).
Tiiketimin neredeyse karsimiza cikan her ekranda bilin¢ altimiza islendigi bir diinya diizeninde,
aktaracinin dikkat cekmek istedigi liriiniin satiglari artirilabilmektedir. Tiim bu sdylemler, olgusal olarak
McLuhan’in “Global Koy”iinii de bizlere hatirlatmaktadir. Tiiketme diirtiisiiniin ikinci ve iigiincii
sahislar iistiinde de etkisi vardir. Bu bir mesaj iletme aracidir ayn1 zamanda. Kimligin sekillenmesinde
de arac1 rol oynar. Bu formu da onu iiriiniin fonksiyonelliginden daha cekici kilmaktadir (Douglas ve
Isherwood, 1999: 83). Sinema filmlerinin detaylarina inilebilmesi i¢in ise ¢esitli yontemler tercih
edilebilmekle birlikte; sOylem analizi, icerik analizi ile gostergebilimsel ¢oziimlemeler on plana
ctkmaktadir. Konu baglaminda, oncelikli olarak “liiks” kelimesi mercek altina alinacak olursa, Latince
kokenli ‘Luxuria’ sozciigiinden lugata girdigi goriilmektedir. Anlamsal olarak ise ‘hayatin ekstralarr
manasina gelmektedir (Danziger, 2005: 17). Ote yandan, yine Latincede ‘Luxus’ yani liiks kelimesinin
kokiinii olusturmakla beraber, “savurganlik” seklinde karsilik bulmustur (Ulutiir, A. Asan,U.)
Wiedmann,vd., ise ‘Pazarlama Literatiiriinde’ liikksiin tam manasiyla mutabik kalinan kavramsal bir
kargilig1 olmadigini ifade etmistir (Wiedmann,vd., 2009: 626). Pahasi cok yiiksek iiriinler, cok yiiksek
kalite (Choi, 2003), ‘estetik olarak giizel’ (Kapferer, 1997: 2) iiriinler i¢in kullanilmaktadir. Tynan ise
liikks markalan ‘sembolik ya da duygusal deger tasiyan, fiyati cok yiiksek esi benzeri az bulunan iiriin’
olarak tanimlamaktadir (Tynan, vd. 2010: 1158). Vigneron ve Johnson de, liiks iiriin kullaniminin
miisterisine prestij ve statii sagladigini diisiinenler oldugunu dile getirmistir (Vigneron ve Johnson,
2004: 486). Makalenin dayanak noktasi olarak temel alindigr Frankfurt Okulu ise 1923 senesinde
Frankfurt Universitesi’ne bagli “Toplumsal Arastirmalar Enstitiisii” adiyla kurulmustur (Kavurgact, S.
Selvitopuz, A., 2019). Therborn, okulun iiyelerinin, gerceklestirdikleri caligmalarinin kuramsal diizlem
olarak ‘Elestirel Kuram’ ile anitmsanmasini tercih ettigini ifade etmektedir (Therborn, 2015). Berner ise
bu kurama gore gercegin sadece ‘ampirik (deneysel)’ ¢alismalarla ortaya konmasi gerektigini ifade
etmekle birlikte, toplumsal anlagsmazliklara dair sosyolojik ¢oziimlemelere de girisilmesi gerektigine
vurgu yapmistir (Nobel, 2013). Yedinci sanat olan sinema tiim diinyda kitleler tarafindan her daim takip
edilen sanat dallarindan biri olmustur. Insanlarin karakterleriyle zaman zaman kendilerini
0zdeglestirebildikleri bu biiyiilii perdenin insanlar1 mesajsal agidan da etkilememesi miimkiin degildir.
Tipkt her alanda oldugu gibi sinema sanatsal iglevinin yaninda tiiketim aliskanlarina da yon verebilecek,
insanlarin talep etme istahlarini artiracak onemli kanallardan biri olmast misyonuyla da kayda deger bir
giice sahiptir. Kapitalist diinyada tiiketim olgusunun tetiklenmesi cesitli yontemler kullanilarak
seyircinin tegvik edilmesini gdrev edinmektedir. Tiiketim olgusu iginde yer alan “liikks” kavrami da elit
kesimlerce yogun ilgi gosterilen bir alandir. Milyarlarca dolarlik bir biiyiikliige sahip olan liiks sektorii,
bu alanda tiiketim ve sinema iligkisi acisindan da onemli igbirliklerine imza atmaktadir. Elbette bunda
hedef kitlenin liiks tiiketime yonlendirilmesi, o giiniin moda {iriinlerinin seyirciye tanitilmasi ve
konumlandirilmasi agisindan da sinema ayr1 bir deger tagimaktadir. Makaleye konu olan ‘Tiffany’de
Kahvaltr’ filminin adin1 dahi diinyanin en iinlii miicevher markalarindan birinden almasi bir rastlanti
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degildir. Yapimin 1960’lar sosyete yagamina yaptig: atiflar ve karelerle resmedilmeye caligilmast da bu
acidan kiymet tagimaktadir.

Liiks Tiiketim Olgusu Kapsaminda Tiffany’de Kahvalt1 ve Filmsel Oykiisii

Filmsel 6ykiisii ise su sekilde kurgulanmistir; New York sehri sosyete yasaminin en sasali yasandigi
diinya kentlerinden biri olmustur. Glinlimiizdeki gibi, 1960’11 yillar donemi i¢in de bu boyleydi. Liiks
tutkusu ve sosyete merakinin romantik, komedi ve dramatik unsurlarla zenginlestirilerek izleyiciye
sunuldugu ‘Tiffany 'de Kahvalt’ filmi, aradan gegen yarim asirdan fazla zamana ragmen doneminde de
giincelligini koruyan bir konuyu ele almistir. Blake Edwards’in yonettigi 1 saat 55 dakikadir. Yapim,
1961 senesinde 2.5 milyon dolarlik biitceyle filme alinmistir (URL 4). Ana karakter Holly, girmek
istedigi sosyetenin sevdigi renkli bir simadir. Onlardan biri olamasa da, o camidan kendince dostlar ve
bir ¢cevre edinmistir. Tabir-i caiz ise ¢ilgin ve bir o kadar da siirprizle dolu mizaca sahiptir. Erkekleri
kendine asik etme konusunda da sikinti ¢ekmemektedir. Liiks {irlinleri, parti ve eglenceyi g¢ok
sevmektedir. Yorucu eglenceli geceler sabah giin aydinlanana dek siiren davetler, onun adeta yagaminin
bir pargasidir. Sabahlar1 ise iinlii miicevher magazasi Tiffany’nin vitrinin hemen 6niinde kahvalti etmek
Holly i¢in keyifli bir aligkanlik haline gelmistir. Sabahlara dek siiren partileri nedeniyle komsusu
durumdan oldukga sikayeteidir ve siirekli Holly’1 polis teskilatina sikayet etmekle tehdit eder. Gece saat
kag olursa olsun apartman kapisinin anahtarini genelde yanina almayan Holly gecenin bir vakti evine
dondiigiinde uyuyan komsusunun ziline 1srarlica basmakta da bir sakinca gérmez. Bu boliim Holly’nin
ucart kisiligi hakkinda fikir ve hakkinda ip uclar1 vermesi agisindan 6nemli bir detay olarak dikkat
cekmektedir. Filmin daha ilk dakikalarinda goriilen karelerden de filmin hikayesinin Audry Hepburn’un
Holly karakteri etrafinda donecegini anlamak zor olmamaktadir. Holly karakterinin karsisina yakigikli
Paul’un ¢ikmasi ile hikaye daha da derinlesir ve seyirciler karakterin farkli diinyasiyla yiizlesmeye
baslar. Paul ise (Varjak) tek kitabi olan bir yazar olarak tmitilir. Yakigikliligiyla karelere girdigi ilk
dakikadan itibaren Holly ile arasinda duygusal elektriklenmelere sahitlik edilecegi anlasilabilmektedir.
Film, IMDB’de 10 iizerinden 7.6 reytinge de sahiptir (URL 5).

Holly Golightly Karakter Detayli Analizi

Tipkit mekan ve zaman gibi, sinemanin olmazsa olmazlarindan biri de karakterdir. Bayrak, karakterin
kokeninin Fransizca “Caractére”ye ve Yunancada “Kharakter” kelimelerine dayanan bir terim
oldugundan bahsetmistir (Bayrak, 2014:106). Seyircinin hayrani oldugu bir karakterin tercih ettigi
miicevheri, kullandig1 parfiimii ve giydigi kiyafeti izleyicinin zihninde tiikketimi koriikleyecek etkiler
gosterebilmektedir. Zaman iginde bu etkiyi kesfeden sirketler ve markalar neredeyse sinemanin
kesfinden bu yana bunu izleyicilere kars1 kullanmakta da bir mahsur gérmemiglerdir. Bazen aleni bazen
ise subliminal olarak seyirci iiriin tanitimlaria sinema araciligiyla maruz birakilabilmektedir. Keza, liiks
sektoril i¢in de sinemanin ¢ok 6zel bir yere sahip oldugunu ifade etmek yanlis olmayacaktir. Liiks ve
sinema iligkisine 6rnek olabilecek pek ¢cok yapim s6z konusudur. Soylece zihnimizi taradigimizda James
Bond filmlerindeki ihtisamh liiks otomobillerin, Leonardo DiCaprio’nun “The Wolf of Wall Street”
filmindeki pahabicilemez liiks saatlerinin karelerde yer almasi elbetti ki birer rastlant1 degildir. Bu
yapimlar yiizlerce, belki de binlercesinden sadece bir kacidir. Bu da sinemanin liiks tiiketim sektorii
acisindan nasil 6nemli bir ara¢ oldugunun da gdstergesidir. Bu caligmada ele alian Tiffany’de Kahvalti
filmini farkli kilan bir diger 6zelligi de adim1 dahi diinyaca iinlii liiks miicevher markasindan almis
olusudur. Pazarlama ve reklam ¢aligmasi anlaminda da adeta bir zekanin iriiniidiir.

Neseli Gozlerin Altinda Sakh Karamsar Bir Kadin: Holly Golightly

Filmde, yukarida bahsi gecen Elestirel Teori baglaminda Holly Golightly karakterini degerlendirmek
miimkiindiir. Ulagilamaz hayatlara erisme arzusu, i¢ diinyasinda yasadigi ¢ekismeler ve bunun neden
oldugu karamsarlik duygusu bu c¢oéziimlemenin en yalin anlatimiyla basliklar1 olarak karsimiza
cikmaktadir. Bu ¢oziimleme aslinda Holly’ nin i¢ diinyasinin da bir analizi niteligindedir. Karmagik
duygular, bazen romantizm, bazen de dramatik karelerle izleyiciyi etkili bir anlatimin igine ¢ekmektedir.
Holly’nin siirprizlerle dolu oykiisel kurgusunun da seyircide merak duygusu uyandirdigini soylemek
miimkiindiir. Audry Hepburn’un hayat verdigi bu karakter, yapimda Oylesine ilging bir kisilik olarak
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beyazperdeye yansimistir ki, giizelligiyle de biiylileyici ve bir ¢ok insan i¢in ‘ulasiimast zor’ bir
gOriiniimil vardir. Ancak, kendisi de sosyete meraklisidir ve liiksiin 1siltili diinyasinin g¢ekiciligine
kendini fazlasiyla kaptirmis durumdadir. Bir anlamda bu ait olamadig1 sosyete sinifina erigsmenin
yollarininin aranisidir. Hedefi ise daha rahat, liiks ve sosyatik hayatin bir parcas1 olabilmektir.

Resim 1: Holly Golightly karakterinin Tiffany Magazas1 6niindeki sahnelerinden biri.

Ayni zamanda Holly, clirretkar ve korkusuz da bir karakterdir. Bu yani riskler almasi konusunda
engelleri onlinden kaldirmaktadir. Komsusu, yakisikli Paul da tipki Holly gibi reddedilmesi zor bir
karakterdir. Ikisinin de en belirgin ortak yani ‘hayata tutunma’ gabalaridir. Zaten film boyunca da bu
cabalarma dair pek ¢ok sekans izleyicinin karsisina ¢ikmaktadir. Bu sekansa verilebilecek bir sahnede
su karsilikli replik gegmektedir.

“Holly: Sen bir yazar misin?

Paul: Sanirim bir yazirim.

Holly: Gergek bir yazar nisin? Yazdiklarin alan var nu?

Paul: Kitabuimn 12 kopyast var, ondan bir tane alan oldu. Aslina bakaran, son zamanlarda bir roman
iistiinde  calisgiyorum. Yetenegimi  kiiciik  seyler icin  harcamiyorum. Duygusal ve umut
vaadedici seylerden baska birsey yazmiyorum.

Holly: Ama daktilonun icinde serit bile yok ki!

Paul: Sahiden mi?

Bu replikten de ¢ikarim yapilabilecegi tizere Paul ile Holly’nin en temel ortak noktalarindan biri i¢
diinyalarindaki arayislaridir. Paul da birlikte oldugu kadindan para alip hayatin1 idame ettirmekte bir
sakinca gormemektedir. Ciinkii tilketim ve istekleri onun igin de bir ihtiyagtir. Bu siire¢te Holly’nin
hizlca yasamia girmesiyle onun renkli ve bir o kadar da gizemli hayatina ayak uydurabilmesi
gerekmektedir. Holly nin karakter analizini yapmaya devam ettigimizde, seyirci Holly nin dramatik
gecmisiyle de yiizylize kalir. Holly’nin aslinda tagradan gelmis geng bir kiz oldugunu; daha da ilginci
evlat edinildigini, hatta 14 yasinda evlenerek sonrasinda da esini terk ettigini ve New York’a kactigini
ogrenir. Aslhinda anlasilir ki bu kaderi, dengesiz ve havai kisiliginin olugmasinda da etkin bir rol
oynamaktadir. Sonug olarak, arzu ettigi yasam tasra hayati degildir. Bu nedenle kagmistir. Yoklukla
sianan ¢ocukluguna inat zengin bir hayat arzulamistir. New York sosyetesine grime ¢abasinin temel
nedeni de iste bu gecmisi ve rahat bir yagsam arzusudur.
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Tablo 2. Film Icerik Coziimlemesi

SAHNE

UZAM

SAHNE
ICERGI

KARAKTE
R DURUMU

Tiffany
Magazasi /Dig

Film Baglangici.

Holly, filmin ilk
sahnelerinde
yapima adini
veren Tiffany
Magazasi’nin
Oniinde
diikkandaki
tiriinleri
izlerken.

Arzulu/
Istekli

Ev Partisi /I¢

Holly
karakteriyle
0zdeglesen
partisi ve uzun
sigaralig1 bir
arada
goriilmekte.

Neseli/
Keyifli

Holly’nin
Bvi/ I¢

Kalabaliklar
icinde
yalmizligini
paylastig1 kedisi

Yalmz/
Duygusal

Cadde / D1g

Holly’nin her
zaman oldugu
gibi birakip
gitme
“kendinden
kacis”larindan
biri.

Uzgiin/
Ozlem Dolu
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Cadde
/ D1s Final Sahnesi. Asik/

Paul, Holly ve Aradigini
kedinin yeniden | Bulmus
bir araya
geldikleri
kavusma
saheleri.

Yukaridaki tabloda verilen bazi1 sahne gorsellerinde de goriildiigii lizere, neseli, yasam enerjisi yiiksek,
ucar1 goriiniimiiniin altinda aslinda karamsar ve mutlu olmayan bir diger Holly saklidir. Ozendigi
sosyatik yasam arayisinin temelinde de bu sinif atlama arzusu diirtiilerini yonetmektedir. Ruhsal diinyas1
kadar, ana karakterin yasadig1 yer de i¢ karmasis1 hakkinda seyirciye ip ug¢lar1 vermektedir. Tipki ruh
hali gibi Holly’nin evi de filmde genelde daginiktir. Zaman zaman izleyicinin ekranina yansiyan bir de
isimsiz kedisi vardir. Onunla da kendince “mutluluk” oyunlar1 oynamaktadir. Hatta, bir karede “Aiz
olacagim bir yer bulana kadar hicbir seye sahip olmak istemiyorum” demektedir Paul’a.

Holly: “Kahrolan giinler en kotiisiidiir birden korkarsin ve dyle giinlerde atlayip bir taksiye Tiffany’s’e
gidiverirsin. Orada bagina kotii bir sey gelivermez. Tiffany’s kadar kendimi rahat hissedebilecegim bir
yer bulabilirsem birkac mobilya alip kediye de isim isim verebilirim.”

Bu replik de izleyiciye Holly’nin i¢indeki i¢ karmasas1 hakkinda net bir fikir veriyor. Bu derin yalnizlik
duygusu ve arayis Oylesine baskindir ki aslinda, korkularmi bile unuttugu yer Tiffany’s olarak
aktarilmaktadir. Evinden bile daha giivenli bir limandir Holly i¢in. Ciinkii arzu ettigi hayattir oradaki.
Onun i¢in tiiketim ve eglence bir mutluluktur. Maddi olarak liiks tiiketim imkanina sahip insanlarla
beraber olmak bile onun i¢in bir giiven teskil etmektedir bilincinin derinliklerinde.

Resim 2: George Peppard (Paul Varjak) ve Audrey Hepburn (Holly Golightly)

Tiffany’s markas1 burada liikksii simgelemesinin yaninda seyirciye verdigi mesajlarla da dikkat ¢eken
ozelliklere sahiptir. Tiffany’s filmin pek cok sahnesinde goriilmektedir. Bu yolla, zihinlere de
islenmektedir (ki bu makalede bile defalarca filme adini vermesi nedeniyle marka anilmistir). Burada
lilks aslinda ‘iyi bir yasam’ ile esdeger tutulmustur. Karakterlerin partilerinde sergiledikleri eglenceli
tavirlarina boyunlarindaki binlerce dolarlik miicevherler eslik etmektedir. Bu durum film iginde sikga
rastlanan unsurlardir.
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Resim 3: Filmdeki ve 2017 de a¢ilan ger¢ek ‘The Blue Box Café’

Karakter analizindeki 6rnek sahnelerden de anlasildigi iizere Holly Golightly i¢in cemiyet hayati
bigilmis kaftandir. Kisilik yansimasi olarak ise, filmin basindan sonuna kadar ‘duygusal’, ‘neseli’,
‘asik’’sapsal’, ‘sevingli’, ‘hiizlinlii’, ‘cilgin’ ve ‘asik’ halleriyle izleyiciyi kendine c¢ekmektedir.
Karmasik duygudurumlari, Holly’i daha da merak uyandirici bir tiplemeye biirlindiirmesinin yani sira,
seyircide bazen nese, bazen de ¢eliskili duygularin uyanmasina neden olmaktadir. Tiim bunlarla beraber;
sergiledigi i¢ten, samimi ve dogal halleriyle o ugar1 goriiniimiiniin yaninda aslinda “bizden, i¢imizden
biri” duygusunu da sikg¢a hissettirmektedir. Filmin bagindan sonuna dek genelinde secilen mekanlarin
da duygudurum ve ambiyansin ruhuyla uyumlu oldugunu séylemek miimkiindiir. Filmin sonunda ise
Holly aradigi mutlulugu miicevherlerde degil, asik oldugu adamda bulur. Bu kendi 6zline de doniistiir.
En dramatik hallerde dahi “bu kadar gam yeter, haydi biraz kafa dagitma zamani” diyecek bir kadin
olarak resmedilen Holly, Tiffany’de Kahvalti’'nin yarim asirdan fazla bir zaman ge¢mesine ragmen
giiniimiizde dahi “damaklarda giizel bir tat birakmay1” basarmasinin alameti farikasidir. Bu gizemi
Holly, ona hayat veren Audry Hepburn’un samimiyet dolu oyunculuguna bor¢ludur. Seyircisi de yarim
asirdir bunu her firsatta taglandirmistir. Bu bagliligin giiniimiizdeki 6meklerinden biri olarak ise Audrey
Hepburn’niin ‘Kahvalt1 Sahnesi’nin yarim asirdan fazla bir zaman sonra ger¢ege doniistiiriilmesini
ornek verebiliriz. 2017 yilinda miicevher magazasi Tiffany, New York’taki magazanin dérdiincii katini
filmin anisina “The Blue Box Café” olarak hizmete sokmustur. Boylece, basta Holly Golightly olmak
iizere, filmin hayranlarinin da bir diisii boylelikle film karesinden 6teye gegerek gercege biirlinmiistiir.

SONUC

Ozetlenecek olursa, film ve karakter incelemesi, Frankfurt Okulu (Elestirel Teori)’nun ‘Kiiltiir Kuramt’
baglaminda degerlendirilmigtir. Tiiketim, 6zenti ve lilks tukusu, bir basrol karakteri lizerinden ele
alnarak duygudurum ozellikleri de goz oOnilinde bulundurulmus, basrol {stiinden karakter analizi
gerceklestirilmistir. Bu bilgiler 1s181nda, Tiffany’de Kahvalti flmi, sanatsal yani bir yana sinemanin bir
pazarlama ve tiiketim araci olarak kullanilmasi roliinii de basariyla tistlenmis bir yapimdir. Bir markanin
reklami insanlar1 rahatsiz etmeden ana karakter {istiinden adeta nakis gibi izleyenlerin zihinlerine
islenmigtir. Bu karakter {izerinden yapilabilecek en somut g¢ikarim ise, liikks ve tiikketim toplumu
iligkisinin, sinemanin bir ara¢ olarak kullanilarak seyirciye aktarilmasidir. Liiks kavrami ve tiikketim
arzusu, bu filmin ana dgelerinden biridir. Ismini de diinyanin en liikks miicevher markalarindan birinden
almistir. 1960’11 yillarin Amerikan sosyetesini anlatmasi ve buna dair 6nemli ip uclar1 vermesi adina da
akilda kalic1 bir ornektir. Filmi ana ¢ikarimlarindan bir digeri ise ‘tiiketim ile mutluluk’ iliskisidir.
“Tiiketmek insan1 mutlu mu eder, yoksa derin yaralan gizlemek i¢in sadece sigmilan bir yontem midir”
sorusunu akillara g¢agnstirir. Elbette ki insanmn yaradilisi geregi rahat bir hayati arzu etmesi
dogasindandir. Ama mutluluga giden yolda ara¢ ‘tilketim’ midir? Siirekli tiiketmek “insanin bizzat
kendini tiiketen” bir olgu mudur? Aslinda bu filmden yapilacak ¢ikarimlardan biri de gergek mutluluga
ulagmanin yolunun sadece tiiketim olmadigidir. Ara¢ ve amag¢ kavramlarinin zaman zaman birbirine
karisip hislere yon verdigi baglaminda da izleyiciyi disiinceye sevk etmesi agisindan énemlidir. Tiim
sorgulamalar bir yana, Audry Hepburn filmde iistlendigi karaktere gercekci bir oyunculukla hayat
vermistir. Aradan gecen onlarca yila ragmen, gliniimiiz liikks tiikketim diinyasindan da ¢ikarimlarin
yapilabilecegi anektodlar filmde ele alimmistir. Her ne kadar makale konusu liikks tiiketim iistiinden
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karakter analizi olsa da, Tiffany’de Kahvalti filmi déneminin oldugu kadar giiniimiiziin de hala
unutulmaz yapimlarn arasindadir. Pek ¢coklaria gore, Paul Varjak (George Peppard) ve Holly Golightly
(Audrey Hepburn) sinema tarihinin de birbirine en ¢ok yakisan ¢iftlerinden biridir.
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