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YouTube Ortamindaki Haberciligi Haritalandirmak:
Gazetecilerin YouTube Haber Kanallar1 Uzerine Tanimlayici Bir
Calisma

Aslihan ZINDEREN ¥

Oz: YouTube'un giderek biiyiiyen bir sosyal ag olmasi; haber yaymciligimn bu ortama
tasinmasi ve YouTube haber kanallarina her gegen giin yenilerinin eklenmesi sonucunu
dogurmaktadir. Bu ¢alismanin amact bireysel olarak gazeteciler tarafindan agilan ve YouTube
ortaminda aktif igerik tiretiminde bulunan YouTube haber kanallarina iliskin bir ¢erceve ¢izmektir.
Bu amag¢ dogrultusunda icerik analizi yontemine basvurulmus ve arastirma sorulari ekseninde
kategoriler olusturulmugstur. Olusturulan kategoriler baglaminda “Etkin igerik iiretiminde
bulunan bireysel YouTube haber kanali sayisi kagtir?, Bu kanal sahipleri kimlerdir?, Hakkinda
sekmesinde kendilerini nasil tamimliyorlar?, Kanallarin hesap dogrulamast var mi?, Kanallarin
agilis ve igerik iiretimine basladiklar: tarih, abone, video ve kanal goriintiileme sayilari, icerik
tiretme sikligr, yayin siiresi, agirlikly icerik tiirii, video igerik ozellikleri, yaymncilik bicimleri,
kullamicr etkilegimi nasildwr?, Yilltk tahmini kazang ne kadardir?, En fazla izlenen ve en fazla
yorum yapulan videolarm konusu ve tiirii nedir? ” sorularina yanit aranmaktadir. Analizler sonucu
gazetecilerin YouTube ortamindaki habercilik faaliyetleri haritalandirilmistir.
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Mapping Journalism in the YouTube Environment: A Descriptive Study
of Journalists' YouTube News Channels

Abstract: YouTube is a growing social network; this results in the transfer of news
broadcasting to this environment and the addition of new ones to YouTube news channels every
day. The aim of this study was to draw a framework for YouTube news channels, which are opened
by individual journalists and produce active content on YouTube. For this purpose, content
analysis method was applied, and categories on the axis of the research questions were created.
In the context of the categories created, answers to questions like “How many individual YouTube
news channels are active in producing content?, Who are these channel owners?, How do they
describe themselves in the about us section of the channel?, Do the channels have account
verification?, How are the date of the channels opening and content production, subscriber, video
and channel, the number of views, frequency of content production, broadcast duration, weighted
content type, video content features, publishing formats, user interaction?, What are the estimated
annual earnings?, What is the subject and type of the videos with the most views and comments?”’
were sought. As a result of the analysis, the reporting activities of the journalists in the YouTube
environment were mapped.
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L. Giris

Iletisim teknolojilerindeki gelismelerle birlikte ¢ok sayida yeni yaymcilik platformu
ortaya c¢cikmistir. Bu platformlar farkli dijital arag¢ ve ortamlarla uyumluysa ve bu
dogrultuda igerik iiretimi, paylagimi, dagitimi ve kullanici ile etkilesim gibi konularda
kullanim kolaylig1 sagliyorsa kullanici sayilarini her gecen giin arttirmaktadir. YouTube,
aktif icerik tireten kanallarin ve izleyici sayisinin hizla arttig1 dijital bir platformdur.
Kullanicisina kendi kanalin1 kurma ve gelir elde etme olanagy, istenilen zaman ve siirede
video paylasimi, canli yaym, hikaye paylasimi ve kullanicr ile etkilesim gibi olanaklar
sunan YouTube, igerik c¢esitliligi agisindan oldukca Onemli bir kaynak niteligi
tagimaktadir.

YouTube siradan kullanicinin séhreti yakaladigi, sesini digerlerine duyurdugu,
maddi kazang elde edebildigi, kisinin kendi video giinliigiinii olusturdugu bir ortama
isaret etmektedir. Bununla birlikte YouTube’un giderek popiiler bir platform haline
gelmesi geleneksel yayincilik yapan kurumlarin ve kisilerin de bu ortamda varlik
gostermesi sonucunu dogurmustur. TV kanallarinin, radyolarin ve gazetelerin biiyik bir
¢ogunlugunun YouTube kanali mevcuttur. Ayrica geleneksel medyada popiiler olan
kisileri de YouTube yaymcilig1 yaparken gormek miimkiindiir. Dolayisiyla YouTube
geleneksel olanla da i¢ ice gegmis bir platform olma 6zelligi tasimaktadir.

YouTube’da sayisi giderek artan igerik tiirlerinden biri de haberdir. YouTube
ortaminda habercilik faaliyetleri giinden giine g¢esitlenmektedir. Televizyon haber
kanallari, ajanslar, gazeteler, dijital haber kanallar1 ve gazeteciler tarafindan agilan haber
kanallar1 YouTube ortaminda habercilik faaliyeti gergeklestirmektedir. YouTube’un
alternatif bir yaymcilik platformu olmasi, canli yayin olanagi sunmasi ve yayin kaydinin
kolayca alinmasi, kullanic etkilesimi, gesitli {iyelik segeneklerinin ortaya ¢ikmasi, diger
sosyal medya kanallari ile entegre olmasi, kolay dagitim imkani sunmasi gibi pek ¢ok
ozellik habercilik agisindan biiyiik kolaylik saglamaktadir. Dolayisiyla YouTube
ortamindaki habercilik her gecen giin daha 6nemli hale gelmektedir.

Caligmanin amaci, gazeteciler tarafindan bireysel olarak agilmis ve aktif olarak igerik
ireten YouTube haber kanallarini tanimlayarak gazetecilerin YouTube ortamindaki
habercilik faaliyetlerine yonelik bir cergeve ¢izmektir. Bu kapsamda calismada
gazeteciler tarafindan agilmig etkin igerik iiretiminde bulunan bireysel YouTube haber
kanallarina odaklanilmakta ve su sorulara yanit aranmaktadir:

. Gazeteciler tarafindan acilmig ve etkin icerik iiretiminde bulunan bireysel
YouTube haber kanali sayist kactir?

*  Buyaymecilar kimlerdir? Geleneksel medya ile iliskileri nasildir?

*  Bu kanallar kendilerini nasil tanimlamaktadir?

. Kanallarin agilis ve icerik iiretimine basladiklar1 tarih nedir?

*  Bu kanallarin abone sayilari, video sayilari, kanal goriintiilenme sayilari, yayin
siklig1, yayin siireleri, yillik tahmini kazanci nasildir?

«  Kanallarin hesap dogrulamasi var midir?

«  Kanallarda katil butonu aktif midir? Bu kanallarin izleyicileri ile kurduklari
iletisim nasildir?
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. Bu kanallarin kategorileri ve agirlikli icerikleri nelerdir?

*  Bu kanallarin yaymecilik bi¢cimleri nasildir?

. Bu kanallarin video igerik 6zellikleri nasildir?

. Bu kanallarda en fazla izlenen videonun haber konusu ve tiirii nedir?

*  Bukanallarda en fazla yorum yapilan videonun haber konusu ve tiirii nedir?

Bu sorularin yanitlara ulagmak icin icerik analizi yontemi kullanilmakta ve sorular
kategorilere doniistiiriilerek tablolar olusturulmaktadir. Tablolarda yer alan veriler analiz
edilerek ve c¢apraz karsilagtirmalar yapilarak anlamli sonuglara ulasilmaya
calistlmaktadir. Caligmanin yontem kismindan Once yeni medya ve gazetecilik
aragtirmalarma dair bir ¢ergeve ¢izmek i¢in alanyazin taramasina yer verilmektedir.
Daha sonra YouTube ve YouTube ortamindaki habercilik iizerinde durulmustur.
Caligma, YouTube ortamindaki habercilik pratiklerini gazeteciler c¢ergevesinde
degerlendirmesi bakimindan 6nemlidir.

I1. Alanyazin

Yeni medya ortamindaki gazetecilik pratiklerine yonelik pek ¢ok ¢aligma mevcuttur.
Bu ¢alismalarmn biiyiik bir boliimii yeni iletisim ortami ve teknolojilerinin gazetecilige
etkileri iizerinde yogunlagmaktadir. Ayrica bircok calisma yeni medya ortamindaki
degisimlerin gazetecilige nasil tesir ettigi konusuna egilmektedir. Yeni medya
ortamindaki gazetecilik pratikleri pek gok farkli sekilde isimlendirilmektedir. Internet
gazeteciligi, online gazetecilik, sanal gazetecilik, dijital gazetecilik ya da platformlar
ozelinde sosyal medya gazeteciligi veya ortaya cikan yeni gazetecilik bigimleri
baglaminda mobil gazetecilik, yurttas gazeteciligi, veri gazeteciligi gibi haber yapma
bicimlerine iligkin tartigmalar temelde yeni medya ortamindaki habercilik ile ilgilidir.

Yeni medya ve habercilik {izerine yapilan oncii ¢alismalar yogun olarak geleneksel
medya ile yeni medya ortamini karsilagtirmakta ve gazeteciligi ortaya ¢ikan farkliliklar
noktasinda degerlendirmektedir (Heinonen, 1999; Pavlik, 2001; Bardoel ve Deuze,
2001; Cevikel, 2004; Giircan (ty.); O'sullivan ve Heinonen, 2008; Korkmaz, 2009;
Bulunmaz, 2011; Yurdigiil ve Zinderen, 2012; Oztermiyeci, 2017). Bununla birlikte s6z
konusu farkliliklar haber degerlerinden, gazeteci-okur iliskisine, gazetecinin gorev ve
sorumluluklarmdan haber odalarindaki degisime kadar genis bir yelpazede ele
alinmaktadir.

Yeni medya ve gazetecilik agisindan iizerinde siklikla durulan konularin basinda
haber etigi gelmektedir. Yapilan ¢aligmalarda yeni medya ortamindaki haberciligin
ortaya ¢ikardig etik sorunlar baglaminda; hiz, haber-reklam ayriminin ortadan kalkmasi,
goriintii ile oynama, manipiilasyon, dezenformasyon, izinsiz kaynak kullanimi, kopyala-
yapistir habercilik, tik odakli habercilik, tekrara dayali haber metinleri gibi hususlar
iizerinde durulmaktadir (Deuze ve Yeshua, 2001; Capli, 2002; Birsen, 2005; Geray ve
Aydogan, 2010; Umur ve Koz 2014; Friend ve Singer, 2015; Tandoc Jr. ve Thomas,
2015; Duman, 2018; Benkler, Faris ve Roberts, 2018; Isliyen, 2021; Buadit ve
Laophairot, 2021). Dijital ortamdaki haber etigi tartigmalar1 ilk zamanlardan bugiine
ortaya c¢ikan yeni sorunlarin da eklemlenmesi ile giincelligini korumaktadir.
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Alanyazina bakildiginda yeni medya ve gazetecilik agisindan ortaya g¢ikan giincel
tartigmalarin yogun olarak alternatif medya (Holt, Ustad Figenschou ve Frischlich, 2019;
Nygaard, 2019; Dagtas ve Sirvanli, 2020), sosyal medya haberciligi (Chan, 2017; Demir
ve Ayhan, 2020; Mesutoglu, 2020) ve 6zellikle de haber-okur iligkisi (Cevikel, 2015;
Fletcher ve Nielsen, 2018; He, Han, Mukherjee, Obradovic ve Dragut, 2020)
gercevesinde genisledigi goriilmektedir. Elbette bu konular arasinda keskin bir sinir
¢izmek miimkiin degildir. Bu ¢alismanin konusunu olusturan YouTube ortamindaki
habercilik gerek alternatif yayincilik agisindan, gerek sosyal medya haberciligi
baglaminda, gerekse haber-okur iligkisi ekseninde ele alinabilir.

YouTube haberciligine yonelik alanyazin taramasi yapildiginda c¢alismalarin
cogunda dogrudan YouTube ortamindaki habercilige odaklanilmadigi, bu konunun daha
¢ok sosyal medya haberciligi veya alternatif habercilik adi altinda tartisildig:
goriilmektedir (Antony ve Thomas, 2010; Poel ve Borra, 2012; Paulussen ve Harder,
2014; Kiyan ve Torenli, 2018). Diger taraftan dogrudan YouTube ortamindaki
habercilige odaklanan ¢aligmalar da bulunmaktadir. Bu ¢alismalarin birgogunda icerik
analizi yontemi kullanilmistir. Peer ve Ksiazek, 2011 yilinda yayinladiklart “Youtube
and The Challenge to Journalism: New Standards for News Videos Online’ isimli
¢alismalarinda YouTube’daki haber videolarmi incelemis ve geleneksel formdan
uzaklasan, sosyal medya ortamma uygun olarak iiretilen videolarin daha fazla
goriintiileme aldigindan s6z etmistir. Djerf-Pierre, Lindgren ve Budinski (2019) ‘The
role of journalism on YouTube: audience engagement with" Superbug" reporting’ adli
caligmalarinda YouTube’da gazeteciligin rolii iizerinde durmustur. Bulut, 2020 yilinda
yaptigi ‘Yazilh Basin Sinir Otesinde: Igerigin Kagittan Videoya Doniisiimii ve
Gazetelerin Youtube Platformundaki Habercilik Deneyimleri’ isimli ¢alismasinda basili
gazetelerin YouTube ortamindaki habercilik pratiklerine odaklanmigtir. Bulut, yine ayni
yil yaymladig1 ‘Egemen Sdylemin Kiyisindakiler: Alternatif Bir Platform Olarak
YouTube’da Gazetecilik ve Gazeteciler Uzerine Bir Inceleme’ isimli ¢alismasinda ise
YouTube ortamindaki haberciligi alternatif medya ¢ercevesinde ele almis ve gazeteciler
iizerinden degerlendirmistir. 2021 yilinda yayinlanan ‘Ulusal Gazetelerin Bir Haber
Mecrast Olarak YouTube’u Kullanma Bicimlerinin Incelenmesi’ isimli calismasi ile
Ipek, ulusal gazeteleri YouTube’daki habercilik faaliyetleri ¢cercevesinde incelemistir.

III. YouTube ve YouTube Ortaminda Habercilik

YouTube, kullanicilarin diger kullanicilar tarafindan olusturulan videolar: iicretsiz
olarak paylastig1 ve goriintiiledigi bir video paylasim sitesidir (Chau, 2010). YouTube,
hakkimizda béliimiinde kendisini “misyonumuz, herkese sesini duyurma ve diinyay1
tanima sans1 vermektir” ifadesi ile tanimlamaktadir. “Degerlerimiz, bizi biz yapan dort
temel Ozgiirlige dayaniyor” diyen YouTube, bu dort temel 6zgiirliik ilkesini ifade
Ozgiirliigi, bilgi edinme 6zgiirliigi, firsat 6zgiirliigi ve aidiyet 6zgiirliigii olarak ifade
etmektedir (YouTube, 2021).

[Ik olarak 2005 yilinda kullanici tarafindan olusturulan icerige odaklanarak baslatilan
YouTube, diinya ¢apinda ¢evrimi¢i video i¢in baskin bir platform olmustur. Cagdas yeni
medya ortamindaki en Onemli egilimlerin ve tartigmalarinsa odaginda yer almaya
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baslamistir. YouTube kisa tarihi boyunca yeni medyanin siyaseti, ekonomisi ve kiiltiirleri
ile ilgili bilimsel tartigmalarin, 6zellikle de “Web 2.0” is modelleri ile iliskilendirilen
“katilimc1 doniigiim™{in odak noktas1 haline gelmistir (Burgess, 2011: 1).

YouTube, icerik paylasmak ve yayinlamak i¢in ¢evrimigi bir platformdan ¢ok daha
fazlasidir. Teknik ve sosyal ozellikleri, toplulugunun iiyeleri arasinda katilimci bir
kiiltiirtin olusumunu desteklemektedir (Chau, 2010). Katilimci kiiltiir, medya ¢aligmalar1
cergevesinde genis bir yelpazede ele alinabilecek bir konudur. Bununla birlikte YouTube
katilimer kiiltiirii, sundugu teknik ozellikleri yoluyla tesvik etmektedir. YouTube
cergevesinde katilimeilik, kendi igerigini iiretip paylagsma, var olan bir igerigin
dagitiminda araci olma, begenme, begenmeme, yorum yapma, yanit verme ve Katil
butonu ile {icret 6deyerek baglilik rozeti elde etme gibi bir takim &zellikler ger¢evesinde
ortaya ¢ikmaktadir.

YouTube kullanict sayist diinya genelinde her gegen giin artmaktadir. Bu artis bir
yandan kanal artis1 bir yandan da izleyici artisidir. We Are Social ve Hootsuite’in Dijital
2020 raporuna bakildiginda Tiirkiye’de en fazla kullanilan sosyal medya platformunun
YouTube oldugu goriilmektedir.

Gincel istatistikler cercevesinde We Are Social ve Hootsuite ortakligiyla yaymlanan
2021 yili raporuna bakildiginda diinyanin biiyiik bir kisminin karantinada oldugu 2020
yilinda sosyal medya kullanicilarinin sayisi son {i¢ yilin en hizli artis1 ile 4.20 milyara
ulasmigtir. Rapora gore Tirkiye’deki aktif sosyal medya kullanici sayist ise 60
milyondur. Tiirkiye’de gectigimiz yila gore aktif sosyal medya kullanict sayisinda %
11.1 (6 milyon) oraninda artig goriilmistir (We are social ve Hootsuite, 2021). Bu
artigtan payini alan sosyal medya platformlarinin baginda ise YouTube gelmektedir. We
Are Social ve Hootsuite’in Dijital 2021 raporuna gore YouTube’a iliskin baz1 veriler:

. Her ay giris yapmis durumdayken YouTube'u ziyaret eden kullanici sayis1 2
milyardir.

*  Her giin YouTube’da toplamda 1 milyar saat video izlenmektedir.

. Insanlarin YouTube'da video izleyerek gecirdikleri ortalama siire gectigimiz
yila gore bazi iilkelerde 6 kata kadar artmustir.

« Kiiresel diizeyde insanlar Android telefonlarinda YouTube uygulamasini
kullanarak ayda ortalama 23 saatten fazla zaman harcamaktadir. Bununla
birlikte Google'm kendi verileri, cep telefonlarinin YouTube izlenme siiresinin
yalnizca yaklasik yiizde 70'ini olusturdugunu ortaya koymakta ve tiim
cihazlardaki toplam siirenin ayda 33 saat civarinda oldugunu gostermektedir.

YouTube’un giderek popiiler bir platform haline gelmesinin bir sonucu olarak
bilinyesindeki kanal tiirleri de g¢esitlenmektedir. YouTube’da artig gosteren kanal
tiirlerinden biri de haber kanallaridir. YouTube ortamindaki haber kanallar ii¢ sekilde
smiflandirilabilir. Bunlardan ilki geleneksel yayincilik yapan televizyon, gazete ve haber
ajanslar1 tarafindan agilan YouTube haber kanallaridir. Bu kanal tiirli genel olarak
incelendiginde YouTube yayinciliklarinin ilk zamanlarinda, geleneksel yayin organlari
i¢in Urettikleri igerikleri paylastiklar1 dikkat ¢ekmektedir. Fakat bugiin bu kanallarin
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cogunda YouTube’a uygun ve dzgiin igeriklerin de iiretildigi goriilmektedir. ikincisi
geleneksel yayincilik yapmayan, dogrudan dijital olarak ortaya ¢ikan haber kanallaridir.
Bu kanallar genellikle birkag kiginin ortakligi ile kurulan ve ¢ogunlukla ortama uygun
yayincilik anlayisinin benimsendigi kanallardir. Ugiinciisii ise bireysel olarak gazeteciler
tarafindan agilmis haber kanallaridir. Bu kanal kurucularinin bir¢ogunun uzun siire
geleneksel yayin organlarinda ¢alistigt goriillmektedir. Bu gazetecilerden bazilari biiyiik
oranda YouTube ortamina uygun ve kendilerine 6zgii yayincilik bi¢imi sergilerken bir
kismi ortama 0zgl igerik iiretmeyip geleneksel medyada yayinlanan igerikleri
paylagmaktadir.

IV. Yontem

Bu calismanin amaci1 bireysel olarak gazeteciler tarafindan agilan ve bu ortamda etkin
igerik iiretiminde bulunan YouTube haber kanallarina iliskin bir ¢ergeve cizmektir.
Dolayistyla YouTube ortaminda aktif igerik iireten gazetecilerin YouTube’daki
habercilik faaliyetleri haritalandirilmaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda ¢alismada igerik
coziimlemesi ydntemine basvurulmustur. “Icerik ¢dziimlemesi iletisim igeriginin,
genellikle 6nceden belirlenmis siniflamalar (kategoriler) ¢ergevesinde sistematik olarak
gergeklestirilmesini saglayan bir arastirma teknigidir” (Geray, 2014: 135). Igerik
¢ozlimlemesi yontemi, iletisim arastirmalarinda en fazla sahiplik politikalari, gergek
diinya ile karsilastirma, temsil, medya etkisi aragtirmalarina destek ve resmetme
amactyla kullanilmaktadir. Resmetme medyanin kisileri, kiimeleri resmetme,
desenlerinin veya egilimlerin ortaya c¢ikarilmasi anlamimna gelmektedir (Gunter’den
aktaran Geray, 2014: 137). Arastirma ydntemi ger¢evesinde arastirma sorulari esas
alinarak kategoriler olusturulmustur. Olusturulan kategoriler ekseninde nicel ve nitel
veriler siniflandirilmis, haber kanallar1 s6z konusu veriler 1s181nda karsilastirilarak analiz
edilmigtir.

Calismanin evrenini Tiirkiye’den yayin yapan gazetecilerin bireysel YouTube haber
kanallar1 olugturmaktadir. Caligmanin amaci gergevesinde haber temasii karsilayan,
YouTube’a 6zgii igerik iireten, giincel konular iizerinden etkin ve diizenli olarak icerik
ireten kanallar oOrnekleme dahil edilmistir. S6z konusu kistaslar {izerinden
gerceklestirilen detayli taramalar sonucu 6rnekleme uyan toplam 10 YouTube haber
kanali oldugu goriilmistiir.

Analiz kapsaminda incelenecek YouTube haber kanallari belirlenirken YouTube
ortamindaki habercilik faaliyetlerine iliskin detayli bir tarama yapilmistir. Bu tarama
YouTube, Social Blade, BoomSocial gibi detayli sosyal medya verilerine ulagilabilecek
platformlarda gerceklestirilmistir. Buna gore diinyanin en popiiler video paylasim
platformu olan YouTube’da gerek haber kategorisinde, gerekse haberin diginda ¢esitli
iceriklere de sahip olmasi sebebiyle farkli kategorilerde goriinen haber temali birgok
kanal bulunmaktadir. Ozellikle Dokuz8 Haber, GZT ve Internet Haber gibi haber siteleri
ile Hiirriyet, Habertiirk ve Cumhuriyet gibi gelencksel medya organlarinin da
YouTube’da etkin igerik liretiminde bulunduklar1 goriilmektedir. Diger yandan bireysel
YouTube kanallar1 {izerinden haber agirlikli igerik iireterek gazetecilik faaliyetini bu
platform iizerinden yiiriiten pek ¢ok gazeteciden bahsetmek miimkiindiir. Ancak bu
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kanallar incelendiginde hepsinin etkin ve diizenli bir icerik iiretiminde bulunmadig:
goriilmektedir. Bu dogrultuda irfan Degirmenci, Hilal Kaplan, Levent Giiltekin, Emin
Capa, Kemal Oztiirk, Caglar Cilara, Erkan Dogan ve Deniz Gez gibi gazetecilerin bir
kismi kanallarinda etkin ve diizenli bir igerik tiretiminde bulunmadigi; diger bir kismi ise
tamamen veya agirlikli olarak televizyon kanallarindaki icerikleri bu platforma yiikledigi
icin analizlerde kapsam dis1 birakilmistir.

V. Analiz ve Bulgular

Calisma kapsaminda YouTube haber kanallari incelenen gazeteciler Tablo 1°de
gosterilmektedir.

Tablo 1: Kanallar1 Incelenen Gazeteciler ve Erisim Adresleri*

Gazetecinin Ad1 YouTube Erisim Adresi
Adem Ozkose https://www.youtube.com/c/Adem%C3%96zk%C3%B6se/
Can Atakli https://www.youtube.com/c/CanATAKLI1/

Ciineyt Ozdemir  https:/www.youtube.com/c/cuneytozdemir/
Mehmet Ozisik https://www.youtube.com/channel/UCyBZcYSKPAPFypWCKoV6brg
Murat Yetkin https://www.youtube.com/channel/UC2dULuYNHz0LV{qO5SFsgmw

6 Nevsin Mengii https://www.youtube.com/c/Nev%C5%9FinMeng%C3%BCofficial
7 Ozlem Giirses https://www.youtube.com/channel/UCojOP7HHZvM2nZz4Rwnd6-Q

8 Rusen Cakir https://www.youtube.com/c/RusenCakirTR/
9 Timur Akkurt https://www.youtube.com/c/TimurAkkurt1/
10 Unsal Unlii https://www.youtube.com/channel/UCzIMy0X4vYivbZHkNccpPhQ

*Alfabetik olarak siralanmustir.
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Gazete ve dergilere bagl olarak gazetecilik yapan Adem Ozkdse 2019 yilinda agtigs
YouTube kanalinda roportaj, belgesel ve yorum tiiriinde icerik iireticisi olarak varlik
gostermektedir. Gazetecilik meslegini farkli gazete ve televizyonlarda siirdiiren Can
Atakl1 2018 yilinda ac¢tig1 YouTube kanalinda televizyon program videolarinin yani sira
son donemde agirlikli olarak giindeme iliskin yorum ve analizlere yer vermektedir.
Cesitli televizyon programlarma ve belgesellere imza atan Ciineyt Ozdemir, CNN Tiirk
ekranlarinda hazirladigi ve sundugu 5N 1K ile 6ne ¢ikmistir. Son dénemde televizyon
ekranlart yerine 2010 yilinda actigt YouTube kanalinda giindeme iligkin igerik
iiretiminde bulunmaktadir. Daha 6nce farkli gazetelerde calisan Mehmet Ozisik, 2019
yilindan itibaren YouTube kanalinda giindeme iliskin yorum ve analiz videolar
hazirlamaktadir. Yerli ve yabanci birgok basin kuruluguna bagli olarak gazetecilik yapan
Murat Yetkin, Yetkin Report adli sitede blog haberciligine baslamistir. 2020 yilindan
itibaren de YouTube kanalinda giindeme iligkin yorum ve analiz videolar
yaymlamaktadir. Gazetecilik mesleginde farkli medya kuruluslarinda c¢alisan Nevsin
Mengii, bir siire DW Tiirk¢e YouTube kanalinda program sunmustur. 2020 yilindan
itibaren kendi kanalinda giindem &zetleri, yorum ve analiz tiiriinde igerikler iiretmekte
ve canli yayinlar yapmaktadir. Farkli televizyon kanallarinda programlar yapan Ozlem
Girses, 2020 yilindan itibaren giindeme iliskin yorum, analiz ve rdportajlarin1 YouTube
kanalinda yaymlamaktadir. Cesitli dergi ve gazetelerde meslek hayatini siirdiiren Rugen
Cakir, 2015 yilinda medyascope tv’yi kurmus, burada YouTube ve podcast kanallari
iizerinden siyaset agirlikli programlar yapmistir. Medyascope biinyesinde sundugu
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haber, sdylesi ve yorum temal1 videolar1 kisisel YouTube kanalinda yayimnlayan Cakir,
gazetecilik meslegini bu platformlar tizerinden bagimsiz olarak siirdiirmektedir. Gazete,
dergi ve radyo mecralarinda teknoloji haberciligi {lizerine yogunlasan Timur Akkurt,
2013 yilindan itibaren kisisel YouTube kanalinda teknoloji haberciligi basta olmak iizere
farklt iceriklerde video yaymlamaktadir. Gazetecilik meslegini farkli medya
kuruluslarinda siirdiiren Unsal Unlii “patronsuz’ bir gazetecilik igin kisisel web sitesini,
patreon platformunu ve 2015 yilindan itibaren igerik iiretmeye basladigi YouTube
kanalin1 kullanmaktadir. Kanalinda gazete haberlerini yorumlamakta, giindeme iliskin
yorum ve analizler yapmaktadir.

Gortildigi gibi YouTube ortaminda habercilik yapan gazetecilerin tamami
geleneksel medyadan gelmektedir. Gazetecilerin cogu ise daha Once gazete ve
televizyonda calismistir. Bu gazetecilerin bir kismi habercilik faaliyetini yalnizca
YouTube iizerinde gergeklestirirken bir kism1 ayn1 zamanda gazete ya da televizyonda
caligmay siirdiirmektedir.

Kanallarin ‘Hakkinda’ sekmesinde yer alan agiklama bdliimiine bakildiginda
Ozdemir, Yetkin ve Unlii disinda tiim diger kanal sahiplerinin kendisini gazeteci olarak
tamimladigi  goriilmektedir. Ozellikle Giirses’in  ‘kadin’, ‘gazeteci’ gibi ifadeler
kullanmas1 kanalin kimlik temsili agisindan dikkate degerdir. Ozisik, Ozkose ve Akkurt
mesleki gegmislerini detayl bir sekilde anlatirken Atakli, Unlii ve Yetkin’in kendilerine
ve kanala iligkin bilgi vermedikleri goriilmektedir. Mengii ve Cakir ise daha ¢ok kanala
iliskin bilgi vermektedir. Ozdemir ve Giirses ise kendilerini mesleki yasami disinda kisa
ifadelerle tanmitmaktadir. Ornegin Ozdemir’in kanalinda yer alan ifade ‘Ozgiir, Bagimsiz,
Kafasina Gore, Cesur, Komik, Son Derece Ciddi, Kafa Karistiran, Eglenceli, Ufuk Agan,
Vizyon Katan Yorumlartyla Ciineyt Ozdemir'in Kisisel Youtube Sayfas1® seklindedir.

Tablo 1’de yer alan gazetecilerin YouTube haber kanallari arastirma sorulari
gergevesinde olusturulan kategoriler gz oniinde bulundurularak incelenmistir. Tablo
2’de kanallarin isimleri, hesap agilis tarihleri ve ilk video yiikledikleri tarihler yer
almaktadir. Buna gore gazetecilerin haber kanallarinda kendi isimlerini kullandiklari
goriilmektedir. Bu durumda iki unsurun etkili oldugu disiiniilmektedir. Bunlardan ilki
bu gazetecilerin geleneksel medyada yer alan ve belirli bir kesim tarafindan tanman
kisiler olmas1 nedeniyle isimlerinin bir marka degeri tasimasi, ikincisi ise zaten bilinen
isimler oldugu i¢in kanalin akilda kaliciliginmi arttirarak YouTube aramasim
kolaylastirmaktir. Ayrica YouTube’da kanal sahiplerinin kendi isimlerini kullanmalari
genel bir egilimdir.

Tablo 2: Incelenen Kanallarin Isimleri, Hesap Acilis Tarihleri ve Igerik Uretimine
Basladiklar1 Tarihler*

Gazetecinin Ad1 Kanal Ad1 Hesap Acihis Tarihi Video i¢erik Uretim Tarihi
Ciineyt Ozdemir  Ciineyt Ozdemir 13.12.2010 14.12.2010
Timur Akkurt Timur Akkurt 28.3.2012 7.1.2013
Rusen Cakir Rusen Cakir medyascope 3.9.2012 22.5.2015
Nevsin Mengii Nevsin Mengii 22.1.2013 14.7.2020

Unsal Unlii Unsal Unlii 5.4.2014 26.8.2015
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Ozlem Giirses Ozlem Giirses 27.4.2017 27.3.2020

Can Atakh Can Atakli 27.4.2018 25.10.2018

Mehmet Ozisik Mehmet Ozisik 14.11.2018 28.8.2019

Adem Ozkéose Adem Ozkdse 19.5.2019 22.25.2019

Murat Yetkin Murat Yetkin 28.3.2020 7.4.2020

*Hesap acilis tarihine gore siralanmistir.

Kanallarin agilis tarihi ile ilk video yiikledikleri tarihler karsilastirildiginda 6
gazetecinin kanallarint agtiktan uzun bir siire sonra igerik iiretimine bagladiklari
goriilmektedir. Bu kanallar icerisinde en dikkat ¢ekici olan ise agiligindan 7,5 yil sonra
igerik tireten Nevsin Mengii’niin kanalidir. Bu durum aslinda 6 gazeteci ekseninde ilk
olarak bir haber kanali olusturma fikirlerinin olmadigi, kullanict olarak YouTube’da
kanal agtiklarmi gostermektedir. Dolaysiyla bu durum YouTube’un popiiler hale
gelmesi, kullanic1 sayisindaki hizli artig, YouTube’a eklenen yeni ozellikler, kisisel
haber kanali 6rneklerinin ortaya ¢ikmasi ve biiylik medya kuruluglarinin disinda
bagimsiz habercilik faaliyeti yiiriitmek gibi bir takim hususlarin gazetecileri YouTube
ortaminda igerik iiretimine tesvik etmis olabilecegi seklinde yorumlanabilir. Bununla
birlikte YouTube’un gazeteciler icin daha bagimsiz hareket etme olanagi sunmasi,
geleneksel medyada yer bulamayan igeriklere yer verilebilmesi, abonelik, katil butonu
gibi ozellikleri ile kullanici etkilesiminin ist diizeyde olmast ve YouTube’da igerik
tiretiminin yeni bir iy modeli olarak ortaya ¢ikmasi gibi hususlarin gazetecilerin bu
platforma yonelmelerinde etkili oldugu diistiniilmektedir.

Tablo 3: incelenen Kanallarin Abone, Video ve Kanal Gériintiileme Sayilari*

Gazetecinin Ad1 Abone Sayis1 Video Sayis1 Kanal Gériintiileme Sayis1

Ciineyt Ozdemir 1,24 Milyon 2,198 256.302.564
Nevsin Mengii 312 Bin 307 25.496.738
Rusen Cakir 173 Bin 3,083 50.940.580
Can Atakh 139 Bin 433 16.451.189
Unsal Unlii 130 Bin 2,696 23.502.280
Ozlem Giirses 105 Bin 314 9.576.786
Timur Akkurt 88,5 Bin 251 18.079.983
Murat Yetkin 67,3 Bin 151 4.974.598
Adem Ozkise 59,9 Bin 169 4.893.741
Mehmet Ozisik 38,6 Bin 320 5.608.912

*Abone sayilarina gore siralanmistir.

Tablo 3’de analiz edilen kanallarin abone, video ve kanal goriintiilemelerine iliskin
nicel verileri yer almaktadir. Buna gore en fazla abonesi olan gazeteci 1,24 Milyon ile
Ciineyt Ozdemir’dir. Bu kanalin abone sayis1 diger kanallarla kiyaslandiginda abone
sayisina iliskin araligin son derece genis oldugu gériilmektedir. Elbette Ozdemir’in
abone sayisinin diger kanallara gore oldukga yiiksek olmasinda birgok faktor etkili
olabilir. Bununla birlikte video igerik {iretimi agisindan en eski tarihli kanal olmasinin
da etkisi oldugu soylenebilir. Diger taraftan Ozdemir YouTube ortaminda icerik
iiretimine ilk baslayan gazeteci olmasina ragmen video sayis1 bakimindan Rugen Cakir
ve Unsal Unlii’niin gerisindedir. Verilere gére en fazla video yayinlayan gazeteci Rusen
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Cakir’dir. Bu dogrultuda video sayisi ile abonelik sayis1 arasinda dogrusal bir iliskinin
olmadig1 goriilmektedir. Tablo 3’deki veriler incelendiginde abone sayis: ile kanal
goriintiileme sayis1 arasinda da dogrusal bir iliskinin olmadig1 sdylenebilir. Ornegin;
abone sayist bakimindan ikinci sirada yer alan Nevsin Mengii’niin kanali, kanal
goriintiileme sayisi bakimindan {iglincii sirada yer almaktadir. 173 bin abonesi olan
Rusen Cakir’in kanali 50.940.580 kez goriintiilenerek Ozdemir’in kanalindan sonra en
fazla goriintiilenen kanal olmustur. Abone ve kanal goriintiileme agisindan ortaya ¢ikan
fark, cok sayida kisinin abone olmadan kanalda gezindiklerini gostermektedir. Bu
noktada Cakir’in izleyici kitlesi olusturma noktasinda zayif kaldigi da g¢ikarilabilecek
sonuglardan biridir.

Tablo 4: incelenen Kanallarin Icerik Uretme Sikligi, Hesap Dogrulamasi ve Katil
Butonuna Dair Bilgileri Ile Yillik Tahmini Kazanca Iliskin Verileri*

icerik Uretme Hesap Katil

Gazetecinin Ad1 (Son 1 Hafta) Dogrulamas: Butonu Yilik Tahmini Kazang
Ciineyt Ozdemir 12 Var Var $36.8K - $588K
Rusen Cakir 11 Yok Var $9.2K - $146.9K
Ozlem Giirses 10 Yok Yok $3.1K - $49.9K
Unsal Unlii 9 Var Var $3K - $47.6K
Nevsin Mengii 6 Var Var $17.1K - $273.9K
Mehmet Ozisik 4 Var Var $677 - $10.8K
Can Atakh 3 Var Var $4.9K - $77.8K
Murat Yetkin 3 Yok Var $2.2K - $34.5K
Timur Akkurt 2 Yok Yok $260 - $4.2K
Adem Ozkise 1 Yok Var $130 - $2.1K

*Icerik {iretme sikligina gore siralanmuistir.

Tablo 4’de gazetecinin son bir haftada ka¢ video yayinladigi, kanalin hesap
dogrulamasinin ve katil butonunun olup olmadigi ve yillik tahmini kazanglarina yonelik
istatistiklere yer verilmektedir. Buna gore son bir haftada 12 video ile en fazla video
yayinlayan gazeteci Ozdemir ilk sirada, Cakir 11 video ile ikinci sirada, Giirses 10 video
ile iigiincii sirada yer almaktadir. Giirses’in ilk igerik iiretimine 2020 yilinda basladig:
g6z Oniinde bulundurulursa mevcut video sayist ve bir haftada iirettigi videolara
bakilarak YouTube ortaminda ciddi bir yer edinme ¢abasinda oldugu séylenebilir. En az
video yayinlayan gazeteciler Ozkdse ve Akkurt’tur. S6z konusu haber oldugunda haftada
bir ya da iki videonun yayinlanmasi haber kanali misyonu ¢ercevesinde yetersizdir.

Hesap dogrulama YouTube tarafindan kanalin, s6z konusu gazeteciye ait oldugunun
dogrulanmasi ve kanala resmiyet kazandirilmas: anlamina gelmektedir. Bu durum ise
sahte hesaplarin 6niine gecilmesi noktasinda 6nemlidir. Dolayisiyla hesap dogrulama,
kanal giivenilirligi agisindan oldukg¢a 6nemlidir. Tablodaki verilere gore 5 kanalin hesabi
dogrulanmustir.

Katil Butonu son zamanlarda ortaya ¢ikan, kanalin izleyici tarafindan maddi olarak
desteklenmesini saglayan, kanal ile izleyici arasindaki bagi gdsteren bir yeniliktir. Katil
butonunu etkinlestiren kisinin yorumlarda ve canli sohbette adinin yaninda baglilik
rozetleri gosterilir. Bu baglilik rozetleri odenen iicrete gore farkli renklerde
derecelendirilir. Bu durum kisiye kanal ekseninde bazi ayricaliklar (6zel igerik, kanal ile
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canli sohbet, vb.) kazandirir. Katil butonu aslinda gazeteciye ekstra gelir saglamaktadir.
Katil butonunun aktif hale getirilmesi i¢in YouTube tarafindan belirlenen baz1 sartlar
(6rnegin kanalin YouTube Is Ortagi Programu iiyesi olmasi) vardir. Tabloya
baktigimizda c¢ogu gazetecinin katil butonunu aktif hale getirdigi goriilmektedir.
Yalnizca Giirses ve Akkurt’un katil butonu aktif degildir.

Tablo 4’te gazetecilerin yillik tahmini kazanglar1 dolar bazinda gosterilmektedir.
Burada c¢esitli metrikler iizerinden hesaplanan para kazanma SocialBlade tahmini
verilerine dayanmaktadir. Bu veriler video izlenme sayisi, siiresi, reklam siklig1 gibi bir
takim parametreleri kapsamaktadir. Tabloya gore en fazla gelir elde eden gazeteci
Ciineyt Ozdemir’dir. Bununla birlikte YouTube’dan gelir elde etme yalnizca video
izlenme siiresi ya da reklam aralig1 gibi faktorlere bagli degildir. Burada sponsorluk, {iriin
yerlestirme, iirtin tanitimi1 gibi bir takim faktdrlerin de bulundugu unutulmamalidir.
Ancak kazancglara iligkin veriler YouTube’un gazeteciler ig¢in yeni bir ig kapist
oldugunun gostergesi niteligindedir.

Tablo 5: incelenen Kanallarm En Kisa ve En Uzun Yayin Siireleri*

En Kisa Yaym En Uzun Yayin

Gazetecinin Adi Siire Aciklamalar:

Siiresi Siiresi

Adem Ozkose 00:04:08 01:39:22 15 dk ile 45 dk arasindaki yayinlart yogunlukta
Can Atakh 00:01:58 01:14:14 10 dk ile 20 dk arasindaki yayinlart yogunlukta
Ciineyt Ozdemir 00:03:15 03:50:30 Ortalama 60 dakikalik yayinlar1 yogunlukta
Mehmet Ozisik 00:04:52 01:12:48 5 dk ile 20 dk arasindaki yayinlar1 yogunlukta
Murat Yetkin 00:03:38 00:54:08 10 dk ile 20 dk arasindaki yayinlart yogunlukta
Nevsin Mengii 00:05:11 01:15:31 30 dk ile 50 dk arasindaki yayinlari yogunlukta
Ozlem Giirses 10 dk ile '50 dk arasinda yogunluktg ve digcrlcrinc gore

00:02:50 01:44:43 daha genis yelpazede yayin siirelerine sahip
Rusen Cakir 00:08:46 01:47:23 20 dk ile 50 dk arasindaki yaynlart yogunlukta
Timur Akkurt 00:06:44 01:38:37 Cok degisken
Unsal Unlii 00:10:29 01:38:43 30 dk ile 60 dk arasindaki yayinlar yogunlukta

*Alfabetik olarak siralanmustir.

Tablo 5’te kanallarin yayn siirelerine dair veriler bulunmaktadir. Verilere gore yayin
stireleri agisindan bir standardin olmadig1 gortilmektedir. Bu durum ise standart bir siire
ve programa bagli kalinarak yapilan televizyon haberciliginin disinda bir durumu
gostermektedir. Dolayisiyla YouTube’da pek ¢ok acidan daha bagimsiz olan gazeteci
zaman sinir1 agisindan da daha 6zgiirdiir. Tabloya gore en uzun video siiresine erismis
olan kisi Ozdemir’dir. Ayrica Ozdemir’in genel yayn siiresi acisindan diger gazetecilere
gore yayimlart daha uzun siirmektedir.

Tablo 6: incelenen Kanallarin YouTube’da Yer Aldig1 Kategoriler ve Agirhikli
Icerikleri'*

Gazetecinin Ad1 Kategori Agirhikh igerik
Adem Ozkise Haber Gilindem Haber Yorum (Uluslararasi)
Can Atakh Haber Giindem Haber Yorum

! Social Blade iizerinden elde edilen bu smiflandirma, kullanicilarin son 10 videosundan tiiretilen bir
metriktir.
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Ciineyt Ozdemir Haber Giindem Haber Yorum
Mehmet Ozisik X Gilindem Haber Yorum
Murat Yetkin X Gilindem Haber Yorum
Nevsin Mengii Film Giindem Haber Yorum
Ozlem Giirses X Gilindem Haber Yorum
Rusen Cakir Haber Gilindem Haber Yorum
Timur Akkurt insan Gilindem Haber Yorum
Unsal Unlii Haber Gilindem Haber Yorum

*Alfabetik olarak siralanmustir.

YouTube un biinyesinde barindirdigi kanallara dair miizik, film, dizi, haber, eglence
gibi bir takim kategorileri bulunmaktadir. Bu gergevede analiz edilen kanallarin hangi
kategoride yer aldigina baktigimizda yalnizca 5 kanalin ‘haber’ kategorisinde bulundugu
goriilmektedir. Ozisik, Yetkin ve Giirses’in kanallar1 herhangi bir kategoriye dahil
edilmemistir. Timur Akkurt’un kanali ‘insan’ kategorisinde yer alirken Mengii’niin
kanalinin “film’ kategorisinde bulunmasi ilgingtir. Bu durum YouTube’un wveri
diizenlemesi agisindan problemli noktalarinin oldugunu gostermektedir. Bununla birlikte
kanallarin daha profesyonel bir yapida olmasi i¢in kategorilerinin igerik yoniinde
siiflandirilmasi dnemlidir.

Kanallarin agirlikli iceriklerine bakildiginda yogun olarak giindem, haber ve yorum
temalarinin one ¢iktig1 goriilmektedir. Bu kanallarin genellikle giindemde olan ve ses
getiren olaylara iligkin canli yayin yaptiklar1 ve yayinlarinda siklikla konuk aldiklar
goriilmektedir. Yayinlar o giiniin ¢ok konusulan konulart iizerinden gergeklestiginde
canli sohbet bdliimiine ¢ok sayida mesaj atilmaktadir. Dolayisiyla bu kanallarda ¢ogu
zaman etkilesimin yiliksek oldugu dikkat ¢ekmektedir. Birgok kanalin yayin siiresinde
izleyicilerin yazdiklarin1 dikkate aldiklar1 ve izleyicilere cevap verdikleri de
goriilmektedir.

Tablo 7: Incelenen Kanallarin Video Igerik Ozellikleri*

Video i¢erik Ozellikleri

KJ Logo

Gazetecinin Ad1 Jenerik Kullanmm: Kullanmt Goriintii
Adem Ozkose Jenerik Yok Yok Yok I¢ Mekan - Dis Mekéan
. I¢c Mekan (Ofis) -Dis
Can Atakh Jenerik Yok Yok Yok Mekan (Sokak)
Ciineyt Ozdemir Jenerik yok (Birkag video harig) Var (TV Yok I¢ Mekan - Dis Mekén
formatinda)
. . I¢ Mekan (Stiidyo-

Mehmet Ozis1ik Bitis Var Var Ofis)

Murat Yetkin Jenerik Yok Yok Yok I Mekan (Ofis-

Kiitiiphane)

. . Baslangig ve Bitis jenerigi var Var (TV I¢c Mekan (Ofis-Ev) -
Nevsin Mengii (Genellikle geri sayim jenerigi) formatinda) Yok Dis Mekan
Ozlem Giirses Jenerik Yok Var (TV Var (lg i¢ Mekén - Dig Mekan

formatinda) Mekanda) ¢ i
Bagslangig ve Bitis Jenerigi (TV Var (TV : A -
Rusen Cakir Program gibi) formatinda) Var I¢ Mekan (Stiidyo)
Timur Akkurt Jenerik Yok Var Yok I¢ Mekan (Stiidyo)- Dis

(Hep miizikle agtyor-kapatiyor Mekan
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Unsal Unlii Jenerik Yok (Don}lk kare ile Yok Yok Ic Mek?n (Kisisel
acilis ve bitig) Stiidyo)

*Alfabetik olarak siralanmustir.

Tablo 7°de kanallarin video icerik 6zellikleri gosterilmektedir. Buna gore ilk olarak
jenerige baktifimizda ¢ogu kanalin jeneriginin bulunmadigi goriilmektedir. Jenerik
kullanmak YouTube’un ilk zamanlarinda olduk¢a yaygindi fakat son zamanlarda farkli
kanal tiirlerinde de jenerik kullanilmamaya baglandi. YouTube’da izleyici yogun bir
video akisina dahil olmaktadir. Hiz son derece onemlidir. Bu bakimdan izleyicinin
YouTube ortaminda enformasyona hizli bir sekilde ulagsmak istedigi sdylenebilir. Her
videoda tekrar eden bir jenerigin olmasi 6zellikle de haber temasi s6z konusu oldugunda
istenmeyen bir 6zelliktir.

KIJ kullanimi agisindan kanallara bakildiginda 6 kanalin KJ kullandig1 goriilmektedir.
Bu kanallarin 4’iinde KJ’ler TV formatinda kullanilmaktadir. Bu kanallardan Ozdemir,
Mengii ve Cakir abone sayist en yiiksek kanallardir. Dolayisiyla izleyici acisindan
profesyonelligin 6nemli oldugu ¢ikariminda bulunulabilir. Kanallarin ¢ogunda logo
kullanilmadig1 goriilmektedir. Bu durum ise kanallarin kurumsal degil bireysel kimlik
yapilanmasina Onem verdikleri seklinde yorumlanabilir. Kanallara genel olarak
bakildiginda yalnizca i¢ mekéan1 kullanan 4, hem i¢ hem dis mekan: kullanan 6 kanal
oldugu goriilmektedir. Mekan kullanimi agisindan da gazetecilerin geleneksel medyaya
gore oldukga 6zgiir hareket ettikleri sdylenebilir

Tablo 8: incelenen Kanallarm Yayimcilik Bigimleri*

Gazetecinin Ad1 Yaymcilik Bicimleri
Adem Ozkise Canli - Kayit (Kayit Agirliklr)
Can Atakh Canli — Kayit
Ciineyt Ozdemir Canli - Kayit (Canli Agirlikli)
Mehmet Ozisik Kayit (Ilk Gosterim)
Murat Yetkin Kayit
Nevsin Mengii Canli - Kayit (Canli Agirhiklr)
Ozlem Giirses Canli - Kayit (Canli Agirhiklr)
Rusen Cakir Canli - Kayit (Canli Agirlikli)
Timur Akkurt Canli — Kayit
Unsal Unlii Canli

*Alfabetik olarak siralanmustir.

Tablo 8’de kanallarin yaymecilik bigimleri incelendiginde canli yaymlarin agirlikta
oldugu goriilmektedir. Gazetecilerin ¢ogu hem kayit hem de canli yayini tercih ederken
Yetkin ve Ozisik yalmzca kayit, Unlii yalnizca canli yayin bigimini tercih etmektedir.
Yayincilik bicimleri géz niinde bulunduruldugunda YouTube’un canli yayin 6zelliginin
olmas: habercilik agsindan son derece Onemlidir. Bununla birlikte teknolojik
gelismelerin canli yayin olanagini ¢ok fazla kolaylastirdig1 da dikkate deger bir gercektir.

Tablo 9: Kanallarmn En Fazla izlenen Videolar1 ile En Fazla Yorum Yapilan
Videolar1 ve Tiirleri*
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En Fazla izlenen

En Fazla Yorum

Gaz;tz:mm En Fa\z]!‘:li Ef:lenen Videonun Haber En Fazla 3\{,;);::1 Yapilan Yapilan Video
Kategorisi/Tiirii Kategorisi / Tiirii
Hayati islam'la Degisen CmVme'lan! arinda Ka 12}'11
. Dogu Tiirkistanlt Miisliiman
Adem Eski PKKl1 Geng / . . . . .
P P .. Roéportaj Tiirk - Abdulhaber Recep / Roportaj
Ozkdse I¢imizden Biri #3 f ..
969 Bi I¢imizden Biri #4
n 5.724
Mansur Yavas ve Ekrem
Can Ataklt Peker'den inanilmaz Haber /Giindem/ Imamoglu dogru adaylar Giindem/
aciklama 385 Bin Yorum degil Yorum
2.979
Bagbakan Recep ALI BABACAN CUNEYT
Ciineyt Tayyip Erdogan'in OZDEMIR'IN
0 dels;l’r kendisine agilan Haber/Réportaj SORULARINI Réportaj
” : davalar hakkinda ne YANITLIYOR
diistiniiyor? 4,3 Milyon 7.587
PECEYLE ALAY
EDEN HULYA CHP'LILER D!EVLETi
Mehmet AysAR'A TOKAT Haber /Giindem/ GC)REVE CAGIRIYOR: Giindem/ Yorum
Ozisik GIBI CEVAP (Mehmet ~ Yorum BIZE KAYYUM ATAYIN!
Oz151k) 2.147
189 Bin
Peker videolart
Murat Erd(.)g'c.ll’l' 12’ mintika Haber /Giindem/ 13 tutsak §ch1t: Gara’da Giindem/
. temizligini neler oldu?
Yetkin Yorum Yorum
kolaylastirtyor. 433
151 Bin
Nevsin Efsane Geri Vitesler Haber /Analiz/ Efsane Geri Vitesler Analiz/Yorum
Mengii 1 Milyon Yorum 6.833
GULNAZ SIRINGA . :
Ozlem HADI OZISIK'T Haber /Giindem/ ggg&“ﬁ’) SIZEKINDAR i dom/
Giirses ANLATIYOR! Yorum . Yorum
. 2.513
316 Bin
Levent Giiltekin:
Rusen Turk}ye i u‘;Aklsl Haber /Giindem/ S;dat P?ker in yedinci Giindem/
Cakar yonetiyor. Geri kalan Yorum videosu: Uyuyan dev Yorum
herkes figiiran" uyandirilinca... 1003
645 Bin
CEM YILMAZ'IN iLK ISTANBUL IZMIR
. - P OTOYOLU KAC PARA?
Timur GOSTERISI - LEMAN .
Akkurt KULTUR 1995 Vlog / Magazin GERCEKTEN 3.5 SAAT Vlog
. MI? (OTOYOL TESTI)
965 Bin
2.935
Miting meydanlari ilk o, .
i . Miting meydanlart ilk kez
Unsal Unlii kez .AKP vi mutlu Haber /Giindem/ AKP'yi mutlu etmiyor. Gilindem/ Yorum
etmiyor. Yorum
. 330
103 Bin

*Alfabetik olarak siralanmustir.

Tablo 9’da analiz edilen kanallarin en fazla izlenen videosu ile en fazla yorum alan
videosuna dair bilgilere yer verilmektedir. Buna gore izlenme sayist ile yorum sayisi
arasinda dogru orantili bir iligki olmadig1 goriilmektedir. Diger bir ifadeyle en ¢ok
izlenen videolar ile en fazla yorum alan videolar ayni degildir. Fakat Nevsin Mengii’niin
kanali bu konuda istisnadir. Mengii’niin en ¢ok izlenen ve en ¢ok yorum alan videosu
aynidir. Bununla birlikte en fazla izlenen videolarin igerikleri incelendiginde 3 videonun
Sedat Peker ile ilgili, 3 videonun Recep Tayyip Erdogan ile ilgili oldugu goériilmektedir.
En fazla yorum alan videolara bakildiginda ise siyasi partiler ve siyasi kisiler ile ilgili
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haberler dikkat ¢ekmektedir. Kanallar birbiri ile kiyaslandiginda en fazla izlenen
videonun 4,3 Milyon ile Ozdemir’e ait oldugu goriilmektedir. Bu videonun konusu
Recep Tayyip Erdogan’dir. Ayni sekilde en fazla yorum alan video da Ozdemir’e aittir.
Bu video ise Ali Babacan ile yapilan réportaji igermektedir. Ozetle en fazla izlenen ve
en fazla yorum yapilan videolarin konular1 incelendiginde siyasi konularin agirlikli
oldugu goriilmektedir.

VII. Sonuc¢

YouTube, hem sosyal paylagim ag1 hem de arama motoru iglevi goren en bilyiik video
paylasim platformudur. YouTube ortaminda miizikten sinemaya, ¢ocuk kanallarindan
kisisel vloglara kadar gesitli iceriklerde yayinlar yapilmaktadir. YouTube’da giderek
popiiler hale gelen yayincilik tiirlerinden biri de haberdir. YouTube’daki habercilik ii¢
farkli sekilde siiflandirilabilmektedir. Bu siniflandirma geleneksel yayin organlarina ait
YouTube haber kanallari, dijital haber kanallarmma ait YouTube haber kanallar1 ve
gazetecilerin bireysel YouTube haber kanallar1 seklinde ortaya ¢ikmaktadir.

Bu calismada YouTube ortaminda etkin igerik iiretiminde bulunan gazetecilerin
YouTube haber kanallara odaklanilmistir. Bu ¢ergevede belirlenen aragtirma sorulari
ekseninde kategoriler olusturularak arastirmanin drneklemi igerisinde yer alan kanallar
detayli bir sekilde analiz edilmistir. Belirli kistaslar {izerinden gergeklestirilen taramalar
sonucu Ornekleme uyan toplam 10 YouTube haber kanali oldugu tespit edilmistir.
Gazeteciler haber kanallarinda kendi isimlerini kullanmaktadir. Bu kanal sahiplerinin
geleneksel medyada uzun yillar ¢aligmis gazetecilerden olustugu, ayrica gazete ve
televizyon kokenli olduklar1 da tespitler arasindadir. YouTube’un ‘hakkinda’
sekmesinde ise kanal sahiplerinin birgogunun kendisini gazeteci olarak tanimlamaktadir.
Kanallarin agilig tarihleri ile icerik iretim tarihleri karsilastirildiginda birgok kanalin
acilis tarihinden ¢ok sonra yayim yapmaya basladigi goriilmiistiir.

Caligma kapsaminda analiz edilen kanallar abone sayisi, video sayist ve kanal
gorlintiileme sayist gercevesinde karsilastirildiginda diger kanallara gore rakamsal
degerler agisindan oldukga onde bulunan kanalin Ciineyt Ozdemir’e ait oldugu
goriilmiistiir. Ayrica yayin siklig1 baglaminda son bir haftada 12 video ile en fazla video
yayinlayan gazeteci de Ozdemir’dir. Cakir 11 video ile ikinci sirada, Giirses 10 video ile
iglincii sirada yer almaktadir. Kanallar igerisinde 5 hesabin dogrulanmis oldugu
goriilmiistiir. Cogu gazetecinin katil butonunu aktif hale getirdigi tespit edilmistir.
Bununla birlikte kanallarin kazanglarina iligskin veriler YouTube’ un gazeteciler icin yeni
bir is kapis1 oldugunun gostergesi niteligindedir.

YouTube’daki habercilik faaliyetleri standart bir siire ve programa bagl kalinarak
yapilan televizyon haberciliginin olduk¢a disindadir. Videolar incelendiginde standart
bir video siiresinin olmadig1 goriilmiistiir. Incelenen kanallarin yarisinin haber
kategorisinde yer aldig: tespit edilmistir. Kanal igerikleri ise yogun olarak giindem, haber
ve yorumdan olusmaktadir. Kanallarin genellikle giindemde olan olaylara iliskin canli
yayin yaptiklari ve yaymlarinda siklikla konuk aldiklar1 goriilmektedir. Kanallarin
cogunda jenerik kullanilmamaktadir. KJ kullanim1 a¢isindan kanallara bakildiginda ise
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6 kanal KJ kullanmaktadir. Bu kanallarin 4’iinde KJ’lerin TV formatinda oldugu tespit
edilmistir. Kanallarin ¢cogunda logo kullanilmadig: goriilmektedir. Kanallarin yayincilik
bicimleri incelendiginde canli yayinlarin agirlikta olmasi dikkat ¢ekmektedir.

Analizler sonucu kanallarin en ¢ok izlenen videolar1 ile en fazla yorum alan
videolarmin ayni olmadigi goriilmiistiir. Yalnizca Mengii’niin en ¢ok izlenen ve en ¢ok
yorum alan videosu aynidir. Ayrica en fazla izlenen videolarin igeriklerine bakildiginda
3 videonun Sedat Peker ile ilgili, 3 videonun ise Recep Tayyip Erdogan ile ilgili olmasi
dikkat ¢ekicidir. En fazla yorum alan videolarda ise siyasi partiler ve siyasi kisiler ile
ilgili haberler yogunluktadir. En fazla izlenen video Ozdemir’in ‘Basbakan Recep
Tayyip Erdogan'in kendisine agilan davalar hakkinda ne diisiiniiyor?” isimli ve 4,3
Milyon izlemeye ulagmis olan videosudur. Diger taraftan en fazla yorum alan video da
Ozdemir’e aittir. Bu videonun konusunu ise Ali Babacan ile yapilan roportaj
olusturmaktadir.

Genel olarak tiim tespitler géz oniinde bulunduruldugunda gazeteci, YouTube’da
geleneksel medyaya gore pek ¢ok agidan daha bagimsizdir. Daha agik bir ifadeyle,
yapilan analizler sonucu gazetecinin igerik, yayin siklig1, yayin siiresi, yayn tarihi, yaym
saati, mekan, video igerik 6zellikleri, yaymecilik tiirii gibi agilardan daha 6zgiir oldugu,
kullanici ile etkilesim, canli yayin gibi olanaklar agisindan YouTube un habercilige son
derece avantajli bir ortam sundugu tespit edilmistir. Ayrica kanallar {izerinde yapilan
incelemeler dikkate alindiginda YouTube ortaminda gazetecinin haberi aktaran kisinin
Otesinde bir aktor olarak ortaya ¢iktigi soncuna ulasiimisgtir.
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