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GUunumuzde teknoloji, toplumsal gerceklerin belirleyicisi konu-
muna gelmistir. Dijital iletisim teknolojilerinin son yillarda yasa-
digl bas dondurucu gelisim, bireylerin multimedya icerik Ureticisi
konumuna gecmesi ve dijitallesen dunyada enformasyonun hizl
donusUmunun yarattigi gercek-sahte bilgi sorunsali, yogun olarak
tartisilan konular arasinda yer almaktadir. Dijital dunyada yasan-
makta olan bu gelisim ya da donusum,; bireyin hayati kavramasina
olanak saglayan gerceklik algisinin sahte gerceklere evrilmesiyle
birlikte, gercek ve sahte gerceklik arasinda bir ikilem yasanmasina
neden olmaktadir. insanoglunun tarihsel serlveninde gercegdin
goruntusu ya da varhgi hic bu kadar dénusume ugramamis, var
olmayan gercgekler insa edilmemistir. Yeni dijital teknolojiler, kulla-
nicinin gercek ve sahte icerikler arasinda ayrim yapabilmesini zor-
lastirmaktadir. Yapay zekanin hizli gelisimi ve bircok alanda yay-
gin kullanimi, sentetik medya olarak isimlendirilen ve yapay zeka
tarafindan Uretilen ¢esitli medya iceriklerinin, Jean Baudrillard'in
vurguladigi gibi hiper gerceklikler yaratmasina neden olmaktadir.
Sosyal medyaya erisim imkanlari, kullanici etkilesimi ve internetin
yayillim hizi, ikna edici sahte gerceklerin milyonlarca insana hizla
ulasarak bireyi ve toplumu ddénusturmektedir.

Sentetik medya icerikleri, yapay zekanin makine &égrenimi, derin
ogrenme, yapay sinir aglari gibi gelismis teknolojilerinin cesitli alan-
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larda kullanilarak, gercekligin donusturtlmesini hatta gercekte hic var olmayan yeni
iceriklerin yaratilmasini mumkun kilmaktadir. Bu ¢calisma literatur taramasi teknigi ile
birlikte yapay zeka tarafindan yaratilan donusturulmus ya da yeniden yaratilmis ice-
rikler medyasi olan “sentetik medya”nin Uretim bicimlerini anlamaya ve yeni bir kav-
ram olan “sentetik medya”nin genel bir perspektifini ortaya koymaya calismaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sentetik medya, medya gercekligi, yapay zeka, deepfakes, diji-
tallesme

ABSTRACT

Today, technology has become the determinant of social realities. The dizzying de-
velopment of digital communication technologies in recent years, individuals beco-
mMing multimedia content producers, and the problem of real-fake information cre-
ated by the rapid transformation of information in the digitalizing world are among
the topics that are discussed intensively. This development or transformation in the
digital world, as the perception of reality, which allows the individual to comprehend
life, evolves into false realities, causes a dilemmma between real and fake reality. In the
history of humanity, the appearance or existence of the truth has never been trans-
formed so much, and non-existent truths have never been constructed.

New digital technologies make it difficult for the user to distinguish between real
and fake content. The rapid development of artificial intelligence and its widespread
use in many fields cause various media contents, called synthetic media, produced
by artificial intelligence, to create hyper-realities, as emphasized by Jean Baudrillard.
Access to social media, user interaction and the speed of the internet are transfor-
ming individuals and society by allowing convincing fake facts to rapidly reach milli-
ons of people.

Synthetic media content makes it possible to transform reality and even create new
content that does not exist in reality by using advanced artificial intelligence techno-
logies such as machine learning, deep learning, and artificial neural networks. This
study aims to reveal a general perspective of the concept of “synthetic media,” which
is @ new concept, by attempting to understand the production forms of “synthetic
media,” which is the media of transformed or recreated content created by artificial
intelligence, in conjunction with the method of literature review.

Keywords: Synthetic media, media reality, artificial intelligence, deepfakes, digitali-
zation

106

iLETiSIM VE DIiPLOMASiIi COMMUNICATION AND DIPLOMACY Vil / Year: Temmuz / July 2021 Sayi/ Issue: 5



GERCEKLIK ALGISINA BiR MUDAHALE ARACI OLARAK SENTETIK MEDYA TEKNOLOJILERI

EXTENDED ABSTRACT

The possibilities offered by technology and the new cultural forms it creates also
shape our ways of thinking socially and politically (Coeckelbergh, 2018). While news,
photos or videos, which are the synthetic media contents created with the help
of artificial intelligence, are easily spread on social platforms, fake facts that are
very hard to distinguish from the real ones can put the target people in a difficult
position. While false realities have a negative impact on the political actors in the
public, they also reduce the trust in information and make the appearance of the
truth uncertain.

Cultureisa phenomenon that changes constantly, and the social transformations of
thischange are reinforced further by the interaction force of the digital environment
and the desire of people to use modern technologies. Tempting digital forms of
traditional media in the new media environments encourage users to be more
visible and stay online on networks longer. In general, people who are exposed to
the messages of the mass media are affected by the messages they receive and
experience an individual or social change (Potter, 2011). Therefore, the analysis of the
effects of messages spread through mass media is an extremely important issue,
both socially and globally. As the synthetic media contents that have been spread
over digital platforms recently have led to the loss of reality, they have profoundly
affected users’ perspectives on the world and events.

Modern digital media is the description of today's media where digital data is
stored in a big data pool, analysed by artificial intelligence, customized according
to the user, and the user can produce content by interacting with the information.
Thanks to the algorithms created by artificial intelligence, customized messages
are created for users and spread over social networks rapidly. The common purpose
of such messages generated in all fields is the perception and effect desired to
create in the target audience. With the content created, the beliefs of users can
be reinforced or manipulated in the face of events. At this point, synthetic media
contents integrated with artificial intelligence are able to create universal public
opinions. Traditional media has the power to transform individuals and, therefore,
society; however, synthetic media contents created by artificial intelligence and
constantly updating and renewing themselves spread rapidly in digital media.
These contents are an important field that should be studied interdisciplinary in
terms of the disinformation and manipulations they create. Though it is a new
concept, researches indicate that synthetic media contents have strong impacts
from economy to politics and from entertainment to advertising, while they
also have profound effects on many fields such as national security, cybercrime,
individual rights and freedoms, and ethics.
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New digital technologies make it increasingly difficult to distinguish between real
and fake media. The latest level reached by artificial intelligence through its rapid
development is creating deepfake videos for non-existent people and creating
deep frauds through hyper-real videos created by replacing people with face
swapping techniques. Combined with the possibilities of access to social media,
user interaction and the spreading speed of internet, persuasive deep frauds can
quickly reach millions of people and negatively impact society.

While concepts such as digital media convergence and transmedia create new
forms for users, synthetic media contents appear as another form of transforming
users. These types of software, which can quickly attract those who want to produce
deepfake content with its easy-to-learn, entertaining infrastructure, are a popular
activity area for users. The main issue created by the sound, image or video of
synthetic content is insecurity. While the intense disinformation created by the social
media messages makes it difficult to distinguish between real and fake information
in the minds of users, deepfakes, as a new concept that is the product of artificial
intelligence, increase the social concerns even more (Olsher, 2015, pp. 282-292).

When discussing the creation techniques, potential benefits, and risks of these
contents in this study, it is critical to examine the concerns and disinformation
created by synthetic media contents in terms of social realities. The fact that there
are limited numbers of studies in Turkish literature about the concept that has only
recently begun to be studied in the world literature attributes special importance
to our study.

Giris

Teknolojik yenilikler bireyin hayatinda kokten degisikliklere yol acarken, internet
tabanli bilisim teknolojilerindeki gelismeler, kullaniciya etkilesim imkani taniyarak ki-
sisellestirilmis medyalarin olanaklarini genisletmektedir. Gundelik yasantimizda sik
kullandigimiz cep telefonlari ya da bilgisayarlar yoluyla baglandigimiz dijital hesap-
lar, insan beyni ve bilgisayarlar arasinda surekli bir etkilesimin olusmasina neden ol-
maktadir. Gergek mi, sahte mi oldugu belli olmayan durumlar, bu etkilesimin ortaya
cikardigi sonuclardir. Yogun etkilesimin yarattigi bu yeni gercekligin bicimlerini an-
lamaya/anlamlandirmaya yonelik calismalar, teknoloji dinyasinda oldugu gibi, son
zamanlarda akademinin de ilgisini cekmektedir. GUnumuz modern toplumlarinin
gundelik yasam bicimleri, hayata bakis acilari, dijital aglara katilim arzulari gibi konu-
lar, konuyla ilgilenen bircok dusunur tarafindan ele alinip tartisilmaktadir.

GUnumuzde medya ortamlari; kolay erisebilirlik, populer kulturler yaratma gucd,
bireyin gundelik hayatta ulasmak isteyebilecegi bilgi ya da eglence gibi unsurlari
sunmasi nedeniyle, kitle iletisim araclari Gzerinden urettikleri icerikler ile birlikte top-
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lumsal bir kitle kulturd olusmasina neden olmaktadir. Medyanin ekonomik ve siyasi
yapllari nedeniyle Uretilen icerikler gercegin birer taklidi ya da carpitilmis hali olarak
karsimiza cikarken, bireyler kitle iletisim araclari eliyle ulastiklari icerikler Uzerinden
cesitli manipulasyon ya da dezenformasyonlara maruz kalmaktadirlar. Toplumun bil-
gilendirilmesi, eglendirilmesi, egitilmesi ya da kamuoyu olusturma gucu agisindan
medya, basat bir rol Ustlenmektedir. Bu nedenle medya, gercekler Uzerinde yarattigi
izlenimler, yansittigl ya da yansitmadiklariyla birlikte bireyin gerceklik algisinin 6znesi
konumundadir. Medya ortamlari Uzerinden bireye ulasan gercegdin goéruntusu ge-
nellikle sorgulanmadan kabul gormekte ve birey tarafindan var olan algi Uzerinden
yeni gerceklikler kurgulanmaktadir. Bu baglamda medya, toplumlarin algi duzlemi-
ni istedigi ideolojik ya da gerceklik zeminine insa etme gucune sahiptir. Medya or-
tamlarinda dretilen iceriklere cesitli teknik mudahaleler yapilarak, toplum Uzerinde
yaratilmak istenen algi ya da fikirler donusturulebilmektedir.

Geleneksel medyanin insana sundugu gerceklik algisi, pasif durumdaki kullanici
icin zoraki kabul edilebilir bir durum iken dijital medya ortamlarinin getirmis oldugu
etkilesim gucu, medya ve gerceklik algisini donusturmektedir. Dijital medya ortam-
larinin dinamik yapisi, kullanicilarin kendi disindaki gercekleri algilamasindaki med-
yanin gucu ve yapay zekanin dijital iletisim teknolojilerindeki artan rolU nedeniyle,
medya ortamlari Uzerinden yaratilan gercekliklerin birey tarafindan kabul gormeden
once daha iyi analiz edilmesine ihtiyac duymaktadir.

Geleneksel medya olarak nitelendirilen matbaa cagi ve elektronik cagda medya-
nin kitlelere ulastirdigi mesajin icerigi ve kullanicilarin bu mesajlari algilamasi, inter-
net tabanli ve etkilesimli dijital cagda daha da karmasik bir hal almistir. Dijital iletisim
caginda gosteren ve gosterilen arasindaki iliski belirsizlesmistir. Geleneksel medyada
gercek tahrip edilirken, yapay zeka destekli dijital internet ortamlarinda gercek kok-
ten yikilmakta, benzerleri yaratilmakta, hatta yeni gercekliklerin yaratilmasi icin her-
hangi somut bir gergcege ihtiya¢c dahi duyulmamaktadir. Geleneksel medya acisin-
dan; Liberal Kuram'in vurguladigi medyanin gercekligi oldugu gibi yansitma ozelligi,
Marksist Kuram'in iktidar ve guc acisindan gercekligi carpitmasi, Kulturel Kuram'daki
kullanicinin algiladigr mesaj karsisinda direnerek gerceklik insa cabasi, gerceklik ve
toplum iliskisi baglaminda ortaya konan kuramlar olarak dikkat cekmektedir (Dur-
sun, 2013, s. 34). Yapay zeka eliyle uretilen iceriklerin egemen olmaya basladigi sente-
tik medya caginda ise gercekligi algilamak, énceki kuramlarin ortaya koydugu sinir-
lardan ve tanimlardan daha karmasik bir durumdur.

M. Foucault (2003) iktidarlarin devamliligini, Uretilen bilginin denetlenmesine ve
toplumun yonlendirilebilmesine baglamaktadir. Etkilesimli dijital medya, gelenek-
sel medyanin aksine, iktidarlarin bireye riza Urettirme, onlari denetleme ve icerikle-
rin Uretimine mudahale ederek insanlarin zihinlerini etkileme cabalarini derinden
etkilemistir. Birey alternatif bilgi kaynaklari, dogrulama platformlari, ileri teknoloji
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arunu yazilimlar gibi yontemleri kullanarak gercegin pesine dusebilmektedir. Dijital
teknolojilerin kullaniclya vermis oldugu gucun olumlu yani, gerceklik arayisinda olan
bireye sayisiz imkanlar sunarken diger yandan yapay zeka tarafindan Uretilen sente-
tik medya iceriklerinin geleneksel medyanin Uretmis oldugu sahte gerceklerden cok
daha kusursuz ve aldatici olmasidir.

GUnumuz insani, bilgi ihtiyacini sosyal mecralardan karsilarken son yillarda tar-
tisilan gercegin yitimi, bilginin donUsumu ya da sahte bilgi, sosyal medyalar aracili-
giyla hizla yayilmakta ve bireyi olumsuz etkilemektedir (Figueira & Oliveira, 2017, ss.
817-825). GUnumuzde internetin kullaniclya sagladigi etkilesim ve icerik Uretimi im-
kanlari, sosyal medyanin en cok kullanilan gerceklik Uretim alani olmasina neden
olmaktadir. We Are Social Aralik 2020 raporuna gore dlinyada 4.5 milyar internet kul-
lanicisinin 3.8 milyari sosyal medya kullanirken, yaklasik 3 milyar insan her ay YouTu-
be videosu izlemektedir (Kemp, 2020). Kullanicilar tarafindan yogun sekilde izlenen
ve tercih edilen videolar, sentetik medya kavramlarindan olan ‘deepfakes’ gibi yapay
zeka yontemleriyle yaratilan yazilimlar tarafindan manipule edilmekte ya da toplum-
lari sahte gerceklere inandirabilmenin yolu acilmaktadir. Bu noktada sosyal medya
tarafindan yayilan kaynagdi ve dogrulugu belirsiz bilginin guvenilirligi ve bireyin karar
alma yontemleri ya da algisi etkilenmektedir (Borges et al., 2018; Britt et al., 2019).

Yapay zeka uretimleri, insan dusunce sisteminin, bilgisayarlarin yarattigi algorit-
malarla taklit edilmesi gercegine dayanmaktadir. Yapay zeka sayesinde bircok disip-
linde insanin gecmisten gelen tecrubeleri ve égrenimleri modellenerek coézumler
yaratilmaktadir (Russell & Norvig, 2010). Tasarlanmis ve programlanmis algoritma-
lar sayesinde islem yapan makine 6grenimi ve derin 6grenme kavramlari da yapay
zekanin bir bilesenidir. insan tecribelerini taklit ederek gerceklikler insa eden yapay
zeka, altyapisinda bulunan ileri teknolojiler sayesinde, geleneksel medyanin yarattigi
gercegin benzerlerinden ziyade yeni kurgusal, hiper gerceklikler yaratmaktadir.

Geleneksel medyanin yarattigr gerceklik algisi, iletisim calismalari cercevesinde
uzun yillardir tartisiimaktadir. Ancak insan zihnini taklit ederek yarattigi algoritma-
lar sayesinde medya icerikleri Ureten yapay zekanin yarattigi gerceklik algisi, dijital
platformlarin dinamik yapisi ve kullanicinin etkilesim gucu ile birlestiginde insanlarin
yabanci oldugu sentetik gercekler ortaya koymaktadir. Medyaya ve onun urettigi
iceriklere karsi kirilgan ve guvensiz olan kullanici, sentetik medya icerikleriyle birlikte
daha savunmasiz bir hale gelmektedir. Bu ¢alisma, henuz yeni bir kavram olan
sentetik medya ve Urettigi gercekliklerin dijital dUnyada gérunUimune ve gerceklikleri
yaratma bicimlerine odaklanmaktadir. Ayni zamanda siber suclar, ulusal guvenlik,
sahte gercekler eliyle dolandiricilik ya da sahte gerceklerle yaratilan dezenformas-
yonlar agisindan dusunuldugunde, konunun Turkge literature dahil edilmesinin
onemi ortaya ¢cikmaktadir.
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Gergeklik Algisi ve Medya iliskisi

Sanayi devrimi sonrasinda ortaya ¢ikan kitle iletisim araclari, gerceklerin anlami-
ni degistirici bir etkiye sahiptir. Kitle iletisim araclari eliyle yaratilan icerikler, bireyin
gerceklik algisini degistirmekte ve yerine kendi bicimlendirdigi gerceklikleri dayat-
maktadir. Web 2.0 teknolojisi ile birlikte etkilesimli dijital iletisim imkanina kavusan
bireyler, artik kendilerine sunulan gerceklere ya da mesajlara kendi dusuncelerini de
katarak, bu yeni gercekligin bir Ureticisi konumuna gelmektedirler. Tek yonlu ileti-
sim acisindan bireyin algiladigi iceriklere mudahil olamama durumu, dijital medya
sayesinde degismistir. Ancak burada dikkat edilmesi gereken husus, gercek ve sahte
arasinda uzun yillardir yapilan ¢calismalarin baska bir noktaya evrilmesidir. Etkilesim
imkani ile birlikte gercegin yaratiminda séz sahibi olan bireyin, 6zellikle yapay zeka
tarafindan yaratilan sentetik medyanin kusursuz sahte gercekliklerine eklemlenmesi,
medyadaki gerceklik algisinin giderek daha da belirsiz bir duruma dénusmesine ne-
den olmaktadir. Sentetik medyanin yarattigi gerceklik algisina deginmeden 6nce, ge-
leneksel medyada Kitle iletisim araclarinin yarattigi gerceklik algisina ve dijital cagda
kitlelerin en sik kullandigi sosyal medyanin gercekligi yaratma bicimlerine bakmak
gerekmektedir. Boylece yapay zekanin, gercegin benzerlerinin yaratilmasinin otesin-
de gercekliklere yeni formlar, bicimler kazandirdigi daha iyi anlasiimis olacaktir.

Kitle iletisimi kavrami, aynt iletinin daginik kitlelere bu amac i¢in gelistirilmis arac-
larla aktarilmasidir (Aziz, 1989). insanoglu, gundelik yasaminda toplumsallasma su-
reclerinde 6grendigi dil, kultur gibi semboller ile birlikte yasadigi cevre ile etkilesime
girmeden varligini idame ettiremez. Bu baglamda iletisim, gercekligin yaratiminda
ve yeniden Uretiminde kritik bir noktadadir (Berger & Luckmann, 2008, s. 36). Gele-
neksel medyanin yarattigi iletisim tek yonlu iken, teknolojinin mesaji hizli Gretme ve
yayma imkani ve etkilesim boyutu ile birlikte daha genis kitlelere ulasan bir iletisim
etkinligi gerceklesmektedir. Bu noktada medyanin gerceklikleri Uretme ve kulturu
doénusturme gucunden soz edilebilir. Ancak teknolojinin yarattigi hizli donustm, be-
raberinde bilgiye olan guven, gercek-hakikat iliskisi cercevesinde bircok tartismaya
neden olmaktadir. Oysaki M. McLuhan (1994) teknolojik yaklasiminda uretilen mesa-
jin aracin kendisi oldugunu vurgulamaktadir. Ona gére yaratilan teknolojik yenilikler
bizatihi iyi ya da kétu degildir; onemli olan onlarin nasil kullanildiklaridir.

Baudrillard, McLuhan'in dudsuncelerini bir adim daha ileri géturerek, gergekligin
yok olarak onlarin yerlerini gostergelerin aldigini séylemektedir. Ona gore, simulas-
yonlar gercegin aslindan daha gercek goruntuler yaratmaktadir (Baudrillard, 2015, s.
©69). Jean Baudrillard “Simulasyon Kurami” ile birlikte teknolojik gelisimin toplumun
kulturu ve gergeklik Uzerindeki etkileri hakkinda daha ayrintil fikirler gelistirmistir.
Baudrillard gercekleri yeni kavramlar ile tanimlarken, gerceklik olarak duyumsanmak
istenen (simulakr), gerceklerin yerini onlari gercekmis gibi sunan (simule etmek), bir
konuyu aciklamak icin bilgisayar yardimiyla yapay uretilen (simulasyon) gercekten

iLETiSIM VE DIiPLOMASiIi COMMUNICATION AND DIPLOMACY Vil / Year: Temmuz / July 2021 Sayi / Issue: 5

m




Yusuf YURDIGUL & Akin YILDIRIM

daha gercek goruntulerin yarattigi gostergelerden bahsetmektedir (Baudrillard, 2014,
ss. 72-85). Baudrillard, herhangi bir gerceklige dayanmayan gercegin goruntusunun
sayisallastiriilmis modellerle turetilmesini hipergerceklik olarak ifade etmekte ve ger-
cegin yerini sanal gergekliklerin aldigini vurgulamaktadir (Guzel, 2015, s. 65-84). Bilgi-
sayarlarda Uretilen ses, metin, géruntu kusurlarindan arindirilarak ortaya kullaniciyi
buyuleyen gercekler cikarilmaktadir.

Jean Baudriilard'a gore teknolojik yenilikler, ilk dnce toplumsal acidan faydali dgeler
olarak kabul goérse de, zamanla Uretilen icerikler tuketim metalarina donuserek insa-
nin gercek ile kurdugu bagdan kopmasina neden olmaktadir. Yeni gerceklerin Uretim
merkezi haline gelen dijital ortamlar, insanlarin var olan gerceklere daha da yabanci-
lasmasina neden olmaktadir. Yaratilan imgeler artik gerceklige degil kendi yaratim
bicimlerine gdnderme yapmakta ve yeniden yaratim sureclerinde gerceklik ile bagdi
tamamen kaybolmaktadir. Hakiki olanin manasi, kopyasi tarafindan yok edilmektedir.
Kitle iletisim araclari, gerceklik ve onun yarattigi dustnsel kavrayis olan hakikati defor-
me ederek, gercekligin baglamindan kopmus kitleler yaratmaktadir (2014, s. 117).

Bilgisayarlar, kavramlarin sayisal istatistiklere dénusturulerek var olan problemle-
rin ¢cozulmesini saglamaktadir (Postman, 2006, s. 137). Dijital iletisim teknolojilerinin
tum dunyada yasadigi hizli gelisim, internetin genis kitleler tarafindan kullanimina
olanak saglamistir. Artik gundelik yasantimizin bir parcasi haline gelen mobil iletisim
araclarive bilgisayarlar, insanlara yeni gercekliklerin kapisini aralamaktadir. Buyuk veri
yiginlarinda dolasan sinirsiz igerikler, kullanicilar tarafindan algilanip, yeniden Uretilip
paylasildik¢a, her gecen gun gercek ve sahte bilginin cizgisi derinden kaybolmakta-
dir. Sosyal medya, bu sanal gerceklerin en cok uretildigi yer olarak karsimiza cikmak-
tadir. Yeni medya ortamlarinin gelisimiyle beraber, sayisal algoritmalarla olusturulan
iceriklerin paylasildigi, Uretildigi, mesafelerin ortadan kalktigi yeni iletisim bicimleri
gelismistir. Sosyal aglar Uzerinde bireyler zaman ve mekandan bagimsiz, cok boyutlu
iletisim kurabilmektedir. Sosyal aglar Uzerinde var olan sinirsiz icerikler yeni bir ileti-
sim evreni yaratmakta, insa edici iletisim yaklasimi baglaminda sosyal medya yeni
anlamlar yaratan bir mecra olarak karsimiza ¢cikmaktadir (Karagdz, 2010, ss. 86-87).

Algl, en 0z ifadesiyle, insanin kendi disindaki dUnyayi anlama ve anlamlandirma
cabasidir (Tutar, 1988, s. 77). icgldusel olarak yaratilan insan, cevresindeki nesneleri
ve evreni taniyabilmek icin énce duyu organlarindan, daha sonra ise tecrubelerinden
yararlanmaktadir. Zamanla zihne kodlanan ve algilanan gercekliklerin bilinci, bireyi
dis dunya karsisinda daha guclu kilarak kendisine olan guvenini artirmaktadir. Ayni
zamanda bireyin Uyesi oldugu toplumun normlari, kultlru ya da beklentileri, gercek-
lik algisini sekillendirmektedir (Saydam, 2012, s. 79). Yasamakta oldugumuz dijital cag-
da medya araclari, bireyin kendi disindaki evreni algilamasina ve kendi disindaki ger-
ceklikleri kavramasina olanak saglayan birincil kaynak olarak karsimiza ¢cikmaktadir.
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Dijital iletisim teknolojilerinin yaratmis oldugu etkilesim imkani, dijital aglarda hiz-
la yayilan iceriklerin kullanicilar tarafindan alimlanmasina, daha sonra ¢ézumlenen
iceriklere karsi tutum ve algilar gelistirilmesine neden olmaktadir. Bdylece kullanic,
icerikler ile ilgili olusturdugu kanaatler neticesinde icerigi anlamlandirmakta ve ice-
rikle olan bagini pekistirmektedir. Medya, gercekligi algilama konusunda insanlarin
gundelik yasantilarinda karsilarina ¢cikan ve onlari etkileyen uyarici etkenler kadar et-
kin bir rol oynamaktadir. Ozellikle sosyal aglar Uzerinde yeni yasam pratikleri gelistiren
kullanicilar bilgiye hizli ve ucuz ulasabilirken, dijital ortamin verdigi etkilesim imkani
ile kisisellestirilmis icerikler Uretebilmektedir. Boylece medya tarafindan ona sunulan
ve bu yolla algiladigi gercekligin Uzerine kendi gerceklerini yaratarak dijital aglarda
varhigini devam ettirmektedir. Dijital ortamlar tarafindan bireye sunulan gerceklikler,
gercegin suretleri olarak, bireyin algisinda istenilen davranislarin gerceklestirilmesi
amaciyla kurgulanmaktadir.

insanlar gundelik yasantilarinda kendi duyu organlari ve tecrUbeleri ile gercekligi
algilarken, gundelik hayatinin bir parcasi haline gelen kitle iletisim araclari ve ozellikle
dijital aglarda kendisine sunulan gercekligi de ézumsemektedir. Ancak dijital
ortamlardaki hizli ve yogun bilgi trafigi, insanlarin yarattiklari kendi gercekliklerinden
ziyade, Kkitleiletisimaraclarininkullaniclyahazirsundugubilgitemellisahte gerceklikleri
daha yogun bir sekilde algilamasina ve inanmasina neden olmaktadir (Ceng, 2018, ss.
663-675). Web 2.0 teknolojisinin gelisimi ile birlikte pasif kullanici durumundan etkin
bir icerik Ureticisi konumuna gegen birey, dijital ortamlarda bir yandan 6ézgurce kisisel
yasam ortamini yaratmakta, diger yandan ise yasadigi toplumun ondan bekledigi so-
rumluluklari sanal ortamda ifa etmektedir. Boylece sosyal medya ortamlarinda cesitli
topluluklarin Gyesi olarak toplumsal aidiyet duygusunu da pekistirmektedir.

Sosyal medya ortamlari, insanlarin ézgurce icerik uretebildigi, baskalarinin icerik-
leri ile etkilesim saglayabildigi ortamlardir. Sosyal medya uygulamalarinin cezbedi-
ci yonleri, bireyin gundelik yasantisini sanal aglara tasimasina ve bu aglar Uzerinde
sanal imajlar ya da gerceklikler yaratmasina neden olmaktadir. Yaratilan sanal kim-
liklerin urettigi iceriklerin etkileri gercek dunyada vucut bulmaktadir. Sosyal med-
ya mecralarinin da kendilerine gére kullanim amaclari vardir. insanlar ciddi konular
Twitter Uzerinden takip ederken, kendi Kisisel imaj yaratimlarini Instagram Uzerinden
yapmaktadirlar. Bos zaman eglencesi olarak TikTok uygulamasi genis kitleleri kendi-
sine cekmekte; YouTube, gérsel ihtiyacin neredeyse tamamini karsilamaktadir. Ozet-
le; insanlarin kendi iceriklerini kendilerinin yarattiklari sanal gerceklik ortami olan
sosyal medya, somut evrenin sanal ile birlestigi yeni gerceklik bakisi yaratmaktadir.
Gercek dunyanin sorumluluklarindan kacmaya c¢alisan gunUmuz insani ¢careyi sanal
gercekliklere siginarak ¢cozmeye calismaktadir. Ancak gundelik yasantisini insa ettigi
bu sanal aglar, her gecen gun gercek dunya ile bagini koparmakta, sentetik medya
iceriklerinin gerceklerine sorgusuzca sarilmasina neden olmaktadir.
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Gunumuzde gercegin yerine kullanilan sentetik medya icerikleri ile birlikte, ses,
goruntu ya da metinlerin Uzerinde bir dizi islem yapilarak gercek ile ilgili manipulas-
yonlar yapilabilmektedir. Medyada sahiplik, iktidarin gug istenci ya da kisisel menfa-
atlericin, gercekler kolaylikla carpitilabilmektedir. Dijital platformlarda yapay zekanin
sundugu ileri teknolojiler sayesinde gercegin kusursuz sahteleri ya da hi¢ var olma-
mis hayali sahte gerceklikler yaratilabilmektedir. Guy Debord'un “Gosteri Toplumu”
eserinde dile getirdigi gibi, modern dunyada gercekliklerin karsiligi olan imajlar, gos-
terinin sahte karsiliklarina dénusmektedir. insanlar ayni sahnenin etkin birer oyun-
Cusu ve ayni zamanda edilgen birer seyircisine donusurken bu yogun manipulasyon
karsisinda sahip oldugumuz gerceklerin bize ait gercekler olup olmadigini sorgula-
mak gerekmektedir. Bu cagda gercekliklerin kopyalari asillara, temsiller gerceklikle-
re dénusurken, degerini yitiren yegane sey gercegin kendisidir.

Sentetik Medya ve Gercgekligin Donlisimu

Dijital iletisim teknolojileri gunumuzde insanlarin gundelik yasam pratiklerini do-
nusturmekte ve bircok alanda populer kultur égeleri yaratmaktadir. Bu degisimin
disinda kalmak neredeyse imkansiz gibi gérunmekle birlikte, sinemadan egitime, si-
yasetten ekonomiye kadar bircok alan bu degisimden etkilenmektedir.

Sentetik medya (algoritmik olusturulmus ya da degistirilmis medya) kavrami son
yillarda gelisen ve dénUsen internet tabanli iletisim teknolojilerinin gercek Uzerin-
de yarattigi degisim ya da dezenformasyonun tanimi olarak karsimiza ¢cikmaktadir.
Sentetik medya, toplum tarafindan daha cok deepfake (derin sahte) ile es anlamli
kullanilsa da (Dirik, 2020a) gercek ve kurgu arasinda derinlesen ve bireyin Uretici ko-
numuna gectigi, etkilesimli bir alan olan Uretici medya olarak da tanimlanmaktadir
(Waddell, 2020). Tum sentetik evren milyonlarca insana aglar Uzerinden ev sahipligi
yaparken, sosyal medyadan deepfakelere kadar uzanan genis bir kullanim agi ile bir-
likte insanlarin hayatlarini renklendirip zenginlestirirken, gercekle olan somut bagin
koparak sentetik ya da hayali bir gercekligin yaratiimasina neden olmakta, bilgiye
olan guvenin yitirilerek, bireysel ve toplumsal huzursuzlugun kapisi aralanmaktadir.
internet ortaminda binlerce insanin Urettidi iceriklerin yarattigi sanal bilgi havuzunda
yapay zeka kullanimi ile birlikte sentetik medya bicimleri yaratilmakta ve beraberin-
de etik ve mulkiyetle ilgili bircok tartismaya da neden olmaktadir. (Goodstein, 2020).

1872 yilinda yayin hayatina baslayan ve bilim-teknoloji konularini irdeleyen Popu-
ler Science dergisi, Kasim 2020 sayisinda yer verdigi insanligi gelecek 10 yilda bek-
leyen cigir acacak fikirler basliginda, “Sentetik Medya” kavramina birinci sirada yer
vermistir (Wikipedia). Ses ve goruntu araclarinin yapay zeka eliyle Uretilmesini tem-
sil eden sentetik medya kavraminin en kullanilan érnegi deepfake videolaridir. Web
2.0 teknolojisi ile birlikte igerik Ureticisi konumuna gelen kullanicilar, videolar, ses-
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ler, podcastler gibi icerikleri dijital ortamlarda Uretebilmekte ve yayabilmektedirler.
Sentetik medya kavraminin icerigine bakildiginda, gercegin deepfake teknolojileri
ile dénusturulmesinin de otesine gidilerek, gercekte var olmayan hayali kisilikler ve
goruntulerin yaratilabildigi bir medya ortami oldugu gorulmektedir.

Yapay zeka, insana has olan bilgiyi algilama, analiz etme gibi olgulari bilgisayarlar
eliyle gerceklestiren, tipki insanin gecmise ait tecrubelerinden hareket etmesi gibi
makine égrenimi yontemiyle deneme-yanilmalari kaydedip, tahminlerde bulunabi-
len teknolojik bir kavramdir (Glzeldere, 1998). Yapay zeka ile amaclanan, yaratilmak
istenen 6grenme yontemlerinin insan sezgilerine dayali programlanabilmesi ve insa-
nin kendi zekasi ile yapabildiklerini bilgisayarlar eliyle yaratabilmesidir (Popov, 1990).

Yapay zeka tarafindan yaratilan iceriklerin hepsini kapsayan sentetik medya kav-
raminin kolay kullanim imkani ve hizli yayginlasmasi ile birlikte gelecek yillarda bir-
cok alanda kullanilarak daha yaygin bir hal alacadi 6ngorulmektedir. Ornedin sosyal
medya kullanicilarinin siklikla Urettigi icerik olan podcastler daha hizli duzenlenebilir
bir icerik olarak karsimiza cikarken, gercekte var olmayan spikerler, oyuncular ya da
mankenler karsimiza c¢ikabilecektir.

Sentetik medya icerikleri Uretebilmek icin bircok teknik yazilim kullanmak mum-
kun iken deepfake, dzellikle kullanimi kolay ve siradan insanlarin dahi rahatlikla ma-
nipulasyonlar yaratabildigi bir teknoloji olarak karsimiza ¢cikmaktadir. Sentetik med-
ya teknikleri makine 6grenimi, yapay sinir aglari gibi tekniklerle gercegin benzeri ya
da daha otesinde kendisine ait yeni gerceklikler yaratirken herhangi bir insan ya da
nesneye ihtiya¢c duymamaktadir. Sentetik medya icerikleri kullanilarak gunumuzde
su manipulasyonlari yaratmak mumkun géorunmektedir:

» Herhangi bir video icerigine nesne ya da obje eklemek.
» Var olan bir video iceriginin arka planini istedigin gibi degistirip, yeni zaman
algisi yaratmak.

» Kisinin vucut dili, jest ve mimiklerine mudahale ederek yeni simulasyonlara
imkan vermek.

» Kisinin sesi Uzerinde, gercege yakin tonlamalarla yeni simulasyonlar yarat-
mak.

» Var olan sesleri, cinsiyet ve baska insanlarin sesleri ile ortustlUrerek manipu-
lasyon yaratmak.

» Hic var olmamis bir kisinin gercege yakin sahte goéruntu ya da kimligini ya-
ratmak.

» Deepfake'in temel mantigi olan kisiden kisiye yuUz aktarimini gerceklestir-
mek (Gregory, 2020, s. 106).
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Yapay zeka tarafindan Uretilen tum icerikleri kapsayan kavram olan sentetik med-
ya kavraminin gunumuzde icerik Urettigi alanlara genel olarak bakildigindabakildi-
ginda sunlar sdylenebilir (Dirik, 2020b):

» Deepfakeler: Sentetik medyanin en bilindik ve belirgin bicimi olan deepfa-
keler mevcut fotograf ya da videodaki kisinin derin é6grenme teknikleri ile
baskasinin yerine degistirilmesidir. Siyasi, pornografik, santaj ve sahte haber
konularinda yogun uretimi, konuyu kuresel dlcekte donemli kilmaktadir. Ayni
zamanda video sentezi yontemiyle kamera olmadan da insanlar herhangi bir
videoya yerlestirilebilmektedir. Ornegdin bir Zoom etkinliginde dilediginiz kisi-
nin yerine gecebilmek gibi.

» Goruntu Sentezi: Yapay zeka algoritmalariyla birlikte yapay gorsel medya
icerikleri uretebilmektir. 2000'li yillardan bu yana sinema ve reklamcilik gibi
alanlarda kullanilan, uzmanlar tarafindan bilgisayarla yaratilmis Kisi taklitleri
goruntu sentezi mevcuttur. Yapay zekanin hizli gelisimi ile birlikte bu taklitler
insan yardimi olmadan algoritmalar sayesinde yaratilabilmektedir. Ornegdin
bir sinema filmi icin oynatilmasi planlanan oyuncunun studyoya girmeden
filmde oynatilabilmesi gibi.

» Konusma ve Ses Sentezi: Podcast, sesli kitap, reklam ya da dublaj gibi konu-
larda sentetik ses yazilimlari, ihtiyaclari ekonomik ve hizli karsilayabilecektir.
Yapay zeka tarafindan sentezlenmis ses, hayal edilen sesleri simule etmekiigin
kullanilabilecektir. Deepzen firmasi, insan sesini en iyi taklit eden algoritmalar
Uzerinde calismaktadir.

» Muzik Sentezi: Telif haklari konusuna takilmadan WaveAl yazilimi ile birlikte sar-
ki s6zU ve melodisi yazilmakta, sentetik sarkicilar tarafindan soylenebilmektedir.

» imaj Sentezi: Reklam ve tanitim faaliyetlerinde ihtiyac duyulan yeni imajlar ve
yuzler, sentetik medya icerigi olarak Uretilmektedir. Generated Photos gercek
fotograflardan sentezlenmis sayisiz yeni imaj uretebilmektedir

» Konusma Sentezi: insan konusmasinin yapay olarak gerceklestirildigi, veri ta-
banina kaydedilen konusmalarin birlestiriimesiyle olusan sentetik iceriklerdir.
Apple Siri, Amazon Alexa gibi sesli asistanlarin yani sira, haber spikerlerinin de
seslerinin yapay taklidi ile yazili metinler seslendirilebilmektedir. Cekilen bir
ders videosu, yapay zeka yardimiyla bircok dile hizla cevrilebilmektedir.

» Dogal Dil Uretimi: Metin sentezi olarak da isimlendirilen kavram, yapilandiril-
mis verileri konusma diline dénusturen yazilim surecini ifade etmektedir. Bu
teknik, web ya da mobil icin icerik Uretmek amaciyla kullanilmaktadir. Ayni
zamanda roman, hikaye veya senaryo yazmaya da yardimci teknolojilerdir.

» Etkilesimli Medya Sentezi: Metin tabanli oyunlar icin, geleneksel oyun gelistir-
me yontemlerinin yaratmasi imkansiz olasiliklarina izin vermektedir.
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Sentetik medya teknikleri, sinirsiz veri Uretimine olanak saglayarak yaratici sUrec-
leri dogru ve hizl taklit yetisiyle, var olan tum gercekleri manipule etmeyi ve degis-
tirmeyi amaclamaktadir (Babu, 2020). Sentetik medyanin etkilesimli internet kulla-
nicisi olan gunumuz insanina, daha dusuk maliyetler ve ¢caba ile birlikte daha yaratici
icerikler Uretebilme imkani tanimaktadir. Bu baglamda sentetik medyanin 6zgur-
lestirici gucunden séz etmek mumkundur. Ana akim medya tarafinda ise sentetik
medya teknolojileri kullanilarak haber bultenleri ve medya iceriklerinin daha cazip
kilinmasi icin ¢calismalar yurutulmektedir.

Ozellikle sanal para kullanimin arttidi ve bu platformlarin Gyelik islemlerinde detayli
kimlik bilgileri ve kullanici tarafindan cekilmis portre fotograf bilgileri istenmektedir.
Sentetik medya Uretimi baglaminda sahte kimlik, sosyal korsanlik ya da dolandiricilik gibi
siber saldirilarin dnU acilmaktadir. Géruntu sentezi aglar, yarattiklarn “bot”lar ile arama
motorlariniislevsiz kilma ve spam yaratma konusunda kullanilabilmektedir (Vincent, 2019).

Sentetik medyanin icerik Uretmeyi mumkun kilan alt dallari, kullandigi teknikler ve
gercekligin Uretiminde yaratici surecleri yapay zeka yardimiyla taklit yetenegi, hizli ve
etkin bir sekilde veri Uretimini ve manipulasyonu desteklemektedir. Geleneksel medya
araclarinin pahall olusu ve profesyonel kullanim becerisi gerektirmesinin otesinde vi-
deo sentezi ve sentetik medya teknolojilerini kullanabilmek, &ézellikle buyuk medya ku-
ruluslarina avantajlar saglamaktadir (Staff, 2020). Bilisim dunyasinda robot anlaminda
kullanilan ve bilgisayar islemlerini yari-otomatik gerceklestirebilen “bot” yazilimlar, veri
madenciliginden haber Uretimine, alisveristen oyunlara kadar pek ¢cok alanda kullanilan
gelismis yazilimlardir. 2019 yilinda Elon Musk, sosyal medya hesaplari Uzerinden gelistiril-
mis metin icerikleri Ureten bot yazilimlar konusunda uyarida bulunarak, 6zellikle haber
iceriklerinin ¢esitli manipulasyonlara neden olabilecegini dile getirmistir (Hamilton, 2019).

2016 yilinda Google DeepMind, Wavenet yazilimi araciligiyla, hangi dalga bicim-
lerinin muzik enstrumantasyonu ve insan sesine en ¢cok benzedigini tespit ederek,
ses manipulasyonlarina olanak saglamakta, Uretken sentetik ses formatlari yarat-
maktadir. Boylece sentezlenmis sesler var olmayan gercekliklerin seslendirilmesinde
kullanilabilirken, var olan gercek sesler ise birbirlerinin yerine kusursuzca bindirilebil-
mektedir (Mason, 2019). Hicbir muzik enstrumani olmadan dijital alt bilesenlerle ya-
ratilmis sentez sesleri gercedinden ayirmak oldukca guc bir hale gelmistir. Ornegin,
Amerikall besteci Steve Reich “Different Trains” isimli bestesini dijital manipulasyon
teknikleri sayesinde Il. DUnya Savasi Yahudi Soykirimindan kurtulan insanlarin anlati-
larina, sentezlenmis bir muzik gibi eserde yer verebilmektedir (Celikel, 2021).

Sentetik medyanin alt dallari arasinda yer alan géruntu sentez araclari, ozellikle
animasyon ya da c¢izgi romanlar gibi gorsel illustrasyona ihtiya¢c duyulan alanlarda
benzer 6rneklerden hareket ederek, en az tasarimci ya da sanatci ile icerik Uretimi
yapllabilir bir formata kavusmaktadir. 2000'li yillarin basindan bu yana kullanilan, bil-
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gisayarla yaratilmis goruntulerin, insan benzeri karakterlerin sentetik géruntuleri bir-
cok filmde kullaniimistir. Ancak yapay zeka teknolojilerinin gelisimi ile birlikte 2010'lu
yillardan sonra goéruntu sentezi i¢in gercek bir insana ihtiya¢ kalmamis, video sentez
teknikleri ile istenilen karakterler bilgisayar ortamlarinda yaratiimistir. Film ¢ekim-
lerinde yasanan cekim aksakliklari nedeniyle, zaman ve para tasarrufu saglanarak,
sahnenin tekrar cekilmeden, gercekgi bir sekilde ses sentezi teknikleriyle yaratilmasi
mumkun kilinmaktadir. Deepfake teknolojisi ile birlikte bircok kisinin gdéruntuleri bir-
birleriyle kolaylikla degistirilebilmektedir.

Yaratilan yeni gerceklikler ise yasanabilecek bircok manipulasyonun énunu ag-
maktadir. Ozellikle yapay sinir aglari teknikleri ile yaratilan manipulatif sentetik ice-
rikler, toplumda hakim guclerin menfaatine kullanim olasiligini guclendirmektedir
(Watts, 2019). Gercek enformasyon veya bilimsel gercekler, sentetik medya icerikleri
ile itibarsizlastirilarak, toplumun nesnel gercekler Uzerinde uzlasisinin dnune bir du-
var orulmesi ihtimali her gecen gun kuvvetlenmektedir.

Yapay zeka teknolojileri ile birlikte dijital medya ortamlarinda yaygin olarak goru-
len manipulasyonlarin, ayni zamanda siber guvenlik ve siber suclar acisindan da ele
alinmasi gerekmektedir. Ozellikle siber glUvenlik kavraminin, bilginin guvenligi olarak
da ifade edilmesi, sentetik gercekliklerin bilgi Uzerinden Uretimi konusunun derinle-
mesine irdelenmesi gerekliligini dogurmaktadir (Solms & Niekerk, 2013, s. 97). Dijital
aglarin birbirlerine eklemlenerek yarattiklari siber uzay, bireylerin bu aglar Uzerinden
kendilerine sunulan gerceklikleri alimladigi ve kendi gercekliklerini Urettigi bir ortam-
dir (Gibson, 1984). Etkilesimli dinamik yapisi nedeniyle, dijital platformlar Uzerindeki
manipulatificerikler; birey, toplum ve devletler acisindan guvenlik tehditlerine neden
olabilme potansiyeli tasimaktadir. Turrini ve Gosh'a (2010, s. 9) goére siber suclar, dijital
ortamlardaki guvenlik duvari ihlalleri, zararli yazilimlar eliyle yaratilan tehditler, dijital
sunulan hizmetlerin engellenmesi, dijital korsanlik faaliyetleri gibi, gerek bilgisayar
eliyle yaratilan manipulatif icerikler, gerekse bilisim sistemlerine karsi dogrudan isle-
nen suclar olarak karsimiza cikmaktadir. Yapay zeka tarafindan yaratilan manipulatif
sentetik gercekler siber uzayda basibos gezinmekte ve karsilastigi her birey tarafin-
dan alimlanarak tekrar tekrar uretilmektedir. Bu baglamda sentetik medya kavrami-
Nnin ve yarattigi sentetik gerceklerin, bircok disiplin ve érneklem acisindan irdelenme-
si; birey, toplum ve ulusal guvenlik acisindan buyuk onem arz etmektedir.

Sonug¢

Dijital dunyada kullanici etkilesimleri ile birlikte yaratilan sayisiz icerik karsisinda
insanlar, “gérmenin inanmak” oldugu gerceginden uzaklasarak, gercege olan inan-
cint yitirmektedirler. Gercekleri carpitarak cesitli manipulasyon, dezenformasyon,
santaj, propaganda, sahte haber gibi Uretimlerin yapilabildigi sentetik medya tekno-
lojileri ile birlikte gercek ve sahte bilgi sorunsali daha girift bir hal almistir.
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Sentetik medya, yapay zeka tarafindan tasarlanan ve kullaniciya kolay kullanim im-
kani sunan deepfakelerden sesli komut asistanlarina, podcastlerden Hollywood'a ka-
dar uzanan ¢ok genis bir alani kapsamaktadir. Sentetik medya icerikleri, 6zgun igcerik
dretimi ve 6zgurlesme baglaminda kullaniclya essiz firsatlar sunarken, toplumsal ya
da kuresel dezenformasyonlarin da kapisini aralamaktadir. Gercek temel alinarak Ure-
tilen kisisellestirilmis icerikler yeni tasarimlara, fikirlere ve projelere imkan vermektedir.

Sentetik medya icerikleri, deepfakeler ve gelismekte olan manipulasyon teknolo-
jisinin yapa zeka eliyle mukemmellestirilmesi, toplum tarafindan kabul gdren siyasi
liderler, kanaat édnderleri, sinema yildizlari gibi bircok kisiyi dijital teknolojilerle yara-
tilmis siddet ile karsi karslya birakmaktadir. Ozellikle yerel aktorler, cevresinde ken-
dilerini koruyabilecekleri kurumsal yapinin daha zayif olmasi nedeniyle, herhangi bir
sentetik medya saldirisina karsi daha kirilgan yapidadir. Kullanicilar tarafindan biling-
li yaratilabilecek manipulatif icerikler, siyasetci, STK ya da isletmeyi yanlis bir sekilde
iliskilendirerek habercilere ulastirilarak, hem habercinin hem de habere konu olan
mecranin sentetik medya Uretimleriyle zora dusmesine neden olabilmektedir. Deep-
fakeler ve sentetik medya Urunleri cogaldik¢ca daha ¢cok bilgi dogrulama platformuna
gerek duyulacaktir. Bu noktada dogrulama platformlarinin da sahiplik ve tarafsizlik
gibi unsurlari daha derin tartismalara neden olacaktir. Kendisi aleyhine cikan bir sen-
tetik medya urunu ile ilgili gug¢ sahiplerinin, bu tur platformlara baski uygulayabilme
ihtimali dogacaktir.

Dijital agin gelismesine paralel olarak artan siber suclar kavrami, evrensel bir so-
run olarak genis bir alanda tartisiimakta ve konu ile ilgili calismalar yurutulmektedir.
Somut olan bircok gercekligin sanal gercekliklere dénusmesi, geleneksel yasam bi-
cimlerini benimsemis toplumlar acisindan endiseye ve guvensizlige neden olmak-
tadir. Hizli ve sinirsiz sekilde Uretilen bilgiye adapte olmaya ¢alisan insanlar, bilginin
mahiyetini ya da gercekligini dusun’e'meden onu kabul etmekte, hatta dijital ortam-
larda elde ettigi bilginin yeniden uretilmesine katki saglamaktadir. Cunku dijital cag,
insanlara agda cevrim ici olmayi ve surekli etkilesimi asilamaktadir.

Yapay zeka Uretimlerinin insanin yerini alacagl endisesi yerine, insanin evreni ve
kendini tanima surecinde ona yardimci bir unsur olarak goérulmesi gerekmektedir.
Zira yapay zeka, insani taklit eden dijital bir olgudur. Bu noktada yapay zeka eliyle
yaratilmis Urunlerin insanlar tarafindan nasil kullanildigi ya da kullanilacagi asil sorul-
masi gereken sorudur. Toplumun gelismesine yardimci teknolojiler yaratarak dogru
altyapi ve algoritmalari yaratan uzmanlar, bu yaratilan teknolojinin uygunsuz kulla-
nimlarini engelleyen yazilimlar Uzerinde de calismak icin caba sarf etmelidir.

-?
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