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OZET

Isletmeler, icinde bulundugu rekabet ortaminda etkinligini
artirabilmek i¢in ¢esitli faaliyetlerde bulunmaktadir. Daha ¢ok satig
yapip daha c¢ok kazanmak isteyen igletmeler reklam yaparak,
ekonomik bir fayda elde etmeye calismaktadirlar. Isletmeler icin
onemli bir gider kalemi olusturan reklam harcamalarinin etkinlik
seviyesi ile aralarindaki iligkiyi ortaya koymak adina yapilan bu
calismada, veri zarflama analizi ve korelasyon analizi kullanilmistir.
Isletmelerin bulundugu il ya da sektdr dikkate alimmadan yapilan
degerlendirmeler sonucunda reklam  harcamalarinin  etkinlik
seviyelerini dogrudan etkiledigi tespit edilmistir.
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ABSTRACT

Businesses have operations in different fields, in order to get
the competitive advantages and to increase the efficiency. They need
to make advertisements, to increase the sales and to get more profit so
that they can get economic advantages. In this study, data envelope
analysis and correlation analysis are used to evaluate the relationship
between advertisement costs and the efficiency level since the
advertisement costs are very important for the companies. The country
or the sector has not been considered for this study and it was
determined that advertisement costs effect the efficiency level
directly.
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GIRIS

Etkinlik ve verimlilik arastirmalar1 gliniimiizde giderek daha
biiyiilk bir 6nem kazanmaktadir. Etkinlik kavraminin bir yoni
kaynaklarin basarili bir sekilde kullanilmasi ile ilgili iken diger bir
yonii iiretilen iiriinlerin miimkiin olan en yiiksek fiyattan satilmasi ile
ilgilidir. Bu konu oOncii iktisat¢ilarin  goriislerinde de kendini
gostermektedir. A. Smith, J. Robinson gibi iktisat¢ilar kaynak
kullaniminin 6nemi iizerinde dururken, J.M. Keynes yasadigi donemin
de etkisiyle talep artislarinin etkinsizlik sorununun ¢oziimi {izerinde
onemli bir etkiye sahip olacagini diistinmektedir.

Mallarin heterojen olmasi, yogunlasma oranlarinin yiiksek
olmasi ve bazi sektdrlerde az sayida alict ve saticilarin olmast
nedeniyle aksak rekabet sartlarinin gecerli oldugu bir ortamda dogru
ve basarili reklam ¢abalari, isletmelerin yagamlarini siirdiirebilmek ve
etkinlik seviyesini arttirabilmek i¢in en 6nemli araglardan birisidir. Bir
bagska ifade ile, gilinimiizde ekonomik, teknolojik ve sosyal
degisimlerin etkisi, niifusun giderek artmasi, buna bagli olarak da
toplum ihtiyaglarinin ¢esitlilik kazanmasi yeni ve daha ¢ok {iiretim
zorunlulugunu beraberinde getirmis; mal ve hizmet {ireten isletmelerin
de sayisini artirmistir. BOylece hareketlenen piyasada, isletmeler
kendilerine pay kapmak ya da mevcut paylarini ¢ogaltmak amaciyla
yogun bir rekabete girismislerdir.

Bu rekabet ortaminda ayakta durmak isteyen isletmeler, bunu
da tretim Oncesinden satis sonrasina kadar bir siire¢ olusturan
pazarlama faaliyetleri ile saglamaya calismaktadirlar. Isletmenin
karliligini dolayisiyla da etkinligini artirmak adina yapilan pazarlama
faaliyetlerinin basinda reklam gelmektedir. Cilinkii reklam, {ireticilerin
tiikketicilerle iletisimini saglayan, istenilen mesajlarin dogru bir sekilde
ulastirilmasinda kullanilan ve {reticinin tiiketiciye kendini ifade
etmesini kolaylastiran etkili bir aracgtir. Daha ¢ok satmak, daha ¢ok
dagitmak, daha c¢ok tiretmek ve boylelikle daha ¢cok kazanmak isteyen
isletmeler reklam yapma yoluna gitmektedirler.

Bu cercevede olusturulan calismada, imalat sanayinde illere
gore revize 3-3 dijitli sektor yapisinda etkinlik seviyeleri hesaplanmis,
sektorler ve illere gore ortalamalar1 ve tamimlayici istatistikler
belirlenmistir. Elde edilen bu etkinlik seviyeleri iizerinde reklam
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harcamalarinin etkili olup olmadigin1 belirleyebilmek igin; etkinlik
seviyesi ile reklam harcamalar1 arasinda bir korelasyonun olup
olmadig1 test edilmistir. Calismanin uygulama asamasinda veri
zarflama analizi (VZA), korelasyon analizi ve frekans dagilimlar
kullanilmuastir.

I. REKLAM VE ETKINLIK ILIiSKiSi

Giliniimiliz pazarlama anlayisinda pazarlama, iiretimden Once
baslayan ve iiretimden sonra devam eden bir siirectir. Bugiin bir malin
iiretilmis olmasi ne kadar nitelikli olursa olsun bir anlam ifade
etmemektedir. Oncelikle iiretilen malin varligindan tiiketiciyi haberdar
etmek daha sonra da benimsetmek ve mali satin almaya ikna etmek
onemlidir. Bu anlamda reklam isletmeler i¢in etkili bir tutundurma
araci olarak onem kazanmaktadir.

Tam rekabet ortamina yakin bir piyasada satis yapmak isteyen
isletmeler artik sadece iiretimin yetersiz kaldigini fark etmislerdir.
Kalite ve fiyatin yani sira etkin bir pazarlama ile iirlinlerinin
nitelikleriyle ilgili bilgileri miisterilere ulagtirmanin, reklamin énemini
kavramiglardir.  Ciinkii  reklamin  her tiirli genel iletisim
fonksiyonlarinda oldugu gibi, bilgilendirme, hatirlatma, ikna etme,
deger katma ve oOrgiitiin diger fonksiyonlarma yardimci olma gibi
fonksiyonlari vardir.'

Modern pazarlamanin ve isletmeciligin vazgegilmez parcast
olan reklam; mal ve hizmetler ile tiiketici arasindaki iletisimi kuran ve
bilgi akisini siirekli hale getirerek kisilerin satin alma kararlarini
etkileme yoniinde basvurduklar1 ikna etme agirliklt bir tutundurma
araci olarak tanimlanabilir.’

Reklam, tliketicinin gonillii olarak satin almaya yonelik

davranigsta bulunmaya ikna etmek, dikkatlerini mamule ya da
isletmeye ¢ekmeye ¢alismak, onunla ilgili olumlu davranig

" Omer Baybars TEK, Pazarlama Ilkeleri, Global Yonetimsel Yaklasim Tiirkiye
Uygulamalari, 8.Baski, Beta Basim Yayim Dag. AS., Istanbul, 1999, 5.725-728.

2 Burhan OZKAN, Serpil YILMAZ, ibrahim YILMAZ, Ozhan OZCATALBAS, “Antalya
Kentsel Alani Tiiketici Davraniglarinda Reklammn Rolii ve Etkisi”, Pazarlama Diinyasi
Dergisi, Sayi: 2004-6, 2004, s.33.

3 Kiibra KARAOSMANOGLU, Oya Dinger DURMUS ,“Reklamlar Araciligi ile Degisen
Geng Ebeveyn Kimlikleri”, Pazarlama Diinyas1 Dergisi, Say1: 2006-6, 2006, s.61.
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sergilemelerini saglamak amaciyla olusturulan pazarlama iletisim
aracidir.”

Giinimiizde artik, Urin kullanma durumunun reklam
araciligiyla degistirilebilir oldugu kabul edilmektedir. Reklam,
vasitastyla tliketici  bilgilendirilebilir, ikna edilebilir, hatirlatma
yapilabilir, cesaretlendirilebilir ve haberdar edilebilir’. Tiiketiciler
reklamlardaki mesaj1 kendi kiiltiirel ve kisisel deger yargilarina gore
degerlendirip tiriin hakkinda bir sonuca varirlar.

Reklam, isletmeye ait bir mamuliin, kitle iletisim araglarindan
yararlanilarak, ozellikle niteliklerinin ve Tstilinliikklerinin hedef kisi
veya kuruluslara iletme cabasidir. Reklamlar genellikle {iretici satici
ad1 veya marka ile pazara sunulan ya da pazarda mevcut olan mamul
hakkinda bilgi, hatirlatma ve pekistirme faaliyetlerini kapsamaktadir.”

Bir baska ifade ile reklam, mallarin ve hizmetlerin elde
edilebilirligiyle ve nitelikleriyle ilgili bilgilerin genis bir kamuya
bildirilmesidir®. En 6nemli tutundurma araci olan reklam, genel olarak
yeni mamulii pazara sunmak, satin alma giidiisiini artirmak,
bagimlilik yaratmak, firma veya mamul hakkinda bilgi vermek, talep
diizeyini korumak, daha genis kitleye ulasmak, yanlis ve olumsuz
izlenimleri diizeltmek ve tiiketicileri egitmek ve bilgilendirmek
amaciyla kullamlmaktadir’. Kisacasi reklam, tutundurma mesajlarin
genis kitleye ulagtirma amacini iistlenmektedir.

Temel tutundurma araci olan reklam, reklamci tarafindan bir
fikir, mal veya hizmetin bedel karsiliginda kitle iletisim araglarinda
kisisel olmayan sunumudur. Tek yonlii bir iletisim seklidir ve teknik
bir ugrastir, yaraticilik ister'®.  Ozellikle teknolojinin gelismesi

4 Tanses GURSOY, Reklam Terimleri ve Kavramlari Sozliigii, 1. Basim, Adam Yay., Istanbul,
1999.

5 Roderick WHITE, Advertisign: What it is and how to do it, 3th ed., McGraw Hill Book
Camp., 1993, s.55.

8 OZKAN vd., age., 5.34.

" Tamer ARPACI, Dogan Yasar AYHAN, Ering BOGE, Dogan TUNCER, Mithat UNER,
Pazarlama, Gazi Biiro Kitabevi, Ankara, 1994, s.191.

8 Erol MUTLU, fletisim Sozliigii, 3. Baski, Ark Yayinlari, Ankara, 1998, s.286.

? ismet MUCUK, Pazarlama Ilkeleri, Tiirkmen Kitabevi, Genisletilmis Basim, Istanbul, 2001.
' Tuncer TOKOL, Pazarlama Yénetimi, 10. Basim, Nobel Yayin Dagitim, Yayin No: 1108,
Ankara, 2007, s.130.
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reklamcilarin yaraticilikta sinirlarini genisletmis ve dolayisiyla da
reklamin etkisini artirmistir.

Reklam isletmelere satis olanaklarini artirmasi, tiiketicilere
ekonomik satin almada bulunmalarint kolaylastirmasi bakimindan
ekonomik fayda yaratmaktadir. Reklam, hem reklam veren firmaya
hem de tliketiciye yarar saglayan ya da saglamasi gereken bir
iletigsimsel girisimdir. Maliyeti reklam verence karsilanan ticari bir
eylem olan reklamlardan firmanin Oncelikle yarar saglamasini
beklemesi dogaldir. Bu nedenle reklamin satis islevinin olmasi dogal
ve kacinilmaz bir sonuctur.'!

Bir ¢cok akademik arastirma reklamin satiglari artirdigini ortaya
koymaktadir. Reklam sayesinde satiglart artirma imkani saglanir.
Reklam yardimiyla, miisteri kendisine sunulan mallarin tstiinliikleri
ve yararlar1 hakkinda bir fikir edinir. Reklam tiiketicilerde yeni arzu
ve ihtiyaglarin dogmasina ve bu ihtiyaclarin giderilebilmesi ig¢in
onlarin daha iiretken bigimde ¢aligmalarina neden olur. Boylece daha
cok mal satilir; sanayici daha ¢ok iiretmek icin daha cok isgiicii
kullanir. Bunun sonucu, daha ¢ok iicret ve aylik 6denme imkanlari
yaratilarak bu imkanlardan yararlanan bir kisim tiiketicilerin gelirleri
de arttirtlmis olur. Bagka bir ifadeyle reklam yardimiyla yiikselen
talep, daha ¢ok tiiketicinin satin alma gii¢iinlin ¢ogaltilmasina yarar.
Reklamin sayesinde, yiginsal satis ve buna bagli olarak yigmsal
iiretim mimkiin olmaktadir. Yiginsal iiretimde birim basina iiretim
maliyeti giderlerinin diisiiriilmesine yol agar."?

Reklamin satiglar iizerindeki etkisi onemlidir. Reklam-satig
iliskisi iki yonlii bir siirectir. Reklam vasitasiyla satiglar artar,
satiglarin artmasi gelirin artmasina neden olur. Satis gelirlerinde
meydana gelen artis, daha fazla reklam harcamasi yapilmasina yol
acar. Burada oOnemli olan isletmelerin reklam biit¢elerini verimli
kullanmalari, reklam harcamalar1 ile satis geliri iligkisini en dogru
sekilde ayarlamalaridir.

""" ismail TURKMEN, Reklam Yonetimi, Milli Prodiiktivite Merkezi Yaymlari No: 583
Ankara, 1996, s.42.

12 Mehmet OLUC, “Reklamm Onemi ve Sorunlari”, Pazarlama Diinyasi, Yil:4, Say:: 21,
Mayis-Haziran, 1990, s.7.
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Etkinlik ise isletmenin amaglarina ulagabilmesi igin
kaynaklarmni, sinerjik giiglerini degerlendirerek, isletmenin cevresi ile
iliskilerini dikkate alip Orgiitiin yapisim1 buna gore bi¢cimlendirmeyi
ifade etmektedir'’. Sadece iiretilen mal ve hizmetlerin ekonomik ve
verimli bir sekilde iiretilmesi, maliyetlerin en distik diizeyde
gerceklesmesi yeterli degildir. Ayni1 zamanda bu ¢iktilarin dogru
zamanda dogru kisilere ulastirilmasi da gerekmektedir. Iste etkinlik,
bu gercegi yansitir. Etkinligin artmasi, satislarin artist dolayisiyla
karliligin yiikselmesi demektir. Ciinkii bir isletme en diisiik maliyetle
cok miktarda mal ve hizmet {iretse bile bu iriinleri satamadiginda
amacina ulasamamig demektir ',

II. ARASTIRMANIN METODOLOJISI VE BULGULAR

Arastirmanin amaci, reklam harcamalar1 ile isletmelerin
etkinlik seviyeleri arasinda iligkinin varligimni incelemektir. Bu amag
dogrultusunda olusturulan Hy hipotezi su sekildedir:

Hy: Etkinlik diizeyleri ile reklam harcamalar1 arasinda iligki
yoktur.

Bu amaca ulagmak ve hipotezi test etmek icin etkinlik seviyesi
hesaplamalarinda veri zarflama analizi, iliskinin varligin1 incelemede
ise korelasyon analizinden yararlanilmigtir.

A. VERI ZARFLAMA ANALIZI

Kisaca VZA olarak adlandirilan veri zarflama analizine iliskin
ilk ¢alismayr 1978 yilinda Charnes, Cooper ve Rhodes yapmustir'”.
Dogrusal programlamanin 6zel bir uygulama sekli olan veri zarflama
analizi, ayn1 amag¢ ve hedeflere sahip isletmelerin nispi olarak
verimliligini  6lgmede  kullanmilan  bir  yontemdir. Dogrusal
programlama modelindeki kisitlar, kuramsal birim ¢iktilarinin
incelenen  birim  ¢iktilarindan  biiylik veya esit  olmasini

13 Aykut GOKSEL, Tiilay Korkmaz DEVRANI, F.Bahar OZDOGAN, M Nurettin ALABAY,
Cagdas Isletme Teknikleri, Ed. Birol Bumin, Gazi Kitabevi, Ankara, 2003, s.83.

14 Zeyyat SABUNCUOGLU, Tuncer TOKOL, fsletme, Ezgi Yaymlari, Bursa, 2001, 5.33.

'S A. CHARNES, W.W. COOPER ve E. RHODES, “Evaluating Program and Managerial
Efficieney: An Application of Data Envelopment Analysis to Program Follow Through”,
Management Science, 27(6), 1981. 5.668-697.
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gerektirmektedir'®. Bu model, Farrell’in'’ parcali dogrusal esiiriin

egrisi modeline dayalidir. VZA modelinde ¢ok ¢iktili durumlar igin
Forsund ve Sarafoglulg, Ahnlg, Thrall* ; Bankerm, cok ciktili ve
kardinal olmayan veriler i¢in Banker ve Maindiratta’* kayda deger
analizler yapmislardir. Bagka 6nemli ¢alismalar ise Bogetoft23 , Cook
vd.** ve Banker vd.” tarafindan yapilmistir.

Veri zarflama analizi dlgege gore sabit getiri (CRS) ve degisen
getiri (VRS) varsayimi altinda yiiriitiilen bir ¢alismadir. VRS olgiimii
kullanilan bu arastirmada, N sayidaki her bir firmanin K girdisi ve M ¢iktisi
oldugu ve 7’inci firma i¢in girdi ve ¢ikt1 siitun vektorlerinin x; ve y,
tarafindan temsil edildigi kabul edilmistir. Arastirma kapsamindaki
isletmeler i¢in K*N girdi matrisi X olarak, M*N ¢ikt1 matrisi Y olarak
tanimlanmaktadir. Her isletme igin;

1
uy
V'X,

seklinde tiim girdiler araciliiyla tiim ciktilarin orani 6lcililmek istendigine
gore, burada u, M*I] c¢ikt1 agirhiklarmin, v ise K*/ girdi agirliklarinin

16 Semra TETIK, “Isletme Performansini Belirlemede Veri Zarflama Analizi”,
Yonetim ve Ekonomi, Celal Bayar Uni. IIBF, C.10, S.2, 2003, s.2.

'""M. J. FARRELL “The Measurement of Production Efficiency, Journal of the Royal
Statistical Society, Series A, General, 120(3), 1957,5.243-290

'8 Finn F. FORSUND, Nikias SARAFOGLU, “On the Origins Data Envelopment Analysis”,
Memorandum, No 24, Depertmant of Economics, Universitey of Oslo, 2000, s.18-21.

9 T. AHN, A. CHAMES ve W.W. COOPER, “Using Data Envelopment Analysis to Measure
the Efficiency of Not-for-Profit Organizations: A Critical Evaluation-Comment”, Managerial
and Decision Economics, 9(3), 1988, s.251-253.

2 Robert M. THRALL, “Classification Transitions under Expansion of Inputs and Outputs in
Data Envelopment Analysis”, Managerial and Decision Economics, 10(2),1989, s.159-162.

2! Rajiv D. BANKER, “Maximum Likelihood, Consisteny and Data Envelopment Analysis: A
Statistical Foundation” Management Science, 39(10), 1993, 5.1265-1273.

22 Rajiv D. BANKER, Ajay MAINDIRATTA, “Piecewise Loglinear Estimation of Efficiency
Production Surfaces”, Management Science, Vol. 32, No. 1, Jan 1986, s.126-135.

2 Peter BOGETOFT, “Dea on Relaxed Convexity Assumptions”, Management Science, Vol.
42, No. 3, Mar 1996, s.457-465.

2 Wade D. COOK, Moshe KRESS ve Lawrence M. SEIFORD, “On the Use of Ordinal Data
in Data Envelopment Analysis” The Journal of the Operational Research Sociary, Vol. 44,
No. 2, Feb 1993, 5.319-323.

% Rajiv D. BANKER, A. CHARNES ve W.W. COOPER, “Some Models for Estimating
Technical and Scale Inefficincies in Data Envelopment Analysis”, Management Science, Vol.
30, No. 9 Sep 1984, 5.251-253.
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vektoriidiir. Asagidaki matematiksel programlama modeli ¢oziilerek, optimal
agirhklandirma elde edilmektedir™:

[ ]
maxuy(u V; /v xij ,

kisit 'y, [vx, <1, i=12,..N
u,v=0 (1)
i.’nci firmanin u ve v degerlerini kapsayan etkinlik 6l¢imii, bu

degerlerin bire esit veya daha kiiclik olmasi gerektigi kisit1 altinda
maksimize edilmistir. Problem ¢oziim sayisi sonsuzlugun durumundan

kagmmak i¢in I’nolu ¢dziime vx, =1, kisii eklenip yeniden
diizenlendiginde:

max,,, (4,
kisit Vi, =1, s
wy; =v'x; <0, i=12,..N
u,v=0, (2)
modeli elde edilir.

Farkli dogrusal programlama modelini vurgulamak icin u ve v
notasyonlar1 g,V olarak degistirilmistir. 2 nolu ifadede yer alan denklem,
VZA dogrusal programlama probleminin ¢arpan halidir. Bu nedenle, CRS
dogrusal programlama problemi VRS dogrusal programlama modeline
N s A =1 konvekslik kisitinin eklenmesi yoluyla doniistiiriilebilir ve
asagidaki sekilde tanimlanir:

min,, 0,
kist -y, +YA20
O, — XA =0,
Nri=1
1>0 (3)

Burada, NI, birlerin (Nx1) vektoridir. Etkinlik 6lgtimlerinde, VRS
teknik etkinlik degerleri CRS’de elde edilenlere esit veya daha biiyiik oldugu

% M. Ensar YESILYURT, Tiirkiye'de ilk Bes Yiiz imalat Sanayi Kurulusunun Kaynak
Kullanimi ve Etkinlik Analizi, Basilmamis Doktora Tezi, DEU Sosyal Bilimler Enstitiisii,
Izmir, 2005.
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icin daha yaygin kullanilmaya baslanmistir. Konvekslik siirlamasi
(Ns°A=1) etkinsiz bir firmanin benzer Olg¢ekteki firmalara Kkarsi
konumunu belirler. Firma i¢cin VZA smin lizerinde belirlenen nokta,
gbzlenen firmalarin konveks bir kombinasyonu olacaktir. CRS durumu igin
konvekslik sinirlamasi olmadigindan firmanin kendisinden daha biiyiik (veya
daha kiiciik) 6lcekli firmalar karsisindaki konumu belirlenmis olur®’. Bu
durumda A agirliklar1 birden daha biiyiik (veya daha kiigiik) olacak sekilde
toplanr.®® »
B. VERI SETININ OLUSTURULMASI

Ikincil veri kaynagindan yararlanilan calismadaki veri
setlerinin biitiinii Tiirkiye Istatistik Kurumu’ndan (TUIK) temin
edilmistir. Veri seti 1993-2001 yillarinin tiimiinde her bir ilde bulunan
ISIC Revize 3, 3 dijitli 260 sektorii kapsamaktadir. Veri setinin panel
seklinde diizenlenmesi gerektiginden, 1993-2001 yillarindaki verilerin
her birinde bulunan sektor ve iller, arastirma kapsamina alinmuistir.
Bagimli degisken olarak ¢ikti degerleri, sermaye girdisi olarak ¢evirici
gii¢ kapasitesi, emek girdisi olarak ise is¢i saat toplami kullanilmistir.
Ayrica korelasyon analizi i¢in ise reklam harcamalarindan
yararlanilmistir. Bu dogrultudaki veri seti Tablo 1’de verilmistir.

Tablo 1. Arastirmada Kullanilan Veri Seti

TP evirici gii¢ | Isci saat | Reklam [Reklam harc.
Istatistik Cikt Ckapasit;gsic t?)i)laml harcamlan (reel)
Standart sapma |135668330 |46846 11934519 4909821  |3017854
Ortalama 40408198 (24105 4867493 865564  |534514

En kiigiik deger (4511 80389 15280 5 2

En biiyiik deger (2731909413 (769916154 |186843015|185539860 |110486776

Birgok disiplinin istatistik ve ekonometrik caligmalarinda
oldugu gibi, pazarlama arastirmalarinda da veri setinin genisligi
oldukca 6nemsenmektedir. Bu ¢calismada da hem bu kurala uyabilmek
hem de daha ayrintili sonuglar elde edebilmek i¢in TUIK aracilig1 ile
ikincil veri kaynagindan yararlanilmistir. Elde edilen ham veriler,

2 YESILYURT, age.

28 Tim COELLI, “A Guide to DEAP Version 2.1”, CEPA Working Paper, 1996, s.8-40.

¥ Ertugrul DELIKTAS, Mehmet BALCILAR, "A Comparative Analysis of Productivity
Growth, Catch-up and Convergence in Transition Economies", Emerging Markets Finance
and Trade, 41(1), 2005, s.6-8.
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VZA ve frekans dagilimlar1 kullanilarak iki veri grubuna ayrilmistir.
Bunlardan ilki etkinlik verileri ikinicisi i1se reklam harcamalari
verisidir. 1993-2001 yillarin1 kapsayan her iki veri grubu, illere ve
sektorlere gore ayrilmistir. Sekil 1°de bu veri gruplarinin hiyerarsisi
verilmistir.

1993-2001
Ham Veriler

Etkinlik Verileri Reklam
I I
[ ] C |
Sektor 11 11 Sektor
Dagilim Dagilim Dagilim Dagilim

Sekil 1. Verilerin Hiyerarsik Dagilima

Calismada her bir ilde bulunan her bir sektor ayri bir karar
birimi olarak alinmistir. Dolayisiyla 3 ve 3’den fazla isletmenin yer
aldig1 ve sektdrde herhangi bir isletmenin %80’den fazla agirliginin
olmadigr 260 adet 3 dijitli sektor, analize konu olmustur. Bu
siirlandirma dikkate alindiginda arastirma kapsamia 52 il dahil
edilmistir. Ayrica ¢alisma panel verilere dayali oldugu i¢in her bir
sektoriin yildan yila etkinlik seviyesindeki degisimler hesaplanmistir.

C. BULGULAR

Veri zarflama analizi kullanilarak elde edilen ve yukarida
belirtilen kisitlar dogrultusunda belirlenen; illerin  1993-2001
yillarinda ortalama etkinlik diizeyleri Ek 1°de, illerin ortalama etkinlik
diizeylerinin  1993-2001 yillarindaki degisim oranlart Ek 2’de,
sektorlerin 1993-2001 yillarinda ortalama etkinlik diizeyleri Ek 3’°de
ve Ek 4’de sektorlerin ortalama etkinlik diizeylerinin 1993-2001
yillarindaki degisim oranlari bulunmaktadir. Bunlarin diginda hem
etkinlik seviyesi hem de etkinlik seviyesindeki degisimlerin
ortalamalarinin yildan yila degisimleri de verilmistir.

Tablo 2°de, illere gore etkinlik diizeylerinin, 1993-2001 yillar1
ortalamas1 yer almaktadir. Ortalama etkinlik diizeyi ise 0,391 dir. 31 il
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ortalamanin altinda, 21 1l ise ortalamanin tizerinde bir etkinlik
diizeyine sahiptir. Tablodan goriilecegi lizere, Adiyaman (0,091) ili en
diisiik etkinlik seviyesi ortalamasina sahiptir. Bu ili Nevsehir (0,103),
Elazig (0,107) ve Usak (0,113) takip etmektedir. Mugla (1,00) ve
Sanlrfa (1,000) ise tam etkindir. Etkinlik seviyesi ortalamasi en
yiiksek olan bu illeri Bingdl (0,912) ve Ordu (0,726) takip etmektedir.

Tablo 2. illere Gére Ortalama Etkinlik Diizeyleri

Sira Plaka 1993- | Sira Plaka 1993- Sira Plaka 1993-2001
no kodu 20010rt| no kodu 2001 Ort no kodu Ort

1 0,334 19 24 0,295 37 48 1,000

2 0,091 20 25 0,214 38 49 0,172

3 0,185 21 26 0,368 39 50 0,103

5 0,451 22 27 0,226 40 52 0,726
6

7

9

0305 | 23 28 0335 | 41 53 0,252
0232 | 24 31 0366 | 42 54 0,488
038 | 25 33 0378 | 43 55 0,539
10 0449 | 26 34 0452 | 44 57 0,163
11 0220 | 27 35 0376 | 45 59 0,474
12 0916 | 28 37 0232 | 46 60 0,413
0267 | 29 38 0293 | 47 6l 0,555
15 0247 | 30 39 0407 | 48 63 1,000
16 0368 | 31 41 0,537 | 49 64 0,113
17 0516 | 32 42 029 | 50 65 0,452
20 0434 | 33 43 018 | 51 66 0,367
21 0464 | 34 44 0487 | 52 67 0,363
22 0318 | 35 45 0,464

23 0,107 | 36 46 0448 Ortalama 0,391

— o = s e e e e
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Tablo 3’de, illerin ortalama etkinlik diizeylerinin 1993-2001
yillarindaki degisim oranlarinin ortalamasi yer almaktadir. Tablodan
da goriilecegi iizere; Erzurum (0,964), Bingol (0,973), Burdur (0,975),
Bilecik (0,975) ve Ordu (0,996) illerinin etkinlik seviyelerinde
yasanan 1993-2001 yillarindaki degisim oranlarinin ortalamasi 1’in
altindadir. Diger taraftan Kastamonu 1,750 oraniyla, 1993-2001
yillarindaki etkinlik diizeyi degisim oranlar1 ortalamasinda en yiiksek
degere sahip olan ilimizdir.
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Tablo 3. illere Gére Etkinlik Diizeyleri Degisim Oranlar

Sira Plaka 1993- | Sira Plaka 1993- Sira Plaka 1993-2001

no kodu 20010rt| no kodu 2001 Ort no kodu Ort
1 1 1,071 19 24 1,144 37 48 1,000
2 2 1,235 20 25 0,964 38 49 1,347
3 3 1,075 21 26 1,093 39 50 1,406
4 5 1,143 22 27 1,078 40 52 0,996
5 6 1,065 23 28 1,199 41 53 1,014
6 7 1,029 24 31 1,086 42 54 1,032
7 9 1,056 25 33 1,129 43 55 1,202
8 10 1,134 26 34 1,053 44 57 1,328
9 11 0,975 27 35 1,057 45 59 1,098
10 12 0,973 28 37 1,750 46 60 1,054
11 14 1,046 29 38 1,117 47 61 1,060
12 15 0,975 30 39 1,027 48 63 1,000
13 16 1,041 31 41 1,013 49 64 1,097
14 17 1,086 32 42 1,060 50 65 1,119
15 20 1,047 33 43 1,084 51 66 1,184
16 21 1,090 34 44 1,086 52 67 1,080
17 22 1,089 35 45 1,046

18 23 1255 | 36 46  14sg | Oralama  LII2

Tablo 4’de, sektorlere gore etkinlik diizeylerinin 1993-2001
yillart ortalamasi yer almaktadir. Toplam 49 sektor analize konu
olmustur. Ortalama etkinlik diizeyi 0,411 olup, 28 sektér ortalama
etkinlik diizeyinin altinda iken, 21 sektor ortalamanin {izerindedir. En
diisiik etkilige sahip olan sektorler 315-Elektrik Ampulii ve Lambalari
ile Aydinlatma Techizat: Imalat: sektérii (0,175), 252-Plastik Uriinleri
Imalati sektorii (0,214) ve 291-Genel Amaglh Makine imalat1 sektorii
(0,220) diir. En yiiksek olanlar, 341-Motorlu Kara Tasitlarinin Imalat:
(0,875), 319- Baska Yerde Smiflandirilmamis Elektrikli Tecghizat

Imalati (0,796) ve 160- Tiitiin Uriinleri imalat1 (0,759) sektordiir.
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Tablo 4. Sektorlere Gore Ortalama Etkinlik Diizeyleri

Sira Sektor 1993- | Sira Sektor 1993- Sira  Sektor 1993-
no kodu 20010rt| no kodu 2001 0rt no kodu 2001 Ort
151 0,474 18 222 0,273 35 313 0,458
152 0,648 19 241 0,432 36 314 0,286
153 0,440 20 242 0,716 37 315 0,175
154 0,322 21 251 0,325 38 319 0,796
155 0,567 22 252 0,214 39 321 0,255
160 0,759 23 261 0,307 40 322 0,719
171 0,409 24 269 0,220 41 323 0,586
172 0,381 25 271 0,600 42 331 0,231
173 0,426 26 272 0,378 43 332 0,452
181 0,399 27 273 0,236 44 341 0,875
182 0,363 28 281 0,288 45 342 0,235
191 0,666 29 289 0,235 46 343 0,417
192 0,234 30 291 0,220 47 351 0,572
201 0,237 31 292 0,318 48 361 0,590
202 0,227 32 293 0,552 49 369 0,551
210 0,221 33 311 0,357

21 0226 | 34 312 op7g | Omalama o 0411
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Tablo 5°de sektorlerin ortalama etkinlik diizeylerinin 1993-
2001 yillarindaki degisim oranlarinin ortalamasi yer almaktadir.
Tablodan da goriilecegi iizere; 242-Diger Kimyasal Uriinlerin Imalat:
(0,987) ve 323- Televizyon ve Radyo Alicilar;; Ses ve Goriintii
Kaydeden veya Ureten Techizat ve Bunlarla Ilgili Araclarin Imalat:
(0,997) sektorlerinin etkinlik seviyelerinde yasanan 1993-2001
yillarindaki degisim oranlarinin ortalamasi 1’in altindadir. Diger
taraftan 210-Kagit ve Kagit Uriinleri Imalat1 sektorii 1,193 oraniyla,
1993-2001 yillarindaki etkinlik diizeyi degisim oranlar1 ortalamasinda
en yiiksek degere sahip olan sektordiir.

Grafik 1 ise, il ve sektor etkinlik seviyesi ortalamalarinin 1993-
2001 yillar1 arasindaki dagilimimi gostermektedir. Grafikten de
goriilecegi lizere her iki gostergenin hareketleri birbirine ¢ok yakindir.
Bu verilerden hareketle, yapilan Pearson Korelasyon analizinde
r=0,9542 oldugu bulunmustur.
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Tablo 5. Sektorlere Gore Etkinlik Diizeyleri Degisim Oranlari

Sira Sektor 1993- | Smra Sektor 1993- Sira  Sektor 1993-
no kodu 20010rt| no kodu 2001 Ort no kodu 2001 Ort
1 151 1.050 18 222 1.072 35 313 1.024
2 152 1.012 19 241 1.100 36 314 1.087
3 153 1.075 20 242 0.987 37 315 1.059
4 154 1.031 21 251 1.002 38 319 1.004
5 155 1.038 22 252 1.051 39 321 1.140
6 160 1.110 23 261 1.121 40 322 1.114
7 171 1.110 24 269 1.121 41 323 0.997
8 172 1.107 25 271 1.044 42 331 1.181
9 173 1.172 26 272 1.089 43 332 1.109
10 181 1.174 27 273 1.137 44 341 1.010
11 182 1.160 28 281 1.064 45 342 1.082
12 191 1.118 29 289 1.045 46 343 1.030
13 192 1.007 30 291 1.009 47 351 1.116
14 201 1.084 31 292 1.029 48 361 1.092
15 202 1.043 32 293 1.156 49 369 1.070
16 210 1.193 33 311 1.040

17 221 1052 | 34 312 lo4s | Oralama 1,077

0,5

0,4
0,35
0,3
0,25
0,2
0,15
0,1

0,05

Grafik 1. Yillara Gore il ve Sektor Etkinlik Seviyesi Ortalamalar
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Arastirma kapsaminda ele alinan bir diger veri grubu ise
reklam harcamalaridir. Tablo 6°da, illere gore isletmelerin reklam
harcama diizeylerinin, 1993-2001 yillar1 ortalamasi yer almaktadir.
Ortalama reklam harcamasi diizeyi ise 12804615,8963 diir. 36 il
ortalamanin altinda, 16 il ise ortalamanin {izerindedir. Tablodan
gorlilecegi lizere, Yozgat ili en disiik reklam harcama diizeyi
ortalamasina sahiptir. Bu ili Kirklareli, Mus ve Usak illeri takip
etmektedir. En yiikksek reklam harcama diizeyleri ise sirasiyla;
Istanbul, Bursa, Izmir ve Tekirdag’dur.

Tablo 6. illere Gére Ortalama Reklam Harcama Diizeyleri

Sira Plaka 1993-2001| Sira Plaka  1993- |Sira Plaka 1993-2001
no kodu Ort no kodu 20010rt | no kodu Ort

1 17580022 | 19 24 5265655 | 37 48 3806107

2 1613296 | 20 25  675974,1 | 38 49  72130,55
3 4766888 | 21 26 30426796 | 39 50 3967055

5 14906429 | 22 27 4163808 | 40 52 394926,1
6

7

9

32942868 | 23 28 5738705 | 41 53 1553799
3709095 | 24 31 48396957| 42 54 6176162
3788166 | 25 33 1636897 | 43 55 3971767
10 3484932 | 26 34 1,00000 | 44 57 3287956
11 5666789 | 27 35 50917212| 45 59 50781650
12 1387137 | 28 37 12712729| 46 60 17634086
4677755 | 29 38 22788341 | 47 61 6462321
15 1777406 | 30 39 42197,85 | 48 63 1437874
16 61010749 | 31 41 23062764| 49 64 1160557
17 4055080 | 32 42 6633442 | 50 65 2310612
20 19054022 | 33 43 6759055 | 51 66 2314923
21 25745236| 34 44 1990125 | 52 67 2164407
22 25282661 35 45 17236699

23 578026 | 36 46 3862816 | Oralama 12804615

- T SR =SN-R-C I I NV N VO S
—_
S

Tablo 7’de ise illerin ortalama reklam harcama diizeylerinin
1993-2001 yillarindaki degisim oranlarinin ortalamasi yer almaktadir.
Tablodan da goriilecegi tizere yillara gore illerin degisim ortalamasi
0,642’dir. Bu durumda Canakkale, Amasya ve Yozgat ortalamanin en
altindaki illerdendir. Diger taraftan, Sinop, Gaziantep ve Zonguldak
1993-2001 yillarindaki reklam harcama diizeyi degisim oranlar
ortalamasinda en yiiksek degere sahip olan illerdendir.
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Tablo 7. illere Gére Reklam Harcama Diizeyleri Degisim Oranlar

Sira Plaka 1993-2001| Sira Plaka 1993-2001 | Sira Plaka 1993-2001
no kodu Ort no kodu Ort no kodu Ort

1 0,605 | 19 24 0689 | 37 48 0,698
2 0617 | 20 25 0626 | 38 49 0,649
3 0,664 | 21 26 059 | 39 50 0,596
5 0566 | 22 27 0853 | 40 52 0,721
6 0,631 |23 28 0671 | 41 53 0,664
7 0618 | 24 31 0631 | 42 54 0,630
9 0593 | 25 33 0675 | 43 55 0,637
10 0608 | 26 34 0,625 | 44 57 0,892
11 0641 | 27 35 0594 | 45 59 0,593
10 12 0563 | 28 37 0,627 | 46 60 0,633
11 14 0612 | 29 38 0,62 | 47 6l 0,698
1215 0617 |30 39 0749 | 48 63 0,595
13 16 0620 | 31 41 0584 | 49 64 0,744
14 17 0606 | 32 42 0638 | 50 65 0,601
15 20 0578 | 33 43 0583 | 51 66 0,573
16 21 0680 | 34 44 0,620 | 52 67 0,756
17 22 0599 | 35 45 0,601

18 23 0691 | 36 46 064y | Ortalama 0,642

O 031N LN A Wi —

Tablo 8’de, reklam harcama diizeylerinin sektorlere gore 1993-
2001 yillar1 ortalamas: yer almaktadir. Etkinlik analizine benzer
olarak toplam 49 sektor analize konu olmustur. Ortalama reklam
harcamas1 diizeyi 13588572 olup, 33 sektor ortalamanin altinda iken
16 sektor ortalamanin {izerindedir. Reklam harcama diizeyi en diisiik
olan sektorler 182-Kiirkiin Islenmesi ve Boyanmasi, Kiirk Mamulleri
Imalat;, 273-Metal Dokiim Sanayi ve 323-Televizyon ve Radyo
Alicilari, Ses ve Goriintii Kaydeden veya Ureten Teghizat ve Bunlarla
flgili Araglarin Imalat1 sektdrii olup; en yiiksek sektorler ise 151-Sivi
ve Kati Yaglar, Sebze, Meyve, Balik ve Et Uretimi, Islenmesi ve
Saklanmasi, 153-Ogiitiilmiis Tah1l Uriinleri, Nisasta, Nisastal1 Uriinler
ve Hazir Hayvan Yemleri Imalati, 269-Baska  Yerde
Siiflandirilmamis  Metalik Olmayan Mineral Uriinlerin  Imalat1
sektordiir.
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Tablo 8. Sektorlere Gore Ortalama Reklam Harcama Diizeyleri

Sira Sektor 1993-2001 | Sira  Sektor 1993-2001 | Sira  Sektor 1993-2001
no kodu Ort no kodu Ort no kodu Ort

151 124957045 | 18 222 3199733,6 35 313 1359839.,8
152 5590999,5 | 19 241  3604955,7 36 314 3408216

153 76286746 | 20 242 3220198,2 37 315 884293,2

154 25301539 | 21 251  1088565,3 38 319 78885225
155 25361388 | 22 252 6566984,6 39 321 40284707
160  3683229,7 | 23 261 27324114 40 322 3503618

171 37392093 | 24 269 52595765 41 323 14914614
172 28835104 | 25 271  8043111,7 42 331  632021,36
173 2903974,4 | 26 272 3086237,6 43 332 3885248,7
181 14402883 | 27 273 446012,21 44 341  916149,7

182 89416,036 | 28 281 14187934 45 342 59426322
191 4589159 29 289 7599904,6 46 343 11597664
192 76824354 | 30 291 14647535 47 351 14952488
201 12018937 | 31 292 13055289 48 361  2731105,3
202 66002752 | 32 293 17799555 49 369  6545119,6

=T S S =EN-J-CREN I NV R N VI S

210 17793457 | 33 311  6727865.5
221 95578666 | 34 312 31997336 | Oralama 13588572

Tablo 9’da sektorlerin ortalama reklam harcama diizeylerinin
1993-2001 yillarindaki degisim oranlarinin ortalamasi yer almaktadir.
Tablodan da goriilecegi tlizere yillara gore sektorlerin degisim
ortalamasi 0,627°dir. Bu durumda sektorlerinin reklam harcamasi
seviyelerinde yasanan 1993-2001 yillarindaki degisim oranlarinin
ortalamas1 en diisik olan sektdrler 182-Kiirkiin Islenmesi ve
Boyanmasi; Kiirk Mamulleri Imalati, 313-izole Edilmis Tel ve Kablo
Imalat: ve 291-Genel Amacli Makine Imalat: Iken; 261-Cam ve Cam
Uriinleri Imalati, 361-Mobilya Imalati ve 311-Elektrik Motoru,
Jeneratdr ve Transformatdrlerin imalati en yiiksek sektérlerdir.

Grafik 2 ise, il ve sektor reklam harcama seviyesi
ortalamalarinin ~ 1993-2001 yillar1  arasindaki reel dagilimimi
gostermektedir. Grafikten de goriilecegi tizere her iki gdstergenin
hareketleri ¢akigsmaktadir. Bu verilerden hareketle, yapilan Pearson
Korelasyon analizinde r=1 oldugu bulunmustur.
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Tablo 9. Sektorlere Gore Etkinlik Diizeyleri Degisim Oranlari

Sira  Sektor 1993-2001| Sira  Sektor 1993-2001| Sira  Sektor 1993-2001
no kodu Ort no kodu Ort no kodu Ort
1 151 0,615 18 222 0,649 35 313 0,580
2 152 0,623 19 241 0,586 36 314 0,601
3 153 0,592 20 242 0,638 37 315 0,663
4 154 0,648 21 251 0,682 38 319 0,620
5 155 0,642 22 252 0,585 39 321 0,654
6 160 0,636 23 261 0,785 40 322 0,660
7 171 0,601 24 269 0,591 41 323 0,648
8 172 0,671 25 271 0,630 42 331 0,588
9 173 0,648 26 272 0,670 43 332 0,599
10 181 0,625 27 273 0,639 44 341 0,585
11 182 0,523 28 281 0,585 45 342 0,609
12 191 0,587 29 289 0,612 46 343 0,692
13 192 0,606 30 291 0,581 47 351 0,657
14 201 0,615 31 292 0,639 48 361 0,703
15 202 0,611 32 293 0,590 49 369 0,591
16 210 0,641 33 311 0,694
17 221 0605 | 34 312 03 | Oraelama 0,627

Grafik 2. Yillara Gére il ve Sektér Reklam Harcama Seviyesi Ortalamalar
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Tablo 10, arastirmanin Hy hipotezinin reddini test etmektedir.
Arastirmada, 52 ilde en az bir adet, en fazla 49 adet sektor olmak
lizere, 9 yillik toplam 2340 etkinlik verisi ile ayn1 dagilimdaki 2340
reklam harcama verisi analize tabi tutulmustur. Hipotezi test etmek
amaciyla, analize tabi tutulan etkinlik seviyesi degerleri ile reklam
harcamalar1 degerlerinin bagimsiz olup olmadig1 test edilmistir.
Tablodan da goriilecegi iizere, Pearson Korelasyon analizinden
yararlanilan bu testte P degerinin 0,001’den kii¢iik oldugu tespit
edilmistir (r=0,252). Bu durumda,

H;: Etkinlik diizeyleri ile reklam harcamalari arasinda iliski vardir.

Tablo 10. Hipotez Testi - Korelasyon Analizi

Reklam Harcamalar1 & Etkinlik
il 52
Sektor 49
N il 9
Toplam N 2340
Pearson r 0,252
Korelasyon P (2-tarafli) 0,000

SONUC

Il dagilim1 dikkate almarak yapilan etkinlik analizi sonuglarina
gore, en diisiik etkinlik seviyesi Adiyaman iline ait iken, Sanlurfa ve
Usak tam etkindir. Diger taraftan 1993-2001 yillarindaki etkinlik
diizeyi degisim oranlar1 ortalamasi en diisiik olan il Erzurum, en
yiiksek olan il ise Kastamonu’dur. Ayn1 kapsamda sektdr dagilimina
gore bakildiginda, 315-Elektrik Ampulii ve Lambalari ile Aydinlatma
Techizat: Imalat1 sektdrii en diisiik, 341- Motorlu Kara Tasitlarinin
Imalat1 sektorii ise en yiiksek etkinlik seviyesine sahiptir. Ayrica
1993-2001 yillarindaki etkinlik diizeyi degisim oranlar1 ortalamasi en
yiiksek olan sektdr 210-Kagit ve Kagit Uriinleri Imalati sektoriidiir.
Dogal olarak, etkinlik seviyesinin il ve sektdrlere gore dagilimlari
arasinda anlamli bir iliski bulunmaktadir.
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Reklam harcamalarina bakildiginda, en diisiik harcama diizeyi
Yozgat iline ait iken, Istanbul en yiiksek diizeydedir. Ayrica 1993-
2001 yillarindaki reklam harcama diizeyi degisim oranlar1 ortalamasi
en diisiik olan il Canakkale, en yiiksek olan il ise Sinop’dur. Bunun
yaninda, reklam harcamalarinin sektor dagilimina gore bakildiginda,
182-Kiirkiin Islenmesi ve Boyanmasi; Kiirk Memullar1 imalat1 sektorii
en diisiik, 151-S1vi ve Kati Yaglar, Sebze, Meyve, Balikk ve Et
Uretimi, Islenmesi ve Saklanmasi sektorii ise en yiiksek harcama
diizeyine sahiptir. 1993-2001 yillarindaki reklam harcama diizeyi
degisim oranlar1 ortalamasi en yiiksek olan sektér 261-Cam ve Cam
Uriinleri imalatidir. Elde edilen bir diger dogal sonug ise, reklam
harcama diizeyinin il ve sektorlere gore dagilimlar: arasinda anlamli
bir iligki oldugudur.

il ya da sektdr ayrimi yapilmaksizin yapilan analizde, etkinlik
diizeyi ile reklam harcamalar1 arasinda yiiksek diizeyde (P=0,01)
anlamli iligki oldugu goriilmiistiir. Buna gore; isletmelerin, bulundugu
il ya da sektor dikkate alinmaksizin, reklam harcamalarmin etkinlik
seviyelerini dogrudan etkiledigi tespit edilmistir. Isletmelerin etkinlik
seviyelerini artirmak icin; reklam harcamalari basta olmak iizere
tutundurma ¢abalarina Onem vermeleri gerektigi sonucu ortaya
cikmistir.
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Ek 1: illere Gére Ortalama Etkinlik Diizeyleri (1993-2001)

,S,:)ra P'l:‘;‘a 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | ort
1 || 0387 | 0388 | 0265 | 0316 | 0361 | 0422 | 0291 | 0305 | 0274 | 0334
2 2 | 0085 | 0065 | 007 | 0051 | 0075 | 0 | 0,045 | 0.125 | 0.111 | 0,091
3 3 | 0222 | 0,143 | 0,196 | 0,187 | 0242 | 0,141 | 0,182 | 0,184 | 0,171 | 0.185
4 5 | 0342 | 0313 | 0318 | 0355 | 0,819 | 0,799 | 0,306 | 0,356 | 0.452 | 0451
5 6 | 0321 | 0389 | 0296 | 0318 | 0351 | 0,328 | 0231 | 0255 | 0254 | 0305
6 7 | 0270 | 0275 | 0210 | 0211 | 0252 | 0.267 | 0,189 | 0,205 | 0.210 | 0232
7 9 | 0376 | 0302 | 0325 | 0389 | 0,346 | 0,396 | 0,395 | 0.446 | 0.443 | 0380
g 10 | 0517 | 0490 | 0431 | 0403 | 0445 | 0.617 | 0371 | 0355 | 0417 | 0,449
9 11| 0280 | 0291 | 0207 | 0207 | 0227 | 0219 | 0,169 | 0,174 | 0207 | 0220
10 12 | 1,000 | 1,000 | 1,000 | 1,000 | 1,000 | 0,700 | 1,000 | 0,854 | 0,686 | 0916
11 14| 0265 | 0293 | 0291 | 0264 | 0267 | 0273 | 0202 | 0286 | 0262 | 0267
2 15 | 0413 | 0298 | 0,186 | 0,194 | 0277 | 0243 | 0,190 | 0200 | 0223 | 0247
13 16 | 0362 | 0394 | 0423 | 0402 | 0,377 | 0367 | 0,330 | 0303 | 0,356 | 0368
14 17 | 0336 | 0575 | 0688 | 0,528 | 0,502 | 0424 | 0472 | 0,539 | 0,586 | 0,516
5 20 | 0436 | 0,602 | 0463 | 0434 | 0347 | 0,383 | 0390 | 0360 | 0497 | 0,434
16 21 | 0290 | 0435 | 0453 | 0,698 | 0,522 | 0,552 | 0.464 | 0437 | 0326 | 0.464
17 22 | 0274 | 0262 | 0260 | 0,300 | 0,340 | 0,322 | 0.290 | 0358 | 0454 | 0318
18 23 | 0,082 | 0,075 | 0,079 | 0,100 | 0,085 | 0,119 | 0,060 | 0,119 | 0246 | 0,107
19 24 | 0,192 | 0265 | 0,19 | 0355 | 0316 | 0320 | 0,306 | 0341 | 0355 | 0295
20 25 | 0260 | 0,184 | 025 | 0,308 | 0217 | 0247 | 0,148 | 0,173 | 0,139 | 0214
21 26 | 0360 | 0343 | 0397 | 0423 | 0374 | 0374 | 0322 | 0357 | 0360 | 0368
» 27 | 0227 | 0233 | 0248 | 0325 | 0,206 | 0218 | 0,099 | 0,187 | 0,192 | 0226
23 28 | 0210 | 0366 | 0402 | 0315 | 0270 | 0454 | 0,260 | 0363 | 0376 | 0335
2 31 | 0,380 | 0,288 | 0264 | 0,504 | 0,528 | 0408 | 0227 | 0262 | 0429 | 0366
25 33 | 0327 | 0426 | 0334 | 0,625 | 0338 | 0400 | 0266 | 0332 | 0354 | 0378
26 34 | 0463 | 0484 | 0465 | 0466 | 0461 | 0460 | 0421 | 0425 | 0421 | 0452
27 35 | 0360 | 0428 | 0384 | 0436 | 0364 | 0376 | 0334 | 0343 | 0361 | 0376
28 37 ] 0129 | 0,116 | 0,135 | 0,117 | 0.144 | 0,171 | 0,120 | 1,000 | 0,143 | 0,232
29 38 | 0352 | 0355 | 0279 | 0255 | 0330 | 0269 | 0.187 | 0,234 | 0373 | 0,293
30 39 | 0376 | 0449 | 0,586 | 0,501 | 0364 | 0467 | 0261 | 0321 | 0341 | 0407
31 41 | 0,630 | 0,618 | 0557 | 0,573 | 0,530 | 0,508 | 0.419 | 0,490 | 0,504 | 0,537
2 42 | 0344 | 0335 | 0271 | 0384 | 0306 | 0272 | 0.166 | 0252 | 0281 | 0,290
33 43 | 0.137 | 0,180 | 0.159 | 0151 | 0.173 | 0,225 | 0,191 | 0,227 | 0,207 | 0.183
34 44 | 0396 | 0,505 | 0,539 | 0350 | 0,406 | 0,494 | 0562 | 0,554 | 0,577 | 0,487
35 45 | 0529 | 0,607 | 0489 | 0,540 | 0.463 | 0.428 | 0,355 | 0350 | 0411 | 0.464
36 46 | 0207 | 0220 | 0.992 | 1,000 | 1,000 | 0,099 | 0.122 | 0.160 | 0231 | 0448
37 48 | 1,000 | 1,000 | 1,000 | 1,000 | 1,000 | 1,000 | 1,000 | 1,000 | 1,000 | 1,000
33 29 | 0,110 | 0,075 | 0,112 | 0,118 | 0487 | 0,077 | 0,144 | 0,147 | 0,180 | 0,172
39 50 | 0,061 | 0,053 | 0,050 | 0.186 | 0.158 | 0.143 | 0,048 | 0.075 | 0.155 | 0,103
40 52 | 0,893 | 1,000 | 0,990 | 0,574 | 0,791 | 0,675 | 0,532 | 0445 | 0,633 | 0,726
21 53 | 0247 | 0297 | 0.187 | 0335 | 0269 | 0295 | 0265 | 0192 | 0.185 | 0.252
) 54 1 0,616 | 0511 | 0473 | 0513 | 0462 | 0481 | 0,515 | 0405 | 0418 | 0,488
3 55 | 0457 | 0,552 | 0,588 | 0,591 | 0455 | 0,622 | 0,559 | 0441 | 0,587 | 0,539
44 57 1 0,062 | 0.130 | 0.180 | 0.178 | 0.110 | 0.137 | 0.122 | 0196 | 0352 | 0,163
g 59 | 0442 | 0,507 | 0,546 | 0417 | 0481 | 0,550 | 0440 | 0451 | 0433 | 0474
46 60 | 0413 | 0425 | 0391 | 0426 | 0345 | 0424 | 0415 | 0422 | 0452 | 0413
47 61 | 0537 | 0526 | 0.526 | 0549 | 0.613 | 0,615 | 0466 | 0529 | 0.630 | 0,555
3 63 | 1,000 | 1,000 | 1,000 | 1,000 | 1,000 | 1,000 | 1,000 | 1,000 | 1,000 | 1,000
29 64 | 0,089 | 0,094 | 0,090 | 0,080 | 0.110 | 0.135 | 0224 | 0,088 | 0.107 | 0,113
50 65 | 0.260 | 0301 | 0,529 | 0,552 | 0349 | 0,559 | 0489 | 0522 | 0,508 | 0452
51 66 | 0481 | 0359 | 0257 | 0343 | 0288 | 0399 | 0227 | 0251 | 0.697 | 0367
5 67 | 0541 | 0480 | 0379 | 0300 | 0333 | 0306 | 0223 | 0229 | 0475 | 0.363
ot 0.395 | 0422 | 0403 | 0418 | 0402 | 0401 | 0,340 | 0,357 | 0.380 | 0391
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Ek 2: illere Gore Etkinlik Diizeyleri Degisim Oranlar (1993-2001)

Sira | Plaka | 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 ot

no no 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001
1 1 1,076 | 0775 | 1217 | 1439 1074 [0,707 | 1226 | 1051 1,071
2 2 0,765 | 1,077 | 2,157 | 0497 |1227 |0489 |2,778 |0,888 | 1235
3 3 0,840 | 1,267 [ 1097 |1099 [0965 |1,020 |L135 |1073 | 1075
4 5 0915 | 1,016 | 1,116 |2,307 |0976 |038 | 1,163 | 1270 |1,143
5 6 1,197 0904 | 1,116 | 1226 |1,059 [0760 | 1,201 1,055 | 1,065
6 7 1,056 | 0.832 | 1,057 |1210 |1061 |0693 |1223 |Llo0l 1,029
7 9 0915 | 1,039 [ 1,199 |0944 | 1,158 |0964 | 1,143 | 1,090 | 1,056
3 10 0916 |0949 [0937 |1249 [1,723 |0518 |1,267 |1513 | 1,134
9 11 1,039 | 0.711 1,000 | 1,007 [0965 0,772 | 1030 |1,190 |0,975
10 12 [1,000 [1,000 [1,000 |1,000 0700 |1429 0854 |0803 0973
11 14 [ 1,000 [1,052 [0938 0964 [0992 [0772 |1492 | L1155 | 1,046
12 15 0,723 |0749 | 1,039 |128 |0997 |08 | 1,092 |L135 |0975
13 16 | 1,137 | 1,145 | 1,025 | 0941 1,024 | 0,850 | 1,060 | L149 | 1,041
14 17 | 1618 [1.383 [0,759 00999 [0807 [0994 |1,092 |1039 | 1,086
15 20 | 1412|0821 0975 |0819 |1,09 |1042 |0911 1203 | 1,047
16 21 1499 | 1,224 | 1,518 0,797 | 1,034 |0962 |0947 0,743 | 1,090
17 22 0984 [0968 |1219 [1,106 |0917 |04l 1325 | 1,249 | 1,089
18 23 | 0915 | 1,053 |1266 |0850 | 1,400 |0,504 | 1983 |2,067 | 1,255
19 24 1,504 [0,780 | 1,799 00940 [1,043 0929 | Ll114 | 1,041 1,144
20 25 0,708 | 1,35 |1232 0,705 | 1,038 |0,599 | 1169 |0803 |0,964
21 26 0977 | 1482 | 1144 [0909 |1,302 |0822 |1102 | 1,006 |1,093
22 27 | 1,173 | 1,030 | 1459 0840 |1,094 |0985 00984 | 1,056 | 1,078
23 28 | 1,700 |0977 0880 |0,751 |2.5322 |0,534 |L1410 | 1,015 | 1,199
24 31 0,822 0919 [1,741 [0982 [0923 0609 |1,199 |1494 | 1086
25 33 | 1,284 | 0,771 1,581 | 0,637 | 1,168 |0,706 | 1,548 | 1,339 | 1,129
26 34 | L,133 | 1,027 | 1,108 |1,027 |1048 |0870 | 1,135 |1,075 |1053
27 35 [1287 00964 [1,126 |0916 | 1041 0869 | 1148 |1,110 | 1057
28 37 0,899 |Ll64 |0867 | 1.231 1,188 | 0,754 | 7,752 |0,143 | 1,750
29 38 | LII9 0777 1,059 |1.245 |1,105 068 | 1315 |1,626 |L117
30 39 1,194 | 1305 0855 |0727 |1283 0559 |1.230 |1,062 | 1027
31 41 0,99 [0962 | 1075 0929 |1,049 [0,789 | 1266 | 1,042 | 1,013
32 42 [1,021  |0853 |1314 [1,117 |0872 |0.643 | 148 | 1179 | 1,060
33 43 | 1349 |0,820 |00982 | 1,093 |1,583 |0845 | 1164 |0834 | 1,084
34 44 1253 | L112 |0694 | L1181 1232 | 1162|0985 | L1069 | 1,086
35 45 | 1,171 | 0857 | 1132 [1,069 [0974 |0.771 1144|1248 | 1,046
36 46 | 1,063 |4,509 | 1,008 | 1,000 |0,099 |1232 |1311 1444 | 1458
37 48 [ 1,000 [1,000 |1000 [1,000 |1,000 |1,000 |1000 |1,000 | 1,000
33 49 0,682 |1,493 | 1054 [4127 [0363 |0814 | 1021 1224|1347
39 50 0,869 00943 [3,720 |0849 [00905 0336 | 1,563 |2,067 | 1406
40 52 [ 1,120 00990 0580 |1.378 |0.853 0,788 | 0.836 | 1422 0,99
41 53 | 1,202 |0630 | 1,791 |0,803 | 1097 |0898 |0,725 |0964 | L1014
1 54 0946  |0903 | 1,178 |0935 [1079 00919 | 1,02 |1,090 | 1032
43 55 1242 | 1,186 1281 |0.866 |L713 0910 [0982 |1437 |1202
44 57 2,097 | 138 0989 |0,618 | 1245 |0,891 1,607 | 1,796 | 1,328
45 59 [1,383 | 1,160 0824 |1,204 |L115 [0876 |1,029 |1,090 | 1,098
46 60 [1,073 | L112 0959 |0.895 |1.104 00987 |1,065 |1,235 |1054
47 61 0951 0970 | 1,158 | 1,054 |1093 |0771 1,067 | 1,316 | 1,060
48 63 [1,000 |1000 [1,000 [1,000 [1000 1000 |1,000 |1,000 |1,000
49 64 | 1,056 |00957 |0889 |1,375 |1227 |1659 |0393 | 1216 | L1097
50 65 | L,187 | 1,591 1,094 |0712 | 1472|0872 | L118 |0005 | 1,119
51 66 0,746 |0716 15335 |0,.840 |1385 0569 | 1,106 |2,777 | 1184
52 67 0,995 0811 1,196 | 1,714 | 0,593 | 1,096 | 00944 | 1,291 1,080
Ort 1,100 | 1,086 | 1,187 | 1,088 |1,094 |0835 |1,310 |1198 |L112
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EKk 3: Sektorlere Gore Ortalama Etkinlik Diizeyleri (1993-2001)

Sia | Sektdr | 993 | 994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | ort
no kodu

1 151 | 0476 | 0548 | 0511 | 0469 | 0526 | 0510 |0394 |0387 | 0445 | 0474
2 152 0,683 0,628 0661 0710 |0.706 |0674 [0579 0,737 |0454 0,648
3 153 0451 0366 0473 | 0512 |0517 | 0467 0362 |0403 | 0411 | 0440
7 154 0367 0366 0336 0366 |0334 |0324 [0267 |0261 |0274 0322
5 155 0562 0,597 0566 |0.718 | 0541|0715 |0444 | 0460 | 049 |0,567
6 160 |0.713 0755 ]0.710 | 0882 0625 |0.751 |0,753 | 0823 | 0.824 ]0.759
7 1710327 0448 039 0366 |0391 |0449 [0395 [0399 |0511 |0409
8 172 0307 0377 0479 |0390 |0284 | 0426 | 0441 |0347 | 0576 | 02381
9 173 0283 0,538 ] 0486 | 0510 |0455 |0457 |0416 |0389 |0299 |0.426
10 181 0399 0482 0326 0329 |0322 |0461 | 0464 | 0411|0395 0399
11 182 0291 0842 ]0542 |0276 0,506 |0344 |0.130 0,156 |0.178 | 0363
2 191 0,598 | 0,675 ] 0,608 |0953 |0750 |0,659 |0,668 |0,504 |0.578 | 0.666
13 192 10337 0367 0,191 |0231 |0233 0216 |0.175 |0,179 |0,176 | 0,234
14 201 | 0250 |0.184 |0.183 0221 |0274 0220 |0229 |0290 [0280 | 0237
5 2020|0210 0224 |0251 0224 0210 |0229 |0,194 |0234 |0268 |0.227
16 210 | 0228 0239 |0251 |0.221 |0.098 0265 |0.119 0268 ]0.199 0221
17 221 0,066 0242|0246 | 0212 | 0240 |0213 |0280 | 0287 [0.153 |0.226
18 222 [0277 0,684 |0351 |0241 0,89 ] 0,168 |0.158 0,199 | 0,191 |0273
19 241 | 0466 0472|0371 0539 | 0541 | 0417 |0251 | 0306 |0528 | 0432
20 22 [0738 0,751 |0,721 | 0,765 | 0,760 |0.695 | 0,697 | 0,664 |0,653 |0.716
21 251 | 0301 0337 |0357 |0321 0319 0330 |0308 0326 |03290 |0325
» 252 | 0219 0303|0254 0228 0213 10220 |0.117 |0.167 |0207 |0214
23 261 | 0333 035 0303 0271 | 0431 0270 |0,176 | 0238 |0387 0307
2 269 | 0217 0231 |0214 0205 |0.193 0233 |0.196 ]0206 |0285 0,220
25 271 | 0,682 0,627 |0.618 | 0,607 | 059 0581 |0,505 | 0518 |0.662 | 0,600
26 272 | 0361 0395 |0489 0307 | 0341 0390 0259 |04l |0518 |0378
27 2735|0213 0294 |0233 0520 |0.187 |0.166 0,35 |0.173 ]0,203 |0.236
28 281 | 0338 0316 |0.269 02904 |0293 |0310 |0240 |0272 |0.264 |0.288
29 289 | 0310 | 0304 |0.265 |0300 0220 0226 |0.152 0,057 |0,187 ]0235
30 2901|0254 0238 |0217 0271 | 0265 0239 |0.164 |0.163 |0.168 | 0,220
31 2020|0353 0321 |0324 0364 |0298 |0327 |0284 |0303 0292 |0318
32 2035|0432 0616 |059 07435 |0533 |0471 |0491 | 0402 | 0,679 0,552
33 311 | 0334 | 04390 | 0532 | 0406 | 0330 |0291 |0309 |0295 |0280 |0.357
34 312 |0239 0,193 |0214 0236 | 0348 | 0381 |0360 |0325 [0205 |0278
35 313 | 0,555 0,536 | 0484 0393 | 0,636 |0342 |0354 | 0434 |0389 | 0458
36 314 | 0270 0257 |0337 0338 |0328 0308 |0,62 |0215 |0359 |0.286
37 315 | 0,051 |0,143 [0.205 | 0,160 |0.098 ]0216 |0134 0,096 |0,176 |0.175
33 319 | 0843 0923 |0834 0776 0917 0,720 | 0,780 | 0,667 | 0,704 | 0,796
39 321 | 0213 0528 |0235 |0,222 0207 0279 |0.160 0224 0223 |0255
40 322 |0.643 0,666 |0592 0655 | 1,000 | 1,000 |0.631 |0.665 |0625 0,719
4 3235|0663 0792|0527 | 0651 | 0,644 |0539 |0394 |0563 |0505 |0.586
) 331 |0,059 [0,108 |0.125 |0318 | 0314 0275 |0246 | 0371 |0.168 | 0231
3 332 | 0438 0,735 |0350 0,525 | 0260 |0328 |0459 | 0485 |0487 | 0452
44 341 | 1,000 0909 |0864 | 0870 0,810 ]0,759 |0.823 0842 | 1,000 | 03875
4 322 |0,068 0,179 |0,190 | 0245 | 0244 0309 |0212 0338 |0230 ]0235
46 35 | 0432 0401 |0445 | 0558 |0380 |0427 |0482 |0298 [0328 | 0417
47 351 | 1,000 0853 | 0880 0,587 | 0714 | 0174 |0,190 |0347 [0407 | 0572
48 361 | 0513 0582|0621 0550 | 0467 0661 |0.681 0593 ]0.639 0,59
29 369 | 0,537 | 0,602 | 0459 0,509 | 0477 | 0491 | 0567 | 0,614 |0.703 | 0,551
ont 0414 0460 0422 | 0440 | 0424 | 0406 |0355 0376 |039% | 0411
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Ek 4: Sektorlere Gore Etkinlik Diizeyleri Degisim Oranlar: (1993-2001)

Sira | Sektor | 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 ort
no kodu | 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001

1 151 1,197 | 00980 [0988 [1,070 | 1,029 0,786 | 1,062 | 1,188 | 1,050
2 152 0,907 | 1,009 |1,303 | 1,046 |0937 0822 |1.433 |0636 | 1012
3 153 0,880 | 1,363 | L1138 | 1,050 |1,000 [0,79 |1265 |1102 | 1,075
1 154 1112|0940 | 1,178 | 1,006 |1,019 |0821 |1012 |1,08 | 1,031
5 155 1115 0984 1269 [0,790 |1,364 |0618 [1,031 | 1131 | 1,038
6 160 1078 | 1,047 | 1411|0777 | 1320 | 1048 |1,076 |1,123 | 1,110
7 171 1384 | 0,854 |0952 | 1,043 | 1,141 |0847 |LI21 | 1,436 | 1110
3 172 1502 | 1,253 |0.807 |0901 |1429 [1029 |0817 |1,119 |1,107
9 173 1881 | 1,006 | 1,558 |0,960 | 1,035 |1078 |1,053 |0.803 | 1,172
10 181 1217 | 0,675 | 1,205 | 1,267 | 1652 0938 |1,304 |1,029 | 1,174
11 182 2,893 | 0644 0509 |1,833 |0,680 0378 |1200 | L1141 |1,160
12 191 1390 | 0,886 |2,061 |0,776 |0855 00960 |0,848 | 1,161 | 1,118
13 192 1,163 | 0,805 | 1,062 | 1,000 |00964 0853 |1,042 |0,994 | 1,007
14 201 0,745 | 1268 | 1,192 [1,182 |0,790 | 1,003 | 1419 |1076 | 1,084
15 202 0,997 | 1,087 00992 |0,933 | 1,082 |0,764 |1305 |18 | 1,043
16 210 1,139 | 1,060 0982 |0894 |1472 0563 |2378 |1,057 | 1,193
17 221 1372|0994 |0.889 | 1,037 |1,074 1303 [0952 |0,698 |1,052
13 222 2,368 | 0,655 |0,668 |08I8 |0925 0940 |1255 |00949 | 1,072
19 241 1,034 | 0818|1460 [0966 0835 |0647 |1,375 |1,662 |1,100
20 242 0,964 00974 | 1067 | 1018 |0937 0979 |0973 |00981 |0,987
21 251 1,053 | 1,106 | 0,923 |0948 | 1,049 0759 |LI12 |1,062 | 1,002
22 252 1422|0847 |0.880 |0997 |1,003 |058 | 1427 |1245 |1,051
23 261 1072|0814 |1,154 | 1,501 |0858 0665 | 1360 |1,543 | 1,121
24 269 1,080 | 0978 | 1,155 |0980 |10244 [0822 |1201 [1,509 | 1121
25 271 0,890 | 1,025 | 1,054 | 0,946 | 1,201 0809 | 1,158 | 1266 | 1,044
26 272 1,094 | 1238 |0,628 | 1,111 | 1,144 0664 |1317 |1,519 | 1,08
27 273 1216 | 0,869 |2,017 |0576 0894 0713 | 1,543 |1.269 | 1,137
28 281 0,950 | 1,109 | L1701 | 1,154 | 1,022 | 0,706 | 1278 | 1022 | 1,064
29 289 0,968 | 1251 |1,136 |0876 |1,076 |0676 |L151 | 1227 | 1,045
30 291 1017|0955 |1.237 |1,004 0962 0705 | 1,046 |1,042 |1,009
31 292 1072|0988 |1,259 |0914 |1,052 0834 |L,103 |1,012 | 1,029
32 293 1,532 | 1,033 | 1,285 [0,726 00924 1045 |0874 |1,828 |1,156
33 311 1337 | 1,395 |0,725 |0916 |0894 |1070 | 1010 |0,969 | 1,040
34 312 0,824 | 1,191 | L1135 | 1470 | 1,126 0885 | 1004 |0,721 | 1,044
35 313 1173|0910 [0.784 [1493 0714 |1031 |1,190 [0.895 |1,024
36 314 0,952 | 1311 | L,003 |0970 |0939 0526 |1327 |1670 | 1,087
37 315 0,947 | 1,434 | 0,780 |1,238 |1,001 0,620 | 1463 |0898 | 1,059
33 319 1134|0912 [0949 [1213 0749 | 1137 |0,897 |1,043 | 1,004
39 321 2479|0445 0945 |0932 |1,348 0,573 | 1,400 |00996 | 1,140
40 322 1,080 | 0,886 |1,085 [2.134 1,000 0631 |1132 [0967 |1,114
41 323 1,195 | 0,665 | 1,235 |098 |0837 0,731 | 1429 |0,897 |0,997
1 331 0,775 | 1,192 | 2476 | 1,054 | 0848 00942 | 1,704 |0459 | 1,181
43 332 1678 | 0476 | 1,500 |0495 1262 1399 |1,057 |1,004 |1,109
44 341 0,009 00945 | 1008 |0919 |0918 | 1,124 |1029 |1232 |L1,010
45 342 1051 | L1112 [1,287 |0981 |1329 0690 |1,58 |0,621 |1,082
46 343 0,886 | 1,392 | L1171 |0.789 |1,077 0988 |0891 | 1,043 | 1,030
47 351 0,853 | 1,071 | 0,650 | 1,727 |0274 | 1,118 | 1867 |1364 |LIl6
43 361 1248 | 1,057 |0945 |0840 |18 | 1066 |0870 |1,118 |1,092
49 369 1073 | 0,898 | 1,001 | 1,006 |1,037 |1266 |1,073 |1,103 | 1,070

Ort 1210 | 0996 | 1,132 | 1,058 | 1,043 0857 |1213 |1,106 | 1,077
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