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Oz

Bugiin iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler ve ilerlemelerle geleneksel medyanin yerini
sosyal medyanm aldig1 goriilmektedir. Bu degisim ve doniigiim insan iligkilerinde yeni olanaklar ortaya
c¢ikarsa da, bir takim olumsuzluklar1 da beraberinde getirmistir. Teknolojik gelismelerle birlikte sosyal medya
kullanimindaki artis bu mecralarda yayilan bilgilerin dogrulugunun sorgulanmasina sebep olmustur. Sosyal
medyada ozgiirce igerik iiretilip paylasilirken, bu igeriklerin dogrulugu ya da yalan-sahte bilgiler igerip
icermedigi herhangi bir denetime tabi olmadigindan rahatlikla bireyleri yaniltabilmektedir. Politik alanda
derin kutuplagmanin ortaya ¢ikmasiyla birlikte sahte-yalan bilgilerin hizla dolasima sokulmasi ve diger aday
ya da partiyi karalamaya yonelik cabalarin gittikce arttigi goriillmektedir. Boylesine bir ortamda bireyler
kendi fikirleriyle ayn1 yonde olan bilgileri yanlis olduklarini bilseler dahi yogun bir sekilde dolasima sokma
gayreti igerisindedir.

1990’11 yillarla birlikte literatiire giren post-truth kavramiyla gercekliklerin iistiiniin Ortiilmeye
caligildig1 bir déneme girilmistir. S6zii edilen bu donemde siyasal alanda ilk post-truth haber 6rnekleriyle
karsilagilmistir. 2000°1i yillarda ise sosyal medyanin gelisimiyle birlikte siyasal alanda yalan igerikli
haberlerin yayginlastigi goriilmektedir. Politik aktorler gercek oOtesi sdylemlerini sosyal medya araciligiyla
hedef kitlelerine ulagtirarak onlar1 duygusal yonden etkilemeye ¢aligmaktadir.

Bu calismanin amaci, hakikat otesi ¢agda sahte-yanlis haberlerin politik sdylemler kullanilarak
bireylerin duygularma hitap edecek sekilde dolasima sokulmalarinin yansimalarimi ortaya koymaktir.
Calisma Yeni Infaz Diizenlemesine iliskin 14-21 Nisan 2020 tarih araliginda Twitter’da dolasima sokulan
paylasimlar veri analiz yontemlerinden olan betimsel analiz teknigiyle incelenmistir. Bu ¢aligmada bireyleri
duygusal agidan etkileyen sahte haberlerin dolagima sokulmasi, bireylerin rasyonel karar vermesinde ve
onlar1 yonlendirmesinde rolii oldugu sonucuna ulasiimistir.
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THE POWER OF SOCIAL MEDIA TO CREATE PUBLIC OPINION IN
THE POST- TRUTH ERA: SAMPLE OF NEW ENFORCEMENT
ARRANGEMENTS

Abstract

Social media, now, is opted traditional media due to the advancements in communication
technologies. Much as this change and transformation bring along new opportunities in human relations, it
causes several problems at the same time. Along with technological improvements, increasing use of the
social media has raised questions about the accuracy of the information circulated in these mediums. Since
there is no audit regarding the accuracy of contents that are freely produced and shared on social media,
relevant contents can misguide users easily. It is seen that efforts to defame the other candidate or party have
increased via fake information after the deep polarization emerged in the political sphere. Individuals, in such
an ambiance, are in an endeavor to circulate the fake information that agrees with their own ideas even if they
know the incorrectness of relevant information.

With the concept of post-truth, which entered the literature with the 1990s, has been entered a period
in which the realities were tried to hide. During this period, the first post-truth news examples were
encountered in the political field. In the 2000s, with the development of social media, wide spreading of false
news in political field was observed. Political actors have been trying to emotionally effect their target groups
by sharing their post-true statements through social media.

The aim of this study is to reveal the repercussions of the circulation of fake-false news by using
political rhetoric to address the feelings of individuals in a post-truth age. The circulated shares on Twitter
between 14-21 April 2020 regarding the New Execution Regulation was examined in the study by descriptive
analysis technique, which is one of the data analysis methods. It was concluded that the circulation of fake
news, which affects individuals emotionally, influences rational decision making processes of individuals and
drives them.

Keywords: Public Opinion, Post- Truth, Social Media, New Execution Regulation

Giris

Iletisim alaninda yasanan teknolojik gelismelerle birlikte bireylerin medya tiiketim
aligkanliklarinin geleneksel medyadan sosyal medyaya dogru kaydigir gozlemlenmektedir.
Geleneksel medya araciligiyla ulasilan bilgiler, uzman Kkisilerin denetiminden gegerek
bireylere ulagsmakta iken, internet tabanli sosyal mecralarin ortaya ¢ikmasiyla birlikte bu
bilgilerin gercekligini ve dogrulugunu denetleyecek kisilerin saf dist birakildig:

goriilmektedir. Boylesi bir ortamda sosyal medya okur-yazarligi deneyimi edinemeyen
bireyler, etkiye acik bir sekilde sosyal medyada varliklarini stirdiirmektedir.

Gilinlimiizde herhangi bir denetime tabi olmayan haberler sosyal medyada rahatlikla
tiretilip dolagima sokulmaktadir. Bu haberler bireylerin goriisleriyle ayn1 dogrultuda
oldugunda herhangi bir sorgulama yapilmaksizin daha fazla kisiye ulastirilmaya
caligtimaktadir. Oyle ki bireyler bu haberlerin dogru olmadigmi bilseler dahi,
kutuplagmalarin yaratti§i ortamdan oOtiiri bu haberleri ¢ok daha siddetli bir sekilde
dolasima sokma gayreti igerisindedirler.

Haberlerin hizla dolagima sokuldugu ve aninda milyonlarca kisiye ulastirildigi bu
ortam, siyasetcilerin istahini kabartmaktadir. Artik siyasetgiler segmene ulasmak, onlari
etkilemek, yonlendirmek amaciyla yogun bir sekilde sosyal medyayr kullanmaktadirlar.
2008 ABD bagkanlik secimlerinde sosyal medyanin rolii bilimsel ¢aligmalarla ortaya
koyulduktan sonra, siyaset¢ilerin bu alan1 propaganda aract olarak kullandigi
goriilmektedir. Bu kapsamda siyasetgilerin paylasimlart artik aninda milyonlarca kisiye
ulagmakta, her ne kadar yalan-sahte bilgi paylasiminda bulunsalar da, bu durum ortaya
cikincaya kadar, o bilgiler milyonlarca kisiye ulasmakta olup onlar1 ikna etmektedir. Iste
glinlimiiz post-truth c¢agda bireylerin duygularma hitap edilerek ve rasyonel karar
vermelerinin Oniline gegilerek kararlarimin etkilenmeye ¢alisilmast bu c¢alismanin
problemini olusturmaktadir. Hakikat Gtesi cagda siyasal alanda yanlis ve sahte bilgilere

130



INIF E-DERGI Mayzs, 2022, 7(1), 129-150.

duygusallik yiikleyerek dolagima sokulmasinin yansimalarin1 ortaya koymak calismanin
amacini olusturmaktadir. Bu calismada 14-21 Nisan 2020 tarihleri arasinda Twitter’da
dolasima sokulan iki haber icerik analizi yontemiyle incelenmektedir. Calisma, sahte ve
yalan haberlerin dogru haberlere nazaran daha hizli yayildig1 ve etkilesiminin daha ¢ok
oldugu varsayimina dayanmaktadir.

1. Post-Truth Kavrami

Post-truth soézcligiiniin  Tiirkge karsiligi iizerinde literatiirde tam bir uzlasi
saglanamamakla birlikte sozciikk Tiirkcede ‘“‘gerceklik sonrasi”, “gercek Otesi”, “post
gerceklik”, “hakikat Otesi”, “hakikat sonrasi” gibi kavramlarla ifade edilmektedir. Bu
kargasa hi¢ kuskusuz “post” oOn eki ve “truth” sozcligiiniin ¢evrilmesinden
kaynaklanmaktadir (Alpay, 2019, s. 25).

Ingilizcedeki “post” 6n eki “sonra” anlamina gelmektedir. Dolayisiyla bu 6n ekin
baglandig1 sozciik belirli bir durumun “sonrasina, 6tesine” atifta bulunmaktadir (Bayram,
2007, s. 1). Ancak post-truth’daki “post” 6n eki Oniine geldigi sdzctigiin dnemsizlestigini
ve anlamini yitirdigini anlatmaktadir (Alpay, 2019, s.25). Bir baska ifadeyle buradaki
“post” 0n eki zamansal bir baglamdan daha ¢ok hakikatin gézden diistiigline ve 6nemini
kaybettigine isaret etmektedir (Mclntyre, 2019, s. 26-27).

Tiirkgede “truth” kelimesini agiklarken “hakikat ve gergeklik” kavramlari
kullanilmaktadir. Ancak unutulmamasi gereken nokta sudur ki, bu iki kavram birbirinden
farkli anlamlara gelmektedir. Truth sozciigii felsefe ve ilahiyat baglaminda “hakikat”
anlamma gelirken, 6nerimsel agidan “dogruluk” anlamina gelmektedir (Bag, 2020, s. 22).
Gergeklik, esasinda bir var olma durumunu (Koktiirk, 2020, s. 36) ve nesnel gercekligi,
hakikat ise bu nesnel gergekligin zihinlerde yansimasimi simgelemektedir. Bu agidan
“truth” sozciigli Tiirkgede hakikat (dogruluk) kavramini anlatmaktadir. Gergeklik ile
hakikat arasindaki bu fark dolayisiyla “post-truth” soézciiglinii kullanirken onu gerceklik
olarak algilamak bir karigiklig1 ortaya ¢ikarmaktadir. Bu sebeple “post-truth” sozciigiine
karsilik “hakikatin-dogrulugun 6nemsizlestirilmesi” daha dogru bir kullanim sunmaktadir
(Alpay, 2019, s. 26-27).

Oxford Sozliikleri kavrami, “nesnel gerceklerin kamuoyunu sekillendirmede duygu
ve kigisel inanca hitap etmekten daha az etkili oldugu kosullarla ilgili ya da bunlar ifade
eden” olarak tanimlamaktadir (Oxford Dictionaries, 2016). Oxford Sozliikkleri Bagkani
Casper Grathwohl, “bir haber kaynagi olarak sosyal medyanin yiikselisi ve kurulus
tarafindan sunulan gergeklere duyulan giivensizlik sebebiyle ortaya ¢ikan bir kavram
olarak gercekler, bir siiredir dilbilimsel temelini buluyor” ifadelerini kullandig:
goriilmektedir (Wang, 2016).

Gilchrist (2018, s. 16)’e gore post-truth, yanlis ve dezenformasyonun mevcut
oldugu durumlar i¢in kullanilan bir sifattir. Salgado (2018, s. 318) tarafindan kavramin en
onemli 6zelliginin duygularin gerceklere, maddi ve somut bilgilere gére onceligi oldugu
vurgulanmaktadir. Aymi sekilde gerceklerden degil de duygusal argiimanlardan daha ¢ok
etkilenildigi belirtilmektedir (Ulug¢ ve Kiingerii, 2018, s. 1136). Picciotto da (2019, s. 88)
bu durumu, ger¢egi yalanlayan manevi mekanizmalarin devreye girmesi seklinde
aciklamaktadir.

Jagues vd. (2019, s. 3) gergek Otesini, yapisal bir gizem siireci ile siirdiiriilen
kapitalizm hegemonyas: altinda ideolojik miicadelenin yeni bir yonii olarak
tanimlamaktadir. Bu tanim kavramin toplumda bir hegemonyanin olusturulmasina
yardimda bulunacak bir aygit oldugunu ifade etmektedir. Yine bir bagka tanimda kavram,
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sahte haberlerin, kasitli yanlis bilgilendirme veya aldatmacalarin gazeteciligin yardimi ile
desteklenmesi ve 6zendirilmesi olarak belirtilmektedir (Grech, 2017, s. 118).

Alpay (2019, s. 29)’a gore post-truth, hakikatin 6nemsizlestirilmesi olarak ifade
edilmektedir. Burada hakikatin onemsizlestirilmesi kitlelere yalan sdylemekten ziyade,
onlar1 nesnel veriler ortaya koymadan, duygularina hitap ederek yanlis bir takim unsurlara
inandirmaktir. Bu agidan toplumu etkilemeye c¢alisanlar, rasyonel diisiinen bireyleri ikna
etmeye, inandirmaya c¢abalamazlar, onlarin asil hedefi rasyonel diislinemeyen genis halk
kitleleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Koktirk (2020, s. 41-43)’e gore gercek oOtesi, algilanan gercegi anlamsiz hale
getirirken yapay diinyayr anlamli ve Onemli hale getirmektedir. Ona goére post-truth,
gercegin bilerek ¢arpitilmasi degil, anlam ve 6nemin degiserek gercegin Oniline gegmesini
ifade etmektedir. Bir baska deyisle post-truth mevcut, nesnel, somut olan ve yasanan
gerceklikten bilingli bir sekilde vazgegmeyi anlatmaktadir.

Hakikatin 6nemsizlestirilmesi bireylerin zihinlerine hitap etme yerine kalplerine
hitap ederek duygulari olabildigince harekete geciren “sehitlik, kutsal gorev, din,
milliyetcilik™ gibi yiice kavramlar ile kullanildig1 goriilmektedir. Ayrica “terdr, savas, kriz,
afetler” gibi korku kavramlarini ve “ser odaklari, iilkeyi yok etmeye caliganlar, dis giigler,
dis mihraklar, otekiler, fasistler” gibi o6fke ve nefret sOylemleri hakikatin
onemsizlestirilmesinde basvurulan kavramlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Alpay, 2019,
s. 30). Benzer bir yaklasim Karadut (2020, s. 137) tarafindan ileri siiriilmektedir. Ona gore
politikacilar olgulardan kopuk sdylemlerde bulunmayi, se¢gmenler ise aklin 6tesinde karar
vermeyi tercih etmektedir. Olumsuz, kotlimser, vatanperver sdylemlerde bulunarak
gerceklerden kagma ugrasi igerisine giren politikacilarin popiilist sdylemleri, iletisim
teknolojileri ile kampanya stirecinde bir silah ve zirh gorevi tistlenmektedir.

Politikacilarin gercekdist sOylemleri ortaya ¢iksa da herhangi bir sugluluk
duymadan, yalanlarla bireylerin duygularint somiirmeye devam etmeleri, hicbir sey
olmamis gibi davranmalart post-truth kavraminin en agik gdstergesi olarak karsimiza
¢ikmaktadir (Sayin, 2020, s. 162).

Hakikatin 6nemsizlestirilmesinde nesnel verilere dayanmayan gorsel ve dil hileleri
kullanilmaktadir. Dogrudan duygulara hitap eden gorsel hileler geleneksel ya da sosyal
medya ile dolasima sokulmakta; carpitilmis, lizerinde oynanmis, baglamindan kopartilmis
video veya fotograflar bu hileler i¢inde yogun bir sekilde kullanilmaktadir. Dil hilelerinde
ise veriler carpitilarak, yanlis veriler ortaya koyarak, onlar1 6nemsizlestirerek tartismay1
bitirmek ya da Oteye goétliirmek amaciyla uydurma iddialar ileri siiriilmektedir (Alpay,
2019, s. 29-30).

Keyes (2019, s. 25)’e gore hakikat sonrasi ¢cagda ne gergegi yansitan ne de yalan
denilebilecek anlagilmasi gii¢ ifadelerin yer aldig1 iiciincii bir alan bulunmaktadir. Buna
zenginlestirilmis, yapay, neo, hafif ger¢ek adi verilerek gercekligi orterek, dilsel yaraticilik
olagantistii bir sekilde kullanilarak yalan sdylemler yumusatilmaktadar.

Erdogan ve Uyan-Semerci (2020, s. 91-103) yapmis olduklar1 ¢alismada hakikat
sonrast dénemi akil, bilim ve demokrasi karsitlig1 olarak betimlemektedirler. insanlar bu
donemde akillariyla degil duygulariyla hareket etmekte olup bu da akli 6ldiirmekte,
bireyler kararlarin1 akli yok sayarak duygulariyla almaktadir. Bilim karsitliginda, bilimsel
gergeklerin tutarsiz ve kisir tartismalara konu edindigini, bu durumun da bilim
inkarciligina kadar gidebilecegini belirtmektedirler. Demokrasi karsitligi durumunda ise
hakikat sonras1 donemin politikacilar1 giiclendirdigini, ellerine orantisiz bir giic verdigini
vurgulamaktadirlar.
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2. Post-Truth Kavraminin Gelisimi

Kavramin ilk kez 1992’de Steve Tesich tarafindan kullanildigr goriilmektedir
(Tunger, 2018, s. 370). Senarist ve oyun yazart Tesich, 1992°’de Kuzey Amerika halkini
Baskan George Bush’un yOnetimi tarafindan yalanlar1 sessizce kabul etmekle su¢lamak
icin “post-truth” ifadesini kullanmakla (Vogelmann, 2018, s. 19) birlikte elestirilerini su
ifadelerle stirdiirmektedir (Tesich, 1992, s. 13):

Totaliter canavarlarin sadece hayallerinde sagmalayabilecekleri bir halkin prototipleri haline
geliyoruz. Simdiye kadar tiim diktatorler gergegi bastirmak i¢in ¢ok calismak zorunda kaldilar.
Davraniglarimizla bunun artik gerekli olmadigimni, herhangi bir gercegi yalanlayabilecek
manevi bir mekanizma edindigimizi soyliiyoruz. Ozgiir insanlar olarak, hakikat &tesinde
yasamak istedigimize 6zgiirce karar verdik.

Post-truth kavramini 2004 yilinda kitap boyutunda Ralph Keyes ele alarak “The
Post-Truth Era: Dishonesty and Deception in Contemporary Life” baslikli eserinde
inceledigi gorlilmektedir (Keyes, 2004). Hakikat sonrasi1 donemde Keyes, kitlesel
sahtekarligin ortaya ¢iktigini1 savunarak (Harsin, 2018, s. 7) yalan sdylemenin norm haline
geldigi bir doneme girdigimizi ifade etmektedir (De Saint- Laurent vd, 2017, s. 148). Ayni
yil, When Presidents Lie (2004) adli kitabinda Eric Alterman, Bush’un II. Baskanligina
atifta bulunarak “gercek sonrasi baskanlik" ifadesini kullandigi goriilmektedir (Harsin,
2018, s. 7).

Keyes, eserinin biitlin yalan ve yalancilara karst bir isyan olmadigini belirterek,
yalanlarin bireylerarasi iligkilerde ve toplumsal hayatta yol agacagi etkilere kaygiyla
yaklagsmaktadir. Gegmisteki savaglarda gorevlilerce sdylenen yalanlarin bireyleri ahlaken
hissizlestirdigini belirten Keyes, yalancilarin tarih boyunca var olmasina karsin yalanin
tereddiit edilerek, endise haliyle, sucluluk, utan¢ ve mahcubiyet duyularak sdylendigini
belirtmektedir. Oysa simdi bilingli bireylerin hi¢ sugluluk duymadan, rahatlikla gercekleri
gizlemek adina yalana basvurduklarini ifade eden Keyes, bu duruma hakikat sonras1 adin
vermekte ve yasadigimiz ¢agin da hakikat sonrast ¢ag oldugunu ifade etmektedir (2019, s.
18-22).

1992 yilinda ilk kez kullanilan post-truth sozciligiiniin, popiler hale gelip
yayginlasmasi 2016 yilinda Oxford Sozliikleri tarafindan yilin kelimesi segilmesiyle
baslamaktadir (Alpay, 2019, s. 24). Sozciik, 2016 yilinda bir 6nceki yila kiyasla %2000
oraninda kullanim1 artmakla birlikte (Mclntyre, 2019, s. 23), kelimenin bu yilda popiilerlik
kazanmas1 Birlesik Kralliktaki Avrupa Birligi referandumu (Brexit) ve ABD Bagskanlik
secimlerindeki siyasi tartigmalarin “gercek Otesi” siyasetin baglangici olarak kabul
edilmesinden kaynaklanmaktadir (Lockie, 2017, s. 1; Salgado, 2018, s. 318). Alan yazinda
post-truth siyasetin baslangict olarak bu iki gelismenin {izerinde sik¢a duruldugu
goriilmektedir. Bu iki olayla birlikte kavram ilk kez uluslararasi bir diizlemde yogun
tartigmalarin yapilmasina neden olmustur. Artik orgiitlii gruplarin bilingli bir sekilde halki
yonlendirmek ve manipiile etmek i¢in ¢aba sarf ettikleri goriilmektedir. Bu baglamda
Mcintyre (2019, s. 23-24), 2016 Brexit ve ABD bagkanlik se¢imlerini gerceklerin
istlerinin  Ortiildiigli, akil yiriitmenin yaslandigi kanitlanabilir Olgiitlerin  ortadan
kaldirildigi ve acik bir sekilde yalan sOylendigi “dehset verici” bir se¢im olarak
yorumlamaktadir.
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2.1. Brexit Referandumu

Brexit kampanyasinin, genel secimlerde normalde oy kullanmayan se¢menlerin
beklenmedik bigimde yiiksek katilimi1 nedeniyle diger referandum veya secimlerden farkl
oldugu goriilmektedir. Referandum i¢in se¢men katilimi %72,2 olurken, 2017 genel
secimlerinde %68,8, 2015'te %66,2, 2010'da %65,1, 2005'te %61,4 ve 2001'de %59,4'lik
bir katilim gergeklestigi tespit edilmektedir. Bu agidan referandum, 1997'den bu yana %70
katilim oraninin iizerine ¢ikan ilk énemli oylama olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Marshall
ve Drieschova, 2018, s. 89).

Brexit referandumunda gé¢menler, ekonomi ve issizlik konularinda sahte haber ve
istatistikler geleneksel ve sosyal medyada dolasima sokulmakta olup bu sahte haber ve
carpitilmig istatistiklerle birlikte vatandaslarin islerinin go¢menler tarafindan ellerinden
alinacagi, ekonominin hizla kotiilesecegi ve iilkede kisa siire igerisinde bir gd¢men istilasi
yasanacagi yoniinde sdylemlerin gelistirildigi goriillmektedir (Baron’dan aktaran Comlekgi,
2019, s. 110). Bu sdylemleri topluma yaymak ve toplumun destegini kazanmak amaciyla
referandum Oncesinde destekgiler sosyal medyay1 basarili bir sekilde kullanmakta, dyle ki
destekgiler Twitter’da rakiplerinden yedi kat, Instagram’da bes kat daha fazla aktif
bulunmaktadirlar (Persily, 2017, s. 64).

Brexit taraftarlar1 ¢aligmalarini ii¢ tema iizerinden yiiriittiikleri goriilmektedir.
Bunlar (Reid, 2020);
e Ingiltere, AB’ye haftada 350 milyon Sterlin gondermekte,

e Ingiltere’ye gdciin 333.000’i bulabilecegi belirtilmekte,
e Tiirkiye ve diger aday iilkelerin AB’ye katilacagi ifade edilmektedir.

Brexit yanlis1 kampanya ile AB iiyeliginin Ingiltere’ye haftada 350 milyon Sterline
mal oldugunu ve bu paranin Ulusal Saglik Servisine (NHS) harcanabilecegi iddia
edilmektedir (Barrera, 2020, s. 1; Rose, 2017, s. 556). Oysa resmi kurumlar bu sayinin
dogru olmadigini ifade etseler de bu haber ulusal basinda uzun bir siire yer alarak hedef
kitlelere ulagmakta (Uluk, 2018, s. 70) ve onlar1 etkilemektedir.

Tiirkiye'nin ve diger ¢esitli lilkelerin AB'ye katilabilecegi ve bu iilkelerin
vatandaslarinin Birlesik Krallikta serbest dolagimina izin verilecegi yoniinde haberler
sosyal medyada siklikla islendigi goriilmektedir (Reid, 2020). Eski bakan Warsi, Brexit
yanlhlarinin Tiirkiye’ye yonelik yalanlar1 ortaya attiklart i¢in kampanyaya destek
vermeyecegini, kampanyanin yabanci diigmanligi ve irk¢r bir hal aldigimi, Tiirkleri
otekilestirerek sug arasinda bir bag kurmaya galigmalari, biitiin Tiirklerin sanki Ingiltere’ye
gelmek icin hazirlandiklarini iddia etmenin yalan oldugu, sahte haber yayarak korku
olusturulmak istendigini belirtmektedir (https://www.trthaber.com/).

23 Haziran 2019°da Birlesik Kralligin, AB’den ayrilma karari ile uluslararasi
kamuoyunu sarstig1 ifade edilmektedir. Yapilan anketlerde son giline kadar Brexit
destekgilerinin %46, karsitlarin ise %48 oldugu gosterilse de, siirpriz bir sekilde
referandumda %51,9 alarak zafer kazandiklar1 goériilmektedir (Blanco, 2018, s. 422). Bu
durum kuskusuz gerceklerin iistlerinin ortiilerek, yanlis ve sahte bilgilerle korku ve endise
yayarak toplumun kisa siire igerisinde yonlendirildigi sonucuna ulagsmamiza neden
olmaktadir.

Yapilan Brexit arastirmasinda, referandum ve sonraki giinli kapsayan 48 saatlik
siire icerisinde Brexit hashtagi ile tweet atan 150,000’den fazla Rus kaynakli hesap oldugu,
atilan mesajlarin 6nemli bir kisminin ayrilik yanlist oldugu ve bot olarak ifade edilen
otomatik hesaplar olusturuldugu belirtilmektedir. Kamuoyunu manipiile etmeye yonelik
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secimlerden bir giin 6nce olusturulan mesajlar, filtre balonlar1 ve yanki odalari araciliiyla
milyonlara ulastirildig: goriilmektedir (Uluk, 2018, s. 70-71).

2.2. ABD Baskanhk Secimi

Liberal siyaset bilimindeki rasyonel aktoriin dogmasimnin ve haber medyasinda
nesnellik yanilsamasinin aksine, duygular her zaman siyaset ve medyada Onemini
korumaktadir. Hakikat 6tesi, diinyanin dort bir yanindaki haberlerde ve 6zellikle Trump’in
secim kampanyasindaki kutuplagsma siyaseti ile en {ist noktaya ulastigi goriilmektedir
(Boler ve Davis, 2018, s. 75).

Scott Reinardy 2007-2016 yillart arasinda ABD’de isten ¢ikartilan gazeteci
sayisinin - 20.000 oldugunu belirtmektedir. Gazeteciligi ahlaki degerlere oturtmus
profesyonel insanlarin isini kaybetmesi kuskusuz bu alanin yozlagsmasina sebep olmaktadir.
Nitekim Trump’m 2016 baskanlik segimlerini kazanmasinin nedenleri iizerine yapilan
arastirmalar, Web’de dolasan sahte, yalan, yanlig verilerin varligina dikkat ¢ekmektedir.
Medya ajanlarinin ortadan kaybolmasi ve toplumun politik a¢idan kutuplasmasi boylesi
siyasi sonuglarin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamaktadir (Redondo, 2017, s. 51). Sosyal
medyada yanlis, hatal bilgilerin yayginligi, bilingli siyasi karar almanin 6niindeki engelleri
ortaya cikararak segmenlerin yogun bir sekilde maruz kaldig1 yalanlardan siyrilip, gercek
bilgilere dayal1 secim yapma olasiligin1 ortadan kaldirmaktadir (Persily, 2017, s. 70).

Trump’in bagkanligima giden yolun, irk¢i iftiralardan, yanlis ifadelerden ve
kanitlanmamis komplo teorilerinden olustugu ifade edilmektedir. Obama’nin Kenya’da
dogdugu, gécmenlerin suclu ve tecaviizciiler oldugu, iklim degisikliginin bir aldatmaca
oldugu, Meksika’ya yonelik tehditler (Gibson, 2018, s. 3168), yanlis issizlik rakamlari,
ABD’deki cinayet oranlarinin en yiiksek seviyelere ¢iktigi iddias1 (Barrera, 2020, s. 1) gibi
yalan, yanlis, abarti ve demagojik ifadeler se¢cim kampanyasmnin ana temalarini
olusturdugu goriilmektedir.

Geleneksel medyanin yerini ¢evrimi¢i medyanin almasiyla birlikte yalanlar ve sahte
haberlerin dolagimi ¢ok daha hizlanmis ve sosyal medya botlariyla bu yalanlarin insanlar
arasinda hizla yayildig1 goriilmektedir. 2016 se¢im kampanyasinda sosyal medya botlar
propaganda ve sahte haber yaymada yeni bir boyuta ulasmakla birlikte 16 Eyliil-21 Ekim
tarihleri arasinda sosyal medya botlarinin se¢imlerle ilgili biitiin tweetlerin beste birini
iirettigi goriilmektedir. Ug¢ baskanlik tartismasinda da Trump yanlisi Twitter botlari,
Clinton yanlis1 botlarin yaklasik dort kati kadar tweet iiretmekte, 6zellikle son tartisma
sirasinda bu rakam yedi katina kadar ¢cikmaktadir (Persily, 2017, s. 70).

ABD Bagkanlik se¢im tartigmalarinin baglamasindan dnce ve oylama giiniine kadar
teyit platformlar1 adaylarin sdylemlerinin dogrulugunu arastirmaya calismistir. Adaylarin
konusmalarindan ve ifadelerinden 217 ger¢egi yansitmayan agiklama oldugu tespit
edilerek, bu aciklamalarin %79’unun Trump’a, %21’inin Clinton’a ait oldugu
belirtilmektedir (Zarzalejos, 2017, s. 11).

Facebook’ta Trump yanlis1 115 sahte haber 30 milyon kez paylasilirken, Clinton
yanlist 41 sahte haberin 7,6 milyon kez paylasildig1 goriilmektedir (Allcott ve Gentzkow,
2017, s. 212). Yine Washington Post’a gore Trump se¢cim doneminin yalnizca ilk ayinda
132 yalan ifade kullanmistir. Bu hi¢ kuskusuz i¢inde bulundugunuz hakikat 6tesi cagda
kamuoyunu manipiile etmek i¢in miikkemmel bir formiil olusturmaktadir (Townsend, 2017,
S. 45).

Kampanyanin kritik aylarinda yalan haberlerin sosyal medyada dolasima sokuldugu
ve bu haberlerin milyonlar tarafindan paylasildigi, yorumlandigi ve begeni aldig:
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goriilmektedir. Clinton’m ISID’e silah sattigi iddiast ve Papa Francis’in Trump’i
destekledigine dair sahte haberler se¢im doneminin en ¢ok ses getiren yalan haberleri
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yine en ¢ok etkilesim alan yirmi sahte haberin on yedisinin
Trump lehine olmasi, sahte haberlerle birlikte vatandaslar yanlis yonlendirilerek se¢im
sonuclarinin etkilendigi iddialarin1 kuvvetlendirmektedir (Uluk, 2018, s. 71).

ABD’deki 17 istihbarat orgiitiiniin tamami tarafindan Rus hiikiimetinin yapilan
secimi etkilemeye yonelik adimlar atti§i, Trump lehine bir¢ok sahte haberin Rusya
tizerinden dolasima sokuldugu, ayrica Makedonya’daki kii¢lik bir kasabada Trump yanlisi
ylizden fazla internet sitesinin acildigi belirtilmektedir. Bugiin halen 2016 Baskanlik
secimlerine Ruslarin miidahale ettigine yonelik tartismalar devam etmektedir (Mclntyre,
2019, s. 103-104).

Her ne kadar ABD Bagkanlik se¢imi ile ¢ok biiyiik bir zafer elde edildigi belirtilse
de, bu durumun demokratik agidan bir zenginlik olusturmadigini ifade etmek miimkiindiir.
Ciinkii ABD’nin niifusu, vatandaslig1r bulunmayanlar dahil 325 milyondur ve oy kullanma
hakki olan 231,6 milyon olmasina ragmen bu se¢imde 92,7 milyon oy kullanilmamakla
birlikte, se¢menlerin yalnizca 138,8 milyonunun oy kullandig1 goriilmektedir. Bunun
sonucunda Trump’m oy kullanma hakkina sahip olan niifusun yalnizca %27’si, genel
niifusun ise yalnizca %19’u tarafindan se¢ildigi ortaya ¢ikmaktadir (Townsend, 2017, s.
44). Ancak bu durumun yalnizca ABD’ye 6zgli degil, bugiin bircok Avrupa iilkesinde
secimlere katilim oraninin ¢ok diisiik oldugu gézlemlenmektedir.

3. Post-Truth ve Sosyal Medya iliskisi

Iletisim teknolojilerinin hizla gelismesiyle birlikte bireyler artik bilgi ve haberlere
gazete, dergi, radyo ve televizyon gibi geleneksel iletisim araglarindan ziyade sosyal
medya basta olmak tizere ¢evrimi¢i platformlardan ulasmaktadir (Uluk, 2018, s. 74).

Modern donemde hakim olan ana akim medyanin, hakikate ulagsmada akil yiiriiten
entelektiiellerin yonetimi altinda oldugu ileri siiriilmektedir. Carpitmalar, abartmalar,
sahtelikler, gizlemeler bu donemde goriilse bile bunlar gergek verilerle desteklenerek
mesruiyet zeminine oturtulmaya calisilmaktadir. Eger bir sahtelik ortaya koyulacaksa
bunun akil, sorgulama ve entelektiiel yaklagimi asabilecek kadar nitelikli olmasi
gerekmektedir. Bu agidan geleneksel ana akim medyanin hakikatin 6nemsizlestirilmesini
engelleyici bir rol iistlendigi ifade edilmektedir (Alpay, 2019, s. 41). Geleneksel medyaya
karsin hakikat 6tesi donemin en belirleyici unsuru olan sosyal medyada yalan haberlerin
sik stk dolasima sokulmasi, toplumun medyaya olan giivenini olumsuz etkilemektedir
(Comlekei, 2019, s. 108).

Reuters Enstitiisii 2019 yil1 dijital haber raporuna gore, televizyon Tirkiye'deki en
onemli haber kaynagi olmaya devam ederken, sosyal ve dijital medya alternatif ve elestirel
bakis acilar1 i¢in 6nemli bir kaynaktir. Basili gazete ve dergilerin yillik toplam tirajinin
2013'ten 2017'ye kadar %33 diistiigii gézlemlenmektedir. Ozellikle muhalefet partilerinin
2018 Cumhurbagkanlig1r se¢im kampanyasinda ve 2019 yerel se¢imlerinde se¢menlere
ulagmak i¢in sosyal medyay1 yogun bir sekilde kullandiklar1 gériilmektedir. Bu kapsamda
cevrimi¢i haberlere kolaylikla erismek i¢in en Onemli cihaz akilli telefonlar olarak
karsimiza ¢ikmaktadir (Reuters Institute Digital News Report, 2019).

“We Are Social” 2020 Tiirkiye Raporuna gore, 16-64 yas arasindaki bireyler;
giinde ortalama 7 saat 29 dakika internette, sosyal medyada 2 saat 51 dakika, televizyon
karsisinda 3 saat 4 dakika, miizik platformlarinda 1 saat 21 dakika ve oyun konsolunda 58
dakika zaman gegirmektedir. Yine bu rapora gore Tiirkiye’de 54 milyon aktif sosyal
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medya hesab1 bulunmakta ve yaklagik niifusun %64 iiniin sosyal medya kullanicis1 oldugu
goriilmektedir. Tirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal medya platformu sirasiyla; YouTube
(%90), Instagram (%83), Whatsapp (%81), Facebook (%76), Twitter (%61) olarak
karsimiza ¢ikmaktadir (www.wearesocial.com).

Haberlere ulagmak i¢in kullanilan cihazlara bakildiginda; %52 bilgisayar, %71
akill telefonlar ve %27 tabletler oldugu goriilmektedir. Haber i¢in kullanilan sosyal medya
ve mesajlasmalara bakildiginda ise; YouTube %49, Facebook %47, WhatsApp %33,
Instagram %33, Twitter %33, Facebook Messenger %10 diizeylerinde siralanmaktadir
(Reuters Institute Digital News Report 2019). Bu verilerden yola ¢ikarak Tiirkiye’de sosyal
medya platformlarinin yogun bir sekilde kullanildigi, bireylerin haber alma kaynaklari
acisindan geleneksel medya Onemini korurken, sosyal medyanin da hizla yiikseldigi
sonucuna ulasilmaktadir.

Bugiin se¢im tartismalarinin yiiksek dozda arttigi, popiilist siyasetin etkinliginin
yukselerek yalan haberlerin yayildigi, her ne kadar sahtelikler ortaya ¢iksa bile etkisini
stirdiirdigli bir siire¢ yasanmaktadir. Boyle bir donemde insanlar artik akillariyla degil
duygulariyla daha ¢ok karar vermekte, bilimsel gergekler akil dis1 yollarla tartisilmaktadir.
Boyle bir ortamda kuskusuz popiilist siyaset yiikselise gecerek yalanlar, duygular ve
algilamalar nesnelligin oniine gegmektedir (Erdogan ve Uyan-Semerci, 2020, s. 84). Ancak
burada onemli olan nokta, politikacilarin iddialarinin dogru olup olmadigindan ziyade, bu
iddialar1 dinleyenlerin gercek olmasii isteyip istemedikleri ile ilgili ya da gercegin
kanitlarla degil dinleyicilerin mevcut inanglari ve degerleriyle uyumlu olup olmamasiyla
ilgili oldugu goriilmektedir (Lockie, 2017, s. 1).

Post-truth ¢agda medyanin kamuoyu olusumu iizerine etkisi ve rolil
degerlendirildiginde, olaylarin gercekliginin degistirilip bireyleri gergekligin Otesine
inandirma gayreti i¢inde olundugu goriilmektedir. Bu donemde siyasetgiler, duygulara
hitap ederek kisisel kanaatlerini topluma dayatmak ve gercegi gizleyerek bireyleri yanlis
olana inandirma gayreti i¢erisindedir (Ulug ve Kiingerii, 2018, s. 1137). Daha acik ifadeyle
aslinda medya siyasetcilerin bu yonlendirmelerine katkida bulunmaktadir.

Sosyal medyada yalan haberler yayilirken, 6zellikle de siyaset baglamindaki
konularda, kutuplagma post-truth bir ger¢eklik yaratmaktadir. Bir¢ok siyaset¢i bu durumun
farkina vararak kutuplasmay1 koriikleyici bir yol izlemektedir (Simsek, 2018, s. 5-6). Oyle
ki toplumsal kutuplagsmalar, hakikat Otesi iceriklerin ortaya g¢ikmasi ve yayilmasinda
onemli rol oynamaktadir. Bu durumun en 6nemli sebebi, sosyal medya algoritmalarinin
insanlarin etkilesime girdikleri alanlardaki igerikleri onlarin karsisina ¢ikarmalaridir. Bu
durum hi¢ kuskusuz medyanin, gercek bilgiye ulasimi engelleyici bir ortam yaratmasina
neden olmaktadir (Tarakci ve Bas, 2018, s. 1115).

Sosyal medya aglari, kullanicilarin  drettikleri  igeriklerle  varliklarim
sirdirmektedir. Bu aglar cogunlukla nefret sdylemleri, siddet, tehdit ve pornografik
metinler, gorseller ve videolar sunmaktadir. Bu aglarda bir konuyu manipiile etmek i¢in
olusturulan metinler, lizerlerinde oynanmis video ve gorseller, sahte haberler siklikla
dolasima sokulmaktadir. Dogru haberlerden daha fazla kendine medyada yer bulan yalan,
sahte haberlerin kullanicilar1 yonlendirdigi ve kamuoyunu aldatti§i yoniinde goriislerin
ortaya ¢ikmasi sosyal medyanin sorgulanmasina neden olmaktadir (Uluk, 2018, s. 74).

Sosyal medyanin yalan haberleri ve sahtelii yayarak toplumu yonlendirdigine
karsin, bireylerin bilgi iiretir konuma gelmeleri medyanin demokratikleserek (Gooch,
2017, s. 14) bircok farklh fikir ve diisiinceye yer vererek cok sesliligi sagladigi da
savunulmaktadir (Karagdz, 2018, s. 685). Umberto Eco’ya gore, internet ve sosyal aglar
daha 6nce sesi ¢ikmayan “budala kalabaliga konusma hakki” vermektedir (Berckemeyer,
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2017, s. 27). Internetle birlikte bilgiye ve habere erisim memnuniyetle karsilansa da, yanls
haberlerin hizla yayilmasina da sebep olmaktadir (Pina, 2017, s. 41). Pew Arastirma
Merkezinin 2016 yilinda yapmis oldugu bir arastirmaya gore, ABD niifusunun %62’si
kendilerini giincel tutmak i¢in sosyal medyay1 kullanmaktadir. Ancak arastirmada stirekli
haber akisiyla birlikte yanlis bilgilerin de aktarildig: belirtilmektedir (Gooch, 2017, s. 15).

Erdogan ve Uyan-Semerci (2020, s. 102) tarafindan post-truth’un asil gergegi yok
ederek, farkli yapay gerceklikleri mesrulastirarak yalanin ve yalanci siyasetcilerin oniinii
actig1 ifade edilmektedir. Bagimsiz gazeteciligin ve belirli standartlarin yok olmasiyla
birlikte medyanin dordiincii giic olma 06zelligi artik kontrol edilemeyen sosyal medyaya
gecmektedir. Bugiin segmenlerin politikacilarca rahatlikla yonlendirilip, manipiile edildigi
acikca goriilmektedir.

Yine hakikat Otesi kavraminin, otoriter liderlerin cazibesini artirarak liberal
demokrasiyi zayiflatacagi, giivensiz bir ortam yaratilarak kamusal alanda karar almayi
zorlastiracagi, iktidar1 gerceklikten uzaklastirarak toplumsal catismayi tesvik edecegi ileri
stiriilmektedir (Picciotto, 2019, s. 91).

Shao vd. (2017, s. 1) tarafindan ABD secim kampanyasi1 sirasinda ve sonrasinda
Twitter’da 400 bin iddiay1 yayan 14 milyon mesajin incelendigi goriilmektedir. Bu
baglamda sosyal botlarin, sahte haberlerin yayilmasinda kilit rol oynadigi ortaya
koyulmaktadir. Ayrica insanlarin bu manipiilasyona karst savunmasiz olduklar
belirtilerek, sahte haber yayan botlarin retweetlenerek bu haberlerin daha hizli yayilmasina
on ayak olduklar1 belirtilmektedir.

Sosyal bot, otomatik olarak igerik iireten ve sosyal medyada insanlarla etkilesime
giren, davraniglarini 6zendirmeye ve bireylerin davraniglarini degistirmeye calisan bir
bilgisayar algoritmasidir (Ferrara vd, 2017, s. 96-97). Sosyal botlar, sosyal medyada sahte
haberleri manipiile etmek ve yaymak amaciyla olusturulmaktadir. Yapilan arastirmalar
sosyal botlarin 2016 ABD baskanlik se¢imleri c¢evrimici tartismalarini biiyiik 6lciide
carpittigini ve se¢im giintine kadar Trump ya da Clinton’1 desteklemek amaciyla yaklasik
19 milyon bot hesabinin tweet attigin1 ortaya koymaktadir. Yalnizca sosyal medya botlari
degil troller de, bireyleri duygusal bir tepkiye siiriiklemeyi amaglayarak, sahte haberlerin
sosyal medyada yayilmasinda 6nemli roller iistlenmektedir (Shu vd., 2017, s. 4).

4. Post- Truth Baglammnda Sosyal Medyada Yeni Infaz Diizenlemesi
Orneginin Incelenmesi
4.1. Amacg, Kapsam Metodoloji

Gergeklestirilen bu ¢alisma, Twitter’da dolasima sokulan post-truth haberlerinin
bireyleri nasil yonlendirdigini ortaya koymay1 amacglanmaktadir. Bu ana amag etrafinda
14-21 Nisan 2020 tarihleri arasinda yeni infaz diizenlemesi baglaminda Twitter’da
dolasima sokulan iki haber ve bu haberler dogrultusunda agilan hashtagler nitel arastirma
yontemlerinden &rnek olay incelemesi yontemiyle incelenmektedir. Ornek olay, bir ya da
daha fazla olay, grup ya da orgiitiin belirli bir zaman igerisinde sistematik bir bicimde
derinlemesine incelenmesini ifade etmektedir (Karagdz, 2019: 962). Bir diger ifadeyle
ornek olay, belirli bir toplumsal olayin bir veya birkag¢ kesitinin derinlemesine aragtirildig:
bir yaklasimdir. Bu baglamda 6rnek olay, belirli bir olaya odaklanarak belirli bir siire kesiti
icerisinde nasil ve neden sorularina cevap aramaktadir (Giiglii, 2019: 320-321). Karagdz
(2019: 963) bu yontem ile yasamin bir kesitinin okuyucuya dogrudan sunulabilecegini ve
bu kesite iligkin derinlemesine bilgi saglanacagini belirtmektedir. Bu dogrultuda 6rneklem
dahilinde ele alinan haberlere yonelik olusturulan hashtaglerin neler oldugu, hashtaglerle
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ilgili atilan tweet sayilari, hashtaglerin giindemde kalma siiresi, kullanicilar tarafindan
atilan tweet igeriklerinin neler oldugu, politik aktorlerin haberlere iliskin paylasimlarina
yonelik yorum, begeni ve retweet sayilari incelenmektedir. S6zii edilen haberler ile ilgili
Twitter’da yer alan paylasimlar veri analiz yontemlerinden olan betimsel analiz teknigiyle
ele alinmistir. Bu analizle ulasilan bulgularin diizenlenmis ve yorumlanmig bi¢imde ortaya
koymak amaglanmaktadir (Yildirrm ve Simsek, 2013: 256). Bu ¢alismanin amaci
dogrultusunda olusturulan arastirma sorular1 su sekildedir:
e Sozii edilen haberlere iliskin olusturulan hashtagler nelerdir?

e S6zii edilen haberlere iligkin a¢ilan hashtaglerdeki tweet sayis1 ne kadardir?
e So6zi edilen haberlerin giindemde kalma siiresi ne kadardir?
e So6zii edilen haberlere iliskin paylasim yapan politik aktorlerin
paylagimlarina yonelik yorum, begeni ve retweet sayisi ne kadardir?
e Sozii edilen haberler ile ilgili olusturulan hashtaglerde kullanicilar
tarafindan hangi icerikli iletiler paylagilmigtir?
5. Bulgular

5.1. Cocuk Istismarimin Affina Iliskin Haber

14.04.2020 tarihinde TBMM Genel Kurulu'nda kabul edilen “Ceza ve Giivenlik
Tedbirlerinin Infazi Hakkinda Kanun ile Bazi Kanunlarda Degisiklik Yapilmasma Dair
Kanun”, 15.04.2020 tarihinde Resmi Gazete’de yayimlanarak yiiriirliige girdigi
goriilmektedir. Belirlenen tarihler araliginda cocuk istismarinin affina iliskin Twitter’da
olusturulan hashtaglerin asagidaki gibi oldugu goriilmektedir.

Tablo 1. Cocuk istismarimin Affina iliskin A¢ilan Hashtagler
Hashtagler
#CocukistismarinmA ffiOlamaz
#CocuklistismarininAffiOlmaz

Kaynak: https://twitter.com, (Erisim Tarihi: 14.04.2020).

Post-truth haberlere iliskin 14.04.2020 tarihinde Twitter’da
#CocuklistismarminAffiOlamaz ve #CocukistismarminAffiOlmaz hashtagleri
olusturuldugu tespit edilmistir.

Tablo 2. Hashtaglere iligkin Atilan Tweet Sayisi

Hashtag Tweet Sayisi
#CocuklstismarininAffiOlamaz 114.475
#CocukistismarminAffiOlmaz 82.590

Kaynak: https://twitter.com, (Erisim Tarihi: 14.04.2020).

Tablo 2’de #CocukistismarininAffiOlamaz adli hashtage iliskin atilan tweet
sayisinin 114.475 oldugu goriiliirken, #CocuklstismarminAffiOlmaz adli hashtage 82.590
tweet atildig1 goriilmektedir.

Tablo 3. Hashtaglerin Giindemde Kalma Siiresi

Hashtag Giindemde Kalma Siiresi
#CocuklstismarininAffiOlamaz 11.5 saat
#CocuklistismarminAffiOlmaz 7.5 saat

Kaynak: https://twitter.com, (Erisim Tarihi: 14.04.2020).

Tablo 3’de goriildiigii iizere #CocukistismarminAffiOlamaz etiketi 11.5 saat
giindemde kalirken, #CocukistismarminAffiOlmaz etiketi ise 7.5 saat giindemde kaldig1
goriilmektedir. Bu hashtaglerle birlikte siyasetcilerin de bu olaya iliskin ¢ok sayida tweet
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attig1 goriilmektedir. Cocuk istismarinin affina iliskin muhalefette bulunan X partisi
milletvekili A tarafindan asagidaki tweet atilmistir.

Tablo 4. Politik Aktorlerin Paylasimlarina Yonelik Yorum, Begeni ve Retweet Sayisi

Icerik Toplumun vicdanini kanatan bir infaz yasasi ¢ikti. Tecaviizcii, cocuk istismarcisi, kadina
siddet uygulayani, katili, gaspgisi, devleti dolandirani, alay1 serbest. Bunun hesabini bu
millet sorar, géreceksiniz.!

Yorum 905
Retweet 2700
Begeni 12200

Kaynak: https://twitter.com, (Erisim Tarihi: 14.04.2020).

Sozii edilen milletvekilinin attig1 tweetin 905 yorum, 2700 retweet ve 12200 begeni
aldig1 goriilmektedir. Bu sayilar paylasimin 6nemli diizeyde bir etkilesim yarattigini
gostermektedir. Yeni infaz diizenlemesi basta Infaz Kanunu olmak iizere 11 farkli kanunda
degisikligi ongoren toplam 69 maddeden olusmaktadir. Bu maddelerde ¢ocuklarin cinsel
istismarina iligkin herhangi bir diizenleme bulunmadigini ileri siirerek A’nin paylagimini
retweetleyip cevap veren iktidar blogu igerisinde yer alan milletvekili B tarafindan
asagidaki tweet atilmistir.

Tablo 5. Politik Aktorlerin Paylasimlarina Yonelik Yorum, Begeni ve Retweet Sayisi

Icerik Teror, kasten 6ldiirme, cinsel istismar, kadina siddet ve uyusturucu ticareti suglari infaz
indirimi digindadir...Yalaniniz batsin

Yorum 213

Retweet 1300

Begeni 3500

Kaynak: https://twitter.com, (Erisim Tarihi: 14.04.2020).

Milletvekili B tarafindan atilan tweetin 213 yorum, 1300 retweet ve 3500 begeni
aldig1 goriilmekte birlikte bu sayilar A’nin attig1 tweetlerin etkilesiminden ¢ok daha az
oldugu sonucuna ulagilmaktadir. Her iki hashtag ile kulanicilar tarafindan ¢ok sayida tweet
atilmis olup bunlardan bazilar1 asagidaki gibidir.

Tablo 6. Kullanicilar Tarafindan Atilan Tweetler

Etiket Tarih icerik

#CocuklistismarmmAffiOlmaz | 14.04.2020 | Cekin o kirli ellerinizi ¢gocuklarin iizerinden...

#CocukistismarminAffiOlmaz | 14.04.2020 | #infazyasas1 ile tecaviizciiyii, katili, cinsel sucluyu
hapisten ¢ikarttiniz. Biiyiik is basardiniz, bravo size!

#CocukistismarminAffiOlmaz | 14.04.2020 | Tacizcisini mahkeme salonunda gérme korkusuyla kalp
krizi gegiren 9 yasindaki Yagmur’u unuttunuz mu
gercekten? Biz unutmadik

#CocukistismarminAffiOlmaz | 14.04.2020 | Bu yasa utang yasasidir! REZILCEDIR! Okudukca
kahroldum. Ellerinizi ¢ekin ¢ocuklarimizin iizerinden

#CocukistismarminAffiOlmaz | 14.04.2020 | Cikan infaz yasasina gore tecaviiz eden sahis ile tecaviize
ugrayan masum Kkisiler evlenince affedilecek

#CocuklistismarmmAffiOlamaz | 14.04.2020 | Cocuk istismarcisi, tecaviizcii, sapik, katil, vicdansizlar
yeniden toplum i¢ine saliverilecek!

#CocukistismarininAffiOlamaz | 15.04.2020 | Midesiz bir teklife vicdansiz bir kabul

#CocukistismarminAffiOlamaz | 15.04.2020 | Af ettiginiz bu sapiklardan Cocuklarini nasil koruyacak
Aileler?

#CocukistismarminAffiOlamaz | 15.04.2020 | Tiim diinya viriisle miicadele ederken biz viriisiin disinda
cehaletle de miicadele ediyoruz

Kaynak: https://twitter.com, (Erisim Tarihi: 14.04.2020).

Kullanicilar tarafindan atilan tweetler incelendiginde c¢ocuklarin istismar1 ve
tecaviizii, cinsel suglarin affedilmesi, tecaviiziin mesrulastirilmasi, sapik ve katillerin
saliverilmesi, ¢ocuklarin tehlike altinda oldugu ve ailelerin ¢ocuklar1 korumak i¢in daha
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fazla onlem almasi gerektiginin vurgulanmaya calisildigr goriilmektedir. Olayla ilgili
toplumun farkli kesimlerinden cok sayida tweet atildigi tespit edilirken, 14.04.2020
tarihinde gazeteci C tarafindan asagidaki tweetin atildig1 goriilmektedir.

Tablo 7. C Tarafindan Atilan Tweete iliskin Bilgiler

Icerik Siyasetiniz batsin! Cocuklara yonelik cinsel istismar, kadinlara yonelik siddet ve
oldiirme suclar1 neden affedilsin istiyorsunuz? Nasil bu kadar kétii olabiliyorsunuz?

Yorum 153

Retweet 1589

Begeni 5220

Kaynak: https://twitter.com, (Erisim Tarihi: 14.04.2020).

Tablo 7°de goriildigii lizere C tarafindan atilan tweetin 153 yorum, 1589 retweet ve
5220 begeni aldig1 goriilmektedir. Bu sayilar paylasimin 6nemli diizeyde bir etkilesim
yarattigini géstermektedir. Ayrica kullanici, goriisiinii desteklemek amaciyla Gorsel 1°deki
yasaya iligkin verildigi iddia edilen teklifi paylasmistir.

Gorsel 1.

CEZA VE GOVENLIK TEDBIRLERININ INFAZI HAKKINDA KANUNA GECICE
MADDE EKLENMESINE [LISKIN KANUN TEKLIFI

MADDE 1- |
dand;

MADDE 2

MADDE 3. Bu

Kaynak: https://twitter.com, (Erisim Tarihi: 14.04.2020).

Yukaridaki belgenin hizla sosyal medyada dolastigini gdéren muhalefet blogu
igerisindeki Y partisi milletvekili D tarafindan bu belge paylasilarak asagidaki tweetin
atildig goriilmektedir.

Tablo 8. Politik Aktorlerin Paylasimlarina Yonelik Yorum, Begeni ve Retweet Sayisi

Icerik Diin aksamdan itibaren TBMM’de “cocuklarin cinsel istismarinin affina” iliskin
asagidaki teklifin kanunlastigma iliskin paylasimlar yapilmaktadir. Bu bilgi tamamen
gergek digidir. Boyle bir teklif adalet komisyonuna gelmedi, mecliste goriisiillmedi ve
kanunlagmadi. Bilginize...

Yorum 184
Retweet 1575
Begeni 3178

Kaynak: https://twitter.com, (Erisim Tarihi: 14.04.2020).

Milletvekili D tarafindan atilan tweetin 184 yorum, 1575 retweet ve 3178 begeni
aldig1 goriilmektedir. Bu etkilesim C’nin atmis oldugu tweet ile karsilastirildiginda
paylasima yonelik yapilan yorumun daha fazla, retweet ve begeninin daha az oldugu
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sonucuna ulagilmaktadir. Yine ayn1 partide yer alan bir diger milletvekili E tarafindan ayni
belge paylasilarak asagidaki tweet atilmistir.

Tablo 9. Politik Aktorlerin Paylasimlarina Yonelik Yorum, Begeni ve Retweet Sayisi

Icerik Diin aksamdan itibaren sosyal medyada “cocuklarin cinsel istismarinin affina” iligkin
asagidaki teklifin kanunlastigina doniik paylasimlar yapildigini gorityoruz ancak boyle
bir teklif mecliste goriisiilmedi ve kanunlagmadi

Yorum 6
Retweet 14
Begeni 72

Kaynak: https://twitter.com, (Erisim Tarihi: 14.04.2020).

Milletvekili E tarafindan atilan tweetin 6 yorum, 14 retweet ve 72 begeni aldig1
goriilmektedir. Yorum, retweet ve begeni bakimidan C ve D’nin atmis olduklar
tweetlerle karsilastirildiginda bu sayilarin ¢ok daha az oldugu sonucuna ulasilmaktadir. Bu
baglamda yanlis ve hatali haberlerin sosyal medyada ¢ok daha hizli bir sekilde yayildiginm
sOylemek miimkiindiir. Her iki hashtag ile binlerce tweet atilmis olup bireyleri duygusal
acidan etkilemek maksadiyla daha Once vahsice katledilen masum cocuklarin Gorsel
2’deki fotograflariin da kullanildig1 goriilmektedir.

Gorsel 2.

Kaynak: https://twitter.com, (Erisim Tarihi: 14.04.2020).

Bu gorsellerle birlikte her iki hashtag ile birgok tweetin atildig1 goriilmekle birlikte
bu tweetlerin bazilar1 agsagidaki gibidir.

Tablo 10. Kullanicilar Tarafindan Atilan Tweetler

Etiket Tarih icerik

#CocuklstismarmmAffiOlmaz | 14.04.2020 | Cocuk tecaviizciilerine, cocuk tacizcilerine, ahlaksizlara,
sapiklara af cikti

#CocukistismarninAffiOlmaz | 14.04.2020 | Esas bundan sonra asil karantina baslayacak. Bu sartlarda
nasil giivenli yasayabiliriz ki?

#CocukistismarininAffiOlmaz | 14.04.2020 | Bu sapiklar salininca anne babalar huzurlu uyuyabilir mi?

#CocukistismarminAffiOlmaz | 14.04.2020 | Pedofili suclularinin hayat ile iliskisi kesilmelidir ¢iinkii
#CocuklstismarminAffiOlmaz

#CocukistismarminAffiOlmaz | 14.04.2020 | Bu cocuklarin ah1 ve daha nicesinin ah1 boynunuzda. ..

#CocuklstismarininAffiOlamaz | 14.04.2020 | Su resme bakip da yiiregin vicdanin sizlamiyorsa insan
degilsin

#CocuklstismarininAffiOlamaz | 15.04.2020 | Bu gocuklarin ahi iizerinize olsun! Uyku uyuyamayin!
Her giin ac1 ¢ekin!

Kaynak: https://twitter.com, (Erisim Tarihi: 14.04.2020).
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Kullanicilar tarafindan atilan tweetler incelendiginde bu yasayla birlikte ¢ocuklarin
katillerce katledilecegi, bir giivensizlik ortaminin yaratilacagi, huzursuzlugun artacagi,
cocuklarin katledilmesinden yasaya evet diyenlerin sorumlu tutulacaginin vurgulandigi
goriilmektedir. Hi¢ kuskusuz boyle bir yasa calismasi yapildiginda toplum olarak hakli
tepkileri ve rahatsizliklar dile getirmek bir vatandaslik gorevi olarak kabul edilmektedir.
Ancak boyle bir yasanin ¢ikmasi s6z konusu degilken, c¢ikarilan baska yasalarla
iliskilendirilmeye c¢aligilan ve bireylerin duygularina dokunarak onlar1 yonlendiren bu
durum post-trut siyaset olarak ifade edilebilir.

5.2.Ceylan Aslan’in Katledilmesine iliskin Haber

Benzer bir durumun 21.04.2020 tarihinde gergeklestigi goriilmektedir. Esi ve
cocuklarina stirekli siddet uygulayan M.A. 16.04.2020 tarihi gecesi biiyiik kiz1 Ceylan
Aslan’1 acimasizca dovmiis ve yapilan tiim miidahalelere ragmen masum g¢ocuk dort giin
sonra hayatin1 kaybetmistir. Ceylan’in hayatin1 kaybetmesiyle birlikte aksam saatlerinde
Twitter’da olusturulan hashtaglerin asagidaki gibi oldugu goriilmektedir.

Tablo 11. Ceylan Aslan’in Katledilmesine iliskin Acilan Hashtagler
Hashtagler

#CeylanAslan
#TayyipAffi

Kaynak: https://twitter.com, (Erisim Tarihi: 14.04.2020).

Ceylan’1n katledilmesine iliskin 21.04.2020 tarihinde Twitter’da #CeylanAslan ve
#TayyipAffi hashtagleri tespit edilmistir.

Tablo 12. Hashtaglere iliskin Atilan Tweet Sayis

Hashtag Tweet Sayisi
#CeylanAslan 26.040
#TayyipAffi 22.549

Kaynak: https://twitter.com, (Erisim Tarihi: 14.04.2020).

Tablo 12’de #CeylanAslan adli hashtage iliskin atilan tweet sayisinin 26.040
oldugu goriiliirken, #TayyipAffi adli hashtage 22.549 tweet atildigi goriilmektedir.
Ceylan’n fotografiyla birlikte atilan tweetlerin bazilar1 asagidaki gibidir.

Tablo 13. Kullanicilar Tarafindan Atilan Tweetler

Etiket Tarih Icerik

#CeylanAslan 21.04.2020 | Esini bigakladigi i¢in cezaevinde olan cani, tahliyesinin
ardindan 9 yasindaki kizin1 dverek oldiirdii. Infaz yasas
ile karsimiza ¢ikacak siddete karsi kadinlar ve ¢ocuklari
korumak i¢in derhal harekete gecilsin

#CeylanAslan 21.04.2020 | Bu ¢ocugun asil katili af yasasina izin verenlerdir!

#CeylanAslan 21.04.2020 | Ceylani af yasasindan faydalanip, serbest kalan babasi
6ldiirdii. Bakin bu sizin basariniz. Sizler daha kim bilir
ka¢ ¢ocugun, kag insanin katili olacaksiniz

#CeylanAslan 21.04.2020 | Bu cinayetin sorumlusu kim? Giile oynaya infaz yasasini
onaylayanlar degil mi? Esini bigakladig i¢in cezaevine
giren adam simdi de 9 yasindaki kizin1 doverek 6ldiirdii.
Bu siddet faillerini cezaevinden ¢ikaranlara soruyorum;
kadin ve cocuklar1 hangi yasa koruyacak?

#CeylanAslan 21.04.2020 | Annesini 6ldiirerek hapse giren babasi hapisten ¢ikinca
kizin1 da iskence ile dldiiriiyor sebebi de surada ayda 20-
30 bin tl maas alip bagirmaktan birbirine laf atmaktan
baska isleri olmayan “millet” vekilleri her seye ret
katillerin hapisten ¢ikarilmasina evet yazik”, “Mutlusunuz
sizin yasalariniz 6ldiirdii

#CeylanAslan 21.04.2020 | Gaziantep’te esini bicakladig1 i¢in yattig1 cezaevinden
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afla ¢ikan babasi M. A tarafindan iskence edilereck
oldiirtildii

#CeylanAslan 21.04.2020 | Sagdaki #CeylanAslan Katili babasi. Solda ki resimde de
Ceylan’in dliimiiniin Azmettiricileri

#CeylanAslan 21.04.2020 | infaz yasasini onaylayanlar, katil yalniz degildir

#CeylanAslan 21.04.2020 | Katilini taniyoruz

#CeylanAslan 21.04.2020 | Nasil vicdaniniz rahat mi1? Hadi bunu da kutlayin
bakalim... Eserinizle dviinebilirsiniz katiller...!

Kaynak: https://twitter.com, (Erigim Tarihi: 21.04.2020).

Kullanicilar tarafindan atilan tweetlerle 15.04.2020 tarihinde yiiriirliige giren yeni
diizenlemeyle birlikte ¢ocuk katillerinin saliverildigi, faillerin yasaya onay verenlerin
oldugu vurgulanmistir. Ayrica bireylerin duygularina dokunmak amaciyla Ceylan’in
fotografinin siklikla paylasildigi goriilmektedir.

Gorsel 3.

Kaynak: https://twitter.com, (Erisim Tarihi: 21.04.2020).

Gorsel 3’le birlikte yasanin savunucularinin ¢ocuklarin katledilmesinin ve kadina
yonelik siddetin artmasinin  sorumlular1 olduklar1 i1ma edilmektedir. Yeni infaz
diizenlenmesinde oldugu gibi bu konuyla iligkili olarak siyasetgilerin de ¢ok sayida tweet
attiklar1 goriilmektedir. Her iki hashtag ile paylasimlar yapilirken ayni saatlerde konuya
iliskin Gaziantep Cumhuriyet Bagsavcilii’'ndan yazili bir agiklama yapilmigtir.
Bagsavcilik, siipheli M.A’nin esine karsi isledigi yaralama sucundan otiirii 31.05.2019
tarihinde tutuklandigini, 04.11.2019 tarihinde ise tahliye edildigini bildirmistir. Buradan
iddia edildigi gibi bu katilin yeni infaz diizenlemesi kapsaminda tahliye edilmedigi, infaz
diizenlemesinin 15.04.2020 tarihinde yiiriirliige girmesine ragmen katilin ¢ok daha once
tahliye edildigi anlagilmaktadir.
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Gorsel 4.

Kaynak: https://twitter.com, (Erisim Tarihi: 21.04.2020).

Yapilan incelemede Bassavciligin yapmis oldugu agiklamanin Twitter’da ¢ok az
paylasildigi, asilsiz iddialarin ise ¢ok hizli yayildigi goriilmektedir. Yine gercek bilgiler
yayildiktan sonra, olay1 anlamaya calisan birey rahatlikla gerceklere ulasabilecekken veya
ulagsmigken halen gercek olmayan, yanlis bilgilerin hizla paylasilmaya devam edildigi
gbozlemlenmektedir. Bu durum kuskusuz sosyal medyada da politik anlamda bir
kutuplagsmanin oldugunu gostermektedir.

Sonu¢

Yillardir geleneksel medyanin sermayedarlarin elinde toplanmasi basinin yansiz ve
tarafsizliginin tartisilmasima neden olmustur. Son yillarda iletisim teknolojisinde yasanan
degisimler, internet ile akilli telefonlarin bulusmasi sosyal medyaya erigimi
kolaylagtirmistir. Sosyal medyanin yogun bir sekilde kullanilmasiyla ¢ok sesliligin
saglandigi, farkli fikir ve diisiincelerin rahatlikla ifade edildigi bir ortam yaratilarak
cogulcu demokrasi anlayisinin gelisimine katkida bulunuldugu ifade edilmektedir.

Ancak sosyal medyanin kontrol edilemez gelisimi bir takim olumsuzluklar1 da
beraberinde getirmektedir. Bunun en bariz 6rneklerinden biri sosyal medyada dolasima
sokulan gercegi yansitmayan haberlerdir. Sosyal medyada sozii edilen bu haberler ile ilgili
yapilan paylasimlarin aninda binlerce kisiye ulasarak onlarin tutum ve davranislarini
etkiledigi goriilmektedir.

Bu calismada yer alan haberlerle ilgili ¢esitli hashtagler olusturuldugu
goriilmektedir. S6zii edilen hashtagler kisa siirede glindemde kalmasina ragmen ¢ok sayida
tweet atildig1 ve etkilesimin fazla oldugu sonucuna varilmistir. Bu sonug baglaminda post-
truth haberlerinin sosyal medyada siyasal baglamda yogun ilgi gordiigii soylenebilir.

Politik aktorlerin sosyal medyada konu ile ilgili yaptig1 paylasimlarin yorum,
begeni ve retweet sayilarina bakildiginda, sosyal medya kullanicilariin bu paylagimlara
karsilik verdigi goriilmektedir. Dolayisiyla politik aktorlerin, toplumu olaylara karsi
yonlendirmesinde rolii oldugu ifade edilebilir. Ayrica politik aktorlerin kendi se¢gmenini
konsolide etmek adina gercek olmayan haberlere duygusal anlamlar yiikleyerek onlari
dolasima soktugu ve giindeme dahil ettigi goriilmektedir.

Calismada belirtilen sinirlar dahilinde kullanicilarin paylastigi tweetlerin igerigi
genellikle ¢ocuk istismari, tecaviiz, infaz yasasi, katil, sapik, vicdansizlar, af, cinayet
temalarini igermektedir. Bu tweetler degerlendirildiginde kullanicilarin post-truth haberlere
inanarak duygusal tepkiler verdigi ifade edilebilir.
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Post-truth haberlerin dogru olmadigina dair paylasilan tweetlerin yorum, begeni ve
retweet sayisina bakildiginda yalan haberlerin etkilesim sayilarindan daha az oldugu
goriilmektedir. Bu sonu¢ dogrultusunda dogru haber ortaya koyulsa da kullanicilarin kendi
goriislerine uyumlu olan post-truth haberleri tercih ettigi sdylenebilir. Bu dogrultuda sosyal
medya kullanicilar1 grup aidiyeti ve kimligini ortaya koymak, grubun neferi oldugunu
gostermek, diger gruplarin itibarin1 zedelemek adina karsit gruplarin aleyhine sahte-yalan
oldugunu bildikleri haberleri paylasmaya devam ettikleri goriilmektedir.

Calismada elde edilen veriler incelendiginde toplumsal olaylara karsi sosyal medya
kullanicilarinin biligsel davranistan ¢ok duygusal davramiglara yoneldigi goriilmektedir.
Kullanicilarin verdigi duygusal tepkilerin, post-truth haberlerinin daha kolay ve daha hizli
yayilmasina neden oldugu soylenebilir. Ayrica siyasal aktorlerin kanaat onderleri olarak
paylastiklar1  post-truth  haberlerin ~ toplum tarafindan  kolayca benimsendigi
diistiniilmektedir. Bu nedenle kanaat onderi olarak kabul edilen politik aktorlerin etik
ilkeler dogrultusunda paylasimlarda bulunmasi gerekmektedir.

Extended Abstract

Social media, now, is opted traditional media due to the advancements in
communication technologies. Much as this change and transformation bring along new
opportunities in human relations, it causes several problems at the same time. Since there is
no audit regarding the accuracy of contents that are freely produced and shared on social
media, relevant contents can misguide users easily. It is seen that efforts to defame the
other candidate or party have increased via fake information after the deep polarization
emerged in the political sphere. Individuals, in such an ambiance, are in an endeavor to
circulate the fake information that agrees with their own ideas even if they know the
incorrectness of relevant information.

A period in which realities are tried to be covered up with emotionally charged
interpretation has been entered by the 1990s when the post-truth concept started to be used
in literature. Undoubtedly, this new period has reached a remarkable position in social
media making ground in the political sphere too. The emergence of political conflicts and
polarization accelerated this process. Political actors try to create a new artificial reality by
distorting and decontextualizing events and ascribing emotional meanings to them to
consolidate their bases and put their opponents in a difficult position. The construction of a
social structure that avoids investigating and questioning paved the way for the birth of this
situation.

It is observed when the social media platforms are reviewed that false information
is circulated every day; politicians use this area as a political propaganda tool and
manipulate society by misdirecting it. It is seen that not only politicians but also party
supporters, trolls, and bot accounts try to influence society by producing fake content
mixed with emotion and circulating them on various platforms. At this point, the goal of
this study was to reveal the reflections of fake news in the post-truth age by using political
discourses to circulate in a way that appeals to the emotions of individuals. In other words,
this paper aims to show how people are obstructed regarding making rational decisions in a
post-truth environment.

The circulated shares on Twitter on April 14-21, 2020 regarding the New Execution
Regulation was examined in the study by descriptive analysis technique, which is one of
the data analysis methods. The first of these news are the posts regarding the "Law on the
execution of sentences and security measures and Law on the Amendment of some laws"
adopted in the General Assembly of the Grand National Assembly of Turkey (TGNA) on
14.04.2020. Various hashtags about this news were started and comments, sharing, likes,
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and retweets were seen on this issue. The new regulation was taken out of context, the fake
information was included, and an effort was made to form public opinion and direct them.
Moreover, the new legal regulation has been tried to be associated with child murders and
sexual abuse of children in order to attract the attention of individuals and influence them.
Emotive meanings were attributed to the related subjects by sharing especially the photos
of innocent children who were brutally murdered.

The source of circulation of these sharing in social media is the political actors.
This situation that is characterized as post-truth policy causes the public to misinterpret the
realities because of the efforts of political actors on carrying people beyond the truth.
These news which spread very quickly and are frequently shared by the party supporters
direct public opinion. After a certain period of time, the public will be affected even if it is
revealed that these news are not true and contain fake information.

Another matter that was researched in this study is the news and sharing regarding a
child who was brutally slaughtered by his parent who released from prison with new
execution regulations. There were many tweets on Twitter regarding this, and the ruling
bloc that supported the enactment of the law was held responsible for this murder. Just as
the first issue, political actors circulated photos that will affect individuals emotionally and
also associated new regulations with hateful murder to stop the public from evaluating the
case correctly. Much as Gaziantep Chief Public Prosecutor's Office made a written
statement, these statements were shared very little on Twitter.

The fact that individuals only interact with accounts in line with their own views
through the filter bubbles and reverb rooms that are constituted by social media algorithms
causes them to evaluate events emotionally. These algorithms trigger individuals to be
unable to negotiate with ideas that are contrary to their own and create polarization among
groups. Individuals make effort to circulate the posts they know to be false to reveal group
belonging and identity; show that he is a soldier of the group and also damage the
reputation of other groups. Politicians, in such an environment with polarization send
messages to communities converting realities to a form that can affect them. Masses who
cannot evaluate issues rationally and are ready to be affected act like social media militants
to send these news to more people.

Just as literature, it is seen specific to this study that fake news get around in social
media much faster. Much as such information is refuted in a short time, individuals prefer
what is compatible with their own views on the ground of polarization politics. Although
fake news to some extent is excused in post-truth politics, it is not possible to accept the
slightest doubt in news about children, women, faith, and race.
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