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Oz: Giiniimiiziin degisen sosyo-ekonomik kosullari ve artan gida kaynakli rahatsizliklar, toplumsal bilinglenmeyi ve
tiiketicilerin gida satin alirken daha duyarli olmalarini saglamaktadir. Bu arastirmanin amaci, tiiketicilerin gida satin alma
kararinda 6nemli oranda etkisi olan ambalajlardaki etiket bilgilerine ve logolara yonelik tiiketici duyarliliginin tespit
edilmesidir. Arastirma materyalini, Samsun ili kentsel alanda ikamet eden 384 tiiketiciyle yapilan anketlerden elde edilen
veriler olusturmaktadir. Arastirma sonuglart; son kullanma tarihi (4.50), ambalaj dayanikliligi (4.11) ve iiriin adi (3.92)
tiiketicilerin gida satin alirken en fazla dikkat ettikleri konular oldugunu gostermektedir. Tiiketicilerin gida ambalaji tizerindeki
logolardan en fazla bildikleri; Tiirk Standardlar Enstitiisii (TSE) (% 31.8), helal gida (% 26.6) ve geri kazanilabilir ambalaj
(% 25.3) olarak belirlenmistir. Gida ambalajlarindaki etiket bilgileri ve logolar, tiiketicilerin satin alma kararlarinda en kolay
ulagilabilir bilgilendirme araglaridir. Bu nedenle etiket bilgileri ve logolar, tiiketicilerin geneli tarafindan dogru anlasilabilir
nitelikte olmalidir. Bu konuda tiiketicilerin bilinglendirilmesinde, giiniimiizde yaygm olarak kullanilan kitle iletisim
araglarindan daha fazla yararlanilabilir. Ayrica tiiketiciler arasindaki genis iletisim aginim sagladig: giiclin dikkate alinmasi ve
tiiketici beklentilerine odakli pazarlama anlayisinin belirlenmesi, gida freticisi firmalara 6nemli rekabet istlinligi
saglayacaktir.

Anahtar Kelimeler: Gida, ambalaj, etiket bilgisi, logo, tiiketici duyarlilig

Consumer Sensitivity Towards Label Information and Logos on Food
Packages: A Case of Samsun Province, Turkey

Abstract: Today's changing socio-economic conditions and increasing food related disorders provide social awareness and
consumers to be more sensitive when purchasing food. The aim of this research is to determine the consumer sensitivity
towards the label information and logos on the packages, which have a significant impact on the consumers' food purchasing
decision. The research material consists of the data obtained from the surveys conducted with 384 consumers residing in the
urban area of Samsun. The results showed that expiration date (4.50), packaging durability (4.11) and brand name (3.92) were
the subjects that consumers pay the most attention when purchasing food. TSE (Turkish Standards Institution) (31.8%), halal
food (26.6%) and recyclable packaging (25.3%) are the most known logos on food packaging by consumers. Label information
and logos on food packages are the most easily accessible information tools for consumers in their purchasing decisions. For
this reason, label information and logos must be accurately understandable by the general consumer. Mass media, which are
widely used today, can be used intensively in raising awareness of consumers in this regard. In addition, taking into account
the power provided by the wide communication network among consumers and determining a marketing approach focused
on consumer expectations will provide a significant competitive advantage to food manufacturers.
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1. Giris

Tiiketicilerin gida trilinleri satin alirken ambalaj
iizerindeki etiket bilgilerine ve logolara dikkat etme
durumlar; kiiltiirel yapi, yasam tarzi, deneyim ve
ekonomik kosullar gibi faktdrlere bagli olarak
farklilik gostermektedir. Tiiketicinin bir iirtini satin
almadaki karar siirecine, satin alma ve tiiketme
eylemlerinin yan1 sira, tiiketicinin triinle ilgili
tiketim sonrasinda olusan tatmin diizeyi de
dahildir. Uriin sayis1 ve ¢esidi arttikga, tiiketicilerin
bir {irlinii satin almadaki karar verme siireci daha
uzun zaman almaktadir. Bu nedenle tiiketiciler,
Ozellikle alternatif {dirlinlerden birini se¢mek
durumunda  kaldiklarinda, iriinlerin  ambalaj
ozellikleri ve etiket bilgilerinden faydalanmaktadir.

Ambalaj; iirliniin temiz ve saglam kalmasini
saglayan, Uriinii muhafaza ederek raf Omriini
uzatan ve Urlinlin albenisini artirarak tiiketicilerin
dikkatini c¢eken Onemli bir aragtir. Bir iiriiniin
ambalaji  iizerindeki etikette; {Urliniin  adi,
igindekiler, net miktar, firmanm adi ve adresi,
iiretildigi yer, iiretim ve son kullanma tarihi gibi
bilgiler yer almaktadir. Akgiingdr ve ark. (2011)’na
gore gida etiketlerinin igerdigi bilgiler, bireylerin
daha saglikli beslenmesine yardimecr olmakta,
beslenme konusundaki farkindaligi artirmakta ve
uzun donemde bilingli beslenmeyi saglayarak
saglikli bireylerden olusan bir toplumun meydana
gelmesine katkida bulunmaktadir.

Bir trtine ait etiket bilgileri, tiiketicinin o tirtini
satin almasinda kolay ve hizli karar vermesini
saglamalidir. Etikette yer alan bilgi ve semboller,
iriiniin  satin alinmast igin tiiketicinin dikkatini
¢ekmeye yonelik olmasmin yani sira, iiriinle ilgili
dogru bilgi veren araglar olmalari nedeniyle
pazarlamada 6nemli bir fonksiyona sahiptir. Etiket,
26.01.2017 tarihinde yaymlanan Tirk Gida
Kodeksi Gida Etiketleme ve  Tiiketicileri
Bilgilendirme Yonetmeligi’nin 4. maddesinin h
bendinde “Gidanmin ambalajinin  veya kabinin
tizerine yazilmis, basilmis, sablon ile basilmas,
isaretlenmis, kabartma ile iglenmis, soguk baski ile
basilmig, yapistirilmis  veya ilistirilmis  olan
herhangi bir isareti, markayi, damgayi, resimli veya
diger tamumlayict unsurlart ifade eder” seklinde
tanimlanmistir (Anonim, 2017).

Tiiketicinin bir iriinii satin almasinda gosterdigi
duyarlilik pek c¢ok faktorden etkilenmektedir.
Tiiketicilerin gida etiket bilgilerine yonelik
tutumlarinin ~ sosyo-ekonomik &zelliklere gore
farklilik gosterdigi yapilan arastirmalarla tespit
edilmistir (Coskun ve Kayisoglu, 2018; Gokgen ve
Kistimler, 2021). Tiketicilerin gida tercihi
yapmalarida 6nemli role sahip olan etiket bilgileri,
firmalar tarafindan da miisteri sadakatini saglama

aract olarak kullanilmaktadir. Bu nedenle, degisen
tikketici profillerine gore istek ve beklentileri
cevaplandirabilmek i¢in, firmalar tiiketicilerin
giincel hayat tutumlarina iligkin irlin satin alma
siireclerini gdz dniine almalidirlar (Saritas, 2018).

Tiketici talepleri dogrultusunda, firmalarin
pazarlama stratejilerini gelistirmeleri icin tiiketici
duyarliligini inceleyen arastirmalara daha fazla
ihtiyag¢ vardir. Tiketici odakli bu tiir aragtirmalar,
stirekli degisen ve yenilenen tiiketici tutum ve
davraniglarina yonelik gilincel verilerin tespit
edilmesi bakimindan 6nemlidir. Bu arastirmada,
Samsun ili kentsel alanda ikamet eden tiiketicilerin
gida ambalaji iizerindeki etiket bilgilerine ve
logolara yonelik duyarliliklart  belirlenmistir.
Arastirmayla, tiiketicilere ait sosyo-ekonomik
ozelliklerin yan1 sira, gida etiket bilgilerini
inceleme sikliklar1 ve gida etiketinde yer alan
logolara iliskin bilgi diizeylerinin belirlenmesi
hedeflenmistir.

2. Materyal ve Yontem

Aragtirmanin materyalini, Samsun ili merkezinde
yer alan Atakum, Canik ve Ilkadim ilgelerinin
kentsel alaninda ikamet eden tiiketicilerle yapilan
anketlerden elde edilen veriler olusturmaktadir.
Anketler 2021 yilinin Ocak-Subat aylarinda
tamamlanmistir. Anket yapilan tiiketici sayisinin
belirlenmesinde ise Cochran ornekleme formiilii
(Esitlik 1) kullanilmistir (Barlett ve ark., 2001).
2 2

n=%, n=%=384 (1)

Esitlikte n, ornek hacmini; ¢, % 95 giiven
derecesine karsilik gelen tablo degerini; p,
incelenen olayin meydana gelme olasiligini (0.5); g,
incelenen olaym meydana gelmeme olasiligini
(0.5); d, izin verilen hata paym (% 5) ifade
etmektedir. Buna gore, anket yapilan tiiketici sayis1
384 olarak belirlenmistir.

Aragtirmanin amacina uygun sekilde hazirlanan
anket formunda, agik ve kapali uglu sorular ile besli
likert olcegi seklinde (kesinlikle katilmiyorum: 1,
katilmryorum: 2, kararsizim: 3, katiliyorum: 4,
kesinlikle katiliyorum: 5) hazirlanmis sorular yer
almaktadir. Tiiketicilerin gida etiket bilgilerine
karg1 gosterdikleri duyarlilik, Tablo 1’de yer alan
logolardan hareketle o6l¢iilmiistiir. Bunun igin
tiiketicilere s6z konusu logolart daha 6nce goriip
gormedikleri sorulmus, ilgili logoyu gordiigiini
ifade eden tiiketicilerden logonun neyi ifade ettigini
tanimlamalar1 istenmistir. Arastirmadan elde edilen
verilerin analiz edilmesinde frekans, yiizde ve
ortalama  gibi  tamimlayict  istatistiklerden
yararlanilmistir.
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Tablo 1. Gida ambalaji iizerindeki logolara ait tanimlar
Table 1. Definitions of logos on food packaging

Tiirk Standardlar1 Enstitiisii’niin kisaltmasidir. Logo, kalite standartlarinin yerine getirildigini
ifade eder.

<>

Helal gida logosudur. Logo, islami kosullara uygunlugu ifade eder.

oD
&

Geri kazanilabilir ambalaj logosudur. Logo, ambalaj atiklarmin geri toplanmasi, tekrar
kullanilmasi, geri kazaniminin kolaylastirilmasi ve tiiketicinin bilgilendirilmesini amaglar.

e
3
%ﬁwﬁff

Organik tarim logosudur. Logo, tarimsal iiretimde kimyasal girdi uygulamalar1 yapilmadan izin
verilen igerikteki tiriinler kullanilarak, iiretimden tiiketime her asamanin kontrollii oldugunu
ifade eder.

=v<

Iyi tarim uygulamalari logosudur. Logo, ¢evre, insan ve hayvan sagligina zarar vermeyecek
6l¢lide tarimsal iiretimin yapilmasi, dogal kaynaklarmn korunmasi, tarimda izlenebilirlik ve

iYi TARIM
UYGULAMALARI

stirdiiriilebilirlik ile giivenilir {irlin arzinin saglanmasini ifade eder.

Déngiilerin igindeki sayilar, iriin igin kullanilan plastik tipini ve geri donistiriliip
donistiiriilemeyecegini belirtmek i¢in kullanilir.

=
Yesil nokta logosudur. Logo, ambalajin geri kazanim sorumlulugunun, o iilkedeki Yesil Nokta
Orgiitii Uyesi kurulusa ait oldugunu ifade eder.
= 3 . .
A= Logo, tirliniin EN 13432/14955 Avrupa standardina gore endiistriyel olarak kompostlanabilir

oldugunu ifade eder.

compostable
Erd =

3. Bulgular ve Tartisma

Samsun ili kentsel alanda anket yapilan tiiketicilerin
yas1 18-80 yil arasinda degismekte olup, ortalama
yas 36.7’dir. Tiketicilerin tamami en az ilkokul
diizeyinde 6grenim gormiis, ortalama egitim siiresi
13 yil olarak tespit edilmistir. Tiketici ailesi
ortalama 3.9 kisiden olusmaktadir. Ailelerde 6
yasin altinda ortalama 0.3 kisi, 65 yasin iizerinde
0.3 kisi ve bakima muhtag 0.1 kisi bulunmaktadir.
Hanedeki 6 yasin alti, 65 yasin iisti ve bakima
muhtag kisilerden olusan niifus hane halkinin
yaklasik % 18’ini olusturmaktadir (Tablo 2).

Tiketicinin bir Uriinii satin alma kararinda,
ambalaj tizerindeki etiket bilgilerinin etkisi oldukca
fazladir. Gidalarda kullanilan katki maddelerinin
insan saglhigina verdigi zararlar, gidalardaki etiket
bilgilerini o6nemli hale getirmektedir. Gida
etiketinde yer alan bilgilerin  incelenmesi
konusundaki duyarlilik, tiiketicilerin gida satin
alma tercihini ve bu tercihi yaparken gida kontroli,
saglikli  beslenme ve gida gilivenligi gibi
konulardaki tutum ve davraniglarinin ne ydnde
oldugunu gostermektedir. Arastirma kapsaminda
anket yapilan tiiketiciler, gida satin alirken 4.50
ortalama degerle en fazla son kullanma tarihine
bakmaktadir. Son kullanma tarihine genellikle
(% 19.5) ve her zaman (% 69.5) bakanlarin orani

toplam % 89’dur. Arastirmada, tiiketici duyarlilig1
acisindan son kullanma tarihinden sonra ambalaj
dayanikliligi ikinci (4.11) ve tirlin ad1 iiglincti sirada
(3.92) yer almaktadir. Tiiketicilerin en az dikkat
ettikleri etiket bilgileri ise sirasiyla; seri/parti
numarasi (2.20), ithalat kontrol belgesi tarihi (2.25)
ve iiretim izin tarihidir (2.96) (Tablo 3). Daha 6nce
yapilan pek ¢ok arastirmada da, tiiketicilerin gida
satin alirken etiket bilgilerinden en fazla son
kullanma  tarihine  dikkat ettikleri  ortaya
konulmustur (Giines ve ark., 2014; Salicik ve
Kumral., 2017; Giil ve Dikmen, 2018; Kili¢ ve ark.,
2020; Sezgin ve ark., 2020).

Gida ambalaj1 iizerindeki logolar konusunda
duyarli olan tiiketicilerin, gida satin alirken logolara
dikkat etmesi ve buna gore gidalarin giivenilirligini
sorgulamasi beklenir. Ancak arastirma sonuglari,
tiikketicilerin gida etiketindeki logolara yonelik bilgi
eksikliginin yiksek, farkindaligin ise digiik
oldugunu ortaya koymaktadir. Bu durum,
tiketicilerin en iyi bildigi logo olan Tirk
Standardlar1 Enstitisit (TSE)’niin bile sadece
% 31.8 oraninda dogru tanimlanabilmesinden
anlasilmaktadir. Diger bilinirligi yiiksek logolardan
olan helal giday: tanimlayanlarin oran1 % 26.6, geri
kazanilabilir ambalaj1 tanimlayanlarin orani % 25.3
olarak tespit edilmistir. Kompostlanabilir {irlin
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Tablo 2. Tiiketicilere ait demografik ozellikler
Table 2. Demographic characteristics of consumers

Ortalama En diisiik En yiiksek Standart sapma
Yas (y1l) 36.7 18 80 13.0
Egitim siiresi (y1l) 13.0 5 23 3.7
Hane halki biiytikligi 3.9 1 13 1.6
6 yasin altindaki ¢ocuk 0.3 0 4 0.6
65 yas ustii kisi 0.3 0 3 0.6
Bakima muhtag kisi 0.1 0 2 0.3
Bireysel gelir (TL/ay) 3255.0 0 25000 2891.5
Hane halki geliri (TL/ay) 6078.7 1000 40000 3719.5
Tablo 3. Gida ambalaj 6zelligi ve etiket bilgisine yonelik tiiketicilerin duyarhhg:
Table 3. Consumer awareness about food packaging feature and label information
Higbir zaman Nadiren Ara sira Genellikle Her zaman Ortalama’
Say1 (%) Say1r (%) Say1 (%) Say1 (%)  Say1 (%)

Son kullanma tarihi 13 34 7 1.8 22 5.8 75 195 267 695 4.50
Ambalaj dayaniklilig 7 1.8 33 8.6 33 8.6 148  38.5 163 425 4.11
Uriin ad1 30 7.8 27 7.0 48 12.5 116  30.2 163 425 3.92
Icindekiler 18 4.7 31 8.1 81 21.1 130  33.8 124 323 3.81
Muhafaza ve kullanim

[ 28 7.3 42 109 52 136 126 328 136 354 3.78
bilgileri
Net miktar1 25 6.5 44 114 92 240 124 323 99 258 3.59
OAlrIﬁzzllajm agihrkapanir 35 g3 44 115 78 203 154 401 76 198 3.2
Uretici firma 51 13.3 53 13.8 60 156 105 273 115 30.0 3.47
Uriiniin ait oldugu iilke 61 15.9 74 193 68 17.7 86 224 95 24.7 3.21
Uretim izin tarihi 97 25.2 74 193 54 14.1 66 17.2 93 24.2 2.96
gﬁﬁﬁ“ kontolbelgesi 170 448 74 193 51 133 45 117 42 109 225
Seri/parti numarasi 162 42.2 86 224 68 17.7 35 9.1 33 8.6 2.20

“: Sorulara verilen cevaplarin (kesinlikle katilmiyorum: 1, katilmiyorum:
etmektedir.

(% 1.3) ve yesil nokta (% 1.6) logolarint dogru
tanimlayan tiiketicilerin orani ise oldukca diisiiktiir
(Tablo 4). izmir ilinde yapilan bir arastirmada,
tiiketicilerin % 46.9°u iriin satin alirken gevreyle
ilgili etiket bilgilerini okuduklarini ifade etmislerdir
(Aracioglu ve Tathdil, 2009). Kahramanmaras
ilinde yapilan bir arastirmada da, tiiketicilerin
% 40.96’s1min ambalajin geri doniistiiriilebilir bir
malzemeden iiretildigini gdsteren simgeyi bildikleri
tespit edilmistir (Sahin ve ark., 2016). Giresun
ilinde yapilan bir arastirma sonucuna gore,
tilketicilerin  bildikleri markalarda ambalajlarin
tekrar kullanilabilirligi i¢in % 10-15 oraninda
fazladan bir bedel 6demeye istekli olduklarini
gostermektedir (Kuru ve Boyraz, 2020). Adiyaman
ilinde yapilan bir arastirmada, helal gida logosuna
sahip gidalarin tiiketicilerin satin alma davranisina
pozitif etkisinin oldugu tespit edilmistir (Yorulmaz
ve Akei, 2020). Kahramanmaras ilinde yapilan bir
arastirmaya gore, tiiketicilerin % 76’s1 helal gida
konusunda bilgi sahibi olmalarina ragmen, gida
satin alirken helal gida logosuna bakanlarin orani
sadece % 27.9’dur (Cukadar, 2017).

2, kararsizim: 3, katiliyorum: 4, kesinlikle katiliyorum: 5) ortalamasini ifade

4. Sonug¢ ve Oneriler

Tiketicinin satin alma siireci ekonomik, sosyal,
kiiltiirel ve psikolojik olmak {tzere pek c¢ok
faktorden etkilendigi icin, birbirinden farkli tutum
ve davranig gosteren tiiketicilerle
kargilagilmaktadir. Satin almada gdosterilen bu
tutum ve davranislar sadece farkli kiiltiirlerde degil,
ayni1 kiiltiirel degere sahip bireyler arasinda da
belirgin farkliliklar gosterebilmektedir. Tiiketicinin
satin alma siirecini etkileyen faktorlerin tespit
edilmesi, birbirinden oldukga farkl tiiketici istek ve
beklentilerinin karsilanmasi agisindan onemlidir.
Tiiketici tatmininin saglanmasi, rekabet tstiinligi
agisindan tiim firmalarin 6ncelikli konular1 arasinda
yer almaktadir. Bu nedenle degisen sosyo-
ekonomik kosullarla birlikte tiiketici duyarliliginin

ne sekilde degistiginin  belirlenmesi  igin,
tiketicilerin ~ satin  alma  kararin1  verirken
sergiledikleri davranisin  bilimsel yoOntemlerle

analiz edilmesi gerekir.

Samsun ili kentsel alanda yasayan tiiketicilerin
gida ambalajindaki etiket bilgilerine ve logolara
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Tablo 4. Gida logolar1 hakkinda tiiketici bilgisi
Table 4. Consumer information about food logos

Gormis, ancak ne anlama

Gormemis seldigini bilmiyor Biliyor
Say1 % Say1 % Say1 %
<:> 30 7.8 232 60.4 122 31.8
61 159 221 57.5 102 26.6
NS
= 9 30 7.8 257 66.9 97 253
iv"‘p@";;:::;:‘-'E
2%.,, } 77 20.0 238 62.0 69 18.0
e
- e ‘e
=vs 76 19.8 255 66.4 53 13.8
o DR
EENES 164 42.7 199 518 21 5.5
ENE,
@ 81 21.1 297 773 6 1.6
PR
188 49.0 191 497 5 1.3

compontabie

yonelik duyarliliklarin1 ele alan bu arastirma
sonuglarma gore, son kullanma tarihi gida satin
alirken en fazla dikkat edilen etiket bilgisidir.
Halbuki gida satin alma karar1 verilirken, sadece
son kullanma tarihi degil; insan saglhigini dogrudan
ilgilendiren —ambalaj iizerindeki igindekiler,
muhafaza ve kullanim bilgileri gibi konularin da
dikkate alinmas1 gerekir. Gida satin alma siirecinde
dikkat edilmesi gereken konularla ilgili olarak
tiketicilerin bilinglendirilmesinde televizyon ve
internet gibi kitle iletisim araglari araciligryla
uzman katiliminin saglandigi programlara agirlik
verilmesi etkili bir ydntem olacaktir. Ayrica
okullarda &grencilere saglikli beslenmeyle ilgili
verilecek  egitimlerde gidalarin  satin  alma
asamalarinda dikkat edilecek konular iizerinde
durulmalidir.  Tiketicilerin ~ bilingli  olmalari,
iretimden baglamak iizere gidalarin tiiketiciyle
bulugsana kadarki siiregte sorumlu olan tim
firmalarin da daha dikkatli hareket etmelerini
saglayacaktir. Tiketicilerin temel haklarinin
bilincine varmasi ve gidalarla ilgili sorun
yasadiginda yapmasi gerekenlerden haberdar
olmasi 6nemlidir. Zira haklarin1 ve bu haklari nasil
kullanacagint bilmeyen tiiketicilerin davranislari,
firmalara etik kurallara uymama konusunda cesaret
verecektir. Bu nedenle tiiketiciler, bireysel ya da

orgiitlenerek haklarinin en temel savunucusu olmak
ve bunun i¢in miicadele etmek zorundadir.

Aragtirmadan elde edilen 6nemli sonuglardan
biri de, gida ambalaji iizerinde bulunan logolardan
olan ve her ¢ tiiketiciden sadece biri tarafindan
dogru tanimlanan TSE’nin en bilinir logo olmasidir.
Bu sonug, tiiketicilerin logolar konusundaki biling
diizeylerinin ~ diisiik oldugunu gdstermektedir.
Tiiketicilerin ~ alternatif = gidalar  arasindaki
tercihinde, uzmanlarin baz1 logolara 0zellikle
dikkat etmelerine yonelik tavsiyeleri olumlu etki
yaratabilir. Ancak, sinirli geliri olan tiiketicilerin
etiket bilgilerine ya da logolara bakmak yerine,
ucuz olan  {riine  yonelme  davranislari
yadirganmamalidir. Bu nedenle tiiketicilerin satin
alma davraniglar1 incelenirken, sadece etiket
bilgileri ve logolara karst duyarlilik degil,
ekonomik faktdrlerin etkisinin de degerlendirilmesi
gerekir. Nitekim toplumsal anlamdaki
bilinglenmeyle  birlikte, ekonomik anlamda
iyilestirmeye de ihtiyag vardir.

Kaynaklar

Akgiingor, S., Trijp, H.V., Herpen, E.V., Giilcan, Y.,
Kustepeli, Y., 2011. Q1da etiketlerine yonelik dikkat
ve algt: Dokuz Eyliil Universitesi'nde uygulanan g6z

Tiirkiye Tarimsal Arastirmalar Dergisi - Turkish Journal of Agricultural Research

8(3): 295-300 299



KILIC ve AYDIN ERYILMAZ

hareketleri izleme deneyi sonuglari. Dokuz Eyliil
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 13(3):
7-18.

Anonim, 2017. Tirk Gida Kodeksi Gida Etiketleme ve
Tiiketicileri Bilgilendirme Yonetmeligi. Resmi
Gazete Say1: 29960 (Miikerrer), 26 Ocak 2017.

Aracioglu, B., Tatlidil, R., 2009. Tiiketicilerin satin alma
davranisinda g¢evre bilincinin etkileri. Ege Akademik
Bakis, 9(2): 435-461.

Barlett, J.E., Kotrlik, J.W., Higgins, C.C., 2001.
Organizational research: Determining appropriate
sample size in survey research. Information
Technology, Learning, and Performance Journal,
19(1): 43-50.

Coskun, F., Kayisoglu, S., 2018. Besin etiketi okuma
aligkanliklarina ve etiket okumanin satin alma
tercihlerine cinsiyetin etkisi: Tekirdag ili Ornegi.
Akademik Gida, 16(4): 422-430.

Cukadar, M., 2017. Helal gida konusunda tiiketici
davranislar.  Gaziosmanpasa Universitesi  Ziraat
Fakiiltesi Dergisi, 34(3): 190-200.

Gokgen, M., Kiisimler, A.S., 2021. Yetiskinlerde gida
etiketi okuma bilgi diizeyi ile davranisa gegirme
arasindaki iliski. Online Tiirk Saghk Bilimleri
Dergisi, 6(1): 82-91.

Gil, F., Dikmen, D., 2018. Kadin tiiketicilerde besin
etiketi okuma aliskanliklart ve alerjen bilgi
diizeyinin saptanmasi. Beslenme Diyet Dergisi,
46(2): 157-165.

Giines, F.E., Aktag, S., Korkmaz, B.[.O., 2014.
Tiiketicilerin gida etiketlerine yonelik tutum ve
davraniglar1. Akademik Gida, 12(3): 30-37.

Kilig, O., Boz, 1., Eryilmaz, G.A., 2020. Determination of
consumers' behaviors in food purchasing,
conservation, consumption and food safety. Yonetim
ve Ekonomi Arastirmalari Dergisi, 18(2): 29-40.

Kuru, O., Boyraz, E., 2020. Hepinizi yeni bir iiriin gibi
goriiyorum! Tekrar kullanilabilir ambalajlara yonelik
tiiketici tutumlar1. Kafkas Universitesi Iktisadi ve
Idari Bilimler Fakiiltesi, 11(22): 646-668.

Salicik, D., Kumral, A.Y., 2017. Bursa ili kentsel
alaninda tiiketicilerin giivenilir gida tiiketimine
yonelik  tutumlarmm  belirlenmesi. Uludag
Universitesi Ziraat Fakiiltesi Dergisi, 31(2): 69-82.

Saritas, A., 2018. Yesil satin alma davranigmin algilanan
tilketici  etkinligine etkisinde ¢evresel kayginin
aracilik roli. Sosyal Arastirmalar ve Davranig
Bilimleri Dergisi, 4(5): 47-71.

Sezgin, A.C., Ayyildiz, S., Durmaz, N.E., 2020.
Gastronomi ve mutfak sanatlari dgrencilerinin gida
etiketlerini okuma diizeyleri. Uluslararast Toplum
Arastirmalart Dergisi, 16(29 Ekim Ozel Sayist):
3321-3343.

Sahin, A., Meral, H., Aytop, Y., 2016. Yesil pazarlamada
tiiketici algisi: Kahramanmarag kent merkezi drnegi.
Anadolu Tarim Bilimleri Dergisi, 31(1): 60-71.

Yorulmaz, D.O., Akgi, Y., 2020. Helal gida tiikketimine
yonelik tutumlarin satin alma niyeti tizerindeki etkisi
(Adiyaman o6rnegi). Kahramanmaras Siitcii Imam
Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 17(2): 1218-
1238.

300

Tiirkiye Tarimsal Arastirmalar Dergisi - Turkish Journal of Agricultural Research

8(3): 295-300



