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MODERNITENIN SOSYAL KONTROL ARACI “MODA”

Dr. Burcu BASARAN?

OZET

Rasyonaliteyi merkeze alarak kendisini insa eden modernite; bireyci, sekiiler, materyalist, evrimci ve
evrenselci ozellikleriyle tiim diinyada etkili olmaya g¢aligan ve neredeyse diinyanin tamamina erisen bir zihniyet
olgusudur. Yayilmaci politikalarin1 destekleyen aygitlarinin yardimiyla kendi sosyal kontroliinii olusturan modernite,
doniistirmeye ve homojenlestirmeye calistigi toplumlar iizerinde kullandigi en etkili araglarindan birisi de tamamen
moderniteyle birlikte anlamini bulan modadir. Moda yeryiiziinde varolusumuzdan bu yana evrenle, kendimizle ve
baskalaryla iletisimde kullandigimiz bir aractir. Insanoglu hayatim1 kendi bedeni iizerinden insa eder. Benlik ve kimlik
olgusunu kendi bedeni ve bedenini saran giysiler yoluyla gergeklestirir. Bedenini degistirme, koruma ve sunma, ruhsal
ve toplumsal siirecler icerisinde gerceklesir. Bu nedenle bedenimizi ve ruhumuzu saran giysiler, kisiligimizi anlatmada,
kendimizi olmak istedigimiz sekilde sunmada, ruhumuzu ve bedenimizi korumada énemli bir gorev edinir.

Giysilerin bireysel ve toplumsal kompozisyonlarindan moda meydana gelir. Kisinin ruhsal ve toplumsal
ihtiyaclarini karsilamak igin yoneldigi irrasyonel bir kontrol araci olan moda, egemen Kkiiltiiriin, hegemonik giiciin,
iktidarin ve diislince sisteminin bireye riza yoluyla kabul ettirilmesinin bir yolu olarak kullanilirken; tiim sembolik
anlamlarimi kusanarak yeni kimlikler olusturmaya devam etmektedir. Kendisini sosyal bir gruba kabul ettirmeye ¢alisan
birey sosyal itaatin en goézle goriiniir formu olan modayla imtihan edilmektedir. Literatiire dayali olarak yapilan bu
aragtirmada modernitenin kendisini insa ederken kullandig1 gizli ideolojik sosyal kontrol araci olarak modanin konumu
tartistlarak belirlenmeye calisiimistir. Oncelikle modernite ile moda arasindaki iliski goriislerle desteklenerek
irdelenmistir. Ardindan tiiketim igerisinde moda sorgulanmis ve tiiketim nesnesi olarak toplumdaki yeri tespit edilmeye
calisilmistir. Modernitenin ve iktidarin sosyal bir kontrol araci olarak gériilen moda ile hakim gii¢c ve modernizm iligkisi
ortaya konulmaya c¢alisiimistir.

Anahtar Kelimeler: Modernite, Moda, Sosyal Kontrol.

SOCIAL CONTROL INSTRUMENT OF MODERNITY IS "FASHION"
ABSTRACT

Modernity, which constructs itself through centering on rationality is a mentality phenomenon that tries to be
effective all over the world and reaches almost the whole world due to its individualist, secular, materialist, evolutionist
and universalist features. Modernity which creates its own social control with the help of its instruments supporting its
expansionist policies, is fashion, which finds its meaning completely with modernity and which is one of the most
effective instruments uses on the societies and tries to transform and homogenize them. Modernity composes its own
social control with the help of its apparatuses supporting its expansionist policies. One of the most effective tools used
by modernity on societies which is tried to be transformed and homogenized is fashion finding its meaning totally with
modernity. Fashion is a tool that we have been using to communicate with the universe, ourselves and others since our

existence on earth. Human builds his life through his own body. Human realizes the phenomenon of self and identity
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through her/s own body and the clothes covering her/s body. Changing, protecting and presenting the body takes place
in spiritual and social processes. Therefore, the clothes covering our body and soul play an important role in expressing

our personality, presenting ourselves as we want to be, and protecting our soul and body.

Fashion emerges from the individual and social compositions of clothes. While fashion, which is an irrational
means of control directed to meet the spiritual and social needs of the individual, is being used as a way to impose the
dominant culture, hegemonic power, power and thought system on the individual by consent; continues to create new
identities through embracing all its symbolic meanings. The individual who tries to make himself included in a social
group is tested by fashion, which is the most visible form of social obedience. In this research that was performed based
on the literature, the position of fashion as a hidden ideological social control instrument used by modernity while
constructing itself has been discussed and tried to be determined. First of all, the relationship between modernity and
fashion has been examined through supporting with the opinions. Then, fashion was questioned within consumption and
its place as a consumption object was tried to be determined in society. The relationship between fashion, which is seen
as a social control instrument of modernity and power, and dominant power and modernism has been tried to be
revealed.

Key Words: Modernity, Fashion, Social Control.
GIRIiS

Zihinsel doniistimiin bir sonucu olan modernite, insan1 bi¢cimlendiren, bi¢imlendirirken de
bireyi merkeze alan, hiimanizm ve sekiilerizm odakli olarak, varolusunu bilime ve ilerleme
paradigmalarma baglayan bir ideoloji bi¢imidir. Modernizmle birlikte kendini bulan ve insa eden
moda anlayisi, toplumsal ve geleneksel giyim kusam anlayisinda koklii degisiklikler ortaya
cikartmis, kiiresellesmenin artan hiziyla birlikte toplumlar1 giderek homojen bir goriintii birligine
sevk etmistir. Modernizmin, iktidarin, egemen kiiltiiriin ve hegemonik gii¢lerin etkisi altinda olan
moda ve giyim kusam anlayis1 bu makalenin konusu olarak ortaya ¢ikmaistir.

Modanin, modernitenin sosyal kontrol araci olarak konumu nedir? Literatiire dayali olarak
yapilan arastrmada modernitenin irrasyonel bir kontrol araci olarak moda, farkli fikirler ve
diisiinceler cercevesinde tartisilarak ortaya konulmaya calisilmistir. Oncelikle konuya modernite ve
moda iligkisi tartigilarak baslanmus, tiiketim ve moda birlikteligi ile moda anlayis1 belirlenmeye
calisilarak, irrasyonel bir kontrol araci olarak modanin rolii vurgulanmistir. Sosyal bir grubun iiyesi
olabilmek i¢in moda ile sosyal itaat ile sosyal kontrol saglanmakta, kabul ettirilmek istenen diinya
goriisii bireye kendi rizas1 yoluyla kabul ettirilmekte ve benimsetilmektedir. Modernizmin, iktidarm
ve hegemonik gii¢lerin arzularina denk diisen bu goriis, toplumlar1 yonlendirmede etkin bir kontrol
araci olarak kullanilmaktadir.

Modernite ve Moda

Kokten bir degismeyi ve degisirken de gelenekseli reddederek oOtekilestirmeyi icat eden
moderniteyle birlikte, giyim kusam anlayisinda da modernizmin yasandigi hemen hemen her yerde
kokten degismeler meydana gelmistir. Kitle iletisim araclarmin kullanilmadigi, toplumlararasi
etkilesimin en alt diizeyde oldugu donemlerde toplumlarmn kendi 6z kiiltiirlinden ve estetik
zevkinden damitarak olusturdugu giyim kusam anlayist moderniteyle birlikte tamamen kokli bir
degisime ve doniisiime ugramisg, toplumlarin kendi 6z kiiltlirlerinin diginda modernite ideolojisinin
belirledigi homojen goriiniime biirlinmiistiir.

Modern topluma gecis siirecinde belirleyici olan Aydinlanma Felsefesi kiiltiir tarihinin en
onemli doniim noktalarindan birisi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Duygusal Onyargilardan ve
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geleneksel bilgiden bagimsiz olarak, sadece akla dayanan diisiince sistemi, aragsal usa simnirsiz
olanaklar tanimistir (Atiker, 1998: 13). Bu diisiince bigimi insan1 dogadan iistiin tutarak insani
oncelemektedir. Boylelikle doga iizerinde sinirsiz hakki oldugunu diisiinen birey, bir taraftan dogay1
somiirlirken diger taraftan da kendi araci olarak kullandig: teknik bilgiyi yine kendi 6zel ¢ikarlar1
dogrultusunda degerlendirebilecektir. Boylelikle teknolojinin de yardimiyla doga sOmiiriiliirken,
insanin insan iizerindeki egemenligi de pekistirilmeye devam etmis olacaktir (Atiker: 1998, 60).
Toplumsal iktidarin denetim, gézetim ve paylasim araci olarak moda da bu aragsal aklin bir pargasi
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sistemin kendisini yeniden iiretebilmesini beslerken bir imaj
yaraticist olarak moda, istenilen gorsel kiiltiiriin yerlesmesinde egemen diisiincenin en Onemli
yardimcilarindan oldugunu her bi¢imde ispatlamaktadir (Yagl, 2013: 5).

Modernlesme siirecinde siyasi anlamda nemli bir doniim noktasini olusturan Fransiz Ihtilali
ve ihtilalin arkasindan gelen toplumsal olaylar ve degisimler, toplumsal smif ayrimmin giderek
ortadan kalkmasi, demokratiklesme ve gorece 6zgiirlilk ortaminin yarattigi hava en belirgin bigimde
modaya da yansimstir (Pektas, 2011: 224). Smiflar arasinda veya cinsiyetler arasinda kati bir
sekilde yasaklanan giyim cinsleri, bi¢cimleri ve hatta renkleri diger tabakalar ve cinsiyetler arasinda
taklit edilmeye baglanmistir. Ekonomik sartlarma gore ancak eskiye nazaran daha 6zgiir bir ortamda
insanlar giyim tercihlerini bu donemde belirlemeye baslamis, 6zellikle alt tabakalar {ist tabakalarin
giyim kusamini taklit ederken, {ist tabakalar da kendilerini digerlerinden ayirabilmek adina daima
farklilagsmaya calisarak moda dongiilerini hizlandirmislardir.

Ozellikle Sanayi Devrimi’nin ardindan 19. ve 20. yiizy1lda meydana gelen énemli teknolojik
gelismeler, iiretimin hizlanmasina neden olurken; demokratiklesme, iist smif giysilerinin taklit
edilerek ve ¢ogaltilarak tiiketilebilmesine imkan vermistir. Elit kesimin tekelinden kurtulan moda
daha genis kitlelere hizla yayilmaya baglamistir (Davis, 1997: 156, 157). Modern modanm ilk defa
ortaya ¢iktigmim kabul edildigi bu donemlerde burjuvazinin getirdigi “sinif” modasi, merkezi bir
moda yaratim ve iiretim siirecini zorunlu kilmistir. Ozellikle kadmn tutum ve davranislarina iliskin
toplumsal idealleri ifade eden smif modasinda, cinsel kimlik, kadinlik ve davranisa iliskin genel
kabul goéren normlar bulunmaktadir. Modernitenin ilerleyen donemlerinde goriilmeye baslayan
bigimsel c¢esitliligin fazla oldugu “tiiketici” modasinda ise uzlasim ¢ok daha az goriilmektedir.
Sadece toplumsal segkinlerin begenileri yerine toplumun tiim katmanlarindaki toplumsal gruplarin
begenilerini i¢ine alan “tiiketici” modasi, liiks moda tasarimi, endiistriyel moda tasarimi ve sokak
tarzlarmin tiimiinii biinyesinde barindirmaktadir (Crane, 2003: 177).

Insanlik tarihi kadar eski olan giysiler, giyeni hava kosullarindan koruma ve drtiinme gibi
fizyolojik ihtiyaglar1 karsilamanin yani sira giizellik, cazibe, aynilasma, farklilasma veya toplumsal
statiiyli ve zenginligi ifade etme gibi sosyal ihtiyaclar1 da karsilaya gelmislerdir. Ancak modern bir
toplumda giysiler, artik giyeni hava kosullarindan korumaktan ziyade, modaya uygun olup
olmadigma gore degerlendirilmektedir. Veblen’e gore giysiler artik “daha yiiksek” ya da “ruhsal”
bir ihtiya¢ haline gelmislerdir (Veblen, 2014: 131). Giysilerin fizyolojik kullanim degeri ve
konforundan daha fazla goriintiisii ve tasidigir sembollerin ¢agristirdigi anlam bireyleri daha ¢ok
etkilemektedir. Kendilerini 6zgiince ifade edebilen, kimliklerini ortaya koyan, estetik begenilere ve
duyulara hitap eden giysiler bireysel, ruhsal ve toplumsal ihtiyaglara cevap verir hale gelmistir.

Modanin sosyolojik analizinin bir yiiz yil1 iki toplumsal tutumu ortaya ¢ikartmustir: taklit ve
farklilik. Dogas1 geregi ¢atigiklt olan bu iki hareket, elektrikte oldugu gibi moda hareketini
yaratmistir (Waquet, Laporte, 2011: 57). Kendini modanin normlari igerisinde bulan birey, taklit
ederek veya farkli olma gayretiyle kullandig1 moda iiriinlerini segerken bazi psikolojik savunma
mekanizmalar1 devreye girmektedir. Barbarosoglu bunlari, yliceltme (sublimation), aynilesme
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(identification), Odiillendirme ve projeksiyon (sucu iizerinden atma) olarak siralandirmaktadir
(Barbarosoglu, 2009: 57-59). Simmel’e (2013: 103, 104) gore moda: “Bir yandan devamliliga,
birlige, esitlige, benzerlige; diger yandan da degisime, 6zgiilliige ve biriciklige duyulan ilgidir”.
Moda, toplumsal uyarlanma yoOniindeki ihtiyaci karsilayan, bireyi herkesin yliriidiigii yoldan
yiirimeye sevk eden, her ferdin davranigini 6rnek haline getiren, genel bir durum ortaya koyan,
verili bir orlintlintin taklididir. Moda, ayn1 zamanda faklilasma, degisim, bireysel ayirt edilme ve
aykirilik istegini de ayni 6lgiide tatmin etmektedir. Giydigi giysi ve kullandig1 aksesuarlar yoluyla
birey, toplum igerisinde kimligini ve kisiligini ya da olmak istedigi kisiyi yansitmaya calisirken,
bunu dikkat ¢ekerek, ayirt edilerek ya da dikkat ¢ekip ayirt edilmeden topluma ve genel goriiniise
katilarak bagsarabilmektedir. Bunun i¢in 06zgiin yollar gelistirebildigi gibi toplumun bagka
tabakalarini taklit yoluna da bagvurabilmektedir.

Bunun bir 6rnegi klasik moda yayiliminda verilmektedir. Klasik moda yayilimi modeline
gore oOncelikle seckinler tarafindan benimsenen giyim tarzlar1 giderek alt siniflara dogru
yayilmaktadir (Crane, 2003: 306). Simmel (2013: 105-107) modayi, sinif boliinmesinin bir iirlinii
olarak gormektedir. Ona gére moda belli bir toplumsal ¢evreyi bir arada tutarken, ayn1 zamanda o
cevreyi digerlerine kapali hale getirmektedir. Toplumsal formlar, giysiler, estetik degerlendirmeler,
insanin kendisini ifade edebildigi tiim stiller, yani yeni moda, sadece iist ziimrelere etki etmektedir.
Alt tabakalar {sttekileri taklit etmeye basladiginda, iist tabakaya mensup sinifin sinifsal
biitlinliiklerini ortadan kaldirmis olurlar, iste o zaman iist tabakalar o modadan vazgecerek
kendilerinin ayirt edilmelerini saglayacak baska modalara gegerler. Ozellikle para ekonomisinin bu
durumu gorerek hizlandirmasiyla digsal taklide en miisait alan olan moda, alt ziimrenin kolaylikla
takip edebilecegi bir alan haline gelmektedir.

Modern toplumda, hayat tarzi, paranin harcanig bigimi, statii ve sinif suurunun sinif kriteri
olarak kabul edilmesi tiim bunlar1 gosterebilecek potansiyele sahip olan giyime asir1 onem
verilmesine sebep olmustur. Kisilerin iist siniflara mensup olma istegi giysilerle tatmin edilmeye
calisilmis; pahali bir araci olan moda, insanlarin toplumsal konumunu belirlemede baskoseyi
almistir (Barbarosoglu, 2014: 106). Tiiketim konusunda harcamalar1 gostermek i¢in kiyafetlere
harcanan paralar kadar uygun bir 6érnek yoktur. Giysilere harcanan paralar hemen fark edilir ve
daima gdz carpar. Insanlar zenginliklerini sergilemek ve sosyal statiilerini gosterebilmek amaciyla
israfa yakm harcamalar yaparken, zevk ve sayginlikta kabul edilmis standartlarda yasamayi
hedeflemektedirler (Veblen, 2014: 130-132). Ait olmak istedikleri sinifin bir mensubu gibi giyinen
bireyler ruhsal ve toplumsal anlamda bir tatmin yasayarak o sinifa ait olmasalar bile dyleymis gibi
verdikleri imajla nispeten bir duygusal doyuma ulasmaktadirlar. Taklit edilen smifin farklilik
istegiyle degistirdigi ve modaya yon verdigi tarzi siirekli yakalamaya calisan taklit eden sinif,
modanin ve tiikketimin hizl1 dongiisiine katkida bulunmaktadir.

Tiiketim ve Moda

Giysiler ve moda bireyde hoslanma dedigimiz estetik hazzi meydana getirmektedir.
Bedenimizi saran, hosumuza giden giysi ve aksesuarlardan mutluluk duyariz. Bu da bizi onlar1 satin
almaya ve onlar1 kullanmaya yonlendirir. Oyle ki bu duygusal goriiniis kullanim degerinin dniine
gecer ve satin alma davranisi icin goriiniis varliktan daha 6nemli bir hale gelir (Haug, 1997: 17).
Modanin ve giysilerin estetik degeri bireylerin fikir birliginden kaynaklanmaktadir. Bu sosyal diizen
icerisinde bireyler moda olanin moda olmayandan daha giizel ve daha estetik olduguna ikna
edilmislerdir (Kawamura, 2016: 130). Ustelik iiretim ve kar odaklar1 bir estetik yenilikten digerine
gecerek (Tunali, 2009: 107) bireyleri tiikketim ve moda anlaminda etkilemeye ve ydnlendirmeye
devam etmektedir.
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Ozellikle Sanayi Devrimi ile birlikte giyim, értiinme ve korunma gibi fonksiyonlarinm yani
sira kullanim degerinin iizerinde bir degisim degeri gostergesi haline gelmistir. Ozellikle metalasan
giyimin goriinimi degisim degerinden de dnemli bir konuma gelirken, zaman iginde metanin
gorlintiisii kendisinden bile daha Onemli hale gelmeye baslamistir (Pektas, 2011: 221, 226).
“Metanin goriintiisiinii kontrol edenler, gézii kamasan halkin duyularma hitap ederek onlar1 da
kontrol altina almaktadirlar” (Haug, 1997: 25). Bugiin modaya 6nemli l¢iide yon veren Bati
toplumlar1 diger toplumlara kiiltiir emperyalizmi yapmakta ve kendi kiiltiirlerini dayatarak Bati dig1
toplumlara yon vermeye caligmaktadirlar. Batili sehir modelinin tiim diinyaya dayatildigi, etnik,
cografi, irksal ve bolgesel ozelliklerin sadece folklor diizeyine indirgenmek istendigi modern
diinyada; sanayilesme, somiirgecilik ¢agi, ulasim ve iletisim araclarmin gelisimi ile ticari
miibadeleler mecburi kiiltiirel etkilesimlere yol agmus, biitiin diinya iizerinde giyim benzerliklerini
ve homojenlesmeyi tesvik etmistir (Waquet, Laporte, 2011: 83).

Modernitenin en onemli kurumlarindan olan kapitalizm, ekonomik oldugu kadar da sosyo-
politik bir kurumdur. Ve toplum iizerinde goniillii baskic1 bagimlilik sistemine sahiptir (Aydin,
2009: 129,131). Bu bagimlilik sistemi ve ¢ekicilik, bu sistemin insanlara sahip olmay1 arzu ettikleri
seyleri onlara sunuyor veya sunuyormus gibi goziiken, gosterge ve sembollerin de i¢inde oldugu
sosyal ve kiiltiirel bir siirectir. Kapitalizmle birlikte olusan metalagsma ve tiiketim kiiltiirii, tiretim
icin tiikketim prensibiyle tiiketimin siirekliliginin saglanmasi ve sistemin devamlilig1 acisindan kilit
bir durum olusturmaktadir. Toplumsal denetimin bir araci olarak kiiltiir endiistrisi, kapitalist
anlayistaki standardizasyonla bireyin akil yiiriitme yetisini felce ugratarak her tiirlii manipiilasyona
acik hale getirmektedir. Bu manipiilasyonlarla yapay gereksinimlerin birer arzu nesnesi haline
geldigi tliketim toplumunda moda, kiiltiir endiistrisinin karsi konulamaz bir ger¢ekligi haline
gelmistir (Yaglh, 2013: 4, 7). Tiiketim kiiltiirii ve moda kapitalist sistemin kendisini yeniden iiretme
stirecinin pargalar1 olarak modern toplumlarda bireye sunulan yasam bi¢imlerinin kavranilmasinda
etkin bir role sahip olmustur (Aktaran: Eke, 2013: 124).

Featherstone’a gore tiiketim kiiltiirii hedonizmi yani hazciligi, sadece zevk pesinde kosulup,
disavurumsal hayat tarzlarinin yerlestirilmesini, narsistik ve bencil kisilik tiplerinin gelistirilmesini
vurgulamaktadir (Aktaran: Bayhan, 2011: 231). Sadece kendi zevklerini diisiinen bireyler, diger
insanlarin haklarmi goérmezden gelmekte, gitgide bencillesen kisilikleri ve maddiyata verdikleri
Oonem, hayatlar1 boyunca higbir ihtiyaclarma yetecek kadar kazanamadiklar1 paranin ve higbir
zaman erisemedikleri, modernitenin dayattig1 gilizellik anlayisinin pesinden kosmalarina neden
olmaktadir.

Kendisini begenmeye davet edilen bireye “Diislediginiz beden sizinkidir” sloganiyla
yaklasilmakta, reklam ve moda gibi kitle kiiltiirlinde mutlak varlik haline gelen ve bedenin etrafini
saran diyet, genclik, zariflik, erillik/disillik saplantisi, bedene yapilan fedakarca uygulamalar ve
bedeni kusatan arzu sdylemleriyle beden adeta bir kurtulus nesnesine doniistiiriilmektedir
(Baudrillard, 2012: 103,149). Modern sosyolojik beden yaklasimlarinda ortaya koyuldugu iizere
beden, devasa tiikketim projesinin vazgecilmez bir ¢aligma alan1 ve odak noktasi haline gelmistir.
Sistemin istedigi tiikketim yapan bir beden iiretmek, gilinimiiz modern toplumunun en Onemli
hedeflerindendir. Ideolojilerin, dinlerin ve siyasal rejimlerin istedikleri insan tipini olusturabilmek
icin tahakkiim kurulan bedenler, yontulmakta, torpiilenmekte, smirlandirilmakta yahut
genisletilmektedir (Okumus, 2011: 46,49).

Bilingli olarak depolitize edilen bireyler, Diinyay1 degistirmek yoniindeki tasa ve enerjilerini
kendi bedenlerini degistirmeye yOnlendirmislerdir. Batili anlayisa uygun giizellik idealleri tim
diinyadaki gengler {lizerinde birer norm haline gelmistir (Caki, 2011: 310, 311). Batili ideal giizellik
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anlayisimin tastyicist ve taniticist olan kitlesel iletisim araglarindan televizyon ve internetle
evlerimize kadar ulastirilmakta olan ve giinliik hayatimiz igerisinde siirekli farkli yayin organlar1
tarafindan pompalanan reklam, program, film, miizik klibi, dizi vb. pek ¢cok yayma ve habere maruz
kalinmaktadir.

Televizyon ve gilinlimiizde yaygin bir bigimde kullanilarak etki alanin1 genisleten internet,
toplumsallasma ve degerlerin aktarilmasinda temel mutlak kurumlar olan aile, okul ve dinin yerini
onemli Olgiide almaya baslamistir (Bayhan, 2011: 245). Reklamlardaki imgeler ve goriintiiler
bilingli veya bilingdis1 arzulara seslenmektedir (Bocook, 2012: 95). Toplumdaki egemen ideolojiyi
sunan reklamlar, arzu stratejisini basariyla kavrayip arzulari sekillendirmekte cok biyiik
gostergeler, imgeler ve soylemler kitlesini tiiketime sunmaktadirlar (Lefebvre, 1998: 60,61).
Baudrillard’a gére modern ve post-modern donemde tiiketim sadece basit nesnelerin tiiketimi degil;
gosterge ve sembollerin anlamlarmin da tiikketimini icermektedir (Bocook, 2012: 74). Tiketimi
arttirarak piyasanin devrini saglayan gosterge ve sembollerden oriilii olan moda, kitle iletisim
araglarmi kullanan reklamlar vasitasiyla kitleleri yonlendirmeye devam etmektedir (Bayhan, 2011:
228).

Kapitalizmin post-fordizm denilen donemine gelindiginde, tasarlanan friinler sadece
kullanim degerleri i¢in degil, ¢agristirdig1 yasam tarzlari i¢in satin alinmaktadirlar (Pektas, 2008: 7).
Vergisini vermekte zorlandig1 halde aldig: liikks araba veya faturasin1 6deyemedigi son model akilli
cep telefonu, satin aldig1 diinyaca {inlii markalar1 tasiyan ayakkabi, ¢anta veya liiks giyim esyalari,
bireyde 6zendigi ve yasayamadigi hayat tarzini yakalayarak kendini sosyal ve psikolojik acidan
tatmin etmesini saglamaktadir. Sirf 6zendirildigi hayat tarzi i¢in ne pahasma olursa olsun tiiketme
egilimi  gostermektedir. Yaptig1 gosterisci maddi tliketimle mutlulugu yakalayacagini
zannetmektedir.

Stirekli tiiketimin gergeklesmesinin hedeflendigi bu esnek yapidaki kimligin insasinda
basrolii kapan moda, planlanmis eskimenin siirecinde reklam, pazarlama ve satis unsurlarmin
himayesinde tiiketim dongiisiinii korumakta, kimlik kazanmak isteyen bireye tiiketerek istedigi
kimligi elde etmesinin imkanini sunmaktadir (Yagh, 2013: 11).

Eglence, iy1 yasam tarzi, saglik, spor, ustlinliik, giizellik, cazibe gibi bireyi yonlendirici ve
cezbedici arzularla; taninmis, {inlii, sevilen ve begenilen kisilerle 6zdeslestirilen tiriinler algi
yanilsamas1 yaratarak tliketimi koriiklemektedir. Bireylere ¢ogu zaman kullanim degerini karsilayan
iirlinler degil; gosterge ve sembollerden oriilii imajlar satilmaktadir. Algi tutulmasi yasayan birey,
kolaylikla statii kazanabilme, daha 1yi bir hayat tarzi, daha iyi ve ¢ekici goriinebilme, belli bir gruba
ait olma veya farkliligin1 ve marjinalligini ortaya koyabilmek igin gdsterge, sembol ve anlamlarla
yiiklii giyim kusama bir servet harcamakta, sirf kendi idealindeki figiirli karakterize edebilmek ve
topluma yansitabilmek i¢in modernitenin dayattigr kimligi ve kendi dis kabugunu olusturmaya
calismaktadir.

Moda ve Sosyal Kontrol
Herbert Spencer 1854°te insanlarin goriiniim yasalarma itaat ettigini kesfetmistir. Moda
begenilerinin, taklit ve toplumsal farklilagma arasinda gerilen toplumsal bir iliski oldugunun ilk

farkina varan kisi o olmustur (Waquet, Laporte, 2011: 57).

Rizaya dayali kendiliginden bir kabuliin gecerli oldugu hegemonik bir anlayis iliskisinden
ibaret olan moda stirecinde bireyler, kendilerinden beklenen refleksleri liretirken (Yagl, 2013: 49);
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kendilerine sunulan segenekler igerisinden Ozgiirce se¢im yapabildiklerini zannetmektedirler.
Sosyal statiilerini, farkliliklarini, benzerliklerini ya da her nasil gériinmek istiyorlarsa olmak
istedikleri imaj biitlinligiini, giysileri, viicut duruslar1 ve kullandiklar1 aksesuarlarla sunan bireyler,
aslinda sosyal normlara uyarak toplumda kabul edilme, benimsenme ve 6nemsenme gibi psikolojik
ve sosyolojik ihtiyaclarina doniik oriintiiler olugturmaktadir.

Ross’a gore bireyin kendiliginden raz1 olmasini saglayan igsel kontrol mekanizmalari, distan
dayatilan tim kontrol mekanizmalarindan ¢ok daha fazla etkilidir. Egitim, gipta etme, taklit,
kamuoyu temayiilii, sanatsal, moral-ahlaki ve estetik eserlere uygun yasam tarzlar1 ve buna benzer
pek c¢ok icsel mekanizma bireyin kendiliginden razi olmasini saglayan sosyal kontrol
mekanizmalaridir. Distan dayatilan kontrol mekanizmalar1 yer yer direng yaratirken, bireyin goniillii
olarak kendisini disipline etmesini saglayan ic¢sel kontrol mekanizmalar1 6zgiirliiklerden 6diin
verilmeden uyum saglama duygusunu kisilere telkin etmektedir (Anik, 2011: 104,105).

Modernizmin bir yansimast olan moda, toplumda olusturdugu normlar vasitasiyla,
modernitenin sosyal kontrol aracina doniismektedir. Bir toplumdaki iiyelerin birbirlerinden
beklentilerini ve iligkilerini, yonlendirici tercihlerini genel baglamda “norm” olarak adlandirirsak;
sosyal normlar, kamu tarafindan paylasilan ve yaygin davranislar1 ayarlamada bireylerin dikkate
aldig1 kurallar biitiinii olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sosyal etkilesim i¢inde kendiliginden meydana
gelen, zamanla yaygin bir bicimde paylasilan ve uygulamasinda resmi bir yaptirim gozetilmemesine
karsin, ihlali halinde olumsuz duygusal tepkileri harekete ge¢iren kurallar biitlinii olan sosyal
normlarm duygusal boyutu, biligsel boyutundan ¢ok daha temel niteliklidir (Saribay, 2014: 74,75).
Baudrillard’a gére moda, derin bir baski karakterine sahiptir ve yaptirimi toplumsal basar1 ya da
dislanmadir (Baudrillard, 2012: 113). Belli bir bask1 grubu olmaksizin basli basina bir baski olan
moda, biitiin toplumu etkisi altina alir ve modanin eylem alani saptanabilir sinirlara sahip olmayan
diger alanlarla kesisir ve i¢ ice girer. Modanin hedefi, nesneleri ¢esitlendirerek degistirmek,
eskiyerek kullanimdan diismesini saglamaktir. Moda, paradoksal bir bi¢cimde gecici olana yon
verirken, kendi bigimselligini bu gegiciligin ivmesinde bulur (Lefebvre, 1998: 161,163).

Moda tiiketicilerinin {riiniin kendisinden ¢ok goriintiisiiniin etkisinde kalip satin alma
davraniglar1 gostermeleri kiiltiirel ve ekonomik anlamda emperyalizm uygulayan iilkelerin
toplumlar1 nasil yonlendirdigini agiklamaktadir (Kirigoglu, 2009: 45). Siirekli artan liretim ve
tiiketim talepleri arasinda daha ¢ok tiiketebilmek i¢in evrilen birey, sadece fiziken ihtiyaci olmadigi
halde ruhsal ihtiyacin1 doyurabilmek igin siirekli 6zendirildigi tiriinleri talep etmekte, bu tiiketim
mallarina ulasabilmek icin ise daha fazla calisip yorularak kendini tiiketmekte ve kendisine giderek
yabancilagsmaktadir. Hegemonik bir bi¢imde bireyler {izerinde tahakkiim kuran moda, toplumlar
iizerinde Ozellikle kiiltiirel alanlarda degistirici ve doniistliriicii yaptirimi acikga goriilen
modernitenin 6nemli bir sosyal kontrol aract olarak hizmet etmektedir. Bektas ve Bakacak (2009,
34) s6z konusu sosyal kontrol oldugunda, modernitenin temel ilkelerini hala siirdiirdiigiinii, ancak
giinlimiiz toplumlarinda sosyal kontroliin toplumun her alaninda informel bir yolla yiiriidiigline
dikkat cekmektedirler.

Sosyolojinin énemli konularindan birisi olan sosyal kontrolii Tan, “...belli bir davranisi
gerceklestirme konusunda toplumun bireye etkisi, baskisi...” olarak tanimlamaktadir. Sosyal
sistemlerin istikrarin1 ve diizenini korumak amaciyla devreye sokulan sosyal kontrol
mekanizmalari, toplumda belirli 6l¢iide standart davraniglar olusturmaya yonelik olarak bireylerin
tavir ve hareketlerine etki etmektedir (Anik, 2011: 103, 104). Sumner’a gore sosyal kontrol, sosyal
diizeni saglamaya doniik bir siireci ifade etmektedir ve modern sosyal yasamin her alanina
yayilmistir. Sumner, aile yasami, egitim, refah, beden, pazar (ticaret), toplumsal cinsiyet, cinsiyet ve
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kitle kiiltiiri alanlarina niifuz eden bir sosyal kontrol anlayisindan s6z etmektedir (Bektas, Bakacak,
2009: 43). Bu alanlarin tiimiinde modanin varli§int az ya da agirlikli bir bicimde gormekteyiz.
Toplumun tiimiiniin denetim altinda tutulmak istendigi modern dénemde, gittikge homojenlesen
gorlintiiden nasibini alan modern diinya insanlar1 i¢in kisisel Ozellikler yerine belli merkezden
yonetilen ve tilketme mekanizmasma hizmet eden moda zevkler s6z konusu olmaktadir
(Barbarosoglu, 2009: 64).

R. Barthes “kurumlarin en toplumsali olan moda, insanlara dogalmis gibi davranma olanagi
saglayan iktidarm kendisidir” diye yazmaktadir (Lefebvre, 1998: 162). Sosyal baskinin hakim
oldugu moda, bireylere dogallastirilmig bir itaat sunar. Barnard, moda sisteminin iktidarla iligkili
oldugunu dile getirirken, Gramsci de modanmn hegomonik gii¢ler tarafindan gerceklestirilen
dogallastirilmis bir operasyon oldugunu séylemektedir (Evans, 1997: 231). Moda sosyolojisi yazar1
Kawamura’ya (2016: 71) gore moda sosyal bir kurum olarak toplumu ve kisileri etkileyerek
bi¢imlendirmektedir. Kongar da modanin toplumsal yasamda insan iradesinden daha giiclii bir sey
oldugunu savunmaktadir (istanbul Ticaret Odasi, 2003: 32). Grup baskis1 sonucu birey kendisini
topluma kabul ettirebilmek i¢in toplumun ya da grubun isteklerine gére davranmaktadir. Kendisini
giivende hissetmek, aidiyet duygusunun tatmini ve ilgi gérmek i¢in, kim oldugunun cevabini ait
oldugu sosyal grupta bulmaktadir (Kagit¢ibasi, 2013: 307). Ve bu gruba dahil olabilmek icin
modaya itaat etmektedir.

Simmel’e gore moda, dig goriiniimi feda edip, umumun koleligine teslim ederek icsel
Ozgiirligl biitiiniiyle saglama alma yolunda basvurulabilecek harikulade bir toplumsal formdur.
Moda da hukuk gibi hayatin sadece dissal cephesini, topluma doniik olan yanlarini kavramaktadir.
Moda, bireye zamaninin ve ziimresinin normlarina olan itaatini, umumi olana baglanigini kuskuya
yer birakmayacak bi¢cimde kanitlayabilecegi bir formiil vermektedir (Simmel, 2013: 122, 123).
Modaya uymanin ya da uymamanin getirdigi sosyal baski toplumsal basar1 ya da diglanma ile
sonuc¢lanmaktadir (Baudrillard, 2012: 113).

Marx ve Engels’a gore maddi liretim araglarina sahip olan smif, ayn1 zamanda zihinsel
iiretim araglarinin da kontroliine de sahip olmaktadir (Barnard, 2002: 216). Moda endiistrisi ve
moda yayilimmi saglayan medyaya bakildiginda, formlarda ve bicimlerde yarattiklar
hegemonyanin, zihinsel diisiincelerde ve zihniyet bicimlerinde de farkli boyutlarda gerceklestigi
asikardir. Yagli’ya gore toplumsal iktidarin modern bir tahakkiim araci gibi iglev géren moda
yoluyla bireyler hem kolaylikla denetlenebilmekte, hem de onlardan istenilen tutum ve davranislar
olusturulabilmektedir (Yagli, 2013: 21). Zira iktidara gelenlerin mevcut diizeni degistirmek ve
kendi usullerini benimsetebilmek i¢in degisiklige basvurdugu ilkler icerisinde kilik kiyafet
diizenlemeleri gelmektedir diinya ve Tiirk tarihine bakildiginda bunun pek ¢ok orneklerinin oldugu
goriilecektir.

Modern donemde toplumlar iizerinde kurulmaya ¢alisilan ideolojik hegemonya, toplumlar1
ozellikle tek tiplestirmektedir. Tek tiplesme, tiim toplumu iktidarin rahathikla gozetim altinda
tutabilecegi ve toplumsal 6zneleri birbirlerinin gardiyani haline getirmek istedigi bir akil tutulmasi
durumudur. Homojen bir yapiya doniisme c¢abalarima direng gosterenler Otekilestirilerek,
toplumsaldan dislanip, marjinallestirilmeye caligilmaktadir (Aktaran: Eke, 2013: 139).

Modanin da igerisinde bulundugu gorsel kiiltiiriin rolii toplumsal diizeni liretmek ve yeniden
tiretmektir (Barnard, 2002: 213). Marka {irlinler, pahali giysiler, miicevherler ve kozmetikler
insanlar1 tabakalastirarak toplumsal diizeni yeniden iiretmektedir. Moda endiistrisindeki iiriinlerin
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farkli fiyat araliklar1 ve ¢ok farkli toplumsal statii gruplarma hitap etmesi, modanm toplumdaki
tabakalar1 diizlestirmeyip belirginlestirdigini ve yeniden lireterek insa ettigini gostermektedir.

Moda ve giizellik endiistrisi ile medya, beden imaji konusunda normlar1 belirleyen ana
kaynaklar olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Caki, 2011: 319). Kilik kiyafet, insan bedenine yapilan en
dikkate deger miidahaledir. Kimligin, ideolojik goriisiin, inanisin, degerlerin vs. bedende
sergilenmesine imkan veren giysiler, bireysel veya toplumsal diizlemde insanlarin kiyafetleriyle
kendisini ifade edebilmesini, yasam bi¢imini ortaya koyabilmesini saglamaktadir (Okumus, 2011:
57).

Park, 20. yiizyilda kent toplumlarinda sosyal kontrol araci olarak Kkitle iletisim araglarinin
onemi lizerinde durmaktadir. Egemen kiiltiiriin dayattig1 degerlerin i¢sellestirilmesinde, genel kabul
goren norm ve davraniglarin benimsenmesinde kitle iletisim araclar1 6zellikle 6nemli bir rol
oynamaktadir (Bektas, Bakacak, 2009: 37). Kamusal alan1 tekellestirerek tek tiplestiren elektronik
medya kiiltiirti diger alanlar1 kullanma bi¢imine de etki eder. Kiiresel boyutta ilk kiiltiir
bi¢cimlerinden birisi olan moda, kiiresel medya olanaklariyla ¢cok daha etkili boyutlara gelmektedir
(Yagh, 2013: 4). Her giin yeniden kendini insa eden moda hegemonyasi kendi devamliligmi
garantilerken, toplumsal itaatin siirekliligini de saglamaktadir.

SONUC

[lerlemeci paradigmaya dayanan modernite, toplumlarm siirekli gelistigini ve miikkemmele
dogru gittigini iddia etmektedir. Ge¢misi daima geri kabul edip geleneksel tanimiyla Gteleyen
modernite, kendi zihniyet olgularini tastyan modern nitelendirmelerini yiiceltmektedir. Evrenselci
ve merkeziyetci anlayisi nedeniyle Bat1 kaynakli materyalist anlayismi tiim toplumlara dikte eden
modernite; diisiince boyutunu Aydinlanma Felsefesi’ne, siyasi olusumunu Fransiz Ihtilali’ne ve
ekonomik alana yerlesen zihniyet olgusunu Sanayi Devrimi’ne dayandirmaktadir. Modernitenin
tim bu tahlillerine bakildiginda olusturdugu bireycilik ve aragsal aklin goriiniirlik ve anlam
buldugu en 6nemli alanlardan birisi de moda olmaktadir. Ekonomik sistemin ve ayni zamanda
modernitenin zihniyet anlayismin hizmetinde olan moda, bireylerin modernitenin diisiince
kaliplarimi igsellestirmelerini saglarken ayni zamanda da hiikmiiniin yakiti olan ekonomik ¢arkin
durmaksizin donmesine 6nemli katki saglamaktadir. 21. yiizyila girdigimiz su donemde bile etkisini
yitirmeyen modernite, kendi geleceginin tasarrufu i¢in rasyonel sosyal kontrol bi¢cimlerinden ziyade
irrasyonel sosyal kontrol mekanizmalarinda kendini oldukg¢a hissedilir bir sekilde belli etmektedir.
Ozellikle kiiltiir alanlarmnda hissedilen bu baskinin gok &nemli bir hegemonik boyutunu moda
olusturmaktadir.

Taklit ve farklilasmadan gerili Oriintiinlin igsellestirilerek kabul edildigi, rizaya dayali bir
baski ve kontrol sistemi olan moda, fizyolojik nedenlerden ¢ok psikolojik ve sosyolojik ihtiyaglar
icin tiiketilmektedir. Kullanim degerinin de iizerinde bir degisim degerine erisen moda, gosterge ve
sembollerle yiiklii form diinyasmi medyanin manipiile ettigi bireysel ihtiyaclar ve ideal giizellik
veya statii ifadesi i¢in kullanmaktadir.

Moda ekonomik c¢arki dondiirmek, kapital sahiplerine daha c¢ok kazandirmak ve
modernitenin istedigi apolitik, homojen ve tiiketen toplum yapisini olusturmak i¢in kullanilan ideal
bir regetedir. Kimliklerini olusturan bireylere dissal formatta anlam kazandiran, olmak istedikleri
gibi goriinmelerini ve mesaj vermelerini saglayan moda, 6zdeslestirildigi imgelerle ¢ekiciligini giin
gectikce arttirmakta; ideal glizellik ve statii ugruna insanlar1 ne pahasina olursa olsun tiiketme gibi
bir ¢ilginliga stiriiklemektedir. Artan tiiketim kiiltiirii ve kimlik arayislari igerisinde tiiketerek var
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olmaya calisan birey, kimligini, giiciinii, varligini, statiislinii ve servetini sergileyebilmek i¢in daha
cok tiiketmektedir. Modernizmin iktidarinda bencilce haz pesinde kosan bireyler, dogayi, baska
insanlar1 ve varliklari, yarmlarint diisiinmeden c¢ilginca tilketmeye devam ederek diinyay1 ¢opliige
cevirmektedirler. Kendi 6z Kkiiltlirlerini unutan ve kendi benliklerine yabancilasan bireyler
yozlagmakta, hi¢bir anlam igermeyen, topluma ve gelecege katkisi olmayan birer tiiketim kolesi
olarak oraya buraya savrulmaktadirlar.
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