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Kiiresel Medya Uriinlerinin
Yerellestirilmesiyle Ulusagiri
Genglik Kiiltiirlerinin Insasi:
Rolling Stone/Tiirkiye Ornegi

Ozet Murat iri

Bu yazida bir kiiresel kitle kiiltiirii riinii olarak Rolling Stone (RS) miizik dergisini inceliyorum. incelemede, ABD [stanbul Universitesi
ve Tirkiye'de yayinlanan RS dergisinin ayni donem sayilarini karsilastirdim. Bunun igin medya ve kiiltirel //eti§im Fakiiltesi
calismalar yontemlerinden yararlandim. Bati Giriinii imgeler, semboller, degerler nasil yerellestirilmekte ve
anlamlar nasil olusturulmakta sorularini cevaplamak i¢in metin analizi yontemini uyguladim. Ayrica Tiirkiye
editori Mehmet Tez ile derginin ekonomi politidi, editoryal tiretim siireci ve yayin politikasi tizerine bir gériisme
yaptim. Rolling Stone/Tiirkiye, Haziran 2006'da ti¢ farkli kapak/ayni icerikle Ciner Medya Grubu catisi altinda
yayin hayatina basladi. Dergi glinimiizde ABD disinda 16 farkli lilkede yayinlanmaktadir. Ulus asiri sermayenin
bir Giriindi olarak bu kadar genis alana yayilan bir kiiresel markayi incelemek, hitap ettigi hedef kitlenin
"genclerin” hayatini, diger bir deyisle bazi yasam bigimlerini nasil dénistirdiigiini ve homojenliginin boyutlarini
sorgulayabilmeyi tartismaya aciyor.

Anahtar sozciikler: Kiiresel medya, genclik kiiltiird, yerellesme.

Construction of Transnational Youth Cultures by Localization of
Global Media Products: The Case of Rolling Stone/Turkey

Abstract

In this paper, I'm analyzing Rolling Stone (RS) music magazine as a product of mass global culture. For this
analysis, | compared and contrasted the RS volumes that were published in the USA and Turkey at the same
periods. In order to manage this, | benefitted from the methods of media and cultural studies. | applied textual
analysis method so as to reflect how West-oriented images, symbols and values are localized and how the
meanings are constructed. Furthermore, | made an interview with RS/Turkey editor Mehmet Tez, about economy
politics, editorial production stage and publishing policy of the magazine. Rolling Stone/Turkey (RS/Turkey)
started to be published in June 2006 with three different cover/same content by Ciner Media Group. Examining
a global brand that has spread over such a vast area paves the way for the arguments on questioning the
dimensions of its homogeneity and how it transforms lives -in other words- life styles of the target audience
“youth."

Key words: Global media, youth culture, localization.
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Kiiresel Medya Uriinlerinin Yerellestirilmesiyle
Ulusagirt Genglik Kiiltiirlerinin Ingas:
Rolling Stone/Tiirkiye Ornegi

*

Calismanin bu son seklini
almasindaki katkilarindan
dolay1 Niliifer Timisi'ye
tesekkiir ederim.
RS/Tiirkiye Ocak-Subat
2009 sayist ile yayin
hayatina son verdi.
Gerekge, kiiresel mali kriz
ve derginin yeteri kadar
reklam gelirinin olmamast,
yani tamamen ekonomik.
Dergi calisanlar: igsiz
kalds, editér Mehmet Tez'e
Sabah gazetesinde popiiler
miizik tizerine yazmasi
icin bir kose 6nerildi;
ancak Tez kabul etmedi.
Simdi Milliyet'te yaziyor.

1

Merkezdeki aragtirmalar
“medya-genglik kiiltiirii”
kategorisinin kargi-
hegemonik ve kugaksal
niteliklerinin altin1
cizmektedir. Buna gore
1950'lerin gencligi beatnikler,
teddy boy'lar ve Amerikan
R&B miizik tarzi ile nam
salarken, 1960'larda bir
kisim genglik siklik krizine
bir kisim da seks,
uyusturucu, rock'n roll gibi
hippi ve kargikiiltiirel krize
girmistir. 1970"lerde
kargikiiltiirtin ticarilesmesi
ve benimsenmesi ile genglik
punk'a yonelmis,
1980’lerden giintimtiize de
hip hop kiiltiirtin kiiresel

Bu yazida bir kiiresel kitle kiiltiirii tiriinii olarak Rolling Stone
(RS) miizik dergisini inceliyorum. Incelemede, ABD ve Tiirkiye'de
yayinlanan RS dergisinin ayn1 donem sayilarini karsilastirdim. Béy-
lece ulus agir1 kiiltiir endiistrisinin genisleme stratejilerini, dergide
gengclere ne tiir yasam bicimleri ve ideal genglik kimliklerinin su-
nuldugunu, bu kimliklerin yerel degerlerle ne 6lctide ortiistiigiinii
anlamaya calistim.

Bunun i¢in 6zellikle “medya-genglik kiiltiirii” kategorisi tizeri-
ne 1950'lerden bu yana 6nemli tartismalarin yapilageldigi Cagdas
(Ingiliz) Kiiltiirel Calismalar Merkezi'nin' yéntemlerinden yararlan-
dim: Bat1 tirtinti imgeler, semboller, degerler nasil yerellestirilmekte
ve anlamlar nasil olusturulmakta sorularini cevaplamak i¢in metin
analizi yontemini uyguladim. Metin analizi igin aragtirma evrenini
her iki iilkede 2008 yaz aylarinda yayinlanan toplam 10 say1 olustu-
ruyor®. Bu sayilarda kiiresel ve yerel genclik konularinin neler, ayn
tarihli ABD ve Tiirkiye sayilarinda nasil benzerlik ya da farklilikla-
rin oldugunu agiga ¢ikardim. Ayrica Tiirkiye editérii Mehmet Tez
ile derginin ekonomi politigi, editoryal {iretim stireci ve yayin poli-
tikasi tizerine bir goriisme yaptim. Boylece RS, ulus asir1 kiiltiirel
trlintintin ne tir politikalar ve stratejiler cercevesinde Tiirkiye'de
tiretildigi, yerel ve kiiresel degerlerin hangi miicadele alanlar: icin-
de insa edildigini de inceledim. Son béliimde, genclik dergilerinin
ulus asirilasmasi ile bu yayinlarin genglik kiilttirlerinin olusmasin-
da homojenlestirici bir kiiltiirel temsil bigiminin mi yoksa ¢oklu
sOylemlerin mi olusmasina katkida bulunabilecegini tartistim.
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Kiiresel Medyanin Kiiltiirel Uretimi

20. yiizyilin son dénemi ve 21. ytizyilin su an yasamakta oldu-
gumuz ilk doneminde sermaye ve emegin ulus asirilasmasi, berabe-
rinde sadece ekonomik ve politik degil ayn1 zamanda kiiltiirel ala-
nin da kiiresellesmesini getirdi. Buna bagh olarak kiilttirel tirtinler
artik ¢ok hizli tiretiliyor, dagitiliyor ve tiiketiliyor. Bu hizli kiiresel-
lesme ile popiiler kiiltiir tirtinlerinin dolagimi hiz kazandi ve popii-
ler kiiltiire, modern kitle iletisim araglariyla metalastirilan, ulusal
sinir tanimayan “kiiltiir” ya da “kiiresel kitle kiiltiirti” de denmeye
baglandi (Hall, 1998: 47).

“Kiiltiir” kavrami s6z konusu oldugunda Raymond Williams'1
mutlaka animsamak gerekir. Williams kavram igin ti¢ anlam onerir:
“genel bir entelekttiel, tinsel ve estetik gelisim stireci - medeniyet
olarak kiiltiir; entelektiiel ve sanatsal faaliyet yapitlari ve pratikleri
-, yiiksek kiiltiir ve tiglincii olarak da kisilerin, bir dénemin veya bir
grubun yagam bicgimi” (1983: 90). Anthony Giddens'mn isaret ettigi
gibi sosyologlar, sonuncu tanimi kullanma egilimindedir. (1989: 31)
Bu yasam bigimi ise “bir grubun tiyelerinin inandiklari degerlerden,
izledikleri normlardan ve yarattiklar1 maddi seylerden” olusmakta-
dir (Giddens, 1989: 31). Dolayisiyla kiiltiir bu ¢alismada, giindelik
yasami bigimlendiren, toplumsal anlamlar: ve iliskileri devam etti-
rip tireten 6zelliklerin toplami olarak tanimlanmakta ve bir gtinde-
lik yasam pratigi olarak kiiltiiriin insasinda sanat, edebiyat, medya
ve her tiirlii temsil bigimi birlikte diigiiniilmektedir. Bu aragtirma-

popitileritesi artmugtir
(Hebdige, 1988). Genglik
artan bir bigimde sert rap
altkdiltiirtiniin kentli ama
imkanlari kit “cete”
stillerine yonelmektedir.

2

Haziran, Temmuz ve
Agustos 2008 sayilarina ek
olarak Tiirkiye edisyonu
icin ayrica Eyliil 2008 say1st
da aragtirma
kapsamindadir. Dolayisiyla
Tirkiye'den doért, ABD'de
ayda iki say1 yaymlandig1
icin oradan da alt1 say1
olmak iizere toplam 10 say1
incelendi.
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nin konusuyla ilgili olarak kiiresel genglik kiiltlirtiniin yayginlas-
masinda medyanin ¢ok énemli rolii bulunmaktadir. Medyanin sa-
hipligi ile kiiresel aktorlerin birlikteligini elinde tutan egemen kiil-
tiirler, diger kiiltiirlerin genglik tasavvurlar tizerinde stz sahibi
olabilmektedir.

“Kiiresel genglik kiilttirli” disiplinleraras: bir kategori. Melez
kiiltiirlerin ve kimliklerin karmasik yapisinin ortaya ¢ikisini anlam-
landirabilmek i¢in kullaniliyor. Bu tarz kiiltiir ve kimlikler de diin-
ya capinda genglerin giindelik yasamlarinda bilgi ve iletisim tekno-
lojileri, sinema, televizyon, miizik, dergi gibi medya tercihleri dog-
rultusunda artarak vuku bulmakta. Ozellikle iletisim teknolojileri-
nin kurdugu glintimiiziin bu karmasik matrisinde kiiresel ve yerel,
homojenlegtirme ve farklilagtirma gibi giintimiiz gengliginin yasam
tarzlarinin, performanslarinin ve sosyopolitik pratiklerinin birbiriy-
le etkilesime girmesinde oldukga etkili. Kiiresel medya kiiltiiriiniin
genislemesinde 15-24 yas aras1 insanlarin rolii en biiytik. Ciinkii bu
grup kiiresel olarak en 6nemli tiiketici sirufi olusturuyor (Muggle-
ton, 2003).

“Kiiresel genglik kiiltiirti”niin, Frankfurt Okulu'nun “kiiltiir
endiistrisi” kavramsallagtirmast ile ilgisi kurulabilir. Diger bir de-
yisle, endiistrilesmis ve kitlesel olarak tiretilen kiiltiir ve ticari zo-
runluluklar kiiresel kapitalizmi yonlendirmektedir ve amaclarini
mesrulagtirmak icin genglerin yeni medya teknolojilerine bagimli-
Iiklarini kullanarak onlari kapitalist sisteme entegre eder. Bu yakla-
sima gore filmlere, MTV'de yaymlanan miizik videolarina, televiz-
yon programlarina, genglik dergilerine ve hatta internete kiiresel
genglik aktif olarak yamt vermekte ve boylece modern ve kozmopo-
lit Bat1 kiiltiirtiyle 6zdeslesmektedir. Buna baglh olarak da kiiresel
gengclik kiiltiirii tehlikeli bir bigimde emperyalist ve budunmerkez-
ci olarak kabul edilir (Fornas and Bolin, 1995).

Diger taraftan kiiresel popiiler kiiltiirtin postmodern farklil1gs,
melezlesmis kozmopolitligi, seslerin, kiiltiirel formlarin ve tarzlarin
¢ogalmasini da tesvik ettigi 6ne siirtilmektedir. Boylece gencler ye-
ni kiilttirel olanaklarla giiglendirilmekte ve kendi toplumlarini sor-



iri ® Kiiresel Medya Uriinlerinin Yerellestirilmesiyle Ulusasiri Genclik Kiiltiirlerinin Insast:... e 163

gulayia tavirlar takinabilmektedirler. Kiiresel genglik kiiltiirii hata-
I1 bir bicimde basitce homojen ve emperyalist olarak karakterize
edilirken, ekonomi politik elestirisi mutlaka goz éniinde bulundu-
rulmalidir. Burada toplumun McDonaldlagmas: ve Cocakolonizas-

yonu gibi kavramlar giindeme gelmektedir (Kellner, 1995).

Giiniimiizde dev medya firmalarinin ¢ogu bir taraftan Kuzey
Amerika merkezli ve bir taraftan da ¢ok uluslu bir yapiya sahip.
Ancak en 6nemlisi de kiiresel medya piyasast tizerinde tartismasiz
egemen bir konumda. Stratejileri ve politikalar1 da 6zellikle 20. yiiz-
yilin sonlarindan ve 11 Eyliil saldirilarindan itibaren yeni egilimler
gosteriyor: ABD-AB merkezli tiretim ve uluslararas: dagitim mode-
linden uzaklasip, ulus asir1 'tiretim ve dagitim' modeline yonelmek
(Schroder, 2007). Bu durum kiigiik, bagimli, yerel ekonomiler yara-
tilmasma yol agti ve boylece igerik “yerellestirildi”. Farkliliklar
oziimsenerek daha biiyiik, daha kapsayici ve aslinda Amerikan bir
cercevenin igine yerlestirildi (Hall, 1998: 49). Béylece egemen kiiltiir
ve sermaye farkli cografyalardaki sermaye bigimlerine sizabildi.
Onlar silip yok etmeye kalkismadan kullanarak onlarin araciligiy-
la igliyor. Kiiresel kitle kiiltiirti, yerel sermayelerle diger ekonomik
ve politik giiglerin igbirlik alam i¢inde hiikiim siiriiyor. Miller ve ar-

kadaglar1 (2005: 46) bunu basitce agsagidaki gibi semalasturir:

C> egemen
uluslararasi devlet

yonetisim
uluslararasi cok uluslu
sivil toplum kuruluslar

bolgesel
uluslararasl miisteriler
kuliipler
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3

Holding bu satistan dogan
30 milyon TL tutarindaki
vergiyi 2007 Nisan'mda
6dedigini belirtmistir.
Ancak satisin 2006'da
yapildig1 ve verginin de
aym y1l 6denmesi
gerektigine hiikmedildigini
belirterek, 2009'da aldig1
vergi cezasini ve
gerekgesini yalanlamistir.

1989'da Time ve Warner Bross/AOL birlesip AOL/Time Warner
kuruldu. Kurulus, CNN dahil 15 televizyon kanalinin, People-Life-Ti-
me dahil 64 derginin, Warner Bros, New Line dahil ti¢ sinema stiidyo-
sunun, America Online ve Netscape dahil dort internet girketinin sa-
hibi. Dogan Medya Grubu, Time Warner ile 2000'de CNNTiirk'ii yayi-
na gegirdi. CNN kanalinin kiiresel alanda izledigi yayin politikasi-
na paralel bir yayin anlayist bulunuyor. Yine Dogan Grubu, eglence
kanali TNT ve ¢ocuk kanali Cartoon Network'iin Tiirkiye'de yayi
icin Turner Broadcasting System ile igbirligine girdi. Garanti Banka-
si'mun sahibi Dogus Grubu'nun Kanal E'si ile CNBC, 2000 yilindan bu
yana CNBC-¢ ad1 altinda yayn yapiyor. CNBC'nin sahibi ise Ameri-
kan haber kanali NBC. Kanadali CanWest Grubu, Siiper FM, Metro
EM, Joy FM ve Joy Tiirk'ti ald1. Yine ABD'den News Corporation'in sa-
hibi Ruperth Murdoch 2006'da TGRT'yi satin aldi, FOX TV olarak
yayma baglad1. News Corporation, National Geographic Channel'm da
sahibi. 2007 yilinda Dogan TV holding hisselerinin % 25'ini Alman
Axel Springer'e sattr’. Tiirkiye'deki film dagitim sektoriinde Ameri-
kan sirketlerinin 6nemli rolti Cosmopolitan, Elle ve OK gibi yabanci
dergilerin artik Tiirkiye'de Tiirkge ¢ikmasi gibi RS genclik ve miizik
dergisi de bu 6rnekler arasina katilabilecek bir medya tirtintidiir. Bu
calismada RS dergisi 6zelinde kiiresel-yerel medya arasindaki iligki
yerel kiiltiirel genclik kimliklerinin tiretimi agisindan incelenmekte-
dir.

Medya Uriinlerinin Kiiresel Yayilimi, icerigin
Yerellestirilmesi: Rolling Stone/Tiirkiye Ornegi

Rolling Stone, miizik, politika ve popiiler kiiltiir konularini ig-
leyen ABD merkezli bir dergidir. Dergi, 1967 yilinda Jann Wenner
ve Ralph J. Gleason tarafindan San Francisco'da kuruldu, 1980'lerde
New York'a tagindu. {lk giktiginda dénemin hippi karst kiiltiirii ile
kimliklenen ve onu konu edinen bir dergi olmasina ragmen déne-
min yer alti (underground) nitelikli yayinlarindan kendini ayirmak-
taydi. 1970'lerde politik konulara da yer vermeye basladi. Sahibi
Jann Wenner 1967'de San Fransisco'da ilk ¢ikardiginda dergi, fanzin
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ozellikleri tagtyan bir yaymdr*. 1990'larda (iyi bir gazeteci olan Ro- 4

, . . . . X . Fanzin, belli bir pop
bert Love'in yerine) bir erkek dergisi olan FHM'in (For Him Magazi- grubunun ya da futbol
takiminin fanlarimin
cikarttiklari dergidir.

tadir) direktoriinii (Ed Needham) biinyesine aldi1 ve daha geng  Profesyonel gazeteciler
degil, fanatikler yaz1 yazar.

ne - Ttirkiye'de yine Ciner Medya Grubu catis1 altinda yaymlanmak-

okurlara, daha seks igerikli bir dergi ile ulagilmaya baglandi. Bu-
nunla birlikte dergiye miizik ve karsikiiltiir yayini olmaktan uzak-
lasip tabloidlesmeye bagladig1 yoniinde elestiriler yoneltildi. Yine
buna bagl olarak politik igerigi artirildi, bu da derginin tirajini art-
tirdy, artik dergi ABD'de Demokrat kesimi agtk¢a desteklemekteydi.
Rock “6riimcek kafaliligi”ni ve erkek egemenligini de temsil ettigi
iddialar1 ve miizikten daha ¢ok sinema ve politika yildizlarina da
yonelmesi diger elegtiriler arasindadir. Dergi, ABD'de MTV ile en
baskin miizik promosyon giicii olarak goriiliiyor. Glintimiizde
1970'lerin stil gazeteciligi (arastirmaci, farkli seslere yer veren, kar-
mastk soylesilerin oldugu) ile eglence dergiciliginin bir alagimi. Pop
kiiltiirtin tiretilmesinde ve yeniden iiretilmesinde 6nemli bir gii¢
olarak nitelendiriliyor. ABD'de genglerin en ¢ok sz ettigi dergiler
arasinda Cosmopolitan, Sports Illustrated, Maxim, People ve Glamo-

ur'dan sonra altina sirada bulunuyor (Austin vd, 2002: 30).

Rolling Stone/Ttirkiye, Haziran 2006'da ti¢ farkli kapak/aym
igerikle (Madonna, Red Hot Chili Peppers, Mor ve Otesi) Ciner Med-
ya Grubu catis1 altinda yayin hayatina basladi. Dergi, orijinal RS der-
gisinden ve RS'nin 40 yillik arsivinden haberler ve rportajlar: her
sayisinda kullanmakla beraber yerel icerik ve réportajlara da yer
veriyor. RS, 1990'lara kadar sadece Kuzey Amerika'da yaymnlandi.
Giiniimiizde ise 16 farkl tilke (Avustralya, Arjantin, Brezilya, Cin,
Almanya, Endonezya, ltalya, Ispanya, Meksika, Japonya, Hindis-
tan, Fransa, Kolombiya, Sili, Rusya, Tiirkiye) edisyonu yayinlan-
maktadir. Ulus agir1 sermayenin bir iiriinii olarak bu kadar genis
alana yayilan bir kiiresel markay1 hem metin analizi ile hem de eko-
nomi politikast agisindan incelemek, hitap ettigi hedef kitlenin
(genglerin) hayatini nasil yeniden inga edip temsili olarak nasil d6-
niistiirdtigiini ve homojenliginin boyutlarim sorgulayabilmeyi tar-

tigmaya agiyor.
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RS/Tiirkiye'nin Editoryal Uretim Siireci
ve Yayin Politikasi

icerigin Olusturulmasi

Sahibi (Amerikan) Wenner Media'min, RS diginda US Weekly ve
Men'’s Journal olmak tizere iki dergisi daha var. Ciner Medya Grubu,
Tiirkiye edisyonu icin Wenner'a belli bir miktar para 6dtiyor. Editor
Mehmet Tez dergiyi istedikleri gibi cikardiklarimi belirtiyor, igerik
acisindan bazi kurallar var ama siki kurallar degil. Editore giiven-
dikleri 6l¢iide ¢ikan bir dergi. Yerel iceriklerde dogrudan bir kont-
rol yok, tamamen serbest. Tamamen Tez'in kararina bagl, istedigi
konuyu koyuyor istemedigini koymuyor, okurun profilini bildigi
i¢in onun hoguna gidecek konular da biliyor ve ona gore olusturu-
yor, okura gore degistirerek ele aliyor. Kisaltiyor, uzatiyor, dosya
haline getiriyor. ABD'den yaz: siparis edebiliyor RS/Tiirkiye'ye
ozel. Onlarin kiigiik gordiigii ama burada daha iinlii olan kisilerle
ilgili yazi isteyebiliyor. Yerel konulara dergiyi daha fazla yerli oku-
ra ulagtirabilmek kaygisindan dolay1 istedigi gibi yer veriyor,
ABD'den bu konuda bir kisitlama yok.

ABD'deki say1 orada ¢ikmadan Mehmet Tez ve ekibine ulagi-
yor. Zaten yayin gizelgesi (publishing schedule) kapsaminda neyin ¢1-
kacag1 agag1 yukari belli. Yayin cizelgesi derginin yil boyu hangi ka-
paklari, hangi ekleri, hangi dosya konularim ele alacagim ay ay
planlayan bir is takvimi. Bu takvim gelismelere gore degisebilen es-
nek bir plan. Buradan, popiiler kiiltiirde neyin nasil sunulacaginin
gelecek bir yili kapsayan 6énemli bir tasarim stratejisi oldugu da ¢1-
karsanabiliniyor. Popiiler kiiltiir ¢ok cesitli sirketler tarafindan olus-
turulmaktadir ve bu sirketlerin denetimi elitlerin elindeyse de po-
ptler kiiltiir diinyanin her yaninda genis kitleleri etkilemektedir.
[tici giic, medya profesyonellerinin kazandiklar1 paranin miktarmi

artirmak istemeleridir.

ABD sayisindaki fotograf ve makaleleri istedikleri gibi kullani-
yorlar; ama tabii belli sartlar var. ABD'dekinin belli bir telif hakki
stiresi var. Bu siire gegince fotograflar fotografgidan belli bir para
(telif) karsilig1 satin alintyor. Yazar ve yazisi icin de ayni kural ge-
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gerli. Bu, Amerika'dan gelen malzeme igin gegerli. RS/Tiirkiye'ye
ozgii fotograf ve yazilar icin aym tarz bir telif hakki anlagmasi s6z
konusu degil. ABD'ye her haliikarda yillik olarak 6denen isim hak-
kinin yaninda fotograf-yazilar i¢in de para mutlaka 6deniyor diger

bir deyisle. ABD'ye bol miktarda para akis1 s6z konusu.

“RS/ABD'de sansiir diye bir sey yok, varsa bizde, Tiirkiye'de
var sanstir” diyor Tez. ABD sayisinda ¢ikan politik yazilarin benzer-
lerinin %11 Tiirkiye edisyonunda ciksa mesela bagbakan hakkinda,
burada bombayla havaya ugurulacaklarin iddia ediyor. Tez'e gore
RS/ ABD sansiirden s6z edilebilecek en son dergi ve buna baglh ola-

rak yerli edisyonda da olmadigini belirtiyor:

Tiirkiye'de her yerde sansiir var. Ama mesela politik bir yazi
yazip da onu sansiirledigimiz olmadi hig. Belli bir yaymn poli-
tikasi var, biz de o dogrultuda devam ediyoruz. Zaman zaman
roportajlar yapiyoruz, mesela 2007 secimi Oncesi Baskin
Oran'la yaptigimiz var en yakin 6rnek olarak. Orada pek cok
sey vardi higbirine dokunmadik. Ama her sayida politik bir
konu ele alalim diye bir kaygimiz da yok. Ciinkii RS burada
daha ziyade bir miizik dergisi olarak konumlamyor. Ve bunu
aslinda okuyucu konumlandiriyor biz ne yaparsak yapalim.
Onun disinda miizigin disindaki konularda da geng insanlara
bilgi sunuyoruz, giindemde ilging bir konu varsa onu da ele
aliyoruz tabii mutlaka. Bizim sanatgilarla yaptigimiz roportaj-
larda da siyaset vardir bir bigimde aslinda. Gegen y1l sonunda
Hayko Cepkin'le yaptigimiz roportajda onun sarkilar: nasil
yaptigini konugsmadik mesela. Tiim yilin olaylarini konustuk,
Hayko da Ermeni kokenli bir Tiirk sanatgi olarak yorumladi.

Bu baglamda sansiir, aslinda her Tiirkiye vatandasin top-
lumsallagma stirecinde edinip igsellestirdigi oto sansiir olarak beli-

riyor.

ABD'de RS demokratlar1 destekliyor. Obama ile ilgili haberin
aymsi gevrilip bire bir Tiirkiye sayisinda yaymlaniyor. ABD'deki
demokratlari desteklediklerinden degil ama su an insanlarin en ¢ok
konustugu konulardan biri Obama diyor Tez. McCain degil mesela,
Obama. Ciinkii herkes Obama gelince bir seylerin degisecegine ina-
niyor, Tez'e gore. Savas biter mi, ekonomi diizelir mi, bunlarin bu
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kritik bolgede yasayanlar olarak bizi de yakindan ilgilendirdigini
soyliiyor. “Ayrica Tiirkiye'de bir yayin organinin Obama ile répor-
taj yapmasi kolay degil, bu art1 bir durum, biz de koyduk” diye fay-
daci bir yaklasimla ekliyor.

ABD'li bir yazarin yazist alinmaya karar verildiginde bire bir
cevrilip koyuluyor. Ama gelistirmek de miimkiin, o zaman ekstra
miidahaleler olabiliyor, kutular agiliyor, baglantili bagka konular
almabiliyor, metinler/fotolar koyulabiliyor. Yazarin yazisim degis-
tirmek degil ama konu genel olarak ele alindiginda buradan bakig-
la ele alimiyor tabii ki, 6yle olmak zorunda, diyor Tez. Béylece “ye-
rellestirme” denen siirecin nasil bir yol izledigini gézlemleyebiliyo-
ruz. Medya profesyonelleri dis kaynakli haberin Tirkiyeli okura
seslenen taraflarini 6ne ¢ikarmali, yoksa dergi satmaz, alan olmaz.
John Cougar Mellencamp'li kapak, Metallica kapakli edisyondan
¢ok daha az satar. Ciinkii Tiirkiye'de Metallica'y1 daha gok seven ve
bilen okur var.

Yurtdigindan festival haberlerinin hepsi alinmiyor, farkliysa,
degisik fotograflar varsa alimiyor. Katilan gruplar: anlatan festival
yazilarindan ¢ok oradaki festival ruhu nasil, katilan gengler neler
yapiyor, festivali nasil yasiyorlar tizerinde duruluyor. Orada festi-
vale gitmek nasil bir sey, insanlar nasil davraniyor tizerinde duru-
luyor. Tez ve arkadaslarinin gittikleri yurtdisi festivaller nemseni-
yor ve dolayisiyla igerikte yer aliyor. Béylece orada neler olup bitti-
gini okur, Tez ve arkadaslarinin goziinden okuyabiliyor. ABD'li bi-
rinin yazmastyla Tez ve arkadaglarinin yazmasi ¢ok farkli. Mehmet
Tez agisindan yazmak daha énemli. Ciinkii Tez'e gore boylece Tiirk
okurunun bakis acis1 yansitilabilir. “Mesela bagkanlik secimiyle ilgi-
li geviri bir makale okumakla, olay1 orada takip eden bir Tiirk mu-
habirin yazisin1 okumak arasindaki fark. Tiirk yazar bizi daha fazla
ilgilendiren konulara girer... dogal olarak” diyor Tez. Tam da Stu-
art Hall'un belirttigi gibi ashinda kiiciik Amerikanlik iiretilmiyor
(1998: 49), farkliliklar1 ¢oktan 6ziimseyerek Tiirkiye okuruna nasil
bir dille hitap edilecegini ¢6zmiis medya profesyoneli aslinda bu di-
li daha biiyiik, daha kapsayici ve aslinda Amerikan bir gergevenin
i¢ine yerlestirerek kurguluyor.
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Bicimsel Ozelliklerin Doniistiiriiimesi

Dergi, Tiirkiye'de Nisan 2007'ye kadar orijinal boyutlariyla
¢ikti. Ama bu boyutu okurlardan sikayet aldi. Ciltli olmasin istedi,
ciltlinin daha saglam oldugu disiintiliiyor. Orijinal boyut 60'lardan
gelen gelenegin devam, hatta gazete gibi gtkmig énce, sonra dergi-
ye dontistiyor. Burada aylik, ABD'de 15 giinde bir ¢ikiyor, bunun da
etkisi var boyutlarda. Aylik dergiler ciltli ve daha kiigiik ¢ikar, 15'lik
ya da haftaliklar daha farkli boyuttadir, diyor Tez. Burada okur da
tasvip etmiyor pek ABD gibi olmasini, saklamak i¢in uygun olma-

digini arsivciler 6zellikle sdyliiyor. Okurun da en sevdigi boyut bu.

Kapak ABD sayisindan olabiliyor, bazen de Tiirkiye ¢alisanla-
r1istediklerini koyuyor. Kapagin Amerikanlilig1 da kapaktaki sanat-
ctya, ne zaman kapak olduguna baglr®. “Etrafa bir bakin Amerikan
olmayan bir sey gériiyor musunuz?” diye soruyor Mehmet Tez s6y-
lesi sirasinda. Dolayisiyla artik Amerikan olarak bakmadigini, ¢iin-
kii Amerika’'min “uluslararas1” olani temsil ettigini ve boylece de
“uluslararas1” olarak baktigini soyliiyor. RS sadece Amerikan paza-
rina yonelik kapaklar da yapiyor, o zaman o kapag: kullanmiyorlar.
Ornegin Metallica kapaksa onu elbette koyuyor. Istanbul konserin-
de grubu 40 bin kisinin izledigini belirtiyor. Ama John Cougar Mel-
lencamp kapak olsa koymayacaginin altini da ciziyor. Kapakta Ttirk
sanatgl ya da gruplar da olabilir, dedigi gibi ABD'den bir kisitlama
yok. Ama simdiye kadar yerli olarak sadece Mor ve Otesi, o da ilk
saylda olmak {izere, kapak olmus. Diger tilke edisyonlari ile paslas-
malar da olabiliyor. Mesela Metallica konserinin giizel fotograflari-
ni isteyebilirler ve kullanabilirler. Yurtdisina malzeme sagladiklar:
da oluyor. Bu baglamda Tiirkiye edisyonuna ddenecek ticret anlas-

mas1 yukarida da belirttigim gibi, yok.

Derginin Cinsiyet Politikasi

RS/ABD'nin 2005'te yayinlanan bir sayisinda tiim zamanlarin
en iyi 100 sarkicist arasinda sadece Aretha Franlin (9. sirada) ve Ma-
donna (36. sirada) var kadin olarak. Yine aym yil ¢ikan bir bagka sa-
yida tlim zamanlarin en iyi 500 sarkisi icinde 445 sarki erkeklerin
soyledigi sarkilar. Buradan da anlagilacag: tizere dergi erkek(si) bir

5

“Kapagmn Amerikanliligr”
bigimsel bir tanimlama.
Parlak 151k, net gortintii,
mutlaka giilen, parildayan
ve/ya da davet eden, seksi
gozler. Ornegin Cindy
Crawford'un kapak oldugu
ABD sayis1 “Kapagin
Amerikanhligi”m en iyi
temsil eden bir
kompozisyona sahip.
Kollar1 giplak gogiislerini
kapatmug. Kalgalarimi yar1
kismina kadar gosteren bir
fotograf ve kasik bolgesi bir
parca kumasgla ortiilmiis.
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Derginin aragtirma ve
anketlerinde 9:1 oraninda
erkek:kadin dagilimi
varken, albtim satiglarim
gosteren nesnel veriler tiim
zamanlarin en ¢ok satan 10
albtimii iginde dort kadin
sarkicinin albiimiiniin
oldugunu gosteriyor. Diger
bir deyisle derginin anket
ve aragtirmalar1 piyasayla
tam Ortiismedigi gibi erkek
egemen ideolojinin dergide
nasil baskin oldugunu
gozler oniine seriyor
(Millar, 2008: 40).

dergi® (Millar 2008: 40). Tiirk RS de ABD'deki gibi erkek(si) bir der-
gi. Araba ve motorsiklet, seks pozisyonlar1 videolari, erkek parfiim-
leri, trag bigag1, penis biiytitme surubu, puro gibi erkeklere yonelik
tirlinlerin reklamlaria ABD edisyonunda sikca rastlaniyor.
Diger miizik dergilerine gére biz daha erkeksiyiz. ABD'deki ta-
mamen erkeksi degil. Oran 65'e 35 erkekler lehinedir ABD'de.
Bizde de asa@1 yukar1 boyle. Belki kadin okurumuz biraz daha
fazla. Tiirkiye'de miizik dinleyen ve tiiketen geng kitlenin ¢ok
genis bolimii geng kizlar. Bu miizik dergilerinin okur profili-
ne de yansiyor. Diger dergilerde oran yar1 yartya veya kadin-
lar lehine daha fazladir. Yani biz Tiirkiye'ye gore daha erkek,
ABD'ye gore daha kadiniz okur bakimindan diyor Tez.

Aboneler arasinda erkekler daha ¢ok. Diger dergilere nazaran
da erkek okur sayisi daha fazla. Iki ana grup var, 15-17 yas ile 21-25
yas. Bunlar en biiytik iki grup. Bunun disinda 17-20 yas ve 24-35 yas
aras1 gruplar var. 15-35 yas aras1 dort egit parga da denebilir ama
agirlik 15-17 ve 21-25. %901 neredeyse A (yani tist-orta sinuf, profes-
yonel, bagarili) ve B (orta siuf) gelir seviyesinde. Aboneler dahil
derginin ortalama tiraji 14 bin civarinda. Sonbahar ve ilkbaharda sa-

tislar artiyor. Diger aylarda diistiyor.

Reklam Politikasi

Reklamlar ile Ciner Medya Grubu'nun reklam bolimii ilgileni-
yor. Her dergi aslinda reklam etmeye yonelik galisiyor ama mesela
MTV tamamen reklam/tamtim odakl bir televizyon diye ekliyor
Tez ve devam ediyor:

Biz biraz daha elestireliz, yani sarkiyi, sarkiciy, klibi/albiimii
promot etmeye yonelik degil. Mainstream'e ¢ok bulagmiyoruz,
bulagsak da anlamak i¢in bulasiyoruz. Promot ettigimiz seyler
var ama daha alternatif seyler. Hande Yener roportaji okurdan
cok tepki ald1 mesela. Okur tercihleri konusunda bu baglamda
muhafazakar aslinda. Dergiyi ¢ok fazla, bizden fazla sahipleni-
yor. Sevdigi gruplar ve diinyamn takdir ettigi sanatcilar ola-
cak, onun diginda bir gey olunca deliriyorlar. Ama hayat béyle
degil ki. Hande Yener'den nefret ediyorlar, popgu diyorlar, bu
bizim dergimiz, onlarin girmedigi alan, simdi bu kadin niye
burada, yani ideolojik diistiniiyor. Bu kadinin hikayesinde il-
ging bir sey olabilir mi, gercekten nasil biri? Popgulari su ana
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kadar hep magazin basinindan gordiiniiz, ¢iinkii miizik en-
diistrisi olmadig1 i¢in miizik gazeteciligi de yok. Farkli agidan,
yani asagilamiyorum farkli bir kategori magazin, yok neresi
acik, sevgilisi kim, ne kullaniyor? baglaminda ilgileniyor, dola-
yistyla Hiirriyet/Kelebek'te promot etmek durumunda. Magazin
olarak degil de gercekten miizikal olarak ele alininca acaba ne
olur? Biz buna bakmaya calistyoruz. Bu magazinelligi kirmak
istiyoruz yani biz. Fakat okur muhafazakar bu baglamda ve
aslinda hakh da. Ciinkii dergiyi Hande Yener degil Metallica
okumak igin aliyor. Elbette okur dergiyi sekillendirir. Hande
Yener dinle demiyorum ben ama oku ve bilgin olsun miizikal
seyriyle ilgili ¢iinkii bu Tiirkiye'deki miizigin de bir tarihidir.
Yani ansiklopedicilik yapmak degil amacimiz, o zaman gir ne-
te, istedigin kadar bilgi var. Burada 6nemli olan farkli agidan
bakip yazmak ve okuru bunu anlamaya, diisiinmeye yonelt-
mek.

Tiirkiye edisyonunun her sayisinda Stil Ozel béliimiinde ya-
banai sanatgt/ gruplarin giyim kugsam markasi olarak hangi kiiresel
tirtinleri tercih ettiklerini anlatan foto-yazilar bulunuyor. ABD edis-
yonunda kapak 6ykiisii tizerinde en ¢ok durulan konu. Bunu gevre
duyarl ve yaklasan secimlerle de ilgili haberler takip ediyor. Yeni
albiimler ve filmler de en ¢ok tizerinde durulan konular arasinda.
ABD edisyonunun toplam sayfa sayisinin yariya yakini reklamken,
Tirkiye edisyonunun toplam sayfa sayisinin yaklasik dortte biri
reklama ayrilmus. Ayrica Tiirkiye edisyonundaki reklamlarin yariya
yakini tamamen yabanci markalarin reklami, diger yarinun ticte iki-
si tamamen Tiirk markalarinin, {igte biri de yabanci-yerli sponsorlu
pop-rock konserleri reklami. Bu reklamlar Ciner Medya Grubunun
reklam departmani koordinatorliigiinde dergide yer buluyor. Spor
ayakkabisi, bankacilik sektorii (kredi karti-visa), cep telefonu, alkol-
lii igki (bira), kot pantolon, MTV ve film tizerine ABD ve Tiirkiye
edisyonlarinda benzer reklamlar yer alabiliyor. 2008 yaz aylarinda
c¢ikan 10 sayida yaptigim bu arastirma, ABD ve Tiirkiye sayilarinin
onemli bir kisminin reklamlardan olustugunu gosteriyor. RS, MS,
Gentlemen’s Quarterly gibi modern dergiler, Good Housekeeping, Sport
Illustrated, Time gibi klasik dergilere oranla daha fazla stereotiplere

yer vermekteler. Bu 6zellikle dergilerdeki reklamlarda goriilebilini-
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yor (Bell ve Milic, 2002: 4). Derginin hitap ettigi genclerin cogunluk-
la 15-24 yas arasindaki en dnemli tiiketici kesimden olusmasi, der-
gide kiiresel boyutta satilan stereotipik tiriinlere daha fazla yer ve-
rilmesini olanaklagtirtyor. Adidas, Nike, Swatch ilk akla gelen stere-

otipik tirtinler.

Karsilastirmali Metin Analizi

Apolitik Yerellesme
Tiirkiye edisyonunda en ¢ok tizerinde durulan konu yabanci
sanatgi/ gruplar. Yerli sanatgi/ gruplar ile ilgili olarak da 6zel répor-
tajlar 6ne ¢ikiyor. Festival haberlerini yerli-yabanci RS yazarlarin-
dan okuyoruz. Tiirkiye'de yapilan miizik festivallerinin 6nemli bir
yeri var dergide. Ornegin Eyliil 2008 Tiirkiye edisyonunda Haci
Bektas Veli Anma Térenleri ve Kiilttir Sanat Etkinlikleri'ne yazar
(Yesim Tabak), Baba Zula grubu beraberinde katilmis ve izlenimle-
rini aktarmis. Ancak yazarin bakis agisindaki apolitik tavir ve Bek-
tasi kultturt bilgisi eksikligi, senligin ve kattmalarin énemini ha-
fifletmekle beraber tam da derginin Ttirkiye edisyonu i¢in en uygun
magaziner dil ile inga ediliyor:
Cat it cit!..qikar qukur...Baba Zula'yla ¢iktigim Hacibektas se-
yahatinin soundtrack'i temel olarak buydu. Kabak ¢ekirdegiyle
meshur Nevgehir'e yaklagirken yol iistiinde ekibin kiloyla ¢e-
kirdek alip habire birbirine ikram etmesiyle baglayan ¢itlama
cilgmlig: yorenin her yerinde; ama 6zellikle de Haci Bektag Ve-
li Anma Torenleri ve Kiiltiir Sanat Etkinlikleri'nin yapildig
Hacibektag'ta araliksiz stirmekteydi” ya da “...Asik Kanber'in
soyledigi 'Ah Alamanya, benim gibi manyak bulamanya' gibi
komik tiirkiilerden (ve kiigiik bir tartisma tizerine gelen "Yak-
tin beni gazeteci kiz' repliginden) sonra, Ankarali Namuik'm al-
blimiiyle civimanin yolu tamamen agiliyor. Yolculugun ikinci

yarisi daha sakin, teypte once Neget Ertag, sonra Okay Temiz,
Istanbul'a yaklagirken Morphine var.

Burada ABD'deki edisyondan farkli bir bicimde derginin “apo-

R

litiklegerek yerellestigi” soylenebilir.
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“Marjinal” Algisinda Doniisiim

ABD icinde RS'nin durdugu yer oldukca marjinal bir yer ashin-
da. Eskiden daha sivri dilli olmakla beraber tabii. Mesela ¢ikiginin
ikinci y1linda abonelerine esrar igmek icin agizlik dagitan bir dergi.
2008 NewYork'unda daha bagka olmak durumunda. Tez:

Ya kiictik bir yayin olarak kalacaksin, 1960'larda cok ileri ve ye-
nilikgi olan simdi 60 yasinda ve gelenegi ve geri kafalilig1 tem-
sil ediyora bagl kalacaksin ya da iste 2000'lerin basindaki gibi
degisim gecirip hip hop'u da anlamaya calisan yazilar yazacak-
sin. 60 yasindaki adam hip hop'u anlamiyor mesela, bilmiyor.
2000'lerin ABD gengligini yakalamak istiyorsan orda hip hop da
olmali, magazin de olmali, gansta yildizlar da olmali. Ama hep
60 yasa hitap ederseniz bir giin 70 olursunuz ve bakarsimz 6l-
miistintiz.

Aslinda derginin igeriginin zamana bagl olarak nasil donii-
stim gegirmek zorunda kaldigim ifade ediyor. Bu doniisiimiin te-
melinde “kiictik bir yayin olarak kalmamak icin” yatan ekonomik
kaygi var. Tez:

Shakira da Britney Spears da kapak oluyor ama farkli agidan,

bir bakis acisiyla yazildiginda oluyor tabii. Bu baglamda uyus-

turucunun da konu edildigi yazilari da asla sanstirlemeden bi-
re bir gevirip koyuyoruz. Mesela bir kere Snoop Dogg roporta-
jt koyduk. Her iki lafinda bir uyusturucu ya da fahige kelime-
leri gegiyordu. Aynen koyduk yani. Tepki yasal mercilerden
gelmiyor ama anne-babalardan geliyor. O zaman ¢ocuguna
seyrettirme, dergiyi aldirma yani. Sonugta uyusturucu i¢ diyen
bir bask1 unsuru degiliz. Bu var ve biz de olani veriyoruz. Sno-

op Dogg'un uyusturucu miiptelas: oldugunu bilir béylece ve
belki de bir daha alip dinlemez.

Kiiresel kiiltiir marjinallikleri uygunsuzluk olarak tanimlayan
muhafazakar yapilara kars: bilingli veya bilingsiz direng bigimleri
olusturabiliyor. Bottomleynin de dedigi gibi “kiiltiir, diinyada var
olmanin belli bi¢imlerini tasvir eden fikirler, inanclar ve pratikler
anlaminda, homojenlesmeye, degersizlestirmeye, farkliliktan kor-
kanlar tarafindan marjinallestirilmeye karg1 bilingli veya bilingsiz

direng bicimleri de dogurur” (1993: 12).
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Sasirtici ve Provoke Edici Dil

ABD edisyonundan alinan ve bire bir ¢evrilerek yaymlanan
makaleler, sanstir uygulanmadig1 i¢in 6zgiin yazinin sasirtict ve
provoke edici tonunu tagtyabiliyor. Ornegin ABD'nin temmuz say1-
sinda 1ngiliz sarkict Amy Winehouse tizerine olan makale, Tiirkiye
edisyonununda kapak 6ykiisti yapilmis. Ayni yazinin i¢inde bulun-
dugu ABD edisyonunun kapag ise Barack Obama'dir. Obama ha-
berine de Tiirkiye edisyonunun Agustos sayisinda yer verilmis. Her
ikisinde de bire bir geviri ve sagirtici, provoke edici tislup rahatlikla
fark edilebiliyor:

Hig rehabilitasyona girmedim, yani, dogru diiriist bir sekilde.

Bazen kegileri kagirabiliyorum. Ama hicbir zaman Amy, kendi-

ni toparla moduna girmedim.

Amy Winehouse, bu yilki Glastonbury performans sirasinda
bir seyirciyi yumrukladi, sarki aralarinda tuhafliklar yapti.
Otel odasinda bir fahiseyle uyusturucu kullanirken kocasima
yakalanan Amy, tiziintiiden kendini kesmeye kalkmis, onu en-
gellemeye calisan Fielder-Civil'i de biraz hirpalamugti.

Temmuz 2008 Tiirkiye edisyonunun kapaginda Coldplay'iin
solisti Chris Martin var. Aymi kapak ABD edisyonunun Haziran
2008 sayisinda bulunuyor. Dil yine sasirtict ve provoke edici:
“Coldplay'i sevdigin i¢in gay sanilmak. Eh. Yani ne diyeyim? Sade-
ce heteroseksiiel, asir1 saga erkeklere hitap etsek asil o zaman endi-
selenirdim.”

Haziran 2008 Tiirkiye edisyonu'nda Mor ve Otesi solisti Harun
Tekin Istanbul valisini istifaya cagirtyor; ama nedeni belli degil:
“Harun Tekin Istanbul valisini istifaya ¢agird1.” Burada oto sansiir
gozlemlenebiliyor, hangi politik nedenlerden dolay: istifaya cagur-
dig tizerinde hi¢ durulmuyor. Durmasi, derginin Tiirkiye'de hitap
ettigi okurlarin dergiden beklentilerine derginin de ayni1 zamanda
olusturdugu imajla da paralel olarak ters. Eyliil 2008 Tiirkiye edis-
yonunda Kaan Sezyum, Macaristan'in bagkenti Budapeste'deki Szi-
get Festivali'ni anlatiyor benzer sasirtici tonda: “....Glimriik memu-
ru bunun {izerine yumusadi. Ben de bu yumusamay fark edip
'T*nelik yapmasan olmaz' diyerek yurt diginda kendi dilimde ilk kii-
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fiirtimii ettim”. Apolitik tavir (oto) sanstire gerek birakmiyor ya da
oto sansiir apolitik tavrin nedeni. Ve her ikisi de yerli Rolling Sto-
ne'un magaziner dilini kurarken yaslandig: sac ayaklar:.

Kissadan Hisse ve Kendinden Emin Hayatlar

Tiirkiye edisyonunda Tiirk sanatci/ gruplarla yapilan réportaj-
larda koyu renkle ve biiytik puntolarla yazilarak 6ne ¢ikarilan ctim-
leler rol modeli sunarak liberal bireyci bir diinya bakis acisini yeni-
den tiretme 6zelligi tasiyor. Kissadan hisse hayatlara dergi mutlaka
yer veriyor. Ornegin Eyliil 2008 sayisinda Burak Kut “Kaybetmek-
ten korkmam. Hayatimdaki insanlar1 kaybetmekten korkarim ama
onun diginda miicadele etmek motive eder beni...” ya da “Ornek
Ogrenci. Okulun son senesinde hocalarim benim diinya ¢apinda bir
tenor olacagimi soyliiyorlardi. Ve bununla ilgili bir burs vermeyi
diistintiyorlardi. O yiizden ben barlarda sarki séylemeye baslayin-
ca ¢ok karst ¢rtkmuglardi”.

Temmuz 2008 sayisinda konuk Sahan Gokbakar kendine giive-
nin en 6nemli timsali olarak ¢ikiyor okur karsisina: “Rekor kiran
film yapacaksin, sonra 'cok koétii, ¢ok koti' diye elestiri alacaksin.
Yok ya?” ya da “Dev ama iyi kalpli dev, ¢irkin ama iyi kalpli cirkin
elektrigini yakalamig Recep Ivedik.”

Agustos 2008 sayisinda ise son dénem yenilikci ve “kentli ka-
din” sarkicilara 6rnek olarak Yasemin Mori'nin politik (ama belir-
siz) tavrinin da alti giziliyor: “Ben ¢oziim tireten biri olmak istiyo-
rum, daha fazla su yanls bu yanls diye bagiran kisi olmak istemi-
yorum” ya da “Yasemin politikay biliyor ama asil sanata inaniyor:
"Politikaya o kadar yakindan bakmak istemiyorum". Cok belirsiz.
Politikaya o kadar yakindan bakmak istemiyor ve ¢6ziim tireten bi-
ri olmak istiyor; ama politikanin ¢6ztim tretmek igin yapildigin
goz ard1 ediyor. Sanat da politiktir, sarki séylemek de.

Aym sayida ABD edisyonundan birebir gevrilmis bir Barack
Obama réportaji da var. “iPOD'umda 30 tane Dylan sarkisi vardir.
Hatta bu se¢im déneminde en sevdigim sarkilardan biri " (Mag-
gie'nin Ciftligi)” seklinde Obama'nin politik durusuna nasil paralel
bir tarzda miizik dinledigi acik ediliyor, béylece dergi politik mis-
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Bob Dylan'in 1965'te
piyasaya stirdtigii Bringing
It All Back Home (Tiimiinii
Eve Geri Getiriyorum)
albtimiinden bir sarki.
Sarkinin en énemli 6zelligi
Dylan'in protest halk
miizigi akimindan ayriligini
temsil etmesidir.
“Kargikiiltiiriin savas
qghgi” olarak da
tamimlanir. $arki Dylan'y
otantik, geleneksel aktivist
politikaci kategorisinden
yenilikgi 6ncii bir kiiltiirel
hareket sarkicist
Kkategorisine tagir.

yonunu yerine getiriyor adeta’. “Change, We Can Believe In” (Degisi-
me Inanabiliriz) yazil pankartin éniinde konusma yapan Obama
fotografi tabii ki var ve bu da “Su an politikaya hakim olan kisasa
kisas, 'yakaladim seni' oyunu, sorunlar1 ¢ozmiiyor. Ben bunu asmak
istiyorum” ctimlesiyle destekleniyor. Pozitivist, ptiriten, liberal, bi-
reye ve ¢alismaya, hayata asilmaya inanan Amerikan yasam tarzi,
Obama'nin bir bagka fotografinin altindaki su ciimleleriyle yeniden
inga ediliyor: “Yaglandik¢a gururumu beslemek daha az 6nem tag:-
yor. Isler yolunda giderken havaya girmiyorum, isler kétii gittigin-
de dibe vurmuyorum.”

Ornek alinasi hayatlardan derlenen sdylemsel fragmanlar,
genglere, idollestirebilecekleri medyatik imgelerin kendilerine hem
cok uzak hem de fazla yakin oldugunu sezdiriyor. Giddens'n da
belirttigi gibi kiiresellesme sadece diinya finans diizeni gibi biiytik
sistemlerle ilgili bir sey degildir. Kiiresellesme “sadece 'orada’, bi-
reyden uzak yerlerde olan seylerle ilgili degildir. Kiiresellesme ayn1
zamanda 'burada’ fenomeni olup yagamlarimizin mahrem ve kigisel
yonlerini de etkiler” (2000: 24).

Sonu¢

Bu calismada metin analizi yontemiyle ve ekonomi politik ag1-
dan RS dergisi ele alindi. Bu 6rnegin de gosterdigi gibi kiiltiirel
trtinlerin kiiresellesmesi kiiltiiriin homojenlesmesi anlamina gel-
miyor. Aksine farkliliklarla miizakere ediliyor ve kismen de olsa
icerige dahil edilerek yansitiliyor. Bu baglamda derginin boyutlari-
nin okurdan gelen istekler iizerine RS/ABD'den farkli bir formatta
¢tkmasi 6rnek olarak verilebilir. Diger taraftan reklam dili ve giyim
tarzlart gibi homojenlestirici unsurlar kullanilmiyor degil. Burada
akilda tutulmasi gereken nokta, kiiltiirel kimlikleri dontistiiren kii-
resel kiiltiirel akigin egit olmayan kogullarda yayildig: ve dolayisty-

la bu stirece elestirel yaklasilmasi gerektigidir.

Yerel kiilttir, yabanc kiiltiirel degerleri belli 6l¢tide kabul edi-

yor. Eurovision Sarki Yarigsmasi'nin Tiirkiye'deki prestijli konumu
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baglaminda Bati kaynakl popiiler miizigin kabulii bunun en has
ornegi. Her ne kadar tek yonlii bir akis s6z konusu olsa da, bire bir
ceviri metinlerde RS/ABD'nin 6zgiirliik¢ii politik tavrimn, (Tiirk)
geleneksel baskic1 degerleri kargit soylemlerle kargilagtirarak, birey-
sel giicline ve giivenine inanan genglik kimliklerinin ortaya ¢ikma-
sina katkida bulundugu soylenebilir. Ancak diger taraftan bu tarz
genglik kimligi de tiiketici-vatandag olarak piyasaya hizmet ediyor
ve boylece ekonomik degerlerin ve giig iligkilerinin yeniden tiretil-
mesi saglaniyor. Edit6r Tez, RS/ Tiirkiye ile ilgili politik haberler ko-
nusunda RS/ABD'den farkli olarak Tiirkiye edisyonlarmin bir oto
sansiir siizgecinden gegerek olusturuldugunu belirtiyor. ABD edis-
yonu Obama'ya agik destek vererek Demokrat kimligini ifsa eder-
ken, Tiirkiye edisyonunda bu tarz bir tavir asla acgik degil. Buna
bagli olarak da ABD'dekinden farkl1 bir bi¢cimde derginin “apolitik-

A

leserek yerellestigi” soylenebilir.

Gengligin smnifsal, irksal ve toplumsal cinsiyet ile ifade edilen
bir kiilttirel kategori oldugu belirtildiginde, farkli mekan ve alanlar-
da farkli bigimlerde {iretilebildigi de soylenebilir. Nike, Levis,
Playstation, Coca Cola ve MTV (pop yildizlar1) gibi markalar ile
genglik kiiltiirtiniin metalagmasi ve dolayisiyla homojenlesmesinin
temsil edilmesi s6z konusuyken, gencligi de kapsayan kiiresel kiil-
tiirel gelismeler karakter olarak daha kaotik ve birbirinden farklidir
ve melez kiiltiirleri temsil ederler. RS/ Tiirkiye 6zelinde de melez
bir kiiltiiriin ingasindan soz edilebilir. Bu kiiltiiriin de -en azindan
kuramsal olarak- “kendine giivenen ve ayaklari iizerinde durabilen
bir Tiirkiye gencliginin” inga edilmesine olanak sagladigi iddia edi-
lebilir. Yani bireysel 6zgiirliigiinii toplumsal dzgiirliigii ile kosut tu-
tan ve bu baglamda da hem birey olarak hem de yeri geldiginde 61-
giitlii olarak tutum/davranis sergileyebilen bir genglik. Ne tama-
men modern bireyci ne de tamamen geleneksel cemaatci ama hem

bireyci hem cemaatgi.

Sadece okura yonelik alan arastirmalari ile kiiresel kiiltiir aki-
s1 stirecindeki kiilttirel déniistimlerin karmagik yapisi daha kolay

anlagilacaktir.
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