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Televizyon ge¢cmisten buglne dek basat iletisim araglarindan biri olarak anilmaktadir. Bagka insanlar, cografyalar ya da
toplumlar hakkinda bilgi edinmeden icerdigi dizi, yarisma programi ve belgesel gibi tirler vasitasiyla eglence ihtiyacini da
gideren televizyon, giiniimiizde gelisen iletisim teknolojileri ile bagka bir boyuta ulasmistir. Ozellikle internet teknolojisinin
gelismesi ve yayincilik dahil tim alanlarda yasanan dijital gelismeler televizyon yayinciligi ve izleme pratiklerini de
donusturmustur. Televizyonun temel program tlrlerinden biri olan ve oldukca genis bir izleyici kitlesine sahip olan diziler,
dijitallesme ile birlikte dijital platformlarin da gézdesi olmaya devam etmistir. Bununla birlikte dizilerin basari kriterini
artiran temel faktérlerden biri olan senaryolarin, bu degisimden nasil etkilendigi merak konusudur. Degisen dizi sekt6rind,
senaristler agisindan degerlendirmeyi amaglayan bu ¢alisma, yayincilikta yasanan déniisimi ve bu dénisumin gerek
Uretici gerekse izleyicilere etkisini ortaya ¢ikarmasi agisindan énem arz etmektedir. Bu dogrultuda hem televizyona hem
de dijital yayin platformlarina dizi yazmis olan senaristlerle derinlemesine gériisme yapilmig, veriler betimsel analiz ile
kategorilendirilerek degerlendirilmigtir. Elde edilen veriler; yukselen dijital i¢erik izleme aligkanligina karsin televizyonun
hala gucuni korumaya devam ettigini, dijital platformlarda dizi surelerinin kisalmasinin, senaryo yazma asamasinda
birtakim zorluklar yasattigini ancak ayni zamanda daha 6zgiin hikayeler yaratma firsati sundugunu saptamigtir. Calisma
bulgulari degisen izleme pratikleri nedeniyle, senaristlerin dijitale yazdiklari metinlerde 6zgur, aktif ve katilimci izleyici
tercihlerine gére pek ¢ok yeni dinamigi géz éninde bulundurarak tretim yapmalari gerektigini ortaya koymustur.
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Abstract

Setting aside the function of acquisition of information about other people, places and societies television has reached
another level thanks to developing communication technologies through satisfying the needs for entertainment through
series, game shows, documentaries and many other genres. Specifically the development of internet technology and
ubiquitous digital developments, including in broadcasting have profoundly altered broadcasting and audience practices.
Television series, which is one of the main program types of television and has a wide audience, has continued to be
the favorite of digital platforms along with digitalization. Therefore, it is an object of interest how the scripts or scenarios,
which are one of the main factors that increase the success criteria of the television series, are affected by this change.
This study, which aims to evaluate the changing television series industry, in terms of screenwriters, is significant in
terms of revealing the transformation in broadcasting the effect of this transformation on producers and viewers. In-
depth interviews were conducted with the screenwriters from both television and digital streaming platforms, and the
data were evaluated by categorizing with descriptive analysis. The data obtained reveals that traditional television still
maintains its power despite the increasing habit of watching digital content, and that the shortening the running time
of series has caused some difficulties in writing scripts, but offered an opportunity to create more original stories. The
findings of the study revealed that, due to the changing viewing practices, screenwriters should produce internet serials
by taking into account the free, active and participatory audience.
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Giris
eliseniletisim teknolojileriile toplumsal yapi arasinda siki bir iligki mevcuttur. Birbirinden beslenen
bu iki temel dinamik, ayni zamanda birbirini dénustirme gicline de sahiptir. Williams (2003,
s. 17-18), modern iletisim teknolojileri ile daha karmasgik modern toplum yapisi arasindaki iligkiye
dikkat cekerek, gelisen iletisim teknolojilerinin (telgraf, telefon, sinema vs.), baslangicta yalnizca

askeri ve ticari sistemin ihtiyaclarina kulak veren araglar oldugunu belirtir. Ozellikle endiistrilesmenin
gelismesiyle birlikte de, kitlesel iletisim teknolojilerinin gelismesi ivme kazanmigtir.

Ortaya c¢iktigi ilk ginden itibaren dinyayr McLuhan’in en bilinen ifadesiyle “global kdy” haline
doéndstaren televizyon, kolektif bir algilama bigimi yaratmistir. McLuhan’a gére, matbaayla birlikte
bireyselligin 6n plana ¢cikmaya basladigi kultirel yapi, elektronik bir cagin trdnu olan televizyon
ile tekrar kolektif hale gelmistir (Altay, 2005, s. 17). Televizyonun toplumsal yasami dénustirme
gucune paralel sekilde dijitallesme ve dijitallesmenin en énemli araglarindan biri olan internet, 21.
yuzyilin kitle iletisiminde bir devrim olarak nitelendiriimektedir. Anindalik, hiz, etkilesim, siberya
ve 0zgurlik gibi kavramlara olanak taniyan internet, bir yandan kitleleri geleneksel bir ara¢ olan
televizyona bagimli olmaktan kurtarirken, diger yandan metin, ses ve géruntlyu birlestiren sayisal
yapisiyla tek bir bilgisayar, akilli televizyon, tablet ya da telefon araciligiyla mazik dinlemeyi, film-dizi
izlemeyi, bankacilk islemlerini yapabilmeyi ya da kitap okuyabilmeyi saglamistir (Maigret, 2014, s.
327-328). Bu anlamda internet hem farkl araclarin birlesmesini saglayarak yayincilik anlayisinda
degisim yaratmis hem de izleyicinin istedigi anda, istedigi yerde iceriklere ulasabilmesi anlaminda
televizyon yayinciligina alternatif bir lretim ve tiketim anlayisi gelistirmistir. internetin sagladig
dijital altyapi, televizyon yayinlarinin yeni medya ortaminda ve sosyal medya araglariyla entegre bir
sekilde yapilabilmesini saglamigtir (Karaduman, 2018, s. 116).

Gecmigten guinumuze televizyon programlari arasinda en ¢ok izlenen tur olan diziler de, kitle iletisim
araclar ve yayincilik alaninda yasanan bu degisimden nasibini almis; internet teknolojisi sayesinde
farkli tir ve formatlar egliginde dijital platformlarda yer almaya baglamistir. Televizyon dramalarinin
bir hikayeyi bélimlere ayirarak sundugu seriler, bélimler ve sezonlarin, internete “seriyal” seklinde
yuklenmesi yeni bir izlerkitle ve izleme pratiklerini beraberinde getirmistir. Bireyler, televizyonlardan
izledikleri dramalar, ginimuzde kisisel bilgisayar ve telefonlarindan izlemeye baslamislardir
(Mutlugun, 2017, s. 113-116). Dijital medyanin gelismesi, bu medyada yayinlanacak program ve
iceriklerin Gretimi, tiketimi ve dagitimi konusunda kuresel bir degisime én ayak olmustur. Bu anlamda
sayisal teknolojiyle her an, her yerde izlenebilen internet dizilerinin, geleneksel yayinciliktan farklari
ve benzerlikleri Gzerinde durulmasi gereken bir noktadir. Nitekim bu ¢alismanin yanit aradigi soru,
dijital medyanin esnek, daha az masrafli ve hiza dayanan dinamik yapisinin, drama Uretimi ve
drama dureticilerini nasil etkiledigidir. Bu dogrultuda degisen dizi sektérinin, bizzat bu sektdrin
icerisinde Uretimde bulunan senaristler tarafindan degerlendiriimesi iki farkh yayincilik anlayiginin
karsilastiriimasi agisindan 6nem arz etmektedir. Bu nedenle ¢calismanin érneklemi, Turkiye’de hem
televizyonda hem de dijital platformlarda yer alan dizileri kaleme almig senaristlerle sinirlandiriimigtir.
Dolayisiyla bu calisma, dijitallesmeyle birlikte Tarkiye’de bu mecralara icerik Uretimi yapan
senaristlerin bakis acisiyla degisen dizi sektorl Gizerine projeksiyon tutmayi amaclamaktadir.

1. Tiirkiye'deki Ornekleriyle Televizyonda Yasanan Dijital Déniisiim

Neil Postman (1990, s. 12), icinde bulundugumuz ytzyil i¢in, politikamizin, dinimizin, haberlerimizin,
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sporumuzun, egitimimizin ve ticaretimizin gésteri dinyasinin (show business) hos uzantilarina
doéndsmus oldugunu belirtir. Yazara goére, bagka higbir arag, dunyayi bir gbsteri sahnesine
doéndstarerek, topyekdn bir kiltirel donisimi mamkin kilmamigstir. Gelisen teknolojinin bir Grind
olan televizyon, “bagka dunyalari” gérmenin ve “baska duygular’ yagsamanin bir araci olmustur.
Televizyon, dunyanin herhangi bir bdlgesinde ve herhangi bir zaman diliminde gelisen olaylari,
insanlarin ayni anda izleyebilmesini saglamis; farkli program turleriyle kolektif bir vakit gecirme ve
enformasyon saglama araci haline gelmistir. Ucuz, kolay ulagsilabilir ve kesintisiz yapisi, televizyonu
neredeyse her evin karakteristik bir araci yapmigtir.

Ancak, televizyonun yillar siiren saltanati, gelismeye devam eden teknolojilerle birlikte degismeye
baslamistir, zira iletisim teknolojilerinde yasanan dijitallesme; televizyon, radyo, gazete ve dergi gibi
kitle iletisim araclarinin sundugu igerikleri tek bir aragta birlestirmistir. Dijitallesme, teknik bir terim
olmanin 6tesinde yeni ve deneysel olanin, ilerlemenin ve verimliligin bir temsili olarak gériimeye
baslanmistir. “Dijital kaltur”, “dijital haklar”, “dijital topluluklar” ve “dijital cihazlar” gibi cagdas sdylemleri
kapsayan dijitallesme, 21. yizyilin 6ne ¢ikan kelimelerinden biri olmustur (Hllynka, 2010, s. 62).
Diger araclarda oldugu gibi geleneksel televizyon yayinciliginda da devrim yaratan dijitallesmenin
en carpici aracl ise internet teknolojisidir. internet sayesinde hem dagitimcilar acisindan tiiketiciye
hizmet etmenin maliyeti azalmig hem de insanlar televizyon ekrani disinda cesitli ev ve tasinabilir
cihazlar araciligiyla medya igeriklerine ulasabilme imkani bulmustur (Waldfogel, 2017, s. 200,210).

20.yuzyil bagindan itibaren televizyon yayinciliginda “anten, sifre ¢6zicu (siklikla set Ustd kutusu
seklinde) yoluyla, bir uydu anteni ya da kablo araciligiyla” analogdan dijitale gecilmesi, yalnizca
kanal sayisini artirmakla kalmamisg, etkilesimli televizyonculugu zirveye tagimigtir. Dijital TV, kisisel
bilgisayar ile televizyonu birlestirerek ayni anda pek ¢ok sey yapabilmeyi saglamistir (Giddens,
2012, 5.638). Ucret karsiligi abonelik sistemine dayanan dijital TV yayinciigi “Odemeli Yayincilik
Platformu (OYP)” adi altinda; Uydu Platform Hizmeti, Kablolu TV Hizmeti, Mobil TV Hizmeti, Web
TV Hizmeti, IPTV Hizmeti ve Smart TV Hizmeti gibi kategorilere ayriimaktadir (Odemeli Yayincilik
Platformu (Pay TV) Raporu, 2015). internet altyapisi tizerinden gerceklesen yayincilik (IPTV -internet
protocol TV-, OTT TV/video -over the top television- ve internet TV) tlri ginimuzde en yaygin
kullanimlardan biri olarak kargimiza ¢ikmaktadir (Karaduman, 2018, s. 118). Bilgi Teknolojileri ve
lletisim Kurumunun 2021 yilinin ilk ceyreginde yaptiklari aragtirmaya gore, Tiirkiye’de 2008 yilinda
6 milyon olan genigbant internet abone sayisi, 2021 yilinin basinda 83,9 milyona ulasmistir (BTK,
2021). Artan internet kullanici sayisina bagh olarak bir yandan televizyon kanallar kendi internet
sitelerini acarak, iceriklerini internetten de dagitmaya baslamig, diger yandan internet Gzerinden
sebekelerusti yayincihgr benimseyen farkl dijital platformlar kurulmusgtur.

OTT TV (Over the top television) olarak bilinen bu platformlar (Netflix, Now TV, Hulu, WhereeverTV,
I-Tunes, YouTube, Amazon vd.) televizyon programi, muzik, film ya da dizi gibi icerikleri kullanicilarla
internet Gzerinde bulusturmaktadir. OTT TV'’ye akill televizyon ya da oyun konsoluyla baglanilabildigi
gibi akilli telefon, tablet ya da dizustu bilgisayardan da erisilebilmektedir (Karaduman, 2018, s. 121).
Erisimdeki bu ¢esitliligin yani sira bir diger avantaji da, “geri izle”, “durdur izle”, “diledigin zaman izle”
gibi 6zelliklerle izleyici odakl araylzlere sahip olmasidir. Bu sayede kullanici istedigi icerige, istedigi
zamanda ve yerde ulasabilmektedir. Boylece izleyiciyi kendi belirledigi saat ve icerige hapseden
televizyon kargisinda dijital televizyon, kullaniciya adeta bir “6zgurlik” vaat etmekte ve secenek
sunmaktadir.
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Televizyonun zaman ve mekéan kisittamasindan kurtaran dijital platformlar sayesinde insanlar,
istedikleri herhangi bir icerigi yolda, havaalaninda beklerken, spor yaparken ya da calisirken kisacasi
her istedikleri anda tuketebilmektedir. Bu kesintisiz yayincilik akiginin énculerinden biri olan Netflix
ise 1998 yilinda Reed Hasting tarafindan kurulmustur. Hasting’in DVD posta kiralama servisi olarak
baslattigl hizmet anlayigi, 2010 yilina gelindiginde “aninda” icerik akisi olarak revizyona ugramis,
birbirinden farkl dizi ve filmler ayni anda dinyanin dért bir yanini dolagsmaya baglamigtir. Netflix
kendi yayin politikasini, “190’dan fazla Glkede 158 milyondan fazla Ucretli Gyeligin, dizi, belgesel ve
cesitli tr ve dillerdeki filmlerin keyfini ¢ikardigi, dinyanin 6nde gelen yayin eglence hizmeti” seklinde
aciklamaktadir (aboutnetflix.com). Ocak 2016’da Turkiye’de dahil olmak Uzere 243 Ulkede yayin
yaptigini duyuran Netflix, iceriginde bulunan 14.450 film ve 2.200 televizyon sovunun bazilarini,
bu Ulkelere yaymak icin cesitli haklar elde etmistir. Bununla birlikte lisanslama, maliyet ve kultirel
farkhliklar dolayisiyla tim hedeflere ayni icerigi, ¢cok fazla icerigi ve ayni kalitede icerigi sunmadigi
da bilinmektedir (Aquiar ve Waldfogel, 2018, s. 421). ilk yillar dublaj ve ceviri problemlerinden dolayi
gOrece daha az tercih edilen Netflix, Turkiye’de de en ¢ok kullanilan dijital platformlardan biri haline
gelmisgtir.

Turkiye’de merkezi ABD’de bulunan YouTube ile baslayan video iceriklere ulagim imkéani, Dogan
Holding tarafindan 23 Ocak 2016 yilinda kurulan BIuTV ile ivme kazanmigtir. Kullanicilara “istediginiz
zaman, istediginiz yerden, birbirinden farkli dizi, film, canli yayini reklamsiz izlemenizi saglayan”
aciklamasiyla dijital bir televizyon olarak hizmet veren BIUTV, her ay giincelledigi yerli’lyabanci dizi ve
filmlerin yani sira Canli TV, spor yayinlari, belgesel ve kendi orijinal iceriklerini abonelik karsiliginda
sunmaktadir (blutv.com). Yine 2016 yilinda Dogus Grubu’nun “Dogus Digital” binyesinde kurdugu
Puhu TV, yuksek goruntu kalitesiyle yuzlerce dizi ve filmi kullaniciyla bulugturan ¢evrimici bir televizyon
olarak dijital yayin hayatina girmigtir. Puhu TV ile kullanicilar, hem kacirdiklar dizilerin tekrarina
hem de ulkenin populer Ttrk dizileri ve Yesilcam filmlerine Ucretsiz bir sekilde ulasabilmektedir. “2,5
milyon indirilen mobil uygulamasi ve 1 milyonu askin kayitl kullanicisi” ile Puhu TV, ayni zamanda
kendi orijinal dizilerini de Gretmektedir (dogusdigital.com).

Ote yandan 1 Ocak 2021 tarihinde Acun llical tarafindan yine dijital icerik platformu olarak kurulan
Exxen, digerlerinden farkli olarak “yizde 90 lokal prodiksiyon” olarak baska bir deyisle “Tlrk
dizisi dijital platformu” seklinde tanitilmigtir. Yarigma programlari, seri diziler ve reality showlari
barindiran Exxen, reklamli ve reklamsiz secenekleriyle Netflix’'in Turkiye’de sahip oldugu yaklasik
2 milyon abone sayisini agsmayi hedeflemektedir (llical, 2021). Yayinladiklari iceriklerin stresi (20-
30 dakika), televizyona gére (140-150 dakika) oldukca kisa olan bu platformlar, hem sirekli yeni
icerik paylasarak aboneligin surekliligini saglamak hem de farkl iletisim araclariyla butinleserek
kullaniciyla birlikte mobil olmay! hedeflemektedir. Bu durum igeriklerin ekran araylzine gore
sekillenmesini de beraberinde getirmigtir.

Turkiye’deki dijital platformlar alaninin en guncel bir baska temsilcisi de, Gbzde Akpinar’in
sahipliginde bulunan Gain Turkey’dir. Abonelik igin yalnizca 18 yasini doldurmus olmak ve internet
erisimi ile Gain hizmetini saglayabilecek bir cihaza (telefon, tablet, televizyon vs.) sahip olmak
yeterlidir (gaintv.com). Mini diziler, kisa filmler, belgeseller, mizik ve eglence programi gibi genis bir
skalaya sahip olan Gain’in en buyuk farki, iceriklerin yaklasik 10’ar dakikalik kisa bir streye sahip
olmasi ve telefon ekranina gore tasarlanmis “dikey” yonlu bir izleme pratigine gbre yapilmasidir. Bu
anlamda Gain’in, yeni nesil izleme pratiklerine uygun bir yayin akisi benimsedigi gérilmektedir.
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Sonug olarak gelisen teknoloji ile degisen izlerkitle pratiklerinin yani sira bu kitleye hitap etmesi
planlanan medyaicerikleri de teknolojiye ayak uydurarak, her gecen giin yenilenmektedir. Buiceriklerin
basinda da televizyon yayincihginin en énemli program tirlerinden biri olan diziler gelmektedir.
Bu nedenle dijitallesmeyle birlikte dlinyada ve Turkiye’de sayilari gittikge artmaya baslayan dijital
platformlar ve dizi yayinciligi etkilesimi bu calismanin temel sorunsalini olusturmaktadir.

1.1. Televizyondan Dijital Platformlara Tiirkiye’de Degisen Dizi Sektorii

Deloitte (2014, s. 5-6)’ye goére, Turkiye’de 2013 yilinin sonlarinda 293 kanal uydudan, 139 kanal
kablodan, 2192 kanal ise karasaldan yayin yaparak, yayincilikta cesitliligi artirmis ve bagh olarak
televizyon izleme suresini artirmigtir. Bu cesitlilige karsin, televizyonun 6nde gelen alti kanali
arasinda izleyicinin en ¢ok tercih ettigi program tiiriiniin diziler oldugu gérilmistir. RTUK (2018,
s. 54) tarafindan yapilan kamuoyu arastirmalari da, izleyicilerin televizyonun yayin akisi icerisinde
haberlerden sonra en cok izledigi program tarindn yerli diziler oldugunu bulgulamistir. Gunlik
hayatin sikinti ve agcmazlarindan kurtulmak, stres atmak ve eglenceli birka¢ saat gecirmek isteyen
izleyiciler icin diziler, temel eglence kaynaklarindan biridir. Dolayisiyla izleyiciler tarafindan bu denli
takip edilmesi, dizilerin televizyon yayinciligi icerisinde de daha fazla yer almasini saglamaktadir.

90’li yillarda Turkiye’deki sosyo-ekonomik gelismelere paralel olarak yayincilik sektériinde yasanan
Ozellestirmeler ve toplumsal yasamda meydana gelen sosyo-politik olaylara paralel sekilde dizilerin
konulari da gesitlenmeye baslamig; aile odakli mahalle dizilerinden, mafya dizilerine ya da asker
ve polis tzerinden “terérle micadele” odakl dizilere pek ¢cok tema dizilere konu olmaya baglamigstir
(Ergliney, 2017, s. 53). Ozellikle temel hedef kitlesi kadinlar olan romantik yapimlar, tim dinyada
oldugu gibi Turkiye’de de en cok tercih edilen tirlerden biri olmustur. Ginimulzde yurtdiginda
basarili olan dizilerin adaptasyonlarina da (Desperate Housewives- Umutsuz Ev Kadinlari; The
0O.C- Medcezir; Monk- Galip Dervis; Gossip Girl- Kiguk Sirlar) gibi televizyon ekraninda oldukga yer
verilmesinin yani sira, son yillarda 6zellikle yerli televizyon dramalarinin artan kalitesi, bu dizilerin
uluslararasi pazarda oldukca ragbet gérmesini saglamistir (Deloitte, 2014, s. 16). Ozellikle 2006’dan
itibaren Turk dizileri, senaryolarinin uyarlanmasi ya da paket satis seklinde ktresel bir yolculuga
cikmaya baslamis; basta Balkanlar ve Ortadogu olmak lizere pek ¢ok Ulkeye ihrag edilmistir (Oztiirk
ve Atik, 2016, s. 68-69). Bu anlamda ulusal izleyici icin bir eglence araci olarak tiketilen diziler,
kiresel anlamda soft power olarak kulturel dénusum ve ekonomiye de katki saglamaktadir.

Yeni iletisim teknolojilerinin gelismesiyle kiresellesmenin ivme kazandigi gunimdizde dijital
teknoloji, tim dinyanin sosyo-ekonomik ¢ehresinin degismesine neden olmustur. 2000’li yillardan
itibaren yeni dagitim, tiketim ve Uretim teknolojileri sayesinde yeni bir déneme gecen kitle medyasi,
geleneksel televizyonicerikleriniinternet ortamina tagimistir (Binath, 2011, s. 13). Kullanicilar, internet
araciligiylabaglanip, abone olduklari bu dijital platformlar sayesinde istedikleri programlara istedikleri
aractan, tek bir tikla erigebilmiglerdir. Boylece hem kagirdiklari dizileri tekrar tekrar izleme olanagina
kavusmus, hem de ayni anda ulusal ve uluslararasi olmak tzere pek ¢ok dizi/filme ulagsabilme sansi
yakalamigtir. Ancak bu aragsal degisimin, izleme deneyiminde ve bu deneyime bagli olarak dramatik
yapida bir degisim yarattigi da unutulmamalidir. internette yayinlanan dizilerin televizyon dizilerine
gdre yayin periyodu ile gelisim cizgisi farklidir. izleyici televizyon dizilerini her hafta bir béliim olacak
sekilde izlerken, internet dizilerinin genellikle tim sezonunu ya da en azindan bir-iki b6IGmuna ayni
gun izleyebilmektedir. Oxford Dictionary’de (2018) “binge watching (seri izleme)” olarak tanimlanan
bu durum, kullanicinin herhangi bir televizyon programini DVD ya da dijital yayinlar araciligiyla arka
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arkaya izlemesi anlamina gelmektedir. Yani kisi, televizyonda yayinlanan bir dizinin sonraki bolimu
icin genellikle bir hafta beklerken, internet dizisinin tim bdlimlerini bir glinde izleyebilmektedir.
Ozellikle Netflix ile anilmaya baslayan “binge watching” kavrami, esasen 21. yiizyilin izleyici pratigini
kisaca 6zetlemektedir. Herhangi bir programin bir oturusta en az 2 b6limundn arka arkaya sirali bir
bicimde izlenmesi, izleyicinin ve yayincinin bu icerik Gzerinde kontrol sahibi olduguna da génderme
yapmaktadir. Baska deyisle, televizyonun belirledigi yayin periyodunun aksine, izlenecek bdélim
sayisina izleyici karar vermektedir (Steiner ve Xu, 2020, s. 84).

Tarkiye’de Youtube, Dailymotion ve Torrent gibi sosyal medya platformlarinda yayinlanan (Sifir Bir:
Bir Zamanlar Adana’da, Kirli Hesap, Siyah Beyaz Gri) amatér yapimlarla baglayan internet dizileri,
gunimuzde artan profesyonel dijital platformlarin etkisiyle televizyon yayinciigindaki kaliteye
yaklasmistir (Ergliney, 2017, s. 55). Turkiye’nin ilk profesyonel internet dizisi olan “Masum” 27 Ocak
2017 tarihinde BluTV’de 8 béliim olarak yayinlanmistir. izleyiciler igin yeni bir seyir deneyimi olan
“seri izleme” kavrami bdylece ulusal yapimlari da igcine almaya baglamigtir. Masum’un ardindan
yine 2017 yilinda PuhuTV’de roman uyarlamasi olan “Fi” dizisi yayinlanmistir. 2 sezondan olugsan
dizinin bélim basgi suresi 60-80 dakika arasinda degisirken, her sezon 10 bdlimden olugmaktadir.
Dizinin ilk 3 bolimindn, 10 ginde 10 milyon kullanici tarafindan izlenmesi (milliyet.com), yerel
dizi sektdru ve internet dizilerinin gelecegi adina buyuk bir ylUkseligsin habercisi olmustur. Nitekim
akabinde, yerel internet dizilerinin sayisi gittikge artmaya baglamistir. 7 bélimden olusan “7 Yuz”
(2017, BIuTV), Haluk Bilginer’e “En lyi Erkek Oyuncu” dalinda Uluslararasi Emmy 6ddilii kazandiran
“Sahsiyet” (2018, PuhuTV), 10 bélumlik bir polisiye dizisi olarak yayinlanan “Bozkir” (2018, BluTV),
yine macera, aksiyon polisiye turiinde yayinlanan “Dip” (2018, BIuTV), Netflix’in ilk Turk dizisi olan
“Hakan Muhafiz” (2018) ve yine Netflix’de 8 bélium seklinde yayinlanan ikinci Turk dizisi olan “Atiye”
(2019) artan yerel internet dizilerinin yalnizca birkacidir. Gunimuzde 6zellikle sosyal medyadaki
yorumlarla oldukg¢a ses getiren “Bir Bagkadir” (2020, Netflix) ve “10 Bin Adim “(2020, Gain),
“Gibi” (2021, Exxen), “Fatma” (2021, Netflix) ile “Yesilcam” (2021, BIuTV) gibi yapimlar Turkiye’'de
donusmekte olan dizi sektort ve seyir deneyiminin en guncel ornekleridir. Bu yapimlara ulagsmak
icin, kullanicinin yalnizca internete baglanan bir cihaza sahip olmasi ve dizilerin yayinlandigi dijital
platformlara abone olmalari yeterlidir. Dijital dizi yayincihginin sahip oldugu yiksek gérinta kalitesi,
hiz ve erigim kolayligi gibi unsurlar, bu platformlarin gelecekte de televizyona alternatif olarak tercih
edilecegini dusundirmektedir.

2. Arastirmanin Yontemi

Calisma, hem televizyon hem de dijital mecralarda dizi yazmis ve yazmakta olan senaristler
araciligiyla, sayisal teknolojinin yukseligiyle birlikte ddénltsen dizi sektérine odaklanmaktadir.
Cahsmanin konusunu dénlisen dizi sektdri olusturdugu icin calisma kapsamina geleneksel
televizyon dramalarinin yani sira internet dizilerinin yazar/senaristleri dahil edilmistir. Bu sayede
her iki yayincilik alaninda da Uretimde bulunarak, sektére hakim olan senaristler araciligiyla, dizi
yayinciliginin gelenekselden dijitale déntstimuindeki etkenler senaristlerle derinlemesine gérisme
yapilarak ortaya konulmaya caligiimistir.

Bu dogrultuda ¢alismanin evrenini Turkiye’de televizyon yayinciliginda genis yer kaplayan dizilerin
senaristleri olustururken, evren nitel arastirma tekniklerinden biri olan amacli 6rneklem araciligiyla
Tarkiye’de hem televizyon kanallari igin dizi yazmis hem de internet i¢in en az 1 tane dizi kaleme
almig olan senaristlerle sinirlandiriimigtir. Arastirmanin érneklemine dahil edilen 5 senaristin BIuTV,
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PuhuTV ve Netflix gibi farkli dijital platformlar icin dizi Gretmesi, bir yandan geleneksel televizyon
yayinciligi ile dijital yayincihigin karsilastirilmasina diger yandan da dijital platformlarin kendi icinde
kiyaslanmasina olanak tanimaktadir.

Ornekleme dahil edilen senaristlerle derinlemesine gériisme yapilmis, gériismelerden elde edilen
veriler, niteliksel veri analizi tirlerinden biri olan betimsel analiz ile degerlendirilmistir. Betimsel
analiz, gérismelerden elde edilen verilerin teorik arka plana uygun olarak kategorilendiriimesine
dayanmaktadir. Betimsel analizde elde edilen veriler kavramsal ¢erceve ya da temalara gdre analiz
edilebilmektedir. Ayni zamanda, gbérismeler sirasinda kullanilan soru ya da boyutlar kullanilarak
da veriler sunulabilmektedir (S6zbilir, 2009: 4). Dolayisiyla her bir soru baglgi analizin kategorileri
olarak belirlenmistir. Hem televizyon yayinciligi hem de dijital platformlar i¢in dizi senaryosu kaleme
alan senaristler tarafindan, degisen dizi sektériiniin aydinlatiimasi tzerine yapilan ¢alismada veriler,
katilimcilara kavramsal cerceveyi ard alana alarak yoneltilen yari yapilandirilmis sorulara gére
kategorilendirilmistir. S6z konusu kategoriler tartisma ve sonuc béliminde kavramsal ¢ergceveden
yola cikilarak degerlendirilmistir. Katilimci senaristler S1, S2, S3, S4,S5.. olarak kodlanmigtir.

Goérasme yapilan katilimcilardan ilki Kerim Ceylan’dir. 2004 yilina dek reklam ajanslarinda metin
yazarligi yapan Ceylan, bu tarihten itibaren dizi ve sinema sektérl icin yazarlik yapmaya devam
etmektedir. Senaryo grubunda yer aldigi TV dizileri; Cemberimde Gl Oya (9-40 bélimler), Beyaz
Gelincik (1-72), Karayilan (1-13), Génlilgelen (1-55), Krem (10-24), Kaderimin Yazildigi Gin (1-7,
10-17), Kiraz Mevsimi (40-47, 52-56), Dolunay (6-26) gibi yapimlardir. Ceylan, 2018 yilinda ise
Netflix’in ilk Turk dizisi olan Hakan Muhafiz'\n birinci sezonunda 4. ve 7. Bolumleri kaleme almistir.

Katilimcilar arasinda yer alan gazeteci-yazar, televizyon programi sunucusu ve senaryo yazari Bagar
Basaran, televizyon dizisi senaryosu yazmaya 2012 yilinda yayinlanan Yol Ayrimi ile baglamis,
Reaksiyon (2014), Bodrum Masali, Muhtesem ikili (2018-2019), Vurgun (2019), Azize (2019) gibi
farkll kanallarda yayinlanan televizyon dizileri ile devam etmistir. Senarist Emre Ozdir ile birlikte
TRT’de yayinlanan Bir Zamanlar Kibris'in (2021) senaristligini yapmaya devam eden Basaran, 2018
yihinda PuhuTV’de yayinlanan Dip dizisinin de senaryosunu kaleme almigtir.

Arastirmaya dahil edilen bir diger katilimci ise 2006 yilindan beri ¢cok sayida TV dizisinin senaristligini
yapan ve senaryo ekibinde bulunan Emre Ozdiir'dir. Ozdiir'iin senaryosunu kaleme aldigi ve destek
verdigi TV diziler sunlardir: Son Tercih (2007), Kurtlar Vadisi Pusu (2007-2013), Yalanci Bahar
(2011), Annem Uyurken (2012), Reaksiyon (2014), Yasak (2014), Bodrum Masali (2016), Meryem
(2017-2018), Muhtesem ikili (2018), Vurgun (TV Dizisi 2019) Azize (TV Dizisi 2019) ve son olarak
Bir Zamanlar Kibris (2021)’ dir. Mutlu Aile Defteri (Sinema Filmi 2012) ve Nadide Hayat (2015) gibi
cesitli sinema filmlerinin de senaristligini yapan Ozdiir’in ilk internet dizisi ise Basar Basaran ile
paylastiklari Dip (2018)'tir.

2000’lerin basindan itibaren cesitli televizyon dizilerinin ve sinema filmlerinin senaristligini yapan
yazarlardan birisi de Baris Erdogan’dir. Ayni zamanda sair ve yazar olarak da bilinen Erdogan’in
senaryosunu yazdigi ve senaryo ekibine dahil oldugu televizyon dizileri: Askina Eskiya (2001), Anne
Babamla Evlensene (2002), Glilbeyaz (2002), Kursun Yarasi (2003), Hayalet (2004), Arka Sokaklar
(2015-2018), Mutlu Ol Yeter (2015), Afili Ask (2019)tir. Alemde 1 Gece (2016) sinema filminin de
senaristligini yapan Erdogan’in kaleme aldigi ilk internet dizisi ise senaryo ekibinde Levent Cantek
ve Ali Demirel’in de bulundugu BIuTV orijinal yapimi olan Bozkir (2018) dizisidir.
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Katilimcilar arasinda yer alan senaristlerden bir digeri ise Volkan Sumbul’dir. Sumbdl, senarist
ve yapimci kimligiyle bircok projeye imzasini atmistir. Senaryo ekininde bulundugu film ve diziler
arasinda Barda (2006), Kurtlar Vadisi Pusu (2007-2013), Annem Uyurken (2012), Yasak (2014),
Mutlu Ol Yeter (2015), Nadide Hayat (2015), icerde (2016), Bodrum Masali (2016-2017), Olumli
Diinya (2018) bulunmaktadir. Simbual ayni zamanda Netflix’in ilk orijinal Tark dizisi olan Hakan
Muhafizin da senaryo ekibinde bulunmakta, ayni zamanda BluTV’nin Yesilcam (2021) dizisinde
hélihazirda senaryo yazmaktadir.

2.1. Bulgular

2.1.1. Kiiresel Olcekte Artan Dijital Yayincilik Platformlari

Yapilan gorismelerde, bizzat sektérin iginde bulunan senaryo yazarlarina tim diinyada yukselen
dijital yayincilik ve internet dizileri hakkindaki goérugsleri sorulmustur. Katilimcilarin konuya iligkin
géruigleri su sekildedir:

S1: Dijital yayincilik, izleme aliskanliklari agisindan bdydk bir devrim. Artik Kaliteli iceriklere ulasmak daha kolay,
daha konforlu, daha hizli.

S2: Mini seriler, dretici kanallar igcin yapilmis kiglk bdtceli filmler vs. dolayisiyla (reten herkes icin bir mecra
bollugu yasandi.

S3: Ya séyle bir sey; bu zaten dinyanin dijitallestigi, her seyin dijitallestigi bir dénemde tabi ki dizilerin de
dijitallesiyor olmasi son derece normal. Bu tabi ki olumlu bir sey. Zaten mesele bizim icin séyleydi; diinya bu
dizi isini, 55 dakika, 50 dakika civarinda yapar. Biz Tlrk televizyon sektéri olarak, 130 dakikalar, 140 dakikalar
seklinde kendimize has bir sekilde bunu yapiyorduk.

S4: Uretim agisindan tabii iyi olarak degerlendiriyorum. Daha fazla kaynak var, daha fazla kanal oldu. Daha ince
yani daha spesifik yani genel izleyiciyi kapsamak yerine artik daha kliclik bicekte izleyiciler hedeflenebiliyor.

Buna gore, 5 senaristten 4’0, dijital yayincihginin yukselisinin olumlu etkisinden s6z ederken;
yapilan yorumlarda dijital yayincilikla birlikte hikayede cesitliligin artmasi, dizi sirelerinin kisalmasi,
daha spesifik bir izleyici kitlesinin olugsmasi ve dizilere erisme ve izleme anlaminda konfor alaninin
artmasi gibi konular 6ne ¢gikmaktadir.

2.1.2. Tiirkiye'de Yiikselen Dijital Platformlar

Katihmcilardan diinyada ylkselen dijital yayincihga paralel olarak, Turkiye’de son dénemde artmaya
baslayan internet yayinciligina iliskin gérusleri sorulmustur. Katihmcilarin internet yayinciliginin
yukselmesine iligkin gorusleri asagida yer almaktadir:

S1: Tirkiye'de dijital yayinciligin ¢ok uzun bir gecmisi yok. Ancak buna ragmen diinyada en hizli biyliyen
pazarlardan biriyiz. Dolayisiyla kiiresel yayin yapan dijital platformlarin tlkemize ilgi géstermesi ¢ok dogal.

S2: Miithis tabii. llk anda ¢ok sey geldi (lkemize, ¢ok miithis bir mecra oldu. Hikayeleri anlatmak icin ¢cok daha
fazla mecra...

S3: Bizdeki en énemli degisim su oldu dijitale gegcmeyle birlikte, dijitale (riin vermekle birlikte: Sdirelerimiz kisald.
Bu daha nitelikli tiriin verme imkani dogurdu bize haliyle.

Katihmcilarin yukaridaki ifadelerine gére, 5 katilmcidan 3’G, Tarkiye’de artan dijital yayincihigin dizi
sektori agisindan olumlu bir etki yarattigi konusunda uzlagmaktadir. Bu uzlagsmanin art alaninda,
dizi sirelerinin kisalmasi ve alternatif kanallarin gelismesi gibi nedenlerin yer aldigi gérilmektedir.
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2.1.3. Televizyon Yayinciiginin Avantaj ve Dezavantajlari

Kiresel Olcekte en yaygin kitle iletisim araclarindan biri olan televizyon, gelisen yeni iletigsim
teknolojilerine ragmen giinimuzde en cok tercih edilen araclardan biri olmayi sirdirmektedir. Bu
anlamda internetin yani sira televizyona da dizi senaryosu yazmaya devam eden senaristlere,
dijitale kiyasla televizyon yayinciliginin avantaj ve dezavantajlari hakkindaki gérusleri sorulmustur:

S1: Bir anlamda evinde reyting cihazi olan insanlar ne izliyorsa blittin llke onu izliyor. Dijital yayinciliktaki segme
Ozgdrligt TV yayinciliginda ¢ok kisitll. Diziler arasinda cesitlilik yok.

S2: Genelde karasal yayinlar, insanlarin ortak evlerine aldiklari kablolu yayinlarda family (aile) hikdyeleri tercih
ediliyordu.

S5: Kisaca séyle diyebilirim televizyondaki béltim sayisi yani hedef béliim sayisi daha fazla ve maddi olarak daha
yani bir sezonun daha fazla béliimi oldugu igin maddi olarak daha avantajli ve daha iyi tabii ki.

S3: Televizyona dizi lretirken belli basl hikdyelerin icine sikisip kalmis vaziyettesiniz. Tlirk diziciligi genellikle
soap-opera tirdnde lretim yapar.

S4: Stire de bir slirti seyi belirliyor yani adeta janrini bile belirliyor. Mesela Tlirkiye'deki komedi dizileri ortadan
kalkti sire yizinden. Yapilamiyor yani yapilamaz 1 saatlik, 2 saatlik komedi kolay olmadigi igin. Yani stre aslinda
seyi belirliyor: Ttirleri ve icinde ne olabilecegini belirliyor. Ayriyeten iste RTUK kurallari var, farkl uygulamalari var.

Konuya iligkin gérusleri alinan 5 katihmcidan 4’0, televizyon iceriklerindeki hikaye cesitliliginin kisitli
olmasi, dizi surelerinin dijitale kiyasla uzun olmasi ve reyting baskisi nedeniyle dezavantajlar
Uzerine yogunlasirken; 1’i ekonomik gelir saglamasi agisindan televizyon dizileri Gretmenin daha
avantajli oldugunu belirtmistir:

2.1.4. Dijital Yayinciigin Dizi Sektdrii Acisindan Avantajlari

Katihmcilara, yeni iletisim teknolojileriyle ylUkselen dijital yayincihgin, televizyon yayinciligina kiyasla
avantajlarina iliskin gorusleri sorulmustur. Katilimcilarin konuya iligkin gorusleri su sekildedir:

S1: Dijital yayinciligin en bilyiik avantaji kontrolii izleyiciye vermesi. Istedigi saatte istedigi icerige ulasmak seyirci
igin blydk bir 6zgdirlik. Cogu zaman bir dizinin bitiin bolimlerine ayni anda ulagmak yine 6nemli bir farklilik. Ister
bir bélim izleyin, ister bltin sezonu bitirin. Ister dublajli izleyin, ister altyazil.

S3: Oysaki dijital diinyaya agildigimizda daha 6zgtirce, daha baska janrlarla hikdye anlatma ve dedigim gibi bunu
yaparken de bir yandan da tepenizde bir RTUK baskisi yok. Hikdyenizi daha evrensel standartlarda anlatma
imkaniniz var.

S2: Bu platformlarla birlikte non-family hikdyeler, anti-kahramanlar, daha sert hikdyeler, daha yazari, creativ’i
(varatici) 6zgdr birakacak hikdye cesitleri ortaya ¢ikmaya basladl.

S5: Ama dijital platformunda stireler agisindan yani televizyona 120 dakika, 130 dakika, 140 dakika yaziyoruz
artik dijital platformlarda 1 saat maksimum. Ve 10 bélim, 6 bdlim, 8 bélim gibi daha kisith, basini sonunu
bilecegimiz bir seye calistigimiz igin orasi daha avantajli.

S4: Biraz daha ézgdr bir ortam var, simdilik biraz daha diyelim. Gelecekte daha iyi olacaktir. Yani sonugta ana
akimda belli konularin disina cikamazsiniz.

Ornekleme dahil edilen tiim katiimcilarin televizyon ve internet olmak lizere her iki mecrada da
uretimde bulunan kisiler olmasi, sureci yakindan gézlemlemelerini saglamigstir. Yukaridaki ifadelerde
gorulecegi uzere katilimcilar, dijital platformlarin dizi sektéri agisindan avantajlarini; kullanici
Ozgulrlagu, surelerin kisahgi, sansir mekanizmasinin azalmasi ve hikaye cesitliliginin artmasi
seklinde 6zetlemiglerdir.
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2.1.5. Dijital Yayinciigin Dizi Sektorii Acisindan Dezavantajlar

Katihmcilara, ginimuzde sayica artan dijital platformlarin yazarlarin igerik Uretme sureci ve ve
dizi sektdru agisindan dezavantajlari olup olmadigina yonelik goérisleri sorulmustur. Katilimcilarin
konuya iliskin gbrUgleri agsagida yer almaktadir:

S1: Dijital icin 45 dakikalik bélimler yazmam gerektiginde isimin zor olacagini biliyordum. Herkes kisa yazmanin
daha kolay oldugunu digtinir ama aslinda tam tersidir.

S2: Internet dizisi dedigimiz sey siire olarak kisa oldugu icin bir hikdyeyi cok daha verimli anlatma zorunlulugun
var. Bu, her asamasinda ortaya ¢ikan bir durum yani senaristin yazdigi her sahnenin daha kuvvetli olmasi lazim,
daha is gbren sahne olmasi lazim. Biz genis ve uzun yazmalarda birazcik sahne bollugundan gevsek yazmaya
alismistik.

S3: Biz zannediyorduk ki, “Oh! Avrupa gibi falan, Iskandinav dizileri gibi diziler ¢ikaracagiz ya da HBO dizileri
gibi diziler ¢ikartacagiz”. Hayir, bizim Tlirk senaristler gibi hentiz béyle bir miktesebatimiz da yok. Bu hikayeleri
anlatacak yeterlilikte olgunluk da oldugumuzu da distinmiyorum sektérel olarak agikgasi.

S4: Aslinda konsantre bir is yapmak daha sey; daha fazla plan yapmak, daha ¢ok diisiinmek, daha iyi secmek
gerekiyor sahneleri. Konuya daha iyi odaklanmak gerekiyor. O ylzden mesai olarak ¢ok bir sey degismiyor yine
kolaylagmiyor.

Yukaridaki ifadelerden de anlasilacagi Gzere katilimcilarin ¢cogu, dizi strelerinin kisalmasinin senaryo
yazma surecinde kendilerini zorladigi yéninde uzlagmaktadir. Katilimcilardan 1’i ise, Turkiye’deki
internet dizilerinin dinyaya kiyasla zayif kaldigt, dijitalin Turkiye’ye gelmesiyle daha farkli isler hayal
edildigi ancak bu beklentinin henliz gerceklesmedigi dislincesindedir.

2.1.6. Farkl Mecralarda Senaryo Yazmak

Senarist katilimcilarin gogu internet dizisi yazmadan dnce cesitli filmlerin, reklamlarin ve televizyon
dizilerinin senaryosunu yazmig ve yazmaya devam eden kisiler olarak karsimiza g¢ikmaktadir.
Buradan hareketle katilimcilara, farkli mecralarda senaryo yazmis olmanin, internet dizisi yazma
surecindeki etkisi sorulmustur:

S1: Televizyon dizilerinde senaristlik yapmaya ilk basladigimda bir bélim 70-80 dakika arasinda degisiyordu. Simdi
bu stirenin iki kati igler yapiyoruz. Elbette bir zaman sonra bu stireler sizin yazma ve distinme aliskanliklarinizi
degistiriyor.

S2: Yani bir tane 80-90 sayfalik bir tane dizi, genel ana akim medya dizisi senaryosu yazmaktansa; 38 sayfa dijital
yazmak daha zor. 40 sayfa djjital yazmak daha zor. Clink( dedigim gibi dijitalin her bir sahnesi ¢ok kuvvetli olmak
durumunda ¢linkli telafisi yok. O ylizden bizim kendimizi ona adapte etmek gibi bir zorlugumuz olustu.

S5: Ayni is sadece siire ve sayfa sayisi farkli. internetteki daha kontrollii bir alan.

S4: Yani cok bir sey fark etmiyor anaakim ya da dijitale yapmak. Ne kadar ¢cok sey yazarsaniz o kadar gelisirsiniz,
tabii ki faydasi oldu. Bir slirti dizi yazdiginizda daha kisa zamanda daha yliksek bilgili, seyirciye daha fazla duygu
gecirmenin bagka tekniklerini gelistirebilirsiniz. Daha efektif yazarsiniz sahneyi.

S3: Ama televizyon dizisi yazmanin séyle bir handikabi da var dijitale dizi yazarken yazarlarda genelde: Bu uzun
uzun, yaylla yayila bir sey anlatma aliskanhgi, dijitale yazarken sizi gercekten ¢ok zorluyor.

Ayni yazar, gecmiste Ozellikle sinema filmi yazmis olmasinin, internet dizisi yazmak acgisindan
avantaj sagladigini da ifade etmistir:

S3: Ben sinema tecriibesini ¢ok énemsiyorum, bana biytk bir katkisi oldugunu séyleyebilirim. Televizyon dizisi
yazmanin da tabi ki dijital dizisi ya da her ne yaziyor olursaniz yazin séyle bir faydasi var: Birincisi kondisyonunuz
oluyor yani idmanlisiniz. Ve ¢esgitlilik var, ben sonucta ylizlerce dizi yazmis bir insanim televizyona.
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Buna gore, katilimcilarin 3’0 televizyon dizisi yazmanin, suresi kisalan internet dizilerini kaleme
olmadigini, diger katihmci senarist ise, deneyimin, senaristin yazim teknigini gelistirmesi agisindan
fayda sagladigini ifade etmistir.

2.1.7. Dijital Yayinciligin izleyici Kitlesi

iletisim teknolojilerinde yasanan déntsimlerin, izleyici kitlesi tizerinden nasil bir etkide bulundugu
konusu ve televizyon dizilerinin izleyicileri ile internet dizilerinin izleyici kitlesi arasinda ne tur farklar
oldugu merak konusudur. Her iki sektdrin de icinde bulunan katihmcilarin konuya iliskin gorusleri
asagida yer almaktadir:

S2: Merak tlizerinden ilerleyen bir kitle var ortada. Cok cabuk tiiketmeye egilimli. Hizlica iceriklerin icerisinden
sdyle bir bakip ¢ikan, konsantrasyon glcgligd tasiyan, ¢ok fazla uyariciyla agikgas: ambale olmus, kafa sersemi
olmusg bir kitle var.

S3: Dijital seyirci son derece konsantrasyon. Dikkati orada ve seni diger islerle kiyasliyor o diger islerde su
diger TRT, ATV, Show’daki dizilerle kiyaslamiyor. La Casa De Papel’ le kiyasliyor, iste bilmem neyle kiyasliyor,
ingiliz’le kiyasliyor. Onu biraz daha etkilemek zorundasiniz gibi bir performans var yani o performansi géstermek
zorundasiniz.

S1: Seyirci bir dijital platforma tiye oldugunda kendini 6zgiir hissediyor. Ozgiirliik hissi her zaman satar. Ote yandan
bir de “ayricalik” ve “sosyal statt” kavrami var. Bir platforma (yeyseniz kendinizi ayricalikli hissediyorsunuz.
Ustelik bunun bedeli bir kahve fiyati!

S4: Bizim evde mesela kendi adima bizim dizinin, kendi dizimizin béliimiine bakmak igin agiyorum televizyonu.
Geri kalan bitiin zamanlarda Netflix acik oluyor, BluTV agik oluyor. Etrafimizda bir¢ok insan gértiyoruz bu sekilde
olan. Yavas yavas artik insanlar daha secici oluyorlar.

S5: Séyle bir cekiciligi var dijital diinyanin da: Istedigin zaman izleme 6zguirliigi. Aslinda bircok agidan icerik vs.
acisindan da, kullanici agisindan da ¢ok elverigli bir sey istediginiz anda agip istediginiz gibi izlemek.

Yukaridaki ifadelerden de anlasilacagi Uzere katilimcilarin konuuya iligkin goérusleri biribirinden
farkhdir. Verilen cevaplar arasinda internet dizilerinin izleyici kitlesinin; daha merakli, daha talepkar,
daha dikkatli ve daha 6zgur olduguna yoénelik gérigler ne ¢cikmaktadir. Ayrica katilimcilardan 1’l
bu “6zgurlige” erismenin, ekonomik acgidan da izleyiciyi zorlamayacak nitelikte oldugunu dile
getirmektedir.

2.1.8. Degisen izleme Pratiklerinin Senaryo Yazma Siirecine Etkisi

Televizyona kiyasla degismeye baslayan izleme aligkanlklarindan bahseden katilimcilara, bu
degisimin senaryo yazma surecinde onlara ne tur kolaylik ya da zorluklar sagladigi sorulmustur.
Katilimcilarin gérigleri asagida yer almaktadir:

S5: Yani televizyonda da evet yliksek final yapiyoruz, insanlar haftaya beklesin diye ama hemen tiklasin ve
yenisini izlesin finali baska bir sey tabii Ki.

S1: Cogu zaman televizyon dizisini “bir ses olsun” diye aciyor. Dizi devam ederken telefonuna sik sik bakiyor.
Oysa dijital platformlarda dizi izlerken daha ¢ok sinema salonunda film izleme aliskanliklar1 devreye giriyor. Bu
acidan baktigimizda televizyon seyircisinin dikkatini ekranda tutmak ¢ok daha zor.

S3: Bu uzun saatlere yayilmis (reklam da koyduysaniz 3 saate falan yayilmis) bir televizyon izleyicisine gére
¢ok farkli bir sey. Gézii ekranda olan bir seyirciyi stkamazsiniz, ona bazi seyleri tekrar edemezsiniz, ona olmasi
gerektiginden daha uzun slrede bir sey anlatamazsiniz, sikilir. Bu tempoyla bu ritmle yazmaniz gerekiyor.

S2: Biz mesela 6yle bir dijital dretimler izliyoruz ki, Dip mesela... Uzun uzun, bazen ¢ok agir durumlar lizerinde
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¢ok yavas ilerleyen isler. Ama sonunda biytik bir tat birakiyor ¢link(i hikdye onu istiyor. Ama televizyonda bdyle
bir imkanin olamaz hemen zap yersin yani.

Televizyon dizisi ile internet dizisinin izleyici kitlesi arasindaki farklarin metin yazma noktasinda
nasil bir etkide bulunduguna iligkin gérusler, senaryo yazma surecinde televizyon dizisinin izleyicileri
ile internet dizisinin izleyicilerinin birbirinden ayrildigini ve senaristlerin bu farklilagsmayi gézeterek
icerik Urettigini ortaya koymaktadir.

2.1.9. Dijital Yayinciigin Gelecegi

Senarist katilimcilara televizyon dizilerinin, yikselen dijital platformlarin ve degisen dizi sektérinin
gelecegdi hakkindaki fikirleri sorulmustur. Katimcilarin konuya iligskin gérugleri su sekildedir:

S3: Bizim gibi sosyo —ekonomik olarak yukarida olan, kdltiirel olarak yukarida olan, egitim seviyesi anlaminda
bir tik daha yukarida olan, Turk dijital televizyon platformlarini da merak ediyoruz, agiyoruz, bakiyoruz. Var, ¢ok
iyi... Ama biz zaten ¢ok kliclk bir azinhigiz yani, 80 milyonluk bir kitlede, 65 milyon yine kendi aliskanliklarini
sdrdirecek yine televizyon izleyecekler.

S2: Televizyonun zamani geldiginde déniisecegini digdntyorum ¢lnkd dijital yayincilik bu on-demand izlemek
(istedigin zaman, istedigin saatte, istedigin kadarini seyretmek, bireysellesen diinya), cep telefonun ekranini
televizyona déniismesi, senin onun sdrekli yaninda olmasi gibi durumlar aslinda bakarsan bdytik bir bulug, kesif
gibi yani.

S1: Kisa vadede beklentim interaktif dizilerin daha da artmasi. Uzun vadede beklentim ise (i¢ boyutlu modelleme
teknigiyle seyircinin izledigi dizideki bir karakterin yerine gegmesi. Yani en sevdiginiz aktér veya aktrisle glizel
bir macera yasarken kendinizi izleyebileceksiniz. Kisacasi “sanal gercekligin” gelecekte eglence sektériinin

tamamina ydn verecegini dlistindyorum.

S4: Soyle bir sey de yok hani, ‘televizyon su anda 61di’, yle bir sey de yok. Clinkli daha bir stire devam edecek
belli ki 6yle hizli bir gegis olmayacak ama yavas yavas insanlar dijitale geciyor.

Buna gdre, 4 katilimcidan 2’si, televizyonun uzun vadede dijital teknolojilere entegre olacagini ifade
ederken; katilimcilardan diger 2’si ise genis bir izleyici kitlesinin hala televizyon izlemeyi tercih ettigini
dolayisiyla dijital platformlarin, televizyona alternatif olarak var olacagini ifade etmistir.

2.1.10. internet Dizisi ile Televizyon Dizisi Yazma Arasindaki Tercihler

Katihmcilara televizyon dizisi yazmakla internet dizisi yazmak arasinda bir fark olup olmadigi ve
ileride kendilerine gelecek projelerde hangisini tercih edecekleri yoninde bir soru sorulmugtur.
Katihmcilarin gérusleri agsagida yer almaktadir:

S2: Sonucta séyle bir sey simdi bu ekonomik bir durum. Televizyona verdigin emekle olusturdugun bir hikdye
tuttugu zaman, televizyona sana ylizlerce bélim para vaat ediyor, dijitalde ne yaparsan yap 8 béltim, 10 bélim.
E verdigin emek ¢cok daha fazla ya da ayni.

S3: Ben suna bakiyorum: Kimseye ulasamayacak bir dizi yapip dijitalin karanlik dehlizlerinde kalacaksam, ben
déneyim Show TV’ye dizi yapayim, en azindan izlenir. Meseleye bdyle yaklasiyorum. Tabi ki bu sey degildir ama
yani cok kiymetli bir hikdyem vardir ve satarim Blu’ya.

S5: Bu tamamen aslinda maddi durumlarla alakali. Su anda Netflix var, Blu TV var aslinda o kadar. Exxen, Gain
falan diyoruz ama onlarin ¢cok mechul seyleri. Bunu da séyle disciniin Netflix’'de 5 proje olsa Blu'da 5 tane proje
olsa 10 tane dizi demek. Bir sezonda 10 dizi hadi 12 dizi olsun. Bu kadar senaristin bu kadar kanalin oldugu bir
yerde sturekli tiretimi yapmak ¢ok zor.

S4: Biz llker’le beraber calisiyoruz, gériisliyoruz mesela onunla bizim aldigimiz karar mutlaka ayni anda bir tane
anaakim yamaya calisirken, bir tane de dijital proje gelistirmek. Her zaman elimizde dijital icin bir sey oluyor, bir
de anaakim icin bir sey oluyor.
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Buna gore katilimcilar, televizyonun kendilerine énemli bir ekonomik gelir sagladigini ancak dijital
mecranin da daha yaratici ve iddiali oldugunu dile getirmiglerdir. Her iki mecrada da gdsterilen
emegin ayni oldugunu bu nedenle aralarinda bir se¢cim yapmaktansa her ikisine de hakim olmay:
yeglediklerini ifade etmislerdir.

Sonuc ve Degerlendirme

Modern cagin karakteristik araclarindan biri olan televizyon; eglence, kultur, sanat, ekonomi ve
politika olmak Uzere birgcok alanda kendisine bagvurulan en yaygin kitle iletisim araglarindan biri
olmayi surdurmektedir. Bununla birlikte gelisen iletisim teknolojileriyle dijitallesen dunya, birgok
alanda oldugu gibi televizyon yayincihgi ve televizyon izleme pratiklerinde de ddénisume vyol
acmistir. Bireylerin evlerinin tam ortasinda, merkezi bir konumu isgal eden ve kolektif bir izleme
pratigini barindiran televizyon, ginumuzde tursel, icerik ve bigimsel olarak degisim gecirmistir. Bu
doénisumden televizyonun en ¢ok izlenen program tarlerinden biri olan diziler de payini almigtir.
Dijitallesen dinyaya ayak uydurmaya basglayan televizyon yayinciligi, dizilerle birlikte bircok icerigi
internet ortamina tasimaya ve internet icin 6zel programlar tasarlamaya baglamigtir. Bu kapsamda
calisma, bu degisim ve donusumu dijitallesmenin gunlik hayatin her alanina entegre oldugu
glinimuzde, degisen televizyon yayinciligini ve televizyonun basat tirlerinden biri olan dizileri, hem
dijital platformlarda hem de televizyon yayincihginda Gretimde bulunan igerik Gretici olan senaristlerin
gbzinden degerlendirmektedir.

Senaristlerle yapilan gériismelerde katilimcilar, degisen dizi sektérini bilhassa bu dizilerin yaraticilari
olan senaristler ve tlketicisi konumundaki izleyiciler agisindan degerlendiren 6nemli gérugsler
belirtmiglerdir. Calismanin sorulan sorular tUzerinden kategorilendirilmis bulgularina bakildiginda,
katilimcilarin, dijital platformlarin ginimuzde kiresel dlgekte artisina iliskin olumlu gérusleri oldugu
saptanmistir. Dijital platformlarla birlikte daha kaliteli iceriklere, daha hizli bir sekilde ulagsilabildigi;
dizilerin cekim maliyetinin ve butcelerinin azaldigi, dizi strelerinin buyuk 6lctide kisaldigi ve bunun da
daha kaliteli iceriklere olanak tanidigi elde edilen ortak goérugler arasindadir. Geleneksel televizyon
yayinciliginda uzun surelerle yayinlanan blyuk butgeli diziler, bir yandan yiksek bir bltceye
gereksinim duymakta, diger yandan bu maliyeti kargilamak icin yuksek reyting rakamlarina ulagsmak
ve dolayisiyla yuksek reklam geliri elde etme yarisi igindedirler. Televizyon dizilerinin kar odakli
yapisl, bu programlarin yiksek reytinge ulagsmak i¢in toplumun her kesimine ayni anda hitap etmesini
gerektirmektedir (S6gut, 2020, s. 5). Oysa Turkiye’de artan dijital yayincilik hakkinda géruslerini
bildiren katilimcilar, tlkemizde televizyon dizilerinin uzun stresine karsin internet dizilerinin strelerinin
kisalmasini, nitelikli islerin gikmasi i¢in bir avantaj olarak gérmektedirler. Kisa sureleri ve sezonlariyla
internet dizilerinin, televizyona kiyasla masrafi daha azdir. Bu durum, internet teknolojisinin kendi
avantajli yapisindan da kaynaklanmaktadir. Atabek (2005, s. 69-76), internet teknolojisinin sahip
olduklari 6zellikleri; ucuz olmasi, sansur edilememesi, birlesik bir medyum olmasi, senkronize ve
asenkronize yapisi ile sahiplik kurumunu ortadan kaldirmasi seklinde siralamigtir. Neredeyse sifir
maliyetle internet, tum dinyaya ayni anda ileti yollayabilmektedir.

Katilimcilar, dijital dinyanin yarattigi bu cesitliligi ve avantaji; “non-family hikdyeler”, “evrensel
Standartlar”, “seyirci igin blytik bir 6zgurlik” seklinde dile getirmiglerdir. Yapilan derinlemesine
gOrusmelere gobre; dijital platformlar, katilimcilar tarafindan daha 6zgur bir dinya yaratan ve
daha cesitli hikaye anlatma firsati sunan esnek bir yapi olarak degerlendiriimektedir. iletisim

teknolojileriyle gelisen yayincilik sektdru; radyodan televizyona, bilgisayardan, cep telefonuna tim
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araclarin birbirine entegre oldugu daha pratik bir tGretim ve tiketim tarzi yaratmistir. Sinema filmleri,
perdeye bagimli olmaktan kurtularak cep telefonuna kadar girmistir (Cételi, 2016, s. 122). Teknik
anlamdaki bu bagimsizlik ve pratiklik, iceriklere de yansimis; internet dizilerinin farkli ve secici
izleyici kitlesine paralel sekilde, hikaye cesitliligi de artmigtir. Degisen dizi sektérini yénetmenlerin
gbziinden inceleyen bir calismada (Cagil ve Kara, 2019, s. 16), yénetmen Omer Ugur, dijital
mecralarda yayinlanan diziler hakkinda “dijital ortam sayesinde artik daha enternasyonal hikayeler
yaziyoruz. Eger gidisat bu yondeyse biz de bu yénde evrilmeliyiz. Burada c¢ektigimiz isler Nairobi’de
de, Stockholm’de de, Londra’da da izlenmeli” diyerek, dijitalle birlikte artan kaliteye dikkat cekmistir.
Nitekim dizi surelerinin televizyonda yaklasik olarak 120-130 dakikalara dayanmasi, bulgulara gére
senaristlerin farkl tirler ve hikayeler deneme sansini azaltmaktadir, zira uzun dizi sureleri daha
“gevsek”, daha “tekrara dayanan” basit konulara dayanan dizilerin yazilmasina neden olmaktadir.

Cahsmanin dikkat ¢ceken bulgulari arasinda daha 6zgun, zengin ve nitelikli igler yapiimasina olanak
taniyan kisa sdrelerin, dijital icin dizi yazma konusunda ayni zamanda bir handikap oldugunu
ortaya koymustur. Uzun zamandir televizyona dizi yazan senaristler, 120 dakikalardan, 20-30
dakikalara dusen surenin, dizilerin her sahnesinde daha etkili, 5zgin ve yaratici olmayi gerektirdigini
belirtmiglerdir. BlUm sayisi ve suresi daha fazla olan ve dolayisiyla sureklilige dayanan televizyon
dizilerinin yapisi daha basittir. Olay 6rgusi karmasik olan ve bdylece diger bélimlerde de izleyicinin
dikkatini cekmeyi hedefleyen televizyon dizilerinde karakter sayisi az, zaman akigi dogrusaldir.
Karmasik olay 6rglsi her bélimin bagimsiz seyredilmesini de beraberinde getirir. GUnimuzde
bu durumun tam tersini yansitan seriyal ve diziler i¢ ice ge¢mis olsa da (Cételi, 2016, s. 126),
katilimcilarin gérasleri internet dizisi ile televizyon dizisinin senaryo acgisindan birbirinden oldukca
farkli oldugunu gdstermistir. izleyicinin dikkatini her an hikdyede tutmak zorunlulugunun, efektif
sahneler yazma noktasinda senaristleri zorladigi anlagiimaktadir.

Dizilerin basarisini artiran kriterler arasinda senaryonun énemi buyuktir. Cogunlukla dizinin
yayinlandigi kanalda surekliligini saglayacak olan reytingi saglamak acisindan oyuncunun
katkisindan bile 6énce gelmektedir (Deloitte, 2014, s. 15). Calismanin bulgularina bakildiginda
izleyici pratiklerindeki dontisum, yukarida da bahsi gectigi Uzere dijital mecralarda yayinlanan
dizilerin senaryosunun daha etkili olmasi gerektiginin altini ¢cizmektedir. Anaakim televizyonlarin
uzun suren, agiklamalar iceren, tekrara dayanan basit icerikleri izleyicinin, bu programlari izlerken,
diger yandan giinliik islerini halletmelerini kolaylastirmaktadir. Nitekim RTUK’lin yaptigi arastirma
(2018), Turkiye’de izleyicilerin %40,9’'unun televizyon izleme esnasinda yeme-icme aligkanliklarinin
oldugunu; %20,1’ise ayni anda tablet/bilgisayar ve telefon gibi coklu ekran kullandigini tespit etmistir.
Ancak internet dizilerinin izleyicilerine gelindiginde farklilasan senaryolarla, izleme pratiklerindeki
degisimler dikkat cekmektedir. izleyici televizyonun belirledigi giin, saat ve hikaye bagimhligindan
kurtularak, kendi sectigi icerigi, kendi sectigi mekan, zaman ve aracta izlemesi; dikkatini kendi
istegine gbre dizenlemesini de beraberinde getirmektedir. Kendi 6zdenetimi araciligiyla, ipleri
eline alan izleyici yine begeni (like) ve yorum (comment) gibi geri dénuslerle cift yonlu iletisim
gerceklestirmektedir (Ergliney, 2017, s. 56). Dolayisiyla senarist katihmcilarin da siklikla Ustinde
durdugu dijitalin konsantre olmus, dikkatli ve 6zgir izleyici kitlesinin altinda yatan temel etken aracin
kendisinin saglamig oldugu yeniliktir.

Senarist katilimcilarin ¢ogu, yukselen dijital yayinciliga karsin, televizyonun hala genis bir kitle
tarafindan izlendigi goérisiine sahiptir. Ayrica senaristler geleneksel televizyon yayinciliginin
gunidmuzde sonuna gelinmedigini, aksine sayisal teknolojiyle i¢ ice gectigini ve daha da gegeceqgini
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bildirmislerdir. Nitekim 2018 (RTUK) yilinda yapilan kamuoyu arastirmalari televizyonun hala bilyiik
bir izleyici kitlesine sahip oldugunu ortaya koymustur. Arastirmaya katilan Kigilerin %86,7’sinin
televizyon izledigini, %13,3’Uniin ise izlemedigini saptamistir. internet ve akilli cihazlar kullanma
becerisinin, internet ve internette yer alan dijital mecralara Uyeligin Ucretli olmasinin, “dijital
g6cmenlik” gibi konularin ginimuazde surekliligini koruyan televizyon izleme aliskanhginin ardinda
yatan sebepler oldugu distnulebilmektedir. Ayrica televizyon genis izleyici kitlesi ile Uretici agisindan
kar maksimizasyonunu saglayan temel yayincilik kaynaklarindan biri olmay! surdirmektedir.
Senaristlerin de goérusmelerde vurguladigi Uzere, televizyon dizilerinin surekli ve uzun niteligi,
Uretenler acisindan énemli bir gelir kaynagi olmaktadir. Bu nedenle 6zellikle senaristler, bu alandan
geri ¢cekilmek yerine her iki alanda da Gretim yapmay! tercih etmektedirler.

Ote yandan Tiirkiye'de giderek yiikselen dijital yayinciligin, geleneksel televizyon yayinciligina
glicl bir alternatif oldugu da agiktir, zira BluTV Ozel Yapimlar Midiri Sarp Kalfaoglu verdigi bir
rOportajda televizyon ile dijitali su sekilde karsilastirmistir: “Ey seyircim, sana sunacagim hikdyeye
urtin yerlesgtirecegim igin igin icerisine sahte asklar ve gercekten uzak pozitiflikler yerlestirmeyeyim.
Ben bunlarin higbirini yapmayayim, sen de bana karsiliginda su kadarcik bir licret ver ve sana senin
isteyebilecegin tiirde icerikler sunayim”.

Ozetlemek gerekirse, dijitallesmeyle birlikte Tirkiye’deki degisen dizi sektdriini senaristlerin
g6zunden degerlendiren bu calisma; dijital ortamda dizi strelerinin kisaldigini, bu kisalmanin senarist
acisindan teknik zorluklar yasattigini fakat ayni zamanda daha 6zgin hikayeler yaratma firsati
sundugunu saptamistir. Ayrica ¢alisma, televizyonun hala ekonomik agidan énemli bir gelir kaynagi
olmasina karsin, daha sanatsal ve nitelikli hikayeler yaratmak isteyen senaristlerin dijital mecralarla
calistigini ortaya ¢ikarmistir. Bununla birlikte dijital platformlarda dizi strelerinin kisalmasi ve seri
izleme kavraminin én plana ¢ikmasi, senaristleri giniimuz hiz ¢agina ayak uydurma noktasinda
zorlamaktadir. Calisma, yukselen dijital cagla birlikte iletisimin giderek daha etkilesimli hale gelmesi,
senaristlerin hitap ettikleri izleyicinin tercih ve taleplerine gbre Uretimde bulunmalar gerektigini
bulgulamistir.
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Extended Abstract

Purpose of Research

The broadcasting industry has also been affected by the developments in communication
technologies, especially since the 90s, rising digitalization has also been reflected in television,
one of the most common means of communication. Serials, which are seen as one of the dominant
program types of television, have taken their place on digital platforms. The aim of the study is to
reveal the digital transformation in the TV series industry and the reflection of this transformation on
the scenarios from the point of view of the screenwriters.

Research Questions

The questions that the study seeks to answer are as follows: How does the digital transformation in
the broadcasting field affect the scenarios of series? What are the differences between television
and internet series? How do the transformations in the TV series affect the production process of the
screenwriters? What is the future of television and internet series?

Literature Review

Television, which is used for many purposes and needs from news to entertainment in daily life, is
one of the most common forms of mass communication. However, especially with the development
of internet technology, “digital media” has come to the fore as an alternative to traditional media such
as television, radio or newspaper. Digitization has combined almost all mass communication forms
under a single roof in a short time. It has brought many advantages to the broadcasting field such
as speed, practicality, convenience and freedom of choice. The digital transformation especially in
television broadcasting, has been addressed from many different angles in academia and continues
to be a productive area of research.

Upon reviewing the national and international literature, it is seen that the number of studies based
on digital platforms, which has increased with Netflix, is quite high. While some of these studies



Pelin ODUNCU, Sibel KARADUMAN m

focus on technological transformations in the broadcasting industry (Adda, Ottaviani, Demange ve
Auriol, 2005; Waldfogel, 2017; Koyuncu, 2017; Karaduman, 2018); some of them evaluated digital
television in terms of audience (Cételi, 2016; Akaydin, 2014; Karaduman ve Aciyan, 2019; Mehta ve
Patti, 2019; Steiner E ve Xu K, 2020). In addition, studies comparing television series and internet
series in Turkey by producers and distributors in this sector are very limited. In the study of “Internet
as a New Channel of The Series: A Comparative Analysis Between Television Series And Internet
Series” on the subject, S6gut (2020) revealed that there are differences between internet series and
television series in terms of production, budget, acting and audience. On the other hand, Cagil and
Kara (2019) evaluated the difference between TV and internet series from the perspective of the
directors by interviewing the directors who wrote at least 100 episodes of TV series in their studies
in which they investigated the impact of digital transformation on the TV series industry. The results
reveal that there are many differences between the TV series and the serials broadcast on digital
platforms, from production to distribution and even consumption.

Methodology

While the screenwriters of the TV series constitute the target population of this study, which
investigates the effects of the digital transformation experienced in the TV series industry on the
scenarios in Turkey; it is limited to screenwriters who have both written TV series for television
channels and at least one TV series for the internet, through purposive sampling, which is one
of the qualitative research techniques. In order to reveal the differences of the digital platforms
within themselves, it was taken into account that the participants were also included in different
digital platforms in limiting the sample. Participants write serials both for television and for different
digital platforms. In-depth interviews were conducted with the participants included in the sample
with semi-structured questions, and the data obtained from these interviews were evaluated with
descriptive analysis, which is one of the qualitative data analysis types.

Results and Conclusion

The data obtained from the interviews revealed that shortening the duration of the series with
digital platforms increases the quality of the content. Internet technology, which makes it possible
to access serials more easily, faster and at a preferred time, has also reduced the cost of these
contents. Screenwriters stated that falling costs make it easier to produce higher quality content. In
this sense, the study found that serials broadcast on digital platforms offer the opportunity to create
more original, more innovative and richer stories compared to television. In addition, the participants
also reported negative opinions about the shorter duration of internet series. They focused on the
difficulty of creating scenes that require being more effective and assertive in a short time in the
story creation process. Especially, the fact that the practice of watching serials comes to the fore and
the interaction with the audience increases, can also be a disadvantage in terms of writing original
and quality scenarios. In addition, the study revealed that television is an important source of income
for screenwriters in terms of economy compared to the internet.



