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Oz

Bu makale medyalar arasi glindem belirleme (intermedia agenda setting)
calismalarma iligkin yontemi ve bu yontemi temellendiren bilimsel bilgi birikimini
¢Oziimlemeyi amaglamaktadir. Bu dogrultuda, ‘Web of Science arama motoru kullanilarak
secilmis olan 24 makalenin yontem boliimleri, nitel bir degerlendirme ile tablolagtirilarak
¢Oziimlenmistir. S6z konusu tabloda, birinci diizey, ikinci diizey niteliksel glindem belirleme
caligmalart ile {iglincli diizey glindem belirleme ¢aligmalarinin temel varsayimlariin
ortlistligii, hatta yonteme eklenmis yeni teknikler olmasina ragmen aragtirmalarin birbirine
benzer bir yaklagimla tasarlandigi goriilmiistiir. Diizeyler arasinda gegisin bir paradigma
kirilmasindan ¢ok, zaman i¢inde kurama ve yonteme eklenmeler ile gergeklesen evrimsel
bir siire¢ oldugu sonucuna varilmistir. Calismalari temellendiren kuramsal tartismalarin
ise temel metinlere gonderme yaptigi, McCombs gibi kurucu kuramecilara referans vererek
tartisildig1 ve kuramsal ¢atilarin bu temel iizerine insa edildigi anlagilmistir.

Abstract

This article aims to analyze the method of intermedia agenda setting studies and
the academic knowledge, based on this method. In this respect, method sections of 24
articles selected using the ‘web of Science © search engine were tabulated and analyzed
with a qualitative evaluation. In this table, it was observed that the basic assumptions of
the first level, second level qualitative agenda setting studies and the third level overlap,
and although there are new techniques added to the method, the research is designed with a
similar approach. It has been concluded that the transition between levels is an evolutionary
process that takes place over time, rather than a paradigm break. It is understood that the
theoretical discussions that are based on the studies refer to the basic texts, that they refer
to the founding theorists such as McCombs and that the theoretical roofs are built on this
basis.
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Giris

McCombs ve Shaw’in gazetelerin kamuoyu tartigmalarin1 ne denli belirledigine
iliskin ortaya koyduklar1 6ncii kuramin, “medya halka ne diisiinecegini sdylemese de ne
hakkinda diisiinecegini soyler” tezi ile ortaya atilan yaklagimlarin izerinden gegen onlarca
yilin ardindan birgok yeni ¢alisma gerceklestirilmistir. Glindem belirleme arastirmalari,
Melek‘in de ifade ettigi gibi (2017: 126), baslarda kamuoyu glindemini hangi faktorlerin
belirledigi noktasina odaklanmisken, sonraki yillarda medya giindeminin hangi faktorlerce
belirledigini anlamaya da yonelmistir. Son zamanlarda, iletisim teknolojilerindeki
gelismelerin ve cesitlenen medya ortamlarinin bir sonucu olarak medyalar arasindaki
giindem belirleme iligkileri de arastirmalarin odaginda yer almstir.

Bu calisma, medyalar aras1 giindem belirleme arastirmalarinin dayandigi temel
bilimsel bilgi birikimini ve bu birikimi alanla iligkilendiren arastirma ydntemlerinin
¢Oziimlemesini icermektedir. Giindem belirleme kurami etki kuramlarinin doniisiimii
icerisinde konumlanirken, etki, konulara atfedilen dikkatle dl¢iilmeye odaklanilmis ve
medyanin insanlar {izerindeki etkileri belirli diizeylerle ele alinmaya baslanmistir. Bu
baglamda, birinci diizeyde sadece konuya atfedilen dikkat incelenerek, {i¢ farkli glindemin
arasindaki iligki arastirilmistir: kamuoyu, siyasal giindem ve medya (kitle iletisim araglar1)
giindemi. Ikinci diizey ¢aligmalarda ise konularin ele alimsindaki yanlilik da analizlere
dahil edilmistir. Medyanin giindem belirleme siirecindeki islevi ve calisma prensipleri
ise medyalar aras1 giindem belirleme arastirmalar1 kapsaminda incelenmistir. Internet ve
enformasyon alt yapilarinin gelisimi ve yayginlagsmasi, web 2.0 etkisi igerik tiiketicilerini
icerik iiretim siirecine dahil etmistir. Bu etkinin giindem belirleme siirecine etkisi ise
iiclincii diizey giindem belirleme caligmalar1 baglaminda ele alinmaktadir.

Bu baglamda c¢alismada giindem belirleme paradigmasinin tarihsel seyri ve
diizeyleri arasindaki temel uzlasma ve farklar kisaca ifade edildikten sonra, medyalar
arasi giindem belirleme arastirmalarina dayanak olan kuramsal ¢atiy1 olusturan literatiir
ve yontem analize tabi tutularak, atif yapilan ¢alismalar ekseninde ¢oziimlenmistir.
“Intermedia agenda setting” anahtar kelimesinin Web of Science’in arama motoru
kullanilarak aranmasi sonucunda bulunan 24 makale, hazirlanan igerik analizi yonergesi
dogrultusunda SPSS programina girilmistir. Nitel bir degerlendirme ile tablolastirilan
bulgular yorumlanmistir.

Giindem Belirleme Paradigmasinin Tarihsel Seyri

Giindem belirleme ¢alismalar1 medya igeriklerinin izleyici/okuyucularin
diisiincelerini dogrudan bigimlendirdigi varsayiminin terkedildigi bir donemde ortaya
cikmistir. Ancak giindem belirleme ¢alismalarini 6nceleyen varsayimlar ve arastirmalar
da bulunmaktadir. Bu varsayimlarin en 6nemlilerinden biri, Cohen’in 1963°de yayinlanan
Basin ve Dis Politika (Press and Foreign Policy) kitabinda yer alan “medya zamanin
cogunda insanlara ne diisiinecegini sdylemede basarili olamamistir, ama okuyucuya
ne hakkinda diisiinecegini sdylemekte fevkalade basarilidir” (1963: 13) ifadesidir.
Diger bir varsayim ise siyasal iletisim alaninda 20. yiizyilin baginda halkin giindeminin
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siyasi tercihleri belirledigidir. Bu varsayimdan yola ¢ikarak Gallup-en 6nemli sorun-
arastirmalar1 (most important problem-MIP) kapsaminda toplanan cevaplara bakildiginda,
“genellikle halkin siyasal glindeminin ‘zaman serilerine uygun olarak degisebildigi
kabul edilir” (Aktaran: Yasin, 2008: 4). Bu arastirmalarda kamuoyu giindemi bir sekilde
zaman serisi olarak 6l¢iilmiistiir.Glindem belirleme paradigmasi, bu birikimin Amerika
Birlesik Devletleri Baskanlik Se¢im Caligmalari ile birlesmesi sonucu olusmustur.
fletisim araglar1 icerisinde aktarilan her konunun se¢menin tutumunu belirleyemese
bile mevcut tutumlarini tetikledigi varsayimi 1968 secimlerinde North Carolina
Universitesinde akademisyen olan McCombs ve Shaw’in arastirmasinda ortaya atilir.
McCombs ve Shaw {iiniversite kampiisiinde Chapel Hill’de ger¢eklestirdikleri aragtirma
ile kitle iletisim araglarinin giindemi, kamuoyu ve siyasal glindem arasindaki korelasyonu
arastirmislardir. McCombs ve Shaw, 1972 yilinda “Kitle Iletisim Araglarmimn Giindem
Belirleme Islevi” (The Agenda-Setting Function of Mass Media) baslikli galigmalari
ile kurami temellendirmislerdir. Glindem belirleme ¢alismalar1 zaman iginde evrilerek
ikinci diizey ve ag glindem belirleme ¢aligmalar1 olarak da adlandirilan {igiincii diizey
giindem belirleme ¢aligmalarina evirilse de giindem belirleme c¢alismalarinin kuramsal
tartismalarinda hala bu calismaya atif yapilmaktadar.

fletisim araclarmin sundugu haberlerin nelere dikkat c¢ektigi ile kamuoyunun
dikkatini nelere yonelttigi arasindaki iliski ile temellenen kuramin gelisimindeki bir
sonraki asamaya, haberin niteliginin dikkati belirledigi varsayimi ile ulagilmigtir.
Kuramin kurucusu olarak kabul edilen Maxwell McCombs ve Navarra Universitesi’nden
Esteban Lopez-Escobar ve arkadaslarmin 1995 Ispanya se¢imindeki calismalari, giindem
belirleme ¢aligmalarindaki klasik paradigma igerisinde doniisiimii ortaya koymustur. Bu
calismada hem kitle iletisim araglar1 arasinda giindem belirleme etkisi hem de dikkatin
yoneldigi konularm ele alinis1 incelenmistir. Bu ¢alisma “1995 Ispanya Segimlerinde
Siyasal Kampanya ve Haberler Arasinda Giindem Belirlemenin ki Diizeyi” (Two Levels
of Agenda Setting Among Advertising and News in the 1995 Spanish Elections) basligi
ile yayinlanir. Calismada Lopez-Escobar ve arkadaslarinin (1998) ikinci diizey giindem
belirleme tariflerine gore konularin dikkat c¢ekiciligi, geleneksel glindem belirleme
caligmalarinin odagini olustururken, gerek medyada bulunan gerekse medyadan halka
iletilen haberlerin niteliginin belirleyiciligi, ikinci diizeyi olusturmaktadir. Bagka bir
deyisle, ikinci diizey giindem belirleme, sadece konulara yonelen dikkat ile sinirli kalmay1p
konunun baglamini olusturan niteliklere yonelen dikkati de hesaba katmistir. Bu yonii
ile glindem belirleme, kamuoyu ile kitle iletisim araglar1 i¢ginde olusmus haber giindemi
arasinda korelasyonun arastirildig1 bir ¢alisma olmaktan ¢ikarak, haber giindemi i¢inde
konular ile ilgili tutumlarin insa edilisinin ¢éziimlendigi bir ¢aligma alan1 haline gelir. Bu
baglamda farki medyalar arasindaki gii¢ ve iktidar iligkileri de dikkate alinmaktadir.

Ikinci diizey giindem belirleme ¢alismalarinda yalnizca konunun degil, konunun
hangi nitelikleri ile ele alindiginin 6nem kazanmast McCombs (2005:71) tarafindan Sekil
1’deki gibi aktarilmaktadir:
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Sekil 1 — Birinci ve ikinci Diizey Giindem Belirleme

Kaynak: McCombs, 2014, 71; Aktaran: Yasin, 2008: 29.

Dikkatin konulara yonelmesi ikinci diizey glindem belirleme c¢alismalarinin
“niteliksel gilindem belirleme” olarak da tanimlanmasina yol agmistir. Nitelikler, yontem
olarak bir tiir tutum 6l¢egi gibi degerlendirilmistir. Konularin kag kere ele alindiginin
yaninda negatif, pozitif ve notr degerlerden olusan bir 6l¢ek ile tanimlandigi goriilmektedir.
Tutum Olceklerinde tutumun yonii ve siddeti dlgiiliirken, ikinci diizey giindem belirleme
calismalarinda haber konusunun nasil ele alindig1 6n plana ¢ikmaistir.

Ikinci diizey giindem belirleme, ilk diizey ¢alismalarda aralarindaki iliski arastirilan
lic giindemden haber veya medya igeriklerini diger giindemlere gore daha 6nemli tutmus,
bu yonii ile ¢aligmalar haber {iretim siirecine, veri toplama siireci ise haber igeriklerine
yonelmistir. Arastirmalar bu niteligi ile haber ¢erceveleme ve 6nceleme galismalart ile de
kesigmistir. Niteliklere yonelen, haber ¢ergeveleme caligmalari ile i¢ ige gecen giindem
belirleme c¢alismalari elestirel calismalari da miimkiin kilmistir.

Reese (2010), caligmalarin bu yoniine, “daha elestirel, niteliksel ve yorumlayici
yaklagimlarin, belirsizlige, tarihsel rastlantisalliga, imalara izin verisi ve anlamin nasil
belirtildigini vurgulamalar1” agisindan dikkat ¢ekmistir. Entman (1993) ise, bu konu
ile ilgili niteliklere ve cergeveleme ile ilgili calismalarin karsi ¢erceveleme ve kiiltiirel
caligmalar igerisinde bir kavram olan muhalif okuma gibi kavramlar1 ¢agristiracagini
belirtmistir.

Gilindem konularini farkli baglama oturtma girisimleri sadece siyasal kampanyalar
ve kampanya-medya iliskilerine degil, medyalarin sahiplik yapilarina, liretim siireglerini
tanimlayan pratiklere de yonelmis, bdylece igerigi bir miicadele alan1 olarak tanimlamay1
miimkiin kilmistir. Bazi ¢aligmalarda televizyon, gazete gibi farkli tiirler, bazi caligsmalarda
ise yerel ve ulusal igerikler karsilastirilmis, diger ¢aligmalarda da farkli duruslara sahip
medya kuruluslarinin arasindaki iligki arastirilmastir.

Boyle (2001), 1996 Amerika Birlesik Devletleri Bagkanlik Se¢iminde siyasal
kampanyalar, televizyon ve gazete icerikleri arasindaki giindem belirleme iliskisini
arastirmistir. Boyle’un ¢alismadan ¢ikardigi yorumlara gore (2001: 40), “her baskanlik
yarist kendi ozgiin baglamina sahip oldugundan, baskanlik se¢imlerini arastiranlarin
ulusal giindemdeki degisimin gazeteciler iizerindeki etkilerini de g6z oniinde
bulundurmalar: gereklidir. Degisimler secim giiniinden bir yil veya daha uzun bir siire
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once baslayan kampanyalar: ve sayilart artmakta olan siyasi web sitelerine erigimi olan
se¢menlerin yeni teknolojileri kullanimini da dikkate almay: gerektirmektedir.”

Boyle’un (2001) dikkat ¢ekerken ortiilii olarak vurguladig1 unsur, medyalar arasi
giindem belirleme siirecinin internet alt yapilar1 ile degistigidir. Bloglar ile 2000’lerin
basinda baslayan degisim, farkli sosyal medya platformlarinda giindem {iizerine etkili
olmaya baslamistir. Bu doniisiim giindem belirleme ¢aligmalarinin kuramsal kabullerini
ve yontemini derinden etkilemistir Kamuoyu olarak adlandirilan, kanaatlerinin
medya icerikleri ile belirlendigi kabul edilen kalabalik yiginlar, igerik iiretebilir hale
gelmeleriyle birlikte, geleneksel medya ile etkilesimli bir gii¢ olarak kabul goérmiislerdi.

Bundan boyle kullanici etkilesimlerinin giindem {iretim siirecindeki rollerinin
Olciilmesiyle “ag giindem belirleme” calismalarinin temel konusu olmustur. Birinci ve
ikinci diizey glindem belirleme ¢alismalarinda yontem olarak kamuoyunun nicel saha
aragtirmalar1 ile medya igeriginin ise icerik analizi ile sinirlanmasina karsin ag gindem
belirleme caligmalari sosyal ag analizi gibi aragtirma tekniklerini de icermektedir.
“Cevrim-i¢i kamuoyu” olarak da adlandirilan sosyal medya alant hem kurami hem
de yontemi derinden etkilemistir. Bu siire¢, glindem belirleme kuraminin olusum ve
gelisiminin merkezinde yer alan Maxwell E. McCombs, Donald L. Shaw ve David H.
Weaver (2014:782) tarafindan degerlendirilmis ve farkli bir diizey olarak “ii¢lincii diizey
giindem belirleme ¢aligmas1” olarak adlandirilmigtir.

Ucgiincii diizey veya ag giindem belirleme ¢alismalarinin bir tiir medyalar arasi
giindem belirleme calismasi olarak kabul edilip edilmeyecegi tartisma konusudur. Sayre
ve arkadaglaria gore (2010: 12-13) yeni medya, giindem belirleme siirecini {i¢ sekilde
etkilemistir. Bunlardan ilki geleneksel medyaya ulusal gliindemi hazirlamada bir alternatif
saglamasidir. Sosyal ag paylasimlari, video temin imkanlar1, bloglarin giindemi bir tiir iki
asamali akis olarak tanimlanmaktadir. Ikincisi ise yeni medyanin geleneksel medyanin
giindem belirleme yetenegini azaltmak yerine giiclendirerek yeni imkanlar saglamasidir.
Geleneksel medyanin rolii degigsmeden kalacak, YouTube gibi yeni medya mecralari
kanaat 6nderlerinin yerini alacak olsa bile, halk tarafindan hangi konularin nasil tartisiliyor
olacagi degismeden kalacak gibi goriinmektedir (Sayre vd. 2010: 13).

Ucgiincii diizey giindem belirleme ¢alismalarinda, yeni medyanin giindem belirleme
stirecinde geleneksel medyayi etkileyenbiralternatifmiyoksa geleneksel medyayapilarinin
giindem belirleme giiciinli artiran bir genisleme mi oldugu 6nem tasir. Bu arastirma
alan1 sadece giindem belirleme caligmalar1 ile smirli kalmayip iletisim bilimlerinin
diger calisma konularina da genislemistir. Buradaki temel konu geleneksel medya ile
yeni medya iligkisinin nasil tanimlandig1 ve hangi baglamda ele alindigidir. Gazetecilik
alaninda {iretilen ¢aligmalarda, medya kuruluslarinin yeni ¢evreye nasil uyum sagladigi
ve sosyal medyay1 liretim ve igerigin yayilmasinda nasil kullandiklar1 konularina egilen
calismalarin giderek arttig1 bilinmektedir (Nielsen ve Schrader, 2014: 474). Geleneksel
medyanin kurumsal yapisi ve profesyonel gazetecilik pratikleri ile tanimlanan siirecler,
yerini 6zneler arasi etkilesim aglarina birakmigs goriinse de, bu siirecin bir yer degistirme
degil bir eklemlenme siireci oldugunu sdylemek daha dogru olacaktir. Geleneksel yapilar
giindem olusturucu etkilesim aglar1 icinde var olmayz siirdiirebilmektedir.
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Geleneksel medya kavrami, aktarilan icerik ve o igerigi tiiketen izleyici/dinleyici
olmadan var olamaz. Vargo ve caligma arkadaslarmma gore (2014), eger izleyici
konulara ve niteliklere ilgi gostermez ise konular ve nitelikler aktarilamayacagindan
giindem belirleme etkisi olugsmayacaktir. Dolayisiyla yeni medya, medya gilindemi
olusturma ve medyalar arasi giindemi olusturma gibi giindem olusturma siireglerini
etkileyebilir. Denham’a gore (2010) ise, giindem belirleme genellikle makro diizey
etkilere yogunlasir. Bu etkiler kamuoyunun siyaset elitleri, medya ve oy kullanan halk
arasinda yayilmasini belirlemektedirler. Bu baglamda da “giindem belirleme ¢aligsmalari
medya profesyonellerinin karsilastigi etkilere de odaklanabilir. Ornegin kampanya
siibvansiyonlar1 gibi medya 6tesi etkilere” (Conway, Kenski ve Wang, 2016: 364) Giindem
birlestirme de denilen bu g¢aligmalarin temel varsayimi izleyicinin 6zne konumunda
olmamasidir. Buna karsin yeni iletisim ortaminda izleyici ile igerik iiretici arasindaki
sinir ortadan kalkmistir. Artik bir 6zne-nesne konumundan bahsetmek yerine etkilesimli
iletisim aglar1 i¢inde var olan iire-tiikketicilerden s6z edilebilir. Bu gelisme hem giindem
belirleme kuraminin temel varsayimlarini degistirerek kuramin yeniden iiretimi, hem de
giindemin olusum siirecindeki unsurlardaki degisime kosut olarak yontemdeki degisikleri
gozlemlememizi gerekli kilmaktadir.

Bir paradigma, hem konusu ile ilgili agiklamalari temellendiren varsayimlari
hem de bu varsayimla temellenen aragtirmalari belirler. Kuram ve yontem igerisindeki
degisiklikler paradigmanin doniisiimiinii saglamaktadir. Bu varsayimdan yola ¢ikarsak
bir yaklasim veya caligmay1 kuramsal insasina ve yontemine bakarak ¢ozliimlemek
miimkiindiir. Neuman (2010: 76) kurami1 “bilgileri 6zetleyen ve diizenleyen, birbiriyle
baglantili fikirler sistemi olarak” tanimlamaktadir. Kuram konu ile ilgili olusturdugu
soyut kavramlar ile inceledigi toplumsal gercekligi agiklar. Bir kuramin karsilagtig
toplumsal ger¢ekligi agiklamaktaki zorlugu bilimsel bilgi birikiminin gelisimini agiklayan
temel tartisma alanidir. Popper, bilimsel bilginin gelisimi eski kuramin ac¢iklayamadigi
toplumsal gercekligi agiklama girisiminde bulunan yeni kuram ile agiklar. Popper’a gore
bu siirecin agamalar1 soyle siralanabilir:

1. “Problem (genellikle bir 6nceki teorinin ¢dzemedigi bir sorun)
2. Onerilen ¢dziim, yani yeni teori,

3. Yeni teoriden smamaya yonelik olarak tiimdengelimsel bigimde elde edilen
Oonermeler,

4. Sinama, yani, deney ve gézlem yoluyla yanlislayabilme,

5. Birbirine rakip teoriler arasinda bir tanesinin tercih edilmesi.” (Aktaran: Sunar,
2008: 98)

Kuramsal tartismadan ¢ikan varsayimlarinin arastirma tasarimina doniismesi de bir
tiir kuramsal kabuller dizgesini beraberinde getirir. Her kuram sadece agikladig1 konular
ile ilgili varsayimlardan olusmaz, ayn1 zamanda kuramsal varsayimlarin nasil aragtirmaya
doniistiiriilecegi ile ilgili de varsayimlar sunar. Ornek vermek gerekir ise birinci diizey
giindem belirleme sadece konu agirliklarindan olusan igerik analizi uygular iken, ikinci
diizey giindem belirleme ise konularin niteliklerini analiz edecek Olgekler gelistirmistir.
Ucgiincii diizey giindem belirleme veya ag giindem belirleme kurami ise sosyal ag analizleri
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ile enformasyonun nasil aktigin1 giindem belirleme siireci icerisinde degerlendirmektedir.
Walter L.Wallace, kuram ve arastirma arasindaki iligkiyi Sekil 2’deki semada agiklamaya
calismistir.

Sekil 2: Kuram ve Arastirma iliskisi:

Not: Dikdortgenlerde bilgi bileseni, ovallerde yontemsel kontrol, oklarda ise enformasyon
akis1 gosterilmektedir.

Kaynak: Wallace, Walter L. (2009). The Logic of Science in Sociology, ikinci baski, New Brock
&London: Aldine Transaction, 18.

Bu arastirmada da kitle iletisim araclarina iliskin glindem belirleme caligsmalari
kuram ve yontem agisindan incelenmistir.

Arastirmanin Yontemi

Bu calisma, tarihsel gelisimi ve diizeyleri kisaca betimlenmis olan giindem belirleme
calismalarinin, medyalar arasi giindem belirleme arastirmalarinda kuramsal catiy1
olusturan bilimsel bilgi birikimini ve bu bilgi birikimi ile temellenen yontemi ac¢iklamak
icin tasarlanmigtir. Kuramsal cergevede kullanilan bilgi birikimi atif yapilan eserler
iizerinden degerlendirilmistir. igerik analizi uygulamasinda temel olan atiflar, hazirlanan
icerik analizi yonergesi dogrultusunda SPSS programina girilmistir. Arastirmaya konu
olan makaleler nitel bir degerlendirme ile hazirlanan kategoriler altinda degerlendirilmis
ve elde edilen tablo ile betimlenmistir.

Arastirma kapsaminda incelenen makalelerin se¢imi icin indeksli yayinlarda
yaymlanan makaleleri secebilmek amaciyla ‘Web of Science’in arama motoru
kullanilmistir. Anahtar kelime olarak ‘intermedia agenda setting’ secilmistir. Yapilan
aramada elde edilen sonuglardan erisime agik 24 tanesi arastirmada incelenmistir.
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Bulgular: Arastirma Mimarisi ve Yontemin Temelleri

Glindem belirleme paradigmasinin medyalar arasi giindem belirleme arastirmalarinin
mimarisinde nasil temsil edildigi Tablo 1°de verilmistir. Gorildiigii lizere giindem
belirleme ¢alismalar1 verilerin sayisallagtigi ve genellikle iliski testleri ve zaman serisi
analizlerini igeren bir arastirma mimarisine sahiptir. Medya giindemi genellikle icerik
analizi uygulanarak analiz edilir. Kamuoyu arastirmasi ile belirlenen kamuoyu glindeminin
medya glindemi ile olan iligkisi de korelasyon testi gibi iliski testleri ile sinanir. Medyalar
arasi giindem belirleme aragtirmalarinin da bu geleneksel mimariye sadik kaldig: Tablo
1’de gozlenmektedir. Birgogunda klasik giindem belirleme arastirma mimarisi unsuru olan
hipotez testlerine yer verilmistir. Ikinci diizey giindem belirleme ¢alismalarmin agirlikl
olmasi igerik analizlerinde konunun hangi nitelikleri ile ele alindigini, niteliklerin 6n
plana ¢iktigini ifade etmektedir. Arastirmalardan bir kisminin yeni medya c¢aligsmalarina
eklemlendigi, sunus ve c¢oziimlemelerde ag haritast gibi araclarin kullanildigi tespit
edilmistir. Bu aragtirmalardan bir kismi1 “ag giindem belirleme arastirmasi” veya “iiglincii
diizey giindem belirleme arastirmasi” olarak tanimlanabilir. Sosyal medya da televizyon
gazete gibi bir arag olarak kabul edilmis ve igerik analizleri arasinda iliski incelenmistir.

Tablo 1 — Medyalararasi Giindem Belirleme Arastirma Mimarisi

Hipotez/
No Bashk Kuramsal Cerceve | Problem Yontem Olgekler Analiz
Sayisi
Exploring “the World Outside and the Ag Giindem B clirleme Igerik analizi, boF]a}rm Olusturulan bot
. : ’ Kurami, 3.Diizey siniflandirilmasi igin . .. . e
1 |Pictures in Our Heads”: A Network N . 3 e . Bot tipoloji tipolojileri iizerinden
. Giindem Belirleme gelistirilen dlgegin . .. .
[Agenda-Setting Study betimleyici analiz
Kurami kullanimi
Intermedia Attribute Agenda Setting in ;(r:lf 11?:5;?; araglan Ki-kare. regresyvon
2 [the New York Times: The Case of Animal ol gundem - - 2 icerik analizi Haber kategorileri are, regresy
. . belirleme, ikinci diizey analizi
Abuse in U.S. Horse Racing . .
gtindem belirleme
[Framing the 2008 Iowa Democratic IKitle iletisim araglar1 Partiler, Adaylar, ime-laceed
3 |Caucuses: Political Blogs and Second- arasi, ikinci diizey 1 icerik Analizi Siyasi Goriisler, correlaﬁins
Level Intermedia Agenda Setting giindem belirleme Kampanya basgliklar
[Using Time Series Analysis Tomeasure Bloglarm sivasi
Intermedia Agenda-Setting Influence IAg Glindem Belirleme time series analysis, |. glann sty time series analysis,
4 | . . I, 3 . .. tipolojileri, haber [ " .
in Traditionalmedia and Political Blog IKurami1 icerik analizi o icerik analizi
lkategorileri
INetworks
[Health News Agenda Building: Journalist’ |Giindem Belirleme Coklu Regresyon
3 [Perceptions of the Role of Public Relations [Kurami 4 Anket Haber kaynaklar: |Analizi
. : . : . . . . Medya bicimleri, . . .
The Contingency of Intermedia Agenda Intermedia Agenda time series analysis, . time series analysis,
6 . PR . . . 5 . .. anadiller, haber .o
Setting: A Longitudinal Study in Belgium ([Setting icerik analizi kategorileri regresyon analizi
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Haber medyast

cross-lagged

A Cross-Lagged Analysis of Agenda Intermedia Agenda time series analysis, [bigimleri, haber ; .
7 . . . . . .. I correlation, time
Setting Among Online News Media Setting icerik analizi kategorileri,zaman . .
o . series analysis,
dilimleri
The Impact of Web Site Campaigning . . [Haber medyast
8 lon Traditional News Media and Public Inte.rmedla agenda- [cerik Analizi bicimleri, 10 haber cross—lagged
; . . setting . correlation
[nformation Processing kategorisi
intermedia Agenda Setting in the 1996 Agenda s.ettmg, Lo .. Medya bigimleri, ..
9 . . . Intermedia agenda- [cerik Analizi .. . [regresyon analizi
Presidential Election . haber kategorileri
setting
Shaping the Agenda of Local Daily Medya bigimleri . . .
! . . . . . time series analysis,
10 INewspaper: A Methodology Merging the [Intermedia agenda- time series analysis, [(yerel ve ulusal), icerik analizi
[Agenda Setting and Community Structure |[setting, Sosyal yap1 icerik analizi demografik yap1 . ’ .
. o ... [correlation analysis
Perspectives (sehir biyiikliikleri)
Intermedia Agenda-Setting and Political ~ |Birinci diizey ve . . |spearman’s rho
.. e . P .. Medya Bicimleri, . .
11 JActivism: Move.On.org and the 2008 ikinci diizey Glindem [cerik Analizi correlations, kismi
. . . [Konu basliklar:
Presidental Election Belirleme, korelasyonlar
Intermedia Agenda Setting in Television, intermedia acenda- [Farklt medya [Pearson correlations,
12 |Advertising and Blogs During the 2004 . g icerik Analizi bicimleri ve konu  [cross-lagged
. setting, .
[Election basliklar1 correlations,
Two Levels of Agenda Setting Among Birinci diizey ve .. .
L. . P PR . L .. Medya bicimleri, ..
13 [Advertising and News in the 1995 Spanish [ikinci diizey Glindem [cerik Analizi .. . [regresyon analizi
. . haber kategorileri
[Elections Belirleme,
The Annual Earnings Press Release’s Dual icerik Analizi. secilen
Role: An Examination of Relationships intermedia agenda geric ANAUZL, 566 itibar ile ilgili 8 , .
141 . . . sozciiklerin deger [Pearson’s correlations|
with Local and National Coverage and setting baslik
. siniflandirmasi
Reputation
Media Catching and the Journalist-Public
Relations Practitioner Relationship: How . _ .. . .
15 Social Media are Changing the Practice of [Agenda setting [cerik Analizi 7 kategori regresyon analizi
Media Relations
16 Rumors and Factitious informatinal Blends{Intermedia agenda- time series analysis, [iki siipheli iddia ve [time series analysis,
The Role of the Web in Speculative Politics|setting icerik analizi zaman dilimleri icerik analizi
The Second-Level Agenda-Buildin Intermedia agenda- Igerik analizi,
17 g £ g icerik Analizi Haber kategorileri [Spearman’s rho rank-

[Function of the Xinhua News Agency

setting

order correlations
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intermedia Agenda-setting in a Multimedia

intermedia agenda-

\Yar1 yapilandirilmig

time series analysis,

18 . . icerik analizi, time  [4 haber kategorisi [igerik analizi,
[News Environment setting . . . .
series analysis correlation analysis
The Rise of Twitter in the Political .
. . . . . . . . . Computer-assisted
Ccampaign: Searching for Intermedia intermedia agenda- time series analysis, . .
19 . . . . . _ .. 7 Konu baslig1 content analysis ve
[Agenda-Setting Effects in the Presidential [setting icerik analizi . . .
- time series analysis
Primary
Candidate and Media Agenda Setting in the[Intermedia agenda (Cross-lagged
20 . £ ne . & [icerik Analizi [Haber Kategorileri [correlations, post hoc
2005 Virginia Gubernatorial Election setting .
analysis
Intermedla Agenda Set.tl.ng in the Social Intermedia agenda L s farkl1 medya . . .
Media Age: How Traditional Players . [cerik Analizi, time .. . Time-Series Analysis,
21 . . . setting, News Story . . bicimleri, 28 konu
[Dominate the News Agenda in Election series analysis - INews Story Analyses
. [Analyses baslig1
Times
First and Segond Le\.@ls of Interr.nédla Birinci diizey ve ikinci computerized content |3 farkli medya icerik analizi,
[Agenda Setting: Political Advertising, .. ; . . . S S
22 . . diizey Intermedia analyses, time series |bigimi, 8 konu Intercoder Reliability
INewspapers, and Twitter During the 2012 Giindem Belirleme analvsis baslist Test
U.S. Presidential Election u Y e
The Mediating Role of the News in the i‘éiriﬂ;ani?é?;ﬁkmm
BP Oil Spill Crisis 2010: How U.S. News [Birinci diizey ve ikinci Hisse senedi yee
. . . . : . P .. o belirlemede Post Hoc
23 |Is Influenced by Public Relations and in  [diizey Intermedia [cerik Analizi verileri, Konu .
. . . . [Analysis, A Vector
Turn Influences Public Awareness, Foreign |Giindem Belirleme basliklari .
INews, and the Share Price Autoregression
’ (VAR) model
First-Level and Second-Level Intermedia . Cross-lagged
24 [Agenda-Setting Among Major News Intermedia agenda [icerik Analizi haber baghklari ve correlations ve partial

[Websites

setting

haber alt-basliklart

correlations
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Tablodan da goriilecegi gibi medya arasi giindem belirleme ¢aligmalari, birinci ve
ikinci diizey giindem belirleme ¢aligmalarinin temel varsayimlari ve arastirma mimarisine
bagli kalmigtir. Bu tasarimin temel unsuru kamuoyunda birinci diizeyde konulara yonelen
dikkat, ikinci diizeyde ise konularin niteliklerine yonelen dikkatin sayisallastiriimasidir.
Bu degerler iliski testleri ile smanmaktadir. Ugilincii diizeyde ise temel varsayim
ve arastirma mimarisine sadik kalimmakla birlikte kamuoyu arastirmalarin yerini
sosyal ag igerik ¢oziimlemeleri almistir. Yeni medya ve geleneksel medya arasindaki
iligkinin arastirildig1 giindem belirleme g¢aligmalarinda veri isleme ve gorsellestirme
tekniklerindeki gelismelere paralel olarak yeni imkanlara ulasmistir. Bu arastirmalar
klasik aragtirmalardan aragtirma mimarisi olarak farkli olmasa da enformasyon akisini
gorsellestiren yeni araglarin sagladig1 olanaklardan faydalanmaktadir. Tipki ikinci diizey
giindem belirleme aragtirmalari ile cer¢eveleme ve 6nceleme arastirmalarinin metodolojik
olarak kesigmesi gibi, sosyal ag analizleri, duygu (sentiment) analizi gibi yontemler ve
ag gorsellestirme teknikleri arastirma mimarisi igerisinde yer almigtir. Veri madenciligi
gibi sayisal ¢oziimleme teknikleri de tigiincii diizey glindem belirleme ¢aligmalart ile
kesigsmektedir. Conway, Kenski ve Wang (2016: 367) bu durumu sdyle tanimlamaktadir:
“Bilgisayar destekli i¢erik analizi ve zaman serileri analizi, teori uygulamalarinin biiyiik
verilere test edilmesi i¢in idealdir” (Neuman et al. 2014; Parks, 2014),

Sosyal ag analizinde kullanilan ag gorsellestirme tekniklerinin giindem belirleme
arastirmalaria sagladigi en temel katki enformasyonun akis semasini ¢ikarabilmesidir.
Medya giindemine ait konu ag1 bu teknikler ile ¢dziimlenebilmektedir. Ornek olarak Vu,
McCombs ve Guo’nin (2014) ¢alismast Sekil 3’de verilmistir.

Sekil 3 — Medyada Konu Ag1 Gorsellestirmesi

Immigration

Warshrmy Social Disorder

Kaynak: Vu, McCombs ve Guo, 2014: 679.

Ucgiincii diizey giindem belirleme calismalarinda anket formu {izerinden veri
toplanan nicel saha aragtirmalar1 yerini internet iizerinden g¢ekilen veriler ile yapilan
degerlendirmelere birakmistir. Ornegin Andrew ve Sharon (2016) calismalarinda veri
kaynaklarini su sekilde tanimlamaktadir: “Iki konunun yayilmasinin ii¢ veri ortaminda
ve zaman i¢inde nasil degistiginin izini slrdiik: 1- Bunlar1 gelistiren veya denetleyen
web sayfalar1 2- igeriklerdeki Google aramalar1 3- ana akim medya alani...” Sosyal
medya igeriklerinin arastirmalarin bazilarinda kamuoyu yerine, bazilarinda ise siyasal
giindem yerine kullanildig1 gozlenmektedir. Bazi ¢alismalar ise yeni ve geleneksel medya
iceriklerini medyalar aras1 giindem belirleme ¢alismasi i¢cinde degerlendirmektedir.
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Twitter 1n diger sosyal medya platformlarina oranla giindem belirleme ¢aligmalarina
daha uygun olmasinin ardinda yatan etken, giiniimiiz kampanya tasariminda her gegen
giin artig gosteren bir 6neme sahip olusudur. Siyasetcilerin bilyiik cogunlugu, kimi zaman
istemeseler ya da etkilerinden yakinarak s6z etseler de Twitter kullanmaktadir. Bunun
yaninda medya profesyonelleri de bu mecrada var olmaktadirlar. Bu ylizden medyalar
arast giindem belirleme calismalarinda Twitter, temel veri kaynaklarindan biri haline
gelmigtir. Twitter verileri bazi arastirmalarda dogrudan program arayiiz uygulamasindan
(application programming interface) indirilebilmekte, bazi arastirmalarda NodeXL gibi
yardimci uygulamalar ile toplu halde (10,000 tweete kadar) veri elde edilebilmekte, baz1
aragtirmalarda ise veriler Twitter verisi saglayan sirketlerden saglanmaktadir.

Kuramsal Catiy1 Belirleyen Bilgi Birikimi

Makalede kullanilan atiflar aragtirmalarin dayandigi kuramsal tartismay1
aktarmaktadir. Hangi kaynaklara ne kadar basvuruldugu kuramsal tartismanin agirlikl
olarak dayandigi kaynaklar kuramsal igerigin ¢oziimlenmesinde temel teskil etmektedir.

Tablo 2 — Atif Yapilan Kaynaklarin Yayin Tiirlerine Gore Dagilimi

Frekans | Yiizde | B.Yiizde

Makale 1344 71,3 71,3
Kitap 240 12,7 84

Kitap Boliimii 146 7,7 91,8
Teblig 71 3,8 95,5
Gazete Icerigi 47 2,5 98

Tez ve Diger Arastirmalar 20 1,1 99,1
'Web Sayfasi 17 0,9 100
Toplam 1885 100 100

Tablo 3 — En Cok Atif Yapilan ilk On Kaynak

Sira Yayin Yazar Yih Tiirii Frekans Yiizde

[Agenda Setting and Political
[Advertising: Origins of the News

| |Agenda (Gindem Belirleme | R0PertsM-& McCombs,| o9, Makale 46 2.4

. M

ve Siyasi Kampanyalar: Haber
Glindeminin Kdkenleri)
[Two Levels of Agenda Setting
among Advertising and News in Lopez-Escobar,
the 1995 Spanish Elections 1995 E.;Liamas,

2 (Ispanya Segimlerinde Giindem J.P.McCombs,M 1998 Makale 39 21
Belirlemenin Reklam ve Haberler Lennon,F.R.
Arasindaki 1ki Diizeyi
Setting the Agenda: The Mass
Media and Public Opinion .

3 (Giindemi Belirlemek: Kitle McCombs, M 2004 Kitap 33 1.9
[letisimi ve Kamuoyu)
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Agenda-Setting Function of
Mass Media (Kitle Iletisiminin
Giindem Belirleme Islevi)

McCombs, M.& Shaw,
D.L.

1972

Makale

32

1,7

[ntermedia Agenda Setting in the
1996 Presidential Election (1996
Bagkanlik Se¢imlerinde Medyalar
|Aras1 Glindem Belirleme)

Thomas P. Boyle

2001

Makale

18

A Cross-Lagged Analysis of
[Agenda Setting among Online
INews Media (Cevrimi¢i Haber
Medyalar1 Arasindaki Giindem
Belirlemenin Capraz-Gecikmeli
Analizi

Lim, J.

2006

Makale

13

0,7

[Intermedia Agenda Setting

in Television, Advertising,

and Blogs during the 2004
Election (Televizyon, Reklam
ve Bloglarda 2004 Se¢imlerinde
Medyalar Arasi Giindem
Belirleme)

Kaye D. Sweetser, Guy
J. Golan, and Wayne
Wanta

2010

Makale

13

0,7

Intermedia Agenda Setting and
Political Activism: MoveOn.
org and the 2008 Presidential
Election Medyalar Arasi
Gilindem Belirleme ve Siyasal
|Aktivizm: Moveon.org ve 2008
Baskanlik Se¢imi)

Matthew W. Ragas and
Spiro Kiousis

2008

Makale

13

0,7

The contingency of intermedia
agenda setting: A longitudi—nal
study in Belgium (Medyalar
|Aras1 Giindem Belirlemenin
Ongoriilemezligi : Belgika’da
[Uzun Siireli Bir Calisma)

Vliegenthart R and
Walgrave S

2008

Makale

13

0,7

10

Understanding influence

on corporate reputation: An
examination of public relations
efforts, media coverage,

public opinion, and financial
performance from an agenda-
building and agenda-setting
perspective Kurumsal itibar
tizerindeki etkiyi anlamak:
Glindem olusturma ve giindem
belirleme perspektifinden halkla
iliskiler caligmalarinin, medya
kapsaminin, kamuoyunun

ve finansal performansin

incelenmesi)

Kiousis, S., Popescu, C.,
& Mitrook, M.

2007

Makale

13

0,7
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En ¢ok atif yapilan eserlerin hemen hemen hepsinin bilimsel makalelerden olustugu
sdylenebilir. Bu kaynaklardan ¢ogu alanin temel metinleridir. Ilk on eserden besinde
alanin kurucusu olarak da tanimlanabilecek iletisim kuramcis1 Maxwell McCombs’in
calismalar1 yer almaktadir. Bu durum da giindem belirleme ¢alismalarinin ister ikinci diizey
olsun, ister ti¢lincii diizey ag giindem belirleme ¢alismasi olsun alanin kuramsal koklerine
referans verilerek kuramsal catiyr olusturdugunu diisiindiirmektedir. Bu ¢alismalarin
bir¢ogunda alanin kurucu makalesi olarak kabul edilen, Maxwell E. McCombs ve Donald
L. Shaw’in 1968 Amerika Birlesik Devletleri Bagkanlik Secimi sirasinda yaptiklari
calismanin bilimsel makale haline getirilmis hali olan “Agenda-Setting Function of Mass
Media” (Kitle iletisiminin Giindem Belirleme Islevi), alanda en ¢ok atif yapilanlardan
biridir. En ¢ok atif yapilan ilk on kaynaktan sadece biri kitap formatindadir. Bu eser de
Maxwell E. McCombs’un “Setting the Agenda: The Mass Media and Public Opinion*
baglikli eseridir. En ¢ok atif yapilan ilk on eserde sadece bir kitabin yer almas1 atif
yapilan eserlerin tiirlerine gére dagilimina bakmay1 da gerekli kilmaktadir.

Tablo 4 — Atiflarin Atif Yapilan Kaynaklarin Tiirlerine Gore Dagilim

Frekans Yiizde G.Yiizde B.Yiizde

Bilimsel Makale 1344 71,3 71.3 71.3
Kitap 240 12,7 12,7 84,0
Kitap Bolumii 146 7.7 7.7 91,8
Teblig 71 3.8 3.8 95,5
Gazete Icerigi 47 2.5 2.5 98.0
Tez, Arastirma Raporu 20 1,1 1,1 99.1
Web Sayfasi 17 0,9 0,9 100,0
Total 1885 100,0 100,0

Glindem belirleme arastirmalarinda bilimsel makaleler 1344 atif ve tiim atiflar
icinde % 71,3 orani ile en ¢ok basvurulan kaynak tiiridiir. Bu kaynaklarin giindem
belirleme ile ilgili temel eserlere yonelmis olmasi bilimsel makalelerin giincelligi ile
ilgili soruyu giindeme getirmektedir. Makalelerin yayin yillari ile ilgili degerler asagidaki
tabloda verilmistir.

Tablo 5 — Bilimsel Makalelerin Yayin Yillari

Toplam Makale 1344
Y.Y1l1 Aritmetik Ortalama 2000
Y.Y1l1 Ortanca Deger 2004
Mod 2005
Standart Sapma 12,436
Y.Yili Dagilimin Kaymasi -1,691
Y.Y1illar1 Dagilimin Basiklik Dikligi 3,145
En Eski Atif Yili 1944

Toplam 1344 makaleden 1972 tarihli “Kitle Iletisim Araglarinin Giindem Belirleme
Islevi” (Agenda-Setting Function of Mass Media) bashikli makaleden &nce de ¢ok
sayida atif yapilan makale oldugu gézlenmektedir. Bunun 6nde gelen sebebi giindem
belirleme arastirmalarinin etki aragtirmalarinin tarihsel gelisimi i¢inde ortaya ¢ikmasi ve
bu alanda yapilan ¢alismalarin kuramsal tartismay1 bu omurga iizerine yerlestirmesidir.
1972 tarihinden Once yayinlanan makalelere toplam atif sayis1 72’dir. Bu makaleler
icerisinde 7 defa atif alan White’mn (1949) “Esik Bekgisi: Haber Se¢imi iizerine Ornek
Olay Calismas1” (The Gatekeeper: A Case Study in the Selection of News) ve “Bay Esik
Bekgisini Yeniden Degerlendirmek: 1949 Ornek Olay Calismasinin 1966 Versiyonu”
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(Mr. Gates Revisited: A 1966 Version of the 1949 Case Study), Breed’in (1955) “Gazete
Kanaat Onderleri ve Standartlasma Siireci” (Newspaper ‘Opinion Leaders’ and Processes
of Standardization) gibi makaleler esik bek¢iligi, kanaat 6nderleri ve haber iiretim siireci
ile ilgili konularda giindem belirlemenin kuramsal tartismasina alt yap1 saglamistir. Haber
secimi ile ilgili makaleler de bu gruba girmektedir. McComb ve Shaw’in 1972 yilinda
giindem belirleme kuramlarinmn kurucu makalesi olarak kabul edilen “Kitle iletisim
Araglarinin Giindem Belirleme Islevi” (Agenda-Setting Function of Mass Media) baslikli
makalenin yaymlanmasindan dnce yayinlanan ve atif yapilan makalelerin listesi Tablo
6’da verilmistir.

Tablo 6 — 1972 Oncesi Referans Makaleler

Yih | Yazar Makale
1944 | Knapp R.H. A psychology of rumor (Bir sdylenti Psikolojisi)
1946 | Allport G.W.ve Postman L. An analysis of rumor (Bir Soylenti Analizi)
Frontiers in group dynamics II. Channels of group life: Social planning and
1947 | Lewin, K. action research (Grup Dinamiginde Sinirlar II. Grup Hayatinin Kanallari:
Sosyal Planlama ve Eylem Arastirmasi)
. . The Gatekeeper: A Case Study in the Selection of News (Esik Bekgisi:
1949 | David M. White Haber Segiminde Bir Vaka Analizi)
- Reliability of Content Analysis: The Case of Nominal Scale Coding (gerik
1935 | Scott, William A. Analizinin Giivenilirligi: Nominal Olgek Kodlamasi Ornegi)
1955 | Breed W. I"\Iewspaper opinion lgaders an(} processes of standardization (Gazete kanaat
onderleri ve standardizasyon stirecleri
1960 | Cohen.J. A'Coefﬁment of Agreement for Nominal Scales (Nominal Olgekler I¢in
Bir Anlagma Katsayis1)
1964 Donald C. Pelz and Frank Detecting Causal Priorities in Panel Study Data (Panel Calisma
M. Andrews Verilerinde Nedensel Onceliklerin Tespiti
. How Newspapers Use the Associated Press Afternoon A-Wire (Gazeteler
1964 | Guido H. Stempel 111 Ogleden sonra Associated Press A-Wire nasil kullantyor?)
David Gold and Jerry L. News Selection Patterns Among Iowa Dailies (Iowa Dailies Arasinda
1965 | .
Simmons Haber Segme Kaliplari)
The asymmetry of liking and disliking: A phenomenon meriting further
1965 | Jordan, N. reflection and research (Begenme ve begenmeme asimetrisi: Daha fazla
yansima ve arastirmay1 hak eden bir fenomen)
1965 | Galtung J. and Ruge M. The structure of foreign news (Yabanci Haberlerin Yapisi)
1965 | Ostgaa Factors influencing the flow of news(Haber Akisin1 Etkileyen Faktorler)
1965 | Fama, E. F. Random walks in stock market prices (Borsa fiyatlarinda rastgele
yiiriiytisler)
1967 | Paul B. Snider News selection patterns among lowa dailies
1967 Maxwell E. McCombs and Mr. Gates Revisited: A 1966 Version of the 1949 Case Study (Tekrar
Donald L. Shaw Gozden Gegirilmis Mr.Gates: 1949 Vaka Calismasinin 1966 Versiyonu
1969 | Granger,C.W.J. Structuring the Unseen Environment (Goriinmeyen Cevreyi Yapilandirma)
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Investigating causal relations by econometric models and cross-spectral
1969 go;elle, R-M., & Campbell, methods (Ekonometrik modeller ve ¢apraz spektral yontemler ile nedensel
o iligkilerin arastirilmasi)
Tichenor, P. J., Donohue, G. More~plau51ble rival hy.pothe.ms in the cross-lagged pflpel correlation '
1970 ; technique (Capraz gecikmeli panel korelasyon tekniginde daha makul rakip
A., & Olien, C. N. . .
hipotezi
1971 Roger W. Cobb and Charles | Mass media flow and differential growth in knowledge (Kitle iletisim Akisi
D. Elder ve Bilgideki Diferanssiyel Biiyiime)

1972 yili Oncesi makalelere baktigimizda bu makalelerin kuramsal ingasinin
kamuoyunu haber gilindeminin nasil etkilediginden ¢ok haber iceriklerinin yapisi,
haber iiretim silirecinin i¢ dinamikleri, haber se¢imini belirleyen faktorler ve haberin
sansiirlenme veya filtrelenme mekanizmalar1 gibi esik bekgiligi kavramlar ile olustugu
gozlenmektedir. Bu bakimdan McCombs ve Shaw’in makalesi farkli glindemlerin
birbiriyle iligkisini incelemesi acisindan kitle iletisim aragtirmalarinda paradigmatik bir
kirilma olarak kabul edilebilir.

Tablo 7 — En ¢cok Atif Yapilan Makaleler

Yihh | Yazar Makale Frekans
Roberis. M.& Agenda Setting and Political Advertising: Origins of the News
1994 > Agenda (Giindem Belirleme ve Siyasi Reklamcilik: Haber 46
McCombs, M - N
Giindeminin Kdken)
.Iiolg :;fics barE. Two Levels of Agenda Setting among Advertising and News in the
1998 |~ T 1995 Spanish Elections (1995 Ispanyol Secimlerinde Reklam ve 39
:McCombs, M.& N . . ..
Haber Arasinda Iki Giindem Belirlemenin 2 diizeyi
Lennon,E.R
McCombs, M.& Agenda-Setting Function of Mass Media (Kitle Iletisiminin Giindem
1972 . LS 32
Shaw, D.L. Belirleme Islevi)
Intermedia Agenda Setting in the 1996 Presidential Election (1996
2001 | Thomas P. Boyle Baskanlik Se¢imlerinde Medyalar Aras1 Giindem Belirleme) 18
A Cross-Lagged Analysis of Agenda Setting among Online News
2006 | Lim, J. Media (Cevrimigi Haber Medyalar1 Arasindaki Giindem Belirlemenin 13
Capraz-Gecikmeli Analizi
Kaye D. Sweetser, | Intermedia Agenda Setting in Television, Advertising, and Blogs
2008 | Guy J. Golan, and during the 2004 Election ((Televizyon, Reklam ve Bloglarda 2004 13
Wayne Wanta Secimlerinde Medyalar Aras1 Giindem Belirleme )
. The contingency of intermedia agenda setting: A longitudinal
2008 x;fgr‘:}ilzrt Raand study in Belgium (Medyalar Aras1 Giindem Belirlemenin 13
& Ongoriilemezligi:Belcika’da Uzun Siireli Bir Calisma)
Understanding influence on corporate reputation: An examination of
public relations efforts, media coverage, public opinion, and financial
Kiousis, S., performance from an agenda-building and agenda-setting perspective
2007 | Popescu, C., & (Kurumsal itibar {izerindeki etkiyi anlamak: Giindem olusturma ve 13
Mitrook, M. giindem belirleme perspektifinden halkla iliskiler caligmalarinin,
medya kapsaminin, kamuoyunun ve finansal performansin
incelenmesi)
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A Look at Agenda-Setting: Past, Present and Future Giindem

2005 | Maxwell McCombs Belirlemeye Bir Bakisg: Gegmis, Bugiin ve Gelecek) 12
Everett M. Rogers,
James M. Dearing, | The Anatomy of Agenda-Setting Research (Giindem Belirleme
1993 . g 11
and Dorine Aragtirmalarinin Anatomisi)
Bregman
En ¢ok atif yapilan makalelere baktigimizda s6z konusu calismalarin giindem
belirleme kuramimin klasik metinlerinden olustugu goézlenmektedir. Bu durumda
medyalar arasi giindem belirleme caligmalarinin da ana paradigmaya sadik kaldigi
anlasilmaktadir. Makalelerin yayimn yillarmin aritmetik ortalamasi 2000 yilina, ortanca
degeri ise 2005 yilina denk gelmektedir. Standart sapmanin 15 yil oldugu g6z 6niinde
bulunduruldugunda makalelere yapilan atiflarin genis bir zaman kesitine yayildigi, baska
bir deyisle birinci, ikinci ve li¢lincli diizey glindem belirleme calismalaria dagildig:
gozlenmektedir. Dagilimda yillara gore en ¢cok makale atiflar1 91 atifla (%6,8) 2005, 90
atif ile (% 6,7) 2006, 89 atif ile (% 6,6) 2008, 82 atif ile (% 6,1) 2007 yillarina denk
gelmektedir. Makalelerden sonra en ¢ok atif alan kaynaklar kitaplar ve kitap boliimleridir.
En ¢ok atif alan kitap ve kitap boliimleri Tablo 8’de verilmistir.
Tablo 8 — En Cok Atif Yapilan Kitap Ve Kitap Boliimleri
Yih | Tiirii Yazar Kitap Frekans
. Setting the Agenda: The Mass Media and Public Opinion
2004 | Kitap McCombs, M. (Giindemi Belirlemek: Kitle Iletisimi ve Kamuoyu) 36
Kita IS{ZZT:H?' Intermedia Influence and the Drug Issue: Converging on
1989 2 . Cocaine (Medyalar Arasi Etki ve Uyusturucu Sorunu: Kokain 12
Bolimii | Lucig H. . ..
o lizerinde Yondesme
Danielian,
Kita Ilsl;it%lin and A Closer Look at Intermedia Influences on Agenda Setting:
1989 Bélﬁr;n i | Stephen D The Cocaine Issue of 1986 (Giindem Belirlemede Medyalar 9
Reeie ’ Arasi Etkilere Yakindan Bakis: 1986 Kokain Sorunu
James W.
. Dearing and . .. .
1996 | Kitap Everett M. Agenda-Setting (Giindem Belirleme) 8
Rogers
. . . Typing Politics: The Role of Blogs in American Politics
2009 | Kitap Richard Davis (Politika Yazma: Amerikan Siyasetinde Bloglarin Rolii) 7
Assessing the impact of ad vatches on the strategic decision-
making process: A comparative analysis of ad vvatches in
2009 | Kita Courtney the 1992 and 1996 presidential (Reklam Saatlerinin stratejik 6
P Bennett karar verme siirecine etkisini degerlendirmek: 1992 ve 1996
cumhurbaskanligi dénemindeki reklamlarin karsilastirmal
analizi)
Kita Filling in the Tapestry: The Second Level of Agenda
1997 "D | Salma Ghanem Setting(Gobleni Isleme: Giindem Belirlemenin ikinci 6
Bolimi Diizeyi)
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Oscar H. Gand Beyond Agenda Setting: information Subsidies and Public
1982 | Kitap I ’ Y Policy (Giindem Belirlemenin Otesi: Bilgi Siibvansiyonlart 5
' ve Kamu Politikast)
l;ir:eerﬁaier Mediating the Message: Theories of Influence on Mass
1996 | Kitap and Stephen D Media Content (Mesajin Aracihigt: Kitle letisim Igerigi 5
P " | Uzerindeki Etki Teorileri)
Reese
1922 | Kitap ;;Eﬁ :;ann, Public Opinion Kamoyu 5

Kitap ve kitap boliimlerinin de makaleler gibi klasik metinlere yoneldigi
gbzlenmektedir. Kitap ve kitap boliimlerinin yillara gére dagilimina baktigimizda aritmetik
ortalamanin 1996 y1ilin1 gosterdigi gézlenmektedir. Yine en cok gozlemlenen yayin yilinin
da 1996 yili oldugu goézlenmektedir. Ortanca deger ise 1999 yilim gostermektedir. Bu
da kitaplarin klasik temel eserle agirlikli olarak kullanildigini géstermektedir. Kitaplarin
alanin temel kuramcilar1 olan McCombs, Reese, Dearing, Rogers ve Gandy’ye ait
oldugu gozlenmektedir. McCombs’un 2004 yilinda yayinlanan “Giindem Belirleme”
baslikl1 kitab1 en ¢ok atif alan kitaplarin basinda yer almaktadir. Walter Lippmann’in
ilk baskis1 1922°de yayinlanan “Kamuoyu” (Public Opinion) isimli kitab1 ise hala atif
alan eserler arasindadir. Diizeyleri farklilagsa da hala bir¢cok giindem belirleme ¢aligmasi
Walter Lippmann’dan alintilara yer vermekte ve Cohen’in 1963’de yayinlanan “Basin ve
D1s Politika” (Press and Foreign Policy) kitabindan “basin bizim nasil diisiinecegimizi
degil ne hakkinda diigiinecegimizi belirler” ifadesine yer vermektedir. Kitap boliimleri
icerisinde ise Pamela J. Shoemaker’in 1989 yilinda yayimlanan “Uyusturucu Uzerine
Iletisim Kampanyalar1” ( Communication campaigns about drugs : government, media,
and the public) baslikl eseri yer almaktadir. En ¢ok atif alan ii¢ kitap boliimii bu kitapta
yer almaktadir. Diger kaynaklar ise Tablo 9’da verilmistir.

Tablo 9 — En cok Atif Yapilan Diger Kaynaklar

Yih Tiirii Yazar Kitap
Konferans | Guo, L. & McCom Toward the thll‘d level of g'genda sett}ng theory:'A. I\.Ietyvcjrk )
2011 Tebliz bs.M Agenda Setting Model (Gilindem belirleme teorisinin tiglincii
£ T diizeyine dogru: Bir Ag Gilindemi Ayar1 Modeli)
. The Political Blogosphere and the 2004 U.S. Election: Divided
2005 Konfcjrans Lada Adamlc and They Blog (Politik Blogosfer ve 2004 ABD Segimleri: Blogta
Teblig Natalie Glance I
Boliinme)
2011 Konferans | Guo, L. &-McCom | Network Agenda Setting: A Third Level of Media Effects (g
Teblig bs,M. Giindemi Ayar1: Ugiincii Diizey Medya Etkileri)
2010 Konferans g;:liki{H:&Lf/f ’ (;” What is Twitter, a social network or a news media? (Twitter
Teblig S > oon, Nedir? Sosyal Bir Ag m1 Haber Medyas1 m1?)
Internet use as a contingent condition in the agenda-setting
2004 I;;)lﬁif?rans gVanta, W., & Cho, process (Gilindem Belirleme Siirecinde Kosullu Bir Durum
& ' Olarak Internet Kullanimi)
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Tez ve Rumors, truths, and reality: a study of political misinformation
2011 | Arastirma | Berinsky A (Soylentiler, gercekler ve gergeklik: politik bir yanlis
Raporu bilgilendirme ¢aligmast)
2011 Konft:,rans Vargo, C. J. Twitter as publlc.sahenc"e: An agegda—settmg ?m.alysm (Kamu
Teblig ciktisi olarak Twitter: Glindem belirleme analizi

A historical examination of the development of social media
Konferans and its application to the public relations industry (Sosyal

2008 Teblig Burns, K. S. medyanin gelisiminin tarihsel incelenmesi ve halkla iliskiler
endiistrisine uygulanmasi)
Tez ve All Things Considered [Radio broadcast] (Her Sey Diigiiniildii
2005 | Aragtirma | Siegel, R. 5 y LU
Radyo Yayini
Raporu

2008 | Rubel, 8. Lippmann, Walter Heyecan1 PR’1  Modasi Gegmis mi Yapar?

Does the thrill of the chase make PR obsolete (Kovalamacanin

Makale, kitap ve kitap boliimlerinden sonra, “diger” kategorisi igerisinde en ¢ok
atif yapilanlarin basinda konferans tebligleri gelmektedir. Bu tebliglerden bir kisminin
da alanin eski hocalar1 oldugu ve ogrencileri ile ilgili sunumlara katki sagladiklari
degerlendirmeden ¢ikarilmaktadir. Ornek vermek gerekir ise Maxwell McCombs’ un
1972 tarihli ilk ¢aligmasindan 39 yil sonra Lei Guo ile birlikte sundugu “Ugiincii Diizey
Gilindem Belirlemeye Dogru; Bir A§ Giindem Belirleme Modeli” (Toward the third
level of agenda setting theory: A Network Agenda Setting Model) baslikli ¢aligmasi
alanin hem eski kuramcilara hem eski varsayimlara bagliligin1 gostermektedir. “Diger”
kategorisindeki ¢aligmalarin bircogunun {igiincii diizeyle ilgili olmasi, makaleler ve
kitaplarda klasik kaynaklar siklikla kullanilirken, giincel tartigsmalar ile ilgili kuramsal
referanslarin tebligler, web sayfalari, tezler ve arastirma raporlarindan olusmasi dikkate
degerdir.

Sonu¢ ve Degerlendirme

Gilindem belirleme kuramai siyaset, medya ve kamuoyunda konulara yonelen dikkat
ile, yontem ise konulara yonelen dikkatin sayisallagtirilmasi ve aralarindaki iligkinin
Olgiilmesi ile temellenmistir. Diizeyler arasindaki farklilia ragmen kuramin temel
varsayimlari ayni kaldig1 yontemde ise az bir miktarda farklilasma gozlenmektedir.
Yontemdeki farklilik temel varsayimlarda ve arastirma tasarimindan ¢ok dl¢iim araglari
ve Olcekler diizeyinde kalmaktadir.

Kitle Iletisim araglari veya medyalar-aras1 (intermedia) giindem belirleme
yaklagimi ise birinci ve ikinci diizey g¢aligmalarin kuramsal temelleri ve arastirma
mimarisine sadik kalarak tasarlanmaktadir. Calismada incelenen aragtirmalarin kuramsal
cergevesini olusturan kavramlar birinci ve ikinci diizey giindem belirleme paradigmasinin
icerisinde kalmigtir. Arastirmalarin kuramsal ¢ercevesindeki koklere baglilik yontemde
de gozlenmistir. Birinci ve ikinci diizey giindem belirleme ¢alismalarinda yontemdeki
benzerlik sadece ikinci diizey giindem belirleme ¢alismalarinin haber cergeveleme ve
onceleme caligsmalarina yaklagmasi nedeniyle daha nitel arastirma tasimlarina dontismesi
ile farklilagmaktadir. Buna ragmen temel arastirma tasarimlari ayni kalmistir.

38 ® jletisim Kuram ve Arastirma Dergisi



Medyalar Arasi Giindem Belirleme Arastirmalarimda Yontem ve Kuram

Uciincii diizey giindem belirleme calismalar1 kapsamindaki arastirmalarda ise
kuramsal ve yontem agisindan kismi bir ayrisma gozlenmektedir. Bu durumun paradigmatik
bir ayrismadan ¢ok kuramsal bir eklemlenme oldugunu séylemek miimkiindiir. Glindem
belirleme caligsmalar1 farkli glindemler arasindaki korelasyonu arastirirken, medyalar-
arast glindem belirleme caligsmasi ise farkli kitle iletisim araglari arasindaki iligkiyi
incelemektedir. Uciincii diizey galismalarin temel sorunu sosyal medyanin geleneksel
medya ile kurdugu iligkinin nasil tanimlanacag ile ilgilidir. Bazi ¢aligmalar ise geleneksel
medyanin yeni enformasyon altyapilarindan nasil faydalandigini incelemektedir. Teorik
diizeyde yeni medya i¢indeki giindem medya giindeminden farkli olup olmadigi temel
kuramsal tartigmanin ana eksenini olusturmaktadir. Bu ¢alismalarin biiyiik bir boliimiinde
geleneksel ve yeni medya arasindaki iliski, giindem belirleme arastirmalarinin klasik
arastirma mimarisine yakin bir tasarimla ele almaktadir. Bu yaklasimda geleneksel ve
yeni medya giindemleri tipki kamuoyu ile medya veya siyasi giindem ile medya arasindaki
iligkiler gibi ele alinmaktadir.

Uciincii diizey giindem belirleme ¢alismalarinin temel sorunlu alanlarindan biri
ag giindeminin nasil dlgiilecegidir. Diger diizeylerde kamuoyu arastirmalari ile medya
giindemi genellikle icerik analizi ile ¢oziimlenmektedir; elde edilen veriler sayisal
degerler oldugu igin istatistik ¢oziimlemeler ile giindem belirleme iligkisi aranmaktadir.
Ag giindemi ise biiyiikk veri ve veri madenciligi gibi kavramlar1 giindem belirleme
calismalarina eklemlemektedir. Veri madenciliginin sayisal temelli olmasi1 paradigma
icinde bir kirilma yaratmamaktadir. Verilerin toplanmasi i¢in gereken yazilimlar incelenen
sosyal medya mecrasi i¢in degismekle birlikte elde edilen degerlerin diger medya giindemi
icin Ol¢iimlenerek sayisal hale getirilen degerler ile karsilagtirilabildigi gézlenmistir. Bu
durum geleneksel giindem belirleme mimarisi igerisindeki iliski testlerinin de iiglincii
diizey veya ag glindem belirleme ¢alismalarinda da kullanilabilmesini saglamistir.

Ucgiincii diizey giindem belirleme ¢alismalari, etki kuramlarinimn tarihsel evrimi
icinde konumlanan giindem belirleme ¢aligmalarinda siireci belirleyen aktorler temelinde
dontistimlere neden olmustur. Geleneksel medya dikey oOrgiitlenirken yeni medya ag
temelinde yayilmaktadir. Geleneksel ve yeni medya arasindaki iliskiyi karsilastirmalar
caligmalar medyalar aras1 giindem belirleme c¢alismalarinda farkli giindemlerin
karsilastirilmas1 olarak ele alinmaktadir. Geleneksel medya kuruluslarinin ve medya
profesyonellerinin ¢aligmalar1 yeni medya ve geleneksel medya ¢alismalarinin kesistigi
alan olarak calismalarda yer almaktadir. Medyalar-aras1 giindem belirleme ve iiglincii
diizey ¢alismalar, yeni medya arastirmalarinin miimkiin kildig1 veri madenciligi, sosyal ag
analizi ve gorsellestirme program ve tekniklerini kullanmakla birlikte giindem belirleme
caligmalarinin temel varsayim ve yonteminde bir degisiklik yapma yerine bir eklenme
iliskisi kurdugunu sonug olarak soyleyebiliriz.

Kaynaklar

Andrew, R., & Sharon, M. (2016). Rumors and factitious informational blends: The
role of the web in speculative politics. New Media & Society, 18, 1, 25-43.

Boyle, T. (2001). Intermedia Agenda Setting in the 1996 Presidential Election,
Journalism & Mass Communication Quarterly, vol. 78, 1: pp. 26-44.

Say1 47 /Giiz-2018 m 39



Cem Yagsin, Sevgi Can Yagc1 Aksel, Can Cengiz

GR, Boynton., & Glenn, W. R. (2016). Agenda setting in the twenty-first century.
New Media & Society, 18,9, 1916-1934.

Cheng, Z. Guy, J. Golan, Kiousis, S. (2016) “The Second-Level Agenda-Building
Function of the Xinhua News Agency”, Journalism Practice, 10:6, 744-762

Cohen, B.C. (1963). The Press and Foreign Policy, Princeton, NJ: Princeton
University Pres.

Cohen, J.E. (1995). “Presidential Rhetoric and the Public Agenda”, American
Journal of Political Science, Vol. 39, No. 1. (Feb.,), pp. 87-107.

Conway, B. A., Kenski, K., & Wang, D. (2016). The Rise of Twitter in the Political
Campaign: Searching for Intermedia Agenda-Setting Effects in the Presidential Primary.
Journal of Computer-Mediated Communication.

Denham, Bryan E. (2014). “Intermedia Attribute Agenda Setting in the New
York Times: The Case of Animal Abuse in U.S. Horse Racing, Journalism & Mass
Communication Quarterly 2014, Vol. 91(1) 17-37

DiStaso, Marcia W. (2012). “The Annual Earnings Press Release’s Dual Role: An
Examination of Relationships with Local and National Media Coverage and Reputation”,
Journal of Public Relations Research, 24:2, 123-143

Dunn, S. W. (2009), “Candidate and Media Agenda Setting in the 2005 Virginia
Gubernatorial Election”, Journal of Communication, 59, 635-652.

Entman, R. (1993). Framing Toward Clarification of a Fractured Paradigm.
Journal of Communication, 43(4), 51-58.

Harder, R. A., Sevenans, J., Van Aelst, P. (2017). “Intermedia Agenda Setting in
the Social Media Age: How Traditional Players Dominate the News Agenda in Election
Times”, The International Journal of Press/Politics, Vol. 22(3) 275-293.

Heim, K., (2013). “Framing the 2008 lowa Democratic Caucuses: Political Blogs
and Second- Level Intermedia Agenda Setting”, Journalism & Mass Communication

Quarterly 90(3) 500-519.

Kaye D. Sweetser , Guy J. Golan, Wayne W., (2008). “Intermedia Agenda Setting
in Television, Advertising, and Blogs During the 2004 Election”, Mass Communication
and Society, 11:2, 197-216.

Kim, J., Gonzenbach, W. J., Vargo, C. J., Kim, Y., (2016). “First and Second Levels
of Intermedia Agenda Setting: Political Advertising, Newspapers, and Twitter During
the 2012 U.S. Presidential Election”, International Journal of Communication, Vol.10,
4550-4569.

Kleinnijenhuis, J., Schultz, F., Utz, S., Oegema, D., (2015). Communication
Research, Vol. 42(3) 408-428.

40 ® jletisim Kuram ve Arastirma Dergisi



Medyalar Arasi Giindem Belirleme Arastirmalarimda Yontem ve Kuram

Ku, G, Kaid, L. L., Pfau, M. (2003). “The Impact of Web Site Campaigning on
Traditional News Media And Public Information Processing”, J&MC Quarterly Vol.80,
No. 3 Autumn2003 528-54.

Lim, J., (2006). “A Cross-Lagged Analysis of Agenda Setting Among Online News
Media”, J&MC Quarteriy Vol. 83, No. 2, 298-312.

Lim, J., (2011). “First-Level And Second-Level Intermedia Agenda- Setting Among
Major News Websites”, Asian Journal of Communication, 21:2, 167-185.

Lopez-Escobar, E., Llamas, J. P., McCombs, M., & Lennon, F. R. (1998). Two
Levels of Agenda Setting Among Advertising and News in the 1995 Spanish Elections.
Political Communication, 15, 2, 225-238.

M. E. Len-Rtos, A. Hinnant, Sun-A Park, G. T. Cameron, C. M. Frisby, Y. Lee,
(2009). “Health News Agenda Building: Journalists Perceptions of The Roleo of Public
Relations”, J&MC Quarterly Vol. 86, No. 2 Summer 315-331.

McCombs, M. E. ve Shaw D L. (1972). “The Agenda-Setting Function of Mass
Media*“, The Public Opinion Quarterly, Vol. 36, No. 2. (Summer, 1972), pp.176-187.

McCombs, M., Lopez-Escobar, E. Ve JP Llamas, L.E.(2000). “Setting The Agenda
of Attributes in The 1996 Spanish General Election”, Journal of Communication, Volume
50, Issue 2, Page 77-92,

McCombs, M. E. (2004). Setting the Agenda: The Mass Media and Public Opinion.
Cambridge, UK: Polity.

McCombs, M., Funk, M. (2011). “Shaping the Agenda of Local Daily Newspapers:
A Methodology Merging the Agenda Setting and Community Structure Perspectives”,
Mass Communication and Society, 14:6, 905-919

McCombs, M. E., Shaw, D. L., & Weaver, D. H. (November 01, 2014). New
Directions in Agenda-Setting Theory and Research. Mass Communication and Society,
17, 6, 781-802.

Melek, G., (2017). “Medya Arast Giindem Belirleme Kurami Arastirmalarinda Bir
Yéontem Uygulamasi: Hiirriyet Online ve Twitter Ornegi”. http://ilefdergisi.org/2017/4/1/
ilef dergisi .2017, 4(1), bahar/spring: 123-148

Meraz, S., (2011). “Using Time Series Analysis to Measure Intermedia Agenda-
Setting Influence in Traditional Media and Political Blog Networks”, J&MC Quarterly
Vol. 88, No. 1 Spring 2011 176-194.

Neuman, W.L. (2006). Toplumsal Arastirma Yontemleri Nitel ve Nicel Yaklasimlar,
4 Baski. Cev.: Sedef Ozge, Istanbul: Yayin Odasu.

Nielsen, R. K., & Schreder, K. C. (2014). “The Relative Importance of Social
Media for Accessing, Finding, and Engaging with News: An eight-country cross-media
comparison”. Digital Journalism, 2, 4, 472-489.

Say1 47 /Giiz-2018 m 4]



Cem Yagsin, Sevgi Can Yagc1 Aksel, Can Cengiz

Paul, B. S. (1967). “Mr. Gates” Revisited: A 1966 Version of the 1949 Case Study.
Journalism & Mass Communication Quarterly, 44, 3, 419-427

Ragas, M. W. ve Kiousis, S. (2010). “Intermedia Agenda-Setting and Political
Activism MoveOn.org and the 2008 Presidential Election”, Mass Communication and
Society, 13:5, 560-583.

Reese, S. D. (2010). Framing public life: Perspectives on media and our
understanding of the social world. New York: Routledge.

Rojecki, A. ve Meraz, S., (2016). “Rumors and Factitious Informational Blends:
The Role of The Web in Speculative Politics ”, New Media & Society, Vol. 18(1) 25-43.

Sayre, B., Bode, L., Shah, D.,Wilcox, D., & Shah, C. (2010). “Agenda setting in a
digital age: Tracking attention to California Proposition 8 in social media, online news,
and conventional news”. Policy & Internet, 2, 7-32.

Shoemaker, P. J. (1989). Communication campaigns about drugs: Government,
media, and the public. Hillsdale, N.J: L. Erlbaum Associates.

Shoemaker, P. J., & Reese, S. D. (1996). “Mediating The Message: Theories of
Influences on Mass Media Content”, New York: Longman.

Sunar, Ilkay. (2008). Diisiin ve Toplum, 4.Baski, Istanbul: Doruk Yaymevi.

Vargo, C.J., Guo, L., Mccombs, M., & Shaw, D. L. (2014). “Network Issue Agendas
on Twitter During the 2012 U.S. Presidential Election”. Journal of Communication, 64,
2,296-316.

Vonbun, R., Kénigslow, K.K, Schoenbach, K. (2016). “Intermedia Agenda-Setting
in A Multimedia News Environment”, Journalism, Vol. 17(8) 1054-1073.

Vu, H. T.,, McCombs, M. E., & Guo, L. (2014). “Exploring “the world outside
and the pictures in our heads”: A Network Agenda-Setting Study. Journalism and Mass
Communication Quarterly, 91, 4, 669-686.

Wallece, Walter L. (2009). The Logic of Science in Sociology, ikinci baski, New
Brosck & London: Aldine Transaction

Waters, R.D., Tindall, N.T.J., Morton, T.S., (2010). “Media Catching and the
Journalist-Public Relations Practitioner Relationship: How Social Media are Changing
the Practice of Media Relations”, Journal of Public Relations Research, 22:3, 241-264

Yasin, Cem (2008). Giindem Belirleme Kuram ve Arastirmalari, Ankara: Yargi
Kitabevi.

42 ® jletisim Kuram ve Arastirma Dergisi



