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Oz

Medyanin ekonomik olarak gii¢lii birkag¢ holdingin elinde toplanmasi, hem toplum
agisindan hem de bu meslegi icra edenler agisindan gesitli sorunlarin yasanmasina yol
agmaktadir. Medyada calisanlarmin ¢aligma kosullarmin giderek agirlagsmasi, 6zliik
haklarmin gerilemesi ve sendikanin bulunmamasi gibi nedenlerle is giivencesi olmayan
gazeteciler medya sahipleri karsisinda ozerkliklerini yitirmektedirler. Kamuoyunu
bilgilendirmek ve bilinglendirmek igin objektif, tarafsiz ve 6zgiir bir sekilde diisiincelerini
dile getiren gazeteciler, medya sektoriinde meydana gelen tekellesmeler sonucunda tarafli
ve kendilerine dikte edileni haber yapan kisilere doniismektedirler. Bu durumu kabul
etmeyen ve isini gazetecilik meslek ilkeleri dahilinde yiiriitmek isteyen bircok gazeteci
ise igsiz kalmaktadir. Bu noktada yeni iletisim teknolojilerinin sundugu imkanlar dahilinde
patronsuz gazetecilik olarak nitelendirebilecegimiz bir gazetecilik tiirii ortaya ¢ikmaktadir.
Bu ¢aligmada Tiirkiye’deki patronsuz gazetecilik uygulamalari ele alinmaktadir. Calismada
medya sektoriinde meydana gelen gelismelerin gazetecilik meslegine yansimalari, kitle
fonlu gazetecilik ve yeni medyanin sundugu imkéanlar iizerinde durulmustur. Ardindan
patronsuz olarak gazetecilik faaliyetlerini siirdiiren Unsal Unlii, Siikrii Kiigiiksahin ve
Gokhan Ozbek ile derinlemesine goriismelerden elde edilen bulgular serimlenmistir.

Abstract

The fact that some dominant holdings have hold the power of media led various
problems in terms of society and individuals who practice this profession. Media employees
has been losing autonomy over against media bosses due to the fact that increasing heavy
working conditions, declining personal rights and the absence of an established union.
Journalistswho used to express their opinions freely in an objective way in order to inform
and raise public awareness, has been transformed into people who are biased and dictated
due to the monopolization in the media sector. Many journalists who do not accept this
situation and would like to carry out their work within the professional principles of
journalism has remained unemployed. At this point, within the bounds of possibility of new
communication technologies, a new term described as boss-free journalism, has emerged.
This study will examine the practices of this particular kind of journalism. It focuses on
reflections of developments in media sector on journalism proffession, the term of mass-
funded journalism and the opportunities offered by the new media. Moreover, it presents the
findings of in-depth interviews with Unsal Unlii, Siikrii Kiigiiksahin and Gékhan Ozbek,
who have been conducting boss-free journalism.
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Giris

Neo-liberal politikalarin uygulanmaya baslamasindan itibaren medya sektoriinde
meydana gelen gelismeler ve bunun sonucunda ortaya ¢ikan tekellesmeler, hem gazeteciler
hem de gazetecilik meslegi agisindan bazi1 doniistimlerin yasanmasina yol agmistir. Kitle
iletisim araglarinin ekonomik olarak gii¢lii birka¢ medya patronunun elinde toplanmast,
toplumdaki diistince ve ifade 6zgiirliigiiniin kisitlanmasinin yani sira, bu meslegi icra
edenler agisindan da bir¢ok olumsuz sonucu beraberinde getirmistir. Medya patronlari,
iktidarla olan cikar iliskilerini iyi yiiriitebilmek icin medya calisanlarini baski altinda
tutmus ve editoryal bagimsizlik tamamen ortadan kaldirilmistir. Buna bagli olarak
gazetecilik meslegini, basin meslek ilkelerine uygun olarak yerine getirmek isteyen
birgok gazeteci ise issiz birakilmistir.

Ote yandan 20. yiizyilin sonlarindan itibaren gelisme gdstermeye baslayan yeni
iletisim teknolojileri, insanlarin hayatinda hemen hemen biitliin alanlarda yenilikler
yasanmasina yol agmistir. Yeni yasam bi¢imleri, yeni meslekler ortaya ¢ikmis, teknolojiyle
birlikte her alan doniisiime ugramistir. Doniistime ugrayan alanlardan biri de gazetecilik
meslegidir. 1980°li yillardan itibaren medya sektériinde meydana gelen miilkiyet
degisimleri ve istihdam politikalar1 nedeniyle giivencesiz ve issiz kalmis gazeteciler, hem
hayatlarina hem de gazetecilik mesleklerine devam edebilmek adina yeni ve yaratici ¢ikis
yolu arayislarina yonelmislerdir.

Bu dogrultuda yeni iletisim teknolojilerinin sundugu olanaklar dahilinde
ve gazetecilerin yaratic1 projeleri dogrultusunda “patronsuz gazetecilik” diye
nitelendirilebilen yeni bir gazetecilik ortaya ¢ikmistir. Patronsuz gazetecilige Zeynep
Atikkan (2006:10), Amerikan Cinneti adli eserinin Onsoziinde deginmekte ve bu
gazeteciligi daha ¢ok “serbest gazetecilik” olarak nitelendirmektedir. Yeni iletisim
teknolojilerinin gazeteciligi yeni bir platforma ¢ektigini belirten Atikkan, bu gazeteciligin,
bireylerin kendisini rahat¢a ifade edebilecegi, ne hiikiimetlerin ne de medya patronlarinin
sansiir uygulayamayacagi bir siber alemde gergeklesecegini sdylemektedir. Bu anlamda
internet haber siteleri ile kisisel bloglar1 patronsuz gazeteciligin yiiriitiilecegi alanlar
olarak gormektedir. Dolayisiyla Atikkan’in patronsuz gazeteciligi, yurttas gazeteciligiyle
de baglantilidir. Zamanla patronsuz gazetecilik nitelemesi profesyonel gazeteciler
tarafindan da benimsenmis ve yeni medya ortamlarinda yiiriitiilen bir tiir kitle kaynakli
gazeteciligi ifade etmek icin kullanilmaya baslanmistir. Bu ¢alismada da patronsuz
gazetecilik, yurttag gazeteciliginde oldugu gibi amator bireylerin yaptig1 gazetecilikten
ziyade, profesyonel gazeteciler tarafindan yeni medya mecralar1 araciligiyla yiiriitiilen,
hiikiimet ya da patron yerine kitleler tarafindan desteklenen bir gazetecilik pratigi olarak
tanimlanmaktadir. Gazeteciligin gelecegi acisindan son derece 6nemli olan patronsuz
gazetecilikte, kisiler herhangi bir editdryal miidahaleye maruz kalmadan yayinlarini yeni
medya platformlar1 {izerinden izleyicilerine sunmaktadir. Yayinlarinin igerigine, saatine
ve siiresine tamamen kendileri karar vererek editoryal bagimsizliklarini saglamaktadirlar.
Ekonomik siirdiiriilebilirliklerini ise, izleyicilerinden gelen fonlar, bagislar, teknik
ekipman yardimlar ve reklamlar araciligiyla gerceklestirmektedirler.

Bu baglamda bu ¢alismada, yeni ve deneysel bir alan olan patronsuz gazetecilik,
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Tiirkiye’de gazeteciligin gelecegi acisindan degerlendirilmistir. Calisma kapsaminda,
oncelikle Tiirkiye’de medya sektoriinde meydana gelen degisim ve doniisiimler baglaminda
patronsuz gazeteciligin ortaya ¢ikisi anlatilmis, ardindan yeni bir is modeli olarak kitle
fonlu gazetecilik pratiklerilizerinde durulmustur. Calismanin uygulama bdéliimiinde ise
patronsuz gazetecilik yapan gazetecilerin az sayida olmasi nedeniyle veri toplama teknigi
olarak derinlemesine goriismelere basvurulmustur. Profesyonel anlamda bir gazetecilik
gecmisi bulunan ancak su anda herhangi bir kuruma bagli olmaksizin mesleklerini yeni
medya platformlar1 iizerinden devam ettirenUnsal Unlii, Siikrii Kiigiiksahin ve Gékhan
Ozbek ile derinlemesine goriismeler gerceklestirilmistir. Goriismelerden elde edilen
bulgular temalara ayrilarak analiz edilmistir. Yeni medya ortamlar: iizerinden yiiriitiilen
bu gazetecilik girisimlerinin igerigi, yayinlandigi kanallar, izleyici sayisi ve izleyicileriyle
olan etkilesim bakimindan incelemeye tabi tutulmustur. Gazeteciligin gelecegi agisindan
oldukca 6nemli olan patronsuz gazeteciligin ekonomik olarak hangi kaynak ve yollarla
stirdiiriilebilirligini saglanabilecegilizerinde durulmustur. Ayrica bu gazetecilik faaliyeti
yiiriitiiliirken ne gibi zorluklarin yasandigina de deginilmistir.

Tiirkiye’de Medya Sektoriinde Yasanan Degisimlerin Gazetecilik Meslegine
Yansimalari

1980’11 yillardan itibaren Tiirkiye’de uygulanmaya baslayan Neo-liberal politikalar
sonucunda medyanin sahiplik yapisinda ¢esitli degisimler yasanmaya baslamistir. Neo-
liberal politikalarin etkisi ve 1990’lardan itibaren radyo ve televizyon yayinciliginda
devlet tekelinin ortadan kalkmasiyla medya sektorii piyasalasmis ve medya sirketleri
yayinciligin yaninda ekonomik getirisi olan bir¢cok alanda birden faaliyet gosterir
hale gelmistir. Bu durum giiniimiizde de devam etmektedir. Medya alaninda is yapan
sirketler diger birgok baska alanda da yatirnm yapmaya devam ederek genislemekte ve
dev sirketlere donlismektedirler. Biiylik sirketler arasinda meydana gelen birlesmeler,
satin almalar ve el degistirmeler sonucunda dev kuruluslar ortaya ¢ikmaktadir. Yayincilik
alaninda faaliyet ylriiten bliyiik Olcekli sirketlerin ayni zamanda program ve igerik
iiretimi, dagitimi, reklam ve pazarlama gibi alanlarda is yapan yeni sirketler kurmalari
ya da bu alanlarda is yapan sirketleri satin almasi sonucu biiytimeleri medya sektoriinde
tekellesmenin artmasina neden olmaktadir (Soylemez, 1998: 57).

Tiirk medya sektoriinde son yillarda yogun bir sekilde varligin1 gosteren tekellesme,
okur/izleyici iizerindeki olumsuz etkilerinin yaninda gazetecilerin ¢alisma kosullar
agisindan dagesitli zorluklar getirmektedir.Oncelikle kitle iletisim araglarinin parali ellerde
toplanmasi, diislince ve anlatim 6zglrligiini kisitlayarak(Topuz, 2003:347) gazetecilerin
editoryal bagimsizliklarini kaybetmelerine neden olmaktadir. Ayn1 zamanda tekellesme
yoluyla bir medya kurulusu birden ¢ok yayin organina sahip olabilmektedir. Bu durumda
ornegin, muhabirin gazete i¢in hazirladig bir haber, kurulusun diger yayin organlarinda
da kullanilmaya baslanmaktadir. Dolayisiyla bir kisi birden ¢ok yayin organinin haberini
ayn1 anda yaptig1 i¢in sektorde calisacak elemana ihtiyag giderek azalmaktadir.

Tekellerin basindaki kisiler, iktidar1 paylasmak ve hiikiimetten cesitli c¢ikarlar
saglamak i¢in tiirlii tiirlii 6diinler vermekte ve medyada calisan gazetecileri bask altinda
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tutmaktadirlar. Medyada sektoriindeki sendikaciliga da karsi(Topuz, 2003:347)olan
tekellesme nedeniyle birgok gazeteci, mesleki haklarinin ya bilincinde olamamakta ya
da bilincinde olsa dahi issiz kalmamak i¢in bu haklarini kullanamamaktadir. Tiirkiye’de
basin mesleginde calisanlar ile ¢alistiranlar arasindaki durumlari diizenleyen 212 sayili
yasanin, medya patronlari tarafindan uygulanmamasi, gazetecileri patronlarin 6zel istekleri
ve bireysel ¢ikarlart dogrultusunda yonlenmesine neden olmaktadir (Kaya, 2016: 329).
Ciinkii bu yasaya gore ornegin, bir gazetecinin bakis agist ¢alistigi kurum ile paralellik
gostermiyorsa istedigi zaman isten ayrilma ve kidem tazminatin1 alma hakkina sahiptir.
Oysayiiriirliikte olan bu yasa pratikte uygulanmamakta ve birgok gazeteci patron karsisinda
pazarlik giicii zayif, is glivencesi olmayan, patronun siyasi ve ekonomik ¢ikarlarini etik
ilkelerin ve kendi mesleki sayginliginin 6niine koyan ¢alisanlara dontismektedir (C1g ve
C1g, 2015: 208-209).

Medya patronlarinin yatirim yaptiklari medya kurulusunu kar elde edecekleri
bir isletme olarak gormeleri hem gazetecilerin hem de gazetecilik mesleginin toplum
karsisinda edindigi degeri diisiirmektedir. Medyada yasanan tekellesmenin bir sonucu
olarak objektif, tarafsiz, 6zgiir ve farkli goriislerin dile getirilip, kamuoyunu bilgilendirmek
ve bilin¢lendirmek gibi ¢cok Onemli vasiflarin yerine getirildigi gazetecilik meslegi,
yerini siibjektif, tarafli, kendisine dikte edileni haber yapan ve kamuoyunu yaniltan bir
ortama biraktig1 goriilmektedir (Bulunmaz, 2011: 244). Halkin dogru bilgilendirilmesi
icin gazetecilerin medya patronunun durusundan bagimsiz hareket etmesi gerekmektedir.
Ancak Tirkiye’de gazeteciler bir yandan medya patronun dayatmalarina uygun haber
iretmek zorunda kalirken; diger yandan da devletin, siyasal iktidarlarin, yasalarin ve
hatta yasadis1 saldirilarinda baskilarma maruz kalmaktadirlar (Ozsever, 2004: 147).
Bu durum karsisinda gazetecilik faaliyetlerini hakkiyla yerine getirmek isteyen ve etik
ilkeler dahilinde islerini yapmak isteyen gazetecilerin bircogu isten c¢ikarilmaktadir.
TUIK’in 2015 yilinda hazirladig1 rapora gére gazetecilik %50,6 ile istihdam oraninin
en disiik, %29,1 ile de issizlik oraninin en yiiksek oldugu alan olmustur (http://tuik.
gov.tr/basinOdasi/haberler/2015 13 20150319.pdf). Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti,
Temmuz 2018’de yaptig1 bir agiklamada son 10 yilda 10 bin gazetecinin igsiz kaldigini
belirtmektedir (TGC, 2018).

Tiurkiye’de ozellikle 1990’1h yillardan itibaren medya sektoriindeki istihdam
politikalarinda neredeyse hi¢ sendika yer almamaktadir. Dolayisiyla bu kosullar altinda
i1s giivencesi olmayan gazetecilerin 6zerkligi ¢ok smirli olmakta, medya sahiplerinin
ve reklamcilarin baskilarina kars1 durmalar1 da giderek zorlasmaktadir. Ayrica, kendini
calistig1 kurumun patronuyla 6zdeslestiren pek ¢ok editor, yapilan haberlerde patronun
cikarlarimi gézetmektedir (Gencel Bek, 2010: 116). Sonug olarak muhabirler de kurumun
yayin ilkeleri igerisinde agik bir sekilde ifade edilmeyen ama varligini biitlin ¢alisanlarin
bildigi konular hakkinda kendilerine oto-sansiir uygulamak zorunda kalmaktadir.
Dolayisiyla medya sektoriinde yasanan bu degisimler sonucunda ve yeni iletisim
teknolojilerinin sundugu olanaklar dogrultusunda gazeteciler mesleklerini icra etmenin
farkli yollarmi aramislardir. Sonu¢ olarak gazetecilik pratikleri agisindan yeni bir is
modeli olarak nitelendirebilecegimiz kitle fonlu gazetecilik ortaya ¢ikmistir.
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Kitle Fonlu Gazetecilik

Internetin giderek daha fazla katilmciya ev sahipli§i yapmasiyla, geleneksel
bir¢ok ¢evrimdis1 aktivite olan bilgi paylasimi, bor¢ verme ya da kalacak yer saglama
gibi faaliyetler Wikipedia, Kiva.org ve Couchsurfing.org vb. ¢evrimici web sitelerine
tasinmaktadir. Benzeri bir baska aktivite ise kitle fonlamadir: Girisimciler ya da yaratici
bireyler, miizik besteleri, filmler, yeni cihazlar ve sanat projeleri gibi faaliyetleri
ylriitebilmek amaciyla ¢ok sayida ilgili insandan kii¢iik miktarda paralar talep ederler
(Jian ve Shin, 2017: 314). Kitle fonlamanin koékeni, kitle kaynak uygulamalarina
dayanmaktadir. Kitle kaynak, topluluk ve dis kaynak kullanimi kavramlarinin birlesimiyle
olusmus ve Web 2.0 teknolojilerinin gelismesiyle birlikte 6zellikle 2000’11 yillardan
itibaren sik¢a kullanilmaya baslanan bir kavram olmustur. Kitle kaynak, bir grubu ya
da toplulugu inovasyon, problem ¢6ziimii vb. konularda ortak bir amag¢ ugruna bir araya
getirme uygulamasi olarak tanimlamak miimkiindiir (Akyiiz, 2016: 80).

Kitle kaynak temelli bir sistem olarak kitle fonlama, bes sekilde yapilmaktadir.
Bunlar; bagis temelli, 6diil temelli, kredi temelli, 6zsermaye temelli ve servis olarak kitle
fonlama seklindedir. Bagis temelli kitle fonlamada, bir durum ya da projeyi desteklemek
icin maddi bagista bulunulur ve bazen projenin sahibi bagista bulunan kisiye sosyal
medyadan bir mention ya da manevi deger tasiyan bir sey ile tesekkiir eder. Odiil temelli
kitle fonlamada ise, bir projeye yonelik fon desteginin karsilig1 6diil olarak verilir. Bu
bir konser bileti, davetiyesi vs olabilir (Yegen, 2015: 94- ). Kredi temelli kitle fonlama,
bir destek¢inin proje lireticisi ya da sahibine 6diing para vermesi ve verdigi bu paradan
faiz almasiyla gerceklestirilir. Ozsermaye temelli kitle fonlamada, destekgi rehinli sekilde
para verir ve karsiliginda sirketten hisse alir. Son olarak servis olarak kitle fonlama,
onemli marka ve yaymncilarin kendi internet siteleri {izerinden kitle fonlama hizmeti
verebilmelerini ifade eder (Yegen, 2015: 94- ). Halihazirda internet iizerinden kitle
fonlamasi1 yapilabilen bir¢ok site bulunmaktadir. Diinyadan indiegogo.com, gofundme.
com ve kickstarter.com gibi siteler 6rnek olarak verilebilir. Tiirkiye’deki kitle fonlamasi
platformlarina iligkin olarak da su siteler verilebilir: crowdfon.com, fongogo.com,
bulusum.biz, arikovani.com, ideanest.org.

Gazetecilik pratikleri acisindan yeni bir is modeli olarak diisiinebilecegimiz kitle
fonlu gazetecilikte, gazeteciler ya da gazetecilik faaliyetini yiiriitenler kendilerini finanse
etmek i¢in okuyucu veya dinleyicilerinden kiigiik miktarlarda iicretler talep etmektedirler.
Bir is modeli olarak diisiinebilecegimiz kitle fonlama, haber liretim faaliyetlerinin
fonlanmasina yonelik deneyimleri de harekete gecirmistir. Medyada meydana gelen
degisimler nedeniyle bir ¢ikmaza giren gazetecilik faaliyetleri, Emphas.is (fotograf
gazeteciligi), Story Exchange (radyo gazeteciligi) ve Spot.Us (arastirmaci ve yerel
habercilik) gibi web siteleri kitle fonlamay1 benimsemistir. Kitle fonlu gazetecilikte,
gazeteciler dogrudan halka yonelik haber projeleri iiretirler ve gazetecilik masraflarini
karsilamak i¢in belirli bir miktar para ararlar. Bu haber projeleri okunduktan sonra,
okuyucular sectikleri projeler igin bagis sozii verirler. Projenin fonlanmasiyla gazeteci
projeyi tamamlar ve Internette herkesin erisimi igin bu icerigi yaymlar (Jian ve Shin,
2017: 314).
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Gazetecilik faaliyetleri acisindan kitle fonlamasi ile kurulmus ve yayin hayatina
devam eden orneklere Nevill (2014: 63-66) Funding News Freedom adli makalesinde
deginmektedir. Bunlardan ilki olan De Correspondent, Hollanda merkezli ¢cevrimigi bir
gazete olup tamamen okuyuculari tarafindan finanse edilmektedir. Gazetenin kuruculari
Rob Wijnberg ve Ernst-Jan Pfauth’in okuyucularindan destek isteyerek kurduklari
gazete, 2013 yilinin Eylil ayindan beri yayinlanmaktadir ve su anda her yil 80 dolar
Odeyen 34 bin destekeisi bulunmaktadir. Bir bagka 6rnek Almanya’da bir grup gazeteci
tarafindan kurulan Krautreporter’dir. Kendisini haberlerin ardindaki hikayeleri anlatan
ve “reklamsiz, internet i¢in iiretilmis ve okuyucular1 tarafindan kurulmus” giinliik bir
dergi olarak nitelendirmektedir. 30 gazetecinin ¢alistigi siteye 15 bin kisi ayda 5 Euro ya
da yilda 60 Euro destek vermektedir. Diger bir 6rnek, bir Google/IPI(Uluslararast Basin
Enstitiisti)inovasyon yarigsmasindan dogan Contributoria.com, diizenleme ve yayinlama
dahil olmak iizere yazma siirecinin her alaninda isbirligi yapan bagimsiz bir gazetecilik
toplulugudur. Yazarlar platforma katilir ve haberlerini sunarlar, daha sonra komisyon her
ay hangi haberin fonlanacagina karar verir ve basarili haberler Contributoria 'da yaynlanir.
Hindistan’dan bir 6rnek de Newlaundry’dir. Kuruculari, Madhu Trehan, Prashant Sareen,
Roopak Kapoor ve Abhinandan Sekhri olan site, destekgileri tarafindan finanse edilmekte
ve reklam almamaktadir. Okuyucularindan aylik 1 sterlin destek almaktadir. Tiirkiye’de
ise T24, Capul TV (Saka, 2017: 18) ve 1955 yilinda kurulan A¢ik Radyo kitle fonlama
sisteminden faydalanmistir. T24 ve Ac¢ik Radyo, web siteleri iizerinden destekleyicilerinin
isimlerine yer vermektedir.

Genel olarak medya kuruluglari, habercilik faaliyetlerini yiiriitebilmek i¢in hem
okuyuculara hem de reklam verenlere ihtiya¢ duymaktadir. Ancak 1950’lerden itibaren
haber medya sirketlerinin birincil gelir kaynag1 giderek reklamlar haline gelmistir. Bu
durumda internetin biiyiik etkisi bulunmaktadir. Ciinkii iicretsiz i¢erik saglayan ¢evrimici
web siteleri, kendi web sitelerine akis saglamak amaciyla {icretsiz i¢erik sunduklari igin
artik reklamlar haberleri finanse eder hale gelmistir. Dolayisiyla editdryal kararlarin
siklikla reklamcilarin taleplerine gore yapilmasi, kamu-yararina yapilan gazeteciligi
tehdit etmeye basglamistir (Jian ve Shin, 2017: 315). Nitekim kitle fonlu gazetecilikte,
gazetecilik faaliyeti “siradan” insanlar tarafindan fonlandig1 i¢in herhangi bir patron ya da
editdryal baskiya maruz kalinmamaktadir. Ote yandan kitle fonlu gazetecilik pratiklerinin
gerceklestirilebilmesi i¢in de yeni medya teknolojilerinin sundugu imkanlar oldukca
onemlidir.

Yeni Medyanin Gazetecilere Sundugu Olanaklar ve Bir Canli Yayin Platformu
Olarak Scope!

Yeni medya, geleneksel medyayla kiyaslandiginda sahip oldugu bir¢ok 6zelligiyle
giindelik yasamimizi degistirmekte ve toplumsal etkinlik alanlarin1 gelistirerek i¢inde
yasadigimiz ani1 bir bilgisayar ya da cep telefonu ekranina doniistiirmektedir.

1 Periskop Iletisim ve Prodiiksiyon Hizmetleri LTD. STI, marka haklarmnin ihlal edildigi iddiastyla Periscope’a
dava agtig1 sirada Twitter, uygulamanin Tiirkiye ismini Scope olarak degistirmistir.
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Yeni medyaninsahip oldugu 6zelliklerden biri olan sayisallasmayla (dijitallesme),
ortamdaki her sey sayisal verilere doniistiiriilebilmektedir. Bu sayede elde edilen
veriler ¢ok kii¢iik alanlarda depolanabilir, kolayca kopyalanabilir ve uzak mesafelere
ag yardimiyla gonderilebilir hale gelmistir.Patronsuz gazetecilik faaliyetleri agisindan
yeni medyanin sahip oldugu dijitallik 6zelligigazetecilerin canli olarak gerceklestirdigi
yayinlar1 kaydedip ardindan farkli platformlarda paylasmasinda oldukga biiyiik kolaylik
saglamaktadir.

Yeni medyanin bir baska 6zelligi olanetkilesimsellik ise, kullanicilarina segici
bir sekilde igerik olusturma, arama, paylasma ve digerleriyle etkilesime girme imkani
sunmaktadir. Kullanici etkilesime istedigi zaman gegcme 6zgiirliigiine sahiptir ve bu bir
kisiyle olabilecegi gibi birgok kisiyle ayni anda da olabilmektedir(Comu ve Binark,
2013:200-204).Gazetecilik pratikleri ag¢isindan yayincilarin izleyicileriyle kurmus
olduklar1 aninda etkilesim, katilimin saglanmasi ve devamliligi bakimindan 6nemli
olmaktadir. Ciinkli burada gazeteci sadece tek basina konusmamakta, izleyicilerinden
gelen tepkilere de cevap vererek onlari da yayina dahil etmektedir. Yeni medyanin sahip
oldugu sanallik, kisilere orada olma hissi saglamaktadir.

Yeni medyanin yayilim 6zelligi ise ag ilizerinden araylizeydeki bir metnin hizla
dagilmasini, bu metne farkli zamanlarda ve uzamlarda tekrar erisilebilmesini ifade
eder(Comu ve Binark, 2013:200-204).Gazeteciler, yayilim 6zelligi sayesinde yaptiklari
yayinlar1 farkli yeni medya kanallar1 iizerinden paylasmakta ve bunlan izleyicileri
istedikleri zaman rahatlikla tekrar izleyebilmektedir.

Son olarak multimedya bigemselligi 6zelligiyle, bir internet sayfasinda ayni anda
ses, goriintii, metin ve video 6gelerinden birkagi rahatlikla bulunabilmektedir (Comu ve
Binark, 2013:200-204). Bu 06zellik yoluyla gazeteciler, hem gorsel olarak hem de isitsel
olarak izleyicilerine ulasabilmektedirler.

Yeni iletisim teknolojileri, hayli hizli olmasi, erisim kolayligi, yliksek saklama veya
arsivleme kapasitesi ve yeni hizmet alanlar1 yaratmasi nedeniyle yasamimizda giderek daha
fazla 6nem kazanmaya baslamistir. Yeni medyanin bu 6zellikleri, toplumlarin ekonomik,
politik ve sosyal yasamlarinda kayda deger oranda biiyiik degisikliklerin yasanmasina yol
acmaktadir. Birbaska deyisle yeni medyanin temel 6zellikleri; enformasyondaartis, iletisim
stirecinde hizlanma, alic1 kontroliiniin artisi, kitlesel yayinciliktan dar kapsamli yayinciliga
yonelme, kitle iletisiminde sahiplik ve kontroliin azalmasi, etkilesim kapasitesinde artma
seklindedir (Sahin, 2016: 53). Yeni medya sayesinde bir cep telefonu ve internete sahip
olan herkes, meydana gelen bir olay1 aninda kameraya ¢ekip paylasabilmektedir. Bu
durum kitlesel yayinciliktan kullanici odakli yayinciliga gecis olarak nitelendirilebilir.
Ayrica yeni medya ortamlari yoluyla yapilan haberler goriintii, ses, video, animasyon gibi
bircok 6zelligi de bir arada bulundurabilmektedir. Dolayisiyla bu ortamlarda yiiriitiilen
gazetecilik, geleneksel medyanin kisithh imkanlarindan kurtulmaktadir. Bu baglamda
yeni medyanin gazetecilik meslegi ve gazeteciler acisindan birtakim sinirliliklar: ortadan
kaldirdigini sdylemek miimkiindiir.

Geleneksel medyanin sahip oldugu “sermaye, kredi, patron, personel, teknik altyapi,
ses, 151k, kamera” (Sahin, 2016) gibi unsurlara gereksinim duymadan canl1 yayin yapabilme
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imkani sunan yeni medya uygulamalari, gazetecilik ve habercilik alaninda degisim ve
doniistimlerin yasanmasinda biiyilik rol oynamistir. Bu canli yaym uygulamalardan biri
olan ve gazetecilik pratikleri agisindan farkli deneyimler sunan Scope, 2015 yilindan
itibaren yaygin bir sekilde kullanilmaya baglanmistir.

Scopeuygulamasini hayata geciren isimler ise Kayvon Beykpour ve ortagi Joe
Bernstein’dir. Tiirkiye’deki Gezi eylemleri déneminde Istanbul’da bulunan Beykpour
“Diinyanin bir yerlerinde su an olup bitenlerini neden géremiyorum?” sorusundan
yola ¢ikarak Scope projesini gergeklestirdigini belirtmektedir (McCorvey, 2015). 26
Mart 2015 tarihinde Twitter tarafindan kullanima sunulan Scope uygulamasi 4 haftada
10 milyon kullanici sayisina ulagmig, 40 yila denk gelen siirede video izlenmistir. Bir
yilin sonundaysa Scope uygulamasi ile yapilan yayin sayist 200 milyona ¢ikmis, giinde
Android ve i0S iizerinden 110 yila denk gelen siirede yayin izlenmistir (Unal, 2017: 26).

Scope’u bu kadar genis bir kitlenin giindemine sokan birkag 6zelligi bulunmaktadir.
Oncelikle, diger canli yayin uygulamalarindan ¢ok daha basit bir bicimde canli yayma
hazir hale gelmektedir. Ikinci olarak, canli yaym sirasinda yaymi yapan kullaniciya,
izleyiciler ile ayni1 ekran {izerinden aninda etkilesim olanagi taniyan oldukea islevsel bir
arayliziiniin olmasidir. Hatta bu etkilesim bazen o kadar artmaktadir ki yayincilar zaman
zaman izleyiciler tarafindan yonlendirilen kameraya doniismektedir. Bir diger ve en 6nemli
ozelligi ise, uygulamanin otomatik Twitter baglantis1 yoluyla diinyanin en biiyiik kamusal
alaninda hem kendi takipgilerinizin hem de diger Scope kullanicilarinin ekraninda yer
alabilmektir (Polat, 2015). Buuygulama ayni1 zamanda canli yayin basladiginda takipgilere
yayinda oldugunuzun bilgisini gondermektedir. Boylelikle ¢ok daha fazla kullaniciya
canli yaym yapilabilir. Scope’un yetkilileri uygulamayla ilgili sunlar agiklamaktadir:
Ukrayna’daki bir protestocunun gérdiiklerini ayni anda gorebilseydiniz ne yapardiniz?
Ya da Kapadokya’da giinesin dogusunu balondan izleyebilseydiniz? Delice gelebilir, ama
isinlanmaya en yakin olani gergeklestirmek istedik”’(Wallop,2015).

Habercilik baglaminda Scope uygulamasi 6zellikle ani gelisen olaylarin gercek
zamanli aktarilmasi ile dikkat cekmektedir. Bu uygulamanin habercilik alaninda
kullanildig: ilk 6rneklere deginmek gerekirse; aralarinda The Guardian’in Washington
muhabiri Paul Lewis’in (@PaulLewis) de bulundugu bir grup gazeteci ABD’nin Maryland
eyaletindeki Baltimore sehrinde ¢ikan olaylar1 Scope araciligiyla canli olarak aktarmus,
bu durum “haberciligin yeni bir ¢ag1” olarak yorumlanmistir. Yine bir baska ornek, 25
Nisan 2015 tarihinde Nepal’de meydana gelen 7,8 biiyiikliigiindeki depremle ilgili daha
cok cep telefonuyla habercilik yiiriiten BBC muhabiri Nick Garnett, (@nicholasgarnett)
koylerdeki hasar1 Persicope araciligiyla canli olarak aktarmasidir. Sky News muhabiri
Mark Stone da (@Stone _SkyNews) Katmandu’nun batisindaki bir hastaneden canli yayin
yapmustir (Unal, 2017: 88). Bu 6rnekler Scope’un habercilik agisindan ani gelisen olaylarin
aktarimda ne kadar etkin oldugunu gostermektedir.Diger taraftan medya sektoriinde
meydana gelen gelismeler ve buna bagh olarak issiz kalan gazeteciler, bu uygulamanin
sagladig1 olanaklarla gazetecilik deneyimlerini farkli boyutlara tagimiglardir.

Nitekim habercilik ya da gazetecilik agisindan degerlendirildiginde canli yayin
yapabilmek i¢in ciddi bir teknik altyapi, profesyonel isgiicii ve pahali uydu kirasi
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gereklidir. Bu nedenle geleneksel anlamdaki canli yayinlar zahmetli ve pahali bir siireci
gerektirmektedir. Oysa giiniimiizde mobil bir cihaza sahip olan ve internet erisimi olan
hemen herkes canli yayin gerceklestirebilmektedir. Geleneksel medyanin aksine “siradan”
insana canli yayin yapma imkani sunan uygulamalar habercilik ve gazetecilik pratikleri
acisindan yenilikler getirmektedir. DolayisiylaScope uygulamasi lizerinden yiiriitiilen
patronsuz gazetecilik de bu yeniliklerden birini isaret etmektedir.

Arastirmanin Yontemi ve Veri Toplama Teknigi

Tirkiye’de patronsuz gazetecilik uygulamasinin gazeteciligin gelecegi acisindan
tartisildig1 bu calismada betimleyici arastirma yontemi kullanilmigtir. Bu dogrultuda veri
elde etmek amaciyla profesyonel anlamda bir gazetecilik gegmisi bulunan ancak su anda
herhangi bir kuruma bagli olmaksizin gazetecilik faaliyetlerini yeni medya {lizerinden
yiiriiten gazeteciler Unsal Unlii, Siikrii Kiigiiksahin ve Gokhan Ozbek ile derinlemesine
goriisme gerceklestirilmistir. Yiiz yiize gerceklestirilen goriismelerde, goriismecilere yari
yapilandirilmis 14 soru yoneltilmistir. Calismanin amaci1 dogrultusunda ek sorularin da
soruldugu goriisme, ses kayit cihazi ile kaydedilip ardindan desifre edilmistir. 33 dakika
ile 100 dakika arasinda degisen goriisme sonuglarina gore ana temalar belirlenmistir.
Daha sonra bu ana temalar alt temalara ayrilarak bulgular analiz edilmistir.

Arastirmanin Bulgular

Tirkiye’de patronsuz gazeteciligin degerlendirildigi bu g¢alismada, goriismeler
sonucunda 5 ana tema belirlenmistir. Bunlar; programlarin igerigi, yaymlandigi yeni medya
kanallari, ekonomik isleyis, izleyici ve etkilesim ile patronsuz gazeteciligin zorluklaridir.
Ardindan bu 5 ana tema kendi icinde alt temalara ayrilarak analiz gergeklestirilmistir.
Programlarin igerigi ana temasinin altinda yayinlarin formati, yayin siiresi ve yayin saati
alt temalar1 bulunmaktadir. Programlarin yayimlandig1 yeni medya kanallar1 baghiginda
Scope, Twitter, Youtube, Facebook, kisisel web sayfasi, Patreon ve Podcast’lerin
yayinlandigi kanallar mevcuttur. Ekonomik isleyis temasi altinda bireysel banka hesabi,
reklam, Patreon, Siiper Kalp ve teknik yardim alt temalar1 yer almaktadir. izleyici ve
etkilesim baslig1 altinda ise, izleyici oranlari, izleyiciyle olan etkilesim, izleyici katkis1 ve
katilimcilar engelleme seklinde 4 alt tema bulunmaktadir. Son ana temada da patronsuz
gazeteciligin zorluklarina deginilmistir.

Programlarin Igerigi

Medya miilkiyetinde yasanan degisimler sonucunda ozellikle son yillarda
sektordekitekellesmeler, gazetecilerin giderek editdryal bagimsizligini tehdit etmeye
baslamistir. Gazeteciler objektif, tarafsiz ve 6zgiir bir sekilde mesleklerini icra etmek
yerine, patronunun ¢ikarlarina hizmet eden haberleri yapmak zorunda birakilmistir. Ancak
patronsuz gazetecilik olarak nitelendirebilecegimiz gazetecilik deneyiminde yayincilar,
herhangi bir patron baskisina maruz kalmadan yaymlarimi gergeklestirebilmektedir.
Boylece gazeteci tam bir editoryal bagimsizlik i¢cinde hangi haber iizerinde nasil
duracagina kendi karar verebilmektedir.
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Tiirkiye’de patronsuz gazeteciligin arastirildigi bu ¢aligmada Unsal Unlii, Siikrii
Kiiciiksahin ve Gokhan Ozbek’le gerceklestirilen goriismeler sonucunda gazetecilerin
herhangi bir patron baskisina maruz kalmadan yayinlarimi gergeklestirdikleri
goriilmektedir. Ciinki Scope uygulamasi iizerinden canli olarak gercgeklestirdikleri
yayinlarinin formatina, yayin siiresine, saatine ve icerigine gazetecilerin kendileri karar
vermekte, bu durumda onlara editoryal bagimsizlik saglamaktadir.

Goriismecilerden Unsal Unlii, her giin iki farkli icerige sahip programi Scope
tizerinden canli olarak gerceklestirmektedir. Bunlardan ilki olan ve giindemle ilgili olan
yayin, bir dnceki giin meydana gelen veya ani olarak olusmus ya da olmasi muhtemel
konular {lizerinedir. Bu programin igerigi ve basligi her giin degismekte ve ortalama
30 dakika stirmektedir. Sabah saat 9’da baglayan bu programin saatini bilingli olarak
sectigini belirten Unlii, “Sabah 9 bu tarz programlarin televizyonlarda yapildigi zamanlar.
Clinkii tartisma programlari, sabah giindeme iliskin. Ben bilinen biitiin televizyon
programlarindan miisteri ¢aldim. Hepsinden yani, insanlar ac¢ik agik soyliiyor ben sunu
izliyordum ama artik burayi izliyorum.” demektedir (Unsal Unlii ile kisisel iletisim7
Haziran 2018).

Unlii, programinda sadece giindeme iliskin haberlere yer vermemekte, ayn1 zamanda
kitap tanitimlar1 yapmakta ya da bazen programin sonuna dogru siir okumaktadir.
“(...)¢ok severim siir okumay1, istiyorum ki insanlar hayatlarinda bdyle giizel seyler
duysunlar, 15 - 20 saniye giizel bir sey duysun kiiltiirel bazda, 4 ciimle hayatina girsin. Yani Nazim’1
duysun, Ahmet Arif’i duysun. Bizim ¢ok koklii bir siir gelenegimiz var, onun i¢in yapiyorum yani biraz,
okuyorum ruhu temizlensin diye (...)Ama onu ¢ok sik yapmiyorum ¢iinkil bu is bir siir programina
doniissiin istemiyorum.” (Unlii,2018).

Gazetecinin bu soOzlerinden, programinin igerigini ne kadar siireyle ve nasil
dolduracagina kendisinin karar verdigi acik bir sekilde goriilmektedir.

Bu programdan yaklasik 45 dakika sonra Unsal Unlii, Scope iizerinde ikinci
programi olan “gazetelerin yazdiklari-yazAmadiklar1” adli programi canli olarak
gerceklestirmektedir. Yaklasik bir saat siiren bu programda, o giin yaymlanan gazete
haberlerini okuyan Unlii, burada giindeme iliskin olaylarla ilgili artalan bilgisi
de sunmaktadir. Giinde iki kusak seklinde yapilan bu yayinlar haftanin bes giini
gergeklestirilmektedir.

Bir diger goriismeci olan, daha ¢ok Tiirkiye’nin giinliik siyasi iliskileri ve yonetimle
ilgili glindeme deginen ve yorumlayan Siikrii Kiigiiksahin, yayimninin baghgin o giinkii
giindeme bagli olarak degistirmekte ve yayin siiresini genellikle 30 dakikay1 asmayacak
sekilde ayarlamaktadir:

“Her giin 16:16 °da, adini da aslinda ne zaman hitap etsek daha ¢ok izlenir diye kendi kendimize

bazi arkadaslarla konustum. Sabahleyin Unsal Unlii gayet iyi bir saatte yaymn yapryordu. Aksam da

Gokhan Ozbek(...) Geng gazeteci arkadasimiz, o da aksam yapiyordu. Bende hani is ¢ikisindan once

insanlar internete girsinler diye 16:15 diye diisiindiim. Sonra bir gazeteci arkadasuim madem 16:15

demigsin, gel buna bir de isim tak, 4x4 olsun, 16:16’da yap diye. Bu nedenle adini 4x4 Giindem diye

koyduk. Hafta ici her giin bu yaymnlarimi yapmaya ¢aligtyorum” (S. Kiigiiksahin ile kisisel iletisim, 28

Haziran 2018).

Kiigiiksahin, o giinkii giindemle ilgili konular1 aktarmasinin ardindan yayinin son
bdliimiinde izleyicilerinden gelen sorular1 yanitlamaktadir.
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Diinyada meydana gelmis olaylar ve bunlarin Tiirkiye ile olan iligkisine degindikten
sonra Tirkiye’nin i¢ siyasi giindemine iligkin haberleri aktaran ve yorumlayan Gokhan
Ozbek ise hafta i¢i her aksam saat 23:00°da yaymini canli olarak Scope iizerinden
gerceklestirmektedir. “23 derece” olan yayimin isminin nereden geldigini de su sekilde
ifade etmektedir: “23 derece ismini kullanirken sonugta diinyanin eksen egikligi vardir 23
derece, klasik olarak uzaydan goriiniimii. Aslinda gordiigiimiiz her sey 23 derece egikti,
biz bu eksen egikligine son verelim diye ¢ikmistik” (Gokhan Ozbek ile kisisel iletisim, 6
Temmuz 2018).

Yayin saatinin 23 olmasinin nedenini de Ozbek soyle agiklamaktadir: “Ilk yayinlarim
benim 17°deydi. 19, 21, 23, 16 degisik saat dilimlerini ilk 30 yayimimda denedim(...) En
fazla izlenme stiresi agisindan sonugta reytingleri gorebilecegiz sistemde 23:00 oldugunu
fark ettik” (2018).

Yay1n saatini secme konusunda Scope iizerinden yayin yapan diger gazetecileri de
gbz oniinde bulundurdugunu belirten Ozbek, “Etik olarak birbirimizin saatlerine yani
en azindan ben yeni girdigim i¢in, biraz da ben onlardan kiiciigiim, yasca olarak tecriibe
olarak, onlarin saatlerine tecaviiz etmek veya onlara rakip olmak gibi bir niyetim olmadi.
Bu yiizden onlarin saatlerini tercih etmedim(...)Ben aslinda bir ara 16-17 arasinda
yapmayt diistindiim ama bu seferde Stikrii abinin yayinlarint aslinda sabote ettigimi fark
ettim” (2018) demektedir. Ozbek’in bu sozlerinden, her ne kadar yayinlarin1 yeni medya
ortamlarindan yiiriitiiyor olsalar da gazetecilerin yayin saati konusunda birbirlerine
saygili davrandiklari goriilmektedir. Ozbek, bunun yaninda izleyici kitlesinin biiyiik
cogunlugu yurt disinda yasadigi icin de bu saati bilingli sectigini ifade etmektedir: “(...)
izleyici kitlemin de patron destek¢imin de biiyiik bir ¢ogunlugu yurt disi kaynakli, yani
otomatikman Avrupa endeksli diisiinmek zorundayim. 21:00 veya 20:00 gibi onlarin
saatinde diigiinmem gerekiyordu(...) Tiirkiye 'de 23:00 belki biraz ge¢mis gibi goziikiiyor
da, ama onlarin saati igin 21:00 uygundu veya Amerika icin 6gle saatinde haber sunumu
gibiydim” (Ozbek, 2018).

Yayinlarmnin igerigine ise Ozbek su sekilde deginmektedir: “Benim ilk 10Scope
yayimim i¢ politika analiziydi, ama bir sey fark ettim, yavas yavas dis politikaya gittikce
destek¢im artti ve Scope yaywinlart bagladiktan sonra, 125 yayin 5 Ocak tan beri gelirim iki
kat artti” (Ozbek, 2018). D1s ve i¢ politikaya iliskin haberlere degindikten sonra Ozbek,
yaymin son béliimiinde izleyicilerinden gelen sorular1 yanitlamaktadir. Ozbek, hafta ici
her aksam gergeklestirdigi yayinin siiresini 30 ile 60 dakika arasinda tutmaya calistigini
belirtmektedir.

Goriismecilerden elde edilen bulgular 15181nda, gazetecilerin kendilerine 6zgii bir
yayin icerigi gelistirdigi, yayin saatlerini belirli kosullar ve etik ilkelere bagh kalarak
kendilerinin belirledigi ve yayin siirelerinin de igeriklerine bagli olarak degistigi,
ancak belirli bir siireyi de asmamaya 6zen gosterdikleri sonuglarina ulasilmaktadir. Bu
baglamda yeni medya ortamlarinin, gazetecilerin editoryal olarak bagimsiz bir sekilde
mesleklerini icra etmelerini saglamanin yaninda, yaraticiliklarinin gelismesinde ve gesitli
yeni projelerin ortaya ¢ikmasinda olanaklar sundugu goriilmektedir. Bu durumu Unlii su
sekilde ifade etmektedir: “Bdyle bir format olusturdum. Yani derdim aslinda gazetecilige

devam etmek sadece buydu” (2018).
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Programlarin Yayinlandig1 Yeni Medya Kanallar:

Gilindelik yasamimizi birgok alanda degistiren yeni medya teknolojileri,
kullanicilarina tiiketici olmanin yaninda iiretici olmanin yollarmi1 da sunmaktadir.
Yeni medya platformlart kullanicilarina herhangi bir sermaye, personel ya da teknik
alt yap1 olmadan sadece bir cep telefonu ve internet yoluyla kendi yayimlarini yapma
imkan1 vermektedir. Bu baglamda bir patrona bagli olmaksizin gazetecilik faaliyetleri
siirdiirmeye ¢alisan gorlismeciler, yaptiklar1 yayimlar gesitli yeni medya platformlar
iizerinden izleyicilerine ulastirma cabasi i¢indedirler.

Yaymlarin ilk gerceklestirildigi platform olarak Scope uygulamasi, kullanicilarina
canli yayin yapabilme imkanin yani sira, yapilan bu yayinlar1 24 saat boyunca saklama
ve izleyicilere sunma olanag1 saglamaktadir. 24 saat yayimi hafizasinda tutan Scope
uygulamasi ardindan bu yaymi otomatik olarak silmektedir. Ayrica bu uygulama,
kullanicilarina canli yayin sirasinda yayimi baska platformlarda paylagsma imkani da
vermektedir. Boylece yapilan bir yayinfarkli sosyal medya mecralar1 araciligiyla ¢ok
daha fazla kisiye ayn1 anda ulasabilmektedir. Calisma kapsaminda goriisiilen 3 gazeteci,
oncelikle yaymlarimi Scope iizerinden yayinladiktan sonra onlar1 kaydetmekte ve
ardindan YouTube kanalina yiiklemektedirler. Ayrica gazeteciler bu yayinlarini Patreon
uygulamasina da yiiklemektedirler. Siikrii Kiigiiksahin ve Unsal Unlii yaymlarin1 kendi
Facebook hesaplari lizerinden de izleyicileriyle paylagsmaktadirlar.

Bunun yani sira Unsal Unlii, yaptig1 programlar1 Rusen Cakir’in yéneticisi oldugu
Medyascope.tv ilizerinden de yayinlamaktadir. Rusen Cakir’la NTV’de 10 yil birlikte
calistiklar1 sdyleyen Unlii, oradan gelen bir dostluklarinin bulundugunu belirtmektedir.
Medyascope.tv ile herhangi bir ekonomik baglarinin olmadigini sdyleyen Unlii, “(...)biz
soyle ¢alisiyoruz, ben burada yaptigim yaywnlari, yayinlarin tekrar yayin hakki onlarda,
onlara veriyorum, onlarda sayfalarina yapistirtyorlar.”(2018)demektedir. ilave olarak
Unsal Unlii yayinlarim kendi kisisel web sayfasi olan http://www.unsalunlu.com.tr’ ye
de yiiklemektedir. Ayrica yayinlara iliskin ses kayitlarim1 “podcast” olarak iTunes ve
Soundcloud araciligiyla da kullanicilarina iletmektedir.

Volkmer ve Firdaus (2013:101°den akt. Unal, 2017: 94), BuzzFeed, Huffington Post,
DNAlInfo, Politico gibi ¢cevrimici haber sitelerinin baski maliyeti ya da yliksek idari biitce
gibi geleneksel medyanin agir maliyeti olmadan haber iiretebildiklerini belirtmektedirler.
Ancak ¢evrimigi bu haber sitelerinin mutlaka farkli platformlarda igerik iireterek hem bu
alanlarda var olup daha fazla kisiye ulagsmalar1 hem de bu platformlarin kendisine 6zgii
gelir modellerinden faydalanma yoluna gitmeleri gerektigi vurgulanmaktadir.

Bu caligmada da goriisiilen gazetecilerin hepsinin yaptiklar1 yaymlar1 tek bir
kanaldan degil de, bircok farkli mecradan paylastiklar1 goriilmektedir. Nitekim yeni
medya teknolojilerinin sagladigi imkanlardahilinde goriismecilerin yaptiklar1 yayinlar
yoluyla seslerini farkli kanallar araciligiyla daha fazla izleyici ya da dinleyiciye ulagtirma
cabasi icinde olduklart sonucuna ulagsmak miimkiindiir. Bu durum onlarin ayn1 zamanda
ekonomik siirdiiriilebilirliklerine de katki saglamaktadir. Ciinkii 6ncelikle, daha fazla
kanal vasitasiyla daha ¢ok kisiye ulasmakta ve bdylece onlardan bireysel olarak ekonomik
gelir elde edebilmektedirler. Diger taraftan yine farkli yeni medya kanallar1 iizerinden
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gerceklestirdikleri yaymlar yoluyla reklam alabilmektedirler. Ornegin, goriismeciler
yaptiklar1 yayinlar yoluyla izleyicilerinden dogrudan destek alabildikleri gibi yayinlarini
yiikledikleri Youtube kanali tizerinden de reklam geliri elde edebilmektedirler. Dolayisiyla
yeni medya kanallari, hem gazetecilerin genis kesimlere ulagsmasini saglamakta hem de
onlarin ekonomik siirdiiriilebilirliklerine katkida bulunmaktadir.

Patronsuz Gazeteciligin Ekonomik Isleyisi

Hayatin her alaninda oldugu gibi gazetecilik meslegi acisindan da ekonomik
devamlilik 6nemli bir gereklilige isaret etmektedir. Cevrimigi haber kanallarini takip eden
izleyicilerin ¢cogu buralarda yer alan iceriklerin erisimi kolay ve licretsiz olmas1 gerektigini
diistinmektedir. Ancak tipki geleneksel medyada oldugu gibi bu platformlarda gazetecilik
faaliyetlerini yliriitenlerin hayatlarin1 devam ettirebilmeleri i¢in belirli miktarda bir gelire
ihtiyaglar1 bulunmaktadir. Sirkkunen ve Cook (2012°den akt. Unal, 2017: 94) farkli
iilkelerdeki ¢evrimici habercilik projelerinin ekonomik devamliliklarini incelemisler ve
sOyle bir sonuca ulagmiglardir; reklam, sponsorluk gelirleri, ticretli tiyelik, bagis (kitlesel
fonlama), etkinlik diizenleme, icerik liretme gibi yollarla gazeteciler ekonomik gelir elde
edilebilmektedirler.

Tirkiye’de patronsuz olarak gazetecilik meslegini yerine getirmek isteyen ve
calisma kapsaminda goriisiilen gazetecilerden de,Sirkkunen ve Cook’un ¢alismasina
benzer sonuglar elde edilmistir. Hem ¢ok severek yaptiklar1 mesleklerine devam edip
hem de ekonomik devamliliklarini saglamak adina bu gazeteciler kitle fonlamasi, reklam,
teknik ekipman yardimi ya da banka hesabina yapilan dogrudan destek gibi bir¢ok farkli
yontemi bir arada kullanmaktadirlar. Ancak ekonomik devamlilik i¢in bir¢ok farkli yontem
varmis gibi gériinmesine karsin, herhangi bir sermayeye bagli olmaksizin bireysel olarak
gazetecilik meslegini devam ettirmenin ne kadar mesakkatli bir is oldugu goriismecilerin
kendi climlelerinden anlasilmaktadir.

Oncelikle Unlii, ilk baslarda reklamla ilgili hi¢ gelir elde etmedigini belirtmektedir.
26 Agustos 2016 yilinda basladigi Scope iizerinden yayinciliktan 2017 yilinin Mart
ayma kadar tek kurus kazanmadigimi ifade eden Unlii, hatta elindeki birikimini de buna
harcadigini sdylemektedir. Benzer durum Siikrii Kiigiiksahin i¢in de gegerlidir. Yaklasik
bir buguk y1l 6nce basladigi yayilardan Youtube iizerinden ilk reklam gelirini goriismenin
gergeklestigi 28 Haziran 2018 tarihinde elde eden Kiigiiksahin, “0,05 dolar kazanmuisim,
yani peni mi oluyor, 5 peni galiba kazanmisim ”’(2018) demektedir.Ozbek ise, Youtube
iizerinden reklam geliriyle ilgili sunlar1 sdylemektedir: “Youtube’da aylik 100 dolar 80
dolar bandinda internet parami karsilayacak Youtube gelivim var” (2018).

Ekonomik devamlilig1 saglayabilmek i¢in reklam almanin ne kadar zor oldugunu
Unli su ciimlelerle ifade etmektedir:
“Reklam, ara ara aliyorum, ¢ok sikintili o is. Sikintida sundan kaynaklaniyor, alternatif islere
Tirkiye’de korkarak yaklagiyor insanlar(...) Bireysel olarak ¢ikanlar oldu. Mesela Tiirkiye’de ¢ok
taninan miizisyenler, sanatcilar onlar kendi adlariyla buna destek verdiler. Ben onlarin konser afislerini

yaymnladim, ¢ok istemediler ilkin, gerek yok falan dediler, ama konser afislerini yayinladim. Oradan
reklam getirisi oldu az ¢ok. Az ama yani yok degil.”(Unlii, 2018).

Reklamlarin yaninda fonlama ve bagis sisteminin patronsuz gazetecilik sisteminin
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devamlilig1 agisindan 6nemine deginen goriismeciler, yayin sirasinda bu yayinlarinin
devam etmesini isteyenlerden onlara nasil destek olabilecekleri konusunda bilgilendirme
yaptiklarim1 ifade etmektedirler. Izleyiciler de g¢esitli yollarla yayincilara katkida
bulunmaktadir. Bu yollara 6rnek olarak, dogrudan kisinin bireysel banka hesabina
gonderilen para, uluslararasi bir fonlama sistemi olan Patreon iizerinden yapilan destek
ya da ¢esitli teknik ekipman yardimui verilebilir: “Birkag kez dogrudan yardim yapanlar
oldu banka hesabiyla ama onlarda ¢ok kiiciik rakamlar, isteyen istedigi kanaldan yardim
vapabilir bu yayinlarin siirmesi i¢in”’(Kiigiiksahin, 2018).
“Insanlar bu yayma katkida bulunduklar1 zaman sitenin icinde bir sayfa var, omuz verenler
diye bir sayfa, orada bazilarinmn adlarini, soyadlarini ve yasadiklari yerleri isterlerse yaymliyorum.
Bunun karsiliginda onlara fatura kesiyorum. Baya sirket olusturdum, evi adres gostererek. Baya vergi
odiiyorum, ¢linkii derdim bu verginin kagmamasi. Ben her giin hirsizlik anlatiyorum yayinda buna ortak

olmadan. Bunu yaptiktan sonra Patreon sistemiyle tanistim ben, Patreon (...) destek fonu uygulayan bir
sistem...”(Unlii, 2018).

Amerikan kaynakli bir sirket olan Patreon, iiyelerine uluslararasi gecerliligi olan bir
kart sunmaktadir.Gazeteciler, ekonomik olarak katkida bulunan destekcilerinin géndermis
oldugu paraya bu kart araciligiyla ulasabilmektedirler.

Gokhan Ozbek, Patreon sistemiyle ilgili sunlar1 dile getirmektedir:

“IIk Patreon’a basladiginzda biiyiik bir ekonomik gelir bekliyorduk, biiyiik derken siirdiirebilir
bir ekonomik gelir. Ik ay gelirim 84 dolard sadece, o zaman dolar 3 TL idi yanls hatirlamiyorsam. 250-
260 TL aras1 bir rakam gelmisti, yani bu aylik yol paramiza yetmeyecek bir rakamdi(...) Biraz inat, azim
de gerekiyordu, bagka tercihim yoktu gazetecilik disinda baska bir sey yapmak istemiyordum. Zamanla
insanlar bu konuda giivenmeye basladi. Ama en ¢ok da bunu olusturan daha dnceden kurdugumuz ikili
iliskiler ¢ok 6nemliydi. Popiiler sanatg1, yazarlar bu Patreon konusunda biraz samimi davrandilar, onlar
biraz daha aslinda tesvik de ettiler(...)Simdi 7 bin 8 bin mi ne Tiirk Lirast karsilig gelir sahibiyiz, ama
bunun en az 12-13 bin olmasini istiyorum” (2018).

“(...) yayinlari Patreon.com’a yiikliiyoruz, orada insanlar sizi begendikge bagis yapiyorlar. Yine
bu konuda gercekten sanki kadrolu bir iste ¢alistyormus gibi gelir saglayan arkadaslarimiz var. Ben de
Patreon’a iiye oldum. Cok biiyiik bir gelirim yok onu séyleyeyim, ¢ok ciizi bir miktar denilebilir ama
boyle devam ediyoruz, dnemli olan gazeteciligimizi bu sekilde siirdiirebilmek” (Kiigiiksahin,2018).

Ayni sekilde Patreon’dan gelen destegin tiim gelirleri iginde % 70’lik bir orana sahip
oldugunu sdyleyen Unlii, diger goriismecilerin de yaptig1 gibi fonlama ve bagis sisteminin
patronsuz gazetecilik agisindan ne kadar 6nemli oldugunu gozler 6niine sermektedir.

Goriismecilerin gazetecilik pratiklerini ekonomik acidan siirdiirebilmeleri i¢in
kullandiklar1 bir baska uygulama “Siiper Kalp”tir. Scope uygulamas1 2017 yilinda yapmus
oldugu giincelleme ile kullanicilarina “Super Heart” (Siiper Kalp)ozelligi sunmaya
baslamistir. Izleyiciler eskiden canli yayin sirasinda yaymcinin yaymini begendigini
ekrana dokunup kalp gondererek gostermekteydiler. Bu kalplerin herhangi bir maddi
karsiligi bulunmuyordu. Yapilan giincelleme ile birlikte daha biiyiik, animasyonlu ve
eglenceli hale gelen kalplerin artik maddi bir karsilig1 bulunmaktadir. Gonderilen Siiper
Kalp’ler yaymcinin profilinde yildiz olarak gosterilmektedir. Daha sonra bu yildizlar
belirli bir seviyeye ulastiginda yayinciya gelir kazandirmaya baslamaktadir.

Siiper Kalp uygulamasiyla ilgili Amerika’da demo ¢aligsmalarinin yapildigi ancak
heniiz Tiirkiye’de boyle bir uygulamanin olmadigi donemde Scope yetkilileri ile iletigim
kurduklarini belirten Ozbek, sunlar1 sdylemektedir: “Siiper Kalp’leri iicrete ¢evirmek
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istedigimizi soyledik, fonlamak istedigimizi. Mantikli karsiladilar, yayin basina ortalama
biz 2 bin 3 bin siiper kalp aliyoruz, her 175 bin Stiper Kalp te 100 dolar yani yaklasik
olarak Tiirkiye 'de 450 TL lik bir ek gelir oluyor” (Ozbek, 2018).

“Scope, siiper starlar veriyor, izleyiciler oradan ¢ok kiiciik bir maddi katki da
verebiliyor. Onun i¢in énce 185 bine ulasmak gerekir ki, bu ¢ok da kolay ulasilan bir
rakam degil” (Kii¢iikksahin,2018).

Reklam, bagis veya fonlama gibi ekonomik yodntemlerin yaninda izleyicilerin,
yayincilara maddi karsilig1 olan farkli yollarla da desteklerini sunduklar1 goriilmektedir.
Ornegin goriismeciler yaymda kullandiklar teknik ekipmanlar1 nasil elde ettiklerini de
sOyle ifade ediyorlar;

“Bir Ipad almamiz gerekiyor, iyi bir Ipad kullanmamiz gerekiyor(...)lyi bir laptop
gerekiyor, sabit bilgisayar da olur ama laptop daha verimli. Mikrofon gerekiyor, ama biitiin bunlart ben

imece usulii ¢dzdiim. Yani bir kismini izleyicilerle, izleyici destegiyle, bir kismini arkadaslarimla. Yayin

camiasinda caligtigim i¢in mesela ¢ok iyi teknik yonetmen arkadagim mikrofon buldu bana. Kuzenimin

esi radyoculuk yapiyordu, kendi radyosu vardi, elimde kullandigim en pahali ekipman biiyiik bir
mikrofon var, onu o hediye etti” (Unlii,2018).

“Kemal Ozpiyas, Avrasya Arastirma Merkezi’nin yonetim kurulu baskaniydi(...) Kizilay’da ok
giizel bir mekan1 vardi. Avrasya Arastirma Merkezi’ni gegen referandumda kapatti ama miilkii kendine
aitti. ki y11 boyunca hem Siikrii beye hem bana hem de Unsal abiye kullanmak iizere Kizilay’da 8. Katta,
¢ok giizel teras katinda serbest gazetecilik stiidyo alani sagladi. Kira, elektrik, su parasi almayacagini
ifade etti. Bu tiir seyler oluyor yani. Mesela okuyucularimdan, ben dedim ki grafik yapmak istiyorum,
iyi bir bilgisayar1 olan var m1 elinde, diizgiin bilgisayar1 dedim. Yani uzun siire alamayacagim bir Mac
27 inch geldi. Isik teknik ihtiyacimiz var dedim. Bir tane sinemaci arkadasimiz aradi, 151k génderdi,
mikrofonlar gonderdi. Yani okuyucu inanirsa sana destek oluyor, okuyucu inanirsa seninle ortak oluyor,
okuyucu inanirsa seninle haber paylasabiliyor” (Ozbek, 2018).

Sonug olarak goriismecilerin climlelerinden anlasildig1 gibi izleyiciler ekonomik
olarak parasal yardimin yami sira, teknik cihazlar ve yayimin yapilabilecegi fiziksel
mekanlar da saglamaktadir. Bu durum patronsuz gazeteciligin gergeklestirilmesinde
izleyicilerden gelen kitlesel fonlamanin ki bu ister parasal destek, ister teknik ekipman,
isterse mekan temini olsun son derece 6nemli oldugunu gostermektedir. Dolaysiyla
izleyicinin/dinleyicinin varligi ve dolaysiz destegi patronsuz gazeteciligin gelecegi
acisindan yeni imkanlar sunmaktadir.

Programlarda Izleyici ve Etkilesim

20. ylizyilin sonlarindan itibaren hizli bir gelisme gosteren yeni iletisim
teknolojileriyle hayatin her alaninda yasanan degisimlere paralel olarak izleyici/
dinleyici profilinde de biiyiik déniisiimler yasanmistir. Oncelikle yeni medya kanallarinin
sayisindaki artigin yani sira erisiminin daha kolay, hizli ve ucuz olmasi bu kanallarin
bireyler tarafindan giderek daha aktif olarak kullanilmasini saglamistir. Ayrica geleneksel
medyayla kiyaslandiginda anindalik ve etkilesimlilik 6zelligi sunmas1 izleyicinin/
dinleyicinin dikkatini buralara gekmeye yardimci olmaktadir. Ornegin, gazeteci yaymini
yaptig1 sirada izleyicisinden gelen bir soruya aninda yanit verebilmektedir. Bu durum
karsilikli bir etkilesim yaratmakta, bdylece hem gazeteci hem de izleyici/dinleyici
acisindan yeni ve geleneksel medyadan farkli deneyimler ortaya ¢ikmaktadir.

Bu baglamda patronsuz gazetecilik pratikleri ¢ercevesinde ilk yaymna basladigi
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giin 37 izleyicisinin oldugunu, bunlarin da 20 tanesinin arkadasi oldugunu belirten Unlii,
bir ay kadar kisa bir siire igerisinde yayinlarinin bin kisiye ulastigini sdylemektedir.
Gortigmenin gerceklestigi 6 Haziran 2018 tarihinde yapmis oldugu yayin incelendiginde
Scope {iizerinden yayinlarini 37 bin kisinin izledigi goriilmektedir. Bu demektir ki
yaklasik ii¢ yil igerisinde izleyici sayist bin katina ¢ikmistir. Yine ayni tarihli yayinin
Youtube iizerinden de yaklasik 25 bin izleyicisi oldugu goriilmekte ve bir giin i¢erisinde
toplam izleyici sayinin 62 binlere ulastig1 belirlenmektedir. Tiim bunlarin yaninda bir de
ses dosyalarin1 Podcast olarak indirenler bulunmaktadir ki bunlarin sayis1 da yaklasik 2
bin civarindadir.

“Hafta i¢i her giin bu yayinlarim: yapmaya ¢alistyorum, izlenme oranini artirmaya
calisiyoruz. Tabi Unsal kardesim kadar basarili olmasak da iste su siwralar(...) giinliik 6
bin 7 bin izleyici civarlarinda bir rakami yakalamis durumdayim” (Kiigiiksahin,2018).
Bu rakamin sadece Scope uygulamasi tizerinden oldugunu belirten Kiigiiksahin, Youtube
iizerinden de yayinlarini giinliik olarak 400-500 kisinin izledigini soylemektedir.

Ozbekde,“125yayindaikibucukmilyonizleyiciyeulastik ’larimbelirtmektedir(2018).

Gazetecilerin yayinlarina basladiktan sonra izleyici oranlarinda goriilen bu artis,
medyada olusan tekellere kars1 farkli bir alternatif olabilecek patronsuz gazeteciligin
gelecegi acisindan olumlu bir gelisme olarak goriilebilir. Programlarindaki izleyici
sayisinin kendisini sasirtmadigini ifade eden Unlii, bununla ilgili sunlar1 dile getirmektedir:

“Sorarsaniz bdyle bir sey bekliyor muydunuz? Ben bekliyordum. Bir kere insanlar sizin
samimiyetinize inanmali ki, yani yayincilik tecriibeme ¢ok giiveniyorum. Yani yayinda kullandigim

Tiirkge’ye, dile ¢cok giiveniyorum. Yayinda kullandigim habercilik unsuruna ¢ok giiveniyorum. Bir de

bunu yaparken insanlar1 hani bilgiyle eger desteklerseniz bu kadar zihnin tecriibesiyle bir sey anlatiyorum

ve insanlar hesaplamadan mesela yasadiklarimi anlatiyorum(...) Bu insanlart ¢ok cezbediyor ¢iinkii
insanlar anliyorlar ki bu adam kivirmiyor, neyse onu anlatiyor(...)”(Unlii, 2018).

Ote yandan goriismeciler, izleyici sayilarinin artmasinda, kamuoyunun yakindan
takip ettigi kisilerin onlarin yayinlar takip ve tavsiye etmesinin de biiyilik etkisinin
oldugunu sdylemektedirler. Boylece hem taninirliklart ve izleyici kitlesi artmakta hem
de kamuoyunun giivendigi kisiler tarafindan tavsiye edildigi icin izleyicilerin onlara
yaklasimi daha farkli olmaktadir.

“(...)yaymin izleyenleri arasinda kamuoyunun c¢ok yakindan tanidiklar1 adamlar var. Ben
onlarla baglant1 kullaniyorum. Onlar bir sekilde haberdar olur, tesadiifen yakaladiklarinda kendileri
duyurmaya baslar. Oyle insanlar var ki, mesela takipgisi 3,5 milyon adamm. O diyor ki ben bu yayim
izliyorum kardesim bak sende izle, acayip etkisi olur. Gokhan Ozoguz yapiyor, Levent Uziimcii yapiyor,

Firat Pamus yapiyor, Halil Sezai yapiyor. Bu insanlar diyor ki kardesim izle bunu. Aysegiil Camlioglu

yapiyor, Sedef Kabag yapiyor. Onun ¢ok etkisi var tabi. O takipgiyi Twitter izerinden buraya getiriyor.”
(Unlii,2018).

Geleneksel kitle iletisim araglariyla karsilastirildiginda yeni medya kullanicilarinin
deneyimledigi anindalik ve karsilikli konusma, etkilesimde niteliksel agidan degisik
bir deneyim olusturmaktadir. Etkilesim, katilmin saglanmasi ve siirdiiriilmesi igin
onem arz etmektedir. Bu agidan bakildiginda Scope uygulamasi iizerinden yayin yapan
goriismecilerin, yaptiklar1 yayinlarda izleyiciyle kurduklari etkilesimlerinde, yayinin
icerigini ve izleyici sayisin1 olumlu yonde etkiledigi goriilmektedir. Scope, bir canli yayin
uygulamasi oldugu icin yayini yapan kisi ile izleyici es zamanl iletisim kurabilmektedir.
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Bu uygulama izleyicilere, soru ve yorumlarint yayinciya aninda ulastirabilme imkani
sunmaktadir. Bu anlamda Scope, interaktif bir yayin olanagi saglamaktadir.Dolayisiyla
gazeteci ile onu dinleyenler arasinda gergeklesen bu aninda iletisim ve etkilesim hem
gazetecilik meslegini icra edenler hem de gazetecilik pratikleri agisindan farkli deneyimler
yaratmaktadir.
“Ben etkilesimi 6zellikle tercih ettim. Bu isin ben basladigim zaman en biiyiik handikabinin
troller olacagini biliyordum. Yaymu baltalamaya g¢alisanlar var, ama onlarla ben 6zellikle miicadele
ederek bir sey yapmaya c¢alistyorum. Bu yayinin iginde aslinda ayri bir baglik oldu(...) Aslinda sadece

onun i¢in yaym izleyenler var, iki tane trol gelecek, bak Unsal ¢arpacak simdi onlar1 yerden yere(...
)’(Unli1,2018).

Kiigtiksahin de “diisiinebiliyor musunuz? Evinizde ya da herhangi bir kidsede
oturuyorsunuz ve diinyanin herhangi bir késesindeki herhangi bir izleyicinizle soru
yanit yapabiliyorsunuz. Onlarin tepkilerini aliyorsunuz”(2018) diyerek izleyiciyle
gergeklestirilen bu etkilesimin ne kadar “miithis” bir durum oldugunu belirtmektedir.
Bu etkilesimlilik hali bir yandan gazeteciyi daha fazla tesvik etmekte diger taraftan da
izleyicinin yayina aktif bir sekilde katilimini saglamaktadir.

Izleyiciyle kurutulan etkilesim gazetecilere baska avantajlar da saglamaktadir. Hig
kimsenin bilmedigi konularda ya da baska yerlerde meydana gelen olaylardaenformasyon
veya gorlintii alinamadiginda izleyicilerden gelen bilgiler cok etkili olmaktadir. Bu durum
aynm1 zamanda Scope uygulamasmin gelistiricilerinin, diinyada olup bitenlerin birileri
tarafindan aktarilmasi amaclariyla da uyumladir (McCorvey, 2015).

Ozbek, izleyicinin bu sekilde yayina yaptig katkiyla ilgili sunlar1 dile getirmektedir:

“Patreon destek¢im, bana destek olmakla kurtulamazsin, diyorum, bana haber gegeceksiniz,
yorum yapacaksimz. lyi hatirliyorum bir veteriner, ben buna mesaj attim, bana mutlaka mesleki
tecriibeniz ile ilgili bilinmedik haber atacaksiniz dedim. Ben ne atabilirim, veterinerim dedi. Mutlaka
bir sey vardir dedim(...) Aslinda ¢ok ilging bir haber var dedi. Tiirkiye’de sokak hayvanlarinin
kisirlagtirilmast ile ilgili ciddi rant var dedi. Bak al sana bu haber dedim” (Ozbek, 2018).

Unlii de

“Arjantin’de biiyilik protesto gosteriler basladi, bende bir yayin sirasinda ya! Arjantin’de olan
kimse yok mu, yani kardesim hani bir kare fotograf gordiik televizyonlarda. 5 dakika sonra mail geldi. 4
tane fotograf, canl sokak gériintiisii. zleyicim oraya is i¢in gitmis, otelin 6niindeymis zaten, ¢ikmis cep
telefonu ile ¢ekmis yolladi bana. 5 dakikada Arjantin’den goriintii geldi bana. Simdi bu interaktifligin
hakikaten dibi(...)”(2018)

demektedir.

Bunun yaninda izleyicilerin yayinin iceriginin gelismesinde veya doniismesinde de
biiyiik etkisi bulunmaktadir. Yayinin bagligini kendisinin belirledigini ve bunu izleyicilerin
degistiremeyecegini sdyleyen Unlii, ama yaymin gidisatinda izleyicilerin etkisinin dnemli
oldugunu vurgulamaktadir. “(...)Izleyicinin yayimn icinde yayinin bashgin degistirme
sansi yok, bunu ben belirliyorum ama yaymin gidisini izleyici degistirebiliyor. Bambagska
yéne, acayip iyi noktalara ¢ekiyorlar(...)” (Unlii, 2018).

Bu konudaKiigiiksahin de sunlar1 dile getirmektedir: “Siz bir sey soyliiyorsunuz,
izleyici mesela onun dogru oldugunu veya olmadigint da soyleyebiliyor. Ya da siz bir
sey unutuyorsunuz, hayiwr neydi bu diyorsunuz hemen oradan bir izleyici giriyor. Bu da
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cok giizel bir sey, hemen sizi uyarryor” (2018). Dolayisiyla yeni iletisim teknolojilerin
sundugu imkanlar dogrultusunda yayin sirasinda izleyiciyle kurulan etkilesim, hem
programlarin icerigi hem de gazeteciler agisindan olumlu sonuglar yaratmaktadir.

Diger taraftan geleneksel medyada yayinlanan canli yayimlar gibi yeni medya
tizerinden gergeklestirilen canli yaymlarin da bazi sakincali noktalar1 bulunmaktadir.
Bunlardan biri, yayin sirasinda istenmeyen yorumlarin, kiifiir ve tehditlerin yer almasidir.
Ancak Scope uygulamasi yayimi yapan kisiye, canli yayin sirasinda istenmeyen bir
durumla karsilagildiginda izleyiciyi engelleme imkani tanimaktadir. Gorligmeciler bdyle
bir durumla karsilagsmalar1 halinde ne yaptiklarini sdyle ifade etmektedirler:

“(...)Kiiftir ve hakaret varsa aninda blokluyorum. Mesela burada(...)1661 kisi engellenmis,

bu 1661 kisinin en az 1650’si bot hesap, sahte numaralar, benimle birlikte 500 kisiye ayn1 anda kiifiir
yollayan insanlar(...)” (Unlii,2018).

“Scope yayinlarimizda hakaret, algilar, tehditler en fazladir(...) Her giin ortalama 3 veya 4 kisi
oluyor her yayinda(...)Bunlarin profil arastirmasini yapip, sosyal medya hesaplarina bakip hakikaten trol
mii degil mi, gergek kisiyse yine engellemiyoruz. Trolleri engellemeye ¢alisiyoruz ama dedigimiz gibi
kiifre ve siddete, cinsiyetgi sdyleme sifir tolerans(...) 125 yayinda 320 kisi, ¢ok fazla engellemiyoruz”
(Ozbek, 2018).

“Rahatsiz edici yorumda bulunanlar1 eger o an gorebiliyorsam hemen miidahale ediyorum,
engelleme yapiyorum, bagka bir sey yapmiyorum ve ettigi hakareti geri iade ediyorum. 7 kisiyi
engellemisim su ana kadar” (Kiiciiksahin, 2018).

Nitekim yeni medya ortamlar1 iizerinden yeni iletisim teknolojilerinin sundugu
imkanlar dahilinde gergeklestirilen patronsuz gazetecilikte, izleyiciyle gerceklestirilen
etkilesim hem gazeteci hem izleyici hem de programin igerigi agisindan yeni, farkli ve
yaratici Ozellikler tagimaktadir.

Patronsuz Gazeteciligin Zorluklar

Yeni medya iizerinden gerceklestirilen patronsuz gazeteciligin avantajlarinin
ve kolayliklarinin yaninda bazi1 zorluklar1 da bulunmaktadir. Bunlardan ilki ve en
onemlisi ekonomik siirdiiriilebilirligi saglamaktir. Cilinkii bu gazetecilikte bir igverenin
bulunmamasi,diizenli olarak aylik bir gelirin olmamas1 anlamina gelmektedir. Gazeteciler
bir yandan editdryal bagimsizliklarin1 kazanirken, diger taraftan ekonomik zorluklarla
karsilagmaktadirlar. Hatta bu gazeteciler, baska alanlardan elde etmis olduklar1 gelirleri
bu is icin harcadiklarin1 bile belirtmektedirler. Unlii bununla ilgili su sozleri dile
getirmektedir: “Bu yayimi finans edebilmek igin ben ¢alisiyorum, ciddi ¢alisiyorum.
Mesela ben 1983 ten beri dublaj yapryorum.Oradan kazandigimida ben buna harcadim,
hepsini(...)Elimde ki herseyi buna harcadim” (Unlii, 2018).

Benzer sekilde Ozbek de ekonomik zorluklarla ilgili “Benim yaymnlarim
hep yiikseliste degil, diisiislerde varMesela gecen ayla bu ay arasinda 26 Patreon
destek¢i kaybim var’(2018) diyerek aylik diizenli bir gelirinin olmadigini, bazi aylar
destek verenlerin sayisinin azaldigini ifade etmektedir. Destek verenlerin sayisinin
azalmasinda, gazetecilerin yaptiklar1 haberlerin takipgilerinin hosuna gitmemesinin de
etkisi bulunmaktadir. Dolayisiyla patronsuz gazetecilikte gazeteciler, bir yandanpatron
baskisindan kurtulurken,diger yandan destekleyeni kaybetme korkusu yasanmaktadirlar.

Bu gazetecilik uygulamasinda reklam almak da oldukca gii¢ olmaktadir. Ciinkii bu
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platformlarin yayincilara reklam vermesi i¢in belirli bir takip¢i ya da izleyici sayisina
ulagsmalar1 gerekmektedir. Nitekim bu sayilara ulasmak ¢ok kolay olmamakta, uzun bir
stireci gerekli kilmaktadir.
“Youtube da belli bir izlenirlik seviyesine ulastiginizda (...) Youtube sizi incelemeye aliyor.
Bir yilda kirk bin saat izlenmeniz gerekiyor. Sizin kimler tarafindan izlendiginizi kontrol ediyor, yani

fake hesaplar var m1 yok mu? Ya da sahte nickler var m: yok mu? Ondan sonra (...)Youtube sizin
videolariniza reklam vermeye basliyor”(Kiigiiksahin, 2018).

Reklamla ilgili bir baska zorluk da, reklam verenlerin gazetecilere olan yaklagimidir.
Ciinki bir¢ok reklam veren, ya kendi goriislerine uygun olmadigindan ya da iktidara ters
diismemekadina bu gazetecilere mesafeli yaklagmaktadir.

“Reklam ara ara aliyyorum, ¢ok sikintili o is. Sikinti da sundan kaynaklanuyor,
alternatif islere Tiirkiye de korkarak yaklastyor insanlar”(Unlii,2018).

“Almuyoruz, zaten reklam verende yok bize. Alternatif gazetecilik (...) ¢izgisindeyiz.
Tiirkiye'deki siyasal atmosfer, farki bir medya kurulusuna, bagimsiz medya kurulusuna
sirketlerin reklam vermesini engelliyor”’(Ozbek, 2018). Benzer sekilde yine Ozbek,
diinyanin en biiyiilk 5 firmasindan birinde yonetici konumunda yer alan bir kisinin,
kendisini takip ettigini, destek sagladigini ama asla kendi 6zel hesaplarindan girerek
programini izlemedigini belirtmektedir. Bireyler daha sonra bununla ilgili herhangi bir
sorunla karsilasmamak i¢in en ufak dahi bir iz birakmak istememektedirler.

Patronsuz gazeteciligin zorluklarindan bir digeri de, gazetecilerin alismis olduklari
formatin diginda bir gazetecilik faaliyeti yiiriitmelerinden kaynaklanmaktadir. Scope
tizerinden canli olarak gergeklestirilen yayinlarda, hem ses hem de goriintii ayn1 anda
iletilmektedir. Televizyonculuk kiiltiirii veya canli yayin deneyimi olmayan kisiler igin
bu durum oldukg¢a sikintili olabilmektedir. Yayin sirasinda kullanilan her bir kelimeye
oldukca 6zen gostermek gerekmektedir.

“Televizyonculuk kiiltlirtiniin tamamen disindaymm (...) Televizyonculuk ¢ok ayr1 bir kiiltiir,

anlik hata yapma sansmiz yok. Diksiyona da ¢ok dikkat etmek zorundasiniz, el hareketlerinize,

mimiklerinize. Ayr bir diinyaymis ben bunu kabul ediyorum, ¢ok biiylik bir tecriibe gerekiyormus.

Onceden ¢ok kolay santyordum, éncelikle diger meslektaslarimin nasil zorlandigim ¢ok iyi anladim”
(Ozbek, 2018).

“Cok dikkatli olmak lazim, orada konusuyorsunuz ve iste soziin sehveti diye bir ifade
vardir. Ona kapilmamak lazim, yanlis yapmamak lazim. Her yanlis sozciiglinliz sizin igin bir risk
olusturur”(Kii¢iiksahin, 2018).

Bir bagka zorluk da, teknolojinin kullanimi alaninda yasanmaktadir. Uzun
bir gazetecilik ge¢misi bulunan ve dijital gd¢menler olarak nitelendirebilecegimiz
bu gazetecilerin, yeni teknolojilere uyum saglama noktasinda sikintilar1 ortaya
cikabilmektedir.

Bunlara ilave olarak gazeteciler yaymlarmin {iretiminden dagitimina kadar
biitlin safhalarinda kendileri yer almaktadir. Bu durum da onlarin daha fazla mesai
harcamalarina neden olmaktadir. Programin igeriginin hazirlanmasi, canli yayinin
gerceklestirilmesi ardindan bu yaymlarin farkli yeni medya platformlarina yiiklenmesi
ve reklam alim islemlerinin gergeklestirilmesinin hepsi gazetecinin kendisi tarafindan
gerceklestirilmektedir. Ayn1 zamanda giindem ¢ok hizli degistigi i¢cin herhangi bir olay
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meydana gelmesi halinde, yayin i¢in yapilan hazirliklarin tamamu iptal edilerek, yeniden
bir program iceriginin hazirlanmasi1 gerekebilmektedir. Dolayisiyla bu durum tek bir
yayinci i¢in olduke¢a zor olmaktadir.

“Yayin, sabah saat yediden 6glen saat ikiye kadar hi¢bir sey yapmama izin vermiyor. Yani ben 7

saat blok ¢alistyorum. Ciinkii ilk yayn bitiyor ikinci yayina gegmeden 6nce ilk yaymi yiikliiyorum”(Unlii,
2018).

“Bir gece Once yaymn citasint (...) kuruyorum.Ertesi sabah erken kakip, 16 tane gazete
tartyorum.O taradigim gazetelerden yayn igin diisiindiigiim materyalleri biriktiriyorum. Bazen sdyle
bir sey oluyor.Mesela Tiirkiye gibi bir lilkede yasadigimiz i¢in giindem tamamen degismis oluyor.Sabah
bir kalkiyorsunuz, tamamen alakasiz bir sey (...) o zaman tamamini yikiyorum, yeni birsey yapmaya
cahistyorum”(Unlii, 2018).

Sonug¢

1980’1i yillardan itibaren medya alaninda c¢ok hizli ve kokli degisimler
yasanmistir. Neo-liberal politikalarin uygulanmaya baslanmasi, medya alaninda kamu
yayinciliginin yerini 6zel radyo ve televizyonlara birakmasi ve bununla birlikte giiglii
sermaye sahiplerinin medya alaninda tekellesmeleri hem gazeteciler hem de gazetecilik
meslegi agisindan bazi olumsuz sonuglarin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Oncelikle
sektorde meydana gelen tekellesmeler sonucu, gazetecilerin ¢alisma kosullar1 agirlagsmais,
Ozliikk haklar1 ellerinden alinmis ve cesitli baskilara maruz kalmislardir. Gazeteciler,
kamuoyunu bilgilendirmek i¢in tarafsiz ve 6zgiir bir sekilde yaptiklar1 haberler yerine
patronlarinin ¢ikarlarina hizmet eden haberler yapmak zorunda birakilmis; boylece
editoryal bagimsizliklar ellerinden alinmistir. Gazetecilik meslek ilkeleri dogrultusunda
meslegini devam ettirmeye calisan ve bu nedenle patronuyla anlagmazlik yasayan veya
tekellesmenin bir sonucu olarakistihdamin daraltilmasi ve giivencesiz ¢alisma kosullari,
bircok gazetecinin issiz kalmasina yol agmistir. Bu gibi olumsuz kosullar gazetecileri
farkli yol arayiglarina sevk etmistir.

Bu siirecte, yeni iletisim teknolojilerinin ve gazetecilerin yaratict projeleri
dogrultusunda patronsuz gazetecilik diye ifade edebilecegimiz bir gazetecilik
uygulanmaya baglamistir. Calisma kapsaminda profesyonel anlamda gazetecilik
gecmisleri bulanan, ancak su anda herhangi bir kuruma bagh olmadan mesleklerini
yeni medya platformlari iizerinden yiiriiten Unsal Unlii, Siikrii Kii¢iiksahin ve Gokhan
Ozbek ile derinlemesine goriismeler gergeklestirilmistir. Goriismeler neticesinde elde
edilen sonuglara gore, patronsuz gazetecilikte herhangi bir sermaye ve patron baskisi
bulunmadig1 i¢in gazeteciler editdryal bagimsizliklarii stirdiirmektedirler. Yayinlarinin
igerigine, yayin saatine ve sliresine gazetecilerin kendileri karar vermektedir. Ekonomik
olarak gelirlerini izleyicilerinden gelen bagislar, fonlar, teknik ekipman yardimlar ve
reklamlar yoluyla elde ettikleri i¢in patron baskisina da maruz kalmamaktadirlar. Yeni
medya teknolojileri sayesinde yayinlarini pek ¢ok kanaldan paylasmakta boylece genis
kitlelere ulasabilmektedirler. Ayrica patronsuz gazetecilik, yeni medyanin sundugu
imkanlardahilinde izleyiciyle etkilesim agisindan da yepyeni deneyimler sunmaktadir.
Bir yandan izleyicilerden edinilen yeni haberler diger yandan yayin sirasinda unutulan
ya da yanlis bilinenlerin yayin sirasinda gerceklestirilen etkilesimlilik haliyle ortaya
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cikarilmasi gibi.Biitiin bu ydnleriyle, yeni medya platformlar1 iizerinden yiiriitiilen
patronsuz gazetecilik Tiirkiye’de gazeteciligin gelecegi agisindan hem gazeteciler hem
de izleyiciler agisindan yeni, farkli imkan ve deneyimler sunmaktadir.

Patronsuz gazeteciligin tiim bu olumlu ve kolaylastirict yonlerinin yaninda ¢esitli
zorluklar1 da bulunmaktadir. Gazetecilerin, yeni iletisim teknolojilerine yeterince hakim
olamamalari, ekonomik siirdiirtilebilirligi saglayacak derecede gelire sahip olamamalari,
yayncilik becerilerinin eksikligi, diksiyon sorunlar1 veya yayinin her asamasinda sadece
kendilerinin bulunmasi gibi nedenler, gazetecilerin yaptiklari bu meslegi zorlastirmaktadir.
Dolayisiyla bu alanda kendine bir yol ¢izmek isteyen gazetecilerin, biitiin bu yonleri
iyice diistinmesi gerekmektedir. Patronsuz gazeteciligin gelecekte daha ¢ok gazeteciye
is olanag yaratabilmesi de biiyiik 6l¢iide bu zorluklarin asilmasina bagl goriinmektedir.
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