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Caligmanin amaci hipster kiiltiiriinii ve hipster turistlerin arketiplerini inceleyerek, nig bir pazar
segmentinin olusumu igin literatiir aragtirmasi yapmaktir. Giiniimiiz hipsterleri ile ilgili olguyu anlamak,
pazarlamacilara yardimci olacaktir. Calismada ilk 6nce hipster alt kiiltiirii arastirilmistir. Bu ¢calismanin
amaci1 hipsterlerin tatil beklentileri, yemek kiiltiirleri ve hipsterlerin ait oldugu arketiplerini (yaratici,
masum, asi, kasif vb.) anlamak, hipster alt kiiltiirii hakkinda bilgi edinilmesini saglamaktadir.
Literatiirde hipsterler ile ilgili farkli goriisler bulunmaktadir. Bununla birlikte ¢agdas hipsterler
ozgiirliiket, cevreye duyarli, egitimli geng insanlardir. Hipster turistlerin arketipi, yeni turizm trendleri
dogrultusunda alternatif bir nis turizm pazari yaratilmasim saglayacaktir. Ikincil verilere dayandirilan
bu ¢alismada, hipster kiiltiirii, arketipleri ve tatil tercihleri arastirilmistir. Calisma turizm isletmelerinin
hipster turistlere yonelik cekicilikleri kullanmasi ve nis bir pazar yaratilmast acisindan literatiire katki
saglayacaktir.

Anahtar Kelimeler: Hipster turist, Yemek kiiltiirii, Stirdiiriilebilirlik, Hipster turist arketipi, Turizm
pazarlamasi

Hipster Tourist Archetypes and Analysis of Their Contribution to
the Formation of Hipster Tourism

ABSTRACT

The purpose of this study is to review the literature about hipster culture and archetypes of hipsters. This
study also provides information to tourism marketers for hipster tourists as niche market segment.
Understanding the hipster phenomenon in a contemporary context would help tourism marketers. The
study first searches for the definition of hipster and subculture. Understanding hipster archetypes
(creator, innocent, outlaw, explorer etc.) and their expectations in vacation, food cultures or places that
be socialized could provide us some knowledge about their subcultures. There are different opinions
about hipsters in the literature. However, contemporary hipsters are liberal, environmentally conscious,
educated young people. The archetype of hipster tourists will enable the creation of alternative niche
tourism markets on new tourism trends. In this study based on secondary data, the hipster culture

1 Bu calisma 2.Uluslararas1 Turizmde Yeni Jenerasyonlar ve Yeni Trendler Kongresinde 27-28 Mayis 2021
tarihlerinde sunulmus ve bildiri kitap¢iginda tam metin olarak yer almistir.
2 Sorumlu yazar, nihan.ugur@hotmail.com
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archetypes and vacation preferences were reviewed. The study contributes to the literature for tourism
companies to use destination attractions for hipster tourists and to create a niche market.

Keywords: Hipster tourist, Food culture, Sustainability, Hipster tourist’s archetype, Tourism marketing

1. Giris

Hipster terimi, kiiltiirel ana akim disinda kalan en son trendleri ve modalari takip eden kisileri temsil
eder (Sharee & Muhammad, 2018). Geleneksel kiiltiiriin getirdigi sosyal bakis agis1 hipsterleri “isyankar
genclik” veya “alternatif yagam secimi” gibi farkli 6zgiirliik¢ii yapilar olarak gormektedir. Geleneksel
kiiltiiriin aksine hipster kiiltiirii ise kusaklar aras1 ayrimin olmamasi ve her dénemin kiiltiirel 6zelliklerine
saygl gosterilmesi gerektigi bakis acisina sahiptir (Schiermer, 2014). Hipster terimi ilk olarak 1940
yilinda Amerika’da beyazlarin, siyahlara ait olan caz/blues® miizigini dinlemeye baslamasi ve cazin
yasam tarzin1 benimsemesiyle ortaya ¢ikmistir. Giyimleri ve hareket tarzlar1 sebebiyle hipster olarak
isimlendirilmislerdir. Hipsterler 1950’lerin sonlarina dogru “Beat Kusagi” adiyla bilinen yazar ve sairler
aracihigi ile halkin ilgisini ¢eker hale gelmistir (Rasmussen, Boas, Rasmussen, King, & Madsen, 2012).
Beat kusaginim onde gelen sair ve yazarlan* toplumu alisilmisin disinda yeni ve 6zgiirliik¢ii bir akimla
tanistirmislardir. Budizm’e yonelik, baskiya karsi bir diisiince sistemine (Muratoglu & Sayin, 2004)
sahip olan Beat kusagi yazarlari, bugiinkii hipsterlerin “asi” ve “kasif” arketipleriyle benzerlik
gostermektedirler.

Hipster felsefesi 1940’larin sonlarinda ve 1950’lerin baglarinda, Beat kusaginin sanat ve edebiyatta 6ne
cikmasiyla genis kitlelere yayilmustir. ikinci diinya savasi Amerika’da toplumsal ve politik degisime
neden olmustur. Materyalizmin 6ne ¢ikmasi, banliyd yasantist Amerikan riiyasini da beraberinde
getirmistir. Savas sonras1 donemde ruhsal sikintilarin bas gdstermesi “Bebop®” diye isimlendiren caz
miizigin ve Beat kusaginin ortaya ¢ikmasi i¢in zemin hazirlamigtir. Daha sonra bu kusak hipster ismi ile
literatiire gegmistir (Rasmussen vd. 2012). Beat kusagi farkli jargon, ses ve viicut dilini kullanarak caz
miizigi yapmiglardir. Beyazlar savastan sonra Bebop’a® ilgi duymaya baslamis ve Norman Mailer isimli
bir yazar 1957 yilinda yazdigi makalede ilk defa “beyaz zenci” ifadesini hipsterler i¢in kullanmistir
(Huddleston, 2012). Beat kusagi 1950’lerin sonlarina dogru donem gengligi arasinda bir hayli
yayilmustir. Hipsterler genel toplumdan uzak, bireysel olarak yasayan kimselerdi. Hipster ifadesi de
bohem hayat tarzin1 benimseyen, siyasi olarak devrimsel goriisii savunan, isyankar tavirlar sergileyen
kimseler i¢in kullanilmaya baglanmistir (DaMan, 2010). Dénemim filmlerinde asi James Dean, Beat
kusaginin simgesi olarak beyaz perdede yer almistir.

Beat kusagindan etkilenen 1960’larin {iniversite 6grencileri, Beat’lerin daha gen¢ versiyonu olup,
toplum tarafindan “hippi” ismiyle anilmaya baslamistir. Hippiler her ne kadar uyusturucu ve cinsellik
ile anilsa da Vietnam savasina karst, Sivil hareketleri destekleyen, maddi miilkiyeti reddeden bir kiiltiir
yapisina sahipti. Vietnam savasinin sona ermesiyle, 1970’lerde sivil haklara ait hareketler basari
kazanmistir. Hippi kiiltiirii de “punk” olarak yeni bir alt kiiltiire doniismiistiir. Diizen karsiti olan
punklar, onceki kiiltiirlerden farkli olarak bireysel, 6fkeli, yiiksek sesliydi. Bu tutumlar1 sa¢ ve
kiyafetlerine de yansimustir. Yirtik kiyafetlerle gezinmis ve agresif miizikleri dinlemislerdir (Jost, 2010).
Her ne kadar hippiler, Beat’lerin bir sonraki nesli gibi géziikse de Beat kusag1 karamsar yapida caz/blues
sever, yalmz kimselerdi fakat hippiler yalmzliktan bikmis, toplu halde bulunan eglenceli, estetik, rock

3 Blues, “19.yiizyilin sonlarinda Amerika’daki Afrika asilli kolelerin tarlalarda galisirken sdyledikleri isyan ve
hiiziin mizigidir” (https://wmaraci.com/nedir/blues). Caz, 19.yiizyilin son doénemlerinde Afrika asilh
Amerikalilarin topluluklarinda ortaya ¢ikan bir nevi isyan miizik turidiir (https://wmaraci.com/nedir/jazz).

4 Beat akimimin onciileri, Jack Kerouac, William S. Burroughs ve Allen Ginsberg olup daha sonra aralarina
Lawrence Ferlinghetti, Neal Cassady, Gary Snyder, Gregory Corso da katilmistir (Poetry Foundation, 2021).
Bebop, ABD'de 1940'larin ortalarinda popiiler olmus, hizli tempolu bir caz tiirii (https://tureng.com/tr/turkce-
ingilizce/bebop).

6 Caz miizigine yeni bir anlam getirerek Bebop miizik yapan J. “Dizzy” Gillspie, C.Parker, T.Monk, E. “Bud”
Powell, K. Clarke, M. Roach gibi isimlerin (Owens, 1977) yani sira Beat kusagina ilham veren bir bagka isim ise
Slim Gaillar olup, kendine has caz-konusma (vout) dilini geligtirmistir (Cotterrell, 2021).
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miizik seven, barig¢il kimselerden olugmaktaydi (Rasmussen vd. 2012). Punklar ise agresif yapida olup,
yiiksek sesli miizikler dinleyen, kafa sallayarak dans eden, yirtik ve eski giyseler giyen, farkli ve renkli
saglara sahip, toplumdan uzak kimselerdi.

Bir 6nceki nesilde var olan The Beatles, The Rolling Stone gibi miizik gruplarina karsi bir hareket olan
rock miizik, bu donemde kitlelere yayilmistir. Punk nesli 1970°1i yillar boyunca ses getirmeye devam
etmistir. Topluma kars1 inanglar1 olmayan “gelecek yok™ sloganini benimseyen punkgilar, 1980°1lerde
yeni yetisen genclige de ayni ideolojiyi asilamistir. Amerika’nin 1984 itibariyle ekonomik olarak
gliclenmesiyle, toplumda da ekonomik refah seviyesinde artis olmustur. Bu dénemde iist-orta sinifa ve
st sinifa dahil olan yeni genglik, kariyer basamaklarini hizla tirmanan ve para kazanan kimselerden
olusmustur. Kazandiklar1 kadar rahat para harcayabilen bu yeni genglige “yuppi” ad1 yakistirilmustir.
Niikleer tehdidin farkinda olup, gelecegin nasil sekilleneceginden emin olamayan 80 gencligi, umutsuz
ve inangsizdi. Kapitalist olan Yuppi’lerin aksine punkcilar, burjuva yasam tarzina karsi olan anarsist
kimselerdi. Punkgilar hippilerden farkli olarak dayanismaya da inanmiyordu. Punk kiiltlirii 80’lerin
sonlarma dogru popiiler olmasina ragmen, kapitalizmin kurbani olmustur. Punk kiiltiirii yavasca degisim
gecirmis ve 90’larin modern felsefesine doniigsmiistiir (Rasmussen vd. 2012).

Yeni nesil 1990’larda kendinden oncekilerden farkliydi. Onceki donemlerin isyankar yapisi 90
gencliginde bulunmuyordu. Kendi yolunu farkli sekilde bulan genclik internet ile tanigmisti. Tiiketim
caginda 90 gengligi Beat kusagi gibi materyalizme kars1 bir sosyal yap1 gelistirmeye baglamisti. Toplum
kiiltiirii igerisinde nis bir alt kiiltiir yaratip, bireyselliklerine 6nem vermislerdi. Onceki dénemin genglik
tutumlarinin aksine 90’larda ince bir alaycilik ve Retro’ ozelligi hakim olmustu. Aym donemde
“Grunge®” miizik dinleyen, materyalizme kars1, parti gengligi ortaya ¢ikmist1 (Steffensen, 2009). Daha
ziyade parti gencliginin oldugu 90’1 yillarda gece kuliipleri ve bilgisayar destekli olan tekno miizik
hakimdi.

Hipster terimi 1990’larin sonlarinda bohem yasam tarzim1 benimseyen kimseleri tamimlamak igin
yeniden giindeme gelmistir. Aile ve sosyal kiiltiirden uzak, orta alt ziimreye ait, otantik bir giyim tarzina
sahip geng kimselerin tasviri i¢in kullanilmistir (Greif, 2010). Bohemler 19.ylizyilda kitle kiiltiirii ve
tiretimine tepki olarak ortaya ¢ikan bir gruptur. Yaratici sanatsal yetenek ile satilabilir iirlinler arasinda
gelisen uyumsuzluk nedeniyle olusmustur. Yiiksek sanatsal kiiltlire sahip aydinlar ile sadece tiiketime
odakli kiiltiirsiiz topluluk arasindaki boliinmede bohemler 6nemli bir yer almiglardir (Wilson, 1999).
Calismanin amaci hipster kiltiri ve hipster turist arketiplerini inceleyerek, nis bir pazar segmentinin
olusumu igin literatiir arastirmasi yapmaktir. Caligma turizm isletmelerinin hipster turistlere yonelik
cekicilikleri kullanmas1 ve turizm pazarlamacilarinin, hipster turistlerin beklentisine uygun alternatif
iirlinler tasarlayabilmeleri agisindan literatiire katki saglayacaktir.

2. Hipster

Hipster terimi son donemlerde kullanilmakla birlikte, ge¢misi 1970°li yillara dayanmaktadir. i1k olarak
Amerika’da kullanilmaya baglayan hipster terimi, zamanla tiim diinyaya yayilmistir. Hipsterler artik
sadece Amerika’da degil, Berlin, Londra, Tokyo gibi metropol sehirlerde yasamaktadirlar. Hipsterler
kiiltiirel akimlarin disinda kalmaya 6zen gosteren bir alt kiiltiire mensup kisilerden olusur (Glirkan &
Sezer, 2018). Frank (1997) alternatif bir tarz gelistirmis olan, farkli jargona sahip, bohem kiiltiiriiniin
cagdas bir versiyonu olan, 20’li yaslarda kimseler olduklarini; McCracken (2010) hipster toplulugu
icindeki kadin ve erkeklerin esit sayida olmasalar dahi, esit derecede katilimeci oldugunu belirterek,
bireysel, topluma karsi kayitsiz, sanatsal olmakla birlikte isyankar kimseler oldugunu sdylemistir.
Rasmussen vd. (2012) hipsterler ile ilgili yorumlarin genellikle alayci olmasinin nedenini, konunun tam
olarak bilinmemesinden kaynakli olarak agiklamislardir. Franta (2014) hipster terimini geng, modern,
iyi egitim gdrmiis olmakla birlikte, belirli muhitlerde yasayan, nispeten dar gelirli kimseler olarak ifade
etmigtir. Hipsterler hakkinda yaygin goriis, kendisinden baska kimseyi dinlemek istemeyen kimseler
seklindedir. Hipsterler 20 ve 30°1u yaglar civarinda olan, toplum kiiltiiriine karsi, 6zgiirliik¢ii, bagimsiz

" Retro: Ge¢mise bakan (https://tureng.com/tr/turkce-ingilizce/retro).
8 Grunge diger rock tiirlerinin daha sadelesmis halidir (https://tr.wikipedia.org/wiki/Grunge).
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rock dinleyen, sanatla ilgili, yaratici, ilerici politik goriisii olan, esprili kimselerdir (Hipster-Urban
Dictionary , 2021).

Hipsterler i¢in giyim tarzi, moda ve goriiniimleri Onem tasimaktadir. Giyim kendilerini
farklilagtirabilmelerini saglayan bir unsurdur. Yaraticiligin ve bireyselligin simgesidir. Modadaki yeni
akimlart mevsimsel olarak takip etmek zor bir ugrastir. Genel olarak hipsterler eski stilde olan ve
yeniden kullamlabilen giyim tarzim daha tercih etmektedirler. Hipsterler vintage® giyim tarzlarmin
yaninda, dévme, ¢izme, giines gozliigii gibi aksesuarlar1 da kullanmaktadirlar. Dévmeler kenar
mahallelerde ¢ok revagta oldugu i¢in, hipsterler dovme konusunda ¢ok dikkatli hareket ederler (Lanham,
2003). Hipsterler igin topluma verdikleri mesaj ¢ok onemlidir. Kaliplarin diginda olduklarini giyimleri
ile de belirtirler.

Hipsterler genel olarak kiiltiirlii, sanatla ilgili kimselerdir. Kiiltiirel zevkleri kendine 6zgii olup,
toplumun begenilerine karsidir (Lanham, 2003). Toplum tarafindan ilgi goriip begenilen, popiiler olan
bir sanatin, hipsterler igin gekiciligi yoktur. Kitlelerin sanat zevkine uyum saglamaz ve hor gorirler.
Kendi sanat zevkleri 6zgiin olup, farkli bakis agisinda sahiptirler. Greif (2010) hipsterlerin 21.yiizyilda
elestirmen seklinde hareket ettigini ama yaraticiliktan muaf olduklarini belirtmistir. Rasmussen vd.
(2012) galismasinda 60’11 yillarin hipsterlerinin sanat ve siirde yaratict kimseler olmasina karsin, yeni
nesil hipsterlerde sanatsal bir idol olmadigini sdylemislerdir. 60’11 yillarin idollerinden olan
JKerouac’in “yolda” (on the road) isimli eseri, genclik iizerinde biiyiik etki yaparak edebiyat
diinyasindaki yerini almigtir. Beat kusaginin bir bagka taninmis sairi olan Allen Ginsberg ise doneme
damgasimi vuran “Uluma” (Howl) siirini yazmistir (Muratoglu & Sayin, 2004). Yeni nesil hipsterler ise
kendileri bir sey liretmemekle birlikte, sanatsal goriise sahip olduklari i¢in iyi kotii arasindaki farki ayirt
edebilmekte ve degerlendirebilmektedirler.

Hipsterlerin gorselligin yani sira kullandiklari farkli esyalar ve elektronik aletler de vardir. Hipsterler
“fixie-bike” denilen sabit vitesli bir bisikleti kullanmaya baglamiglardir. Bu tarz bisiklet hafif olup, fren
bulunmamaktadir. Eskiden postacilar tarafindan kullanilan, hizli gitmeye olanak saglayan bisiklet,
vintage kapsamina girdiginden dolayi, hipsterler tarafindan tercih edilmektedir (Rasmussen vd. 2012).

Lanham (2003) birbirinden farkli karakter ve farkli politik goriislere sahip hipster tanim1 yapmustir. Bir
hipster i¢in politik bir goriise sahip olmak 6nem tasimaktadir. Hipster icin politik goriis, imajini
destekleyen bir unsur olup ¢agdastir. Bir hipsterin sahip oldugu ¢agdas goriis sadece siyasi olmak
zorunda degildir. Ekoloji ile ilgili egilimlerde bulunmalari1 da olasidir. Cevre politikalari ilgilendikleri
alanlardir. Hipsterler eskiden oldugu gibi etki yaratamamakla birlikte, kontrol edebilecekleri
yontemlerle giiglerini géstermektedirler. Hipsterler i¢in imajlari ¢ok 6nemlidir. Yasam tarzlarinin dikkat
¢ekici olmasini tercih ederler. Bagkalarinin haklarinda olumlu ya da olumsuz diisiinceleri olmasi 6nem
tasidigi i¢in ¢cagdas hipsterler sosyal medyada aktif olarak bulunurlar. Kendilerine ait bloglarda yiyecek,
moda, miizik ve giinliik hayat ile ilgili bilgileri paylasirlar. Hipster kiiltliriine sahip olan kisi, kendi
bireyselliginin farkindadir. 20 ve 30 yas civarinda, yliksek egitime sahip, sanat, moda, miizik hakkinda
entelektiiel bilgiye sahiptir. Kendini tiiketim ¢agi disinda tutarak “akilsiz ve zombi benzeri” diye
nitelendirdigi genel toplumdan farkl: bir karakter ¢izmektedir (Rasmussen vd. 2012).

Hipsterler i¢in yedikleri yemekler de ¢ok Onemlidir. Diyet yapmayan ama tika basa da yemeyen
hipsterler farkli yemeklere ilgi duymaktadirlar. Hipsterler endiistriyel hazir gidalardan uzak
durmaktadirlar. Hipsterler bir sohbet esliginde veya kitap okuyarak yemek yemegi tercih etmektedirler
(McMahon, 2008). McCracken’e (2010) gore hipsterler organik ve dogal iiriinler satan marketleri,
vejetaryen ya da vegan beslenme seklini, bira ve kahveyi tercih etmektedirler. Hipsterler yiyecek ve
igecek tiikketiminde endiistriyel gida satigina karsi ortak bir direng gostermektedirler. Aligveris yaptiklari
mekanlar, marka tercihleri, uyguladiklar1 yemek tarifleri kendilerine hastir. Ucuza mal ettikleri,
alternatif yiyeceklerle ev partileri vermektedirler. Kulaktan kulaga seklinde ifade edilen tarzda kendi
yiyecek kiiltiirlerini birbirleriyle paylasmaktadirlar (Cronin, McCarthy, & Collins, 2014).

® Vintage: Eski doneme ait olan, nostaljik (https:/tureng.com/tr/turkce-ingilizce/vintage).
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2.1. Hipsterler ve Yemek Kiiltiirii

Bir toplumun yemek kiiltiirii, toplulugun etnik kdkeni, yasami, yoresi, dini inancinin birlesmesi ile
zamanla olusur. Yemek kiiltiirii eski nesilden yeni nesle aktarilir. Bununla birlikte yeni neslin yemek
kiiltiirii degisime ugramaktadir. Hipsterler i¢in de yemek kiiltiirii degisime ugramakta ve toplumun
alistiklarindan farklilagmaktadir. Hipsterlerin yeni yemek kiiltiirii modernlesme siirecinde olup,
donemin trendlerine uygun hazirlanmaktadir. Bununla birlikte toplum tarafinda ¢ok tiiketilen
yiyeceklerden farkli bir tarzda olup, kendine hastir. Kabakli makarna, susi, stislii donatlar hipsterlerin
yemeklerine Ornek olarak verilebilir (Hairon, Zahari, Akbarruddin, & Majid, 2017). Hipsterler
babaganus, falafel, peynir tabaklarmi (McMahon, 2008) ve Tiirk mutfaginda var olan patlican ezme,
gavurdagi gibi alternatif meze ve zeytinyagli yemekleri de tercih edebilmektedirler. Hipster yemekleri
sadece igine bulunan iiriinler, hazirlama ve tiketim sekliyle degil, ayn1 zamanda 6zgiin ve otantik
olmasiyla da kendine 6zgiidiir.

Toplumun ana akimindan uzak kalmayi tercih eden hipsterlerin kendilerine 6zgii tarzda moda anlayis,
yemek kiiltiirii bulunmaktadir. Kendi alt kiiltiirleri icerisinde moda olan miizik, giyim tarzi, yiyecek ve
mekanlari tercih etmektedirler. Hipsterlerin sanat ve sosyal alandaki genel kiiltiirii nedeniyle, kendi
topluluklarina hitap eden kafelerde ve otantik mekanlarda zaman gegirmektedirler. Sosyal medyay1
takip eden, instagrami aktif olarak kullanan hipsterler, kendine 6zgii yiyecek icecek servisi yapan
kafeleri tercih etmektedirler. Hipsterlerin tercih ettigi kafelerin de kendine has ozellikleri asagida
goriilmektedir (Sharee & Muhammad, 2018).

Los 151kl1 mekan

Vintage dekorasyon, eski goriiniislii esyalar, tablolar

Kafenin ortaminin farkli ve kendine 6zgii bir ruhu olmasi

Giinliik kot benzeri veya siyah giyinmis barista, barmen ve garsonlar

Ortalamanin iizerinde bir fiyat ile satilan yiyecek ve igecekler

Duvarda ya da panoda yazili menii

Bazi kafelerde canli performans ile sunulan miizik

Mobil cihazlar ile internete girmeye olanak saglayan wi-fi olanagi ile hipster kafeleri yiyecek
icecek sunumunda, diger mekanlardan farklilagsmistir.

Hipster kafelerin miidavimleri 20 ile 30’lu yaslar arasinda olan kimselerdir. Kendine has yiyeceklerden
hoslanan bu kesim, hosca vakit gegcirip sohbet edebilecekleri mekanlarda sosyallesirler. Entelektiiel ve
orta-iist sinifa mensup kimseler i¢in hizmet saglamak, isletmelerin farklilagmasini ve daha kolay rekabet
edebilmesini saglamaktadir. Hipster turistleri de cekebilecek kafelerin agilmasiyla, yeni bir pazar
segmenti olusturulmaktadir. Kafe ve bar isletmecileri, yerli ve yabanci hipsterlerin isteklerine uygun
mekanlar tasarladik¢a, hizmet ve yiyecek kalitesini istenilene uygun olarak temin ettikce, rekabetci
piyasada varliklarinmi siirdiirebilmektedirler. Hipster turistlere hitap edebilecek tarzda kafe ve barlar
Istanbul’da daha ziyade Beyoglu, Ortakdy, Karakdy, Kadikdy ve Yesilkdy’de konuslanmistir.

2.2.Hipster Turist

Orta diizeyde veya ortalamanin biraz iizerinde gelire sahip olan ve kendine has bir alt kiiltiire sahip geng
kimselerden olusan hipsterler, asir1 kalabalik kitle turizminden kagimmaktadir. Hipster turistler seyahat
ettikleri destinasyondaki kafeleri, sanat at6lyelerini, restoran ve barlar1 ziyaret edebilmek isterler.
Geleneksel yiyecek icecek sunulan kirsal kesimlerde vakit gegirmekten de keyif almaktadirlar. Biiyiik
sehirlere yapilan turistik seyahatler ile birlestirilen, konaklamali veya giiniibirlik olarak ziyaret edilen
kirsal kesimlerdeki, yoresel iirtinler sunan mekanlar hipsterlerin ilgisini ¢ekmektedir (Pavlovic, 2016).
Hipsterler genel toplumun tatil tercihlerinden uzaktirlar. Biiyiik sehirlerin moda olan turistik alani
icerisinde gezmek yerine, kendi ilgi duyduklar1 yerleri gormek isterler. Hipster i¢in yeni ve farkliy
kesfetmek, benzersiz deneyim edinmek ve ayni esnada 6grenebilmek onemlidir. Yakin veya uzak her
destinasyona seyahat edebilen hipsterler, biiylik sehirlere de iicra yerlere de akraba ziyaretine de
gidebilirler. Bir hipster ile normal bir turistin arasindaki en biiytik farklardan birisi de popiiler bir iilkeye
yapilacak seyahat yerine, daha sakin bir sehre sadece yiyecekleri i¢in gidebilmeleridir (Giirkan & Sezer,
2018). Bir hipster Kapadokya’da bisiklet siirmeyi veya Izmir’de “topik” yemeyi, her sey dahil bir tatil
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paketine tercih etmektedir. Hipsterler kalabalik kitlelerin gittigi yerlerden ziyade, sosyal medyada
kendileri gibi tatil tercihleri yapmis ve paylasimda bulunmus kimselerin tavsiyelerine uyarlar ve
yasadiklari deneyimleri de yine aymi sekilde sosyal medyada paylasirlar. Hipsterler i¢cin AirBnb,
seyahatlerinde kalmalari i¢in uygun konaklama yeri temin etmekte kullandiklari bir yontemdir (Taylor,
2016). Yine ayni sekilde ev sahibi ile konuk arasinda iletisim saglayan “Bee Token” platformu vasitayla
(Garipagaoglu-Ugur & Demir, 2020) hipsterler gitmek istedikleri destinasyonda konaklama yeri temin
edebilmektedirler.

Hipster turistlerin ilgi duyduklar1 sehirler sanatsal olarak gekicilikleri bulunan yaratici yenilikler
gelistirilmis sehirlerdir. Sanatcilar, geng mutfak sefleri, geng girisimciler, ¢ekirdek ailelerden olusan
yeni nesil hipsterleri kendine c¢ekerler (Polland, 2021). Dogal {iriinlerin servis edildigi restoranlar,
miizeler, kiiltiir merkezleri, spor ve eglence mekanlari, sanat galerileri ve vintage butiklerin oldugu
sehirler hipsterlerin ilgi gosterdigi ve zaman gegirmek istedigi sehirlerdir. Richards (2014) geng ve
yaratici kimseler i¢in ¢ekiciligi olan turistik sehirlerin, klasik kiiltiir bagkentlerinden farkli uygulamalara
sahip olmasi gerektigini vurgulamistir. Turizm deneyimlerini ve tiriinlerini gelistirmek, mevcut turizm
iirlinlerini yenilemek, kiiltiirel ve yaratici degerleri 6n plana ¢ikarmak ilk asamada olmasi gerekenlerdir.
Ayrica turistler i¢in yan iiriin olarak temin edilen hizmetlere ekonomik destek saglamak, yaratici
tekniklerle turistlerin yasadigi deneyimden daha fazla haz almasini saglamaya calisma ve farkli
atmosfere sahip eglence mekanlari ile hosca vakit gegirmelerini saglamak gerekmektedir.

2.3. Hispter turistler icin destinasyon cekicilikleri

Bir sehrin gekiciligi ancak sehri cazip bulan kimseler i¢indir. Bir sehir kendini rakip destinasyonlardan
farkli kilabilmek igin ya ilgi ¢ekerek hosa gidecek bir imaja sahip olmali ya da tarihi dokuya sahip olan
ve turistik gember igerisinde yer almayan yerleri 6n plana ¢ikartmalidir (Garrote, 2016). Sehrin
icerisinde yer alan kafeler, barlar, vegan f{iriinler sunan restoranlar ve miizik hipsterler i¢in cazip
alternatifler sunmaktadir (Franta, 2014). Otantik yapistyla Istanbul hipster turistler icin cekiciligi olan
bir sehirdir. Groundwater (2015) c¢alismasinda hipsterler igin ilgi c¢ekici sehirleri belirtmistir.
Kozmopolit yapisi ile Istanbul’a da yer verdigi yazisinda, butik moda magazalarindan, otantik butik
otellerden, farkli egyalar satan ve aymi esnada sohbet edilebilen diikkanlardan bahsetmistir.
Beyoglu’ndaki kii¢iik bar ve kafeler ile kaliteli restoranlarda hizmet veren dovmeli kimselerin oldugunu
sdylerken, Uskiidar’in da gergek Asya dzgiinliigiine sahip oldugunu vurgulamistir.

Istanbul’un hipsterler i¢in cazip olabilmesi igin, bir hipsterin hangi arketipe mensup oldugunu ve hangi
motivasyon ile seyahat ettigini anlamak gerekmektedir. Antik Yunan’dan gelen Arke “orijinal ve eski”;
tip ise “tip, kalp desen” anlamim tasimaktadir. Carl Gustav Jung insan davranislarini irdeleyerek “12
Junk Kisilik Arketipi” gelistirmistir. Birden fazla arketipin 6zellikleri kiside goriinse dahi, her arketipin
baskin olan kendine has 6zellikleri bulunur (Mindfullness, 2021). Her arketipi motive edecek farkli
faktorler vardir. Yani bir arketipteki kisiligi motive eden, bir bagkasini motive etmeyebilir
(Garipagaoglu-Ugur, 2020). Sekil 1’de Jung’un 12 arketip kisiligi bulunmaktadir.
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Sekil 1 Jung'un 12 Arketipi. Pazarlamasyon (2013)’den uyarlanmigtir

Sekil 1°de goriilen Jung’un 12 Arketipi, pazarlama ve marka bilinirligini arttirmak amaciyla da
kullanilmaktadir (Pazarlamasyon, 2013). Yaratici arketipi sanat¢1 ruhludur. Hayal giicii yiiksektir.
Kasifler yeni yerleri kesfetmek isterler, asiler diizen karsitidir. Sakaci ozelliklere sahip soytarilar
neselidir. Romantik ortamlar1 tercih eden kisiliktekiler asik arketipidir. Bakict olarak adlandirilan
arketipteki kisilerse yardimseverlerdir. Siradan olanlar topluluk ile birlikte hareket edenlerdir. Masum
arketipi ise iyi olani sever, karsisindakini de mutlu etmek ister. Hakim kisilik, gii¢ ve prestiji tercih eder.
Bilge kisilik, ustalik ister. Ogrenmeye odaklidir. Sihirbaz, sorunlari yok edebilen kisiliktedir.
Karizmatiktir, ¢evresindekileri de etkiler. Kahraman oncii kisiliklidir.

Turistik bir destinasyonun cekiciliklerini ortaya koyarken, turizm pazarlamacilari, Jung’un arketipinden
yaralanarak, hedef kitleye uygun stratejiler gelistirebilirler. Tablo 1°de Junk’in 12 arketipinin ilkeleri,
amag, hedef, korku, strateji, zayiflik ve yetenekleri gosterilmistir.

Tablo 1: Junk'mm 12 arketip kisilik ozellikleri

iLKE AMAC HEDEF KORKU STRATEJI  ZAYIFLIK YETENEK

Mikemmeliyet

2%  Hayaletve Yaratmak Vizyonu Vasatlik Sanatsal ¢iolmak ve kotii  Yaraticilik

g g yap fark et yasam ¢oziim tiretmek

gL

= T Engel Diinyay1 Otantik Riayet etmek  Yeni Amagsizca Bagimsiz,

Z<2  tammama kesfetmek hayat deneyimler gezinmek  ve hush ve

i) igin seyahat uyumsuzluk diiriist

etmek

= % Kuralyikict  Devrim Déniisiim Giigsiizliik Ayirmak,yok  Sug¢  islemeye  Ozgiirliik

<3 etmek yatkinlik

E =  Bir kez Am dolu 1lyi zaman Sikilmak Saka yapmak  Ciddiyetsizlik Eglendirici

% E yastyorsun yasamak gecirmek

5c

v S  Bir tek sen  Samimiyet Sevilmek ve  Yalniz Cekici olmak  Sevilmek i¢in Tutku  ve

Z3  varsm sevmek kalmak  ve taviz vermek adanmishik
= istenmemek

Journal of New Tourism Trends 2(2), 125-137, 2021 131



Nihan GARIPAGAOGLU UGUR, Sehnaz DEMIRKOL

Hipster Turist Arketipleri ve Hipster Turizminin Olusumuna Katkisinin Analizi

3] g Herkesi sev  Koruvekolla  Yardim Bencillik Yardime1 Somiiriiye agtk  Sefkatli  ve
¥ etmek olmak comert
@ g

Gergekei ve  Gergek Gergekei,
Z 2 Herkes Bag kurmak Ait olmak Diglanmak kabul gérmiis  olmayan rol
g -g_ é esittir degerlere iliskilere yapmayan,
52 sahip olmak girmek empati

kuran
=g Kendin ol Yeryiiziinde Mutlu Cezalandiril Her seyi Saf ve asirt iyi  Inang
2 g cenneti bul olmak mak dogru olmak
S yapmak
2%  Mutlak gic  Kontrol Refah Kaos ve Gig Asirt kontrolei  Sorumluluk
5 E etmek igerisinde glicstizlik kazanmak olmak almak  ve
== yagamak liderlik
w o Gergek Gergegi Yetenekleri Cehalet ve Gozlemleme — Aksiyon Zeka ve
g g ozgiirlestirir  bulmak yle diinyayr yanls k ve bilgi almamak bilgelik
8= anlamak yonlendirilm  sahibi olmak
ek

E § Ben Evrenin Hayalleri Olumsuz Bakis agisma  Manipiilasyon Herkesin
-g 2  hallederim esaslarmni gergeklestir  sonuglar gore yasamak kazanmasini
B anlamak mek saglamak
% § Her zaman  Cesur Diinyay1 Zayif ve Ustave gigli  Kibir ve Cesaret ve
Iz bir yol  davranislar iyilestirmek  kirilgan olmak devaml yeterlilik
¥ < vardr olmak miicadele

Kaynak: Mindfullness’den (2021) uyarlanmistir

Hipsterler baskin kisilikleri ne olursa olsun, Tablo 1°de gosterilen birden fazla arketip 6zelliklerine sahip
olabilmektedirler. Arketipler incelendiginde bir hipsterin bilge, masum, kasif, yaratici, asi ve soytari
kisilik 6zelliklerini iginde barindirmasit miimkiindiir. Diinyay1 anlamaya ve tanimaya ¢aligan, toplumun
disinda kendisi gibi var olmaktan, kendi farkindaliginda olup, toplumsal baskilardan uzak olmak isteyen
hipsterler, sanata ilgi duyan entelektiiel, kural dig1 ve hayattan keyif alan kimselerdir.

Turizm pazarlamacilarin, nig bir segment olan hipsterler igin 6zel pazarlama teknikleri gelistirmesi
gerekebilmektedir. Hipsterlerin tercih ettikleri mekéanlar1 sosyal medya iizerinden, e-wom? ile
birbirlerine lanse ettikleri diistiniildiigiinde, geleneksel pazarlama faaliyetleri disinda yapilmasi gerektigi
ongoriilebilmektedir. Geleneksel pazarlama faaliyetleri, gen¢ niifus ve hipsterler icin yetersiz
kalmaktadir (Ugur, 2020). Teknolojideki gelismeler ve kullanici profillerinin degismesi sebebiyle
(Kaplan, 2019) modern pazarlama faaliyetleri i¢in pazarlama karmasina ait olan 4P yeterli
gelmemektedir. Sosyal medya kullanicilarinin davranislari, turizm isletmeleri igin de 6nemlidir. Farkli
demografik gruplar ve farkli arketipteki insanlar i¢in sosyal medya pazarlamacilart calismalar
yapmaktadirlar (Meral, 2021). Hizmetlerin pazarlanmasinda ilave olarak kullanilan yontemler
bulunmaktadir. Insan faktérii hem isletmeler hem de turistleri kapsadigi igin en énemli unsurlardan
birisidir. Hizmet sektoriinde c¢alisanlarin kalifiye olmasi, miisterinin de dikkate alinmasimi ve
memnuniyetini saglamaktadir (Ugur, 2020). Turizm isletmelerinde verilen hizmetlerin soyut olmasi
sebebiyle, hizmet sunumu ayrica 6nem tasiyan bir unsurdur. Turizm igletmesi hizmeti sunumu esnasinda
yarattigi fark ile miisterinin deneyimini essiz kilabilmektedir (Demirkol & Cift¢i, 2020). Essiz
deneyimler yasatabilmek i¢in yaratict diigsiincenin olmasi gerekir. Yaraticilik farkli bakabilmek, farkh
diisiince ve iriinler ortaya koyabilmektir. Her ne kadar yaraticilik kisisel bir yetenek gibi diistiniilse de
isletmelerin etkisi de biiyiiktiir. Turizm isletmelerinde yoneticilerin ¢alisanlar1 tesvik etmesi, kisilerin
yaraticihif1 lizerinde olumlu rol oynamaktadir (Demirkol & Altunel, 2020). Ozellikle hipster turistler
icin bulunduklar turistik isletmelerde veya mekanlarda hizmet sunumunun iyi olmasi, isletmelerin
rakiplerine gore fark yaratmalarini saglar. Hipster turistlerin e-wom yoluyla iletisimde bulunduklar1 g6z
oniine alindiginda, sosyal medyanin dagitim kanali olarak &ne ¢iktigi goriilmektedir. Sosyal medya
TripAdvisor, Facebook, Instagram gibi genis kitlelere ulagan, mal ve hizmetlerle ilgili tiiketici

10 e-WOM (Electronic word of mouth): Cevrim i¢i ortamda yapilan yorumlar.
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deneyimlerin paylasildig1 ve diger tiiketicilerin de fikir edinebildigi platformlardir (Xiang & Gretzel,
2010; Thakran & Verma, 2013). Hizmetleri ile fark yaratan, misterilere farkli ve essiz deneyimler
sunan, estetik yani1 6n plana ¢ikartan turizm isletmeleri, rekabet avantaji kazanmakta ve sosyal medya
araciligr ile bilinilirligini arttirmaktadir (Taspinar & Batibeki, 2020). Hipsterler i¢in bulunduklarn
mekanin ambiyanst Oonem tasidigi icin bir mekdnin estetigi One ¢iktikga tercih edilebilirligi de
artmaktadir. Turizm isletmeleri, sunduklar1 mal ve hizmetlerde, vaat ettikleri kaliteyi istikrarli bir
sekilde devam ettirdikleri takdirde, bu isletmelerin tutarli bir hizmet politikas1 oldugu anlagilmaktadir.
Istikrarli bir sekilde, aym hizmeti, aym kalitede alacagini bilen miisterinin sadakati olusmaktadir (Gedik
Arslan & Istanbullu Dinger, 2020). Hipsterler her ne kadar farkli mekanlar1 deneseler de aslinda kendi
kiiltiirlerine uygun olan aym tarz igletmeleri tercih etmektedirler. Dolayisiyla gittikleri turistik isletmede
de aym tarz hizmeti bulmayi, hizmet kalitesinin ve sunulan {riinlerin istikrarli olmasim
beklemektedirler. Sosyal medya tizerinden bulunduklart mekanlar hakkinda yorum yapan ve tavsiyeleri
g6z oniinde bulundurarak karar veren hipsterler i¢in verilen hizmetin tutarli olmasi, igletmelerin tercih
edilmesinde etkin rol oynamaktadir.

Hipsterler klasik tatil rotalarini tercih etmemekte, yeni yerleri kesfedip farkli deneyimler elde etmeyi
istemektedirler. Daha az bilinen rotalar, sehrin daha sakin mahalleri hipsterler i¢in g¢ekiciligi olan
yerlerdir. Kesif seyahatleri denizde veya karada yapilan nis bir pazar segmentidir. Ziyaret edilen
destinasyonda dag yiiriiyiisii, atli veya kopekli kizak turu, kano, balon gezileri yapilmaktadir (Silik &
Hassan, 2020). Hipsterler kesif turizmi yaptiklarinda hem kisisel gelisim saglamakta hem de yeni yerleri
goriip tanimaktadirlar. Dogal hayat ile i¢ ice olmak isteyen hipsterler i¢in, Antalya Olympos’taki veya
Balikesir Kaz Daglari’nda bulunan kamp alanlar1 ve agag evler uygun seyahat rotalaridir. Hipsterler bir
destinasyona gittiklerinde, o yorenin yerel yemeklerini tatmayi tercih edebilmektedirler.

Hipsterler ¢evre politikalarini takip eden, yorumlarda bulunan kimselerdir. Cevre ise hem insanlarin
hem de yasayan diger tiim canlilarin karsilikli olarak iliskide bulunduklari ortamdir. Cevre, turizm
acisindan dnemli bir kavramdir. Insanlar ¢evrelerinde bulunan dogal kaynaklar1 kullanmakta ve bir
yandan da bu kaynaklar1 korumaya c¢aligmaktadirlar (Karaman & Temeloglu, 2020). Hipsterler cevre
hareketleri ile ilgilenen kimselerdir. Hipster felsefesinin idollerinden, yazar ve natiiralist Gary Snyder’da
Budizm’e ilgi duymus, Zen meditasyonu ic¢inde yalmizlik igerisinde yasadigi bir donem gegirmistir
(Bastian, 2014). Budizm 6gretileri doga ve benligin birbirinden ayrilamadigi, insanlarin yikimdan uzak
ve doga ile uyumlu bir yasam tarzi benimsemesi gerektigini sdylemektedir. Budizm’e goére insan ve
doga birbirine baglidir. Toprak, su, dogal kaynaklar ve vahsi hayata saygi duymak, zarar vermemek
gerekir. Budizm’e gore ¢evrecilik ve iklim degisikligi ile ilgilenmek baslangi¢ noktasidir (ICHI.PRO,
2021). Hipster Kkiiltiirinin temeli dogay1r koruma ve siirdiiriilebilir ¢evreye dayanmaktadir.
Siirdiiriilebilir bir ¢cevre igin dogal kaynaklarin korunmasi ve ekolojik dengeye zarar vermeyecek sekilde
kullanilmasi gerekmektedir. Iklim degisikligi, doga ve biyolojik cesitlilik, dogal kaynaklar ve atiklar,
cevre ve saglik konulari, siirdiiriilebilir bir ¢evre icin ele alinan baslica hususlardir. Siirdiiriilebilirlik
kapsaminda ¢evreye duyarli bir turizm anlayis1 gelistikce, cevre duyarliligi olan konaklama tesisleri de
artmistir (Garipagaoglu-Ugur & Istanbullu-Dinger, 2021). Cevreye duyarl siirdiiriilebilirlik icerisinde
hizmet veren turizm isletmeleri hipsterler tarafindan da tercih edilebilmektedir. Ayrica hipsterler ¢evre
hareketlerini desteklemek maksadiyla da seyahat etme potansiyeline sahip, duyarli kimselerdir.

3. Degerlendirme ve Oneriler

Hakim kultiiriin disinda, kendilerine has bir alt kiiltiire mensup olan hipsterler, ilk olarak 1940’11 yillarda
siyahlara 0zgii caz/blues miiziginin, beyaz kisiler tarafindan da dinlenmeye baslamasiyla ortaya
cikmistir. Hipsterler 1950’lerde Beat Kusagi olarak anilmis, sanat ve edebiyatta 6ne ¢ikmalarindan
dolay1 da genis kitlelere yayilmiglardir. Bir sonraki kusak olan 1960 gencligi ise “hippi” adiyla
anilmistir. Hippiler i¢in nahos yakistirmalar yapilsa da savas karsiti, sivil toplum hareketlerini
destekleyen, maddiyat beklentisi olmayan, baris¢il kimselerdi. Hippi kiiltiirii zaman gerisinde 6fkeli,
diizen karsit1 olan “punk” kiltiirine doniismistiir. Kendinden onceki nesillerin isyankar yapisi
1990’1armn gengliginde goriillmemistir. Internet ile tanisan genglik, materyalizmden uzaklasarak kendine
has bir kiiltiir yaratmistir. Bu bohem tarzi alt kiiltiirii benimseyen kimselere hipster denilmistir.
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Hipsterler ile ilgili arastirmalar literatiirde nispeten az sayida bulunmaktadir. Cronin vd. (2014)
hipsterlerin yiyecek tercihleri ile ilgili yaptiklari calismada, yiyeceklerin bagimsiz yasam tarzina uygun,
otantik ve sosyal bir olgu oldugunu; Hubbard (2016) hipster barlarinda yerel biralarin, egzotik, etnik ve
yesil yiyeceklerin tiiketildigini, vintage magazalarin siradan seri iretim giyim karsisinda 6zgiin
oldugunu sdylemislerdir. Hairon vd. (2017) hipster yemek kiiltiiriiniin benzersiz ve otantik olup, yemek
kiiltiirii ve yiyecek Triinlerinin toplum tarafindan benimsenmesinde hipsterlerin etkisi oldugunu
belirterek, markalasma stratejilerinde miisterilerin ilgisini ¢ekecek pazarlama stratejilerinin
benimsenmesi gerektigini belirtmistir. Sharee & Muhammad (2018) hipster kafelerinin miisterilerini
evlerindeymis gibi hissedebilecekleri benzersiz bir hizmet sunduklarini ve boylece miisteri sadakati
sagladiklarini tespit etmislerdir.

Richards (2014) hipster dostu sehirlerin, geng ve yaratici kimseleri kendisine ¢ektigini; Rodriguez-Pose
& Lee (2020) fen bilimleriyle ilgilenenler ile hipsterler bir arada calistiginda yaratict ve yenilikgi
sehirlerin olusturuldugu sonucuna varmustir.

Rasmussen vd. (2012) hipsterler hakkinda yaptig1 arastirmada, hipsterler hakkinda farkli bakis agilarina
gore tanimlar ve yorumlar oldugunu sdéylemislerdir. Hipsterlerin de “hipster” olarak damgalanmaktan
rahatsizlik duyduklarini belirtmiglerdir. Nordby (2013) hipster ozentisi olup, taklit edenlere karsi
duyulan nefretin anlagilabilir oldugunu; Schiermer (2014) ucuz yemeklerin, kotii zevkler ve kamp
yapmanin hipster kiiltliriiniin bir pargast oldugunu, bireysel ya da toplu olarak her nevi kural disiliga,
abartiya, zorbaliga miisait olduklarini soylemistir. Le Grand (2020) hipsterlerin orta sinifa dahil olan
geng ve yaratict kimseler oldugunu fakat daha 6nceki nesiller tarafindan, sig bir goriise sahip, apolitik
insanlar olarak itham edilebildiklerini belirtmislerdir.

Literatiirde toplum diizenine uymayarak, kendi bireyselliklerini yasayan hipsterler i¢in ¢esitli yorumlar
yapilmigtir. Toplum kendinden olmayani digslamaya meyillidir. Hipster kiiltiiriinii bilmeden 6zenenler
igin her ne kadar olumsuz yorumlar yapilmasi, taklit¢ileri bir nebze olsun uzak tutmaya yarasa da ger¢ek
hipster kiiltiiriinii tagiyan geng ve yaratict kimseler i¢in kirict bir durum yaratmaktadir. Bu baglamda
yapilan aragtirma sonucunda ¢agdas hipsterlerin kendi farkindalig1 yiiksek, entelektiiel birikime sahip,
sanatsal yonii agir basan, dogaya ve ¢evresine duyarli, diinyay1 tanimaya ¢alisan, toplumun kuralcilig
ve baskisindan uzak yagsamak isteyen geng kimseler oldugu sdylenebilir. Doga ve ¢evre konularina 6nem
veren hipsterler i¢in, temel ihtiyaglarinin karsilanabilecegi, kamp alanlarinin, agag evlerin, glamping
(liks kamp) alanlarinin agilmasi, yerel yonetimlerin ve destinasyon pazarlamacilarinin gevreye duyarli
tesisleri lanse etmesi, olanaklar1 hakkinda sosyal medya iizerinden tanitimlar yapmasi onerilir. Hayattan
keyif almak isteyen hipsterler kendi yemek ve moda goriisiine sahiptir. Seyahat ederken Kkitle
turizminden ve turistik popiilaritesi olan yerlerden ziyade, kendine 6zgii yerleri gezip gérmek isterler.
Dogal alanlarda kendi iiriinlerini yetistirebilecekleri ¢iftlik turizmi de hipsterler i¢in uygun olan kirsal
turizm ¢esitlerindendir. Ziyaret ettikleri destinasyondaki yoresel yemekleri ve yerel ickileri tatmay1
tercih ederler. Genellikle vegan veya vejetaryen tarzi beslenen hipsterler i¢in Tirk meze ve
zeytinyaglilar1 ¢ok uygundur.

Hipsterler 6zgiir yapilar1 ve kendine ait gelirleri olan geng¢ kimselerden olustugu igin, sehri ve
cevresindeki kirsal yerleri gezerken, klasik turist davramslar1 gostermeyeceklerdir. Bulunduklar
mekanda sadece tur liderlerinin yonlendirdigi yerlerde yemek almaktansa, kisisel tercihleri
dogrultusunda farkli yerlerdeki yoresel yemekleri tadacaklardir. Bu durumda g¢evre esnafa katki
saglayacaktir. Ekonomik deger yaratarak, gelir artis1 saglayan hipsterler icin uygun hizmet verebilecek
isletmelerin 6n plana ¢ikacagi tanitim faaliyetlerinde bulunulmasi tavsiye edilir.

Hipsterlerin sosyal medya aracilig1 ile mekén tercihi yaptig1 ve bulunduklari mekanlarin 6zelliklerini de
yine sosyal medya aracilig1 ile lanse ettikleri g6z oniine alindiginda, isletmelerin de benzersiz ve misteri
memnuniyeti saglayacak sekilde hizmet vermesi onerilir.

Ozgiin yapsi ile giindem de olan Istanbul’un hipsterler i¢in cazip olacak mahallerini &n plana gikartacak
tur programlar1 diizenlemek, Ortakdy, Beyoglu, Yesilkoy, Kadikdy gibi kafelerin fazla oldugu yerlerin
tanitiminin yapilmast; hipsterler i¢in sehir gezilerinde kullanabilecekleri, diisiik yakit kullanan araglarin
tahsis edilmesi veya bisiklet turlarinin diizenlemesi tavsiye edilir.

Calisma ikincil verilere dayandirilmis olup, hipster kiiltiirii arastirilmis ve nis bir pazar segmenti olan
hipster turistlerin arketiplerine gore tatil tercihlerinin analizi gerceklestirilmistir. Cagdas hipsterlerin
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arketiplerinin bilge, masum, kasif, yaratici, asi ve soytar1 kisilik 6zelliklerini barindirabilecegi ve ayni
zamanda entelektiiel birikime sahip, dogaya duyarli, sanatsal bilgiye sahip kimseler oldugu g6z 6niine
alinarak, nis bir pazar olarak degerlendirilmelidir. Gelecekte arastirmacilar hipster turistlerin seyahat
tercihleri hakkinda gorgiil bir ¢alisma yapabilirler.

Cikar Catismasi

Makaleyi yazan yazarlar arasinda herhangi bir ¢ikar ¢atigmasi bulunmamaktadir.

Yazar Katkilari

Sorumlu yazar Nihan GARIPAGAOGLU-UGUR: Makaleye katkisi. Arastirma igin fikrin
olusturulmasi. Sonuglara ulagmak i¢in yontemlerin planlanmasi, verilerin diizenlenmesi, bulgularin
mantikli agiklanmasi ve sunumu i¢in sorumluluk almak. Arastirma esnasinda literatiir taramasi ile ilgili
sorumluluk almak. Yazinin tiim boéliimlerinin olusturulmasi i¢in sorumluluk almak, makaleyi teslim
etmeden Once sadece imla ve dil bilgisi acisindan degil, ayn1 zamanda entelektiiel igerik acisindan da
yeniden calisma yapmak.

2.Yazar Sehnaz DEMIRKOL: Makaleye katkis1. Arastirma igin fikrin olusturulmasi. Sonuglara ulasmak
icin yontemlerin planlanmasi, verilerin diizenlenmesi, bulgularin mantikli agiklanmasi ve sunumu igin
sorumluluk almak. Arastirma esnasinda literatiir taramasi ile ilgili sorumluluk almak. Yazinin tim
boliimlerinin olusturulmasi i¢in sorumluluk almak, makaleyi teslim etmeden 6nce sadece imla ve dil
bilgisi agisindan degil, ayn1 zamanda entelektiiel icerik agisindan da yeniden ¢aligma yapmak.
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