S B

Igdir Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi
e-ISSN: 2147-6152
YiL 10, Sayi 28, Ekim 2021

Makale Adi1 /Article Name

Meta Fetisizmi Yahut Nesnenin A Review of Ahmet Murat Ozel's Tkea
Ayartmasi Noktasinda Ahmet Murat Poetry on The Point of Commodity
Ozel’in Ikea Siiri Uzerine Bir Inceleme Fetishis or Object Attraction

Yazar/Author
Niliifer [ILHAN
Dog. Dr., Yozgat Bozok Universitesi Fen-Edebiyat Fakiiltesi Tiirk Dili ve Edebiyati
Boliimii, nilufer.ilhan@bozok.edu.tr “*/ORCID: 0000-0001-6343-2220

Yayin Bilgisi/Article Information
Yayin Tiir{i: Aragtirma Makalesi
Gonderim Tarihi: 06.09.2021
Kabul Tarihi: 06.10.2021
Yayin Tarihi: 30.10.2021
Sayfa Araligi: 402-415

Kaynak Gosterme/Citation: Ilhan, Niliifer (2021). “Meta Fetisizmi Yahut Nesnenin
Ayartmasi Noktasinda Ahmet Murat Ozel’in Tkea Siiri Uzerine Bir Inceleme”, Igdur Universitesi
Sosyal Bilimler Dergisi, S. 28, s. 402-415.

(Bu makale, yazar beyanina gore, TR DIZIN tarafindan éngoriilen “ETIK KURUL ONAYI”
gerektirmemektedir.)


mailto:nilufer.ilhan@bozok.edu.tr

Meta Fetigizmi Yahut Nesnenin Ayartmast Noktasinda Ahmet Murat Ozel'in Ikea Siiri

Uzerine Bir Inceleme

0z

insanin kendini anlama cabasinm bir yansimasi
olarak kimligini inga etmesinde ve dig diinyaya
acilip iligkiler ag1 kurmasinda nesnenin 6nemli rolii
oldugu bir gercektir. Tarih boyunca insan-nesne
iligkisi; zaman, mekan ve kisilere gore farklilik arz
ederek insanin ihtiyaclar hiyerarsisini géz oniine
getirir. Buna Kkarsiik insanin ihtiyaglari, 19.
yiizyllda endiistri devriminin kolay ve hizli nesne
tretimine ge¢mesinin ardindan nesneyle kurulan
iligki bicimini degistirerek toplumda gosteri ve
tiiketime odakl1 bir yasamin dogmasina neden olur.
insanin elinden cikan nesne; artik bir ihtiyaci
gidermekten ote, ekonomik diizeye, statiiye,
konuma ve sinifsal farka isaret eden bir gostergeye
doniigiir. Insani biiyiillemek, bastan cikarmak ve
ayartmak islevinde bulunur. Toplumsal iliskilerde
acilan boslugu kapatma ve kurulamayan yakinlig
saglama gorevini tstlenir. Nesnenin kisilik sahibi
bir insan gibi algilanmasi, onu arzulanan bir varliga
doniistiirmekle cinsiyete dayali iligki anlayisin
beraberinde getirir. insan ve nesne arasindaki bu
iligki biciminin degismesi, modern yasami konu
edinen sanat ve edebiyata da yansir. Bu anlamda
cagdas Tiirk sairlerinden Ahmet Murat Ozel (1971-
); Kalbin Karart & Ilahiler ve Nesideler (2014) adh
siir kitabinda tasavvuf, insan-doga iligkisi ve
modernitenin degerlerine karsi elestirel bir egilim
sergilemenin yani sira insanin nesneyle kurdugu
bag1 da ele alir. Bu calismada ise Ozel'in s6z konusu
kitabinda bulunan Ikea baslikl siiri meta fetigizmi
noktasinda incelenmis, siirde nesneye disil kimlik
atfedilmesi irdelenmis ve modern bireyin nesneyle
kimligini yeniden insa etmeye ¢alisirken yasadigi
ironi ¢oziimlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Meta, Fetigizm, Ayartma,
Tiiketim, Siir, Ahmet Murat Ozel.

Giris

ABSTRACT

It is a fact that the object plays an important role in
the construction of the identity of a person as a
reflection of his effort to understand himself and in
establishing a network of relations by opening up
to the outside world. The human-object
relationship throughout history; It brings into
account the hierarchy of human needs, differing
according to time, place and people. On the other
hand, human needs, after the industrial revolution
in the 19th century, changed the relationship with
the object, resulting in a life focused on
demonstration and consumption in the society.
Object from the hand of man; it turns into an
indicator that points to the economic level, status,
position and class difference rather than meeting a
need. It functions to fascinate, seduce and seduce
people. It undertakes the task of closing the gap
opened in social relations and providing intimacy
that cannot be established. Perceiving the object as
a person with personality brings with it the
establishment of a gender-based relationship by
transforming it into a desired being. This change in
the form of relationship between man and object is
also reflected in art and literature dealing with
modern life. In this sense, Ahmet Murat Ozel (1971-
), one of the contemporary Turkish poets; In his
poetry book, Heart's Decision & Divine Songs
(2014), he not only exhibits a critical disposition
towards Sufism, the human-nature relationship
and the values of modernity, but also deals with the
bond that man establishes with the object. In this
study, Ozel's poem titled Ikea in the
aforementioned book was examined in terms of
commodity fetishism, the attribution of feminine
identity to the object in the poem was examined
and the irony experienced by the modern
individual while trying to reconstruct his identity
with the object was analyzed.

Keywords: Commodity, Fetishism, Seduction,
Consumption, Poetry, Ahmet Murat Ozel.

Diinyaya geldigi ilk gilinden itibaren, ¢evresinde bulunan nesnelere ihtiyag
duyarak yasamini devam ettiren insanin kimliginin sekillenmesinde nesnelerin
O6nemli bir rolii bulunur. Nesnelere olan uzakligi-yakinligi, psikolojik ve fizyolojik
gelisimini etkileyip doygunluk ya da mahrumiyet duygular ile onu kars1 karsiya
getirir. Insanin kiiciik bir bebekken anne gdgsiine duydugu ihtiyag ve sonrasinda bu
ihtiyacin ikame sekli olarak parmak emmesi, battaniyeye sarilip uyumasi ve
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oyuncaklara tutunmasi gibi gosterdigi refleksler, onun nesneyle kurdugu iliski
bi¢iminin ilk 6rnegini yansitir. Winnicot’un “gecis nesnesi/gecis olgusu” adini
verdigi bu durum ¢ocugun ileride dig diinyayla etkilesime gegis seklini belirleyen
unsurlarin baginda yer alir (Winnicott, 2013: 33).

Insan biiyiidiikce yasadig1 cagin sosyal, siyasal ve kiiltiirel dinamiklerinden
etkilenip nesneye yaklasma bi¢iminde de degisiklik gostermeye baslar. Antik Cag
insaninin, “ihtiyaglar hiyerarsisinde” ilk siray1r dogada bulunan nesneler almasina
karsilik, endiistri devrimiyle birlikte hizli ve kolay lretime geg¢ilmesi, yapay
nesnelerin ¢ogalmasina ve kimi nesnelerin de fetigist kullanim degerine sahip
olmasina neden olur. Anlam diinyasi belirsizlesen, bosluktan kurtulmak i¢in kendine
yeni c¢ikis yollar1 arayan insan, zihinsel yersizligini-yurtsuzlugunu nesneye
yansitarak kaybedileni nesnede arama yoluna gider. Endiistri devriminin ortaya
cikardig1 kapitalizmin nesnenin kullanim amacii degistirdigini belirten ve bu
degisimin toplumsal iligkilere yansimasi {izerinde duran Karl Marx, nesnenin
metalasarak meta fetisizmini dogurdugunu ileri siirer. Marx’a gore, ham madde
halinde bulunan nesne, bir ihtiyaci gidermek i¢in emek verilip {iriine doniistiigii anda
nesne ile insan arasinda dogan bir yakinliktan s6z etmek miimkiindiir. Ancak nesne,
alman-satilan ve degis-tokus edilen bir seye doniistiigii andan itibaren insanin onunla
kurdugu iliski bicimi degisiklik arz eder (Marks, 2003: 77). Alinan ve satilan nesne;
emegin geri plana atilmasi, insan iligkilerinin ¢oziilmesi ve simifsal bir farkin
olugmasi gibi sonuglar ortaya ¢ikarir. Nesne, insanin kimligini belirleyen bir aygit
gorevini gormekle fetisist olarak konumlanir. Toplumda ya da bireyde bir ihtiyaci
gidermek yerine, uyandirdig1 arzu ile sahip olunmak istenilen, sahip olundugunda
ise yenisine arzu duyulan ve yasamin merkezine alinan bir islevsellik gdsterir.
Insanin elinden ¢ikmasina karsilik, ondan bagimsiz hareket edip gizemli, biiyiilii ve
cekici bir hal sergiler. Insan bilinci, onu var eden giiciin kendi emegi oldugu
diisiincesinden uzaklasir ve onu elde etmeyi yasamin amacina doniistiirmekle de
benine yabancilasir.

Nesneye diiskiinliigii psikanalitik bir zeminde ele alan Freud, bedende
eksikligi hissedilen fallusun onu animsatacak nesnelere sahip olmaktan gectigini
vurgularken olguya cinsiyet odakli yaklasir. Beden ve meta fetisizmini bir ikame
sekli olarak yorumlayan Freud, fetisizmin disi fallusun onarilma g¢abasi oldugunu
dile getirmekle (Apter, 1991: 13) baglanmanin ve hazciligin siirdiiriilme ¢abasina
isaret eder. Nitekim ¢ocugun, ilk dogdugu andan itibaren anneye ydnelmesini, onu
tanimaya c¢aligmasin1 ve ardindan babaya yonelip ebeveynlerinin fiziksel
Ozelliklerini karsilagtirarak giicii simgeleyen fallusa odaklanmasinin fetisizmi ortaya
cikardigin sdyler. Cocugun Ozneye doniistiikce anne bedenini ona ¢agristiracak
ayak, el, boyun gibi bedene ait uzuvlar ile ayakkabi, kiirk ve kadife gibi giysilere
normal dig1 yaklasimi, eksikligi giderme duygusunun agiga ¢ikma bi¢imidir. Burada
nesne ya da uzuv, yasanilan hayal kirikliginin telafisi seklinde goriiliip sahip oldugu
anlam degerinden ¢ikarak kisilestirilir.

Igdir Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi
Ekim 2021, Say1 28

404
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Nesnelerin giindelik yasam iginde gittikce daha ¢ok degerinin artmasina
yonelik ¢aligmalarda bulunan Jean Baudrillard ise meta fetisizmini; Marx’in degis-
tokusa odaklanan ekonomik yorumuna, Freud’un da fallus odakli cinsiyetci
yaklagimina ek olarak toplumsal tiiketim baglaminda agiklamakla ileri bir seviyeye
tasir. Baudrillard, insanin evinde ve kamusal alanda kullandig1 nesnelerin, her ¢agda
farklilik gosterdigini belirterek insanin nesneyle, nesnenin de insanla bir kimlik
edindigini ve biri olmadan digerinin de varligindan s6z edilemeyecegini dile getirir
(Baudrillard, 2011a: 21-22). Baudrillard’da insanin nesne, nesnenin de insanla
birbirini var etme bigimi, efendi-kéle diyalektigi ile iliskilendirilir. Insan elinden
cikan nesne, ona sahip olmak isteyen kisinin duygularini harekete gecirmekte,
arzunun ne oldugunu bilmemesine ragmen kendine yonelen bakisi ayartmaktadir.
Dolayisiyla bu iligki bigimi, nesnenin 6zneye ya da kolenin efendiye doniismesi
olarak yorumlanmakla geleneksel toplumda efendinin bilinci sayesinde koleyi
calistirip tarihin akisinda oynadigi roliin tersine, modern toplumda nesneyi elde
etmek i¢in biliylik ugraglar veren 6znenin/efendinin emegine karsilik gelir. Nesne,
kendisine hayranlikla bakilan kadin gibi “6znenin duygulariyla oynamakta, once
kigkirtip sonra reddetmekte ya da dnce heyecanlandirip sonra diis kirikligina
ugratmaktadir” (Baudrillard, 2011b: 145) ve onu eyleme gecirmekle efendinin
koleye yaptig1 davranis sekliyle 6zdeslesmektedir.

Modern toplumda ihtiyaci gidermek yerine mutlulugu ve hazzi elde etmek i¢in
nesneye yonelen ve yasadigi anlam krizinden sahip olmakla kurtulacagimi diisiinen
0zne, i¢sel bir doyum saglamanin yan sira kamusal alanin kendine dayattig1 nesne
merkezli kimligi de iistlenmek zorunda kalir. Tiiketim araciligiyla diger 6znelerle
iletisime gegmekte, onlara kendini kabul ettirmek i¢in ugras vermekte, modern
toplumun bir yasam bicimi olan gdsteri ve tiikketim kiiltiiriine eklemlenmektedir:
“Gosteri, metanin toplumsal yasami tiimiiyle iggal etmeyi basardigi andir.
Goriinebilir olan sadece metayla kurulan iliski olmakla kalmaz, ondan baska bir sey
de goriilemez. Goriilen diinya metanin diinyasidir” (Debord, 2010: 52). Ozne; basta
reklam olmak tizere iletisim araglari, moda ve vitrin aracilif1 ile kendine sunulan
nesneyle karsilagarak tiiketim odakli bir yasam kurmakta ve arzusunun disari
¢ikmasina engel olamamaktadir. Bastan ¢ikan 6zne, var olmanin kogulunun nesneyi
elde etmekten gectigini goriip aym seyleri tiiketen ve ayni seylerden zevk alan “tek
boyutlu insana” doniismekten kurtulamaz. Ondaki bu tek boyutluluk, ekonomik
diizeyinin, statiisiiniin ve konumunun gostergesidir de (Baudrillard, 2012: 61). Insan,
bu tiiketim kiiltiirii i¢inde zamanla monotonluktan sikilarak ekonomik diizeyinin
elverdigi 6l¢tide biricikligini elde etmek igin st titketimin simgesi olan daha pahali
nesnelere yonelir. Elde ettigi nesne, arzunun tatmininden sonra yerini bir baska
nesneye, o da bir digerine birakirken “fetis ikame” (Erdem-Ergiil, 2014: 11)
gerceklesir. Ozellikle fetis ikamenin karsilig1 olan alisveris merkezlerinde nesnelerin
bollugu, ona yitirdigi ve kaybettigi duygular1 tekrar elde ettigini diisiindiirmekle
cennet illiizyonu olusturur.
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Oznenin nesneyle kurdugu iliski bigimi, bilincin dogrudan etkilenme bigimi
olan sanat ve edebiyatta da kendine yer bulur. Endiistri devrimi sonucu ortaya ¢ikan
kapitalizmle birlikte insan-toplum-nesne arasindaki iliskinin degismesi, modern
cagda basta resim olmak iizere tiyatro, sinema ve edebiyata yansir. Edebiyatta
Ozellikle roman tiirii i¢cinde verilmeye calisilan bu paradigma degismesi, kent
yasamina ait dinamiklerden beslenen modern siirde dikkate sunulur. Cagdas Tiirk
sairlerinden Ahmet Murat Ozel (1971-) ise Kaf ve Rengi (1999), Kis Bilgisi (2004),
Kalbin Karari & Ilahiler ve Negideler (2014) ve Bir Sair Bisikletle (2016) adl1 siir
kitaplarinda tasavvuf ve insan-doga iliskisi gibi izleklerin yan1 sira modernitenin
getirdigi degerleri ele alir. Siirlerini modern insana yoldaslik yapmasi i¢in yazdigini
belirten Ozel, gerek sekiiler gerekse geleneksel gevreye mensup bireylerin
moderniteyle birlikte degisen zihniyetine odaklandigin sOyler.
(https://www.yenisafak.com/hayat/siirim-ahir-zaman-okurlarina-yoldas-olsun-
istiyorum 2067130, E.T: 21.05.2021). Modernitenin toplum ve bireyde olusturdugu
yasam bigimine kars1 ironik bir tavir sergileyen Ahmet Murat Ozel, bu tavrim 2014

yilinda Tiirkiye Yazarlar Birligi 6diiliinii alan Kalbin Karari & Ilahiler ve Negsideler
adli siir kitabinda bulunan Ikea baslikl: siirinde de siirdiiriir. Ikea siirinde, modern
ve geleneksel hayat bicimini 6ziimseyen bireyin ikircikli halini ve c¢eligkisini
yansittigint su sozlerle dile getirir: “Tkea siirinde aslinda yaman ¢eliskimi,
celigkimizi yazmak istedim. Yani ne Ikea’yla oluyor, ne de onsuz. Modern, stilize,
steril, segkin, beyaz, kuzey yarimkiireli cazip diinya karsisindaki ikircikli halimiz.
Ikea bir simge isim tabi burada. izledigimiz filmlerle, dinledigimiz miiziklerle
sekillenen zevkimiz bizi Ikea’nin ¢izgilerini sevmeye itiyor; okudugumuz kitaplarla
sekillenen zihnimiz bizi bu kibirli, minimalist stile muhalefete ¢agiriyor, gibi bir
durum.”  (https://www.yenisafak.com/hayat/siirim-ahir-zaman-okurlarina-yoldas-
olsun-istiyorum 2067130, E.T: 21.05.2021). Bu ¢alismanin amaci, s6z konusu siirde
bir markanin yol agtig1 meta fetisizmini, nesnenin 6zneyi ayartmasini ve modern
bireyin nesneyle kimligini insa etmeye calisirken olusan ironiyi ¢éziimlemektir.

Meta Fetisizmi Yahut Nesnenin Ayartmasi Noktasinda Ahmet Murat
Ozel’in Ikea Siiri Uzerine Bir inceleme

Nesnenin tiiketim toplumu iginde 6zne tarafindan fark edilmesi ve ona sahip
olunmasinda marka degerinin Onemli bir roli bulunur. Marka, nesneyi
benzerlerinden ayirt eder ve iiretici ile tiikkeci arasinda bir sekilde s6zlesme gérevini
istlenir. Markanin tagidigi isaret, sembol ve simge; nesne bollugu i¢inde kafasi
karisan 6znenin isini kolaylastirmakla birlikte onun giiven duygusunu da kazanir.
S6z konusu bu ozellikler, nesnenin degerini artirirken aynm1 zamanda fetisist bir
konuma gelmesine de yardim eder. Bu noktada lkea siiri, ev arag-gerecleri ve
mobilya-aksesuar malzemeleri pazarlayan Isvec tasarimi lkea’nin giindelik hayat
icinde fetisist bir nesne olarak algilanmasi iizerinde durur. Siirde 6zne, Ikea’yi
kisilestirerek ona cinsiyet¢i bir baglamda yaklasip tiiketim toplumunda insanin
insanla kuramadigi yakmhigi evinin her kosesinde {iriinii bulunan Ikea’yla
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gostermeye calisir. Ozne, lkea’nin yasamin her alaminda kullanilacak iiriinler
iretmesine kendini kaptirarak nesneyi merkeze alan bir kimlik kurar. Bu kimlik,
nesnenin 6zne lizerinde kuracagi iktidari kabul etmesi ve giderek de bireysel
Ozelliklerinden uzaklasarak zihninin “akil otomatma” (Horkheimer, 2010: 146)
evrilmesi ile aciga ¢ikar:

Ikea bize oturmaya gelir misin,

Bir maniniz yok, annenler de gelsin,

Ikea bize sardunyayi, kesfetme heyecanini ve tuzlugu uzatir misin,
Bizi kisa dizelerle tanistirir misin, kadife puflarla ve

Bizi kafiye buklesi, yesil hassasiyetiyle,

Ve harakiriyle, yedi taksitle ¢iiriime iicii bankanizdan (Ozel, 2019: 41).

Oznenin giindelik yasaminda pratige doniisen, onun toplumsal bir varlik
oldugunu gosteren ailece misafirlige gitmek ve birbiriyle yakinlik kurmak gibi
davranis kaliplar1 kisilestirilmis nesne ile yapilir. Nesne kullanim degerine sahip bir
sey olmaktan ¢ikip 6znenin bilincine ve ruhuna dogrudan hitap eder. Oznenin
kargisina oturma grubu olarak ¢ikmakta ancak evde ve ¢evrede onu kullanacak diger
Oznelerin olmayisindan dogan boslugu doldurmaktadir. Bu durumda bilincini
nesneye teslim eden 6zne, Oncesinde edindigi deneyimlerini bir kenara birakarak
yeni rehberi lkea’nin esliginde anlam diinyasim kurar. Sardunyaya yaklagmast,
sofradaki tuzlugu almasi, siirde kisa dizeleri arzu etmesi lkea’nin esliginde
gerceklemesiyle ironik bir tavir sergilenir. Kadife puflariyla, yesil rengiyle ve
taksitleriyle 6znenin bilincindeki imgesini olusturur: “Nesnelerle iliskimiz mesafeli
degildir, her nesne viicudumuza ve yasamimiza seslenir, insan 6zelliklerine biiriiniir
(uysal olur, tath olur, diismanca olur, bize kars1 koyar); tersi de gecerlidir, bu
nesneler sevdigimiz ya da nefret ettigimiz davramslarin simgeleri gibi yasarlar. insan
seylere yatirim yapar, seyler insana” (Merleau-Ponty, 2017: 31). Oznenin, diger
oznelerle arasindaki mesafeyi agmasi ya da nesnenin ayartmasi sonucu insani olana
gereksinim duymamasi, onun ilgisini seylere kaydirir. Etrafinda bulunan nesneyi
kullanmaya basladik¢a nesne de onu ele gecirmeye baglar.

Ikea, bizi Kizilay kolundan al, bizi Istiklal Mars1 korosundan kap
Yuvalar sicak olsun, parmak arasi terlik tuhaf bir bulus, ama olsun
-Parmaklar1 var lan adamin diyesim geliyor, komik-

Ikea seninle de olmuyor sensiz de (Ozel, 2019: 41).

Oznenin, dis diinyaya acildig1 anda onun toplumsal bir varlik olduguna ve
insani bir tutum sergiledigine Kizilay kolunda ve Istiklal Mars1 korosunda yer almas1
tanik gosterilir. Aslinda 6znenin gevresi ile iletisim kurdukca ve onlarla temas ettikge
nesneyle olan bagi da giigsiizlesir. Ancak bu durum nesneleri vitrine ¢ikaran ve
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onlan fetigist bir konuma getiren kapitalist diizen ile pek de uyusmamaktadir.
Dolayisiyla siirin ironik sdyleme sahip Oznesi; yalnizlik, yabancilagma ve
iletisimsizlik ile “sogumaya baslayan dig diinyanin” ve yuvanin tekrar kaybedilen
sicakligimi bulmasinin yolunun Ikea’nin iirettigi “parmak arasi terlik” gibi “tuhaf ”
bir bulustan gectigine dikkat kesilir. Bedenin goriiniirliigiiniin nesneyi kullanmaktan
gectigini fark ederek nesnenin kendisini ayartmasina karsilik verir. Modern bireyin
ayartilma ve bastan ¢ikarilma arketipinin kokeni, cennette sinirsiz nimetler i¢inde
bulunurken kendisine yasaklanan agacin meyvesinden tadarak buradan ¢ikarilan
Adem ile Havva’ya dayanir. Elindekilerle yetinmeyen, hep daha ¢ogunu isteyen,
ozellikle de ulasilmasi zor olana kars1 merak duyan 6znenin ayartilmasi ve bastan
cikarilmast kaginilmazdir. Bu anlamda ihtiyagtan ziyade tiiketime ve zevke
odaklanan, tim uriinlerini almak ve kullanmak zorunda hisseden 6zne, Ikea’nin
yasami dogrudan etkiledigini “Ikea seninle de olmuyor sensiz de” dizeleriyle ortaya
koyarken onu &znelestirmis olur: “Oznenin kaderi, artik nesnenin elindedir. Ironi,
onsuz bir diinya diisiinemeyen 6znenin yerine kendinden kac¢inilmasi olanaksiz
0zgiin bir nesneyi koymustur” (Baudrillard, 2011b: 148).

Ikea bizi kisisel gelistir, bizi barigtir kendimizlen,

Aklima mukayyet ol, kendimi intihar et. Ama acelem yok.
Ikea bana irsaliyeli fatura, Risale okumalar1 i¢in masa,
Sol gosterip sag ¢ak Isve¢ marka, (Ozel, 2019: 42).

Geleneksel toplumda insanin insanla kurdugu bag; aidiyet duygusunun
giiclenmesine, kendilik bilincinin olusmasina ve farkindalik diizeyinin artmasina
yardim ederken yalnizlik, yabancilagsma ve iletisimsizlik halinin goériintirliigiini
azaltir. Bu toplumda “olmak hali”, Gtekinin insana kattif1 degerler dizgesinin
yasamin pratikleri i¢cinde aranmasiyla gerceklesir. Buna karsilik modern toplumda;
gevseyen, ¢oziilen ve sonrasinda kopan insan iligkilerinin, kisisel gelisim iizerinde
oynadigi olumsuz etkiden kurtulmak ve dogan boslugu doldurmak icin nesneye
bagvurulur. Nesne burada fiziksel bir ihtiyagtan ¢ok ote, Oznenin psikolojik
gelisimine etki eden ve kendisinden yardim umulan fetig bir konuma gelir. Nitekim
siirde modern 6znenin nitelikleri; kisisel gelisimden yoksun olmasi, benliginden ve
cevresinden uzaklasmasi, aklina hilkmedememesi, intihari diisiinmesi ile ortaya
konur. Bu sekilde 6zneye ¢ikis yolu gosteren figiiriin insanlagmis nesne olmasinin
ironisi yapilir. Modern 6zne silik, belirsiz ve gii¢siiz bir varliga doniisiirken markayla
goriiniirliigli 6ne ¢ikan ve yasam pratikleri iginde daha ¢ok yer kaplayan nesne ise
edindigi anlam dizgesiyle biiyiilii bir varlik gibi algilanir:

Seni diistiniirken aksam namazi gecti iyi mi Ikea,
Sen her seyin en iyisine layiksin,

Prens, prenses ve kutu kutu pense sensin (Ozel, 2019: 43).
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Nesnenin biiyiilii bir varlik olarak 6zne iizerinde tahakkiim kurmasi, mistik-
metafizik deneyim icinde olan bir 6zneyi de etkisi altina alir. Nesne, cesit gesit
iriinleriyle bu 6znenin diinyevilesmesine ve kendinden gegmesine neden olurken
fetisist bir nitelik kazanir. Portekizce “feitigo” (¢ekicilik, biiyiiciiliik) kelimesinden
tiireyen fetisin, dini ibadetlerde yer alan ve biiyiilii oldugu diisiiniilen nesneleri
tanmimlamak i¢in kullanildig1 diistiniiliirse, burada da biiyiilii bir etki birakmasiyla
ayni amaci tasidigl soylenebilir (Dant, 2019: 183). Nesne, onu elde etmek igin
verilen ¢aba ve ona sahip olmanin verdigi hazla degerini artirmaktadir. Bu da
nesnenin agkin, sevginin, ilginin gosterenine ve dznesine doniismesi ile mitolojideki
Pygmalion’u animsatir. Oznenin kendi eliyle yaptig1 heykele/nesneye asik olmasini
temsil eden Pygmalion, seyredilmesi ile arzuyu harekete gegirir. Burada da
begenilen 6zneye hitap etmek icin kullanilan “prens”, “prenses” gibi agk, sevgi ve
ilgi sozciikleri nesneye aktarilarak pradigma tersine ¢evrilmis olur.

Ikea, bizi birbirimize yakistiranlar var Facebook’ta
Profilinden 6grendim 6l¢iilii ve nazik bir profil (Ozel, 2019: 45).

Oznenin nesneyle kurdugu iliski bigimi, yeni kimligin insa edildigi bir alan
olan sosyal medyaya da yansimakta gecikmez. Gdsteri toplumuna isaret eden ve
kurguya dayali kimliklerin sanal ger¢ekligini sunan sosyal medya, nesnenin ayartici
ve kigkitic1 yoniinii 6ne ¢ikarir. Burada nesne, 6zneye kendisi olmadan kimligini inga
edemeyecegini ve var olamayacagmi duyumsatir. Nesneye sahip olan ya da bu
sekilde sanal bir gergeklik olusturmak isteyen 6zne ise yagam bigimini gostermek ve
onaylatmak i¢in Byung-Chul Han’mn deyisiyle “dijital panoptikon” (2021: 39) olan
sosyal medyay1 kullanir. Siirde, 6zne markali {iriinii kullandik¢a diger 6znelerden
begeni almakta ve onunla duygusal bir yakinlik kurdugunu goz 6niine sermektedir.
Oznenin bir insanda arayabilecegi “6l¢iilii” ve “nazik” &zellikleri nesnenin profil
kimligi ile biitiinlesir.

Olgiilii ve nazik kimlik gostergesiyle markanin Batili/isve¢ yonii aciga
cikarilmak istenir. Marka {izerinden Dogulu ve Batili kimligin sahip oldugu farkl
yasam tarzlar1 karsilastirilir. Burada markayla 6ne ¢ikan nesneler ile bir kiiltiiriin
yasam tarzini 6diing almak, statii elde etmek ve yeni bir kimlik kurgulamak ironik
bir dille sunulur.

Igreng bir memleket olabilir mi Isve¢ memleket:

Zengin, akil dolu, doymus, glingdrmiis, zevkli, klasik,
Kizlar uzun, oglanlar oglan, hukuk saglam, Volvo hukuk
Sen de ezan okusan baska okurdun ama

Kisa keserdin kullanigli bir ezan olurdu, aglamak olmazdi hig,
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Iktisat olurdu o ezanda, Allahu ekber bir kere sdylense yeterdi.

Uskiidar ezanlar1 uzun oluyor, Ikea seni Uskiidar’da miiezzin, seni miiftii
Bir de Sirkeci de ¢irkin oluyor Ikea, sen gérmeni istemeyiz,

Belki de gor, dogulu ¢izgiler falan, Istanbul ¢ok enerjik, ¢ok yakiyor,
Bence Istanbul’u da al, lumpen bir yorum igin, bir esin besin,

Lahmacun da yer misin, sana her sey yakistyor aksamiistleri,

Sana sabahlar1 ucuz pogaca ve sana kacak cay,

Senin beyaz tenin, tinin, senin akil sagligin, beden saglhigin,

Giirbiiz nesillerin, yildan yila serpilen kadmligin (Ozel, 2019: 42-43).

Markadan duyulan memnuniyet ile markanin iretildigi {ilkenin insan1 ve
yasam tarzi arasinda bir iliski kurulur. Kuzey Avrupa iilkesi olan Isveg’in
dinginliginin, sakinliginin ve yesilliginin nesne ile magazaya yansidig1 duyumsatilir.
Aslinda iiriinlerin satildig1 magazadan alisveris yapmakla, Isvec’te gezmek ve bir
Isvegli ile tanismak illiizyonu olusturulmak istenilir. Isvegli’yi tanimlayan “zengin”,

2 13 2 [13

“akil dolu”, “doymus”, “giingérmiis”, “zevkli”, “klasik” gibi sifatlar magazada
bulunan iiriinleri tanimlamak i¢in de kullanilir. “Beyaz tenli”, “uzun boylu”, “akil-
ruh-beden sagligr” yerinde olan bir isvecli kadim ile bu &zelliklere sahip ve kadn
olarak goriilen nesnelerin birbirini tamamlamasi amaglanir. Bu noktada disil kimlige
sahip nesne, kendisine bakan ve kendisini arzulayan 6zneyi bastan g¢ikarir. Jean
Baudrillard’m  Bastan  Cikarma  Uzerine kitabinda, bastan cikarmanin
diinyevilesmeye dair bir strateji oldugu vurgulanip hakikatin yerini alan imgenin
etik degil de estetik ve haza isaret ettigine, kars1 tarafi yoldan ¢ikardigina dair ileri
sirdiigii diistincelerini, tiikketim toplumunda 6zne ile nesne arasindaki iliskide
gormek miimkiindiir (Baudrillard, 2019: 21). Siirde, Batil1 ¢izgisi olan bu nesneler
ile Dogulu bir topluma ait olan “ezan”, “lahmacun”, “pogaca” ve * kagak ¢ay” gibi
giindelik yagam pratikleri ise bir kakofoni olusturur. Her seyin hizlandigi, tiiketildigi
ve degisim gecirdigi bir cagin nabzini yakalayarak {iriinlerini sergileyen markanin,
ezanin yavas okunmasina yonelik “iktisadi” bir sey yapamamasi bir ironik tavir
olarak goriiliir. Buna karsilik siirin 6znesi, kapitalizmin her seyi alinip satilan bir
seye doniistiirme anlayisinin; tasraliliga, liimpenlige, geri kalmighiga ve ilkellige de
yansiyacagini, alman “esin”le ¢ekici ve bilylili bir nesnenin vitrine ¢ikartilacagi
goriigiindedir.

Bu yilki katalogunda “yasam alanlarini nasil yaratmak
“Binlerle giizel binlerle fikir binlerle 6neri
“Unutmayin her sey evinizi hep yapmak

“Tasarim dediginiz sizi ve diinyanizi giiliimsetmeli
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“Zevkinizi diinyaya sunmak i¢in
“John Kersten olmak iyi bir sey. John Kertsen olmak, ¢ok net.

Soyle demigsin bir yerde: “Hafizali siingerden iist katman viicudunuzu
sartyor”

Bunu hakikaten dedin mi? Inanilmazsin biliyorsun degil mi?
Sonra su: ‘Vatkali kolgaklar ise herkesi tembellige davet ediyor’
Sen Ikea, ah sen.... (Ozel, 2019: 44-46).

Nesnenin markaya donligmesinde, markanin da 6zne ile bulusmasinda
reklamin 6nemli bir bastan ¢ikarma stratejisi oldugu agiktir. S6z ile goriintiiyli en
etkili, en aliml ve en ¢ekici sekilde kullanarak nesnenin satis degerini amaglayan
reklam, dzneyi sonsuz ihtiyaglarla karsi karsiya getirir. Oznenin neyi tiiketmesi
gerektigi konusunda onu goniillii olarak kendine ¢ekerek ve ikna ederek ihtiyaglarin
yonlendirilmesinde totaliter bir egilim sergiler. Tiikketim toplumunda yasayan
Oznenin varlik sebebini, nesnelere sahip olmaktan gectigini vurgulayip kimligi
nesneyle 6zdeslestirme yoluna gider: “[Reklam ile] bir mali tanitmak, o malin
ozelliklerini tanitmaktan ¢ok, onunla ilgili bir imaj kurmayi, bir goriintiiyli gercek
kilmay1 da beraberinde getirir” (Giirbilek, 2009: 35). Reklam, 6zneyi ¢ok iyi tanidig1
ve onu mutlu etmek i¢in iriinler sundugu algisim olusturmakla “pedagojik ve
otodidaktik” (Bilgin, 2011: 337) niteligini agiga ¢ikarir. Nesnelere insani 6zellikler
vererek 6znenin yalnizligini, sikintisini ve boglugunu ortadan kaldiriyormus gibi bir
illiizyon olusturur. Ozneye, tek ve biricik oldugunu hem sdyleyip hem sunarak
Freud’un libido admi verdigi cinsel arzunun nesnede uyandirilmasini ve
yonlendirilmesini saglar: “Bu durumda nesneler, artik yalnizca su ya da bu ise
yaramaya degil-bu iistiinkorii ve arkaik bir kullanim bi¢imidir- ayni1 zamanda sizin
sirdaginiz olmaya, niteliklerinize katkida bulunmaya, kendi kendinizi tanimaniza
yardime1 olmaya, size eslik etmeye, her yerde karsiniza ¢ikip, ne kadar ¢ok farkli dig
goriiniime sahip olduklarmi gostererek varliklarini kanitlamaya calismaktadirlar.
Nesneniz size ait olmaya, sevginizi kazanmaya caligir. Siz de sizi seven nesneleriniz
araciligtyla var oldugunuzu hisseder; baska bir deyisle kisilestirilirsiniz”
(Baudrillard, 2011a: 208-209). Reklam, s6z ve goriintilyli birlestirip elde ettigi
sunumla 6znenin diislinii harekete gegirir. Farkli diislere sahip oOzneler, farkli
nesnelerde kendini bulsalar da reklamin ¢agrisina kulak vermek, ayartilmak ve
tilketmek eylemiyle ortak paydada bulusurlar. Siirde, markayla bir kimlik edinen
nesne, bliylili sdzciikleri kullandig1 ve konformist bir yasam alanina isaret ettigi
reklam katalogu ile kendini 6znenin begenisine sunar.

Oznenin karsisina her y1l farkli kataloglarla ¢ikan ve kendini siirekli yenileyen
nesnenin amaci “yasam alani”na dair kaliteyi yiikselttigini ileri siirlip 6zneyi
tiketime davet etmektir. Yasam alan1 kurmak, 6zneye tiiketim toplumunda yer
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agmak ve onu belirlenen yagam dinamiklerine boyun egdirmekten basgka bir sey
degildir. Oznenin nasil bir evde oturacagina, hangi nesneleri kullanacagima, neyi
yiyip neyi igecegine, bos zamanlarini nasil dolduracagina dniine sunulan yasam alani
katalogu karar verir: “Bu sistem insana bir kisilik kazandirmaktan ¢ok ona bir kisilik
bicip smiflandirir. Toplumsal iliskileri diizenlemekten c¢ok onlari hiyerarsik bir
sekilde boliip siralar. Toplumsal statii, yani yasam diizeyi denilen bir kod olusturarak
evrensel bir sisteme benzemeye calisir” (Baudrillard, 2011a: 236). Reklamda yer
alan binlerce giizel sey, binlerce fikir ve binlerce Oneri; 6zneye ihtiyag duymak
zorunda oldugu nesneleri gosterir. Cesit ¢esit nesnelerin oldugu kataloglar ve
magazalar, bir sekilde hazzin dorugunun yasanacagi cennet mitine géndergedir.
Sinirsiz nimetlerin var oldugu diisiiniilen cennet, yerini sinirsiz nesnelerin oldugu
magazaya birakmistir. Ayni zamanda 6znenin zihinsel ve mekansal olarak kaybettigi
yersizligini-yurtsuzlugunu, sahip olmak diisiincesi ile yerlilige-yurtluluga ¢cevirmeyi
arzular. Bu baglamda “Unutmaymn her sey evinizi hep yapmak” dizesinde
vurgulandigi gibi tiim nesnelerin toplandigi, ayni zamanda gostergeye doniistiigii ev
ile yeni bir yurt edinme ¢abasi baglar. Modern nesnelerle tasarlanan ev; 6znenin
ekonomik diizeyini, sosyal statiisiinii ve “zevkini de diinyaya sunan” vitrin islevini
iistlenir. Ev de beden gibi kendini tiiketim toplumundan bagimsiz olarak insa
edemeyecegine, ona anlam katan varligin 6zneden degil de nesneden gegtigine isaret
eder. Niliifer Talu, evin tiiketim toplumunda modernlik idealini yansitan bir imgeye
dondstiigiinii vurguladigi gibi karmagik bir tasarim aygiti olarak arzu nesnesine
evrildiginin de altin1 ¢izer: “Tiiketim nesnesi olarak ev de, kitlelere ulasabilmek i¢in
diger tiiketim nesneleri gibi, tiikketicinin disinda, bagimsiz, nesnel ve gayri sahsi hale
gelir ve iyi bir modern yasam hayali sunar. Tiiketim kiiltiiriinlin tim metalar1 gibi,
ev de, baska amaclarin, hayallerin ve mesajlarin kanali olarak tiiketiciye teshir edilir.
Modern ev, asil amacinin ¢ok Gtesine ge¢mis, modernligi anlamanin modernlik
iizerine diisiinmenin araci haline gelmis gibidir...Evin basitce yuva olmaktan ¢ikip
barinma amacinin ¢ok 6tesinde karmasik bir tasarim problemine doniisiimii; tiiketim
kiiltiirtiniin ¢arkindaki diger metalar gibi onu da arzulanir kilar” (Talu, 2012: 96).

Ozne icin reklamda yer alan “Hafizali siingerden iist katman viicudunuzu
sartyor” ciimlesi, “inanilmaz” bir etki yaratmakla birlikte onu kendine ¢cekmekte,
ayartmakta ve mutluluk vaat etmektedir. Gerek dilin biiyiilii kullanimi gerekse daha
once hig¢ karsilagilmayan bir iirliniin sunumu 6znenin arzusunu harekete gegirir.
Nesneye sahip olmak ve onu elde etmek, varolusun temel amaci haline gelir. Ozne,
kendini sdzciik ve duygularla ifade etmek yerine, nesnelerin gdstergesine birakarak
yasadig1 tiiketim ve gosteri toplumuna eklemlenir: “Sahip olmak seylere, nesnelere
iliskindir ve bunlar1 goriip, tutmak ve tanimlamak kolaydir. Olmak ise yasantilara,
duygulara ve bazi igsel siireglere dayandigi igin, dile getirilmesi, tanimlanmasi zor
ve hatta imkansizdir” (Fromm, 2015: 117). Dolayisiyla hiz ve haz odakli yagsami
merkeze alan reklam kiiltiirii, “duygu yetimi” olan 6zneye bu eksikligi ile bas etme
yolunun, sinirsiz nesnelere sahip olmaktan gectigini duyumsatir.
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Siirin son boliimiinde smirsiz nesnelerin yer aldigi markanin magazasi da
hizmeti ve g¢alisanlari ile bir fark olusturup Batili kimligini gbz oniine getirirken
ayartilmanin toplumdaki izdiistimiine isaret eder. Bu kimlik her kesimden 6zneyi
kendine c¢ekmekte ve onlarin da kendilerini farkli hissetmeleri i¢in c¢aba
gostermektedir:

Ikea’da biyik yasaktir, belki de az yasaktir
Kamusal alandir Ikea, yerler kaygan olabilir, tuvalet kapilar1 yazi sevmez.

Ikea’cilar arasinda Sarigazi’de oturanlar da var climlesindeki eksik 6geyi
bulunuz.

Ikea’da mescit yapmamalari isabetli bir huydur.
Ikea sen her seyi diisiiniirsiin degil mi? (Ozel, 2019: 48).

Nesnelerin bulundugu magazadaki ortam, Batili kimligi degistirmedigini
biyikli ¢alisana ve mescide yer vermemesi ile ortaya koyarken yoksul ya da siyasi
kimligi 6ne ¢ikan Gteki dznelerin de durak yerlerinden biri olmasiyla ironik bir tavra
dikkat ceker. Bu baglamda magazadaki diizenli, disiplinli, biiyiilii ve akiskan ortam;
George Ritzer’in “tiikketim katedrali” olarak tanimladigi aligveris merkezleri ile
ortiigiir. Reklam ile bastan ¢ikan 6zne, sinirsiz nesnelerin oldugu mekéanda onlari
gorerek ve onlara dokunarak kendinden gegmek ile sanki mistik bir deneyim yasar:
“Yeni tiiketim araglan tiiketim katedralleri olarak goriilebilir. Tiiketim katedralleri
biiyiilii, hatta bazen kutsal ve dinsel karakter sahibi olarak yapilandirilir. Tiiketiciyi
kendilerine ¢ekmek igin tiiketim katedrallerinin daha da biiyili, fantastik, sihirli
ortamlar sunmalar1 ya da en azindan sunuyor goriinmeleri gerekir. Bazen bu biiyii
kasten yaratilir, bagka ortamlarda ise biiylik 6l¢iide goriilmeyen bir dizi gelisme
sonucu ortaya ¢ikar...Aligveris merkezleri, geleneksel olarak tapinaklarin sagladigi
tiirde bir merkezlilik saglar ve benzer bir denge, simetri ve diizene sahip olacak
sekilde insa edilirler. Insanlar kendilerine dzel cemaat hizmetlerinin yan1 sira bir
topluluga dahil olma duygusu da edinirler” (Ritzer, 2016: 31-32). Modern 6zne i¢in
de bu biiyiilii ortamda bulunmak aidiyet duygusunu hissetmenin yani sira uyumun
ve”’normallesmenin” imgesine doniigiir. Bu normallik, nesneyle ayartilan ve bastan
cikan 6znenin tiim yetkiyi nesneye vererek “Ikea sen her seyi diisiiniirsiin degil mi?”
dizesi ile kendini belirgin kilar.

Sonug¢

Cagdas Tiirk sairleri icinde yer alan Ahmet Murat Ozel’in Kalbin Karari:
Ilahiler ve Nesideler adl kitabindaki “Ikea” baslikli siiri, gdsteri ve tiiketime dayali
toplumda bir marka tizerinden meta fetisizmini ve nesnenin ayartmasini konu edinir.
Modernitenin getirdigi degerlerle yeni bir benlik insasinda bulunan &6znenin
toplumla kurdugu bagin zayiflamasimin sonucu olarak nesneyi yliceltip
kisilestirmesinin fetigizm ile ayartmay1 beraberinde getirdigi vurgulanir. Nesnenin
Ozne tarafindan fark edilmesinde, sahiplenilmesinde, yasam tarzinin gostergeye
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doniismesinde markalagmanin 6nemli bir rolii oldugu dile getirilir. Reklam, katalog
ve sosyal medya gibi iletisim araglariyla markali nesneye yonelen 6zne, nesnenin
kendisini ayartmasina ve bastan ¢gikarmasina kayitsiz kalamaz. S6ziin ve sunumun
bliyiisiine kapilarak nesneyi bir tutamagina doniistiirdiigii gibi onun kendi iizerinde
tahakkiim kurmasina da engel olamaz. Sevginin, askin ve ilginin odagina nesneyi
yerlestirir. Ozne; neyi, nasil ve ne kadar kullanacagina karar verme yetisini nesnenin
ele gecirmesiyle birlikte silik, edilgen ve giigsiiz bir varlik olarak onun kargisinda
konumlanir. Oznenin nesne karsisinda ugradigi bu yenilgi, gosteri ve tiiketim
toplumunda kabul gormesi ve statii elde etmesi ile bir olanaga kavusur. Batili ¢izgiye
sahip markanin, yerli bir kiiltiirde olusturdugu ayricaliga ve kakofoniye de ironik bir
dille dikkat gekilerek gerek reklam gerekse satig magazasi araciligi ile her kesimden
Ozneyi ayarttiginin, arzular1 harekete gecirdiginin, beden ya da evde fetisist boyuta
getirildiginin de alt1 ¢izilir. Bu durumu ise yersizlesen-yurtsuzlasan G6znenin
kaybettigi degerlerin “tesellisini”, fetis nesnelerde aramasinin bir sonucu olarak
gormek miimkiindiir.
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Catisma Beyam

Makalenin yazari, bu ¢alisma ile ilgili taraf olabilecek herhangi bir kisi ya da finansal
iligkisi bulunmadigimi dolayisiyla herhangi bir ¢ikar ¢atigmasiin olmadigini beyan
eder.

Destek ve tesekkiir

Calismada herhangi bir kurum ya da kurulustan destek alinmamustir.
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