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0z

Globallesmenin ve neoliberal ekonomi politikalarimin etkisinde olan medya sektorii,
endiistriyel bir isleyisle mevcut ekonomik sisteme hizmet etmeye devam etmektedir.
Bu baglamda global medya endiistrisi, popiiler kiiltiirii ve neoliberal politikalarin global
degerlerini sekillendirmekte, tiiketim kiiltiiriiniin igsellestirilmesini saglamaktadir. Bu
¢alismanin amaci, Walt Disney Company’nin global popiiler kiiltiirdeki yerini incelemek
ve postmodern tiiketim kiiltliriine etkilerini 6rneklendirerek agiklamaya calismaktir. Bu
dogrultuda, 6nemli bir tiiketim kiiltiirii ritlieli haline gelen konsept dogum giinii kutlamalar1
ele alinmistir. Caligmada, Antalya’da konseptli dogum giinii organizasyonlar1 diizenleyen
en popiiler 4 firmayla 2016 yilinda yar1 yapilandirilmis derinlemesine miilakat yapilirken,
2016 ve 2018 yillarinda yaslar1 2 ila 8 arasinda ¢ocuklar1 bulunan 20 anneden olusan bir
orneklemle yapilandirilmig gorlisme gergeklestirilmistir. Nitel ve nicel degerlendirmelerin
sonucunda, Walt Disney’in global endiistriyel faaliyetinin, ritiiel kapsamli tiiketimde
lokal diizlemde giiclii yansimalarinin oldugu goriilmektedir. Medya sirketinin kiiltiirel
ve ekonomik hegemonyasinin iirettigi bu etkiler, oyuncak, kirtasiye, eglence, vb. farkli
sektorlerde tiiketiciye sunulan triinlerle de artmaktadir. Firma, bu genis endiistriyel yapist
sayesinde tiiketicilerin dogum giinii konseptleri tercihlerinde popiilerligini stirdiirmekte,
global kiiltiiriin ingsasinda 6nemli bir rol oynamaktadir.

Abstract

Mass media companies, effected by globalization and neo-liberal policies, are
serving the production-consumption system with an industrial operation. In that respect, the
global media industry is shaping popular culture as well as global values of the neoliberal
age and it ensure the internalization of the dominant consumer culture. The aim of this
study is to explore the impact of Walt Disney Company on the global popular culture and
to explain its effects on the postmodern consumption culture by giving examples. Thus,
in this study, concept child birthday celebrations, which became an important ritual of
the consumption culture, has been investigated. In that research, semi-structured in-depth
interviews were conducted with four firms organizing birthday celebrations in Antalya in
2016, and structured interviews were realized with a sample of 20 mothers with children
between 2 and 8§ years old in 2016 and in 2018. Based on the qualitative and quantitative
findings, Walt Disney’s global industrial activity appears to have strong local reflections in
ritual consumptions. These impacts created by the cultural and economic hegemony of the
media firm are increasing with the products supplied to consumers in different sectors like
toy, stationary, entertainment, etc. Due to its broad industrial structure, Walt Disney remains
to be popular in consumers’ birthday concepts preferences and thus plays an important role
in the global cultural heritage construction.
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Giris

Globallesmenin her alanda etkisini gosterdigi bir ddnemde, neoliberal politikalarin
benimsenmesi ve hayata gegirilmesiyle, medya sektorii de farkli bir boyut kazanmistir.
19. Yiizyildan bu yana, kurumsallasan, sektdrlesen medya, bu yeni politik ve ekonomik
yaklagimla, 20. Yiizyilin ikinci yarisi itibariyle, diinya genelinde, sermayenin biiytik rol
oynadig1 bir endiistri halini almistir. Kapitalist ekonomilerde isletmelerin hedefledigi
maksimum kar arzusu elbette medya endiistrisinin de odagi haline gelmistir. Sermayenin
biiyiikliigii ile dogru orantili olarak gelisen biiylime ve globallesme, tiim diinyaya igerik
sunan medya sirketlerinin sahipliginin sadece birkag elde toplanmasina yol agmis, bunun
sonucu olarak medya tekellesmesi giderek daha goriintir bir hal almstir.

Amerika’nin s6z sahibi oldugu global medya endiistrisi, sundugu iceriklerle global
popiiler kiiltiirti sekillendirip, neoliberal tiiketim degerlerinin yeniden iiretilmesine
yardimc1 olmaktadir. Bu noktada, endiistriyellesen medyanin en 6nemli gelir kaynagi
olan reklamin yeri olduk¢a Onemlidir. Shiller’e gore “reklamin giicii, yonlendirilen
ihtiyaclarla insanin zamanimin ¢ogunu tiiketime elverisli hale getirmektedir” (Boyd-
Barett’den aktaran Adakli, 2006: 24). Tiiketime dogrudan tesvik eden reklamin yani
sira, Ozellikle giinliikk hayatin bir parcast haline gelen televizyon programlari, gelisen
teknolojiler kullanilarak yiiksek maliyetlerle izleyiciye, yani tliketiciye sunulan sinema
yapimlar1 ve tiim bu igeriklerin paralelinde gelistirilen eglence sektorii aktiviteleri ve
iirtinleri, sistemin benimsetmek istedigi egemen tiiketim kiiltiirtiniin i¢sellestirilmesi i¢in
zemin hazirlamaktadir.

Bu calisma, medya endiistrisinin global diizeyde sundugu igeriklerle, popiiler
kiiltlir iirtinlerinin katalizor olarak kullanilmasiyla yaratilan ve tirmandirilan tiiketim
kiiltiiriindeki etkilerini mercek altina almayi amaglamaktadir. Bu dogrultuda, biiyiik
holdinglere doniisen medya sirketlerinin, ekonomik yapilar olarak nasil bir global tekel
olusturduklar1 ve medyanin endiistriyelleserek kitle kiiltiirii yaratmadaki giicliniin boyutu,
bu etkilerin tiikketime konu olan ritiiel 6rneklerinden biri olan dogum giinii kutlamalari
tizerinden sorgulanmaktadir. Bu baglamda, medyanin hedef kitlelerinde genis bir paya
sahip olan ¢ocuklara yonelik yapimlariyla, kiiltlir endiistrisi igerisinde, hem ekonomik,
hem de Kkiiltiirel olarak global etkinligini gosteren medya devlerinden Walt Disney
Company ele alinmaktadir. Arastirmada, bir Amerikan girketi olan Walt Disney’in,
cizgi film ve animasyon yapimlarla adin1 duyurduktan sonra yasadigi hizli bliyiimenin
ardindan, yapimlarinda yarattig1 karakterlerin popiilaritesini destekleyecek nitelikte farkli
sektorlerde gelistirdigi aktiviteleri ve {irtinleriyle, global popiiler kiiltiir igerisinde ne
sekilde yer aldigina odaklanilmis, postmodern tiiketim kiiltiiriine hizmet eden ekonomik
bir aktiviteye doniisen konsept dogum giinli kutlamalar1 ele alinmastir.

Oncelikle medyanin endiistriyellesmesi ve bu yapilanmanin popiiler kiiltiir ve
tilkketim toplumu yaratmadaki giiciine odaklanilan ¢alismanin devaminda, Walt Disney
Company’nin yapist ve isleyisi hakkinda bilgi verilmekte, devaminda ise miilakat ve
yapilandirilmis goriisme yontemleriyle elde edilen sonuglarin analiziyle konsept dogum
giinii partilerinde Walt Disney kiiltiiriiniin hangi boyutlarda yer aldig1 ve bu kiiltiiriin
icsellestirilme siireci degerlendirilmektedir.
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Medya Endiistrileri ve Kiiltiirel Kapitalizm
Medyamin Endiistriyellesen Yapist ve Global Olcekte Amerikan Medyasi

Medyanin endistriyellesmesi, bir baska deyisle, kitle iletisim mecralarina
sahip kurumsal yapilarin bir endiistri misali seri/toplu iiretim gergeklestirerek, onu
tiikketilmek {lizere piyasaya arz etmesi s6z konusu oldugunda, bu yapiy1 global kapitalist
ekonomik isleyisten ayr1 degerlendirmek miimkiin olmamaktadir. Ozellikle yeni
teknolojilerle, iletisimin ve medya faaliyetlerinin de siirlarin 6tesine tasindigi gliniimiiz
diinyasinda, neoliberal kapitalizminin etkilerinin dogrudan medya sektoriine yansimalari
goriilmektedir. “Uriinlerin, kaynaklarin ve sirketlerin ulusal smirlarin 6tesine serbestce
hareket edebilmesini saglarken, bu sekilde daha ucuz kaynaklara ulasip, kar1 ve etkinligi de
maksimum diizeye ¢ikarmay1” hedefleyen” neoliberal ideoloji (Heron, 2008: 89) ise ikinci
Diinya Savagi sonras1 ekonomisini karakterize eden “devlet monopolisi kapitalizminin
ardindan ortaya cikan, global ve finansal nitelikteki “neoliberal kapitalizm”in temelini
olusturmaktadir (Kotz, 2015: 2).

Esasen 1970’ler boyunca, baslica kapitalist iilkelerin ekonomilerinde yasanan
bozulmalar, 1970’li yillarin sonlarinda devletlerin kapitalizmi uygulama ve yOnetme
sekillerindeki ani degisikligin nedenlerindendir. 1960’11 yillarda ekonomileri giiglii olan
bu iilkeler acisindan olumlu etkiler yaratmis Keynes¢i politikalar, igsizlik, ekonomik
gerileme gibi nedenlerle kabul gormemeye baslamistir. Liberal kapitalizmi takiben
gelen sosyal devlet anlayisinin, 1970 ve 1980’lerde “yapisal krize” girmesiyle tetiklenen
bu memnuniyetsizlik, 1979 itibariyle, Carter hiikumetinde giindeme gelen yeni para
politikalarinin yol agtig1 faiz artiglariyla cogalmistir. Daha 1yi yasam ve ¢alisma kosullar
talep eden is¢ilerin “deregiilasyon” istemi ise akabinde yasanan “neoliberalizm” olarak
adlandirilan yeni bir yapilanma ile sonuglanmistir (Dumenil ve Levy, 2004: 1-2).

1970’lerde ve 1980’lerde, neoliberal politikalarin glindeme geldigi siiregle
birlikte farklilasma gosteren medya endiistrilerinin, rekabet icinde olduklar bir pazarda,
“ticari ya da yari-ticari” yapilar olarak isledigini belirten John B. Thompson, yukarida
altt cizilen degisimin medya sektoriinde yaratti§i ekonomi politik sonuglari sdyle
siralamaktadir: Yogunlasma (concentration), cesitlenme (diversification), kiiresellesme
(globalization) ve son olarak “kurallarin kaldirilmasi” (deregulation). Burada sozii
gecen yogunlasma ise Thompson’a gdre iice ayrilmaktadir. Ilk olarak giindeme gelen
“Yatay ve Dikey Biitlinlesmede”, “Yatay biitiinlesme”yle sirketler ayni sektoér grubunda
birden fazla iiriinle faaliyet gostermekte ve bu sekilde daha genis bir hedef kitleye ulasip,
pazar hakimiyetini korumay1 amaglamaktayken, “dikey biitiinlesme”, bir {iriiniin {iretim
zincirindeki her asamasinin elde tutulmasiyla, sirketin tekellesme yolunda ilerlemesine
yardimci olmaktadir. “Cesitlenme” ya da “Capraz biitiinlesme” olarak da adlandirilan bir
diger egilimle bir sirket farkli sektorlerde es zamanli olarak faaliyetlerini slirdiirebilmekte
ve daha genis bir alanda etkin olabilmekteyken, “uluslararasilasma” yoluyla sirketler
uluslararasi pazarda faaliyet gosterebilmektedirler (Thompson’dan aktaran Adakli, 2006:
35-37).
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Neoliberal ekonomi politikalariyla kurallarin  kaldirilmasi, 6zel kanallarin
cogalarak kamu yayinciliginin 6niine gegmesi bakimindan énem arz etmektedir. Serbest
piyasa yaklasiminin medya sektoriinde de bas gosterdigi 1980’lerde, ozellestirme
uygulamalariyla kamu yayincilig1r Bati Avrupa’da da gerilemistir. 90’11 yillarin basinda
ise, en biiyiik televizyon endiistrisi ile ABD ilk siraya konumlanmistir. Capli, Amerikan
televizyonunun boyle bir konuma gelmesindeki en dnemli etkenin, ihrag ettikleri yaym
gelirlerinden degil, i¢ pazardaki “23 milyar dolarlik reklam harcamalar1” oldugunu
belirtmektedir (2002: 45- 46). Liberallesen medya endiistrisinin, bu donem itibariyle
uygulanan politikalarla ekonomik bir yap1 olarak isleyisini siirdiirdigliniin bir 6rnegi
olan bu durum, medya sirketlerinin basarisin1 belirleyen ekonomik biiyiime ve karlilik
kistaslarina da 6rnek niteligindedir.

Adaklr’nin da degindigi iizere, giiniimiizde global medya pazarini Disney, AOL-
Time Warner, Sony, News Corporation, Viacom, Vivendi ve Bertelsmann olmak tiizere
7 ¢okuluslu sirket yonetmektedir. “ABD’deki film stiidyolari, televizyon sebekeleri ile
kiiresel miizik pazarinin %80-85’1, bu yedi sirketin kontrolii altindadir. Bunlarin yan1 sira
diinya capindaki uydu yaymeciligi, kitap ve dergi yayinciligi, kablolu TV yayimnciligi ile
Avrupa’daki konvansiyonel yayincilik pazari da bu sirketlerin kontroliindedir” (Adakl,
2006: 38). Thomas Schatz, Amerikan medyasi ve film endiistrisinde holdinglesmeyle
yasanan degisimi anlatirken, en biiyiik film stiidyolarinin birkag global medya holdinginin
(Time Warner, Viacom, News Corp, Sony, GE) biinyesine gectigini aktarmakta, Disney’in
bu tiir bir yap1 altina girmemek i¢in, medya ve eglence faaliyetlerini diinya geneline
yayarak, hatta ABC, ESPN, Miramax ve Pixar gibi biiylik birkag medya firmasini da
kendi bilinyesine dahil ederek, kendisinin bdyle bir holdinglesme yolunda gittigini
belirtmektedir (Schatz, 2009: 45). Bu tiir yapilanmalarla, Amerika’nin global medya
devlerinin tim diinyaya medya igerigi saglarken, film endiistrisini medya endiistrisinin
diger alanlarindan (televizyon, radyo, kablolu yayincilik, vb.) bagimsiz tutmayarak biiyiik
bir tekel olusturdugu soylenebilmektedir.

Medyada ortaya c¢ikan bu oligopolistik pazar, Amerikan medya endiistrisinin
onemli karakteristik bir 6zelligi olarak gosterilmektedir. En biiyiik kurumsal giiglerin
biliyiik yatirimlarla yonettigi bu medya sirketleri, maksimum kar ve minimum zarar
mantiginda ylriitiilen birer ticari isletme haline gelmistir. Medya endiistrisinden bagimsiz
degerlendirilemeyecek olan Amerikan film endistrisini sekillendiren ii¢ “makro-
endiistriyel egilim”den s6z eden Schatz, bu egilimleri, tiim endiistriye hakim olabilmek i¢in
giiclin birkag¢ firmanin elinde yogunlagmasiyla olusan “oligopolistik™ yap1, kendi i¢inde
etkin ve dengeli bir biitiin halinde c¢alisabilmesi i¢in birbirini tamamlayan birden fazla
sektorde faaliyet gostermeyi saglayan “yogunlagmalar” (yatay ve dikey yogunlagmalar)
ve son olarak bu yogunlagmalarla gelisen “dagitim kanallar1” olarak tanimlamaktadir
(Schatz, 2009: 46-47). Ayrica tiim bu yapilanmalara eslik eden 1980 sonrasinda Reagan
yonetiminin deregiilasyon ve serbest Pazar ekonomisi politikalari, endiistrinin yapisinda
meydana gelen birlesme ve holdinglesmeleri agiklamaktadir (Holt, 2004). Tiimiiyle
veya belli bir pay oraniyla, birbirini besleyen sirketleri, olusumlari dahilinde ve de
uluslararas1 diizeyde isleten bu holdingler, endiistriyel isleyisleriyle diinya genelinde
sadece birer global ekonomi aktorii olarak degil, iretimini ve dagitimim tstlendikleri
medya icerikleriyle, Amerikan kiiltiirti temelinde yiikselen global bir kiiltiiriin olusumuna
da katk1 saglamaktadirlar.
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Birlesmelerin yani sira, global medya endiistrisinde son yillarda daha da goriiniir
olan strateji, dev medya kuruluslarinin biinyesinde bulunan sirketler arasinda “capraz
satig” ve “capraz destekleme”ye dayalidir. Global medya devlerinin iiriin politikalar1 da
bu stratejiye uygun yiiriitiilmektedir. Ornegin Walt Disney yapimi bir animasyonda yer
alan karakterlerin oyuncak formlarini iireten yine Walt Disney’dir. Disney’in Lion King
filminden elde ettigi gise hasilati toplam gelirin sadece dortte biriyken film gosterime
girdikten sonra, ¢izgi-diziler, soundtrack albiimii, kirtasiye iiriinleri, 186 ¢esit oyuncak
ve “hatiralik” piyasaya siiriilmiis ve gise hasilatinin 3 kat1 gelir saglanmustir (Ozen ve
Celenk, 2006: 86).

Popiiler Kiiltiir Uretimi ve Tiiketim Kiiltiirii Baglaminda Global Medya
Endiistrileri

1980’lerdeki ekonomik ve siyasi yapilanmalara eslik eden globallesme ve
teknolojik alandaki gelismeler medyanin endiistriyellesme siirecinde ugradigi degisim
ve doniisiimlerin tasarimida dnemli etkilere sahip olmuslardir. Uretici firmalarin farkl
iilkelerde konumlanmalarina destek olan teknolojik ilerlemelere paralel olarak yasanan
neoliberallesme, devletlerin dis ticarete yolunu agmis, rekabete tesvik etmistir. Meta
iretiminin artisa gectigi, serbest piyasa politikalariyla kapital akisinin saglandigi bu
donemde teknolojik gelismeler, globallesme hareketinin biiyiiyerek, mevcut konumuna
gelmesine bliylik katki saglamislardir. Medya sektoriiniin de teknolojik ilerlemelerden
nasibini aldig1 ve neoliberal politikalarla global 6l¢ekte etkinlik gostermeye basladig1 bu
yillar itibariyle, endiistriyel birer yap1 olarak gelisen medya sirketleri, diger endiistriyel
alanlar gibi, genis bir {iretim ve dagitim zinciriyle, maksimum fayday: hedefleyerek
dogrudan kapitalist tiiketim kiiltliriine hizmet eden medya holdinglerine doniismiislerdir.

Reklam tizerinden kendisini gelistiren ticari yapilanmalar olan medya endiistrileri,
“tiiketim toplumunun” yeniden iiretiminde 6nemli rol iistlenmektedirler (Kellner, 2009:
95). Medyanin ekonomik olarak bu denli gii¢lii konuma gelmesi ve globallesme caginda
yasanan medya tekellesmesi, bu giicii elinde bulunduranlarin kitleleri yonetmek ve
kontrol etmek adina hangi araclar1 tercih edecegi sorunsalini beraberinde getirmektedir.
Douglas Kellner’in da belirttigi gibi, medya endiistrileri giiniimiiz toplumlarinda giiclii bir
konumdadirlar ve onlarin isleyisini anlamak, i¢cinde bulundugumuz ¢evreyi yorumlamak
ve degisimler gerceklestirmek bakimindan 6nem arz etmektedir (Kellner, 2009: 95).

Kitle iletisim araglarinin, 6zellikle de televizyonun yayginlasmasi ve igeriginin
teknolojik yapilanmalar ve sermaye giicii destegiyle globallesmesi, medyanin kiiltiirel
etkilerinin daha yakindan incelenmesi gerekliligini dogurmustur. Ozellikle televizyon
yayinlarinin globallesmesiyle, kitle iletisim araclarinin igerigi tercih edilen bir serbest
zaman aktivitesine doniigsmiis, gazete, radyo ve televizyon tarafindan sunulan igerik
popiiler kiiltiir kavraminda degisikliklere yol agmistir (Arik, 2009: 16). Nitekim, James
Lull’un da belirttigi gibi, “televizyon, kiiltiirel birtakim parcalarin biligsel kesitlerini
oyunlastirarak ve popiilerlestirerek sunmak i¢in essiz bir beceriye sahiptir. (...) bu pargalar
ve kesitler toplumsal doniisiim ve etkilesim igerisinde ideolojinin akigini gergeklestirirler”
(2001: 22). Bu baglamda, televizyon, temsil ettigi ideoloji ¢cercevesinde egemen kiiltiiriin
yeniden iiretimi gorevini listlenmekteyken, iktidarin degerlerini de kendisini takip eden
kitlelere yaymaktadir (Arik, 2009: 21).
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Ispanyolca’da ve Portekizce’de halkin kiiltiirii anlamina gelen “Popiiler Kiiltiir”
kavrami, bu bakis agisina gore halktan gelen 6gelerden beslenmektedir (Lull, 2001: 103).
Ancak, endiistriyel bir igleyise biirlinen ve kapitalist diizen igerisinde Batili, bilhassa da
Amerikali s6z sahiplerinin tekelinde giderek biiyiiyen kitle iletisim araglari, bireylere
sunduklari tirlinler, onlar i¢in tasarlayip tiikketime hazir hale getirdikleri i¢eriklerle popiiler
kiiltiiriin neye tekabiil etmesi gerektigini de belirler olmuglardir. Nitekim s6z konusu
Amerikan kokenli global holdingler, ellerinde bulundurduklar1 teknolojilerle, tirettikleri
kiiltiirel igerigi, yine ayni1 gelismis teknolojiler araciligiyla uluslararasi boyuta tasiyan
medya tekelleri, Amerikan merkezli bir kitle kiiltiirinlin olugsmasina yol a¢cmuislardir
(Kara, 2014: 55). Schiller ise, 1960’11 yillarda giindemde olan “kiiltiirel tahakkiim” tezinin
giinimiizde medya araciligiyla, global sirketlerin himayesinde, sinema, televizyon,
eglence merkezleri, aliveris merkezleri, hatta spor gibi alanlardan olusan bir ¢esit “kiiltiirel
paket”in tiim diinyaya yayildigini ileri siirmektedir (Schiller’den aktaran Adakli, 2006:
35).

“Kiltlir endiistrisi” kavramiyla kitle medyasina ve etkilerine elestirel yaklasan
Frankfurt Okulu teorisyenleri de ekonomik baglamda gii¢lii olan medyanin kiiltiirel farklilik
gbzetmeksizin, global olarak izleyiciler iizerindeki giiglii etkileri iizerine kuramlarini
gelistirmislerdir. Bu goriise gore, kitle iletisim araglari, ekonomik, politik, kiiltiirel ve
sosyal etkileriyle modern toplumlarin sosyallesmesinde ve yonlendirilmesinde dnemli
rol oynamaktadirlar. “Kitlesel olarak {iiretilen kiiltiiriin endiistriyellesme siirecine” isaret
eden “kiiltiir endiistrisi”” kavrami ayn1 zamanda sistemin olusturdugu ticari zorunluluklari
da kapsamaktadir. Burada elestirilen, medya tarafindan {iretilen kiilttirel igerigin, diger
alanlarda gerceklesen endiistriyel iiretim bigimiyle ayn1 yontemlerle yapiliyor olmasi ve
bu dogrultuda kiiltiirel alanda da “metalagma, tek tiplesme ve kitlesellesme” siireglerinin
yasanmasidir. Frankfurt Okulu temsilcilerine gore, kiiltiir endistrisi iiriinleri, kapitalist
sistem ideolojisini mesrulastirmayi ve bireyleri bu sistem ¢ercevesinde kitle kiiltiiriine ve
kitle medyasina dahil etmeyi amaglamaktadir (Kellner, 2009: 96).

Kapitalist sistem c¢ergevesinde, globallesmenin ve endiistriyellesmenin etkileri
altinda iiretmeye devam eden biiylik medya sirketlerinin kiiltiirel etkileri s6z konusu
oldugunda, sistemin kendini yeniden iiretmesini saglayan “tiiketim kiiltiiri” ve bu
kiiltliriin temsilcisi “tiiketim toplumu” kavramlar1 6n plana ¢ikmaktadir. Nitekim, kitle
iletisim araglar1 araciligiyla sunulan igerik, 6zellikle tiikketime tesvik eden niteligiyle,
belirli iirtinler ve markalar i¢in tiiketici gruplar1 yaratmaktadir (Lull, 2001: 106). Bu
baglamda, kitleleri tiiketime tesvik eden reklamlar, postmodern tiikketim toplumunun
degerlerini beslerken, medya endiistrileri i¢in sagladiklari gelirle, kapitalist ekonomilerde
medya tekellerini de giivence altina almaktadirlar.

Ekonomik ve siyasi alanda yasanan degisimlerle sistem tarafindan sekillendirilen ve
topluma kabul ettirilen yeni tiiketim anlayisini bir “haz zorlamas1” olarak degerlendiren
Baudrillard, bu tiir bir tiiketimin, ihtiyaclar1 karsilamak i¢in yapilan klasik tiiketim
kavramindan farkli olarak, tiiketen bireye mutluluk vaadiyle sunulan, bir sahte ihtiyaglar
duygusu tatmini oldugunu 6ne siirmektedir (2010: 93-95).

Tiketim kiiltiiriniin sistem tarafindan bu denli igsellestirilmeye c¢alisildigi
bir donemde, kitle iletisim araglarinin bu amaca yonelik ¢alismay1 siirdiirmeleri de
kagimilmazdir. “Tiiketim giidiisiiniin tetiklenmesi/uyarilmas1 ve statiikonun korunmasi
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kitle iletisim araclarinin, ekonomi- politigiyle baglantili olarak, yaymaya calistiklar
‘temel’ ideoloji goriiniimiindedir” (Arik, 2009: 21). Buna bagli olarak, medya sirketlerinin
en temel gelir kaynagini olusturan ve ekonomi-politik yapilar1 bakimindan hayati 6nem
arz eden reklamlarin, sunulan iiriinlerin maksimum tiiketimini saglamak i¢in en genis
kitleye ulagmasi gerektigi diisliniildiigiinde, reklam veren global firmalarin en genis
aga sahip olan medya kanallarina, en fazla kapital aktarimin1 yapiyor olmasi dogal bir
sonug¢ haline gelmektedir. Bunun akabinde, global medya devlerinin, sahip olduklar1
diger yatirim alanlariyla birlikte, daha yiiksek gelirlerle tekellesmelerini siirdiirmeleri de
kacinilmaz olmaktadir.

Esasen Robert McChesney ve Dan Schiller’in belirttigi gibi, global kurumsal
medya oligopolisini olugturan, yaris1t Amerikan temelli, ancak tamam1 Amerikan iligkili,
sektoriin egemen sirketlerinin maksimum diizeyde sermayeleserek, siirlarin 6tesinde
biiytik bir hizla biiylimeyi hedefliyor olmalarinin nedenlerinden biri de reklam verenlerin/
reklamcilarin “en fazla arzu edilen” tiiketicilere uluslararasi diizeyde pazarlama becerisi/
giicl talep ediyor olmalaridir (2003: 11). Bu baglamda globallesen ve endiistriyellesen
medya sirketleri, daha genis ve kiiltiirel gesitlilik gosteren kitlelere, egemen ideolojiyi
temsil eden yapim ve igeriklerle, dliinyanin dort bir yaninda pazarlanan iriinlerin
reklamlariyla ulasmaktadirlar.

Global olarak bakildiginda, medyada sunulan popiiler kiiltiir 6gelerinin ve reklamlar
araciligiyla pazarlanan ftriinlerin 6nemli bir adresi de g¢ocuk izleyicilerdir. Medya
endiistrileri ele alindiginda ¢cocuklara yonelik ¢izgi film ve ¢esitli film yapimlarini iistlenen
birka¢ firma yukarida sozii edilen dev medya sirketleri arasinda bulunmaktadir. Cizgi
film yapimlariyla 6nce Amerika’da ve ardindan diinyada hizli bir biiyiime ve yayilma ile
ilk endiistriyel medya sirketi Walt Disney Company ise, bugiin global diizlemde faaliyet
gosterdigi ¢esitli etkinlik alanlariyla kendi {iriin ve hizmetlerinin ¢ocuk izleyiciler kadar
yetigkin izleyiciler tarafindan da tiiketilmesini saglamaktadir. Her yastan ve kiiltiirden
gelen bireylerden olusan hedef kitlesine sundugu yapim ve {iriinleri ise Walt Disney
kiiltiirtinii destekler niteliktedir.

Cizgi Film Endiistrisinin En Onemli Temsili “Walt Disney”

19. yiizyilin sonlarina dogru fotograf ve sinema alaninda yasanan yeniliklere
paralel olarak gelisen ¢izgi film, giinlimiizde “animasyon” yani “canlandirma” olarak
da adlandirilan, icerigi daha ¢ok ¢ocuklar i¢in sinematografik anlatim bi¢imidir. Cizgi
filmlerin sinemada bir eglence araci olarak gelismesine onciililk eden ve bu endiistriyi
kuran ilk sirket ise Walt Disney olarak bilinmektedir (Can, 2000: 16-17). Diinyada
cizgi film endiistrisinin tarihgesine bakildiginda, sektoriin gelisiminin ve biiylimesinin
teknolojik ilerlemelerle dogru orantida oldugu goriilmektedir.

Sesli filme gecisle, Walt Disney ilk defa 1928 yilinda sesli ¢izgi film gosterimine
Steamboat Willie yapimiyla baglamistir (Can, 2000: 16-17). 1920’11 yillarda Walt Disney
Productions’in ortaya ¢iktig1 donemde, sirketin bu alandaki en 6nemli rakibi Fleishcer
Studios olmustur. 1930°1u yillarda ¢ok da parlak olmayan bir donem yasayan Walt Disney,
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1937 tarihli Pamuk Prenses ve Yedi Ciiceler yapimin takiben 1938’in en ¢ok kazanan
sirketlerinden biri konumuna gelmistir. 1940’lardan 1960’lara uzanan dénemde MGM,
Fox ve Warner Bros gibi diger sirketler sektdrde yerini almaya baslamis olsalar da, Walt
Disney olusan rekabetten etkilenmeden yoluna devam etmistir (Michelsen, 2009: 8).

Sirket Profili

Diinyanin 6nde gelen medya endiistrileri arasinda, 6zellikle ¢izgi film ve animasyon
filmleriyle bilinen The Walt Disney Company, Kuzey Amerika, Avrupa, Pasifik Asya ve
Latin Amerika’da faaliyet gosteren, Amerika merkezli bir medya ve eglence sirketidir.
Sirket, medya aglari, eglence parklar1 ve otelleri, eglence stiidyolari, tiiketici Uriinleri
ve interaktif alanlar olmak tlizere 5 farkli segmentte caligmalarini siirdiirmektedir.
Sirketin medya faaliyetleri ulusal ve uluslararas1 alanda kablolu televizyon aglari,
televizyon yayinciligi, yapim, dagitim, tanitim ve dijital operasyonlar gibi farkli alanlarda
yuriitiilmektedir. Kablolu televizyon aglarinda ESPN, Disney Channels Worldwide,
ABC Family ve SOAPnet networks’ii isleten grup, yerel yayincilikta ABC televizyonu
agryla Amerika’nin %99’una ulasmaktadir. Diger yandan ABC stiidyolarinda hazirlanan
yapimlar diinyanin doért bir yanina dagitilmaktadir. 2017 yilinda 21st Century Fox’un
66,1 milyar dolar karsiliginda Walt Disney tarafindan satin alinmasi, Disney’in medya
ve medya ile baglantili tim alanlarda ¢ok daha yaygin bir hakimiyete sahip olacagi
ongoriileriyle karsilanmaktadir. Yayin haklar1 21st Century Fox iizerinde olan pek ¢ok
¢izgi ve anime Marvel karakterinin - Fantastic Four, X-Men, Deadpool gibi- Disney
diinyasinda yer almas1 Walt Disney’in global diizlemde eglence sektoriindeki hakimiyetini
pekistirmektedir.

Eglence parklari ve Resort otelleri ile farkli kitalarda aktivitelerini Walt
Disney Sirketi, sahibi oldugu ve islettigi, “Florida’daki Walt Disney World Resort,
Kaliforniya’daki Disneyland Resort, Aulani, Hawaii’de bir Disney Resort & Spa, Disney
Vacation Club, Disney Cruise Line ve Adventures by Disney”’in yani sira, Paris, Hong
Kon ve Shanghai’da bulunan eglence parklar1 ve otellerin %50°ye varan hissedarligini
yapmakta ve yonetmektedir. Sirket, Tokyo’da bulunan Disney Resort’un da lisansini
elinde bulundurmaktadir.

Walt Disney sirketinin etkinlik gdsterdigi bir diger alan olan Eglence stlidyolari
isletmeleriyle animasyon film ve canli-cekim film, miizikal kayitlar ve canli sahnelenen
oyun yapimlariin yani sira Walt Disney Pictures, Pixar, Marvel ve Touchstone Pictures
etiketleriyle film ve program yapimlarini global medyanin yayin kanallarina dagitmaktadir.
Ote yandan yapimlariyla paralel olarak gelisirdigi tiiketim iiriinlerinin, iiretim, dagitim,
tanitim faaliyetlerini iistlenen sirket, perakende sektorii araciligiyla da izleyicisine, hedef
tiikketici kitlesine ulasmaktadir. Endiistriyel bir yapilanmayla farkli segmentlerde global
etkinlik gosteren sirket bilgisayar oyunlariyla da interaktif alanda global bir marka olmaya
devam etmektedir (MarketLine, 2013: 4-5).

Walt Disney kiiltiiriiniin global etkileri

Kuruldugu giinden bu yana, her yas ve kiiltiirden hedef kitleye ulagmayi
amaglayarak, global bir biiyiime ve yayilma gosteren Walt Disney sirketi, glinlimiizde
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popiiler kiiltiir tasiyicisi olan diger medya ve iletisim kanallar1 gibi, egemen eglence
kiiltiiri temsil etmekte ve aktarimin1 yapmaktadir. Endiistriyel isleyis igerisinde, tasarim
ve liretim agamalarindan baglayarak, dagitim1 ve tanitimi yapilan igeriklerle, bu yapimlari
destekleyen diger sektorel kollarda gelistirilen faaliyetlerle, yarattig1 ikonlarin ig¢inde yer
aldig1 “bir yagam bi¢imi”ni sunan Walt Disney, degerleri satin alan postmodern tiiketim
toplumu icin yeni degerler iliretmekte ve bu degerleri miimkiin olan en genis alana
sunmaktadir.

Rus Yonetmen Sergei Eisenstein, Walt Disney’in en 6nemli karakteri olan Mickey
Mouse’un, Amerika’nin kiiltiire olan orijinal katkis1 oldugunu vurgularken, kiiltiirel
yorumcu Michael Real, Mickey i¢in “insanlik tarihinin en evrensel sembolerinden biri”
sozlerini kullanmistir (Finch’den aktaran Forbes, 2003: 248). Diinyanin dort bir yaninda
ikonik hale gelen Mickey Mouse karakteri ve devaminda yaratilan diger karakterlere
isaret eden Forbes, Disney’in, yarattig1 deneyimle insanlarin olmasini istedigi “mutlu,
saf, basit, giivenli, temiz, diiriist ve nazik/iyi” diinyay1 temsil ettigini iddia etmektedir
(2003: 250).

Diger global firmalarla karsilastirildiginda, miimkiin olan en genis kitleye hitap
etmek i¢in {irlinlerini tasarlayan Disney’in “kardesce bir evrensellige” gonderme yaptigi
iddasi, yarattig1 Mickey Mouse karakterinin yeryiiziinde en yaygin olarak bilinen kiiltiirel
figiir haline gelmesinin arkasindaki neden olarak 6ne siiriilmektedir. Disney’in Afrika’da
driinlerinin tanitimi i¢in ¢ok az harcama yaptig1 halde, markanin sembollerinin ve
gorsellerinin, okullarin duvar siislemelerinden, ¢esitli isletmelerin logolarina kadar ¢ogu
zaman lisanssiz olarak, firmanin bilgisi disinda kullaniliyor oldugu vurgusu da (Doris,

2006: 40) bu tiir iddialarin dayanagi olarak dile getirilmektedir.

Yarattig1 kiiltiirtin global yayiliminda Disney Company’nin, en fazla sinemadan
yararlandig1 sdylenebilir. Firmanin 6nemli bir yiikselis gosterdigi 90’11 yillardaki global
basarisin1 6rnekleyen yapimlarina ve yatirnmlarina bakildiginda, Aslan Kral filminin
diinya genelinde bir milyar dolardan fazla hasilata ulastigi goriilmektedir. Ayrica
Florida’da bulunan Walt Disney World’lin her yil elli milyondan fazla, o donem igin
Kaliforniya ve Pensilvanya eyaletlerinin toplam niifusu kadar, turist tarafindan ziyaret
edildigi bilinmektedir (Hiaasen’den aktaran Forbes 2003: 249). Nitekim, Walt Disney’in,
izleyiciye sundugu yapimlarin paralelinde ve akabinde, piyasaya siirdiigii lisansh
iriinlerde (kitap, oyuncak, kiyafet, aksesuar, kirtasiye, parti malzemeleri) ve gelistirdigi
etkinlik parki eglencelerinde yer alan Disney karakterleri, ¢ogu zaman, ilk olarak diinya
sinemalarinda vizyona giren yapimlar ve kendisine ait televizyon kanallarinda yayinlanan
cizgi filmler araciligiyla hedef kitleye ulagmaktadir.

Cizgi film endiistrisinin ortaya koydugu yapimlar ve yarattig1 karakterler
global popiiler kiiltiiriin bir 6gesi haline gelerek pek ¢ok farkli alanda yansimalarini
gostermektedir. Glindelik hayatin pek ¢ok alaninda karsilasilma olasilig1 yiiksek olan s6z
konusu karakterler, giindelik rutinlerden daha derin anlam insasina sahip olan ritiiellerle
biitiinlestirildiginde, tiiketimi tegvik edici bir etkiye sahip olabilmektedir. Ritiiel davranis,
sembolik bir dil i¢erir (Rook, 1985: 252). Cizgi film endiistrisinin en biiyiik becerisi ise
sembollestirmedir. Cizgi film endiistrisinin iirlinlerindeki sembolik anlam, tiikketime konu
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olabilecek pek ¢ok alana sizma yetenegine sahip olacak bigimde insa edilmektedir. Ote
yandan ritiiel de pazarin hizmetine sunulan bir alana doniismiis durumdadir. Evlilik,
bebek, dogum giinii kutlamalar1 gibi pek cok ritiiel, yeni ve giderek genisleyen bir pazar
alani haline gelmis, temali kutlamalarin yayginlasmasiyla ritiiellerin bi¢imi, 6zellikle
biiylik kentlerde pazara uygun hale getirilmistir. Son yillarda olduk¢a popiiler hale
gelen “konseptli” dogum giinii organizasyonlari, s6z konusu ¢ocuklar oldugunda medya
endistrisinin belirleyiciliginin en yogun hissedildigi alanlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Belirli konseptler veya bir bagka deyisle temalar belirlenerek, kimi zaman bireysel, kimi
zaman da profesyonel organizasyon sirketleri tarafindan hazirlanan partiler esliginde
gerceklestirilen yeni yas kutlamalari, 6zellikle ¢ocuklu ailelerin hayatlarinda 6nemli bir
yer edinmistir. Bu tiir organizasyonlarda yaygin olarak kullanilan temalarin giderek daha
da popiilerlestigi gozlemlenmektedir.

Bu baglamda, dogum giinii organizasyonlarinda konsept olarak kullanilan poptiler
kiiltiir 6geleri, global medya endiistrilerinin popiiler kiiltiir tizerindeki etkinliklerini ve
yansimalarini 6lgmede yararlanabilecek veriler olarak degerlendirilebilir. Bu endiistrinin
bir pargasi olan Walt Disney de benzer parti organizasyonlari i¢in lisansli irtinler gelistiren
birkag global ¢izgi film ve animasyon yapim firmasindan biridir. Calismanin devaminda,
popiiler bir uygulama olan konseptli dogum giinii partilerinde Disney yapimlarinin
yogunlugu incelenecektir. Bu dogrultuda elde edilecek sonuglar Walt Disney’in global
etkilerini saptamaya yardime1 olacaktur.

Yontem

Bu ¢alismada konseptli dogum giinii partileri diizenleyen organizasyon sirketlerinin
verdikleri bilgilere ve ¢ocuklar1 2 ila 8 yas arasinda olan annelerin, ¢cocuklarinin ¢izgi
yapimlar ve karakterlerinin hayatlarindaki yeri ile dogum giinii kutlama aliskanliklar
konularinda deneyimlerine basvurulmustur. Bu alanda veriler elde etmek i¢in, Antalya
ilinde faaliyet gOsteren en Onemli 4 organizasyon sirketiyle derinlemesine miilakat
gergeklestirilmistir. Ayrica ¢ocuklarinin —ve dolayisiyla ailelerin- global popiiler kiiltiir
iirinlerini giindelik hayatta medya araciligi ile nasil deneyimlediklerini ve 6zellikle
dogum giinii kutlamalarina nasil yansittiklarin1 degerlendirmek amaciyla, ¢ocuklari
2-8 yas araliginda olan 10’ar anneden olusan iki farkli grupla, 2016 ve 2018 yillarinda
yapilandirilmig goriisme yuriitiilmiistiir.

Derinlemesine miilakat gerceklestirilen organizasyon firmalarinin her biri hem
konsept dogum giiniin anlayisin1 anlatmis, bu anlamda kendi yaptiklar1 ¢alismalardan
ornekler vermis, hem de ¢ocuklarin ve annelerin en fazla tercih ettikleri konseptleri
aktararak, hangi faktorlerin konsept belirlemede etkili oldugunu ayrintilariyla
aktarmiglardir. Yanitlar kayit cihaziyla kaydedilmis ve arastirmada izinli olarak
kullanilmistir. Derinlemesine miilakat yapilan firmalar ve goriismelerin yapildigi tarihler
sOyledir; Firma 1-: 19.01.2016, Firma 2-: 23.01.2016, Firma 3-: 26.01.2016, Firma 4 -:
28.01.2016.
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Arastirma kapsaminda annelerle yiiriitiilen yapilandirilmis goriismelerde, annelere
aragtirma ve sorularla ilgili 6n bilgi vermek amaciyla telefon goriigmeleri gerceklestirilmis,
yapilandirilmis goriisme formlart e-posta ile goriismecilere iletilerek yanitlanmasi
istenmistir. Orneklem dahilindeki tiim anneler, goriisme formlarini eksiksiz doldurarak
doniis saglamistir. ise, internet iizerinden e-posta sorular iletilerek yapilmistir. Cogunlukla
acik uclu sorulardan olusan yapilandirilmig goriismeye cevaplar, 21.01-28.01.2016
ve 01.03-10.03.2018 tarihleri arasinda yine e- posta yoluyla alinmistir. Derinlemesine
miilakat ve yapilandirilmis gorliigme sonuglar1 bir biitiin halinde karsilastirmali ve
tamamlayict olarak degerlendirilmistir. Firmalarin konsept satis verilerini i¢eren nicel
veriler ve goriismelerden elde edilen nicel veriler degerlendirme boliimiinde, alt bagliklar
altinda gruplandirilarak sunulmustur.

Bulgular ve Degerlendirme

Calisma kapsaminda yapilan derinlemesine miilakat goriismeleri ve yapilandirilmis
goriismelerde elde edilen bulgular birbirleriyle tutarlilik gostermistir. Popiiler kiiltiiriin
onemli bir pargasi haline gelen konsept dogum giinii partileri ve bu alanda Walt Disney
yapimlarinin etkileri incelenirken, hem organizasyon firmalar1i cephesinde hem de
partileri diizenleyen aileler ve dolayisiyla ¢ocuklar1 agisindan benzer ve birbirini tamamlar
nitelikte veriler elde edilmistir. Bu boliimde, degerlendirilen veriler, ortaya ¢ikan ve analiz
sonuclarinin ana hatlarini belirleyen basliklar altinda sunulmaktadar.

Dogum giinii Konseptlerinde Walt Diney Yapim ve Karakterlerinin Yeri

Miilakat ve yapilandirilmis goriisme c¢alismalarinda alinan cevaplar ve elde
edilen analiz verilerine bakildiginda, istatistiksel olarak da Walt Disney yapimlarinin
ve karakterlerinin dogum giinii konseptlerinin yarisindan fazlasinda kullanildigi
goriilmektedir. Diger global medya yapim sirketlerine ait ¢izgi filmlerin ve popiiler kiiltiire
sunduklar1 karakterlerin de yaygin bigimde takip edildigi ve kullanildig1 saptanmis olsa
da, hem organizasyon sirketlerinin verdigi nicel sonuglar hem de ailelerin yanitlar1 Walt
Disney’in bu anlamda en fazla talep goren firma oldugunu gostermektedir.

Firma 1- ile yapilan goriismede Walt Disney yapimlari olan Sindrella ve Frozen
(Karlar Ulkesi) filmlerinin ve karakterlerinin yaygin oldugu bilgisi alinirken, Firma
2- bugline kadar yaptig1 organizasyonlarda say1 olarak en fazla Frozen konseptinin
kullanildiginin altimi ¢izmistir: “Bir bucuk yil icerisinde on bir defa bu konsept kullanildl,
bu digerlerine gére daha fazlaydi, bunu takip eden bir diger popiiler konsepti yine Walt
Disney karakterlerinin yer aldigi “Prensesler” olusturdu”.

Yine organizayon sirketlerinden, bu alanda yedi yildir faaliyet gosteren Firma 3
yetkilisi, “bugiine kadar 1475 tane dogum giinii yapmisiz...dogum giinii konseptlerinden
yarisindan fazlasi Walt Disney...Cocuklarin sevdigi karakterler Mickey ve Minnie
herzaman onde gitmistir” bilgisini vermistir.

Firma 2- ile yiiriitilen miilakatta alinan bilgilere gore, konsept dogum giinii
partilerinde One ¢ikan karakterler arasinda, ozellikle Frozen’a ait Elsa karakteri ve her
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daim ilgi géren Mickey Mouse ve Minnie Mouse karakterleri yer almaktadir.

Bununla birlikte, Firma 3- ile yapilan derinlemesine goriismede, daha ¢ok erkek
cocuklarin tercih ettigi, yine bir Walt Disney karakteri olan “Simsek Mc Queen”in, yapilan
dogum giinii organizasyonlarda 6nemli bir yere sahip olmaya devam ettigi belirtilmistir.
Antalya’da ti¢ yildir faaliyet gdstermekte olan organizasyon firmasi Firma 4- yetkilisi
ise, yapilan derinlemesine goriismede, en fazla talep géren dogum giinli konseptlerini
siralarken “Frozen ¢ok oluyor. Onun disinda ‘Minnie’, ‘Mickey’ ve ‘Sophia’ tercih
ediliyor” agiklamasinda bulunmustur.

Ailelerden gelen yanitlara bakildiginda ise, 2016 yilinda yapilan goriismelerle, 2018
yilinda elde edilen yanitlarin, baz1 farkliliklar gosterdigi tespit edilmistir. Ancak kullanilan
konseptlerden, izlenen televizyon kanallarina, sevilen karakterlerden, talep edilen lisansli
iirtinlere kadar Walt Disney medya endiistrisinin yayginligi, ilk grupta yer alan ailelerin
yanitlarinda daha net olmakla birlikte, her iki grubun ¢ocuklarinin s6z konusu karakterlere
diiskiinliigii alinan yanitlardan anlagilmaktadir. 2016 yilinda alinan yanitlardan elde edilen
sonuclara gore, c¢izgi film izleme ve dogum giinii kutlama aligkanliklar1 degerlendirilen
10 cocuktan 6’s1 Disney firmasina ait ¢izgi film kanallarimi takip etmektedir ve yine
10 ¢ocuktan 6’s1 bugiline kadar yaptig1 partilerde Disney konseptlerini kullanmislardir.
Ayrica ailelerin katildiklar1 diger dogum giinlerinden verdikleri konsept Orneklerine
bakildiginda, Walt Disney’in Arabalar serisine ait “Simsek Mc Queen” karakteri ve
Frozen yapiminin Elsa karakteri en fazla rastlanan dogum giinii konseptleri olarak Walt
Disney’in bu alandaki popiilerligini destekler niteliktedir. Bu iki yapimi takip eden, 2009
yilinda Walt Disney’in 4 milyar dolar karsiliginda Marvel Entertainment’i satin alarak
bilinyesine kattig1 Spiderman ve Batman karakterlerinin ilgi gordiigii de gorlismelerden
elde edilen ifadelerdir. Walt Disney karakterlerinin konsept olarak segildigine iligkin
ifadelerin, annelerle yapilan tiim goriismelerde yer almasi, organizasyon firmalarinin gelen
taleplerin Walt Disney karakterleri ¢ercevesinde yogunlastigini belirttikleri agiklamalari
destekler niteliktedir.

Ote yandan, ikinci bir grup anneyle 2018 yilinda gergeklestirilen yapilandirilmis
goriismelerden ¢ikan sonuclara bakildiginda bu oran farklilik géstermektedir; bu defa 10
cocuktan sadece 4’1i Walt Disney firmasina ait kanallar1 takip etmekteyken, ayni gruptan
alian yanitlar, 10 ¢cocuktan 8’inin bugiine kadar yaptig1 partilerde Disney konseptlerini
kullanmis olduklarim1 gostermektedir. Yine ilk gruptaki gibi “Simsek Mc Queen” ve
“Elsa” karakterli parti temalarinin 6ne ¢iktig1 goriismelerde kullanilan ifadelerden, Walt
Disney ve karakterlerinin dogum giinii partilerinde en fazla tercih edilen temalar oldugu
anlasilmaktadir. Televizyon yapimi olmayan, sadece sinemada animasyon yapimi haliyle
cocuk izleyiciyle bulusan bu iki karakter, tiim yanitlar degerlendirildiginde son yillarda
dogum giinii temelarinda yer alan en popiiler iki karakteri temsil etmektedir. Ikinci
grupta yer alan annelerin verdigi yanitlardan anlagildig1 tizere, TRT Cocuk ve Minika
Cocuk kanallarim1 izleyen cocuklar, dogum giinii konseptlerinde ve lisanslh tiiketim
iirtinlerinde Disney yapimlarina ait popiiler karakterleri secebilmekte, bir sonraki baslikta
da ele alimacag gibi, kullandiklar1 esyalari, dogum giinii pastalarinin seklini-resmini ve
giyecekleri kostlimleri belirlemede etkili olabilmektedirler.
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Dogum giinii Partisi Konseptlerini Belirlemede Cocuklarin Rolii

Dogum giinli konseptlerini belirlemede cocuklarin etkinligini 6lgen sorularin
yanitlarina bakildiginda, ailelerden c¢ok cocuklarin tercihlerinin 6n planda oldugu
saptanmistir. Yapilandirilmis goriisme formlarini 2016 yilinda yanitlayan 10 ailenin 8’1,
cocuklariin istekleri dogrultusunda uygulanacak konsepti belirlediklerini belirtmislerdir.
Ayni sekilde organizasyon firmalariyla yapilan miilakat sonuglar1 da bu siirecte se¢imin
cocuklara ait oldugunu gostermektedir. Firma 1- yetkilisi “konsept tercihinde ¢ocugun
merakina yonelik aile destekliyor” derken, ailelere soruldugunda bunun en ¢ok da
cocugun yasiyla dogrudan baglantisi olabildigi sOylenebilmektedir. Cogunlukla, yas
olarak, cizgi film takibi yapabilen, belli yapimlar1 6zellikle kendi tercihleriyle izlemeyi
secen ¢ocuklarin, dogum giinlerine ait konsept belirlemede de etkin olduklar1 sonucuna
varilmaktadir.

Yapilan yapilandirilmig goriismeler degerlendirmeye alindiginda, 2016 yilinin
sonuglari, neredeyse degerlendirmeye alinan biitiin ¢ocuklarin sevdigi ¢izgi karakterlerin
lisansh iriinlerini kullandiklarin1 gdstermektedir. Bu iirlinlerin de c¢ocuklarin kendi
zevkleri ve tercihleri dogrultusunda alindigini séyleyen aileler, hem konsept hem de
iirtin kullanimindaki se¢imlerin, izledikleri ¢izgi film ve filmlerin yansimalar1 oldugunu,
tercihlerinin bu yonde belirlendigini dile getirmektedirler. Ikinci grup anneyle 2018 y1linda
yapilan goriismelerde ise 10 anneden 7°si, parti temalarini ¢ocuklarinin belirlediklerini
ifade ederken, diger 3 yanit, bu siirecte anne ve ¢ocugun birlikte karar verdiklerini
gostermektedir. Bu agsamada annelerin ¢ogunlugu, ¢ocuklarinin sevdikleri ¢izgi filmler ve
karakteri dogrultusunda karar verdiklerini belirtmektedirler. Caligmaya katilan annelerden
biri (Miilakat 8), “4 yasinda Elsali dogum giinii istedigini kendi séylemisti. O donem kizlar
da erkekler de sevdikleri karakterli temali dogum giinleri yapiyorlardi kreste. O da kendi
sevdigi karakter olan Elsali istedi” sOzleriyle ¢ocugunun tercihinin tema belirlemede
etkisine deginerek, ¢izgi film karakterli temali dogum giinii partisi yapmanin ¢ocuklarin
okul ve arkadas ¢evresinde popiilerliginin altin1 ¢izmektedir. Bir bagka anne (Miilakat 7 ),
“o yil sevdigi ¢izgi filme gore istiyor” yanitina ek olarak se¢imlerinin “O yil ilgisini daha
cok ¢eken ¢izgi film, yas donemiyle ilgili” oldugunu sdyleyerek ¢ocuklardaki, popiiler
olana ve medyada sunulana yonelik olan bu tutumu desteklemektedir.

Sinema Yapimlarinin Gosterimlerinin Parti Konseptleri Tercihlerine Etkileri

Parti konseptleri tercihlerine etki eden faktorler incelenmeye devam edildiginde,
ozellikle organizasyon firmalarinin, bu tercihlerin sinema yapimlariyla dogrudan ve
kuvvetli bir iligkisi oldugunu soyledikleri yanitlar1 dikkat ¢cekmektedir. Firma 1-, soruyu
“Sinema filmleri konsept belirlemede ¢ok farkettiriyor. Ornegin ‘Siinger Bob’sinema filmi
olsa, o da daha cok tercih edilen bir konsept olur... Televizyona gére sinema etkisi daha
cok yansiyor” bigiminde yamitlarken, Frozen (Karlar Ulkesi) filminin vizyona girmesiyle
bu konseptin ¢ok fazla talep edildigini belirten Firma 2-, bu konseptte diizenledigi parti
sayisinin yliksekligini ifade etmekte ve Firma 1-‘in agiklamasini desteklemektedir.
Antalya’nin en eski parti evi olma 6zelligini tasiyan Firma 3-, gériismede konuyla ilgili
olarak asagidaki ifadeleri kullanmistir:

“Disney’in 2015 yilinda ¢ikan bir karakteri var Karlar Ulkesi, Frozen, onun Elsa
karakteri mesela su an basta ¢ekiyor... Cocuklar zaten kendileri ne goriiyorsa televizyonda,
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sinemada, o karaktere talep olusuyor. Mesela gectigimiz aylarda inanilmaz derecede bir Star
Wars akini bagladi. Ciinkii Star Wars’un son serisi vizyona girdi. Ayni zamanda mesela Disney
en son ¢ikardigi ‘Simsek McQueen’ serisinden sonra ayni serinin Planes (Ugaklar) serisini
¢ikardi. Ugaklar serisi basladi ama sinemada vizyona girdikten 3-5 ay sonra popiilaritesini
yitirdi... Yani bu direk o anki vizyondaki filmiyle alakali”.

Calisma kapsaminda yapilan yapilandirilmis goériisme sonuclarinda ise ¢cocuklarin
vizyona giren animasyon yapimlari takip ettikleri goriilmektedir. Konsept tercihleri i¢in
verilen yanitlarla paralellik gosteren Disney yapimi Arabalar filmi ve karakteri Simsek
McQueen ile kizlarin konsept seciminde tercih ettikleri Frozen filmi, yapilandirilmis
goriisme gerceklestirilen annelerin ¢cocuklarinin izledigi filmler arasinda bulunmaktadr.
Diger yandan, izlenen ve sevilen televizyon ¢izgi filmleri ve sinema filmleri arasinda
yer alan ancak dogum giinii konseptlerinde popiilerlik géstermeyen yapimlarin olmasi da
dikkat ¢eken bulgular arasindadir. Bu duruma istinaden, dogum giinii partilerine tema olan
karakterlerin tercih edilmesinde, o yapimin izlenilir olmasinin yaninda, farkli faktérlerin
de etkisinin olabilecegi ihtimali akla gelmektedir. Sonuglara bakildiginda, bu béliimiin
basinda da belirtildigi gibi, Walt Disney karakterlerinin dogum giinii konseptlerinde daha
fazla yer aldigin1 sdylemek miimkiin olmaktayken, sinema ve televizyonda yayinlanan
cizgi filmlerin izlenme oranlari, yapimcilarina gore ¢esitlilik gostermektedir. Diger
yandan, 2018 yilinda, yani ilk miilakatlardan iki yil sonra, iki Disney yapimi sinema
karakteri olan Elsa ve Simsek McQueen’in yanitlarda 6n plana ¢ikiyor olmasi, yine
dogum giinii i¢in tema belirlemede dogrudan sinema ve televizyondaki popiilerligin yani
sira, cesitli sektorel faktorlerin de etkilerini gostermektedir.

Medya Yapim Firmasinin Global Piyasada Satisa Sundugu Parti Malzemelerinin
ve Diger Lisansh Uriinlerin Cesitliligi ve Yayginhigimin Konsept Secimine Etkileri

Parti oranizasyonlarinda kullanilmak iizere piyasada ¢esitli iirtinler bulunmaktadir.
Cogu zaman organizasyon firmalarinin da satisin1 yaptigi bu iiriinlerin internet tizerinden
satiglar1 da bulunmaktadir. Aragtirmada Walt Disney lisansl iiriinlerin piyasada genis
ve onemli bir yeri oldugu goriilmiistiit. Ozellikle organizasyon firmalar1 ile yapilan
goriismeler bu bilgiyi desteklemektedir. Ornegin Firma 3-‘iin konuya iliskin ag¢iklamasi
“Karlar Ulkesi, Disney Prenses’den sonra ¢ikmis... Walt Disney sadece parti malzemesi
anlaminda degil, kostiim anlaminda da tedarikte bulundu miisterilerine. Miisterilerin
ihtiyaglarimi sagladigi i¢in popiilaritesini yitirmedi. Su anda da hali hazirda sadece
kostiimii degil aksesuarlart bile satilryor” seklindedir. Ayni sekilde Firma 1-, gériismede
“Partileri destekleyici malzemeler ¢ok onemli... hangi konsepte uygun materyel varsa
o daha ¢ok popiiler oluyor ve tercih ediliyor... ¢izgi filmi destekleyici materyeller o
yapumin yayginlasmasina yardimct oluyor” diyerek, Firma 3-‘lin konuyla ilgili goriisleri
paralelinde agiklamalarda bulunmustur.

Ayrica annelere yoneltilen, “Dogum giinii partisi i¢in, konseptiniz dahilinde, ne tiir
hazirliklar oluyor? (pasta, siisleme, afis, kostiim, hediyelikler, yiyecekler {izerinde sevilen
cizgi film karakterinin logolari, vb.)” sorusuna gelen yanitlar incelendiginde, annelerin
ve ¢ocuklarinin konsept yaratirken ve uygularken, her seyin bir biitiin ve takim olmasina
0zen gosterdiklerini vurgulayan ifadeler dikkat c¢ekici bulunmustur. Yapilandirilmis
goriisme sonuglarmin bir tanesi harig, hepsinde, konsept parti yaratilirken pastanin yani
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sira, sisesinden, afigine, kostiimiinden, ikramlarina ve siislemelerine kadar konsepti
yansitan Uriinlerin takim halinde kullanildig1 sonucuna ulasilmistir. Bu agiklamalardan
da anlagilacagi gibi, sinema gosterimlerinin ve televiyon yapimlarinin yan sira, lisansh
olarak {iretilen iiriinlerin piyasadaki goriiniirligii, satis1 ve erisilebilirligi, dogum giinii
konseptlerinin popiilaritesine dogrudan etki edebilmektedir.

Ayni1 konu cergevesinde ikinci grup annelerden 2018 yilinda alinan yanitlar iki y1l
oncesiyle pararlellik gdstermektir. Ornegin bir anne (Miilakat 8), “Disarida ve okulda
yaptigimiz partilerde temaya uygun logolu veya karakter baskili siisleme, afig, masa ortiistii,
bardak, tabak, ¢atal bigak, pegete, kostiim ve ¢cocuklar i¢in sapka ve paketlerde kurabiye
hediyeleri, seker hamuru pasta” tiriinde hazirliklarla segilen konsepti desteklediklerini
belirtirken, bir bagka anne (Miilakat 3) piyasada sunulan konsept parti malzemelerinin
cesitliliginin ve yaygmliginin konsept belirlemedeki etkisini “Uygun malzemeleri
bulamayacaksam onu ikna ediyorum degistiriyoruz” sozleriyle aciklamaktadir. Bu
yanitlardan da anlasildig1 gibi, aileler cocuklarinin talepleri dogrultusunda sekillenen parti
konseptlerini, piyasada bulabildikleri logolu ve lisansli parti malzemelerini kullanarak
hazirlamaktadirlar, bu siirecte tiiketiciye sunulan temalar ve {irlinler, en az medyada
sunulan igerik kadar, hatta calisma sonuglarinin da gosterdigi iizere, bazen daha fazla
onem arz etmektedir.

Sonug¢

1980’lerle birlikte giindeme gelen neoliberal ekonomi politikalar1 dogrultusunda
keskin bir endiistriyellesme yasayan medya, sermayenin biiyiik rol oynadigi, kar odakli
isletmelere donlismiistiir. Medya sektoriindeki faaliyetlerinde biiylime ve g¢esitlilik
gostererek daha fazla kitleye ulagsmayr basaran medya kuruluslan, farkli sektorlerde
bagslattiklar1 girisimlerle de ekonomik biliyiimelerini slirdiirmiis, tekellesme ile
sonuglanan bir pazar olusturmuslardir. Bugiin diinya iizerindeki yazili ve gorsel medya
iceriklerinin neredeyse tamamini sadece yedi cokuluslu sirket hazirlamakta ve dagitimini
gerceklestirmektedir. Bu durum medyanin tekelci yapisini ortaya koymaktayken, bu
sirketlerin hemen hepsinin Amerikan kokenli olmalar1 da, “kiiltiir endiistrileri” tabiriyle
adlandirilan ve giiniimiiz popiiler kitle kiiltiiriinlin olugsmasinda en etkili faktoér olarak
gosterilen medyanin, bu islevini, egemen batili kapitalist ideoloji lehine yiirtittigiini
gostermektedir. Bu baglamda, giiniimiiz popiiler kiiltiiriiniin 6nemli bir parcast olan
tilketim kiiltiiri ve bunu bir yasam bi¢cimi olarak igsellestiren postmodern tiiketim
toplumu, medya tarafindan yonlendirilmekte, reklamlarin ve diger medya yapimlarinin
da etkileriyle, global popiiler kiiltiire ait degerlerle birlikte, kendilerine sunulan, “haz”
Ogeleri iceren, yasam tarzlarini benimseyerek, vaat edilen “kimlik” ve “aidiyet” olgularina
sahip olduklarina inanmaktadirlar.

Bu ¢alismada, medya endiistrileri arasinda, diinya lizerinde oldukc¢a genis bir kitleye
hitap eden ve medya yapimlar1 haricinde, farkli sektorlerle baglantili olarak iiretilip hedef
kitleye sunulan tiiketim iirlinleriyle, global bir pazar olusturan ¢izgi film endiistrisi ele
alimmistir. Bunun igin ¢izgi film endiistrisinin en eski ve gilinlimiiziin en biiyiik global
medya sirketlerinden Walt Disney Company 6rnegi secilmistir. Cesitli yapimlarla ve
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yaratilan karakterlerle popiiler kiiltiiriin olusmasimna 6nemli katki saglayan c¢izgi film
endistrisinin son donemlerde etkilerini gosterdigi alanlardan biri de dogum giinii parti
organizasyonlar1 oldugundan, Walt Disney endiistrisinin global etkilerini lokal baglamda
incelemek amaciyla, Antalya’da bulunan konsept dogum giinii organizasyonlar
yapan firmalarindan ve ¢ocuklar1 2 ila 8 yas arasinda olan ve Antalya’da yasayan ve
10’ar toplamda 20 anneden olusan iki farkli érneklem secilmistir. Ozellikle gocuklara
yonelik yaptiklar1 organizasyonlarla bilinen ve aktif etkinlik diizenleyen 4 organizasyon
firmasi i¢in yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriisme teknigi uygulanirken, 6rneklem
olarak segilen birinci grup anneyle 2016 yilinda, ikinci grup anneyle ise 2018 yilinda
yiiriitiilen ¢alismada yapilandirilmis goriisme teknigi kullanilmigtir. Yar1 yapilandirilmis
derinlemesine goriismelerden ve yapilandirilmis goriismelerden elde edilen ifadeler
incelendiginde, elde edilen verilerin birbirini tamamladig1 ve ortak noktalarin tespit
edilmesini sagladig1 gdzlemlenmistir.

Arastirmanin sonuglarina gore, konsept dogum giinii organizasyonu gelenegi,
Bat1 kaynakli oldugu halde, lokal diizeyde popiiler bir uygulama halini almigtir.
Neoliberal tiikketim degerlerini yansitan ve global kiiltiirden lokale yerlesen bu olgu,
ozellikle cocuklar i¢in diizenlenen yeni yas kutlamalarinda, ¢izgi film enddistrisinin
bir uzantis1 olarak yaygin bicimde devam etmektedir. Orneklem iizerinden elde edilen
yanitlar, global bir medya sirketi olan Walt Disney’e ait yapimlarin ve bu yapimlara
ait ¢izgi karakterlerin en fazla tercih edilen dogum giinli konseptlerini olusturdugunu
gostermektedir. Bu noktada, medya sirketinin global diizeyde yayin yapiyor olmasinin,
sinema yapimlariyla diinyanin farkli cografyalarinda ¢ok genis kitlelere eriserek, yiiksek
bir popiilariteye ulagmasmin etkilerinin énemli oldugu goriilmektedir. Arastirmada
elde edilen veriler degerlendirildiginde, organizasyon firmalari, partilerde talep iizerine
uygulanan konseptlerin, ayn1 donemde sinemada ¢ocuk izleyiciyle bulusan animasyon
yapimlariyla paralellik gosterdigini dile getirmektedirler. Ayni sekilde, Walt Disney
konseptini ¢ocuklarinin dogum giinli kutlamalarinda uygulayan ailelerin ¢ocuklarinin,
giindelik yasamlarinda televizyonda Walt Disney’e ait kanallar1 ve yapimlart izliyor
olmalar1 da, Frankfurt Okulu’nun “Kiiltiir Endiistrileri” kavramiyla elestirdigi, medyanin
izleyici iizerindeki giiglii etkilerinin bir 6rnegini sunmaktadir. Kitle iletisim araglarinin
ekonomik, politik oldugu kadar kiiltiirel ve sosyal etkileriyle toplumlar1 yonlendirdigini
ifade eden bu goriiste oldugu gibi, televizyon ve sinema araciligiyla baglayan ve diger
endustriyel kanallarla genisleyen kiiltlirel sonuglariyla, ¢izgi film ve animasyon sektorti,
tiikketime tegvik eden konsept dogum giinii partisi gelenegini birebir desteklemektedir.

Aragtirmanin sonucunda elde edilen bir diger 6nemli bulgu ise, dogum giinii
konseptlerinin belirlenmesinde ¢ocuklarin etkin roliidiir. Kendilerine gorsel, yazili ve
internet medyas1 tarafindan sunulan Walt Disney yapimlarini izleyerek Walt Disney
kiiltiiriine dahil olan, bunu igsellestiren ¢ocuk, karakterlerle kurdugu duygusal bag
ile birlikte, kimi zaman karakterle kendisini 6zdeslestirip, bir kostiim yardimiyla onu
canlandirmay1 istemekte, kimi zaman sadece izledigi ¢izgi filme duydugu hayranlikla tiim
parti malzemelerinin buna gore tasarlanmasini talep etmekte ve dolayisiyla kendi parti
konseptini bir baska belirlenmislik altinda ‘kendisi belirlemekte’dir. Ote yandan, parti
konseptleri icin Walt Disney yapimlarini tercih eden bu ¢ocuklarin giindelik yasamlarinda
da Walt Disney lisansli oyuncak, kirtasiye, giyim, vb. liriinler kullandiklar1 gériilmektedir.
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Esasen, calismanin ana eksenini olusturan “medya endiistrisi” kavrami, elde edilen bu
sonuca ait bir kavramsallagtirma sunmaktadir. Sadece kitle iletisim araglariyla sunulan
icerigin Otesinde, birbirini destekler nitelikte olusturulan sektorlerle tiiketiciye sunulan
iriinler, kiiltiirin metalagsmasina yol agmakta, medya sirketinin kiiltiirel ve ekonomik
hegemonyasinin yapilanmasina yardimci olmaktadirlar.

Ayrica, endiistriyel anlamda geliserek, medya yapimlarinin yani sira, tiiketim
irlinleri ¢esitliligini arttiran ve bu sekilde uluslararasi diizlemde daha genis bir kitleyi
hedefleyen Walt Disney Company’nin, ¢izgi film ve animasyon sektdriinde ciddi rakipleri
olmasina karsin, dogum giinii konseptlerinde daha fazla ilgi gérmesinin nedenleri elde
edilen yanitlar 15181inda incelendiginde, parti organizasyonlara yonelik lisansl iiriin
cesitliliginin daha fazla olusu dikkat ¢ekmektedir. Konsept yaratirken, tiim unsurlarin
eksiksiz olarak secilen temay1 yansitmasi istenirken, Walt Disney’in bu alanda olusturdugu
biiyiik pazar, firmanin izleyicisine ve tiiketicisine parti etkinlikleri i¢in kolaylik saglarken,
hedef kitleye yonelik yaratilan daha fazla goriiniirliik ile global popiilaritesini ¢ogaltarak,
markanin, sinema ve televizyonla baslayan, lisansh tiiketim {iriinleriyle devam eden
ekonomik ve kiiltiirel etkilerini giiclendirmektedir. Bugiin, elde ettigi yillik biiylime
oranlar1 ve diinya ekonomisindeki yeriyle her gegen yil genisleyen bir endiistriyi temsil
eden Walt Disney Company, medya ve eglence sektoriinde gosterdigi faaliyetlerin yani
sira, en etkili kiiltiirel insa araglarindan biri olan medya araciligiyla global kiiltiiriin
yapilanmasinda biiyiik pay sahibidir.
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