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Oz

Teknolojik gelismeler ve dijitallesme son 20 yilda hemen her mecray: etkilemis ya da doniistiirmiistiir. Bu doniisiimden
en ¢ok etkilenen mecralarin basinda gorsel iletisim gelmektedir. Sanayi toplumunun basindan itibaren -6zellikle yirminci
yiizyiln ilk {i¢ geyreginde- 6nemli bir iletisim mecrasi olan afis de bu doniisiimii gegiren medyalardan bir tanesidir.
Bu calisma kapsaminda geleneksel basili afisler ile yeni dijital afisler Harold Innis’in “itme” kurami kullanilarak
kargilastirilmistir. Yapilan karsilagstirma sonucunda ortaya ¢ikan sonuglar, afisin tarih siirecindeki rolii ve geng kusagin
tutum ve davranislart baglaminda analiz edilmistir. Analiz sonucunda elde edilen veriler, basili geleneksel afisin daha
seckinci, kamusalci, idealist, cileci, otoriter, tekgi, kollektivist bir toplumsal yap1 ve kusak; dijital afisin ise daha esitliki,
mahremiyetci, gercekci, hazci, miizakereci, ¢ogulcu, bireyci bir toplumsal yapr ve kusak ortaya c¢ikarmaya yardimci
oldugunu gostermektedir.

Anahtar kelimeler: gorsel iletisim, itme kuramy, dijital medya, grafik tasarim, afis

Abstract

While technological advances and digitalization have affected or transformed virtually every medium in the last two
decades, visual communication is at the top of the list. An important communication media since the dawn of industrial
society - especially in the first three quarters of the twentieth century, the poster is one of the mediums having undergone
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this transformation. This study compared traditional printed posters and novel digital posters using Harold Innis' "Push"
theory. The findings of the comparison were analysed in the context of the role of the poster during the historical process
as well as the attitudes and behaviours of the younger generation. The data obtained from the analysis indicate that the
printed traditional posters help create a social structure and generation that adopt elitism, publicism, idealism, asceticism,

authoritarianism, monism, and collectivism, whereas the digital poster contributes to a social structure and generation

that embrace egalitarianism, privatism, realism, hedonism, deliberativism, pluralism, and individualism.

Keywords: Visual communication, push theory, digital media, graphic design, poster

1. GIRiS

Bilgisayar ve cep telefonu ekranlar1 giintimiizde, fo-
tograf, illiistrasyon ve afis gibi gorsel dgeleri goriin-
tiilemek icin, giderek daha 6nemli bir mecra haline
gelmektedir. Bilgisayar ve internet temelli medya,
ayni zamanda bu imgeleri kiiresel bir kiiltiirel aki-
sin parcasi haline getirmektedir. Mirzoeff (2016) yeni
medyalarin gorsel kiiltiire etkileri hakkinda: “beden-
lerimiz artik tiklamak (clicking), baglanmak (linking)
ve 6zgekim yapmak (taking selfies) icin veri aglarimin
uzantilar1 gibidir” demektedir. Marshall McLuhan bi-
linen The Medium is the Message adl1 eserinde med-
yalarin ve kitle iletisim araglarmnin yasamimaiza etkileri
ile ilgili sunlar1 s6ylemektedir:

“Kitle iletisim araclar1 kisisel hayatimizi, siyasal, eko-
nomik, estetik, psikolojik, ahlaki ve etik hayat alan-
larimiz1 Oylesine yaygin bigimde etkilemektedir ki
ilismedikleri, dokunmadiklari, degistirmedikleri hig-
bir yanimiz kalmadi. Yaradanimiz medya simdi (the
medium is the message). Kiiltiirel ve toplumsal de-
gisimin hi¢bir yanin1 medyanin bugiinkii ortamimizi
nasil, ne yollarla olusturdugunu ele almadan anlaya-
may1z. Tim medya insanin psisik ya da fiziksel yeti-
lerinin uzantisidir. Tekerlek, ayagin bir uzantis; kitap,
gozilin bir uzantis;; giyim, tenimizin bir uzantisidir”
(Mc Luhan ve Fiore, 2019: 26-41).

McLuhan’in teorisi tizerinden ilerlersek, afisin insan-
larin bagirarak bir seyleri duyurma ihtiyacinin uzan-
tis1 oldugunu soyleyebiliriz. Yiizyillar boyunca in-
sanlarin bagirarak kitlelere duyurdugu bilgiler, baski
teknolojilerindeki gelismelerin sagladigi imkanlarla,
gintimiizde afis adim verdigimiz geleneksel (basil)
gorsel iletisim formunu ortaya ¢ikarmistir. “Gorsel
iletisim tasariminin tarihsel siirecinde teknolojik yeni-
likler ve afis tasarim1 arasinda paralellik gosteren pek
¢ok baglanti agiklanabilir. Aslinda bu baglantilara te-
melde ‘Endiistri Devrimi'nin neden oldugu bilinmek-
tedir” (Lehimler, 2018: 165). Baski teknolojisi agisin-
dan, litografi tekniginin yayginlasmasi ve bu teknikle
¢ok renkli baskinin miimkiin hale gelmesi afis tasari-
mini da etkilemistir (Becer, 2011: 95-98). Giinlimiizde
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ise dijital ekranlar ve internet temelli yeni medyalar
afis agisindan bazi yeni olanaklarin ortaya ¢tkmasina
neden olmuglardir.

Sesli, hareketli ve etkilesimli olarak gruplayabilecegi-
miz bu afis tiirleri esasen ilk kez dijital teknolojiler ile
birlikte karsimiza ¢ikmamistir. Daha 6nceki yillarda
da bazi tasarimcilar basili olarak, analog yéntemlerle,
hareketli, sesli veya etkilesimli afis olarak tanimlaya-
bilecegimiz baz1 denemeler yapmislardir. Ancak hem
dijital teknolojilerin hareketli goriintii ve etkilesim
agisindan getirdigi avantajlar, hem de dijital afislerin
internet temelli yeni medyalarda goriintiilenebilmesi,
afis i¢in yeni bir iletisim bi¢imi ve genis bir izleyici kit-

lesinin ortaya ¢tkmasini saglamistir.

2. ANALOGDAN DIiJiTALE AFiS
TASARIMI

Afis, gegmisten gelecege yasayan kiiltiiriin ve deger-
lerin doniisiimii hakkinda bilgi vermektedir. Mengii
Ertel’e gore afis, her seyden 6nce genis kitlelere gorsel
yontemlerle hitap eden etkili bir haberlesme aracidir
(Atasoy, 2018: 4). Stephan Bundi ise afisi ve afisin tek-

"

noloji ile iliskisini su sozlerle agiklamaktadir: “...afis
son derece demokratik bir iletisim kanalidir, herkesi
bilgilendirir. (...) Gorsel iletisimde, bilginin netligi ve
en gerekli 6gelere indirme durumu afisler igin son de-
rece kritik oneme sahiptir. (...) Gorsel iletisim, tekno-
loji ve gorsel dil baglaminda siirekli bir degisim icin-
de. Ben, meslegimi defalarca yeni bastan 6grenmek
zorunda kaldim” (Stidiiak, 2011: 44-46). Afis, bilgiyi ve
mesaji kitlelere iletme gorevi iistlenmis 6nemli ve et-
kili gorsel iletisim iirtinlerinden biridir. Brockmann’a
gore, yeni deneyim ve bilgiler afisin verimliligini
siirekli sorgular (Eken, 2018: 3). Bu sorgulamalar ve
teknolojideki hizli gelisim de afis tasarimlarinda kul-
lanilan yontemlerin degismesinin 6ntinii agmaktadir.
Bu degisimlerle birlikte giintimiizde hazirlanan afisler
daha fazla duyu organina hitap etmekte ve yeni tek-
nolojilerin etkileri ile her gegen giin evrilmektedirler.

Sanayi Devrimi sonrasinda, zellikle kita Avrupasi ile

Amerika’da yasanan teknolojik, ekonomik, toplumsal
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gelismeler kamusal duyuru ve reklam ihtiyacini orta-
ya cikarmistir. {1k afis drnekleri tipo baski ile biiyiik
boyutlu ahsap hurufatlar kullanilarak tasarlanmistir
(Meggs ve Purvis, 2012: 145-150). Ozellikle litografi-
nin icad1 (Aloys Senefelder, 1796-98) afis tasarimlarin-
da yeni bir gorsel dilin ortaya ¢ikmasini saglamistir.
Boston Renkli Litografi Okulu (The Boston School of
Chromolitography) ve “Amerikali mucit ve mekanik
deha Richard M. Hoe (1812-86), o zamanlar kullani-
lan litografik diiz yatakli baski makinelerinden alt1
kat daha hizli baski yapabildigi i¢in ‘yildirim presi’
lakab1 ile anilan, donen (rotary) litografik presi gelis-
tirmistir. Bu yenilik, litografiyi tipo baski ile rekabe-
tinde oldukga giiclendirmistir. Orta sinif salonlar igin,
sanat reprodiiksiyonlarindan her bigimdeki reklam
grafiklerine kadar, ekonomik renkli baskilar, her yil
matbaa makinelerinden milyonlarca adette basilabilir
hale gelmistir” (Meggs ve Purvis, 2012: 163). Litogra-
finin ardindan fotografin ofset baskida kullanilabilir
hale gelmesi ve son olarak da bilgisayar teknolojileri-
nin masaiistii yayincilik yazilimlari ile birlikte tasarim
siirecinin birer parcasi olmasy, afis tasarimini tepeden
tirnaga etkileyen teknolojik gelismeler olarak karsimi-
za ¢itkmaktadir.

Gliniimiizde i¢inde oldugumuz son gelisme ise bilgi-
sayar ekraninin ya da bilgisayar temelli mobil ekran-
larin afisin goriintiilenme mecras1 haline gelmesidir.
Yeni teknolojiler ile birlikte afis tasarimlar: dijital
ekranlarda goriintiilenmeye baslamus, bilgisayar ve
internet teknolojilerinin imkanlar: ile birlikte dijital
ortamda hareketli afis ya da etkilesimli afis gibi afis
tiirleri ortaya cikmistir. Internet temelli yeni medya-
lar giintimiizde iletisim alaninda yasanan en biiyiik
gelismelerden bir tanesidir. Internet, 1990'li yillardan
sonra biiyiik bir yayilma gostererek 20007i yillarin ba-
sinda diinya ¢apinda hemen herkesin bildigi bir kav-
ram haline gelmistir. ABD’de radyonun 60 milyon in-
sana ulagmasi 30 y1l alirken; televizyonun bu yayilma
seviyesine ulagsmasi 15 yil almistir. Internet ise diinya
capinda bilgisayar aginin gelismesini izleyen 3 yil ige-
risinde ayni1 yayilma agina ulasmistir (Basmaci, 2018:
111).

3. YONTEM: TEKNOLOJIK
DETERMINIZM, HAROLD INNIS VE
“ITME” KURAMI

Teknolojik deterministler ya da “iletisime teknolojik
bir perspektiften yaklasan kuramcilarin ortak noktasi
iletisim araglarinin teknik aygitinin toplumsal iliskile-
rin bigimlenmesinde rastlantisal degil, kurucu bir rol
oynadig1 vurgusudur (Stevenson, 2008: 197). En bili-

neni, {inlii “mecra mesajdir” (The Medium is the Mes-
sage) slogani ile McLuhan olsa da “iletisim araglarinin
tarihsel ve toplumsal degisimdeki merkezi konumu
tizerine karmasik ve kapsaml ilk kuramlardan biri
Kanadali iktisat¢i ve tarih¢i Harold A. Innis’e (1894-
1952) aittir. Innis’in Imparatorluk ve letisim Araglar
(2006) ve The Bias of Communication (2008) adl1 ¢ig1r
acic1 galismalar1 kendinden sonra gelen kuramcilar:
derinden etkilemistir' (Ozgetin, 2018: 240).

Innis, iletisim arac1 6zelliklerinin agirlik ve dayanikli-
Iik temelli bir tipolojisinin oldugunu ileri stirmiistiir.
Tletisim araglar1 daha derin temellere dayanmaktadir.
Bir iletisim araci temelde, enformasyon géndermeye,
almaya, depolamaya ve edinmeye yarayan bir aractir.
Kullanigh bir iletisim araci yiiksek hacimde enformas-
yon aktarabilmelidir (Poe, 2019: 29). Innis, iletisim
araclarinin fiziksel 6zelliklerinin toplumlari ve diisiin-
celeri yeni istikametlere “ittigini” iddia etmistir (Poe,
2019: 28). “Genis alanlarin etkin yonetimi, biiytik 6l¢ii-
de iletisimin etkinligine baglidir” (2006) diyen Innis,
Imparatorluk ve fletisim Araglari adli yapitinda Misir,
Babil, Yunan ve Roma gibi 6rneklerden yararlanmig
ve tag, kil tablet, papiriis, parsomen, kagit gibi iletisim
araclari ile egemenlik iligkilerinin arasindaki baglan-
tilar1 aragtirmigtir. Bu iddiasini temel alarak, iletisim
araglarinin Ozelliklerini belirlemis ve bu 6zelliklerin
biitiinliiglinii olusturan ag 6zelliklerini, toplumsal
pratikler ve degerleri olusturmustur. Iletisim aragla-
rimin sekiz ozelligi ile “Iletisim Aract Ozellikleri> Ag
Ozellikleri> Toplumsal Pratikler ve Degerler” baslikli
bir analiz yapis1 ortaya atmistir. Bu yap1 “Itme” kura-
mi olarak adlandirilmigtir. (Innis, 2006)

Tleri siiriilen bu yap1 baglaminda insanlar belli bir ile-
tisim araci ile iletisim kurduklarinda, iletisim aractyla
birbirlerine baglanmis olurlar ve béylece medya aglar:
ortaya ¢ikar. Farkli tiirden iletisim araglar: farkl tiir-
den medya aglar1 ortaya cikarirlar. Medya aglari ise
belli toplumsal pratikler meydana getirir ve bu top-
lumsal pratikler iligkili degerler yaratirlar (Poe, 2019:
32-36). Boylece iletisim aracinin 6zelliklerine bagli ola-
rak once ag ozellikleri, sonrasinda da toplumsal pra-
tikler ve degerler ortaya ¢ikar. Innis yapitinda (2006)
farkli medya aglarinin farkli devlet, yonetim ve impa-
ratorluk modelleri yarattigini 6ne stirer.

“Itme” kuramu iletisim araclarma ait 8 temel 6zellikten
olusmaktadir. “Erisilebilirlik, Gizlilik/Ozellik, Sada-
kat, Hacim, Hiz, Menzil, Dayarniklilik, Aranabilirlik”
basliklarindan olusan bu &zellikler yiiksek ve diisiik
seklinde degerlendirilir ve bunlara bagl olarak da ag
ozelliklerini olustururlar. Ortaya c¢ikan ag ozellikleri-
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Tablo 1. Medyalarin Etkilerine Dair “Itme” Kurami Analizi

iletisim Araci Ozelligi —>» Ag Ozelligi insan ihtiyaci Ag —>» Toplumsal Pratikler ~—»  Kiiltiirel Degerler
Erisilebilirlik =Ylksek —>» Daginik iktidar ihtiyaci Agin daginikligi nedeniyle —>» Esitlesmis —>»  Esitlikcilik
zorlasir
=Diisiik —>» Yogunlasmis AgIn yogur y —>» Hiyerarsil —>»  Seckincilik
Gizlilik/ =Yiiksek —» Bolimlenmis  Gizlilik intiyact Agin boliimlenmesiyle kolaylasir —»  Kapanmis —»  Mahremiyetgilik
Ozellik
=Dustik —» Baglanmisg Agin acikligiyla zorlasir —» Acilmis —>»  Kamusalcilik
Sadakat =Yuksek —>» ikonik Haz ihtiyaci Agin ikoniklesmesiyle kolaylasir —»  Duyusallasmis —»  Gergekgilik
=Dusik —>» Simgesel Agin soyutlasmasiyla zorlasir —» Kavramsallasmis —» idealizm
Hacim =Yuksek —>» Kisitlanmamis  Eglence ihtiyaci ~ Agin yiiksek h —» I —»  Hazcilik
=Dusuk —» Kisith Agin kisitlihgyla zorlasir —» Ekonomiklesmis —>»  Cilecilik
Hiz =Yiksek —>» Diyalojik Kendini ifade Agin diyalojikligi nedeniyle —>» Demokratiklesmis —>»  Mizakerecilik
intiyaci kolaylasir
=Duislik —>»  Monolojik Agin monolojikligi ned. zorlasir ~ —»  Merkezilesmis —»  Otoriterizm
Menzil =Yiiksek —>» Genis Simdiki Zamana  Agin genisligi nedeniyle —>»  Cesitlenmis —>»  Cogulculuk
Yonelik Merak kolaylasir
=Dustik —» Dar Agin darligi nedeniyle zorlasir —>» Basitlesmis —»  Tekeilik
Dayaniklilik =Yiiksek —>» llaveli Gecmise Agin ilaveliligi nedeniyle —» Tarihsellesmis —»  Zamansalcilik
Yonelik Merak kolaylasir
=Dusik —» Eksilmeli Agin eksilmeliligi ned. zorlasir ~ —¥»  Rittellesmis —»  Sonsuzculuk
Aranablirlik =Yiksek —>» Haritalanmis  Ozerklik ihtiyaci ~ Agin haritalanmishgi nedeniyle —» Amatérlesmis —>»  Bireycilik
kolaylasir
=Dusuk —>» Haritalanmamis Agin haritalanmamishgi —» Uzmanlasmis —>»  Kolektivizm

nedeniyle zorlasir

Kaynak: POE, M. T. (2019). 1leti§im Tarihi: Konusmanin Evriminden Internete Medya ve Toplum.
Ceviren: Umut Yener Kara. Istanbul: Islik Yayinlari, ISBN: 978-605-85234-2-5.

nin ikili boliinmesiyle toplumsal pratikler ve kiiltiirel
degerler olusur. Innis’in ileri siirdiigii “itme” kura-
minin siniflandiriimast medya etkilerine dair detayl
olarak Tablo 1'de yer almaktadir.

“Erisilebilirlik” ilkesi, bir iletisim aracin1 edinmenin ve
kullanmanin maliyetini tanimlamaktadir. Bu maliye-
te bagli olarak erisimi diisiik olan aglar, iletisim ara-
cinin kontroliiniin az kisinin elinde olmasi sebebiyle
yogunlasmis aglardir. Daginik aglar ise kontroliin ag
boyunca yayilmis oldugu aglardir. Bir ag ne kadar yo-
gunlagsmigsa toplumsal pratikler de o kadar hiyerar-
siklesecektir. Hiyerarsik aglarda onlar1 mesrulastiran
bir ideoloji (se¢kincilik) ortaya ¢ikmaktadir. Fakat bir
iletisim aracinin erisilebilirligi yiiksek ise daginik ag1
olusturacaktir. Daginik aglar da toplumsal pratiklerde
esitleseceklerdir. Bu esitlesmeyle de esitligi olumlayan
bir ideoloji (esitlikgilik) ortaya ¢ikar (Poe, 2019: 32-38).

Gizlilik/Ozellik ilkesi, verilerin ne kadar gizli sekilde
aktarilabildigidir. Gizliligi yiiksek olan iletisim aragla-
11 boliimlenmis aglari, gizliligi diisiik olanlar ise bag-
lanmis aglari olusturur. Bir ag ne kadar boliimlenmis-
se, onun icinde gerceklesen toplumsal pratikler de o
kadar kapali olacaktir. Béliimlenme gizlemeyi kolay-
lastirmaktadir. Boylece 6zel toplumsal pratik ve onlar1
mesrulastiran bir ideoloji (mahremiyetcilik) ortaya ¢i-
kacaktir. Baglanmis aglarda ise toplumsal pratikler de

142

acik olacaktir. Buna bagl olarak seffafliga deger veren
bir ideoloji (kamusalcilik) ortaya ¢ikacaktir (Poe, 2019:
32-38).

Sadakat ilkesi, verilerin ne kadar aslina sadik bir ge-
kilde aktarilabildigiyle ilgilidir. Sadakati yiiksek olan
iletisim araci ikonik aglar olusturmaktadir. Bu aglarda
aktarilan mesajlar, alicilar tarafindan biiyiik ¢abalar-
la kodlarmin ¢oziilmesi gerekmeyen aglardir. Bir ag
ne kadar ikonikse toplumsal pratikler de o kadar du-
yusallasmistir. Bu aglar 6zellikle goriintii ve sesten
olusan gercekgi tasvirler yoluyla duyular1 uyaran ¢ok
sayida toplumsal pratige ve onlara deger veren bir
ideolojiye (gergekgilik) sebep olmaktadir. Sadakat il-
kesi anlaminda diisiik olan iletisim araglar1 simgesel
aglar olusturmaktadir. Bu aglar, mesajlarin kodlarinin
¢oziilmesinin gerektigi aglardir. Bu aglarin olusturdu-
gu toplumsal pratikler de kavramsal olacaktir. Boyle-
ce soyut toplumsal pratiklerle onlar1 mesrulastiran bir
ideoloji (idealizm) ortaya gikacaktir (Poe, 2019: 32-38).

Hacim ilkesi, verilerin ne miktarda aktarilabildigi ile
ilgilidir. Tletisim aracinin hacmi ne kadar fazlaysa,
agm kisithligl o kadar az olacaktir. Kisitliik az ise
toplumsal pratikler de hazlasacaktir. Kisitlamalarin
olmadig1 bir agda, bol miktarda eglence ve onlar1
mesrulastiran bir ideoloji (hazcilik) ortaya ¢ikacaktr.
Kisitlanmus bir ag ise toplumsal pratiklerde ekonomik
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bir hal alacaktir. Bu aglarda benligin reddedildigi top-
lumsal pratikler ve benligin reddini bir erdem haline
getiren bir ideoloji (cilecilik) ortaya ¢ikacaktir (Poe,
2019: 32-38).

Hiz ilkesi, verilerin ne kadar hizla aktarilabildigi ile
ilgilidir. Tletisim aract ne kadar hizlysa, olusturdugu
ag1 da o kadar diyalojik? olacaktir. Ag diyalojikse ger-
ceklesen toplumsal pratikler de o kadar demokratik-
lesecektir. Diyalojiklik kendini ifade etmeyi kolaylas-
tiracaktir. Bu aglarda demokratik toplumsal pratikler
ve onlar1 mesrulastiran bir ideoloji (miizakerecilik)
ortaya cikacaktir. Iletisim araci yavassa ag1 da mono-
lojik olacaktir. Monolojik agda gergeklesen toplumsal
pratikler de merkezlesmis olacaktir ve bu durum on-
lar1 mesrulastiran bir ideolojiyi (diktatorciiliik) ortaya
cikaracaktir (Poe, 2019: 32-38).

Menzil ilkesi, verilerin ne kadar mesafeye aktarilabil-
digiile ilgilidir. Menzili yiiksek olan iletisim ag1 da ge-
nis olacaktir. Bu agda gergeklesen toplumsal pratikler
de cesitlenmis olacaktir. Genislik glintimiiziin kesfini
kolaylastiracaktir. Boylece ¢esitlenmis toplumsal pra-
tikler ve onlar1 mesrulastiran bir ideoloji (gogulculuk)
ortaya gikacaktir. Menzili diisiik olan iletisim arag-
lar1 dar aglar olusturacaktir. Bu aglardaki toplumsal
pratikler de basitlesecektir. Darlik simdiye duyulan
meraki azaltacag igin aglarda basitlesmis toplumsal
pratikler ve onlar1 destekleyen bir ideoloji (tekgilik)
ortaya cikacaktir (Poe, 2019: 32-38).

Dayaniklilik ilkesi, verilerin ne kadar siire boyunca
muhafaza edilebildigi ile ilgilidir. Dayaniklilig1 yiik-
sek olan iletisim araglar: ilaveli aglar olusturacaktir.
Iaveli aglar mesajlarin biriktigi aglardir. Bir ag ilaveli
ise, gergeklesen toplumsal pratikler de tarihsellege-
cektir. flave, gecmisin kesfini kolaylastirmaktadir. Bu
sebeple ilaveli bir agda, tarihsellesmis pratikler ve
bunlar1 destekleyen bir ideoloji (zamansalcilik) ortaya
¢ikmaktadir. Dayaniklilig: diisiik olan iletisim araglar1
ise eksilmeli aglar olusturacaktir. Eksilmeli aglar, yeni
mesajlarin eski mesajlarin yerine gectigi ve bu ylizden
veri miktarinin sabit kaldig1 aglardir. Bu aglarda top-
lumsal pratikler ritiiellesmis olacaktir. Eksilme, geg-
misin kesfini zorlastiracag igin ritiiellesmis toplumsal
pratikler ve onlar1 mesrulastiran bir ideoloji (sonsuz-
culuk) ortaya ¢ikacaktir (Poe, 2019: 32-38).

Aranabilirlik ilkesi, verilerin ne kadar randimanli ge-
kilde bulunabildigi ile ilgilidir. Aranabilirligi yiiksek
iletisim araclari, haritalanmis aglar olusturacaktir. Bu
aglar, depolanan mesajlarin kolaylikla aranabildigi
aglardir. Gergeklesen toplumsal pratikler ise ama-

torleseceklerdir. Bu durum bagimsiz kesfi kolaylasti-
racaktir. Boylece kendi kendine yeterligi tesvik eden
bir ideoloji (bireycilik) ortaya ¢ikacaktir. Aranabilirligi
diisiik iletisim araglari, haritalanmamais aglar olustu-
racaktir. Bu agda gergeklesen toplumsal pratikler de
uzmanlagmis olacaktir. Bu durum bagimsiz kesfi zor-
lastiracaktir. Boylece haritalanmamuis aglar da uzman-
liklar1 ve onlari mesrulastiran bir ideolojiyi (kolekti-
vizm) ortaya cikaracaktir (Poe, 2019: 32-38).

4. ORNEKLEM, KAPSAM VE
BULGULAR

Innis’in medyalarin imparatorluk yonetimlerine etki-
lerini analiz etmek i¢in kullandig1 “itme” kurami, Poe
(2019)nun iletisim Tarihi Konusmanin Evriminden
Internete Medya ve Toplum adli kitabinda detayli bir
bilimsel yontem haline getirilmis; konusma, el yazisi,
matbaa, gorsel medya ve internet gibi farkl: iletisim
araglarinin birbirleriyle karsilastirilmasi ve bu medya-
lara ait toplumsal etkilerinin analizi i¢in kullanilmistir.
Afisin yazi, televizyon, internet gibi biiyiik medyalara
kiyasla toplumsal etkileri daha smurli oldugundan, ¢a-
lismada bu yontem basili ve dijital afis tiirlerinin bir-
birleri ile kargilastirilmas: igin kullanilacaktir. Amag
basili/analog afis tiirleri ile dijital afis tiirlerinin avan-
tajlarnin, dezavantajlarinin, iletisim agisindan olanak
ve kabiliyetlerinin karsilastirilmasidir.

Arastirma kapsaminda ti¢ farkl afis tiirii belirlenmis-
tir. Bunlar sabit/duragan afisler, hareketli afisler ve
etkilesimli afislerdir. Bu {i¢ afis tiiriiniin basili analog
versiyonlar ile dijital versiyonlar1 (toplam alt1 farkl
tiir afis) “itme” kurami1 baglaminda karsilastirilacak-
tir. Analiz kendi tiirlerindeki tiim afisleri kapsayacak
sekilde yapilacaktir, ancak analizlerin daha anlasilir
olabilmesi i¢in her afis tiirtinden birer 6rnek secilmis-
tir.

Sabit/duragan afis kategorisi icin Stephan Bundi'nin
tasarlamis oldugu iki afis érnek olarak verilebilir. Bi-
rinci afis 1999 yilinda Stadttheater Bern'de sahnelenen
Wilhelm Tell dramasi igin tasarlanmistir (Gorsel 1).
Afis o tarihte basili olarak kentin duvarlarina ve ti-
yatroya asilmis ve oyunu tanitmak i¢in kullanilmistir.
Bundi'nin ikinci afisi ise Theater Schweizer Erstauf-
fuhrung’da sahnelenmesi planlanan, ancak koronavi-
riis pandemisi nedeniyle sahnelenemeyen “Tehlikeli
lligkiler” operast icin tasarlanmistir (Gorsel 2). Afis
2020 Graphis Poster Annual tarafindan altin madalya
ile odiillendirilmistir ancak operanin sahneleneme-
mesi nedeniyle basilmamuistir. Stephan Bundi bu afisi
17 Nisan 2020 tarihinde sosyal medya hesaplarindan
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Gorsel 1. Stephan Bundi “Wilhelm Tell” oyunu igin afis tasarimi (1999).

Gorsel 2. Stephan Bundi “Les Liaisons Dangereuses” (Tehlikeli Tliskiler) operast icin afis tasarimi (2020).

Wilhelm ,"

Tell

Kaynak: BUNDIJ, S. (1999). “Wilhelm Tell”
oyunu igin afis tasarimi [online]. (Stadtthea-
ter Bern), Isvicre, https://atelierbundi.ch/de/

portfolio/poster/wilhelm-tell-1999/,
[Erigim Tarihi: 20.04.2021].

paylasmistir(https://www.facebook.com/stephan.
bundi.5). Dolayisiyla afis yalniz dijital mecralarda go-
riicliye ¢ikmistir.

Hareketli afisin basili/analog kategorisi i¢in Art Deco
donemi Fransiz afis sanatgisi, ressam ve tasarimci A.
M. Cassandre’nin Dubo Dubon Dubonnet Likér mar-
kasi i¢in tasarlamis oldugu afis serisi se¢ilmistir (Gor-
sel 3). Cassandre’nin tasarimi, hareket dgesinin basili
afis tizerinde goriildigi ilk ¢alismalardan bir tanesi-
dir. Cassandre tasariminda bir hareketi zaman ¢izgi-

sinde tamamlayacak {i¢ gorseli yan yana kullanmustir.

Aast LES LIAISONS
MOREITO DI}.INGEREUQ“ES

EF SCHWEIZER ERSTAUI

GTER SoLomiuaN A8 aaloy2020
R BIELBIENNE AB/DES LE 0910412020

Kaynak: BUND], S. (2019). “Les Liaisons
Dangereuses” (Tehlikeli Mliskiler) operast
icin afis tasarimi [online]. (Stadttheater
Bern), Isvicre, https://atelierbundi.ch/
de/portfolio/poster/liaisons-dange-
reuses-2019-2/, [Erigim Tarihi:
20.04.2021].
Hareketli afisin dijital versiyonu igin Studio Thonik

tarafindan 2018 yilinda, “Holland Festival” (Hollanda
Festivali) i¢in tasarlanmis olan hareketli afis se¢ilmis-
tir (Gorsel 4). Bu galisma 6 Subat 2018 tarihinde Studio
Thonik’in  (https://www.instagram.com/p/ Be25xn-
MFtcf) ve 7 Mart tarihinde Holland Festival’in sosyal
medya hesaplarindan paylasilmis (https://www.ins-
tagram.com/p/BgB2398nhA1/) ayni zamanda sehrin
belirli noktalarinda yer alan dijital ekranlarda da gos-

terilmistir.

Gorsel 3. A. M. Cassandre “Dubo Dubon Dubonnet” likor firmasi igin
afis tasarimi (1932).

DUBO "~ DUBON)/"/ DUBOMNET

Kaynak: MOMA. (2021). A. M. Cassandre “Dubo Dubon Dubonnet” (1932) likor firmasi
icin afis tasarimi [online]. (Dubonnet), Manhattan, www.moma.org/collection/works/5370,
[Erisim tarihi: 08.07.2020].
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Gorsel 4. Studio Thonik “Holland Festival” (Hollanda Festivali) i¢in afis
tasarimi (2018).

FOLLAND
IF=5TiVAL

IF=STIVAL

FOLLAND

Kaynak: STUDIO THONIK. (2018). Hollanda Festival Afisi [online]. (Studio Thonik), Amsterdam,
www.instagram.com/hollandfestival, [Erisim Tarihi: 20.04.2021]. HOLLAND FESTIVAL. (2018) Hollan-
da Festival Afisi [online]. (Hollandfestival), Amsterdam, www.instagram.com/hollandfestival, [Erisim
Tarihi: 20.04.2021].

Etkilesimli afis kategorisinde ise oncelikle etkilesim
kavramini agiklamaya ihtiyag vardir. Etkilesim, Tiirk
Dil Kurumu sozliigiinde “Birbirini kargilikli olarak
etkileme isi” (TDK, 20.04.2021) olarak tanimlanmakta-
dir. Chandler ve Munday (2018)'in Medya ve {letisim
Sozligii'nde “Karsilikli eylem ve niifuz”, Cotton ve
Oliver (1997)'1n Multimedyadan Sanal Gergeklige Re-
simli Terimler Sozliigii'nde ise “kullanici ile bilgisayar
(ya da hipermedya sistemi/programi) arasinda dene-
tim ve geribildirim siireci” olarak tanimlanmaistir. Ba-
sili/analog etkilesimli afise, Colby House tasarim ajan-
stnin New York’ta bulunan Ambassador Tiyatrosu
icin tasarladig: afis 6rnek olarak verilebilir (Gorsel 5).
“Ambassador Tiyatrosu icin etkilesimli afis tasarimin-
daki calismalar tek katmanli olarak kullanilabilecegi
gibi, li¢ bagimsiz poster olarak ayrilabilir ve o sekil-
de de kullanilabilir” (http://www.colby.house/home/
tripledeckerposter). Bu tasarim, 3 farkli temsilin afis-
lerinin st liste yerlestirilmesiyle ortaya ¢ikmustir. Bir-
birlerini tamamlayacak sekilde tasarlanan bu afislerde
bir sonraki temsilin ne oldugunu gérmek i¢in afis say-
falarmin tek tek kaldirilmasi gerekmektedir. Cut-out
teknigi kullanilarak tasarlanan bu afiste pozitif alanlar

¢ikarilmis ve alttaki katmanin goriinmesi saglanmis-

tir. Bu tasarim az rastlanan analog etkilesimli afis tiirii
i¢in 6énemli bir 6rnek olarak géze carpmaktadir. Bu
tiir afislerde izleyici, bilgiye ulasabilmek icin fiziksel
bir ¢aba gostermektedir ve bu sayede degisen icerikle
beraber karsilikl1 bir bilgi alisverisi olmaktadir (Eken,
2018: 70-71).

Dijital etkilesimli afis kategorisinde ise Oto Nové Swiss
etkinligi i¢in Studio Feixen tasarim ofisi tarafindan ta-
sarlanmis olan afis 6rnek olarak secilmistir (Gorsel 6).
Bu etkilesimli afis tasariminda izleyici bilgisayar fare-
sini hareket ettirerek afis tizerindeki dairelere hareket
verebilmektedir. Tasarimda yer alan dairelerin hare-
ket etmesiyle bazi daireler renk degistirmekte ve ayni
zamanda da farenin hizindan etkilenerek sesli bir geri
doniit alinmaktadir. Bir miizik festivali i¢in tasarlanan
bu calismada izleyici afisin kargisinda bilgisayar fare-
sini oynattiginda afisteki harf ve sekillere ¢arpma ses-
lerinden bir tiir atonal miizik ortaya ¢ikmakta ve afis
ile her izleyici arasinda birbirinden farkli, 6zgiin bir

etkilesim olugsmaktadir.

Aragtirmanin bu boliimiinde Innis’in “itme” kurami
baglaminda ti¢ kategoriye ayrilan geleneksel/basili/
analog afis ve dijital afisin analizi, Innis’in “itme” ku-

Gorsel 5. Ambassador Tiyatrosu'nun ‘Pamuk Prenses’ ve ‘Hamlet” oyunlar:

igin etkilesimli afis tasarimlari.

Je)eae

Kaynak: HOUSE. C (2021). Colby House [online]. (Colby House), New York, www.colby.house/
home/tripledeckerposter, [Erisim Tarihi: 20.04.2021].
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Gorsel 6. Studio Feixen “Oto Nove Swiss” miizik festivali igin etkilesimli dijital
afis tasarimi (2017).

Kaynak: STUDIO FEIXEN. (2017). Oto Nové Swiss [online]. (Studio Feixen), ), Isvigre,

https://www.studiofeixen.ch/oto-nove-swiss/, [Erisim Tarihi: 20.04.2021].

raminda yer alan 8 baslik altinda yapilmstir. {lk ola-
rak geleneksel basili afis ve duragan dijital afis; son-
rasinda basili/analog hareketli afis ve dijital hareketli
afis; son olarak ise, basili/analog etkilesimli afis ile di-

jital etkilesimli afis bu basliklar altinda incelenecektir.

Erisilebilirlik: “Itme” kuramina gére konusmak ve
dinlemek icin gerekli donanimlarin edinilmesi mas-
rafsiz oldugundan konusma erisilebilirdir. Hem ge-
leneksel basili hem duragan dijital afiste bir tasarim
maliyeti vardir ve bu maliyet her iki tiir afiste de ayni-
dir. Fakat geleneksel afisin hazirlanmasi icin tasarim
ve baski islemlerini gerceklestirmek gerekmektedir.
Gonderici tarafindan baktigimizda, tasarim ve baski
i¢in gereken araglar ve beceriler maliyetlidir. Ayrica
bu afislerin billboardlarda yer almast igin bir kiralama
bedeline ihtiya¢ vardir. Dijital afisler ise ¢ogunlukla
sosyal medya siteleri araciligiyla gosterime girmek-
tedir. Bu afislerin gosterilme sayisina gore degisen
bir reklam maliyetleri vardir ancak geleneksel basili
afisle karsilastirildiginda bu {icret oldukca miitevazi-
dir. Alic1 tarafindan baktigimizda, geleneksel afislere
ulagabilmek i¢in gdrme yetisine ve okuma becerisine
sahip olmak gerekmektedir. Ayni zamanda gelenek-
sel afislerin yayimnlandigi/asildig1 bolgelerde de fiziki
olarak bulunmak gerekmektedir. Bu tiir afisler evleri-
mizde otururken bize gelmezler, alicinin ona gitmesi
gerekmektedir ki iletilen mesaji alabilsin. Dijital afis-
ler agisindan ise gorme yetisi ve okuma becerisinin
yaninda alicinin bir mobil aygita (akilli telefon, tablet
veya bilgisayar), internet baglantisina ve muhteme-
len bir sosyal medya tiyeligine ihtiyaci vardir. Giinii-
miizde sosyal medya tiyesi olmak herhangi bir {icrete
tabi degildir. Yalniz reklamlar1 gérmek ve kisisel bazi
bilgilerinizi paylasmak sartiyla bu sitelerde iiyelik
olusturabilirsiniz. Bahsedilen mobil aygitlar gorece
pahali teknolojik tirtinlerdir ve sik sik giincellemeye
ve belli araliklarla yenilemeye ihtiya¢ duyarlar. Ancak
giintimiizde cep telefonu ve sosyal medya kullanimi

olduk¢a yayginlasmis durumdadir ve insanlar afis
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goriintiilemekten ziyade, konusmak, mesajlasmak,
zaman gecirmek, sosyallesmek gibi baskaca bir¢ok ne-
denle bu mecralara halihazirda iiyedir. Yine de djjital
afislerin akilli telefon, bilgisayar veya sosyal medya
kullanim1 olmayan kiigiik bir kitleye ulasamayacagini
ongodrmemiz gerekmektedir. Bunun yaninda bir djjital

afisi evimizde otururken rahatlikla gériintiileyebiliriz.

Ornekler incelendiginde Wilhelm Tell afisi (gorsel 1)
basili olarak ¢ogaltilmis ve oyunun oldugu kentin be-
lirli duvarlarmna asilmistir. Tasarim, baski ve pano kira
ticretleri 6denmis ve yalniz o afisin bulundugu sokak-
lardan gecen insanlarca {icretsiz olarak goriilmiistiir.
Tehlikeli Tliskiler afisi (gorsel 2) ise tasarim ve sosyal
medya reklam ticreti 6denerek yine istenilen kentte /
bolgede sosyal medya {iiyeligi olan herkes tarafindan
goriintiilenebilmistir. Dijital afisler, ayni basil afisler-
de oldugu gibi, belirli kentlerde bulunan dis mekan
dijital ekranlarda da sergilenebilirler. Ancak sosyal
medya siteleri, spesifik afis veya reklamlari o bélgede-
ki insanlara rastgele degil, yalniz belirli spesifik mera-
ki olan hedef Kkitlelere ulastirmay1 da saglamaktadir.
Yani sokaktan gecen bin kisinin o afisi gérmesi yeri-
ne, sosyal medya reklam imkanlar: sayesinde, opera
ile ilgilenen bin kisiye bu afisi gdsterme olanagi bu-
lunmaktadir. Genel durum incelendiginde geleneksel
basili afisler gonderen tarafindan daha maliyetli ve
alic1 tarafindan diisiik erisilebilirlige sahiptir. Dijital
afisler ise gonderen agisindan daha ekonomik, alict
tarafindan daha maliyetli (akill1 telefon, tablet, bilgi-
sayar maliyeti), ancak daha spesifik alic1 gruplarma

ulagmak agisindan daha kullanighdir.

Erisilebilirlik 6zelligi basili/analog ve dijital hareketli
afis baglaminda incelendiginde de durum benzerdir.
Ornekler iizerinden ilerlenirse Dubo, Dubon, Du-
bonnet afisi (gorsel 3) tasarimindan dolay: farkli bir
boyuta ihtiya¢ duymaktadir. Bu da matbaa ve sunum
agisindan ekstra bir maliyet anlamina gelmektedir. Di-
jital hareketli afiste ise (gorsel 4) tasarim maliyetine ek
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olarak animasyon maliyeti eklenmelidir.

Erigilebilirlik etkilesimli afigler agisindan da benzer
bir sonug ortaya koymaktadir. Etkilesimli bir basili/
analog afis matbaa ve sunum agisindan bazi maliyetle-
ri beraberinde getirmektedir. Etkilesimli bir dijital afis
ise tasarim ve animasyon maliyetine ek olarak yazilim
maliyeti de gerektirecektir. Ayrica dijital etkilesimli
afisler kentlerde bulunan dis mekan dijital ekranlarda
kullanilamazlar. Yalniz etkilesime imkan veren mobil
telefon, tablet ve bilgisayar gibi araclarda goriintiile-
nebilirler. Yine de giiniimiizde bu tiir araglarin birgok
kiside bulunmasi nedeniyle hem duragan hem hare-
ketli hem de etkilesimli dijital afislerin erisilebilirligi
oldukga ytiksektir.

Gizlilik/Ozellik: Geleneksel analog/basili afiglerde yer
verilen iirtine/markaya ve kurumun talebine gore bas-
ki sayis1 degismektedir. Seri baskiya girerek yiizlerce,
binlerce basilacak afislerde, bunlar1 basan géndericile-
rin bulunduklart mekanlar: ve kimliklerini gizlemele-
ri zordur. Ayni zamanda reklami1 yapilan kurumun da
hitap ettigi kitlenin egitim ve kiiltiir seviyesine gore
gizliligi saglamasi zorlasacaktir. Bu sebeple gelenek-
sel basil1 afislerin gonderici tarafindan gizliligi diistik-
tiir. Alica1 tarafindan inceledigimizde bu tiriinleri agik
ya da kapal1 alanda goren alic1 sadece afisi inceleyip o
bolgeden uzaklasacaktir. Afise herhangi bir bilgi akta-
rim1 olmamast sebebiyle kendisi hakkinda higbir veri-
yi paylasmayacaktir. Boylece geleneksel afisler aliciya
sunuldugu bolgede sabit kaldig1 ve tek tarafli olarak
bilgi paylasiminda bulunmasi sebebiyle alic1 tarafin-
dan gizliligi yiiksektir.

Duragan dijital afis gizlilik 6zelligi agisindan incelen-
diginde, internet {izerinden yayimlanmasi sebebiyle
dijital afis formatlarinda iki taraf i¢in de gizlilik bu-
lunmaktadir. Dijital dosyalar1 yayimlayan veya alan/
goriintiileyen kisiler istedikleri takdirde baz1 yazilim-
lar kullanarak kimliklerini kolayca gizleyebilecekler-
dir. Gizlenen bilgiye ulasmak isteyen olunca giivenlik
duvarlar1 kisiyi engellemektedir. Internet iizerinden
yayinlanan dijital afislerin gizliliginin yiiksek oldugu
sOylenebilir. Yaymcimin reklam amagli yaptig1 ¢alis-
malarda kimligini gostermesi gerekmektedir fakat bu
durumda da kullanic1 ad gibi giris bilgilerini kendisi
belirleyebilecegi icin goriiniirliigii kendi tercihi ola-
caktir.

Gizlilik / 6zellik ilkesi hareketli veya etkilesimli afis
agisindan da bir fark yaratmaz. Bask: teknolojisi kul-
lanilan medyalarda gondericinin gizliligi distik, ali-
cimin yiiksektir. Internet teknolojilerinin kullanildigt

medyalarda ise her iki taraf agisindan da gizlilik /
ozellik oldukga yiiksektir.

Sadakat: Basili bir afisin kopyas1 aslina uygun bir for-
matta olacaktir. Clinkii bu ¢calisma toplu olarak basima
gonderilmekte ve mekanik yollarla ¢ogaltilmaktadir.
Dolayistyla birinci afiste yasanan renk kayb1 sonuncu
afiste de olacaktir. Bu durumda geleneksel afislerin
kopyalarinin asli ile ayn1 olmasi sebebiyle geleneksel
afislerin sadakati yiiksektir denilebilir.

Okuma yazmanin aksine gorsel-isitsel kodlar biling-
li bir efor sarf etmeden anlagilabilirler. Bu nedenle
gorsel ve isitsel medyalarin neredeyse tiimii yiiksek
ve ikonik bir aga sahiptir. Bu nedenle daha ¢ok gor-
sel daha az yazinin oldugu afisler insanlar1 genellikle
daha ¢ok ve cabuk etkiler. Ancak sabit basili ve dijital
afiglerin sadakat agisindan birbirlerinden farkli oldu-

gu sdylenemez.

Basili ve dijital hareketli afis agisindan bakildiginda
ise, hareketli medyalar aktarilmak istenen mesajin
simgesel bir dil yerine, bir hikayeyi gosterebilme ola-
nag1 sunarlar. Ornegin bal akiskandir mesajini veren
geleneksel duragan afiste sadece duragan bir bal gor-
seli kullanilabilir. Fakat hareketli afiste bal hareketli
olarak verilebilir ve akiskanlig1 aliciya aktarilabilir. Bu
durum alicilar agisindan iki ayri tutuma dontisebilir.
Birincisi bu hikayeyi izlemek belirli bir zaman gerek-
tirecegi igin insanlar izlemeden kapatabilirler. Tkincisi
ise goriintiiyii izlerler ve afisin mesajin1 daha iyi alir-
lar. Bu durum da afisin sadakati agisindan pozitif bir
durumdur. Dijital afislerin kopyalanmalar1 gelenek-
sel afise gore daha diisiik maliyetlidir ve geleneksel
afislerde oldugu gibi kopyas1 aslinin aynisidir. Poe
(2019)’ya gore internet yiiksek sadakatli kanallara sa-
hiptir. Bu diistinceden yola ¢ikilarak incelendiginde,
dijital afislerin geleneksel afislere kiyasla daha yiiksek
sadakatli oldugu soylenebilir.

Hacim: geleneksel basili afis, iiretim siirecinde mat-
baanin kullanimiyla bir¢ok kopya iiretmeye olanak
saglamaktadir. Dijital afisler ise baskiyla ¢ogaltma
ile kiyaslandiginda ¢ok daha yiiksek hacme sahiptir.
Bu afisler iletilmek istenen mesaji binlerce yaymn ala-
nindan milyonlarca insana ayn1 anda ya da farkli za-
manlarda ulastirabilmektedir. Kopyalama maliyetinin
olmamasi hareketli veya etkilesimli olmasi fark etmek-
sizin dijital afis i¢in 6nemli bir avantaj saglamaktadir.
Dijital afiglerin igerikleri ilk karsiniza ¢ikan gorsel ya
da yaziyla smurli degildir. Es zamanli olarak ekranda
bir harekete sese veya etkilesime sahip olacagi icin ge-
leneksel afise gore birden ¢ok duyuya hitap ederek,
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daha fazla bilgiyi daha kisa siirede aliciya aktarabile-
cektir. Bit veya bayt olarak boyuta bakildiginda ise iyi
bir sikistirma islemi ile gorsel veya video dosyalarinin
kapladig1 alan daraltilabilir. Kiigiik bir veri aktarim
alaninda yiiksek hacimli veriler iletilebilir. Internetin
sahip oldugu giinden giine artan bant genisligiyle
gorsel-isitsel farkli medyalar birlesince hacim 6nemli
oranda artacaktir.

Hiz: Bir iletisim aracinin hizi temel olarak mesajlarin
iiretim ve aktarim hiziyla Olgiilmektedir. Geleneksel
basili afiglerin {iretim hizina baktigimizda ilk ola-
rak afisin tasarim asamas: diistiniilmelidir. Bu siireg
iirline ve tasarimciya gore degisiklik gostermektedir.
Fakat genel olarak diisiindiigtimiizde tasarlama sii-
recinin hizli ilerlemedigini sdyleyebiliriz. Geleneksel
basili afigler i¢in tasarim siirecinden sonra baski siireci
gelmektedir. Baski siireci baski sayisina gore degisik-
lik gostermesinin yaninda, baski yapilacak makinenin
tasarim ozelliklerine gore hazirlanmasi ve iiretim sii-
resini de kapsamaktadir. Bir¢ok etkeni bulunan bask1
siirecinde kullanilan makinenin modeli ve tasarima
gore uygulanacak baski tiirii de zaman gerektirmek-
tedir. Geleneksel basili afisin {iretme siirecinde yapila-
cak biitiin islemler diistiniildiigiinde diisiik hiza sahip
oldugu soylenebilir. Dijital duragan afis igin de tasa-
rim siireci aynidir, ancak baski gibi bir islem gerek-
tirmedigi icin aninda djjital platformlarda yayinlana-
bilir. Aktarim siireci incelendiginde ise basilan biitiin
afisler boyutlarina ve agirligina uygun olacak tasima
formatina gore hazirlanmaktadir. Sonrasinda afiglerin
asilacagi alanlara dagitilmasi islemi gerceklesecektir.
Alicinin afislerin sergilendigi bolgeye ulasmasiyla ak-
tarim gergeklesmis olacaktir. Geleneksel afislerin tire-
tim siireci gibi aktarim siirecinin de diisiik hiza sahip
oldugu soylenebilir. Dijital basili afislerde ise aktarim
siiresi milisaniyeler ile dlciilmektedir.

Dijital hareketli ve etkilesimli afisler incelendiginde de
iiretim agisindan basili dijital afis ile paralel bir siireg
karsimiza ¢ikar. Basili afislerde baski siiresinin yerini
hareketli ve etkilesimli dijital afislerde animasyon ve
yazilim siireleri alacaktir. Bu tiir animasyon ve yazi-
Iim igleri zaman zaman baskidan daha uzun siireler
de alabilir. Ancak dijital hareketli ve etkilesimli afisin
dagitimi da dijital duragan afis gibi ¢ok hizli olacaktir.
Internet yiiksek hizh bir iletisim aracidir. Tasarim sii-
reci tamamlanan afisin internete yiiklenerek yayinlan-
masi, aliciya ulasmast ve alicidan geri doniit alinmast
gibi stiregler ¢ok hizli bir sekilde ilerleyebilmektedir.
Yine de etkilesimli ve hareketli afislerin basili versi-
yonlar1 ile dijital versiyonlar1 arasinda hiz agisindan
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daha az fark oldugunu soyleyebiliriz.

Mengzil: Bir iletisim aracinin uzun menzilli olmasi igin
gereken iki 6zellik bulunmaktadir. Bunlar: dayanikli-
ik ve tasimabilirliktir. Geleneksel afiste tasarimin ba-
sildig1 malzeme (kagidin cinsi, asit igerip igermedigi
ve gramajl) ve baskida kullamilan miirekkep (1s18a
dayanikli olup olmamasi) dayaniklilig: biiyiik oran-
da etkilemektedir. Fakat biitiin bu malzemelerin da-
yaniklilik orani yiiksek olsa da afis basildiktan sonra
sergilendigi alanda belirli bir siire sonra dig etkenler
sebebiyle yipranacaktir. Taginabilirlik baglaminda
inceledigimizde ise gerekli araglar temin edildigi
miiddetce geleneksel afisler istenilen her yere tasina-
bilmektedir. Fakat tasinma stirecinde ara¢ temini ve
tasima, afislerin kopya sayisi arttik¢a ve ulasilmasi
istenilen mesafe uzadikga zorlasacaktir. Bu durum ba-
sil1 afisin hareketli ve etkilesimli versiyonlar: igin de
hemen hemen aynidir.

Dijital gorsel-isitsel medyalar ve internet aglar: yiik-
sek menzile sahiptirler. Bu durum hem sabit hem
hareketli hem de etkilesimli dijital afis i¢in hemen he-
men aynidir. Dolayisiyla internet araciligiyla yayim-
lanan dijital afislerin oldukga genis menzilli oldugu
sOylenebilir. Dijital afisler internet araciligiyla her giin
diinyanin dort bir yaninda bulunan insanlara ulasa-
bilmektedir. Bu sebeple genis aglar yaratmakta ve
iletilmek istenen mesaj uzun mesafede bir¢ok kisiye
aninda ulasabilmektedir. Ozellikle internetin diinya
capinda bir menzili ve genis bir kapsami bulunmakta-
dir. Biitiin bu etkenler diisiintildiigiinde, dijital afisin
menzilinin basili afise kiyasla oldukga yiiksek oldugu
sOylenebilir.

Dayaniklilik: Geleneksel belgelerin dayaniklilig: {ig
etken ile belirlenebilmektedir: Madde, yaz1 sistemi
ve dil. Yaz1 sistemi ve dil basili afisler ile dijital afis-
ler arasinda fark yaratan unsurlar degildirler. Madde
agisindan bakildiginda ise afislerin basimi igin kulla-
nilan matbaa araglar: kismi olarak dayarmikhdir. Gii-
niimiizde yiiksek asitli olmayan bir kagit {izerine UV
etkilerine dayanikli miirekkeple basilmis bir afis, iyi
saklama kosullarinda en az elli y1l dayanabilir. Afis
ozellikle sokak gibi acik hava mecralarinda sergileni-
yor ve temasa agik ise bu siire oldukc¢a diisecek; bir
arsiv 0gesi olarak saklamaya uygun kosullarda bulun-
durulursa da bu siire uzayacaktir. Dolayisiyla sakla-
ma ve sergilenme kosullarina ¢ok bagli olarak basili
afiglerin dmiirleri ve dayanikliliklar1 degisirler. Ancak
genel olarak basili tiim materyallerin dayanikliliklari-

nin yiiksek oldugu soylenebilir.
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Dayanuiklilik, dijital afisler acisindan en tartismali
alandir. Birincisi dijital verilerin ne kadar saklanabi-
lecegi ile ilgili ge¢cmise doniik saglikli veriler bulun-
mamaktadir. Ikinci olarak dijital dosyalar saklanabilse
bile o dosyalar1 goriintiillememizi saglayan yazilimla-
rin ileride var olup olamayacag: tartisma konusudur.
Kégida basilmis afisler tamamlanmis bir nesne iken,
dijital/sanal dosyalar goriintiilenmek icin ara yazilim
ve ekipmanlara ihtiyag duyarlar. Ornegin bundan on
yil dnce, internette neredeyse tiim hareketli goriintii-
ler Flash Player uygulamast ile goriintiileniyordu, gii-
niimiizde ise bu yazilim artik neredeyse kullanimdan
kalkmustir. On yil 6nce Flash Playerla goriintiilenmek
i¢in tasarlanan hareketli bir goriintiiniin giintimiizde
goriintiilenmesi neredeyse imkansizdir. Yine de inter-
net ortamina sosyal medyaya yiiklenmis olan bir dos-
ya bir¢ok serverda ayni anda tutuldugundan o sosyal
medya sitesi ortadan kalkmadig1 veya bahsedildigi
gibi yazilimlar acisindan radikal degisiklikler olma-
dig1 stirece kolay kolay yok olmayacaktir. Bu nedenle
sabit, hareketli ve etkilesimli dijital afislerin dayanik-
lilig1 goreceli olmakla birlikte orta derecededir deni-
lebilir.

Aranabilirlik: Geleneksel afisler, kiitiiphaneler, tasa-
rim arsivleri, basin-yayin kuruluslar: gibi veri saklama
alanlarina sahip yapilar araciligiyla aranabilmektedir.
Kisiler bu kurumlara giderek belirli verilere ulasabil-
mektedir. Fakat geleneksel basili afigler icin 6n sart
basildiktan sonra arsivlenmesidir. Basildiktan sonra
arsivlenmeyen bir¢ok afis calismas: tarihten yok ola-
caktir. Kaydi bulunmamasi sebebiyle de aranamaya-
caktir. Geleneksel afisler icin kaydedilmesi kosuluyla
aranabilir oldugu sdylenebilir. Bu durum bile ¢ok zah-
metli ve zor bir siirectir. Bu nedenle geleneksel basili
afislerin diisiik aranabilirlik 6zelligine sahip oldugu
sOylenebilir.

Geleneksel basil afisin aksine ister duragan, hareket-
li veya etkilesimli olsun, internet ortamindaki bir¢ok
veri gibi, dijital afisleri aramak ve bulmak da oldukca
zahmetsizdir. Ozellikle sosyal medya ortamlarinda
yer alan ve Hashtag (#) sistemi ile kodlanan gorseller
¢ok daha kolay ve islevsel bicimde aranabilirlik ve
bulunabilirlik &zelliklerine sahiptir. Hashtag kulla-
nilmamis olsa bile, arama motorlarina anahtar keli-
melerle komut verildikten sonra diinya ¢apinda hizli
bir tarama yapilabilmekte ve sonuglar1 alinmaktadir.
Arastirmaci sonugclar arasinda aradigina en uygun ve-
riyi segebilir. Bir kiitiiphane veya basili afis arsivine
gore daha fazla veri sunmasi sebebiyle tarama zaman

alabilmektedir. Dijital afislerde geleneksel afiste yapi-

lan tarama siirecinden ¢ok daha hizli bir sonug alin-
dig1 soylenebilir. Ayrica geleneksel afislerin kaydinin
tutulmamis olmasi gibi bir durum vardir. Dijital afis-
lerde ise boyle bir durum bulunmamaktadir. Dijital
ortamda yayimnlanan her afis kayda girmis olacag igin
ayni zamanda aranabilir durumda da olacaktir. Bu se-
beple dijital afislerin aranabilirligi geleneksel afislere
oranla oldukca yiiksektir denilebilir.

Poe (2019)'ya gore Insanlar genetik olarak dinlemeye
ve izlemeye yatkinlardir. Bu yatkinligin kullanilmasi-
n1 yogunlastiran ve kolay hale getiren teknolojilerin
varlig1 gorsel-isitsel iletisim araglarinin da hizla yayil-
masina sebep olmaktadir. Gorsel-isitsel iletisim arag-
larmin hizla yayilmasimin sebeplerinden birisi de kit-
lesel tiiketime uygun hale getirilmeleridir. Biitiin bu
hizli tiiketimin aksi olarak basili metinlerin en 6nemli
sorunlarindan birisi de boyutu ve agirhigidir. Biiyiik
ve agir olan verilerin nakliyesi ise masraflidir. Bu du-
rum onlar1 madde olarak elverissiz hale getirmekte-
dir. Bu sorunu asmak i¢in biiyiik ve agir seyler kiigiik
ve hafif seylere donistiiriilmektedir. Bunun 6nemli
orneklerinden birisi olarak da geleneksel afiglerin hiz-
la dijital afislere doniismesi gosterilebilir.

5. SONUC

McLuhan “Arag Tletidir” diye 6zetledigi soziiyle, her
kiiltiir caginda bilginin kaydedilip aktarildig: aracin,
o kultiiriin karakterinin belirlenmesinde 6nemli bir
rol oynadigr goriisiinii ileri stirmiistiir. Culkin, Mc-
Luhanin “Arac iletidir” s6ziinden dért anlam cikarir:
Icerik yerine bicime egilmek, baska bir ifade ile her
seklin belli bir ileti i¢in tercih sebebi olmasi; icerik da-
ima vardir, ancak arag bilinmezse igerik de bilinmez
ve dolayisiyla arag ortak iletidir; ara¢ yansiz degildir
(Basmaci, 2018: 117). Bu dort analizden anlasilacagt
gibi, aktarilmak istenen mesajin iletiminde kullanilan
ara¢ olduk¢a 6nemlidir. Kullanilan iletisim araci me-
sajin etkisi, erisilebilirligi ve dayanaklilig1 gibi bir¢ok
0geyi etkilemektedir.

Giintimiizde birgok kisi bilgiye ulasmak igin konum
degistirmek yerine teknolojiyi kullanarak bulundu-
gu yerden bilgiye ulasmay1 tercih etmektedir. Etrafi-
mizdaki bilgi yillar icerisinde geleneksel basili/yazili
yapidan uzaklasip gorsellesmekte/dijitallesmektedir.
Zamanin bu ruhundan etkilenen bir¢ok geleneksel
gorsel-isitsel iletisim aracinin da dijitallesmesi kagi-
nilmazdir. Afisler de bu djjital diinyanin igine dahil
olmustur. Bu dijitallesme, afislere, gorsel iletiye ek

olarak -geleneksel afisin sunmakta zorlandigi- ses, ha-
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reket ve etkilesim gibi cesitli 6zellikler de eklenmesini
olagan hale getirmistir. Bu olanaklar afisi tek duyuya
hitap eden bir mecra iken, bir¢ok duyuya hitap ede-
bilir bir mecra haline getirmistir. Afisi insanlarin ba-
girarak duyuru yapma ihtiyacinin bir uzantisi olarak
ele alirsak, ne kadar ilgi ¢ekici, anlasilir ve daha ¢ok
duyuya hitap edecek sekilde tasarlanirsa, iletisim agi-
sindan o kadar basarili olacagini varsayabiliriz.

Calismada elde edilen veriler incelendiginde, basili
afislerin erisilebilirlik, gizlilik/6zellik, sadakat, hacim,
hiz, menzil ve aranabilirlik acisindan diisiik, yalniz
dayaniklilik agisindan yiiksek 6zellikli medyalar ol-
dugu goriilmektedir (Tablo 2). Bu durum Innis’in
yontemi dogrultusunda analiz edildiginde basili gele-
neksel afisin daha seckinci, kamusalci, idealist, ¢ileci,
otoriter, tek¢i ve kollektivist bir toplum ortaya gikar-
tacaktir.

Dijital afislere ait veriler ise basili afislerin tam tersidir.
Dijital afisler erisilebilirlik, gizlilik/6zellik, sadakat,
hacim, hiz, menzil ve aranabilirlik agisindan yiiksek

ozelliklere sahip medyalardir. Dijital afisler yalniz da-
yaniklilik agisindan diisiik 6zelliklere sahiptir. Bu so-
nuglar Innis’in kuramu ile analiz edildiginde esitlikgi,
mahremiyetci, gercekgi, hazci, miizakereci, ¢ogulcu ve

bireyci bir toplumsal yapiya isaret etmektedir.

Bu sonuglar1 afisin tarihteki politik rolii ile birlikte
okumak gerekmektedir. Geleneksel basili afisin tarihi
incelendiginde 6zellikle 1. ve 2. Diinya Savast donem-
lerinde iletisim mecras1 olarak en gii¢lii donemlerini
yasadig1 sOylenebilir®. Birgok iilke, heniiz televizyo-
nun toplumda yeterinde yaygin olmadigi bu dénem-
lerde afisin propaganda giiciinii fark etmis ve afisi
propaganda amaciyla aktif olarak kullanmistir. Gele-
neksel afis 19707 yillara kadar 6zellikle Sovyet Rusya
ve ona bagli Polonya gibi iilkelerde ¢cok 6nemli bir sa-
nat ve iletisim nesnesi haline gelmistir. 2. Diinya Sava-
s1 Ooncesinde ve savas stirecinde afisi en ¢ok kullanan
iilkelerden bir tanesi de Nazi Almanyasi'dir. Bu bag-
lamda degerlendirildiginde basili afisin en yogun kul-
lanildig1 donemlerin ve iilkelerin seckinci, kamusalci,

idealist, otoriter, tek¢i bir kimlik igerisinde oldugunu

Tablo 2. “Itme” Kurami baglaminda basili afiglerin analizi.

iletisim Araci Ozelligi —» Ag Ozelligi insan ihtiyac Ag —>» Toplumsal Pratikler =~ —» Kiiltiirel Degerler
Erisilebilirlik =Dustk —» Yogunlasmis Agin yogunlasmasiyla kolaylasir —¥» Hiyerarsiklesmis —»  Seckincilik
Gizlilik/ =Disik —» Baglanmig Agin acikliglyla zorlasir —»  Acilmig —»  Kamusalcilik
Ozellik

Sadakat =Dusuk —>» Simgesel Agin soyutlasmasiyla zorlasir —>» Kavramsallasmis —» idealizm

Hacim =Diistik —» Kisith Agin kisithligiyla zorlasir —>» Ekonomiklesmis —>»  Cilecilik

Hiz =Dusuk —» Monolojik Agin monolojikligi ned. zorlasir  —¥»  Merkezilesmis —>»  Otoriterizm
Menzil =Dustk —» Dar Agin darligi nedeniyle zorlasir —>» Basitlesmis —»  Tekgilik
Dayaniklilik =Yuksek —>» llaveli Agin ilaveliligi ned. kolaylasir —>» Tarihsellesmis —»  Zamansalcilik
Aranablirlik =Dustk —» Haritalanmamis Agn haritalanmamighg: —>» Uzmanlasmis —»  Kolektivizm

nedeniyle zorlasir

Tablo 3. “Itme” Kurami baglaminda dijital afislerin analizi.

iletisim Araci Ozelligi —>» Ag Ozelligi insan ihtiyaci Ag

—>» Toplumsal Pratikler —>»  Kiiltirel Degerler

Erisilebilirlik =Yiiksek —>» Daginik iktidar ihtiyact Agin daginikhigl nedeniyle —» Esitlesmis —»  Esitlikcilik
zorlasir

Gizlilik/ =Yiiksek —> Bélimlenmis  Gizlilik Ihtiyaci Agin bolimlenmesiyle kolaylasir —»  Kapanmis —»  Mahremiyetcilik

Ozellik

Sadakat =Yiiksek —>» ikonik Haz ihtiyaci Agin ikoniklesmesiyle kolaylasir —¥»  Duyusallasmis —»  Gergekeilik

Hacim =Yiiksek —>» Kisittanmamis  Eglence intiyaci  Agin yiiksek hacmiyle kolaylasir —» Hazlasmig —»  Hazcilhk

Hiz =Yiiksek —>» Diyalojik Kendini ifade Agin diyalojikligi nedeniyle —» Demokratiklesmis —»  Mizakerecilik
ihtiyaci kolaylasir

Menzil =Ylksek —>» Genis Simdiki Zamana  Agin genisligi nedeniyle —>» Cesitlenmis —>»  Cogulculuk
Yonelik Merak kolaylasir

Dayaniklilik =Dustik —>» Eksilmeli Agin eksilmeliligi ned. zorlasir ~ —»  Rittellesmis —»  Sonsuzculuk

Aranablirlik =Yiiksek —> Haritalanmis ~ Ozerklik ihtiyaci ~ Agin haritalanmighig nedeniyle —» Amatérlesmis —»  Bireycilik

kolaylasir
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soylemek miimkiindiir. Bu durum basili afis agisindan
Innis’in analizini dogrulamaktadir.

ftme kurami sonucunda elde edilen dijital afigler ile
ilgili sonugclar ise giiniimiizde Z kusag1 adin1 verdigi-
miz geng neslin® tutumlari ile biiyiik 6l¢iide ortiismek-
tedir. Birincil iletisim mecrasi dijital medyalar olan bu
nesil neredeyse dijital afislerin igerisine dogmustur.
Internet nesli diye de adlandirabilecegimiz bu kusa-
ga ait bir¢ok arastirma, ¢alismamizin sonucunda elde
edilen sonuglar1 desteklemektedir®. Sonug olarak, di-
jital afis ve diger tiim yeni nesil medyalar daha esit-
lik¢i, daha mahremiyetgi, daha gercekgi, daha hazci,
daha miizakereci, daha ¢ogulcu, daha bireyci yeni bir
yasam anlayist ve nesil ortaya ¢ikartmaya adaydir. El-
bette bu durumun ortaya ¢ikmasmin tek nedeni afis
olamaz. Arastirmadan daha genel ve tutarli veriler
elde edebilmek i¢in Innis’in kuramini, dijital mecra-
lardaki diger gorsel isitsel mecralar baglaminda da
analiz etmek gereklidir. Ancak basili afis ile dijital afis
arasinda bu arastirmada ortaya konan verilerin diger
medyalarin analog ve dijital versiyonlarinda da ben-

zer sonuglar vermesi sasirtict olmaz.
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NOTLAR

! “Marshall McLuhan (1911-1980) Innis’in ¢aligmalarindan etkilenen 6nde
gelen kuramcilardan biri olmustur. McLuhan Gutenberg Galaksisi’nin (2007)
bir bolimiinde yapmaya calistig1 seyin Innis’in ¢aligmasina bir dipnot ola-
rak diisiiniilebilecegini soyleyecek kadar hayrandir Innis’e” (Ozgetin, 2018:
240).

?Diyoloji, anlamlarin arasinda karsilikli etkilesim ve diyalog olmasidir. Di-
yaloji veya diyolojik terimi monolok ya da monolojigin tam ziddini ifade
eder. Bir diger deyisle diyaloji, karsilikli etkilesim tizerine kurulu bir anlam-
lastirma siireci demektir.

3 Afisin tarihsel donemlerde farkli iilkelerce propaganda amactyla kullanil-
mast ile ilgili baslica ¢alismalar i¢in bkz: Lomlu, 2019; Dogan, 2015; Yerkoy,
2018; Rizvanoglu, 2001.

4Z kusag: terimi, yaklasik olarak 2000°li yillar ve sonrasinda dogmus olan
ve dijital teknolojiler ile 6nceki nesillerden ¢ok daha derin iliskileri bulunan
nesli tanimlamak igin kullanilmaktadir.

>Z Kusag1 ve aligkanliklari ile ilgili baslica ¢alismalar i¢in bkz: Yaman, 2020;
Bulur, 2020; Nazli, 2021.
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