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Özet

Amaç: Çalışmanın temel amacı, hanehalklarının ekonom�k ve demografik özell�kler�n� de d�kkate alarak 
hanehalklarının toplam tüket�m harcamalarının ve harcama grubu denklemler�n�n genel talep parametreler� �le 
gel�r esnekl�kler�n� hesaplamaktır. Ayrıca %20'l�k gel�r grupları ayrımı �t�bar�yle hanehalklarının 
sosyoekonom�k özell�kler� �le harcama tutar ve dağılımlarını göstermekt�r.
Tasarım/Metodoloj� /Yaklaşım: Bu çalışmanın ana materyal�n� 2015, 2016, 2017 yıllarına a�t Türk�ye İstat�st�k 
Kurumu Başkanlığı'ndan sağlanmış olan Hanehalkı Bütçe Araştırması m�kro ver� setler� oluşturmaktadır. 
Çalışmada ver�ler hanehalklarının yıllık kullanılab�l�r gel�r düzeyler�ne göre küçükten büyüğe doğru sıralanarak 
beş eş�t %20'l�k gel�r gruplarına ayrılmıştır. Hanehalklarının sosyoekonom�k özell�kler� �le harcama tutar ve 
payları bu gel�r grupları ayrımı �t�bar�yle anal�z ed�lm�şt�r. Çalışmada genel ver� set� kapsamında toplam tüket�m 
harcama model� Ç�ft Logar�tm�k Fonks�yon yöntem� ve harcama grubu modeller� �se Work�ng-Leser Model� 
yöntem� �le anal�z ed�lm�şt�r. Ayrıca çalışmada sıfır harcamalı gözlemlerden dolayı yanlı ve tutarsız tahm�nlere 
neden olmamak �ç�n Heckman İk� Aşamalı Talep Model� kullanılmıştır. 
Bulgular: Çalışmada tüm yıllarda tüm harcama grupları poz�t�f �şaretl� ve normal harcama olarak bulunmuştur. 
Tüm yıllarda “Ulaştırma”, “Kültür ve Eğlence” (2017 yılı har�ç) ve “Eğ�t�m” harcama grupları lüks veya b�r�m 
esnek harcama olarak bulunmuştur. Ayrıca tüm yıllarda en düşük gel�r esnekl�kler� “Konut ve K�ra, Su, Elektr�k, 
Gaz ve D�ğer Yakıtlar”, “Alkollü İçecekler, S�gara, Tütün Mamuller�”, “Gıda ve Alkolsüz İçecekler”; en yüksek 
gel�r esnekl�kler� �se “Eğ�t�m” ve “Ulaştırma” harcama grupları �ç�n hesaplanmıştır. 
Özgünlük/Değer: Tüket�m harcamaları �le �lg�l� çalışmalar ekonom�dek� karar b�r�mler�n� yakından 
�lg�lend�rmekted�r. Bu çalışmanın bulguları konuya �lg� duyan şahıs ve kurumlar �ç�n yararlı olab�l�r.
Anahtar kel�meler: Gel�r esnekl�ğ�, harcama grupları, Work�ng-Leser Model�, Heckman İk� Aşamalı Talep 
Model� 

Analysis of Important Food and Consumption Expenditures by 

Household Income Groups in Turkey 

Abstract

Purpose: The main purpose of the study is to calculate the general demand parameters and income elasticity of 
the households' total consumption expenditures and expenditure group equation, considering the economic and 
demographic characteristics of the households. In addition, it is to show the socio-economic characteristics of 
the households, the amount and distribution of expenditures by income groups of 20%.
Des�gn/Methodology/Approach: The main material of this study is the household budget research micro data 
sets provided by the Turkish Statistical Institute for the years 2015-2016-2017. In the study, the data were sorted 
according to the annual disposable income of the households from small to large and divided into five equal 20% 
income groups. The socioeconomic characteristics of the households, the amount and share of expenditures are 
analysed in terms of these income groups. In the study, within the scope of the general data set, the total 
consumption expenditure model was analysed by the Double Logarithmic Function method and the expenditure 
group models were analysed by the Working-Leser Model method. In addition, the Heckman Two-Stage 
Demand Model was used in the study to avoid biased and inconsistent estimates due to zero-expenditure 
observations.
F�nd�ngs: In the study, all expenditure groups in all years were found to be positive sign and normal expenditure. 
In all years, “Transportation”, “Culture and Entertainment” (except 2017) and “Education” spending groups 
were found to be luxury or unit flexible spending. In addition, the lowest income elasticities in all years are 
“Housing and Rent, Water, Electricity, Gas and Other Fuels”, “Alcoholic Beverages, Cigarettes, Tobacco 
Products”, “Food and Non-Alcoholic Beverages”; the highest income elasticities were calculated for the 
“Education” and “Transportation” expenditure groups.
Or�g�nal�ty/Value: Studies on consumption expenditures are closely related to decision units in the economy. 
The findings of the study may be useful for individuals and institutions interested in the subject. 
Key words: Income elasticity, spending groups, Working-Leser Model, Heckman Two-Stage Demand Model 
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1.GİRİŞ

Hanehalkı tüket�m harcamaları, b�r ülken�n veya toplumun öneml� refah göstergeler�nden b�r�d�r (Çalmaşur ve Kılıç, 2018). 

Ekonom� teor�s� alanında, üzer�nde en çok durulan uygulamalı çalışmalardan b�r�s� de hanehalkı tüket�m harcamaları �le �lg�l� 

yapılan uygulamalı çalışmalardır (Akbay ve ark., 2008; Akbay ve B�lg�ç, 2011). Bu tür çalışmalar tüket�c� davranışlarının, firma 

ve �şletme stratej�ler�n�n ve uygun n�tel�ktek� pol�t�kaların bel�rlenmes�nde öneml� b�lg� kaynaklarındandır (Akbay ve ark., 2008). 

Hanehalkı tüket�m harcamaları hanehalklarının hayat standartları �le �lg�l� öneml� b�lg�ler sunmakta, hanehalklarının refah 

sev�yeler�n�n yükselt�lmes� �ç�n doğru pol�t�kalarının oluşturulmasına katkıda bulunmakta ve hanehalklarının çeş�tl� 

zamanlardak� refah sev�yeler� �le �lg�l� karşılaştırmalara olanak tanımaktadır (S�geze, 2012). Ayrıca bu tür çalışmalar 

hanehalklarının çeş�tl� harcamalara yönel�k terc�h durumları hakkında b�lg� vermekte ve hanehalklarının gelecektek� harcama 

talepler�n�n tahm�n ed�lmes�ne olanak sağlamaktadır (F�sunoğlu ve Şengül, 2011). Kısaca, tüket�m harcamalarının anal�zler� 

tüket�mde rol alan hanehalklarının refahıyla �lg�l� durumları, üret�mde rol olan firma ve �şletmeler�n üret�m ve h�zmetler�yle �lg�l� 

kararları ve yönet�mde rol alan devlet�n de uygulayacağı pol�t�kaların etk�nl�ğ� üzer�nde öneml� b�r etk�ye sah�pt�r (N�şancı, 1998; 

Aktaş, 2008; Alakır, 2010). 

Hanehalkı tüket�m harcamaları çalışmalarında, gel�rde yaşanan değ�ş�m�n herhang� b�r harcama grubu taleb� üzer�ndek� etk�s� �le 

bu harcama grubunun bütçe payı ve hanehalkının sah�p olduğu demografik özell�kler�n d�kkate alınarak anal�z ed�lmes�, o 

harcama grubuna harcamada bulunan farklı demografik yapıdak� hanehalklarının özell�kler�n�n ortaya çıkarılması açısından 

önem taşımaktadır (Aykaç, 2018). Ülkeler oluşturmuş oldukları sosyal programların yeterl�l�ğ� ve uygulanab�l�r amaçlar �çermes� 

bakımından tüket�m harcamalarının hem gel�re hem de sosyodemografik faktörlere göre zaman �çer�s�nde nasıl değ�şt�ğ� 

yönündek� göstergelere �ht�yaç duymaktadırlar (S�geze, 2012). 

Gel�r �le tüket�m harcamaları arasındak� �l�şk� d�ğer b�r �fadeyle hanehalklarının toplam harcaması �le çeş�tl� harcama grupları 

arasındak� �l�şk� yan� Engel teor�s�, ülkeler�n gel�r dağılımı �le �lg�l� pol�t�kalarının bel�rlenmes�nde öneml� b�r etk�ye sah�pt�r 

(Akbay, 2005; Akbay ve B�lg�ç, 2011). B�r ekonom�de hem tüket�m hem de tasarruf �le �lg�l� kararların değerlend�r�lmes�nde gel�r 

dağılımının yüzdel�k gruplarının b�l�nmes� öneml� b�r unsurdur (Pehl�van 2006; K�ren Gürler ve ark., 2018). Hanehalklarının 

harcama m�ktarları ve b�leş�mler� �se hanehalklarının �ç�nde bulundukları yüzdel�k gel�r gruplarından etk�lenmekted�r (K�ren 

Gürler ve ark., 2018). Gel�r dağılımı �ht�yaçlara yön ver�rken, aynı zamanda hanehalklarının toplam harcamasının çeş�tl� harcama 

gruplarına göre dağılımı üzer�nde de etk�s� vardır (Tarı ve Pehl�vanoğlu, 2007; Arman, 2013; Yılmaz, 2014; Yılmaz ve Akbay, 

2016; K�ren Gürler ve ark., 2018). Küreselleşmen�n gel�şm�ş, gel�şmekte olan ve az gel�şm�ş ülkeler üzer�nde yarattığı en büyük 

sorunların başında gelen gel�r dağılımındak� denges�zl�k ve yoksulluk, hanehalklarının tüket�m yapılarıyla �lg�l�d�r. Dolayısıyla, 

gel�r denges�zl�ğ�n� düzeltmeye, yoksulluğu azaltmaya yönel�k pol�t�kaların oluşturulmasında desteklenecek grubun 

bel�rlenmes�nde tüket�m harcamaları çalışmaları öneml� kaynaklardandır (S�geze, 2012). Gel�r�n adalets�z b�r şek�lde dağıldığı ve 

yoksulluğun görüldüğü ülkelerde tüket�m harcamaları �le �lg�l� talep çalışmaları önem arz etmekted�r (F�sunoğlu ve Şengül, 

2011). 

Tüket�c� terc�hler�n�n çok çeş�tl� olması, n�cel ve n�tel yönden çok farklı olması, modern dünyadak� kültürel, ekonom�k ve pol�t�k 

değ�ş�mlerden etk�len�yor olması ve zaman �ç�nde karmaşık olarak değ�ş�yor olması tüket�c�ye yönel�k araştırmaların önem�n� 

arttırmaktadır (Ek�nc�, 1996).

Bu çalışmanın temel amacı, hanehalklarının toplam tüket�m harcamaları �le, harcama tutar ve dağılımlarını ortaya koymaktır. Bu 

problem çerçeves�nde, hanehalklarının ekonom�k ve demografik özell�kler� de d�kkate alınarak, toplam tüket�m harcamalarının 

yanı sıra harcama gruplarının genel talep parametreler� �le gel�r esnekl�kler� hesaplanmıştır. Ayrıca, %20'l�k gel�r grupları ayrımı 

esas alınarak, hanehalklarının sosyoekonom�k özell�kler� �le harcama tutar ve dağılımlarını ortaya konması hedeflenm�şt�r. 

Araştırmanın cevap aradığı başlıca sorular şunlardır: (�) Türk�ye'de hanehalkı harcama yapısında hang� ürünler ağırlıklı b�r 

konumdadır? (��) Tüket�c� harcamalarını oluşturan ürünlerde esnekl�k değerler� hesaplanarak, karar alıcılar bu ver�lerden nasıl 

yararlanab�l�r? (���) Gel�r dağılımı eş�ts�zl�ğ� ve tüket�m harcamaları eş�ts�zl�ğ� söz konusu mudur? Bu durumun, refah açısından 

etk�s� olab�l�r m�? 

Araştırmada elde ed�len sonuçlardan, çeş�tl� kamu ve özel sektör kuruluşlarında görev alan yönet�c� ve pol�t�kacılar, planlama, 

stratej� ve pol�t�ka anal�zler�nde yararlanab�lecekt�r. 

2. MATERYAL ve YÖNTEM

Materyal

Çalışmanın ana materyal�n�, Türk�ye İstat�st�k Kurumu (TÜİK) tarafından 2015-2016-2017 yıllarında yapılmış olan Hanehalkı 

Bütçe Araştırması (HBA) m�kro ver� set� oluşturmaktadır (TÜİK, 2015; TÜİK, 2016; TÜİK, 2017). Hanehalkı Bütçe Araştırması, 

gel�şen ve sürekl� değ�şen b�r sosyoekonom�k yapı �ç�nde bulunan ülkem�zde, b�reyler�n ve bunların oluşturduğu hanehalkının 

tüket�m harcamalarını, gel�r düzeyler�n�, sosyoekonom�k kes�mler ve bölgelere göre ortaya çıkaran çalışmalardır (TÜİK, 2021). 

Bu ver� set� fert, hane ve tüket�m anketler�nden oluşmaktadır ve bu anketler bülten numaraları d�kkate alınarak b�rleşt�r�lm�şt�r. 



Çalışmada ver�ler hanehalklarının yıllık kullanılab�l�r gel�r düzeyler�ne göre küçükten büyüğe doğru sıralanmış ve hanehalkları 

%20'l�k gel�r grupları ayrımı �t�bar�yle beş eş�t parçaya ayrılmıştır. Hanehalklarının sosyoekonom�k özell�kler� �le harcama 

grupları tutar ve payları bu gel�r grupları ayrımı �t�bar�yle anal�z ed�lm�şt�r. Çalışmada tanımlayıcı �stat�st�kler, poz�t�f tüket�m 

oranları ve ekonometr�k anal�zler genel ver� set� kapsamında değerlend�r�lm�şt�r. Ekonometr�k anal�zlerde kullanab�lmek �ç�n 

ver�ler bütçeye oranlı b�r şek�lde değerlend�r�lm�şt�r. Çalışmanın şek�llenmes�nde konuyla �lg�l� makale ve tezlerden, rapor ve 

�stat�st�k� göstergelerden yararlanılmıştır. 

Yöntem

Çalışmada hanehalklarının toplam tüket�m harcama model� bağımsız değ�şken�n yıllık kullanılab�l�r gel�r�n doğal logar�tması ve 

bağımlı değ�şken�n �se toplam harcamanın doğal logar�tması arasındak� �l�şk�n�n d�kkate alındığı Ç�ft Logar�tm�k Fonks�yon 

yöntem� �le hesaplanmıştır. Bu yöntem sab�t b�r esnekl�ğe sah�p olmasından dolayı kullanımı en sık ve en kolay olan fonks�yon 

t�p�d�r (Oflaz, 2007). Türk�ye'de hanehalkı tüket�m harcamaları �le �lg�l� yapılmış olan bazı çalışmalar �ncelend�ğ�nde bu 

yöntem�n genell�kle kullanıldığı görülmekted�r (Kasnakoğlu, 1991; Sel�m, 2001; Ergenç, 2011; Altunç ve ark., 2016; Sel�m ve 

Kaya, 2019). Model�n açık formu eş�tl�k 1'dek� g�b�d�r.

         (1)

Burada, toplam tüket�m harcama esnekl�ğ� eş�tl�k 1'den doğrudan elde ed�lm�ş olan yıllık kullanılab�l�r gel�r bağımsız 

değ�şken�n�n katsayıdır o da β 'e eş�tt�r. 1

Eş�tl�k 1 ver� set�n�n büyük olması ve yatay kes�t ver�ler�nde değ�şen varyansın problem teşk�l etme durumu varsayılarak Stata 

programında robust standart hatalar yöntem�yle hesaplanmıştır. Böylel�kle sab�t standart hatalar elde ed�lm�şt�r (Kaya, 2015). 

Çalışmada toplam tüket�m harcamaları 12 adet alt gruba bölünmüştür ve böylel�kle bazı harcama gruplarında sıfır harcamalı veya 

tüket�ml� gözlemlere rastlanmıştır. Bu durumda yapılacak olan talep anal�zler�nde bağımlı değ�şkendek� sıfır harcamalı 

gözlemler d�kkate alınıp model tahm�n ed�ld�ğ�nde katsayı tahm�nler� sapmalı olacaktır. Bağımlı değ�şkendek� sıfır harcamalı 

gözlemler ver� set�nden çıkarılıp model tahm�n ed�ld�ğ�nde �se elde ed�len sonuçlar tutarsız olacaktır. Bu duruma “örnek seç�m 

sapması” adı ver�lmekted�r (F�sunoğlu ve Şengül, 2011). 

Çalışmada, sıfır harcamalı gözlemlerden dolayı yanlı ve tutarsız tahm�nlere başka b�r dey�şle örnek seç�m sapmasına neden 

olmamak �ç�n Heckman (1979) tarafından gel�şt�r�len �k� aşamalı talep model� kullanılmıştır. Bu yöntem�n b�r�nc� aşamasında 

kes�kl� yan� �k� değerl� b�r �fadeden bahseden prob�t regresyon model� �le Ters M�ll's Oranı hesaplanmakta ve modellerde örnek 

seç�m sapması olup olmadığı kontrol ed�lmekted�r. İk�nc� aşamada �se �lk aşamada prob�t regresyon model�nden tahm�n ed�len 

Ters M�ll's Oranı tahm�n ed�lecek harcama model�ne b�r araç değ�şken olarak g�rmekted�r (Heckman, 1979; F�sunoğlu ve Şengül, 

2011). 

Heckman yöntem�n�n b�r�nc� aşamasını oluşturan prob�t regresyon model�n�n kapalı formu eş�tl�k 2'dek� g�b� göster�leb�l�r 

(F�sunoğlu ve Şengül, 2011). 

     

İlg�l� eş�tl�kle Y ; bağımlı değ�şken� (hanehalkları harcama grubuna harcama yapıyorsa Y =1, aks� durumda Y =0'dır), X; bağımsız k k k

değ�şkenler vektörünü (ekonom�k ve demografik değ�şkenler�), β; b�l�nmeyen parametreler� ve λ �se; Ters M�ll's Oranını 

göstermekted�r. 

Çalışmada prob�t regresyon model� �le �lg�l� anal�zler her b�r harcama grubu �ç�n tek tek yapılmış ve böylel�kle her b�r harcama 

grubu �ç�n Ters M�ll's Oranları (poz�t�f tüket�m oranları çok yüksek olduğu �ç�n gıda ve konut harcamaları har�ç) hesaplanmıştır. 

Prob�t regresyon modeller� y�ne Stata programında robust standart hatalar yöntem� �le tahm�n ed�lm�şt�r. 

Ters M�ll's Oranı k'ıncı harcama grubuna harcamada bulunan hanehalkları �ç�n eş�tl�k 2.1'den; k'ıncı harcama grubuna harcamada 

bulunmayan hanehalkları �ç�n eş�tl�k 2.2'den yararlanılarak hesaplanmaktadır (Greene, 2007; F�sunoğlu ve Şengül, 2011). 
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Burada λ; Ters M�ll's Oranını (bağımlı değ�şkendek� gözlemler�n yanlı olarak tahm�n ed�lmes�n� engellemek �ç�n modele 

koyulmakta ve hanehalkının k'ıncı harcama grubuna harcamada bulunma olasılığı b�lg�s�n� göstermekted�r), ф; yoğunluk 

fonks�yonunu, Ф; b�r�k�ml� dağılım fonks�yonunu göstermekted�r. 

B�r�nc� aşamada hesaplanan Ters M�ll's Oranı araç değ�şken olarak �k� aşamada Work�ng-Leser Model� �le bel�rlenm�ş talep 

model�ne dah�l ed�lm�şt�r. Böylel�kle söz konusu harcama grubuna harcamada bulunan hanehalkları �le bulunmayan hanehalkları 

b�rl�kte talep s�stem model�ne dah�l ed�lerek sapmasız sonuçlar elde ed�leb�lmekted�r (Hatırlı vd., 2007). Çalışmanın �k�nc� 

aşamasında kullanılan Work�ng-Leser Model�'n�n açık formu eş�tl�k 3'dek� g�b�d�r. Ayrıca Work�ng-Leser Model�, bağımsız 

değ�şken olan toplam harcamanın doğal logar�tması �le bağımlı değ�şken olan herhang� b�r harcama grubunun toplam harcama 

�çer�s�ndek� payı arasındak� �l�şk�den bahseder. Model� gel�şt�ren Work�ng (1943), harcama modeller� arasında en çok açıklama 

gücüne sah�p olduğunu bel�rten �se Leser (1963)'d�r (Aykaç, 2018). 

Çalışmada (3) numaralı eş�tl�k Görünürde İl�şk�s�z Regresyon (SUR) yöntem�yle tahm�n ed�lm�şt�r. Bu yöntem Zellner (1962) 

tarafından s�stem eş�tl�kler�n çözümünde kullanılması �ç�n öner�lm�şt�r. Bu yönteme göre eş�tl�kler�n her b�r� ayrı ayrı tahm�n 

ed�lmekte ve elde ed�len artıklar Genelleşt�r�lm�ş En Küçük Kareler (GEKK) yöntem�yle yapılan tahm�nlerde varyans-kovaryans 

matr�s�n�n tahm�n ed�lmes�nde kullanılmaktadır (Şengül, 2001). 

Work�ng-Leser Model�'nden elde ed�len k'ıncı harcama grubuna yapılan harcamanın toplam harcama esnekl�ğ� (ε ) eş�tl�k 4'dek� y,k

g�b�d�r (Izan ve Clements, 1979; Dudek, 2011; Aykaç, 2018). 

Burada,       ; k harcama grubuna yapılan harcamanın toplam harcamalar �çer�s�ndek� payının ortalamasını göstermekted�r.

Tüm harcama gruplarının gel�r esnekl�kler�, eş�tl�k 1'den toplam tüket�m harcama model�nden yan� Ç�ft Logar�tm�k Fonks�yon 

yöntem�nden elde ed�len β1 katsayısı �le eş�tl�k 4'den harcama grupları modeller�nden yan� Work�ng-Leser Model� yöntem�nden 

elde ed�len harcama esnekl�k değerler�n�n (ε ) çarpımı sonucu elde ed�lm�şt�r. y,k

3. ARAŞTIRMA BULGULARI ve TARTIŞMA

Hanehalklarının Sosyoekonom�k Özell�kler�

Çalışmada 2015-2016-2017 yıllarında haneden sorumlu fertler�n ortalama yaşı sırasıyla 50.3-50.5-50.8 olup, hanehalklarının 

ortalama fert sayısı �se sırasıyla 3.56-3.52-3.47 k�ş�d�r. Haneden sorumlu fertler�n 2015-2016-2017 yıllarında sırasıyla %86.0-

%86.7-%85.4'ü erkek, sırasıyla %95.5-%95.2-%95.6'ı sağlık s�gortasına sah�p olan, sırasıyla %57.2-%54.7-%54.2'� b�r okul 

b�t�rmeyen veya �lkokul b�t�ren, sırasıyla %83.2-%82.9-%82.4'ü evl� ve sırasıyla %66.6-%66.9-%66.6'ı �se b�r �şte çalışan 

fertlerden oluşmaktadır. Hanehalklarının 2015-2016-2017 yıllarında sırasıyla %63.2-%63.2-%61.7'� ev sah�b� olan, sırasıyla 

%53.8-%54.8-55.9'u apartman vd. konut t�p�nde oturan, sırasıyla %48.0-%50.6-%47.7'� günlük alışver�ş h�zmetler�ne kolay b�r 

şek�lde ulaşan, sırasıyla %52.0-%53.0-%52.0'ı tütün mamuller� kullanan, sırasıyla %4.8-%5.9-%5.5'� alkollü �çecek kullanan, 

sırasıyla %23.3-%28.2-%29.7'� öğlen ve akşam yemekler�n� dışarıda y�yen, sırasıyla %8.5-%9.5-%11.6'ı özel yaşam s�gortası 

olan, sırasıyla %49.0-%50.3-%50.0'ı kred� kartı kullanan, sırasıyla %5.2-7.5-8.7'� �nternetten alışver�ş yapma alışkanlığı olan ve 

sırasıyla %21.8-%25.2-%26.4'ü b�r tasarrufta bulunan hane özell�kler�n� göstermekted�r. 

Alt gel�r grubundan (b�r�nc� %20) üst gel�r grubuna (beş�nc� %20) arttıkça, 2015-2016-2017 yıllarının tamamında haneden 

sorumlu ferd�n sağlık s�gortalı olma durumu, yüksekokul ve üstü b�t�rme durumu, evl� olma durumu (2015 yılı har�ç) ve b�r �şte 

çalışıyor olma durumu g�b� özell�kler� artış göstermekted�r. Ayrıca alt gel�r grubundan (b�r�nc� %20) üst gel�r grubuna (beş�nc� 

%20) artarken, 2015-2016-2017 yıllarının tamamında hanehalkının b�r eve sah�p olma durumu, apartman vd. konut t�p�nde 

�kamet etme durumu, günlük alışver�ş h�zmetler�ne çok kolay b�r şek�lde ulaşab�lme durumu, alkollü �çecek kullanma durumu, 

öğlen veya akşam yemekler�n� dışarıda yeme alışkanlığı durumu, özel yaşam s�gortasına sah�p olma durumu, kred� kartı kullanma 

durumu, �nternetten alışver�ş yapma alışkanlığı olma durumu ve tasarrufta bulunma durumu g�b� özell�kler� artmaktadır.  
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Tüket�m Harcamaları Tutar ve Dağılımları-Ekonometr�k Göstergeler 

Hanehalkları genel olarak, toplam tüket�m harcamalarına 2015 yılında ortalama 2879.25 TL'l�k, 2016 yılında ortalama 3182.52 

TL'l�k ve 2017 yılında �se ortalama 3554.77 TL'l�k b�r tutar ayırmıştır. Hanehalkları toplam tüket�m harcamalarından en çok payı 

2015-2016-2017 yıllarının tamamında “Konut ve K�ra, Su, Elektr�k, Gaz ve D�ğer Yakıtlar”, “Gıda ve Alkolsüz İçecekler” ve 

“Ulaştırma” harcama gruplarına ayırırken; en az payı “Sağlık”, “Kültür ve Eğlence” ve “Eğ�t�m” harcama gruplarına ayırmıştır 

(Ç�zelge 1; Ç�zelge 2; Ç�zelge 3).  

2015-2016-2017 yıllarının tamamında toplam tüket�m harcamaları �çer�s�nden en çok pay ayrılan harcama grupları tüm gel�r 

gruplarındak� hanehalkları �ç�n gıda-konut-ulaştırma harcamaları olarak bulunmuştur. Üç yılın tamamında b�r�nc� gel�r 

grubundak� hanehalkları toplam tüket�m harcamalarından en çok payı “Gıda ve Alkolsüz İçecekler”; �k�nc� ve üçüncü gel�r 

gruplarındak� hanehalkları “Konut ve K�ra, Su, Elektr�k, Gaz ve D�ğer Yakıtlar”; dördüncü (2015 yılı har�ç) ve beş�nc� gel�r 

gruplarındak� hanehalkları �se “Ulaştırma” harcama gruplarına ayırmıştır. Üç yılın tamamında en az pay ayrılan harcama grupları 

�se b�r�nc�, �k�nc� ve 2015 yılı har�ç üçüncü gel�r gruplarındak� hanehalkları �ç�n “Eğ�t�m”; dördüncü ve beş�nc� gel�r gruplarındak� 

hanehalkları �ç�n �se “Sağlık” harcamaları olmuştur (Ç�zelge 1; Ç�zelge 2; Ç�zelge 3). 

2015-2016-2017 yıllarında b�r�nc� %20'l�k gel�r grubundak� hanehalkları toplam yıllık kullanılab�l�r gel�r�n sırasıyla %5.7-%6.2-

%6.2'�n� alırken; beş�nc� gel�r grubundak� hanehalkları �se sırasıyla %46.1-%43.0-%43.9'unu almaktadır. Gel�r dağılımındak� bu 

eş�ts�zl�k gel�r gruplarına göre toplam tüket�m harcamalarında da görülmüştür. Buna göre 2015-2016-2017 yıllarında b�r�nc� 

%20'l�k gel�r grubundak� hanehalkları toplam tüket�m harcamalarının sırasıyla %8.03-%8.54-%8.54'ünü yaparken; beş�nc� 

%20'l�k gel�r grubundak� hanehalkları �se sırasıyla %39.01-%36.08-%37.29'unu yapmaktadır (Ç�zelge 1; Ç�zelge 2; Ç�zelge 3). 

Ayrıca gel�r sev�yes� düşük gel�r grubundan (b�r�nc� %20) yüksek gel�r grubuna (beş�nc� %20) artarken, yan� gel�r grupları 

arttıkça, üç yılın tamamında genell�kle “Gıda ve Alkolsüz İçecekler”, “Alkollü İçecekler, S�gara, Tütün Mamuller�” ve “ Konut ve 

K�ra, Su, Elektr�k, Gaz ve D�ğer Yakıtlar” harcama gruplarının toplam tüket�m harcamaları �çer�s�ndek� payı azalırken; 

“Ulaştırma”, “Kültür ve Eğlence”, “Otel, Lokanta, Pastane” ve 2015 yılı har�ç “Çeş�tl� ve Mal ve H�zmetler” harcama gruplarının 

payı artmıştır. Böylel�kle �ncelenen hanehalklarında gel�r artışı �le zorunlu �ht�yaç n�tel�ğ�ndek� harcamalardan lüks n�tel�ktek� 

harcamalara doğru b�r yönel�m olmuştur. Fakat bu lüks n�tel�ktek� harcamaların payı en yüksek gel�r grubundak� (beş�nc� %20) 

hanehalklarında b�le “Ulaştırma” harcamaları har�ç oldukça düşük düzeyded�r  (Ç�zelge 1; Ç�zelge 2; Ç�zelge 3).

Çalışmada 2015-2016-2017 yıllarında hanehalklarına a�t genel ve harcama grubu modeller�nde kullanılan tanımlayıcı 

�stat�st�kler ç�zelge 4'de, toplam tüket�m harcama model� ç�zelge 5'te ve harcama grupları model� ç�zelge 6, ç�zelge 7 ve ç�zelge 

8'de sunulmuştur. Çalışmada toplam tüket�m harcama model� ve harcama grupları modeller�n�n tamamı p<0.01 düzey�nde 

�stat�st�ksel olarak anlamlı bulunmuştur (Ç�zelge 5; Ç�zelge 6; Ç�zelge 7; Ç�zelge 8). Ayrıca �ncelenen modellerde bel�rleme 
2katsayıları (R ) genel toplam tüket�m harcama model�nde 2015-2016-2017 yılları �ç�n sırasıyla 0.62-0.62-0.59 olarak 

bulunmuştur (Ç�zelge 5). Harcama grubu modeller�nde �se bel�rleme katsayıları (R2) 2015 yılı �ç�n 0.01 �le 0.47 arasında, 2016 

yılı �ç�n 0.02 �le 0.46 arasında ve 2017 yılı �ç�n �se 0.01 �le 0.45 arasında bulunmuştur (Ç�zelge 6; Ç�zelge 7; Ç�zelge 8). Harcama 
2grubu modeller�nde bel�rleme katsayılarının (R ) düşük çıkmasının nedenler� gerek Heckman �k� aşamalı talep model�n�n ve 

gerekse yatay kes�t ver�ler�n�n kullanılması sayılab�l�r. Bağımlı değ�şkende sıfır harcamalı gözlemler�n yüksek oranda 
2olmasından dolayı anal�zlerde bel�rleme katsayılarının (R ) düşük çıkması olası b�r durumdur (Kmenta, 1986; Akbay ve ark., 

2008; Dem�r, 2011; Dem�r ve Armağan, 2013). Ayrıca çalışmada Ters M�ll's Oranı harcama gruplarının çoğunda �stat�st�ksel 

olarak anlamlı bulunmuştur (Ç�zelge 6; Ç�zelge 7; Ç�zelge 8). Öncek� yapılan çalışmalar bu değ�şken�n modele eklenmes�n�n 

model sonuçlarını öneml� ölçüde �y�leşt�rd�ğ�n� gösterm�şt�r (Akbay ve Boz, 2001; Akbay ve ark., 2008). 
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Harcama Grupları  
Gel�r Grupları  

Genel 
(n=11491) 

1.%20 
(n=5090) 

2.%20 
(n=2643) 

3.%20 
(n=1875) 

4.%20 
(n=1281) 

5.%20 
(n=602) 

Gıda ve Alkolsüz İçecekler  
TL 

491.77 
(365.47) 

637.73 
(418.61) 

723.17 
(445.34) 

900.96 
(2670.04) 

938.37 
(683.67) 

632.11 
(986.66) 

Yüzde  %29.6 %23.5 %21.0 %18.8 %11.6 %22.0 

Alkollü İçecekler, S�gara, 
Tütün Mamuller� 

TL 
78.72 

(130.96) 
126.88 

(164.33) 
152.93 

(194.63) 
169.54 

(218.09) 
189.07 

(257.04) 
117.81 

(173.78) 
Yüzde %4.7 %4.7 %4.4 %3.5 %2.3 %4.1 

G�y�m ve Ayakkabı  
TL 

76.08 
(134.03) 

141.96 
(323.95) 

179.86 
(231.12) 

275.18 
(449.39) 

446.99 
(606.85) 

149.79 
(302.50) 

Yüzde %4.6 %5.2 %5.2 %5.7 %5.5 %5.2 
Konut ve K�ra, Su, 
Elektr�k, Gaz ve D�ğer 
Yakıtlar 

TL 
480.91 

(280.25) 
691.34 

(333.17) 
855.98 

(407.48) 
1039.97 
(534.35) 

1741.24 
(1524.28) 

718.86 
(579.06) 

Yüzde %29.0 %25.4 %24.9 %21.7 %21.6 %25.0 

Mob�lya, Ev Aletler� ve 
Bakım H�zmetler� 

TL 
105.00 

(200.51) 
169.70 

(279.37) 
222.26 

(299.59) 
313.35 

(515.42) 
503.79 

(620.29) 
183.14 

(332.24) 
Yüzde %6.3 %6.2 %6.5 %6.5 %6.2 %6.4 

Sağlık  
TL 

32.89 
(113.55) 

47.62 
(121.39) 

72.94 
(227.36) 

105.56 
(388.56) 

166.35 
(370.52) 

57.91 
(206.73) 

Yüzde %2.0 %1.8 %2.1 %2.2 %2.1 %2.0 

Ulaştırma  
TL 

177.21 
(427.85) 

445.50 
(802.32) 

624.56 
(1006.97) 

959.87 
(1727.63) 

1945.96 
(3457.03) 

491.83 
(1238.75) 

Yüzde %10.7 %16.4 %18.1 %20.0 %24.1 %17.1 

Haberleşme  
TL 

64.10 
(111.02) 

125.95 
(187.94) 

160.26 
(217.27) 

210.92 
(271.40) 

324.19 
(455.80) 

124.01 
(212.36) 

Yüzde %3.9 %4.6 %4.7 %4.4 %4.0 %4.3 

Kültür ve Eğlence 
TL 

19.85 
(90.95) 

44.62 
(153.47) 

57.90 
(171.25) 

126.07 
(377.17) 

296.32 
(562.20) 

58.08 
(224.55) 

Yüzde %1.2 %1.6 %1.7 %2.6 %3.7 %2.0 

Eğ�t�m  
TL 

10.13 
(45.09) 

31.63 
(107.32) 

61.23 
(178.66) 

139.11 
(409.48) 

494.27 
(1001.94) 

63.16 
(302.98) 

Yüzde %0.6 %1.2 %1.8 %2.9 %6.1 %2.2 

Otel, Lokanta, Pastane 
TL 

70.79 
(139.46) 

149.66 
(169.76) 

203.90 
(253.16) 

310.89 
(352.74) 

583.11 
(625.17) 

164.26 
(275.25) 

Yüzde %4.3 %5.5 %5.9 %6.5 %7.2 %5.7 

Çeş�tl� Mal ve H�zmetler 
TL 

52.78 
(211.01) 

106.49 
(482.24) 

128.62 
(261.13) 

237.51 
(851.94) 

438.42 
(1109.52) 

118.30 
(488.33) 

Yüzde %3.2 %3.9 %3.7 %5.0 %5.4 %4.1 

Toplam Harcama  
TL 

1660.23 
(1011.44) 

2719.07 
(1498.24) 

3443.61 
(1498.72) 

4788.93 
(3979.14) 

8068.07 
(5800.22) 

2879.25 
(2718.93) 

Yüzde  %100 %100 %100 %100 %100 %100 
Toplam Harcamadak� Payı %8.03 %13.15 %16.65 %23.16 %39.01  

Yıllık Kullanılab�l�r Gel�r 
TL 

17432.44 
(5895.980) 

32755.48 
(3467.487) 

46177.61 
(4372.019) 

67573.12 
(8848.670) 

140111.66 
(94886.373) 

37663.85 
(36732.283) 

Yüzde %5.7 %10.8 %15.2 %22.2 %46.1 %100 

 

Ç�zelge 1. Gel�r Gruplarına Göre Tüket�m Harcamaları Tutar ve Dağılımları, 2015 
Table 1. Amount and Distribution of Consumption Expenditures by Income Groups, 2015

(Parantez �ç�ndek� rakamlar standart sapmaları göstermekted�r.)
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Harcama Grupları 

Gel�r Grupları  
Genel 
(n=12096) 1.%20 

(n=5258) 
2.%20 
(n=2792)  

3.%20 
(n=1964)  

4.%20 
(n=1364)  

5.%20 
(n=718)  

Gıda ve Alkolsüz İçecekler 
TL 

536.56 
(382.52) 

686.14 
(417.42) 

779.04 
(465.32) 

870.38 
(606.61) 

1005.31 
(589.58) 

675.92 
(471.08) 

Yüzde %28.8 %23.2 %20.3 %16.4 %12.8 %21.2 

Alkollü İçecekler, S�gara, 
Tütün Mamuller� 

TL 
97.74 

(152.01) 
154.70 

(207.06) 
182.24 

(227.60) 
199.42 

(250.21) 
198.93 

(286.96) 
142.08 

(204.93) 

Yüzde %5.2 %5.2 %4.8 %3.8 %2.5 %4.5 

G�y�m ve Ayakkabı  
TL 

87.72 
(151.23) 

157.22 
(243.19) 

197.65 
(267.10) 

300.72 
(405.50) 

440.05 
(551.31) 

166.54 
(284.72) 

Yüzde %4.7 %5.3 %5.2 %5.7 %5.6 %5.2 

Konut ve K�ra, Su, 
Elektr�k, Gaz ve D�ğer 
Yakıtlar 

TL 
534.97 

(294.69) 
759.49 

(361.20) 
928.86 

(464.79) 
1127.95 
(641.93) 

1664.64 
(1277.44) 

784.67 
(579.63) 

Yüzde %28.7 %25.7 %24.2 %21.2 %21.1 %24.7 

Mob�lya, Ev Aletler� ve 
Bakım H�zmetler� 

TL 
111.99 

(216.54) 
185.64 

(274.35) 
249.13 

(395.35) 
357.48 

(512.84) 
539.35 

(792.07) 
204.30 

(378.64) 

Yüzde %6.0 %6.3 %6.5 %6.7 %6.8 %6.4 

Sağlık 
TL 

38.42 
(142.79) 

52.53 
(132.19) 

69.31 
(183.93) 

104.02 
(275.34) 

192.03 
(488.59) 

63.21 
(206.28) 

Yüzde %2.1 %1.8 %1.8 %2.0 %2.4 %2.0 

Ulaştırma 
TL 

209.85 
(532.11) 

468.08 
(869.34) 

715.62 
(1285.33) 

1223.70 
(1932.06) 

1727.80 
(3196.59) 

556.00 
(1334.84) 

Yüzde %11.3 %15.8 %18.7 %23.1 %21.9 %17.5 

Haberleşme 
TL 

69.27 
(124.06) 

140.38 
(244.06) 

176.57 
(251.76) 

245.99 
(353.09) 

306.43 
(437.18) 

137.11 
(247.78) 

Yüzde %3.7 %4.7 %4.6 %4.6 %3.9 %4.3 

Kültür ve Eğlence 
TL 

22.25 
(98.67) 

41.77 
(115.40) 

78.25 
(378.43) 

127.33 
(501.29) 

269.35 
(473.10) 

62.37 
(275.67) 

Yüzde %1.2 %1.4 %2.0 %2.4 %3.4 %2.0 

Eğ�t�m 
TL 

12.42 
(89.89) 

35.44 
(449.96) 

62.51 
(216.85) 

150.08 
(376.09) 

495.88 
(927.63) 

70.08 
(310.65) 

Yüzde %0.7 %1.2 %1.6 %2.8 %6.3 %2.2 

Otel, Lokanta, Pastane 
TL 

81.37 
(157.87) 

156.08 
(170.57) 

232.32 
(227.69) 

357.87 
(370.02) 

605.36 
(663.74) 

185.40 
(294.27) 

Yüzde %4.4 %5.3 %6.1 %6.7 %7.7 %5.8 

Çeş�tl� Mal ve H�zmetler 
TL 

62.15 
(226.93) 

120.10 
(499.39) 

159.04 
(521.98) 

243.71 
(497.84) 

434.30 
(850.34) 

133.82 
(451.72) 

Yüzde %3.3 %4.1 %4.2 %4.6 %5.5 %4.2 

Toplam Harcama 
TL 

1864.68 
(1161.49) 

2957.57 
(1504.79) 

3830.52 
(1954.34) 

5308.66 
(2736.87) 

7879.43 
(4981.42) 

3181.52 
(2588.08) 

Yüzde %100 %100 %100 %100 %100 %100 

Toplam Harcamadak� Payı %8.54 %13.54 %17.54 %24.31 %36.08  

Yıllık Kullanılab�l�r Gel�r 
TL 

20002.18 
(6490.595) 

36759.48 
(4040.820) 

52240.63 
(5046.954) 

75256.85 
(8844.106) 

139230.281 
(67058.372) 

42412.55 
(34944.248) 

Yüzde %6.2 %11.4 %16.1 %23.3 %43.0 %100 

 (Parantez �ç�ndek� rakamlar standart sapmaları göstermekted�r.)

Ç�zelge 2. Gel�r Gruplarına Göre Tüket�m Harcamaları Tutar ve Dağılımları, 2016 
Table 2. Amount and Distribution of Consumption Expenditures by Income Groups, 2016
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Harcama Grupları 
 

Gel�r Grupları  
Genel 
(n=12166) 1.%20 

(n=5239) 
2.%20 
(n=2818)  

3.%20 
(n=1998)  

4.%20 
(n=1405)  

5.%20 
(n=766)  

Gıda ve Alkolsüz 
İçecekler 

TL 
601.07 

(441.13) 
792.79 

(546.00) 
872.59 

(556.84) 
996.71 

(672.51) 
1171.15 
(860.74) 

768.84 
(572.95) 

Yüzde %28.7 %23.9 %20.6 %17.4 %12.8 %21.6 

Alkollü İçecekler, S�gara, 
Tütün Mamuller� 

TL 
113.20 

(218.48) 
164.94 

(225.33) 
196.72 

(252.16) 
235.98 

(291.86) 
237.70 

(321.98) 
160.30 

(246.53) 

Yüzde %5.4 %5.0 %4.6 %4.1 %2.6 %4.5 

G�y�m ve Ayakkabı  
TL 

93.76 
(176.28) 

163.53 
(320.62) 

219.54 
(319.65) 

316.08 
(408.76) 

468.60 
(581.09) 

178.01 
(321.41) 

Yüzde %4.5 %4.9 %5.2 %5.5 %5.1 %5.0 

Konut ve K�ra, Su, 
Elektr�k, Gaz ve D�ğer 
Yakıtlar 

TL 
593.85 

(316.81) 
847.49 

(439.02) 
997.41 

(491.68) 
1205.09 
(639.55) 

1773.51 
(1128.81) 

857.92 
(585.15) 

Yüzde %28.4 %25.5 %23.6 %21.1 %19.4 %24.1 

Mob�lya, Ev Aletler� ve 
Bakım H�zmetler� 

TL 
122.56 

(225.33) 
218.38 

(378.62) 
275.58 

(392.69) 
379.82 

(535.78) 
620.88 

(1037.89) 
228.51 

(439.02) 

Yüzde %5.9 %6.6 %6.5 %6.6 %6.8 %6.4 

Sağlık 
TL 

45.56 
(110.99) 

70.77 
(174.27) 

91.24 
(208.94) 

124.49 
(279.63) 

215.82 
(481.66) 

77.90 
(209.33) 

Yüzde %2.2 %2.1 %2.2 %2.2 %2.4 %2.2 

Ulaştırma 
TL 

237.25 
(586.99) 

528.52 
(1027.89) 

790.55 
(1319.37) 

1273.83 
(2180.36) 

2322.74 
(3761.16) 

636.32 
(1527.89) 

Yüzde %11.3 %15.9 %18.7 %22.3 %25.4 %17.9 

Haberleşme 
TL 

76.32 
(135.10) 

142.87 
(225.84) 

185.60 
(263.01) 

240.77 
(352.08) 

331.57 
(495.62) 

143.48 
(254.85) 

Yüzde %3.6 %4.3 %4.4 %4.2 %3.6 %4.0 

Kültür ve Eğlence 
TL 

26.90 
(108.03) 

53.20 
(155.32) 

86.90 
(375.11) 

129.24 
(289.08) 

297.91 
(541.75) 

70.39 
(254.35) 

Yüzde %1.3 %1.6 %2.1 %2.3 %3.3 %2.0 

Eğ�t�m 
TL 

15.02 
(109.74) 

41.58 
(166.68) 

77.74 
(282.11) 

157.36 
(426.14) 

553.26 
(1092.53) 

79.15 
(361.48) 

Yüzde %0.7 %1.3 %1.8 %2.8 %6.1 %2.2 

Otel, Lokanta, Pastane 
TL 

90.95 
(160.89) 

173.14 
(190.46) 

256.86 
(328.69) 

373.79 
(334.68) 

664.96 
(668.32) 

203.21 
(312.95) 

Yüzde %4.3 %5.2 %6.1 %6.5 %7.3 %5.7 

Çeş�tl� Mal ve H�zmetler 
TL 

76.22 
(605.68) 

120.70 
(311.73) 

182.46 
(730.13) 

281.32 
(820.10) 

473.94 
(1039.34) 

150.74 
(647.30) 

Yüzde %3.6 %3.6 %4.3 %4.9 %5.2 %4.2 

Toplam Harcama 
TL 

2092.66 
(1439.48) 

3317.92 
(1685.76) 

4233.18 
(2140.08) 

5714.49 
(3084.60) 

9132.33 
(5844.40) 

3554.77 
(2955.15) 

Yüzde %100 %100 %100 %100 %100 %100 

Toplam Harcamadak� Payı %8.54 %13.55 %17.29 %23.33 %37.29  

Yıllık Kullanılab�l�r Gel�r 
TL 

22646.94 
(7238.066) 

41067.33 
(4492.047) 

57905.45 
(5484.477) 

82373.36 
(9628.204) 

159771.94 
(117631.283) 

47559.07 
(44834.588) 

Yüzde %6.2 %11.3 %15.9 %22.6 %43.9  

 (Parantez �ç�ndek� rakamlar standart sapmaları göstermekted�r.)

Ç�zelge 3. Gel�r Gruplarına Göre Tüket�m Harcamaları Tutar ve Dağılımları, 2017 
Table 3. Amount and Distribution of Consumption Expenditures by Income Groups, 2017
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Değ�şken Adı Değ�şken Tanımı 
Ortalama ve Standart Sapma 
Yıllar 
2015 2016 2017 

CINSIYET 1=Erkek 0=Kadın 
0.8605 

(0.3465) 
0.8667 

(0.3400) 
0.8542 

(0.3529) 

LNYAS  
3.874 

(0.299) 
3.877 

(0.303) 
3.884 

(0.301) 

SAGLIK_SIGORTA  1=Var 0=Yok  
0.9552 

(0.2069) 
0.9523 

(0.2131) 
0.9563 

(0.2045) 

BITIRILEN_OKUL_1(*) 
1=B�r okul b�t�rmed� ve 
İlkokul 0=D�ğer 

0.5724 
(0.4948) 

0.5473 
(0.4978) 

0.5421 
(0.4982) 

BITIRILEN_OKUL_2 
1=Ortaokul ve L�se 
0=D�ğer 

0.2845 
(0.4512) 

0.2938 
(0.4555) 

0.3055 
(0.4606) 

BITIRILEN_OKUL_3 
1=Yüksekokul ve üstü 
0=D�ğer 

0.1432 
(0.3502) 

0.1589 
(0.3656) 

0.1524 
(0.3594) 

MEDENI_DURUM 1=Evl� 0=Evl� değ�l 
0.8320 

(0.3739) 
0.8289 

(0.3766) 
0.8244 

(0.3805) 

CALISMA_DURUM 1=Çalışıyor 0=Çalışmıyor 
0. 6664 

(0.4715) 
0. 6692 

(0.4705) 
0. 6660 

(0.4717) 

KONUT_TIP 
1=Müstak�l konut 
0=Apartman vd. 

0.4622 
(0.4986) 

0.4516 
(0.4977) 

0.4410 
(0.4965) 

MULKIYET 
1=Ev sah�b� 0=Ev sah�b� 
değ�l 

0.6324 
(0.4822) 

0.6316 
(0.4824) 

0.6173 
(0.4861) 

ALISVERISE_ULASABILME_DURUMU 
1=Çok Zor 2=Zor 3=Orta 
4=Kolay 5=Çok Kolay 

3.54 
(1.144) 

3.56 
(1.131) 

3.66 
(1.121) 

TUTUNVETUTUNMAMULLERI_ 
KULLANMA_DURUMU 

1=İç�yor 0=İçm�yor 
0.5202 

(0.4996) 
0.5296 

(0.4991) 
0.5201 

(0.4996) 

ALKOL_KULLANMA_DURUMU 
1=Kullanıyor 
0=Kullanmıyor 

0.0484 
(0.2146) 

0.0593 
(0.2361) 

0.0548 
(0.2276) 

EVDISI_GIDA_TÜKETİM_ALISKANLIGI 1=Y�y�yor 0=Yem�yor  
0.2327 

(0.4226) 
0.2820 

(0.4500) 
0.2974 

(0.4571) 

OZEL_SIGORTA_SAHIBI_OLMA  1=Var 0=Yok  
0.0851 

(0.2791) 
0.0952 

(0.2936) 
0.1162 

(0.3205) 

KREDI_KARTI_KULLANMA_DURUMU 
1=Kullanıyor 
0=Kullanmıyor 

0.4899 
(0.4999) 

0.5027 
(0.5000) 

0.5001 
(0.5000) 

INTERNET_ALISVERIS_SIKLIK 1=Evet 0=Hayır 
0.0518 

(0.2216) 
0.0747 

(0.2628) 
0.0874 

(0.2824) 

TASARRUF 1=Yapıyor 0=Yapmıyor  
0.2129 

(0.4128) 
0.2516 

(0.4339) 
0.2643 

(0.4410) 

HHB  
3.56 

(1.904) 
3.52 

(1.882) 
3.47 

(1.795) 

LNYILKULGEL  
10.28687 
(0.69725) 

10.4264 
(0.67818) 

10.5415 
(0.68191) 

LNHARC(**)  
7.72148 

(0.68541) 
7.83281 

(0.67564) 
7.94362 

(0.67260) 

 (Parantez �ç�ndek� rakamlar standart sapmaları göstermekted�r.)
(*) Referans değ�şken� göstermekted�r.
(**) LNHARC (yan� toplam harcama) değ�şken� genel tüket�m harcaması model�nde bağımlı değ�şken olarak. ana mal ve h�zmet grupları 
harcama modeller�nde �se bağımsız değ�şken olarak kullanılmıştır. 

Ç�zelge 4. Modellerde Kullanılan Tanımlayıcı İstat�st�kler
Table 4. Descriptive Statistics Used in Models
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Değ�şkenler 
Yıllar 

2015 2016 2017 

LNYILKULGEL 0.59693*** (0.02147) 0.59751*** (0.01880) 0.53243*** (0.02690) 

CINSIYET 0.01578       (0.01607) -0.00429     (0.01668) -0.01858       (0.1606) 

LNYAS -0.06318*** (0.01959) -0.07697*** (0.01803) -0.03004       (0.02058) 

SAGLIK_SIGORTA 0.05017**   (0.02227) 0.09300*** (0.01923) 0.05163**   (0.02064) 

BITIRILEN_OKUL_2 0.05247*** (0.01034) 0.04253*** (0.00981) 0.04135*** (0.00998) 

BITIRILEN_OKUL_3 0.07465*** (0.01613) 0.10207*** (0.01533) 0.09679*** (0.01589) 

MEDENI_DURUM 0.09059*** (0.01573) 0.06906*** (0.01569) 0.11376*** (0.01567) 

CALISMA_DURUM 0.00063      (0.01069) -0.01465     (0.01048) 0.02021*    (0.01167) 

KONUT_TIP -0.06994*** (0.01037) -0.07453*** (0.01034) -0.10302*** (0.01104) 

MULKIYET 0.03706*** (0.00948) 0.02767*** (0.00927) 0.04671*** (0.00982) 

ALISVERISE_ULASABILME_DURUMU 0.02707*** (0.00433) 0.02684*** (0.00410) 0.02470*** (0.00429) 

TUTUNVETUTUNMAMULLERI_KULLANMA_DURUMU 0.05992*** (0.00891) 0.07226*** (0.00802) 0.07781*** (0.00852) 

ALKOL_KULLANMA_DURUMU 0.13387*** (0.01908) 0.10011*** (0.01652) 0.10973*** (0.01770) 

EVDISIGIDA_TUKETIM_ALISKANLIGI 0.11602*** (0.01039) 0.08990*** (0.00946) 0.11885*** (0.01108) 

OZEL_SIGORTA_SAHIBI_OLMA  0.08990*** (0.01701) 0.08418*** (0.01460) 0.11549*** (0.01443) 

KREDI_KARTI_KULLANMA_DURUMU 0.11016*** (0.01061) 0.11021*** (0.01013) 0.13009*** (0.01077) 

INTERNET_ALISVERIS_SIKLIK 0.08711*** (0.01881) 0.09003*** (0.01599) 0.08085*** (0.01568) 

TASARRUF -0.08281*** (0.01391) -0.11397*** (0.01096) -0.07910*** (0.01207) 

HHB 0.03355*** (0.00269) 0.03373*** (0.00254) 0.03638*** (0.00332) 

Sab�t Ter�m 1.34354*** (0.17899) 1.43096*** (0.17170) 1.93289*** (0.22323) 

R2 0.6211 0.6170 0.5938 
F-İstat�st�k 691.22*** 678.66*** 665.97*** 

 *p<0.10; **p<0.05 ve ***p<0.01 düzey�nde �stat�st�ksel olarak anlamlıdır.
(Parantez �ç�ndek� rakamlar standart hataları göstermekted�r.)

Ç�zelge 5. Toplam Tüket�m Harcama Model�
Table 5. Total Consumption Expenditure Model 
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Değ�şkenler  Gıda Alkol-S�gara 
G�y�m-
Ayakkabı 

Konut-K�ra Mob�lya Sağlık 

LNHARC 
-0.05622*** 

(0.00208) 
-0.01606*** 

(0.00088) 
0.00831*** 

(0.00170) 
-0.11166*** 

(0.00197) 
0.01831*** 

(0.00156) 
0.00857*** 

(0.00324) 

CINSIYET 
0.00378 

(0.00442) 
0.01488*** 

(0.00186) 
-0.00468** 

(0.00215) 
-0.02987*** 

(0.00420) 
-0.01051*** 

(0.00278) 
-0.00319 

(0.00250) 

LNYAS 
0.06215*** 

(0.00478) 
0.00164 

(0.00201) 
-0.01514*** 

(0.00263) 
0.04126*** 

(0.00455) 
-0.01132*** 

(0.00299) 
0.00528** 
(0.00220) 

SAGLIK_SIGORTA  
0.00662 

(0.00526) 
-0.01186*** 

(0.00221) 
0.00376 

(0.00251) 
-0.01526*** 

(0.00501) 
0.00094 

(0.00327) 
-0.00506** 

(0.00218) 

BITIRILEN_OKUL_2 
-0.00776*** 

(0.00280) 
-0.00516*** 

(0.00118) 
-0.00089 

(0.00132) 
0.01699*** 

(0.00267) 
-0.00354** 

(0.00174) 
0.00081 

(0.00113) 

BITIRILEN_OKUL_3 
-0.01082*** 

(0.00391) 
-0.01067*** 

(0.00165) 
0.00198 

(0.00184) 
0.03286*** 

(0.00372) 
-0.00671*** 

(0.00244) 
0.00212 

(0.00163) 

MEDENI_DURUM 
0.02035*** 

(0.00418) 
-0.01044*** 

(0.00176) 
-0.00737*** 

(0.00206) 
-0.00311 

(0.00398) 
0.01203*** 

(0.00263) 
0.00664** 
(0.00335) 

CALISMA_DURUM 
0.00087 

(0.00279) 
0.00286** 
(0.00117) 

0.00117 
(0.00132) 

-0.02406*** 
(0.00266) 

-0.00348** 
(0.00174) 

-0.00721*** 
(0.00154) 

KONUT_TIP 
0.03976*** 

(0.00264) 
0.00215* 
(0.00111) 

0.00431*** 
(0.00125) 

-0.07593*** 
(0.00251) 

0.01008*** 
(0.00164) 

0.00354*** 
(0.00130) 

MULKIYET 
0.01308*** 

(0.00250) 
-0.00390*** 

(0.00105) 
0.00179 

(0.00118) 
0.00806*** 

(0.00238) 
0.00321** 
(0.00156) 

-0.00214* 
(0.00112) 

ALISVERISE_ULASABIL
ME_DURUMU 

-0.00946*** 
(0.00106) 

0.00087* 
(0.00045) 

-0.00029 
(0.00050) 

0.01391*** 
(0.00101) 

0.00047 
(0.00066) 

0.00033 
(0.000601) 

TUTUNVETUTUNMAMU
LLERI_KULLANMA_ 
DURUMU 

-0.03497*** 
(0.00227) 

0.07933*** 
(0.00175) 

-0.00508*** 
(0.00109) 

-0.01362*** 
(0.00216) 

-0.00777*** 
(0.00143) 

-0.00621*** 
(0.00151) 

ALKOL_KULLANMA_ 
DURUMU 

-0.01270** 
(0.00517) 

0.03825*** 
(0.00219) 

-0.00180 
(0.00247) 

0.00332 
(0.00492) 

-0.00909*** 
(0.00322) 

-0.00237 
(0.00203) 

EVDISIGIDA_TUKETIM_ 
ALISKANLIGI 

-0.02070*** 
(0.00278) 

0.00187 
(0.00117) 

0.00241* 
(0.00132) 

-0.00660** 
(0.00265) 

-0.00490*** 
(0.00173) 

0.00087 
(0.00118) 

OZEL_SIGORTA_SAHIBI
_ OLMA 

-0.00975** 
(0.00407) 

-0.00139 
(0.00171) 

-0.00267 
(0.00192) 

0.00914** 
(0.00387) 

-0.00646** 
(0.00253) 

0.00218 
(0.00166) 

KREDI_KARTI_ 
KULLANMA_DURUMU 

-0.02733*** 
(0.00258) 

0.00190* 
(0.00109) 

-0.00268** 
(0.00122) 

0.00650*** 
(0.00246) 

-0.00098 
(0.00161) 

-0.00084 
(0.00105) 

INTERNET_ALISVERIS_ 
SIKLIK 

-0.00979* 
(0.00517) 

-0.00250 
(0.00218) 

0.00921*** 
(0.00243) 

-0.0775 
(0.00492) 

0.00086 
(0.00322) 

-0.00001 
(0.00200) 

TASARRUF 
0.00432 

(0.00271) 
-0.00341*** 

(0.00114) 
-0.00394*** 

(0.00127) 
-0.00241 

(0.00258) 
0.00298* 
(0.00168) 

-0.00196* 
(0.00114) 

HHB 
0.01367*** 

(0.00066) 
-0.000000699 

(0.00028) 
0.00277*** 

(0.00035) 
-0.00785*** 

(0.00063) 
-0.00320*** 

(0.00041) 
-0.00058* 
(0.00032) 

TMO _____ 
-0.00327*** 

(0.00072) 
-0.02633*** 

(0.00457) 
_____ 

-0.01140** 
(0.00504) 

0.02186 
(0.01761) 

Sab�t Ter�m 
0.42893*** 

(0.02380) 
0.13078*** 
(0.010271) 

0.04872*** 
(0.01419) 

1.06094*** 
(0.02265) 

-0.02491 
(0.01603) 

-0.07113 
(0.04418) 

R2 0.3472 0.4696 0.0844 0.4070 0.0339 0.0129 

F-İstat�st�k 321.11*** 516.06*** 53.59*** 414.32*** 19.64*** 7.65*** 

 *p<0.10; **p<0.05 ve ***p<0.01 düzeyler�nde �stat�st�ksel olarak anlamlıdır.
(Parantez �ç�ndek� rakamlar standart hataları göstermekted�r.)

Ç�zelge 6. Tüket�m Harcama Grupları Modeller�, 2015
Table 6. Consumption Expenditure Groups Models, 2015
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Değ�şkenler Ulaştırma Haberleşme 
Kültür-
Eğlence 

Eğ�t�m 
Otel-
Lokanta-
Pastane 

Çeş�tl� Mal 
ve H�zmetler 

LNHARC 
0.11334*** 

(0.00238) 
-0.00209 

(0.00131) 
0.00994*** 

(0.00128) 
0.02426*** 

(0.00265) 
-0.00089 

(0.00111) 
0.01560*** 

(0.00119) 

CINSIYET 
0.02658*** 

(0.00477) 
0.00134 

(0.00188) 
-0.00352** 

(0.00142) 
-0.01286*** 

(0.00205) 
0.01864*** 

(0.00211) 
-0.00866*** 

(0.00189) 

LNYAS 
-0.04833*** 

(0.00518) 
-0.00384* 
(0.00203) 

-0.00233 
(0.00175) 

-0.00371 
(0.00235) 

-0.01706*** 
(0.00230) 

-0.01031*** 
(0.00217) 

SAGLIK_SIGORTA  
0.00778 

(0.00568) 
0.00368 

(0.00224) 
0.00135   

(0.00163) 
-0.00356* 
(0.00185) 

0.00467* 
(0.00248) 

0.00451** 
(0.00226) 

BITIRILEN_OKUL_2 
-0.00706** 

(0.00302) 
0.00090 

(0.00118) 
0.00298*** 

(0.00093) 
0.00821*** 

(0.00119) 
-0.00348*** 

(0.00132) 
0.00270** 
(0.00121) 

BITIRILEN_OKUL_3 
-0.03400*** 

(0.00423) 
0.00137 

(0.00165) 
0.00768*** 

(0.00131) 
0.01911*** 

(0.00169) 
-0.00334* 
(0.00185) 

0.00640*** 
(0.00168) 

MEDENI_DURUM 
0.00465 

(0.00452) 
-0.00513*** 

(0.00176) 
-0.00079 

(0.00130) 
0.00947*** 

(0.00183) 
-0.01860*** 

(0.00197) 
0.00178 

(0.00181) 

CALISMA_DURUM 
0.00871*** 

(0.00303) 
0.00292** 
(0.00118) 

-0.00019 
(0.00086) 

0.01127*** 
(0.00152) 

0.01335*** 
(0.00133) 

0.00068 
(0.00120) 

KONUT_TIP 
0.02722*** 

(0.00285) 
-0.00182 

(0.00113) 
0.00048   

(0.00086) 
-0.01092*** 

(0.00160) 
-0.00448*** 

(0.00125) 
-0.00016 

(0.00114) 

MULKIYET 
-0.00835*** 

(0.00270) 
-0.00522*** 

(0.00107) 
-0.00096 

(0.00079) 
0.00030 

(0.00088) 
-0.00680*** 

(0.00119) 
-0.00053 

(0.00108) 

ALISVERISE_ULASABI
ME_DURUMU 

-0.00858*** 
(0.00115) 

0.00009 
(0.00045) 

0.00068* 
(0.00036) 

0.00203*** 
(0.00044) 

0.00124** 
(0.00051) 

-0.00075 
(0.00046) 

TUTUNVETUTUNMAM
ULLERI_KULLANMA_
DURUMU 

-0.01395*** 
(0.00246) 

0.00187* 
(0.00096) 

-0.00369*** 
(0.00071) 

-0.00455*** 
(0.00082) 

0.00515*** 
(0.00108) 

-0.00445*** 
(0.00096) 

ALKOL_KULLANMA_
DURUMU 

-0.02387*** 
(0.00558) 

0.00095 
(0.00219) 

0.00434*** 
(0.00159) 

-0.00435** 
(0.00187) 

0.01161*** 
(0.00244) 

-0.00675*** 
(0.00221) 

EVDISIGIDA_TUKETIM
_ALISKANLIGI 

-0.00561* 
(0.00301) 

-0.00026 
(0.00117) 

0.00139 
(0.00089) 

0.00450*** 
(0.00110) 

0.028800*** 
(0.00137) 

0.00142 
(0.00119) 

OZEL_SIGORTA_SAHI
BI_OLMA 

-0.00433 
(0.00439) 

-0.00088 
(0.00172) 

0.00269** 
(0.00125) 

0.00931*** 
(0.00144) 

0.00251 
(0.00192) 

0.00388** 
(0.00175) 

KREDI_KARTI_KULLA
NMA_DURUMU 

0.01272*** 
(0.00280) 

0.00607*** 
(0.00109) 

0.00139 
(0.00091) 

0.01051*** 
(0.00152) 

0.00451*** 
(0.00123) 

-0.00280** 
(0.00111) 

INTERNET_ALISVERIS
_ SIKLIK 

-0.00732 
(0.00558) 

0.00541** 
(0.00221) 

0.00652*** 
(0.00159) 

0.00018 
(0.00179) 

0.00446* 
(0.00244) 

0.00314 
(0.00222) 

TASARRUF 
0.00570* 
(0.00292) 

0.00035 
(0.00115) 

0.00043 
(0.00083) 

-0.00235** 
(0.00097) 

-0.00112 
(0.00128) 

-0.00108 
(0.00116) 

HHB 
-0.00676*** 

(0.00071) 
0.00059** 
(0.00028) 

-0.00022 
(0.00024) 

0.00504*** 
(0.00067) 

-0.00134*** 
(0.00031) 

0.00167*** 
(0.00030) 

TMO 
0.03679*** 

(0.00360) 
-0.01702*** 

(0.00394) 
0.00346 

(0.00313) 
0.04255*** 

(0.00708) 
-0.01253*** 

(0.00199) 
0.00404 

(0.00368) 

Sab�t Ter�m 
-0.56107*** 

(0.02644) 
0.07209*** 

(0.01288) 
-0.05669*** 

(0.01115) 
-0.24952*** 

(0.02787) 
0.11157*** 

(0.01180) 
-0.04960*** 

(0.01132) 

R2 0.2346 0.0296 0.0590 0.0868 0.1693 0.0609 
F-İstat�st�k 179.87*** 16.37*** 35.83*** 52.70*** 117.16*** 37.15*** 

 

Ç�zelge 6. (Devamı) Tüket�m Harcama Grupları Modeller�, 2015
Table 6. (Continued) Consumption Expenditure Groups Models, 2015

*p<0.10; **p<0.05 ve ***p<0.01 düzeyler�nde �stat�st�ksel olarak anlamlıdır.
(Parantez �ç�ndek� rakamlar standart hataları göstermekted�r.)
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Değ�şkenler Gıda Alkol-S�gara 
G�y�m-
Ayakkabı 

Konut-K�ra Mob�lya Sağlık 

LNHARC 
-0.05704*** 

(0.00201) 
-0.01429*** 

(0.00096) 
0.00257 

(0.00191) 
-0.11962*** 

0.00190) 
0.01954*** 

(0.00163) 
0.00585 

(0.00404) 

CINSIYET 
0.00111 

(0.00436) 
0.01144*** 

(0.00204) 
0.00343 

(0.00233) 
-0.03054*** 

(0.00413) 
-0.00868*** 

(0.00286) 
-0.00086 

(0.00270) 

LNYAS 
0.06065*** 

(0.00454) 
0.00041 

(0.00212) 
-0.01308*** 

(0.00282) 
0.04728*** 

(0.00429) 
0.00071 

(0.00289) 
0.00681*** 

(0.00244) 

SAGLIK_SIGORTA  
0.00905* 
(0.00485) 

-0.01596*** 
(0.00227) 

0.00428*      
(0.00252) 

-0.00509 
(0.00459) 

0.00744** 
(0.00307) 

-0.00317 
(0.00195) 

BITIRILEN_OKUL_2 
-0.00744*** 

(0.00265) 
-0.00407*** 

(0.00124) 
-0.00194 

(0.00136) 
0.01963*** 

(0.00251) 
-0.00227 

(0.00167) 
0.00094 

(0.00118) 

BITIRILEN_OKUL_3 
-0.01022*** 

(0.00370) 
-0.00878*** 

(0.00173) 
0.00018 

(0.00189) 
0.02537*** 

(0.00350) 
-0.00610*** 

(0.00234) 
0.00145 

(0.00147) 

MEDENI_DURUM 
0.03013*** 

(0.00402) 
-0.00750*** 

(0.00188) 
-0.00893*** 

(0.00213 
0.00249 

(0.00381) 
0.00631** 
(0.00271) 

0.00274 
(0.00405) 

CALISMA_DURUM 
-0.00367 

(0.00267) 
0.00109 

(0.00125) 
-0.00162 

(0.00136) 
-0.02291*** 

(0.00253) 
0.00257 

(0.00168) 
-0.00437*** 

(0.00123) 

KONUT_TIP 
0.04406*** 

(0.00253) 
0.00677*** 

(0.00118) 
0.00596*** 

(0.00129) 
-0.07897*** 

(0.00239) 
0.00390** 
(0.00160) 

0.00200 
(0.00138) 

MULKIYET 
0.01438*** 

(0.00235) 
-0.00507*** 

(0.00110) 
-0.00107 

(0.00121) 
0.00849*** 

(0.00223) 
0.00491*** 

(0.00148) 
-0.00024 

(0.00099) 
ALISVERISE_ULASABIL
ME_DURUMU 

-0.00790*** 
(0.00103) 

0.00175*** 
(0.00048) 

-0.00085 
(0.00053) 

0.01661*** 
(0.00097) 

-0.00136** 
(0.00065) 

-0.00036 
(0.00045) 

TUTUNVETUTUNMAMU
LLERI_KULLANMA_DU
RUMU 

-0.03283*** 
(0.00217) 

0.08509*** 
(0.00195) 

-0.00445*** 
(0.00116) 

-0.02120*** 
(0.00206) 

-0.00953* 
(0.00140) 

-0.00568*** 
(0.00155) 

ALKOL_KULLANMA_D
URUMU 

-0.01313*** 
(0.00446) 

0.03736*** 
(0.00211) 

-0.00535** 
(0.00230) 

-0.00364 
(0.00422) 

-0.00511* 
(0.00282) 

-0.00404* 
(0.00214) 

EVDISIGIDA_TUKETIM_
ALISKANLIGI 

-0.01404*** 
(0.00249) 

0.00201* 
(0.00117) 

0.00150 
(0.00128) 

-0.00540** 
(0.00236) 

-0.00559*** 
(0.00157) 

-0.00168* 
(0.00099) 

OZEL_SIGORTA_SAHIBI
_OLMA 

-0.00483 
(0.00371) 

-0.00626*** 
(0.00173) 

0.00201 
(0.00189) 

0.00629* 
(0.00351) 

-0.00225 
(0.00234) 

0.00398** 
(0.00175) 

KREDI_KARTI_KULLAN
MA_DURUMU 

-0.02767*** 
(0.00245) 

-0.00001 
(0.00115) 

-0.00154 
(0.00125) 

0.00736*** 
(0.00232) 

-0.00386** 
(0.00154) 

-0.00251** 
(0.00098) 

INTERNET_ALISVRIS_SI
KLIK 

-0.00201 
(0.00425) 

-0.00377* 
(0.00199) 

0.00642*** 
(0.00217) 

-0.00496 
(0.00402) 

0.00420 
(0.00268) 

0.00273 
(0.00169) 

TASARRUF 
0.00112 

(0.00245) 
-0.00129 

(0.00115) 
-0.00369** 

(0.00125) 
0.00100 

(0.00232) 
0.00153 

(0.00154) 
-0.00117 

(0.00104) 

HHB 
0.01169***    

(0.00064) 
-0.00025 

(0.00030)     
0.00294*** 

(0.00037) 
-0.00584*** 

(0.00060) 
-0.00203*** 

(0.00041) 
-0.00127*** 

(0.00026) 

TMO _____ 
-0.00323*** 

(0.00082) 
-0.03639*** 

(0.00519) 
_____ 

-0.01225* 
(0.00647) 

0.00746 
(0.01970) 

Sab�t Ter�m 
0.43544*** 

(0.02286) 
0.12547*** 

(0.01103) 
0.08884*** 

(0.01510) 
1.08169*** 

(0.02163) 
-0.08454*** 

(0.01638) 
-0.04418 

(0.05255) 
R2 0.3567 0.4627 0.0717 0.4313 0.0373 0.0160 
F-İstat�st�k 352.36*** 525.05*** 46.61*** 482.08*** 22.99*** 9.88*** 

 

Ç�zelge 7. Tüket�m Harcama Grupları Modeller�, 2016
Table 7. Consumption Expenditure Groups Models, 2016

*p<0.10; **p<0.05 ve ***p<0.01 düzeyler�nde �stat�st�ksel olarak anlamlıdır.
(Parantez �ç�ndek� rakamlar standart hataları göstermekted�r.)
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Değ�şkenler Ulaştırma Haberleşme 
Kültür-
Eğlence 

Eğ�t�m 
Otel-Lokanta-
Pastane 

Çeş�tl� Mal ve 
H�zmetler  

LNHARC 
0.12488*** 

(0.00243) 
-0.00142 

(0.00134) 
0.00912*** 

(0.00120) 
0.03478*** 

(0.00289) 
-0.00479*** 

(0.00118) 
0.01616*** 

(0.00130) 

CINSIYET 
0.01965***  

(0.00493) 
-0.00166  

(0.00186) 
-0.00005   

(0.00138) 
-0.01830***  

(0.00219) 
0.02025***  

(0.00223) 
-0.00514**  

(0.00205) 

LNYAS 
-0.05785***  

(0.00517) 
-0.00424**  

(0.00197) 
-0.00307*  
(0.00171) 

-0.01840***  
(0.00313) 

-0.01657***  
(0.00233) 

-0.01856***  
(0.00234) 

SAGLIK_SIGORTA  
-0.00613  

(0.00548) 
0.00041  

(0.00208) 
0.00085    

(0.00152) 
-0.00413**  

(0.00180) 
0.00785***  

(0.00244) 
0.00111  

(0.00226) 

BITIRILEN_OKUL_2 
-0.00844***  

(0.00300) 
-0.00029  

(0.00113) 
0.00187**  
(0.00092) 

0.00889***  
(0.00114) 

-0.00375***  
(0.00133) 

0.00252**  
(0.00124) 

BITIRILEN_OKUL_3 
-0.01922***  

(0.00418) 
-0.00276*  
(0.00159) 

0.00873***  
(0.00130) 

0.02347***  
(0.00180) 

-0.00176  
(0.00187) 

0.00332*  
(0.00172) 

MEDENI_DURUM 
0.00040  

(0.00455) 
-0.00075  

(0.00172) 
-0.00258**  

(0.00125) 
0.01680***  

(0.00217) 
-0.02441***  

(0.00202) 
-0.00053  

(0.00192) 

CALISMA_DURUM 
0.01065***  

(0.00302) 
0.00050  

(0.00114) 
-0.00122   

(0.00082) 
0.01295***  

(0.00146) 
0.01591***  

(0.00137) 
-0.00074  

(0.00124) 

KONUT_TIP 
0.02690***  

(0.00285) 
-0.00021  

(0.00109) 
-0.00262***  

(0.00097) 
-0.01432***  

(0.00155) 
-0.00451***  

(0.00127) 
0.00252**  
(0.00119) 

MULKIYET 
-0.01011***  

(0.00266) 
-0.00318***  

(0.00100) 
-0.00071     
(0.0073) 

0.00216**  
(0.00087) 

-0.00612***  
(0.00118) 

-0.00173  
(0.00109) 

ALISVERISE_ULASABIL
ME_DURUMU 

-0.01039***  
(0.00116) 

0.00037  
(0.00045) 

-0.000038  
(0.00033) 

0.00289***  
(0.00049) 

0.00113**  
(0.00052) 

-0.00111**  
(0.00048) 

TUTUNVETUTUNMAMU
LLERI_KULLANMA_DU
RUMU 

-0.01317***  
(0.00245) 

0.00179*  
(0.00093) 

-0.00215***  
(0.00068) 

-0.00332***  
(0.00080) 

0.00416***  
(0.00110) 

-0.00391***  
(0.00101) 

ALKOL_KULLANMA_D
URUMU 

-0.02056***  
(0.00503) 

-0.00286  
(0.00192) 

0.00337**  
(0.00141) 

-0.00541***  
(0.00185) 

0.01491***  
(0.00224) 

0.00025  
(0.00209) 

EVDISIGIDA_TUKETIM_
ALISKANLIGI 

-0.01365***  
(0.00282) 

0.00304***  
(0.00106) 

0.00278***  
(0.00081) 

0.00852***  
(0.00110) 

0.02425***  
(0.00135) 

0.00022  
(0.00116) 

OZEL_SIGORTA_SAHIBI
_OLMA 

-0.01850***  
(0.00418) 

0.00183  
(0.00158) 

0.00421***  
(0.00114) 

0.01443***  
(0.00153) 

0.00249  
(0.00186) 

0.00329*  
(0.00173) 

KREDI_KARTI_KULLAN
MA_DURUMU 

0.01699***  
(0.00278) 

0.00764***  
(0.00104) 

0.00098   
(0.00083) 

0.00996***  
(0.00131) 

0.00384***  
(0.00125) 

-0.00020  
(0.00114) 

INTERNET_ALISVERIS_
SIKLIK 

-0.01923***  
(0.00480) 

0.00433**  
(0.00182) 

0.00338***  
(0.00131) 

0.00319**  
(0.00157) 

0.00241  
(0.00214) 

0.00343*  
(0.00198) 

TASARRUF 
0.00581**  
(0.00277) 

-0.00233**  
(0.00106) 

0.00126*  
(0.00075) 

-0.00065  
(0.00091) 

-0.00060  
(0.00123) 

0.00059  
(0.00114) 

HHB 
-0.00733***  

(0.00072) 
0.00025  

(0.00028) 
-0.00031  

(0.00024) 
0.00590***  

(0.00061) 
-0.00071**  

(0.00032) 
0.00131***  

(0.00032) 

TMO 
0.05060***  

(0.00425) 
-0.02205***  

(0.00449) 
0.00428   

(0.00310) 
0.06525***  

(0.00735) 
-0.01957***  

(0.00148) 
0.00719  

(0.00485) 

Sab�t Ter�m 
-0.59634***  

(0.02646) 
0.07035***  

(0.01273) 
-0.04688***  

(0.01039) 
-0.32386***  

(0.02772) 
0.014031***  

(0.01239) 
-0.01892  

(0.01172) 
R2 0.2437 0.0314 0.0635 0.0972 0.1726 0.0578 
F-İstat�st�k 200.73*** 18.14*** 40.82*** 63.93*** 126.03*** 37.17*** 

 

Ç�zelge 7. (Devamı) Tüket�m Harcama Grupları Modeller�, 2016
Table 7. (Continued) Consumption Expenditure Groups Models, 2016

*p<0.10; **p<0.05 ve ***p<0.01 düzeyler�nde �stat�st�ksel olarak anlamlıdır.
(Parantez �ç�ndek� rakamlar standart hataları göstermekted�r.)
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Değ�şkenler  
Gıda  Alkol-S�gara 

G�y�m-
Ayakkabı 

Konut-K�ra Mob�lya Sağlık 

LNHARC 
-0.05507*** 

(0.00212) 
-0.01445*** 

(0.00101) 
-0.00324     

(0.00201) 
-0.11658*** 

(0.00195) 
0.01856*** 

(0.00165) 
0.00234 

(0.000306) 

CINSIYET 
0.00848* 
(0.00449) 

0.01560*** 
(0.00210) 

-0.00162     
(0.00221) 

-0.03588*** 
(0.00412) 

-0.01016*** 
(0.00285) 

0.00099 
(0.00262) 

LNYAS 
0.07405*** 

(0.00490) 
-0.00195 

(0.00229) 
-0.00593** 

(0.00292) 
0.04470*** 

(0.00450) 
-0.00684** 

(0.00312) 
0.00335 

(0.00235) 

SAGLIK_SIGORTA  
0.00929* 
(0.00528) 

-0.01209*** 
(0.00247) 

0.00027       
(0.00252) 

-0.00788 
(0.00485) 

0.00684** 
(0.00331) 

-0.00438** 
(0.00219) 

BITIRILEN_OKUL_2 
-0.00400 

(0.00275) 
-0.00576*** 

(0.00128) 
0.00016        

(0.00130) 
0.02058*** 

(0.00253) 
-0.00435** 

(0.00172) 
-0.00049 

(0.00109) 

BITIRILEN_OKUL_3 
-0.00413 

(0.00384) 
-0.01049*** 

(0.00180) 
0.00032        

(0.00181) 
0.03081*** 

(0.00353) 
-0.00651*** 

(0.00240) 
-0.00084 

(0.00154) 

MEDENI_DURUM 
0.03296*** 

(0.00423) 
-0.01251*** 

(0.00198) 
-0.00785*** 

(0.00209) 
-0.01187*** 

(0.00389) 
0.01261*** 

(0.00272) 
0.00224 

(0.00357) 

CALISMA_DURUM 
-0.00242 

(0.00283) 
0.00027  

(0.00132) 
0.00133        

(0.00135) 
-0.02015*** 

(0.00260) 
-0.00246 

(0.00177) 
-0.00469*** 

(0.00140) 

KONUT_TIP 
0.04750*** 

(0.00261) 
0.00701*** 

(0.00122) 
0.00560*** 

(0.00123) 
-0.08439*** 

(0.00240) 
0.00724*** 

(0.00163) 
-0.00045 

(0.00103) 

MULKIYET 
0.00962*** 

(0.00245) 
-0.00376*** 

(0.00115) 
-0.00244** 

(0.00116) 
0.01263*** 

(0.00225) 
0.00428*** 

(0.00153) 
-0.00019 

(0.00101) 
ALISVERISE_ULASABIL
ME_DURUMU 

-0.01037*** 
(0.00107) 

0.00195*** 
(0.00050) 

-0.00181*** 
(0.00051) 

0.01457*** 
(0.00099) 

-0.00057 
(0.00067) 

-0.00088** 
(0.00042) 

TUTUNVETUTUNMAMU
LLERİ_KULLANMA_DU
RUMU 

-0.03358*** 
(0.00228) 

0.08771*** 
(0.00200) 

-0.00346*** 
(0.00111) 

-0.01803*** 
(0.00210) 

-0.00996*** 
(0.00143) 

-0.00585*** 
(0.00141) 

ALKOL_KULLANMA_D
URUMU 

-0.02112*** 
(0.00485) 

0.04749*** 
(0.00228) 

-0.00206    
(0.00231) 

0.00386 
(0.00446) 

-0.01002*** 
(0.00303) 

-0.00068 
(0.00195) 

EVDISIGIDA_TUKETIM_
ALISKANLIGI 

-0.02392*** 
(0.00261) 

0.00051 
(0.00122) 

0.00090      
(0.00124) 

-0.00438* 
(0.00240) 

-0.00343** 
(0.00165) 

-0.00075 
(0.00105) 

OZEL_SIGORTA_SAHİBI
_OLMA 

-0.00330 
(0.00363) 

-0.00412** 
(0.00170) 

-0.00149     
(0.00172) 

-0.00607* 
(0.00334) 

-0.00021 
(0.00226) 

0.00371** 
(0.00161) 

KREDI_KARTI_KULLAN
MA_DURUMU 

-0.01883*** 
(0.00254) 

-0.00039 
(0.00118) 

-0.00200*  
(0.00120) 

0.00040 
(0.00234) 

-0.00068 
(0.00159) 

0.000037 
(0.00101) 

INTERNET_ALISVERIS_
SIKLIK 

-0.00502 
(0.00421) 

-0.00613*** 
(0.00197) 

0.00715*** 
(0.00198) 

-0.00388 
(0.00387) 

-0.00104 
(0.00263) 

-0.00024 
(0.00167) 

TASARRUF 
0.00233 

(0.00253) 
-0.00264** 

(0.00118) 
0.000022    
(0.00120) 

-0.00649*** 
(0.00232) 

0.00027 
(0.00158) 

-0.00289** 
(0.00118) 

HHB 
0.01081*** 

(0.00070) 
-0.00006 

(0.00033) 
0.00182*** 

(0.00038) 
-0.00565*** 

(0.00064) 
-0.00404*** 

(0.00044) 
-0.00110*** 

(0.00031) 

TMO _____ 
-0.00277*** 

(0.00083) 
-0.05566*** 

(0.00578) 
_____ 

-0.02016*** 
(0.00619) 

-0.00115 
(0.01670) 

Sab�t Ter�m 
0.37886*** 

(0.02445) 
0.13362*** 

(0.01190) 
0.12656*** 

(0.01571) 
1.10092*** 

(0.02248) 
-0.04550*** 

(0.01656) 
0.00703 

(0.03984) 
R2 0.3345 0.4541 0.0738 0.4325 0.0395 0.0125 
F-İstat�st�k 321.35*** 510.67*** 50.33*** 487.21*** 24.35*** 7.66*** 

 

Ç�zelge 8. Tüket�m Harcama Grupları Modeller�, 2017
Table 8. Consumption Expenditure Groups Models, 2017

*p<0.10; **p<0.05 ve ***p<0.01 düzeyler�nde �stat�st�ksel olarak anlamlıdır.
(Parantez �ç�ndek� rakamlar standart hataları göstermekted�r.)
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Hanehalklarının Tüket�m Harcamaları Poz�t�f Tüket�m Oranları ve Esnekl�kler 

Çalışmada tüket�m harcama gruplarının satın alınma sıklığı yan� poz�t�f tüket�m oranları aşağıda sunulmuştur. Buna göre 2015-

2016-2017 yıllarının tamamında poz�t�f tüket�m oranlarının en yüksek olduğu harcama grupları sırasıyla “Konut ve K�ra, Su, 

Elektr�k, Gaz ve D�ğer Yakıtlar” harcamaları �le “Gıda ve Alkolsüz İçecekler” harcamaları olarak gözlemlen�rken; en düşük 

olduğu harcama grubu �se “Eğ�t�m” harcamaları olmuştur. (Ç�zelge 9).

Çalışmada hesaplanan tüm harcama gruplarının gel�r esnekl�kler�n�n tamamı tüm yıllar �ç�n (2015-2016-2017 yılları) poz�t�f 

�şaretl� ve normal harcama olarak bulunmuştur. Esnekl�kler�n hesaplanmasında parametreler�n Görünürde İl�şk�s�z Regresyon 

(SUR) tahm�nler�ne dayalı olarak harcama grupları katsayıları ve hesaplanan ortalamaları kullanılmıştır. Buna göre tüm yıllarda 

“Ulaştırma”, “Kültür ve Eğlence” (2017 yılı har�ç) ve “Eğ�t�m” harcama grupları 1'den büyük veya 1'e yakın değerde lüks veya 

b�r�m esnek harcama olarak tahm�n ed�l�rken; d�ğer harcama grupları da zorunlu-�ht�yaç harcaması olarak tahm�n ed�lm�şt�r 

(Ç�zelge 10).

Harcama Grupları 
Yıllar 

2015 2016 2017 

Gıda ve Alkolsüz İçecekler 99.90 99.93 99.96 

Alkollü İçecekler, S�gara, Tütün 
Mamuller� 

53.58 54.42 52.84 

G�y�m ve Ayakkabı  75.42 75.83 73.78 

Konut ve K�ra, Su, Elektr�k, Gaz ve 
D�ğer Yakıtlar  

100.00 99.98 99.99 

Mob�lya, Ev Aletler� ve Bakım 
H�zmetler� 

93.19 92.94 93.24 

Sağlık 59.19 59.18 65.77 

Ulaştırma 87.63 88.38 88.52 

Haberleşme 86.39 87.53 87.71 

Kültür ve Eğlence 56.59 56.10 56.01 

Eğ�t�m 25.31 24.31 22.86 

Otel, Lokanta, Pastane 78.95 79.89 80.87 

Çeş�tl� Mal ve H�zmetler 88.25 89.37 88.47 

Ç�zelge 9. Tüket�m Harcama Grupları Poz�t�f Tüket�m Oranları (%)
Table 9. Consumption Expenditure Groups Positive Consumption Rates (%)

Harcama Grupları 

Yıllar 

2015 2016 2017 

Harcama 
Esnekl�ğ� 

Gel�r 
Esnekl�ğ� 

Harcama 
Esnekl�ğ� 

Gel�r 
Esnekl�ğ� 

Harcama 
Esnekl�ğ� 

Gel�r 
Esnekl�ğ� 

Toplam Harcama-Genel Model  0.597***  0.598***  0.532*** 

Gıda ve Alkolsüz İçecekler 0.787 0.470 0.779 0.465 0.788 0.420 

Alkollü İçecekler, S�gara, 
Tütün Mamuller�  

0.654 0.390 0.715 0.427 0.714 0.380 

G�y�m ve Ayakkabı  1.184 0.707 1.054 0.630 0.928 0.494 

Konut ve K�ra, Su, Elektr�k, 
Gaz ve D�ğer Yakıtlar  

0.622 0.371 0.591 0.353 0.597 0.318 

Mob�lya, Ev Aletler� ve Bakım 
H�zmetler�  

1.307 0.780 1.331 0.795 1.311 0.698 

Sağlık  1.447 0.864 1.303 0.778 1.106 0.589 

Ulaştırma  1.962 1.171 2.051 1.225 2.042 1.087 

Haberleşme  0.951 0.567 0.966 0.577 0.837 0.445 

Kültür ve Eğlence  1.700 1.015 1.649 0.985 1.606 0.855 

Eğ�t�m  2.863 1.709 3.704 2.213 3.980 2.119 

Otel, Lokanta, Pastane  0.983 0.587 0.911 0.544 0.886 0.472 

Çeş�tl� Mal ve H�zmetler  1.492 0.891 1.484 0.887 1.619 0.862 

 

Ç�zelge 10. Tüket�m Harcama Grupları Harcama ve Gel�r Esnekl�kler�
Table 10. Consumption Expenditure Groups Expenditure and Income Elasticities

***p<0.01 düzey�nde �stat�st�ksel olarak anlamlıdır.
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Benzer sonuçlar öncek� çalışmaların bazı harcama grupları �ç�n de söz konusudur. Buna göre Sel�m ve Kaya (2019) gıda, alkollü 

�çecekler-s�gara-tütün, konut ve sağlık �le �lg�l� harcamaları zorunlu-�ht�yaç harcaması d�ğer harcamaları lüks harcama; Çalmaşur 

ve Kılıç (2018) sağlık ve eğ�t�m harcamalarını lüks harcama d�ğer harcamaları zorunlu-�ht�yaç harcaması; Yılmaz ve Akbay 

(2016) �se eğlence, eğ�t�m ve alkollü �çecekler harcamalarını lüks ve d�ğer harcamaları zorunlu-�ht�yaç harcaması olarak tahm�n 

etm�şlerd�r (Ç�zelge 11).  

Çalışmada 2015-2016-2017 yıllarının tamamında gel�r esnekl�ğ� en düşük yan� gel�rdek� yüzde değ�ş�me en az duyarlılık 

gösteren harcama grupları sırasıyla “Konut ve K�ra, Su, Elektr�k, Gaz ve D�ğer Yakıtlar”, “Alkollü İçecekler, S�gara, Tütün 

Mamuller�”, “Gıda ve Alkolsüz İçecekler” harcamaları olarak bulunurken; gel�r esnekl�ğ� en yüksek yan� gel�rdek� yüzde 

değ�ş�me en çok duyarlılık gösteren harcama grupları �se sırasıyla “Eğ�t�m” ve “Ulaştırma” harcamaları olarak bulunmuştur. 

Buna göre hanehalklarının toplam gel�rler�ndek� %1 oranındak� b�r artış 2015-2016-2017 yıllarının tamamında hanehalklarının 

“Konut ve K�ra, Su, Elektr�k, Gaz ve D�ğer Yakıtlar” harcamalarını sırasıyla %0.37-%0.35-%0.32 oranında; “Alkollü İçecekler, 

S�gara, Tütün Mamuller�” harcamalarını sırasıyla %0.39-%0.43-%0,38 oranında; “Gıda ve Alkolsüz İçecekler” harcamalarını 

sırasıyla %0.47-%0.47-%0.42 oranında; “Eğ�t�m” harcamalarını sırasıyla %1.71-%2.21-%2,12 oranında ve “Ulaştırma” 

harcamalarını sırasıyla %1.17-%1.23-%1.09 oranında arttıracaktır (Ç�zelge 10).

Öncek� yapılan çalışmalarda da en düşük ve en yüksek esnekl�k değerler�ne sah�p olan harcama grupları büyük ölçüde benzerl�k 

göstermekted�r. Sel�m ve Kaya (2019) çalışmalarında en düşük esnekl�k değerler�n� sırasıyla alkollü �çecekler-s�gara-tütün, gıda 

ve konut �ç�n en yüksek esnekl�k değerler�n� ulaştırma harcamaları �ç�n tahm�n etm�şlerd�r. Y�ne Yılmaz ve Akbay (2016) 

çalışmalarında en düşük esnekl�k değerler�n� gıda ve konut �ç�n en yüksek esnekl�k değer�n� eğ�t�m harcamaları �ç�n tahm�n 

etm�şlerd�r. Bu sonuçlar da gıda ve konut g�derler�n�n, zorunlu �ht�yaç harcamaları olduğu öngörülürken, eğ�t�m harcamalarının 

b�raz daha esnek olduğu değerlend�r�lm�şt�r. Çalmaşur ve Kılıç (2018) çalışmalarında �se en yüksek esnekl�k değer� eğ�t�m 

harcamaları �ç�n tahm�n ed�lm�şt�r (Ç�zelge 11). Zaman d�l�mler�n�n, talep modeller�n�n ve ver� setler�n�n farklı olduğu 

çalışmalarda hesaplanan esnekl�kler de farklı değerlerde bulunmaktadır (Özer, 1999; Aykaç, 2018). Farklı yıllarda elde ed�len 

sonuçlar �ç�n, farklılaşan öner�ler�n sunulması gerekt�ğ� tavs�ye ed�lm�şt�r. Çalışmada gel�r dağılımının denges�zl�ğ� kadar, 

tüket�m harcamalarının da eş�t olmadığı, bunun da toplumsal refah açısından, öneml� b�r olumsuzluk olduğu öngörülmekted�r. 

Benzer b�rçok çalışmada da bu durum vurgulanmıştır (Yılmaz, 2014; Yılmaz ve Akbay, 2016). Ayrıca, çeş�tl� kamu ve özel sektör 

kuruluşlarında görev alan yönet�c� ve pol�t�kacıların planlama, stratej� ve pol�t�ka anal�zler�nde, bu konudak� b�lg�lere �ht�yaç 

duyulmakta olduğu bel�rt�lmel�d�r. B�rçok çalışmada, benzer tavs�yelerde bulunulmuştur (Akbay, 2005; Akbay ve ark., 2008; 

Akbay ve B�lg�ç, 2011; Dem�r, 2011; Dem�r ve Armağan, 2013; Çalmaşur ve Kılıç, 2018; Yazıcı, 2018). 
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Harcama Grupları 

Sel�m ve Kaya (2019) 
Çalmaşur ve Kılıç 

(2018) 
Yılmaz ve Akbay (2016) 

Ç�ft Logar�tm�k Fonks�yon 
Engel Fonks�yon 

Kalıpları 
Work�ng-Leser Model� 

Harcama Esnekl�ğ� Gel�r Esnekl�ğ� Gel�r Esnekl�ğ� 

2011 HBA 2014 HBA 2014 HBA 2008 HBA 
Toplam Harcama-Genel 
Model 

   Toplam Harcama 0.52 

Gıda ve Alkolsüz İçecekler 0.59 0.55 0.70 Gıda 0.34 
Alkollü İçecekler, S�gara, 
Tütün Mamuller� 

0.29 0.40 0.62 S�gara ve Tütün 0.50 

G�y�m ve Ayakkabı  1.58 1.67 0.43 G�y�m 0.86 
Konut, Su, Elektr�k, Gaz ve 
D�ğer Yakıtlar  

0.67 0.65 0.53 Konut (Barınma) 0.33 

Mob�lya, Ev Aletler� ve 
Bakım H�zmetler� 

1.46 1.42 0.87 Ev Eşyası 0.75 

Sağlık 0.75 0.81 1.06 Sağlık 0.89 

Ulaştırma 2.08 2.06 0.61 Ulaşım 0.95 

Haberleşme 1.35 1.23 0.28 İlet�ş�m 0.56 

Kültür ve Eğlence 1.72 1.81 0.45 Eğlence 1.17 

Eğ�t�m 1.13 1.22 1.85 Eğ�t�m 1.90 

Otel, Lokanta, Pastane 1.63 1.71 0.91 Ev Dışı Gıda 0.65 

Çeş�tl� Mal ve H�zmetler 1.50 1.49 0.41 Alkollü İçecekler 1.36 

 

Ç�zelge 11. Met�nde Türk�ye Genel� �ç�n Hesaplanan Bazı Esnekl�k Değerler� 
Table 11. Some Elasticity Values Calculated for Turkey in the Text
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4. SONUÇ ve ÖNERİLER

Çalışmada bazı ekonom�k ve demografik özell�klere sah�p hanehalklarının tüket�m harcamalarının genel anlamda ekonometr�k 

anal�zler� �le gel�r grupları �t�bar�yle harcama tutar ve dağılımları �ncelenm�şt�r. 

Çalışmada “Konut ve K�ra, Su, Elektr�k, Gaz ve D�ğer Yakıtlar” harcamaları �le “Gıda ve Alkolsüz İçecekler” harcamaları tüm 

yıllarda harcama tutar ve payları �le poz�t�f tüket�m oranlarının yüksek ve gel�r esnekl�kler�n�n en düşük değerler �ç�nde olması 

Türk�ye'de hanehalklarının harcama yapısının genell�kle barınma ve beslenme ağırlıklı olduğunun b�r gösterges�d�r. Bu nedenle 

tüket�c�ler�n en çok harcama payı ayırdığı ve terc�hte bulunduğu ve esnekl�ğ� zorunlu olan harcamaların arz sağlayıcılar 

tarafından b�l�nmes� onların plan ve stratej�ler� �ç�n öneml� b�r konuyu oluşturmaktadır. 

Y�ne çalışmada tüm yıllarda “Ulaştırma”, 2017 yılı har�ç “Kültür ve Eğlence” ve “Eğ�t�m” harcamaları lüks veya b�r�m esnek 

harcama olarak tahm�n ed�ld�kler�nden ve poz�t�f tüket�m oranları �le harcama tutar ve paylarının ulaştırma harcamaları har�ç 

düşük olmasından dolayı bu harcamalara �l�şk�n bel�rlenecek olan plan, pol�t�ka ve stratej�ler�n tekrardan gözden geç�r�lmes�nde 

yarar vardır.  

Ayrıca çalışmada hanehalklarının kullanılab�l�r gel�r�n�n denges�z dağıldığı ve bu denges�z dağılımın gel�r gruplarına göre toplam 

tüket�m harcamalarında görüldüğü sonucuna ulaşılmıştır. Böylel�kle karar alıcıların uygulayacağı pol�t�kalarda, planlarda ve 

stratej�lerde gel�r dağılımındak� eş�ts�zl�ğ�n yanı sıra tüket�m harcamaları eş�ts�zl�ğ�n� de göz önüne almaları Türk�ye g�b� 

gel�şmekte olan ülkeler �ç�n öneml� b�r faktördür. Gel�r dağılımı açısından eş�t olunması kadar tüket�m harcamaları açısından da 

eş�t olunması refah açısından unutulmamalıdır. Özell�kle tüket�m harcamalarında, zorunlu özell�k gösteren beslenme ve barınma 

harcamalarının yanı sıra b�raz daha yüksek esnekl�k değerler�ne sah�p olan eğ�t�m g�b� toplumun refahı ve beşerî sermayen�n 

gel�ş�m�ne doğrudan etk� eden özell�kler üzer�nde odaklanılması tavs�ye ed�lmekted�r. Özell�kle düşük ve orta gel�re sah�p, sab�t 

gel�rl� hanehalkları �ç�n �y�leşt�r�c� pol�t�ka araçların kullanılmasının öneml� olduğu düşünülmekted�r. 

Hanehalkı tüket�m harcama davranışlarını etk�leyen b�rçok faktör bulunmakta ve bunların en başında fiyat ve gel�r g�b� ekonom�k 

değ�şkenler �le hanehalkı, hanehalkı sorumlusu ve hanehalkı fertler�n�n bazı demografik özell�kler�n� �çeren değ�şkenler 

gelmekted�r. Bu ekonom�k ve demografik değ�şkenler�n hanehalkı tüket�m harcaması yapısı üzer�ndek� etk�s�n�n ne yönde 

olduğunu bel�rlemek çeş�tl� �kt�sad� pol�t�kaların bel�rlenmes� ve stratej�k planların yapılması ve gel�şt�r�lmes� açısından önem 

taşımaktadır. Ayrıca bazı sektör ve kuruluşlarda görev alan yönet�c� ve pol�t�kacılar planlama, stratej� ve pol�t�ka anal�zler�nde bu 

tarz b�lg�lere �ht�yaç duymaktadırlar. Çalışma sonucunda elde ed�len bulgular net�ces�nde, gel�r dağılımı ve tüket�m 

harcamalarında ortaya çıkmış olan denges�zl�ğ�n g�der�lmes�ne yönel�k pol�t�ka öner� ve stratej�ler�n�n gel�şt�r�lmes� 

öner�lmekted�r. Özell�kle h�çb�r gel�r� olmayan, dar gel�rl� ve sab�t gel�rl� b�reylere yönel�k sürdürüleb�l�r yaşam olanaklarının 

gel�şt�r�lmes�ne yönel�k sosyal pol�t�kalar, ulusal ve yerel planlamalar �le oluşturulab�l�r. 

Araştırmacıların Katkı Oranı Beyan Özet� 

Yazarlar makaleye eş�t oranda katkı sağlamış olduklarını ve �nt�hal yapmadıklarını beyan eder.

Çıkar Çatışması Beyanı 

Makale yazarları aralarında herhang� b�r çıkar çatışması olmadığını beyan ederler.  

Ek B�lg�: Bu çalışma b�r�nc� yazarın Yüksek L�sans tez�nden elde ed�lm�şt�r.
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