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Abstract

The goal of this study was to investigate college students'
new media literacy levels in terms of gender, faculty domain,
grade level, and media consumption characteristics. This
study was conducted using the correlational survey model,
which is a quantitative research technique. The data was
gathered using an online data collection form. The online
data collection form includes a demographic questionnaire,
various survey items on the use of various new media tools,
and the New Media Literacy Scale (NMLS). The NMLS
consists of four-factor dimensions, namely Functional
Consumption (FC), Critical Consumption (CC), Functional
Prosumption (FP), and Critical Prosumption (CP). The
research was conducted using data gathered from a total of
801 college students in the range of ages from 18 to 30 years
(x=21.47; SD=2.07) through the Learning Management
System. According to research findings, the level of the
participants' NML skills was lower than they believed, and a
statistically significant difference was found when NMLS
scores were compared. When gender was analyzed using
the NML sub-dimensions, it was discovered that females had
significantly higher skills than male participants for the FP
dimension. On the other, when NML scores according to the
faculty's domain variable were scrutinized, the NML scores
for the Health Sciences domain were statistically higher than
in the Sciences and Social Sciences. Although NML and its
sub-dimensions are not significantly different in terms of
internet use, there have been statistically significant Received
differences in NML, and its FP and CP dimensions, in the 05.10.2021
context of the importance given to the TV program.
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EXTENDED ABSTRACT
Introduction

New media literacy differs from traditional media literacy. Traditional media literacy
focuses on being a conscious consumer using media tools and content correctly (Barut Tugtekin
& Koc, 2021). However, new media literacy is a multi-faceted literacy that combines computer
and communication technologies, technical knowledge, and socio-cultural dimensions and
includes media prosumption, consumption, and usage skills (Lin et al., 2013). While most of the
studies in the literature focus on media literacy, studies on new media literacy, which include
the prosumption skills added by the new media, are quite limited. Therefore, considering that
people are frequently exposed to new media today, it turns out that the concept of new media
literacy is a crucial concept that needs to be researched and acquired. In this respect, the
investigation of university students' new media literacy and its sub-dimensions according to the
variables of interest reveals the originality and importance of the current study.

Purpose

The current concept, which integrates information and communication technologies
with technical knowledge and social structure, including media use, prosumption, and
consumption, is the concept of New Media Literacy. Therefore, given the prevalence of young
people's use of new media tools, it has become necessary to assess college students' levels of
new media literacy. The current study intended to investigate college students' new media
literacy levels in terms of gender, faculty domain, grade, and media usage characteristics.

Method

The current study was scrutinized on the basis of the correlational survey model, which
is one of the quantitative research techniques, in order to evaluate the new media literacy levels
of college students in terms of various variables (i.e., gender, faculty domain, grade level, and
media usage characteristics). In the study, an online data collection tool was utilized to gather
the data. The online data collection tool includes a demographic questionnaire, various survey
items on the use of various new media tools, and the New Media Literacy Scale (NMLS) by Koc
and Barut (2016). The NMLS consists of four-factor dimensions, namely Functional Consumption
(FC), Critical Consumption (CC), Functional Prosumption (FP), and Critical Prosumption (CP). The
research was carried out with the voluntary participation of college students at Inonu University
in the spring term of 2020-2021. The research was carried out with the data obtained from a
total of 801 college students in the range of ages from 18 to 30 years (x=21,47; SD=2,07;
Nfemale=544, [67,9%]; Nmale=257, [32,1%]). Before analyzing the RQs, firstly, the prerequisites for
the related analysis were examined. In order to determine whether the new media literacy level
of college students significantly differentiated according to their gender, faculty domain, grade
level, and media usage characteristics, the related parametric test (i.e., t-test, One-way ANOVA,
Two-way ANOVA, and MANOVA) was conducted. In addition, correlation analysis was used to
examine the relationships between the variables of interest.
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Findings

When the participants evaluated their overall NML levels and the NML sub-dimensions,
it was found that each NML skill levels were higher than the average. However, it was
determined that there were statistically significant differences between the levels of new media
literacy that participants believed they had and the levels they had from NMLS. As a result,
participants' actual NML levels as new media literate were lower than their level of self-
evaluation. The frequency of internet usage and FC have a statistically significant low-level and
negative relationship. On the other hand, there is a negative and low-level statistically significant
relationship between “virtual identity compatibility” and NML, FC, and FP dimensions, and a
positive and low-level statistically significant relationship between “trust in online content” and
NML and CC.

There was no statistically significant difference in NML scores by gender variable. It was
noticed that the FP skills of women participants were found to be significantly higher than males.
By contraries, there was no statistically significant difference with respect to NML in the
interaction between the faculty domain and grade. Strikingly, it has been determined that the
field of Health Sciences differs significantly in favor of Health Sciences compared to the field of
Social Sciences and Sciences according to the faculty domain. Subsequently, it was understood
that the Health Sciences domain in the FC and CC dimensions differed statistically in favour of
Health Sciences compared to the Social and Sciences, and in the FP and CP dimensions, it was
statistically different in favour of the Health Sciences domain compared to the Social Sciences.
When the significance of TV programs is investigated, significant differences in the FP dimension
were discovered in favor of "sports, music, and entertainment channels" and "quiz show
contests" vs. "movies.".

Conclusion

The current research offers several implications for further research. The widespread
use of technological tools that provide access to new media content such as mobile
smartphones, tablets, and computers, even in childhood, emphasizes that new media literacy
skills should be acquired during childhood. Therefore, it is important to include new media
literacy courses in the curricula, in addition to information technologies education, from primary
school education to the completion of higher education. Instructors and educators who will
provide new media literacy education should search the multifaceted dimensions, practices, and
integration facilities of new media literacy into educational settings. In this direction, they
should include the research they will do in their implementation settings.

There are some limitations that should be acknowledged when interpreting the results
of the current research. The fact that the research data was obtained from college students
limited this research to college students. Therefore, the findings from the current research
cannot be generalized to all social media users. The interpretation of the research in the context
of faculty domains shows that the research is limited to the faculties for which data was
collected. The theoretical framework of the current research was investigated by Chen et al.
(2011) in the context of FC, CC, FP, and CP skills explaining the NML structure.
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Universite Ogrencilerinin Yeni Medya Okuryazarhigi Diizeylerinin

incelenmesi

Esra BARUT TUGTEKIN, inénii Universitesi, 0000-0003-0109-0581

0z

Bu arastirmada (iniversite &drencilerinin  yeni medya
okuryazarlk diizeylerinin cinsiyet, fakdilte alani, sinif ve
medya  kullanim  6zellikleri  agisindan  incelenmesi
amaglanmistir. Calisma, nicel arastirma yéntemlerinden
iliskisel tarama modeli temelinde gergeklestirilmistir. Veriler
cevrim i¢i anket formu kullanilarak toplanmistir. Cevrim igi
veri toplama formunda, demografik bilgi sorulari, medya
araglari kullanimina iliskin anket maddeleri ve Yeni Medya
Okuryazarlik (YMO) Olgegi bulunmaktadir. YMO Olcegi;
Fonksiyonel Tiiketim (FT), Elestirel Tiiketim (ET), Fonksiyonel
Uretim (FU) ve Elestirel Uretim (EU) olmak iizere dért
boyuttan olusmaktadir. Arastirma, 6grenme yénetim
sistemleri araciligiyla 18-30 yas araldindaki (x=21.47;
$5=2.07) toplam 801 (iniversite 6grencisinden elde edilen
verilerle gerceklestirilmistir (Nkaain=544, [%67,9]; Nerkek=257,
[%32,1]). Calisma bulgularina gére katiimcilarin YMO beceri
diizeyinin; kendilerini yeni medya okuryazari olarak
degerlendirme diizeylerinden daha diisiik oldugu ve anlamli
sekilde farklilastigi belirlenmistir. Cinsiyet YMO’nun alt
boyutlarina gére dederlendirildiginde; FU boyutu igin
kadinlarin erkeklere gdére becerilerinin anlamli sekilde
yliksek oldugu sonucuna ulasiimistir. Saglik bilimleri alaninin
YMO puanlarinin sosyal bilimleri alanina ve fen bilimleri
alanina kiyasla anlamli sekilde daha yiiksek oldugu
belirlenmistir. internet kullanim amacina gére ise, YMO ve
alt boyutlarinda anlamli farklihk olmamakla birlikte, TV
programina verilen éneme gére YMO alt boyutlarindan FU
ve EU boyutlarinda anlamli farkliliklar tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: yeni medya, yeni medya okuryazarligl,
yeni medya tiketimi, yeni medya Uretimi, Universite
ogrencileri
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Universite Ogrencilerinin Yeni Medya Okuryazarhg Diizeylerinin incelenmesi

Teknoloji insanlarin bilgiye erisme seklini glinden gline degistirmistir. Bilgiye ulasma
yollan gesitlilik kazanmisg, basili veya sanal olarak yeni olanaklar glindeme gelmistir. Bilgiye
ulasma yollari iletisim teknolojilerinin gelisimini tetiklemekle birlikte yeni medyanin liretimine
de ortam olusturmustur. Medya, genel olarak kitle iletisim araclari ve ortamlarini ifade
etmektedir. Yeni medya ise Web 2.0 ve sonraki donemdeki gelismeleri de igerisine alan internet
tabanli teknolojileri ve geleneksel medya teknolojilerini kapsamaktadir. Yeni medyada
geleneksel medya ozelliklerine ek olarak; dijital doga, etkilesim, toplu katihm ve kullanici
tarafindan olusturulan igerigin Uretilmesi yer almaktadir (Chen vd., 2011). Teknolojinin déngi
halinde gelisen ve ilerleyen yénii yeni medyaya farkl boyutlar kazandirmistir. Oyle ki yeni medya
sadece bilgiye ulasmak igin kullanilan bir ara¢ ve icerik olmaktan oOte, yeni bilginin
olusturulmasina olanak taniyan islevsel yapilari beraberinde getirmistir. Yeni medyanin zeki
olusumu; bilgiyi sabit ve kurallarla ilerlemesinin 6tesine gegirmistir. Sayisallastiriimis yapida olan
yeni medya icerikleri her an islenebilir durumdadir. Ote yandan, 6zellikle internetin
yayginlagmasi, bilginin degistirilmesi ve yanhs bilginin hizla yayilimini kolaylastirmistir. Yanhs
medya icerikleri sadece yetiskinler icin degil gencler ve ¢ocuklar i¢in de ulasabilir hale gelmistir.
Dolayisiyla siirekli degisen ve yenilenen yeni medyanin takibi, kullanimi ve hatta liretimiigin yeni
becerileri glindeme getirmistir. Bu durum ise, insanlarin yeni medya mesajlarindan anlamlar
¢ikarmalarini, igcerik yaraticilarini belirlemelerini, 6n yargi, yalan ve yanlis bilgilerin ayirt
edebilmeleri icin yeni bir okuryazarhk becerisine sahip olmayi gerektirmektedir. Kiiresellesen
diinyanin dijitallesmis ve sanallagsmis iceriklerine hakim olmak icin son yillarda yeni medya
okuryazarligl kavrami 6nem kazanmistir.

Teknolojideki gelismelere ek olarak, Web 2.0 ve Semantik Web gibi yeniliklerle birlikte
medyanin lretim yoniinde de gelismeler yasanmistir. Béylelikle medyanin tiiketimine ek olarak
medyanin Uretimi de degerli hale gelmistir. Bilgi ve iletisim teknolojileri ile medya kullanimi,
Gretimi ve dagitimini iceren teknik bilgi ve sosyal yapiyi bittinlestiren glincel kavram, yeni medya
okuryazarhigi kavramidir. Yeni medya okuryazarligi geleneksel medya okuryazarligindan
ayrismaktadir. Geleneksel medya okuryazarlig, bireylerin medya arac ve igeriklerinin dogru bir
sekilde kullanilarak bilingli bir tiiketici olmalarina odaklanmaktadir (Barut Tugtekin ve Koc, 2021).
Yeni medya okuryazarhg ise; bilgisayar ve iletisim teknolojileri ile teknik bilgi ve sosyokiiltirel
boyutlarin sentezlendigi, medya Uretimi, dagitimi ve kullanimi becerilerini kapsayan ¢ok yonli
bir okuryazarliktir (Lin vd., 2013). Yeni medya okuryazarlgi; hem basili, televizyon ve radyo gibi
geleneksel medyada hem de internet, mobil ve dijital ortamlarda uygulanabilmektedir (Literat,
2014). Bu kavram bilgi, beceri, etkinlik, uygulama ve lretme gibi alanlari icermektedir. Yeni
medya okuryazarligi kavrami genel olarak dért temada aciklanabilir (Potter, 2010). Oncelikle
kitle iletisim araclarinin insanlara olumsuz etkiler olusturma potansiyelinin bulundugu kabul
edilmektedir. ikincisi, medya okuryazarligi insanlarin kendilerini olasi olumsuz etkilerden uzak
tutmalarina yardimci olmayr amaglamaktadir. Uciinciisii kimse medya okuryazari olarak
dogmayacagi icin bireyin ¢abasi ve uzmanlarin yonlendirmeleriyle medya okuryazarlg becerisi
strekli olarak gelistiriimelidir. Medya tirleri ve igeriklerinin siirekli degisen yapisindan dolayi
bilgi arama ve beceri gelistirme slrecinin bir sonu olmayacagl icin kimse tamamen medya
okuryazari olmayacaktir (Shin ve Zanuddin, 2019). Son olarak ise; medya okuryazarligi ¢ok
boyutludur. insanlar yeni medyadan bilissel, duyussal, davranissal veya fizyolojik acidan
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dogrudan veya dolayli olarak etkilenebilmektedirler (Shin ve Zanuddin, 2019). Bu bakimdan yeni
medya okuryazarligi egitimi disiplinler arasi bir nitelige sahiptir (Hobbs, 2010; Manca vd., 2021).

Bilissel yapilandirmaci, katihmci veya uygulamaya dayali 6grenmeyle uyumlu olan
medya okuryazarhgi; baglamsal ve etkinlik yoluyla insanlarin “sézciiklerle is yapmak” konusunda
dikkat ceken bir kavramdir (Manca vd., 2021). Yeni medya caginda okuryazarlk artik kagit
Gzerindeki kalemle yazilanlarla sinirh degildir, medya igeriginin cesitliligi hesaba katilarak
iceriginin olusturulmasi gerekmektedir. Medyayi1 okumak; gostergebilim, séylem analizi ve tir
arastirmasini icerirken, medyayr yazmak; medya teknolojilerini kullanma becerisini
tamamlayanlarin Uretim siiregleriyle ilgilenmektir (Parayil, 2020). Medya okuryazarligi; medyayi
arama ve erisim becerilerini, kaynaklari belirlemeyi, gergekleri kontrol etmeyi, medya iceriginin
dogrulugunu degerlendirmeyi icermektedir (Meikle, 2016). Ote vyandan, yeni medya
okuryazarligi ile yeni medya egitim teknolojileri iki ayri varlik olarak degerlendiriimemelidir. Her
ikisinin elestirel ve pedagojik uygulamalar ve teknolojiler yoluyla bilgiyi zenginlestirmek lzere
ortak epistemik dizeni paylastigi anlasilmalidir (Parayil, 2020). Bu agidan ¢ok kilturli bir
toplumda yeni medya okuryazarligi becerilerini kazandirmak zorluklarla miicadelede 6grencileri
duyarli hale getirmenin bir yoludur. Medya okuryazarligi insanlar icin eglence araci, iletisim, bilgi
alma, sivil katiim ve egitsel amagl olarak kendilerini giiclendirmenin bir yolu olarak énemli
gorulmektedir (Van Audenhove vd., 2018; Wallis ve Buckingham, 2013). Dolayisiyla insanlarin
glin icerisinde siklikla yeni medyaya maruz kaldigi giinimizde, yeni medya okuryazarligi
kavraminin arastiriimasi ve yeni medya okuryazarliginin ¢ok yonlii boyutlarinin incelenmesi
onemlidir.

Yeni Medya Okuryazarhginin Kuramsal Yapisi

Medya okuryazarhigini Web 2.0 teknoloji becerileriyle bitlinlestiren Chen ve digerleri
(2011) yeni medya okuryazarliginin kuramsal yapisini olusturmustur. Bu yapiya gore yeni medya
okuryazarligi (YMO); fonksiyonel tiketim, elestirel tiiketim, fonksiyonel Uretim ve elestirel
Gretim olmak tizere dort boyutta incelenmektedir.

Fonksiyonel Tiketim (FT) temelde; anlama ve tiketim becerilerini kapsamaktadir.
Bireylerin medyaya erisebilmesi ve kullanabilmesinin yaninda bu igerigi anlamlandirabilmesine
yonelik bir boyuttur. Elestirel Tiketim (ET); analiz, sentez ve degerlendirme becerilerini
icermektedir. Medyanin farkh  baglamlarda ¢6ziimlenebilme ve degerlendirilerek
yorumlanabilme yetenegidir. Fonksiyonel Uretim (FU) boyutunda iretim ve dagitim becerileri
yer almaktadir. Yeni medya icerikleri olusturmaya yonelik Uretim becerilerini, farkli medya
tirlerini birlestirilip bltlnlestirilerek yeni icerikler olusturmayi ve diger medya kullanicilarina
dagitma becerilerini kapsamaktadir. Elestirel Uretim (EU) boyutu ise; 6zgiin iriinler yaratma ve
is birligine dayali katilim davranisi gerceklestirme becerilerini aciklamaktadir. Bireylerin medya
ortamlarinda aktif olarak katihmci kdltlir yapisi olusturarak is birligi kurmayi, kisisel fikir ve
degerleriniiceren 6zgiin medya iceriklerini gelistirebilme becerisini icermektedir (Barut Tugtekin
ve Koc, 2020; Lin vd., 2013).

Yeni Medya Okuryazarhigina iliskin Literatiir Taramasi

Medya acgisindan gencler hirsli ancak savunmasiz yonlendiriciler olarak goriilmektedir
(Livingstone, 2018; Potter, 2013). Ortaokul 6grencileriyle medya okuryazarligi Gzerine yapilan
bir arastirmada medyayla ergenlerin bilgi, yetenek ve motivasyonlarinin arttigini ve medya
okuryazarhginin ahlaki katihmciligi destekleyerek iletisimsel ve egitimsel davranislar lzerinde
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olumlu roli oldugu gérulmustir (Festl, 2021). Ayrica, medya okuryazarhgi becerisinin genclerin
riskli saglik davranislarina yonelik tutum ve niyetlerine olumlu etkisinin oldugu gorilmustir
(Vahedi vd., 2018). Ortadgretim gengleriyle arastirma yapan Leyn ve digerleri (2021); dijital
yerliler 6gretmenlerini medya konusunda egitme yeteneklerine iliskin yaslarini elestirmekle
birlikte, okul ortaminin medya okuryazarligi egitimi icin uygun bir ortam oldugunu
belirtmektedirler. Universite &grencilerinin yeni medya okuryazarligi becerileri {izerine de
alanyazinda pek c¢ok calisma bulunmaktadir. Universite dgrencileri, geleneksel medya araci
olarak televizyonu glivenilir bir arag olarak gérmelerinin yaninda bu kisilerde ¢evrim igi ortamdan
kaynaklanan yalan ve yanlis bilgilerin gogalmasindan dolayi gergekleri arama kaygisinin olustugu
belirlenmistir (Silveira, 2020). Bunlardan Syam ve Nurrahmi’nin (2020) calismasina gore
Universite 6grencilerinin hemen hepsinin yeni medya kullanimina iliskin iyi bir beceri
gostermelerine ragmen sahte ve gergek bilgiyi ayirt etmede yeni medya okuryazarlig
becerilerinin diisiik oldugu gérilmistir. Ogrencilerin, paylasimlar sebepsiz yere veya
kendilerini memnun etmek icin yaptiklari belirlenmistir. Medya araglari ve internet ortamlarinda
gegirilen zaman arttikca medya okuryazarligi becerisinin arttigl gézlenmistir (Balaban-Sali, 2012).
Yasli gruplarin medya okuryazarligi Gzerine yapilan ¢ogu arastirmada ise, medya okuryazarligi
medya erisimi ve kullanimi gibi geleneksel boyut cercevesinde degerlendirilmistir (Koltay, 2016;
Rasi ve Kilpeldinen, 2015). Bununla birlikte yashlarin medyada sunulan g¢evrim i¢i haberlerin ve
saghk bilgilerinin glvenirligine dair medya icerigini anlama, analiz etme ve degerlendirme
konusundaki yetersizligine dikkat ¢ekilmistir (Eronen vd., 2019; Guess vd., 2019). Alanyazinda
yeni medya okuryazarligina iliskin yapilan arastirmalar incelendiginde yeni medya
okuryazarhginin tim yas gruplan icin cesitli olumlu etkilerinin oldugu gériilmektedir. Ote
yandan, dijital okuryazarlik ve YMO beceri dizeyinin disik olmasi internet bagimhligina ve
sorunlu medya kullanimina neden olabilmektedir (Korkmaz vd., 2018; Kul, 2020). Yeni medya
araclarinin kullanim sikliginin diinya genelinde artis géstermesi durumu ele alindiginda (We Are
Social, 2021), internet ve yeni medyaya ayirilan zamanin artmasi bireyleri ¢coklu gérev yapmaya
(multi-tasking) yoneltmektedir (Tugtekin, 2020). Dolayisiyla medyada c¢oklu gbrev davranisi
zihinsel gezinmeyi artirmakta ve bireyin odaklanmasini azaltmaktadir (Alghamdi vd., 2020). Bu
durum ise 6grenme ortamlarinda geng yetiskinler arasinda siklikla karsilasilan coklu gorev
davranisi nedeniyle 6grenme siirecinin sekteye ugramasina neden olabilmektedir (Lau, 2017; le
Roux vd., 2021). Ayrica yeni medyanin dinamik yapisi yeni medyayla artis gosteren asiri bilgi
miktari ve bilingsiz medya tiketimi sosyal ag tikenmisligi gibi olumsuz sonuclara da neden
olabilmektedir (Tugtekin vd., 2020).

Yeni medya okuryazarligl arastirmalarinda vatandaslar, 6grenciler, tiketiciler, liderler,
uzmanlar, isciler, ebeveynler, emekliler, yashlar ve bos zaman kullanicilari gibi ¢oklu yasam
rollerindeki insanlarin hedef alinmasi Onerilmektedir (Rasi, Vuojarvi ve Rivinen, 2021). Bu
baglamda cesitli meslek gruplarini ele almak (izere bu arastirmada Universitedeki farkh fakilte
alanlan ve sinif diizeyinde 6grenim goren Universite 6grencilerinin yeni medya okuryazarlig
becerilerinin incelenmesi amaclanmistir. Diger taraftan alanyazinda calismalarin ¢cogu medya
okuryazarhgi tzerine odaklanirken yeni medyanin ekledigi tretim becerilerini kapsayan yeni
medya okuryazarligina iliskin calismalar sinirlidir. Ayrica yeni medya okuryazarhigl cogu zaman
genel cercevede ele alinmis, beceri alanlarinin tirlerine ise odaklaniimamistir. Bu agidan yeni
medya okuryazarligini olusturan Fonksiyonel Tiiketim, Elestirel Tiiketim, Fonksiyonel Uretim ve
Elestirel Uretim gibi alt beceri alanlarini da iceren yeni medya okuryazarligina iliskin diizeylerin
incelenmesi baglaminda literatiirde eksiklik bulunmaktadir. Digital 2021 (We Are Social, 2021)
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raporuna gore diinya popllasyonunun %59,5’i internet kullanicisi, %53,6’s1 ise aktif sosyal
medya kullanicisidir. Diinya niifusunun %92,6’s1 ise mobil cihazlarla internete bagh durumdadir.
Son bir yil icerisindeki degisime bakildiginda ise internet kullanici sayisi %7,3 ve aktif sosyal
medya kullanicisi sayisi ise %13,2 oraninda artmistir. Dinya genelinin ginlik olarak medyada
harcadiklari zamanin ortalamasi incelendiginde ise; internette harcanan zaman ortalama 6 saat
54 dk., TV'de harcanan zaman ortalama 3 saat 24 dk., sosyal medyada harcanan zaman 2 saat
25 dk., basili medyada harcanan zaman ise ortalama 2 saat 2 dk. seklindedir. Sosyal medyayi
kullananlarin yas araliklari incelendiginde ise diinya nifusunun %25,2’sini 18-24 yas araligi ve
%32,2’sini ise 25-34 yas araligindaki geng grup olusturmaktadir (We Are Social, 2021). Dolayisiyla
Digital 2021 raporuna gore 18-34 yas araliginin yeni medya araglarini kullanim siklklari g6z
oniline alindiginda, bu yas grubunun yogunlukla bulundugu Universite 6grencilerinin yeni medya
okuryazarliklarinin incelenmesi bir ihtiyag haline gelmistir. Bu baglamda, mevcut arastirmada
asagidaki arastirma sorularina yanit aranmistir:

1. Universite dgrencilerinin yeni medya kullanim &zellikleri nelerdir ve yeni medya
kullanim 6zellikleri arasinda nasil bir iliski bulunmaktadir?

2. Universite  &grencilerinin  kendilerini yeni medya okuryazari olarak
degerlendirme dizeyleri ile yeni medya okuryazarhg beceri diizeyleri arasinda farklilik
bulunmakta midir?

3. Universite 6grencilerinin yeni medya okuryazarlk diizeyleri cinsiyete, fakiilte
alanina, sinif dizeyine, izledigi TV program tirlne, internet kullanim amacina gore
farkhlasmakta midir?

Yontem

Universite 6grencilerinin yeni medya okuryazarlik diizeylerinin cesitli degiskenler
acisindan incelenmesi igin, bu arastirmada nicel arastirma yontemlerinden iliskisel tarama
modelinden vyararlanilmistir. iliskisel tarama modeli ile degiskenlerin istatistiksel olarak
betimlenmesi ve degiskenler arasi iliski ve olasi farkliliklarin belirlenmesi amaglanmistir
(Fraenkel, Wallen, & Hyun, 2012). Bu arastirma icin etik kurul izni inéni Universitesi Sosyal ve
Beseri Bilimler Etik Kurulundan alinmis ve etik yonden arastirma uygun bulunmustur. Ayrica
calisma konusu {zerinde inéni Universite genelinde arastirma izni alinarak konunun
arastirilmasi uygun goérilmustdr.

Veri Toplama Araci

Arastirmada veri toplama araci olarak ¢evrim ici anket formu kullanilmistir. Cevrim ici
veri toplama aracinda demografik bilgi sorulari, cesitli yeni medya araclari kullanimina iligskin
anket maddeleri ve Yeni Medya Okuryazarlik (YMO) Olgegi (Koc ve Barut, 2016) bulunmaktadir.
YMO Olgegi; Fonksiyonel Tiiketim (FT), Elestirel Tiiketim (ET), Fonksiyonel Uretim (FU) ve
Elestirel Uretim (EU) olmak lizere dért boyuttan olusmaktadir. Kesinlikle Katilmiyorum (1)’dan
Kesinlikle Katiliyorum (5)’'a dogru besli likert yapida ilerleyen Glcekte toplam 35 madde
bulunmaktadir. Olgegin orijinal formunun Cronbach’s Alpha (a) i¢ tutarhlik katsay! degeri 0,95
olarak belirlenmistir. Olcegin alt faktdrlerine ait Cronbach’s Alpha ig tutarlilik katsay! degerleri
ise, FT icin (0,85), ET icin (0,87), FU icin (0,89) ve EU icin (0,93) hesaplanmistir (Koc ve Barut,
2016). Olgekten alinan puanlarin yiikselmesi, YMO diizeyinin artisini gdstermektedir.



2439

Bu arastirmada elde edilen verilere gére YMO Olgegine ait i¢ tutarlik katsayi degerleri
hesaplanmistir (0,957). Olgegin alt faktérlerine iliskin Cronbach’s Alpha i¢ tutarlilik katsayilari ise,
FT (0,844), ET (0,917), FU (0,891) ve EU (0,858) icin hesaplanmis ve yeterli bulunmustur. Bu
acidan olcegin glivenilir bir modele sahip oldugu soylenebilir.

Calisma Grubu

Arastirma indnii Universitesinde 2020-2021 bahar déneminde 6grenim gérmekte olan
lisans 6grencileriyle gerceklestirilmistir. Arastirmaya 6grenme yonetim sistemleri lzerinden
gevrim ici anket formuna farkh fakiltelerden goniilli olarak toplam 827 Universite 6grencisi
katilim saglamistir. Veri analizine baslamadan 6nce YMO oOlgeginin dort faktori igin ok
degiskenli ug deger analizi olarak Mahalanobis uzaklig hesaplanmistir. Dort faktériin anlamhilik
diizeyi 0,01 kriter alinarak ki-kare degeri 13,277'den bliyik olan 26 katilimcidan elde edilen
verilen veri setinden gikarilmistir. Boylece arastirma 18-30 yas araligindaki (x=21,47; SS=2,07)
toplam 801 universite 6grencisinden elde edilen verilerle gergeklestirilmistir (nwan=544,
[%67,9]; nNerek=257, [%32,1]). Katilimcilarin 68renim gordikleri ¢ok sayida fakilte
bulundugundan fakilteler, bu arastirma kapsaminda o6grencilerin Universiteye yerlesimde
alindiklari puan tiiri ve temel alanlarina gore gruplandiriimistir. Fakiilteler puan tiirii ve temel
alanlarina gore; iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi, iletisim Fakiiltesi, Hukuk Fakdltesi ve ilahiyat
Fakdiltesi gruplandirilarak sosyal bilimler alani olarak; Mihendislik Fakiiltesi, Egitim Fakdiltesi ve
Fen Fakiltesi gruplandirilarak fen bilimleri alani olarak; Saglik Bilimleri Fakiltesi, Hemsirelik
Fakiltesi, Dis Hekimligi Faklltesi ve Eczacilik Fakiltesi ise saghk bilimleri alani olarak
gruplandiriimistir. Katilimcilara yénelik betimsel veriler Tablo 1’de yer almaktadir.

Tablo 1

Katilimcilarin betimsel ézellikleri

Kadin Erkek Toplam
f % f % f %
Fakdilte Alanlan
Sosyal Bilimler 159 29,2 95 37,0 254 31,7
Saglik Bilimleri 197 36,2 53 20,6 250 31,2
Fen Bilimleri 188 34,6 109 42,4 297 37,1
Toplam 544 100,0 257 100,0 801 100,0
Sinif
1. Sinif 162 29,8 87 33,9 249 31,1
2. Sinif 160 29,4 68 26,5 228 28,5
3. Sinif 107 19,7 39 15,2 146 18,2
4. Sinif 115 211 63 24,5 178 22,2
Toplam 544 100,0 257 100,0 801 100,0
Stirekli internet erisiminiz var mi?
Evet 428 78,7 191 74,3 619 77,3
Hayir 116 21,3 66 25,7 182 22,7
Toplam 544 100,0 257 100,0 801 100,0

Stirekli takip ettiginiz bir gazete-haber araci var mi?
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Evet 302 55,5 134 52,1 436 54,4
Hayir 242 44,5 123 47,9 365 45,6
Toplam 544 100,0 257 100,0 801 100,0
Kag farkl sosyal medya hesabiniz var?

1 142 26,1 70 27,2 212 26,5
2 128 23,5 60 23,3 188 23,5
3 114 21,0 46 17,9 160 20,0
4 68 12,5 29 11,3 97 12,1
5 ve daha fazlasi 92 16,9 52 20,2 144 18,0
Toplam 544 100,0 257 100,0 801 100,0

Fakilte alanlarina gore katihmcilarin 254’4 (%31,7) sosyal bilimler alanindan, 250’si

(%31,2) saglik alanindan ve 297’si ise (%37,1) fen bilimleri alanindan katilim sergilemislerdir.

Katilimcilarin cinsiyete goére internet, televizyon (TV), radyo ve basili gazete gibi medya

araglarina yonelik kullanim siklklari Tablo 2’de incelenmistir.
Tablo 2

Medya araglari kullanim sikligi

Kadin Erkek Toplam

f % f % f %
internet
Gilnde 1 saatten az 14 2,6 14 5,4 28 3,5
Ginde 1-3 saat 115 21,1 73 28,4 188 23,5
Ginde 3-5 saat 221 40,6 84 32,7 305 38,1
Gilnde 5 saatten fazla 194 35,7 86 33,5 280 35,0
Toplam 544 100,0 257 100,0 801 100,0
TV
Hig 112 20,6 74 28,8 186 23,2
Gilnde 1 saatten az 244 449 122 47,5 366 45,7
Ginde 1-3 saat 148 27,2 52 20,2 200 25,0
Gilnde 3-5 saat 40 7,4 9 3,5 49 6,1
Toplam 544 100,0 257 100,0 801 100,0
Radyo
Hig 432 79,4 219 85,2 651 81,3
Gilnde 1 saatten az 84 15,4 32 12,5 116 14,5
Gilnde 1-3 saat 26 4,8 5 1,9 31 3,9
Gilnde 3-5 saat 2 4 1 4 3 4
Toplam 544 100,0 257 100,0 801 100,0
Basili Gazete
Hig 468 86,0 216 84,0 684 85,4



Giinde 1 saatten az 62
Giinde 1-3 saat 9
Giinde 3-5 saat 5
Toplam 544

11,4
1,7

9
100,0

37

257
216

14,4
1,6
100,0
84,0
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99 12,4
13 16

5 ,6
801  100,0

Katilimcilarin medya araglarini kullanim sikliklari incelendiginde “Giinde 5 saatten fazla”

diizeyde sadece internet kullaniminin oldugu, diger medya araglarinin bu siklikta kullaniimadigi

gorulmektedir (Tablo 2). Ayrica internet kullaniminda biyik ¢ogunlugun “Giinde 3-5 saat arasi”
kullandig (%38,1), TV kullaniminda en ¢ok “Giinde 1 saatten az” kullanildigl (%45,6), radyo
(%81,3) ve basili gazete (%85,4) kullaniminda ise cogunlugun “Hi¢” kullanmadigi belirlenmistir.

Katilimcilarin internet kullanim amaci ve TV’de izlenilen programlara yonelik betimsel

istatistikleri Tablo 3’te yer almaktadir.

Tablo 3

internet kullanim amaci ve TV'de izlenilen programlara yénelik betimsel 6zellikler

Kadin Erkek Toplam

f % f % f %
interneti en ¢ok hangi amacla kullaniyorsunuz?
Arastirma ve bilgilenme amagli 242 44,5 109 42,4 351 43,8
Eglence amach 165 30,3 107 41,6 272 34,0
iletisim amagli 137 25,2 41 16,0 178 22,2
Toplam 544 100,0 257 100,0 801 100,0
TV'de izlediginiz programlardan sizin i¢in en 6nemlisini isaretleyiniz.
Haber programlari 148 27,2 75 29,2 223 27,8
Belgesel 104 19,1 38 14,8 142 17,7
Diziler 89 16,4 19 7,4 108 13,5
Spor, miizik ve eglence programlari 47 8,6 56 21,8 103 12,9
Bilgi-kiiltlir yarigmalari 72 13,2 17 6,6 89 11,1
Filmler 54 9,9 27 10,5 81 10,1
Diger 30 5,5 25 9,7 55 6,9
Toplam 544 100,0 257 100,0 801 100,0

Katilimcilarin interneti en cok “Arastirma ve bilgilendirme amacgli” olarak kullandigi Tablo

3’te goriilmektedir (%43,8). Katilmcilar tarafindan TV'de izlenilen programlardan ise en ¢ok

“Haber programlarina” onem verildigi gorilmustiir (%27,8).

Katilimcilarin yeni medya okuryazarlik diizeylerine iliskin anket maddelerine verdikleri

yanitlar Tablo 4’te yer almaktadir.
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Tablo 4

Yeni medya okuryazarligina yoénelik anket maddelerine verilen yanitlar

Kadin Erkek Toplam
f % f % f %

Sosyal medyada kullandiginiz kimlikler sizi gergekten ne kadar tanimliyor?

Higbir zaman 32 59 24 9,3 56 7,0
Bazen 146 26,8 76 29,6 222 27,7
Cogunlukla 366 67,3 157 61,1 523 65,3
Toplam 544 100,0 257 100,0 801 100,0

internet tizerinden tanistiginiz kisilerin gergek ve giivenilir oldugunu disiiniir misiniiz?

Higbir zaman 319 58,6 83 32,3 402 50,2
Bazen 196 36,0 140 54,5 336 41,9
Cogunlukla 29 53 34 13,2 63 79
Toplam 544 100,0 257 100,0 801 100,0

internette gordiigiiniiz ilging buldugunuz seylerin dogrulugunu arastirip teyit etmeden arkadaslarinizla paylasir
misiniz?

Hicbir zaman 205 37,7 127 49,4 332 41,4
Bazen 241 44,3 88 34,2 329 41,1
Cogunlukla 98 18,0 42 16,3 140 17,5
Toplam 544 100,0 257 100,0 801 100,0

Yeni medya okuryazarligi becerinizi nasil degerlendirirsiniz?

1 (Diisiik Diizeyde) 44 8,1 31 121 75 9,4

2 91 16,7 27 10,5 118 14,7
3 272 50,0 113 44,0 385 48,1
4 113 20,8 68 26,5 181 22,6
5 (Yiksek Duzeyde) 24 4,4 18 7,0 42 5,2
Toplam 544 100,0 257 100,0 801 100,0

Katilimcilarin yeni medya okuryazarligina yonelik anket maddelerine verdikleri yanitlar
incelendiginde katilimcilarin sosyal medya hesaplarindaki sanal kimliklerinin %65,3 oranla
“Cogunlukla” kendilerini gercekten tanimladiklarini ifade etmislerdir. Diger yandan internet
Uzerinden tanistiklari kisilerin gercek ve gilivenilir oldugunu %50,2 oranla “Higbir zaman”
seklinde yanitlamislardir. Buna gore katilimcilarin kendileri sanal kimliklerini blyiik oranla gergek
olarak tanimladiklarini belirtirken, diger kullanicilarin sanal kimliklerinin gercek ile uyumlu
olmadigi seklinde degerlendirdikleri anlasilmaktadir. internetteki iceriklerin dogruluguna olan
glvenirlige bakildiginda ise %41,4 oranla “Hicbir zaman” ve %41,1 oranla “Bazen” olarak
yanitlamislardir. Katilimcilarin kendilerini yeni medya okuryazari olarak degerlendirme diizeyleri
1’den 5’e dogru degerlendirmeleri incelendiginde ise %48,1'inin ortalama diizeyde (3) ve
%22,6’sinin iyi diizeyde (4) oldugu goriilmektedir (Tablo 4).
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Bulgular
Katilimcilarin YMO diizeylerinin incelenmesi

Katilmcilarin - YMO ve YMO’nun alt boyutlarina iliskin beceri dizeylerinin
belirlenebilmesi icin Tablo 5’te ortalama puanlari hesaplanmistir.

Tablo 5

YMO diizeyine yénelik ortalama puanlar

n En Duguk En Yuksek X SS
FT 801 7,00 35,00 20,56 5,99
ET 801 11,00 55,00 32,08 9,67
FU 801 7,00 35,00 20,13 6,64
E0 801 10,00 44,00 29,19 7,17
YMO 801 37,00 160,00 101,95 25,37

YMO 6l¢eginin tamamindan en az 35 en fazla 175 puan alinabilmektedir. Katilimcilarin
YMO genel dlzeylerine bakildiginda toplam puanlarinin ortalamalarn 101,95 olarak
belirlenmistir. Bu agidan ortalamanin {izerinde YMO beceri diizeyine sahip olduklari séylenebilir.
YMO'’nun alt boyutlarina iliskin katihmcilarin diizeyleri incelendiginde katilimcilarin ortalamanin
Gzerinde beceri diizeylerine sahip olduklari anlagilmaktadir. YMO alt boyutlar arasi karsilastirma
yapildiginda ise en diisiik ortalamanin FU boyutuna ait oldugu gériilmektedir (Tablo 5).

Universite dgrencilerinin kendilerini yeni medya okuryazari olarak degerlendirme
diizeyleriyle YMO beceri diizeyleri arasindaki iligki

Universite 6grencilerinin kendilerini yeni medya okuryazari olarak degerlendirme
dizeyleriyle YMO beceri dlizeyleri arasindaki iliskinin belirlenmesi icin basit dogrusal korelasyon
analizi uygulanmistir (bkz. Tablo 6). Analiz sonuglarina gore aralarindaki iliskinin diisiik diizeyde,
negatif yonde ve istatistiksel olarak anlamli oldugu belirlenmistir (r=-0,152; p<0,01). Universite
ogrencilerinin kendilerini yeni medya okuryazari degerlendirme dizeyleri ile YMO 6lcegi toplam
puanlari arasindaki farkhhgi belirlemek icin ise bagiml 6rneklem t-testi yapilmistir. Katilimcilarin
sahip olduklarini distindikleri yeni medya okuryazarligi dizeyi ile YMO beceri 6lceginden
aldiklari puanlar karsilastirildiginda istatistiksel olarak anlamli farklihk oldugu tespit edilmistir
(tso0)=-109,650; p<0,01; n,°=0,046). Buna gore katihmcilarin gercek YMO beceri diizeyinin;
kendilerini yeni medya okuryazari gérme dizeylerinden daha distk oldugu belirlenmistir.

Yeni medya kullanim 6zelligi ile YMO diizeyleri arasindaki iligki

Katilimcilarin medya kullanim 6zellikleri; internet, TV, radyo ve basili gazete kullanim
sikhgina ek olarak sanal kimligin uyumluluk dizeyi (Sosyal medyada kullandiginiz kimlikler sizi
gercekten ne kadar tanimliyor?), diger kullanicilarin kimligine yoénelik giiven (internet iizerinden
tanistiginiz kisilerin gercek ve givenilir oldugunu distiniir misiiniiz?), internet iceriklerine gliven
(internette gordiigiiniiz ilging buldugunuz seylerin dogrulugunu arastirip teyit etmeden
arkadaslarinizla paylasir misiniz?) ve YMO 06z beceri diizeyi (Yeni medya okuryazarligi becerinizi
nasil degerlendirirsiniz?) degiskenlerinden olusmaktadir. Burada incelenen medya kullanim
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ozelliklerinin YMO ve alt boyutlariyla olan iligkisini belirlemek i¢in basit dogrusal korelasyon
analizi uygulanmistir (Tablo 6).

Tablo 6

Medya kullanim ézellikleri ile YMO ve alt boyutlari arasindaki iliski

Sanal Digerlerinin internet
kimligin kimligine iceriklerine FT ET FU EU YMO
uyumlulugu glven glven
internet ,159™ ,047 ,009 09_7** -,042 -,067 -,005 -,058
Televizyon ,083" -,074" ,108™ ,045 ,070* ,015 ,067 ,060
Radyo ,042 ,038 ,003 ,020 ,026 ,036 ,007 ,026
Basili
-,016 -,020 ,043 ,005 ,038 -,011 ,022 ,019

Gazete
Sanal )
kimligin - ,136™ ,008 -,073" -,057 094" -,046 -,076"
uyumlulugu !
Digerinin
kimligine - ,107™ -,025 -,017 -,036 -,017 -,026
gliven
internet
iceriklerine - ,057 ,079" ,052 ,045 ,070"
gliven
YMO 6z - - - - -
beceri ,154" ,144™ ,154 ,072* ,152*

*p<0,05, **p<0,01

Tablo 6’daki bulgulara gére medya araglarindan internet kullanim sikhigi ile FT arasinda
disuk diizeyde ve negatif yonde istatistiksel olarak anlamli bir iliski bulunmaktadir. Buna gore
internet kullanim sikligi arttikca fonksiyonel tiiketim becerileri azalmaktadir. Televizyon kullanim
sikhgi ile ET arasinda ise dislik diizeyde ve pozitif yonde istatistiksel olarak anlamli bir iliski
bulunmaktadir. Buna gore TV kullanim sikhig1 arttik¢a elestirel tiiketim becerilerinin de benzer
sekilde arttig1 séylenebilir. “Sanal kimligin gercekligi” ile YMO, FT ve FU boyutlari arasinda negatif
yonli ve disuk diizeyde istatistiksel olarak anlamliiliski, “internet iceriklerine gliven” ile YMO ve
ET arasinda pozitif yonli ve dusik dizeyde istatistiksel olarak anlamli iliski ve katilimcilarin
kendilerine iliskin “YMO 6z beceri” degerlendirmesiile YMO ve alt boyutlarin tamaminda negatif
yonli ve disiik diizeyde olmak lzere istatistiksel olarak anlamli bir iliski oldugu anlasilmaktadir.

YMO ve alt boyutlarinin; cinsiyete, fakiilte alanina, sinif diizeyine, internet kullanim
amacina ve TV program tiiriine gore incelenmesi

Arastirma sorusuna yonelik analizler yapilmadan o6ncelikle ilgili analizlere yonelik 6n
kosullar incelenmistir. Tim degiskenler icin tek degiskenli normallik degerleri +1,5 araliginda
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degismektedir. Cok degiskenli normalligin incelenmesi igin ise arastirmanin veri toplama
asamasindan sonra Mahalanobis uzakligi degerleri hesaplanmis ve ug degerler oldugu belirlenen
veriler, veri setinden g¢ikarilmistir. Ayrica arastirma sorularini yanitlamaya yonelik yapilan her
testin gerektigi sekilde 6n kosullari incelenerek ilgili analizler gergeklestirilmistir.

Cinsiyet degiskenine gére YMO diizeylerinin incelenmesi

Universite 6grencilerinin YMO toplam puanlarinin cinsiyete gére incelenebilmesi igin
bagimsiz 6rneklem t-testi uygulanmistir. ilgili sonuglar Tablo 7’de sunulmustur.

Tablo 7

Cinsiyete gére YMO diizeyindeki degisim

Grup n X SS Sd t p< n? Gug

YMO Kadin 544 102,978 24,676 799 1,670 ,095 ,003 ,385

Erkek 257 99,774 26,711

Cinsiyet degiskenine gore YMO toplam puanlarindaki degisim incelendiginde istatistiksel
olarak anlaml bir farkhlik bulunmadigi gorilmustir (tze9=1,670, p>0,05).

Universite 6grencilerinin YMO’nun alt boyutlarinin toplam puanlarinin cinsiyete gére
incelenebilmesi icin MANOVA uygulanmistir (Tablo 9). MANOVA o6ncesinde 6n  kosullar
incelenmistir. Cinsiyete gore YMO alt boyutlarina yonelik sacilim grafikleri degerlendirilmis ve
dagilimlarinin dogrusal oldugu gorilmastiir. YMO alt boyutlarinin ikili korelasyon degerlerinin
0,90’dan yiiksek olmadigi ve degiskenler arasinda anlamliiliskiler bulundugu igin tekillik ve coklu
dogrusal baglanti probleminin olmadigi anlasilmistir (Tablo 8). Ayrica varyans matrisinin
homojenligini belirlemek (izere Box’s-M testi sonucu incelenmis homojenlik sartinin saglandigi
(p>0,05) belirlenmistir. Sonrasinda cinsiyete goére FT, ET, FU ve EU’niin incelenmesi amaciyla
MANOVA vyapllmis ve Levene Test istatistikleri dikkate alinarak degerlendirmeler
gerceklestirilmistir (Tablo 9).

Tablo 8

YMO ve alt boyutlari arasindaki iliski

ET FU EU YMO
FT , 754" ,612™ 541 ,836™
ET - ,659™" ,628"" ,909
FU - ,679™" ,849™
EQ - ,828™
**p<0.001
Tablo 9

Cinsiyete gére YMO alt boyutlarindaki farkllik

Varyansin Bagiml KT Sd KO F p ne? Glig
Kaynagi Degisken

Cinsiyet FT 81,267 1 81,267 2,270 ,132 ,003 ,325
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ET 265,455 1 265,455 2,847 ,092 004 392
FU 213,515 1 213,515 4,863 ,028* 006  ,596
EU 5,782 1 5,782 ,112 ,738 ,000  ,063
Hata FT 28610,398 799 35,808
ET 74494,051 799 93,234
FU 35084,240 799 43,910
EU 41169,374 799 51,526
Toplam FT 28691,665 800
ET 74759,506 800
FU 35297,755 800
EU 41175,156 800

MANOVA sonucuna gore FU boyutu icin istatistiksel olarak anlaml bir farklilk oldugu
belirlenmistir (Wilks’ Lambda=0,990; F.796)=2,038; p=0,087; n,°=0,010). Kismi etki biyukltkleri
incelendiginde cinsiyete gére FU’niin etki biyikliginin disiik diizeyde etkiye sahip oldugu
gorulmektedir (Huck, 2012). Cinsiyetin hangi grubunun lehine farkliligin oldugunu belirlemek icin
ortalamalar incelendiginde kadinlarin (x=20,483; S5=6,472) erkeklere gore (x=19,377; $5=6,942)
FU becerilerinin anlaml sekilde yiiksek oldugu anlasilmaktadir (Tablo 9).

Fakiilte alanina ve sinifina goére YMO diizeyleri

Universite 6grencilerinin YMO’nun toplam puanlarinin fakiilte alanina ve sinif diizeyine
gore incelenebilmesi icin Cift yonli ANOVA uygulanmistir (Tablo 10). ANOVA igin Levene Test
degeri 0,06 oldugundan ilgili 6n kosul saglanmustir.

Tablo 10

Fakiilte alani ve sinifa gére YMO diizeyindeki farklilik

Varyansin Kaynagi KT Sd KO F p ne Gig
Fakiilte Alani 9210,093 2 4605,046 7,242 ,001** ,018 ,935
Sinif 1201,928 3 400,643 ,630 ,596 ,002 ,183
Fakilte Alani * Sinif 1894,360 6 315,727 ,497 ,811 ,004 ,203
Hata 501679,679 789 635,842

Toplam 515070,002 800

Tablo 10’a goére fakilte alani ve sinif diizeyinin ortak etkilesimi YMO (zerinde anlamli
sekilde fark géstermemistir (F(¢789)-0,497; p>0,05; n,°=0,004). Fakiilte alanina gére ise YMO’nun
anlamli sekilde farklilastigi gorilmistiir (F2,7s0=7,242; p<0,05; n,?=0,018). Gruplar arasindaki
karsilastirmalar yapilirken Tip-1 hatadan kaginmak icin Bonferroni dizeltmesi yapilmis ve
anlamhhk degeri grup sayisina boliinerek (p=0,05/3=0,017) olarak degerlendirilmistir. Gruplar
arasi karsilastirmada post-hoc testlerinden siki bir test olan Bonferroni Testi degerlendirildiginde
saglik bilimleri alaninin sosyal bilimleri alanina kiyasla (p<0,001) ve fen bilimleri alanina (p<0,017)
kiyasla saglik bilimleri lehine anlamh sekilde farkllastig1 belirlenmistir. Gruplar arasindaki fark
durumlari Sekil 1’de sunulmustur.
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Universite égrencilerinin YMO’nun alt boyutlarinin toplam puanlarinin fakiilte alani ve

siniflarina gore incelenebilmesi icin MANOVA uygulanmistir (Tablo 11). Fakiilte alani ve sinif

diizeyine gbére YMO alt boyutlarina yonelik sagilim grafikleri incelenmis ve dagilimlarinin

dogrusal oldugu gorilmistir. YMO alt boyutlar arasinda orta diizeyde anlamli iliskiler

bulundugundan ¢oklu dogrusal baginti sartini sagladigindan tekillik sorununun olmadigi

anlasilmistir. Ayrica varyans matrisinin homojenligini belirlemek (izere Box’s-M test sonucu

incelenmis ve homojenlik sartinin saglandigi (p=0,131) belirlenmistir. Sonrasinda fakdlte alanina

gore FT, ET, FU ve EU’niin incelenmesi amaciyla MANOVA yapilmis ve Levene Test kosulu dikkate

alinarak degerlendirme yapilmistir.

Tablo 11

Fakiilte alani ve siniflara gére YMO’nun alt boyutlarindaki farklilik

Varyansin Bagimli KT Sd KO F p< ne? Gug
Kaynagi Degisken
FT 724,116 2 362,058 10,349 ,000%* ,026  ,988
Fakiilte ET 709,351 2 354,676 3,832 ,022%* ,010  ,696
Alani FU 404,673 2 202,337 4,601 ,010** ,012 ,779
E0 559,997 2 279,998 5,465 ,004%* ,014  ,849
Sinif FT 22,557 3 7,519 ,215 ,886 ,001 091
ET 240,654 3 80,218 ,867 ,458 ,003  ,240
FU 109,328 3 36,443 ,829 478 ,003 231
E0 121,321 3 40,440 ,789 ,500 ,003 221
S{i;;im FT 174,193 6 29,032 830 547 006,332
ET 535,398 6 89,233 ,964 ,449 ,007  ,385
FU 108,637 6 18,106 412 ,871 ,003  ,172
EU 119,158 6 19,860 ,388 ,887 ,003 164
Hata FT 27603,704 789 34,986
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ET 73033,884 789 92,565
FU 34694,302 789 43,972
E0 40427,252 789 51,239
FT 28691,665 800
ET 74759,506 800
Toplam .
FU 35297,755 800
E0 41175,156 800

Fakilte alani ve sinif diizeyinin ortak etkilesiminin YMO’nun alt boyutlarina iliskin
MANOVA sonucuna gore istatistiksel olarak anlamli bir farklilik bulunmamistir. Bununla birlikte
fakiilteye gére; YMO alt boyutlarinda (Wilks’ Lambda=0,967; F(2-789)= 3,295; p=0,001; n,°=0,016)
istatistiksel olarak anlaml farkhlik belirlenmistir. Kismi etki buytkligl incelendiginde fakdlte
alanina gére YMO alt boyutlarinin tamaminda etki buyukltklerinin dislik dizeyde bir etkiye
sahip oldugu gorilmektedir (Huck, 2012). Gruplar arasindaki karsilastirmalar yapilirken Tip-1
hatadan kaginmak icin Bonferroni dizeltmesi yapilmis ve anlamlilik degeri grup sayisina
bélinerek (p=0,05/3=0,017) olarak degerlendirilmistir. Fakilte alanina iliskin gruplar arasi
karsilastirmalar incelendiginde ise FT ve ET boyutunda saglk bilimleri alaninin sosyal ve fen
bilimlerine kiyasla saglik bilimleri lehine istatistiksel olarak anlamli sekilde farklilastigi (p<0,001),
FU ve EU boyutunda ise sosyal bilimleri alanina gére saglik bilimleri alaninin lehine istatistiksel
olarak anlaml sekilde farkhlastig (p<0,001) gorilmistr.

internet kullanim amaci ve TV programina verilen 6neme gore YMO diizeyleri

Universite égrencilerinin YMO’nun toplam puanlarinin internet kullanim amaci ve TV
programina verilen 6neme gore incelenebilmesi igin tek yonli ANOVA gerceklestirilmistir (Tablo
12). ANOVA icin Levene Test degerleri internet kullanim amaci icin 0,336 ve TV programina
verilen 6neme gore 0,071 olarak hesaplanmis olup varyans estesligine yonelik 6nkosul
saglanmistir.

Tablo 12

internet kullanim amaci ve TV programina verilen 6neme gére YMO diizeylerindeki farkliik

Varyansin Kaynagi KT Sd KO F p ne? Glig

internet kullanim amaci

Gruplar arasi 177,808 2 88,904 ,138 ,871 ,001 ,071
Grup igi 514892,194 798 645,228

Toplam 515070,002 800

TV programi

Gruplar arasi 6778,647 6 1129,774 1,765 ,103 ,013 ,670
Grup igi 508291,356 794 640,165

Toplam 515070,002 800
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Tablo 12’ye gére internet kullanim amacina (F(2795=0,138; p>0,05; n,?=0,001) ve TV
programina verilen édneme (F(794=1,765; p>0,05; n,?=0,013) gére YMO puanlarinda anlamli
sekilde farkhhk bulunmadigi gorilmustar.

Universite 6grencilerinin YMO’nun alt boyutlarinin toplam puanlarinin internet kullanim
amaci ve TV programina verilen dneme gére incelenebilmesi icin MANOVA uygulanmistir (Tablo
13). internet kullanim amaci ve TV programina verilen 6neme gére YMO alt boyutlarina yénelik
sagilim grafikleri incelenmis ve dagilimlarinin dogrusal oldugu goriimastiir. YMO alt boyutlari
arasinda orta dizeyde anlaml iliskiler bulundugundan c¢oklu dogrusal baginti sartini
sagladigindan tekillik sorununun olmadigi gérilmastir. Ayrica varyans matrisinin homojenligini
belirlemek {izere Box’s M test sonucu incelenmis ve internet kullanim amacina gére p=0,36 ve
TV programina verilen 6neme gore p=0,206 olup, istatistiksel olarak anlamsiz oldugundan
homojenlik sartinin saglandigi belirlenmistir. Sonrasinda internet kullanim amaci ve TV
programina verilen éneme goére FT, ET, FU ve EU’niin incelenmesi amaciyla tek yénlii MANOVA
yapilmis ve Levene Test kosullari dikkate alinarak degerlendirmeler yapilmistir.

Tablo 13

internet kullanim amaci ve TV programina verilen 6neme gére YMO’nun alt boyutlarindaki
farkhlik

Varyansin Kaynag| Bagimh KT Sd KO F p< ne? Gug
Degisken
internet  kullanm  FT 077 2 ,039 001,999 000 050
amaci ET 25,008 2 12,504 134 875 000 071
FU 72,133 2 36,066 817 442 002 190
EU 55,356 2 27678 537 585 001 139
Hata FT 28691,588 798 35954
ET 74734497 798 93,652
FU 35225622 798 44,142
EU 41119,800 798 51,529
Toplam FT 28691,665 800
ET 74759,506 800
FU 35297,755 800
EU 41175156 800
l\r:e‘r’r:zgram'”a verilen  FT 271,862 6 45310 1266 271  ,009 502
ET 757,004 6 126167 1354 231 010 534
FU 598,444 6 99741 2,282 ,034* 017 799
EU 927,224 6 154537 3,049 ,006** ,023 913
Hata FT 28419,803 794 35,793
ET 74002,502 794 93,202
FU 34699311 794 43,702
EU 40247,932 794 50,690

Toplam FT 28691,665 800
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ET 74759,506 800
FU 35297,755 800
EU 41175,156 800

internet kullanim amacinin YMO alt boyutlarina yénelik MANOVA sonucuna gére tiim
alt boyutlarda istatistiksel olarak anlamli bir farkhlik olmadigi anlasiimistir (Wilks” Lambda=0,991;
F(2-798=0,886; p=0,527; n,°=0,004). TV programina verilen éneme gére YMO alt boyutlarina iliskin
MANOVA sonucu incelendiginde istatistiksel olarak anlamli farkhilk oldugu anlasiimistir (Wilks’
Lambda=0,937; F(s.794)=2,180; p=0,001; n,?=0,016). S6z konusu farklilik FU ve EU boyutlarina
aittir. Kismi etki bayulkllkleri degerlendirildiginde, dlsik diizeyde bir etkiye sahip oldugu
gorilmektedir (Huck, 2012). Gruplar arasindaki karsilastirmalar yapilirken Tip-1 hatadan
kaginmak icin Bonferroni diizeltmesi yapilmis ve anlamhlik degeri grup sayisina boliinerek
(p=0,05/7=0,007) olarak degerlendirilmistir. Gruplar arasindaki farkliliklar incelendiginde FU
boyutunda “Filmler”e gore “Spor, mizik ve eglence kanallan”nin (p=0,001), ve “Bilgi kaltir
yarismalari”nin (p=0,006) lehinde anlamli sekilde farkliliklar belirlenmistir. Ayrica EU boyutunda
“Filmler”e gore “Haber programlari”’nin (p=0,004) ve “Spor, mizik ve eglence programlari”nin
(p=0,001) lehine anlamli sekilde farklihk gorilmistir. TV'de izlenen programlara verilen 6neme
gore YMO’nun alt boyutlarina iliskin degisim grafikleri Sekil 2’de sunulmustur.
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Sekil 2
TV’de izlenen programlara verilen 6neme gére FU ve EU boyutlarindaki degisim

TV'de izlenen programlara verilen éneme gore FU ve EU boyutunda en diisiik puanin
“Filmler”"e en vyiksek puanin ise “Spor, mizik ve eglence programlari”na ait oldugu
gorilmektedir. Bununla birlikte puan farklarinin diisiik diizeyde olmasi bu farkhihgin anlamlilik
derecesindeki etkiyi de azaltmistir (Sekil 2).

Tartisma ve Sonug

Bu arastirmada Universite 6grencilerinin yeni medya okuryazarlik diizeylerinin cinsiyet,
fakdlte alani, sinif ve medya kullanim 6zellikleri agisindan incelenmesi amaglanmistir. Bu amag
dogrultusunda sunulan cevrim ici veri toplama aracina 6grenme yonetim sistemleri Gizerinden
827 Universite o6grencisi katilim saglamistir. Elde edilen verilerin degerlendirilmesinde iliskisel
tarama modelinden yararlanilarak analizler gerceklestirilmistir. Béylece yeni medya araglarini
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yogunlukla kullanan Gniversite 6grencilerinin yeni medya okuryazarliklarina yonelik becerileri ve
cesitli degiskenlere yonelik farklilagsma durumlari incelenmistir.

Katilimcilarin  yeni medya araglarini  kullanim sikliklari incelendiginde internet
kullaniminin daha yogun oldugu, radyo ve basili gazete kullaniminin sinirli kaldig1 gérilmustir.
Katilimcilarin interneti en ¢ok arastirma ve bilgilendirme amagli olarak kullandigi, TV'de izlenilen
programlardan ise en ¢ok haber programlarina dnem verildigi gériilmistiir. internetin en cok
arastirma ve bilgilendirme amagli kullaniminin; 6grenim goérdikleri 2020-2021 yilindaki zorunlu
uzaktan egitim slrecinin yansimasi oldugu disinllmektedir. Diger yandan geg¢mis yillarda
internetin daha ¢ok eglence ve sosyallesme amacl olarak kullanildigi bu durumun ise problemli
internet kullanimina isaret ettigi belirtilmistir (Ceylan, 2011; Simkova ve Cincera, 2004; Ureigho,
2006; Young, 2004). Yakin gegmise dogru ise internetin daha ¢ok akademik amagli kullanildig
gorulmektedir (Apuke ve lyendo, 2018; Ivwighreghweta ve Igere, 2014; Ludvik vd., 2020).

Katilimcilar sosyal medya hesaplarindaki kimliklerin ¢ogunlukla kendilerini gergekten
tanimladiklarini, internet lizerinden tanistiklari kisilerin ise ¢ogunlukla gercek ve glvenilir
olmadigi belirtmistir. Buna gore katilimcilarin kendileri sanal kimliklerini blyilik oranla gercek
olarak tanimladiklarini belirtilirken, diger kullanicilarin sanal kimliklerinin gercek olarak
degerlendirmedikleri anlasilmaktadir. internetteki iceriklerin dogruluguna olan givenirlige
iliskin 6grenci gorislerine gore internet igerikler biylk oranda givenilir bulunmazken, bazen
giivenilir olabilmektedir. Ayrica sanal kimligin gercekligi ile YMO, FT ve FU boyutlari arasinda
negatif yonll dislk dizeyde anlamli bir iliski; internet iceriklerine duyulan giiven ile YMO ve ET
arasinda ise pozitif yonli disiik diizeyde anlamli bir iliski bulunmaktadir. Dikkat edilmesi gereken
durum; internette yanhs ve carpitilmis bilgiler ile dogru bilgilerin bir arada bulundugu dev veri
toplulugunda dogru ve glvenilir icerige ulasmanin giinden giine zorlasmasidir. Yeni medya
ortamlarinda igerik tiretiminin kolaylikla yapilabilmesi ve denetim mekanizmasinin bulunmamasi
bireyleri yanlisa yoneltmeye uygun hale getirmektedir (Cengiz ve Patan, 2021). Bu acgidan,
Universite 6grencilerinin internet iceriklerine olan glivensizligi anlasilabilir. Ayrica yeni medya
araclarinin kullanim yayginligi bir kisinin birden fazla hesap olusturmasina ortam tanidigindan
hangi sanal kimliklerin gercek oldugu riski de s6z konusudur (Barut Tugtekin ve Dursun, 2020).
Universite  6grencilerinin internet ortamindaki kisilerin ve igeriklerin dogruluguna
glivenmemeleri internetin temkinli kullanimini destekleyebilecegi disliniilmektedir. Bu agidan
medya araglarinin daha dikkatli kullanimina yoneltecegi dusindldigiinden yeni medya
okuryazarligini gelistirebilecegi dusinidlmektedir. Ayrica Utma’ya (2021) goére bireylerin kendi
deneyimleri algiladiklari gerceklik ile medya gercekligi arasindaki farkin toplumsal gerceklik
alaninin yapilanmasini sagladigi belirtilmektedir. Burada dikkat edilmesi gerekenin yeni medya
iceriklerinin gercek olmadigi, gercegin yansimasi oldugu bilinciyle hareket etme becerisi oldugu
ifade edilmektedir. Medya icerikleriyle karsilasan bireyler kurgulanmis bir gercekligin icerisinde
yasamakta ve zamanla kurgulanan gergek, asil gercegin yerini alabilmektedir (Baudrilliard, 2005).
Gergek ile kurgu arasindaki farkin ayirt edilebilmesi ve yeni medya bilinci ise yeni medya
okuryazarligi becerisinin 6nemine isaret etmektedir.

Katilimcilarin  kendilerini yeni medya okuryazari olarak degerlendirme dizeyleri
incelendiginde ¢ogunlugun ortalama ve ortalamanin lzerinde seviyede kendilerini okuryazar
olarak degerlendirdikleri gortlmustir. Katihmcilarin kendilerini yeni medya okuryazari olarak
degerlendirmelerinin dogrulugunu belirlemek tGizere YMO 6lcek puanlari degerlendirildiginde ise
tim katilmcilar genelinde ortalamanin (zerinde YMO beceri dilizeyine sahip olduklari
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belirlenmistir. YMO’nun alt boyutlarina iliskin katimcilarin diizeyleri incelendiginde ise
katihmcilarin en az sahip oldugu beceri alaninin FU boyutuna ait oldugu gorilmistiir. Bu
anlamda yeni medya kullanim sikliginin YMO becerilerinin ortalamanin Uzerine g¢ikmasina
yardimci oldugu soylenebilir. Fakat yeni medyanin siklikla kullanilmasinin Gretim becerilerini
gelistirmeye olan katkisinin disiik oldugu disindlebilir. Universite dgrencilerinin kendilerini
yeni medya okuryazari olarak degerlendirme diizeyleriyle YMO beceri dizeyleri arasindaki
iliskinin diislik diizeyde ters yonde anlamli iliski oldugu gortlmustir. Ayrica katilimcilarin gercek
YMO beceri diizeyinin; kendilerini yeni medya okuryazari gérme diizeylerinden daha disik
oldugu belirlenmistir. Bu sonugla ilgili olarak alanyazinda yeterli bulgu olmamakla birlikte
bireylerin yeni medya okuryazarligi ihtiyacini ortaya ¢ikaran 6énemli bir bulgudur. Buna goére
bireyler kendilerini yeni medya okuryazari olarak degerlendirdikleri icin bu becerilerini
gelistirmek Gizere ¢aba sarf etme gonlillisii olmayabilirler. Fakat bu durum bireylerin yeni medya
okuryazarhigi egitimi alma ihtiyacini ortadan kaldirmayacaktir (Cimen, 2020; Karatas ve Sozer,
2018). Ozellikle kimlik avi ve siber dolandiriciliklar ele alindiginda yeni medya araglarinin bilingli
kullanimi ve okuryazarligin 6nemi her gecen giin artmaktadir (Lee, 2018).

Medya araglarindan internet kullanim sikhgi ile FT arasinda disik diizeyde ve negatif
yonli anlamli iliski bulunmustur. Buna gore fonksiyonel tiiketim becerileri arttikga internet
kullanim sikligi azalmaktadir. Dolayisiyla bireylerin medya iceriklerini islevsel kullanma
becerilerinin gelismesi internette harcanan zamanin azalmasiyla iliskilidir. Bu durum ise YMO
becerilerinin zamanin verimli kullanimina yonlendirdigi sdylenebilir. Televizyon kullanim sikhgi
ile ET arasinda ise dlsik diizeyde ve pozitif yonde anlamli iliski bulunmaktadir. Buna gore TV
kullanim sikligi arttikca elestirel tiketim becerilerinin de bu yonde arttigi soylenebilir. Diger
yandan YMO becerisinin gelismesinin TV izleme aliskanliklarini gelistirdigi belirtilmektedir (Aksu
Bektas ve Alver, 2020). Ayrica TV programina verilen 6neme gére YMO alt boyutlarindan FU ve
EU boyutlarinda anlaml farkhliklar gézlenmistir. Buna gore TV izleme davranisi medya tiiketim
davranisi olarak sergilenmesiyle birlikte Gretim becerilerinde farkhliklar olusturdugu
gorilmektedir. TV programlarina verilen 6nem arasindaki farkhliklar incelendiginde FU
boyutunda “Filmler”e gore; “Spor, mizik ve eglence kanallari”nin ve “Bilgi kiltlir yarismalari”nin
lehine anlaml sekilde farkhlik belirlenmistir. Buna gore eglence ve kiiltir programlari
fonksiyonel {retim becerisini filmlere gére daha fazla gelistirdigi sdylenebilir. Ek olarak EU
boyutunda ise “Filmler”e gore; “Haber programlari”’nin ve “Spor, mizik ve eglence
programlari”nin lehine anlamh sekilde farkhhk gorilmistiir. Dolayisiyla haber ve eglence
programlarini izleyenlerin filmleri izleyenlere gore elestirel Gretim becerilerini daha fazla
gelistirecegi soylenebilir. Bu farklihgin etkisi kiiclik olmakla birlikte TV programlarina verilen
onemin YMO becerilerine etkisinin ortaya cikarilmasinda degerli bir sonuctur. Medya
okuryazarhgi ile TV izleme aliskanligi Gizerinde yapilan deneysel bir arastirmada MO egitimi alan
ogrencilerin medyayi analiz becerilerinin egitim almayanlara gore anlamh sekilde farklilastig
gorlilmistir (Gliner ve Geng, 2015). Buna gore YMO okuryazarhgi ile TV izleme davraniglari
arasinda etkilesime gore Universite 6grencilerinin TV programlarini kendi yararlarina uygun
sekilde izlemelerinde YMO becerilerinin 6nemli oldugu anlasiimaktadir. Diger yandan TV
programlarina yonelik farkindalik kazanildiginda YMO becerilerinden lretim becerilerine katki
saglanabilir.

Cinsiyete goére YMO toplam puanlarindaki degisim incelendiginde anlamh farklilik
olmadigi gorilmistiir. Buna gore YMO becerileri dizeylerinin degisiminde cinsiyet farkhliginin
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bir etkisi bulunmamaktadir. Cinsiyetin YMO alt boyutlarina gére farklihgi incelendiginde ise; FU
boyutu icin kadinlarin erkeklere gore becerilerinin anlamli sekilde yiksek oldugu gorilmustr.
Diger yandan bu anlamli farkhhgin etki blyikligu disiktir. Cinsiyetin medya okuryazarlig
becerisi lizerinde etkisi olmadigini desteklemeye yo6nelik ¢alismalar bulunmaktadir (Akti ve
Giirol, 2012; ilkin ve Korkmaz, 2019; Korkmaz, Cakir ve Oztiirk, 2018). Bunun yaninda kadinlarin
cesitli medya igeriklerini yonlendirme alaninda (Literat, 2014) ve kadinlarin sosyal beceri
alaninda dizeylerinin daha yiiksek oldugu belirtilmektedir (Akti ve Giirol, 2012). Bu anlamda
cesitli medya igeriklerini birlestirerek yeni medya igerikleri olusturma anlaminda kadinlarin yeni
medya okuryazarligi becerilerinin daha yiiksek olmasi alanyazinla benzerlik géstermektedir.
Fakilte alani ve sinifin ortak etkilesimi YMO ve alt boyutlari Gizerinde anlamli sekilde farkhhk
gostermezken, fakiilte alanina gére YMO’nun anlaml sekilde farklilik gosterdigi belirlenmistir.
Gruplar arasi karsilastirmalara gére saglik bilimleri alaninin YMO puanlarinin sosyal bilimleri
alanina ve fen bilimleri alanina gore anlaml sekilde daha yliksek oldugu belirlenmistir. FT ve ET
boyutunda saglk bilimleri alaninin diizeylerinin sosyal ve fen bilimlerine gére anlamli sekilde
daha yiiksek oldugu, FU ve EU boyutunda ise saglik bilimleri alaninin sosyal bilimlerine gore
anlamli sekilde daha yliksek oldugu goriilmistir. Fakiltelere gére medya okuryazarlk becerileri
dizeylerinin farklilasmasi alanyazinla desteklenmektedir (Bayraktar, 2018). Bununla birlikte
saglk bilimlerinin diger alanlara gére daha yiiksek beceri alanina sahip olmalari dikkat ¢ceken bir
durumdur. Sosyal bilimlerin psiko-sosyal igeriklere yatkinhginin daha yiksek oldugu
disindldiuginde elestirel becerilerinin daha ylksek olmasi beklenebilir. Diger yandan saglik
bilimleri alaninin da deneysel ve sorunlara ¢dzim Ureten anlayisinin yaninda, fen bilimleri
alaninin deneysel ve Uretim odakli bilim anlayisindan dolayi liretim becerilerinin daha ylksek
olmasi duslndlebilir. Buna ragmen, saglik bilimleri alaninin daha yiksek beceriye sahip
olmasinin 6rneklemle iliski olabilecegi distintilmektedir. Bunun yaninda fakdlte alanlarina gore
anlamli farkliliklarin etki blyklUklerinin alt boyutlarinin timiinde dislk etkiye sahip olmasi da
bu 6ngoriyl desteklemektedir.

Arastirmadan elde edilen sonuglar 6zetlendiginde; iniversite 6grencileri interneti yogun
olarak kullanmakla birlikte internet ortamindaki iceriklerin ¢ogunlukla glvenilir olmadigini
belirtirken, internet iceriklerine duyulan giliven arttikca YMO ve ET becerilerinin arttig
gorilmustir. Kullandiklar sanal kimliklerin gercegi yansitma orani arttikca YMO, FT ve FU
boyutlarina yonelik beceri diizeylerinin azaldigi belirlenmistir. Universite 6grencilerinin gogunun
kendilerini ortalamanin Uzerinde yeni medya okuryazari olarak degerlendirmelerine ragmen,
kiyasla daha az YMO becerilerine sahip olduklari ve en diisiik beceri alanlarinin ise FU oldugu
belirlenmistir. internet kullanim sikhgi arttikca FT beceri diizeylerinin azaldigi, TV kullanim sikligi
arttikca ise ET beceri diizeylerinin arttigl anlasilmistir. Cinsiyete gore YMO duizeyleri istatistiksel
olarak anlamli farkliik géstermemekle birlikte, FU boyutu icin kadinlarin erkeklere kiyasla
anlamli sekilde yiiksek ortalamaya sahip oldugu gorilmdistiir. YMO ve alt boyutlari tizerinde
fakilte alani ve sinifin ortak etkilesimi istatistiksel olarak anlamh bir farklilik gbstermezken,
YMO'nun fakilte alanina gére anlaml sekilde farklilik gésterdigi belirlenmistir. Sonug olarak
YMO becerisinin cesitli degiskenlere gore farklilik durumlari incelendiginde; YMO becerilerinin
farkl degiskenlerden etkilenebilen 6nemli bir beceri alani oldugunu gorilmektedir.
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Sinirlilik ve Oneriler

Bu arastirma sonuglari yorumlanirken dikkate alinmasi gereken bazi sinirliklar
bulunmaktadir. Arastirma verilerinin Universite lisans 6grencilerinden elde edilmis olmasi
arastirmayi Universite 6grencileriyle sinirlandirmistir. Arastirmanin fakdlte alanlari gergevesinde
yorumlanirken ise veri elde edilen fakdltelerle sinirli durumdadir. Arastirmanin kuramsal temeli;
Chenvedigerleri (2011) tarafindan YMO yapisini aciklayan FT, ET, FU ve EU becerileri baglaminda
actklanmigtir.  Ayrica arastirma verileri 6grencilerin ¢evrim i¢i ortamdaki beyanlarinin
dogruluguyla sinirlidir. Mevcut arastirma sonucunda elde edilen ¢ikarimlarin yoneticilere,
egitimcilere, 6grencilere, internet kullanicilarina ve okuyuculara gesitli katki ve onerileri
bulunmaktadir. Yeni medya ortam, igerik ve araglarinin her gecen giin gesitlilik kazanmasi ve artig
gostermesi goz onune alindiginda YMO becerilerinin de sirekli olarak gelistiriimesi gerektigi
diistinilmektedir. internet ve dijital kiiltiiriin kontrol edilemeyen biiyiimesi medya araglarinin
yararli ve etkili kullanimini zorlastirmaktadir. Dijital teknolojilerin ve yeni medya araglarinin her
alanda yaygin kullanimi ele alindiginda 6grencilerin gelisimini ve ¢alisanlarin verimini gézeten
yoneticilerin yeni medya okuryazarhgl becerilerinin gerekligini fark etmelidirler. Teknolojisiz
hayatin dlstnilemedigi bu yeni medya ¢aginda politika yapicilarin her alana yeni medya
okuryazarligi becerilerini entegre etmeleri énemlidir. Telefon, tablet ve bilgisayar gibi yeni
medya iceriklerine erisim saglayan teknolojik araglarin ¢ocuk vyaslarda kullaniminin
yayginlagsmasi yeni medya okuryazarligi becerisinin de ¢ocuk yaslarda kazanilmasi gerektigini
gostermektedir. Dolayisiyla ilkokul egitim siirecinden Universite egitiminin tamamlanmasina
kadar bilisim teknolojileri egitiminin yaninda yeni medya okuryazarligi derslerinin eklenmesi
onem tasimaktadir. Yeni medyadaki gelismeler ve her gegen giin ¢esitliligin artmasi yeni medya
okuryazarligl egitiminin de siklikla glincellenmesi ihtiyacini doguracaktir. Bu agidan egitim
programcilari ve uygulayicilarinin yeni medyadaki glincellemeleri takip etmeleri ve egitim
sureclerine yansimalarini saglamalan gerekmektedir. Yeni medya okuryazarligi egitimini
saglayacak olan egitmenler; yeni medya okuryazarliginin boyutlarini, uygulamalarini ve egitim
sureclerine entegrasyonunu arastirmalidirlar. Bu dogrultuda yaptiklari arastirmalari uygulama
sureclerine dahil etmelidirler. Yeni medya araglarinin etkili kullanimi igin 6grencilere ve yetiskin
calisanlara farkindalik kazandirilmali ve yeni medya igeriklerinin Gretimi icin tesvik edilmelidir.
Boylece tiiketen toplumdan Ureten bir topluma gegis sirecine destegin bir kolu olarak yeni
medya araglari farkli bir yol olarak diisiiniilebilir. internet ve medya kullanicilarinin yeni medya
okuryazari olabilmeleri i¢in etkinlik ortamlari ve projelerin yapilmasinin medyaya yoénelik
farkindaligr artiracagl disinilmektedir. Bunun yaninda akademisyenler ise yeni medya
okuryazarhiginin egitim slreglerine yansitilmasi noktasinda uygulamaya ve daha iyi
anlamlandirmaya yonelik calismalar yapmalidir. Yeni medya araglarinin yeni okuryazarlik
turlerini nasil etkiledigi kesitsel ve boylamsal calismalarla arastiriimalidir. Medya araglarinin
kullaniminin kimlik gelisimi gibi farkli alanlarin gelisimini nasil etkiledigi ve nasil desteklenmesi
gerektigi de arastirilmasi 6nerilen bir diger konudur.

Cikar Catismasi Bildirimi

Yazar, bu makalenin arastirilmasi, yazarligi ve/veya yayinlanmasina iliskin herhangi bir
potansiyel ¢ikar catismasi beyan etmemistir.
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Destek/Finansman Bilgileri

Yazar, bu makalenin arastiriimasi, yazarhigi ve / veya yayinlanmasi icin herhangi bir
finansal destek almamustir.

Etik Kurul Karari

Bu arastirma icin indni Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurulunun 06.05.2021
tarihli ve 09 numarali oturum sayisi ile alinmis ve etik yonden arastirma uygun bulunmustur.
Ayrica arastirma konusu tizerinde inénii Universite genelinde arastirma izni 21.04.21 tarihinde
uygun gorilmuastir.
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