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Oz:

Bir sinai miilkiyet hakki olan cografi isaretler kiiresellesmeye kars1 yerellesme hareketinin bir
parcas1 olarak kabul edilebilir. Ozellikle cografi isaretlerin kirsal alanda bir kirsal kalkinma
aract olarak kullanilabilme 6zelligi, onu yerel ve bolgesel kalkinma caligmalarinin odak
noktalarindan biri haline getirmektedir. Aksehir Kiraz1 2004 yilinda cografi isaretlerden mensei
isaret olarak tescil edilmistir. Bu ¢alismanin ana materyalini kiraz {ireticileri ile yapilan anket
calismasi sonucu elde edilen birincil veriler olusturmaktadir. Calismanin amaci cografi isaretin
iiretici tarafindan algilanmasi ve beklentilerinin arastirilmasidir. Yapilan degerlendirmeler
sonucunda, bolge ekonomisi agisindan 6nemli olan kirazin goriisiilen isletmelerin birincil gelir
kaynagini olusturdugu belirlenmistir. Isletmelerin %48,46’s1 cografi isaret kavramindan
haberdar olduklarini belirtmislerdir. Goriisiilen iireticilerin cografi isaretten beklentilerinin
basinda, fiyatta artis ilk sirada gelirken bunu bdlge, iirlin tanitimi ve irlinlin korunmasi
izlemektedir. Cografi isaretin kullanimmin bdlgeye etkisi incelendiginde, {ireticilerin
beklentilerini tam olarak karsilamadigi sonucuna ulasilmistir. Bilgi, koordinasyon, tanitim ve
orglitlenme eksikligi cografi isaretin etkin kullanimini engelleyen faktorlerden en 6nemlileridir.
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algisi

! Bu calisma Mustafa KAN’m 2011 yilinda Ankara Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii Tarrm Ekonomisi
Boéliimii’nde tamamladig1 “Yerel Diizeyde Ekonomik Kalkinmada Cografi Isaretlerin Kullaninm ve Etkisi: Aksehir
Kirazi Arastirmasi” Doktora Tezinden hazirlanmustir.

2 Bahri Dagdas Uluslararast Tarimsal Arastirma Enstitiisi  Miidiirliigii-Konya Sorumlu  Yazar;
mustafakan@gmail.com

% Ankara Universitesi, Ziraat Fakiiltesi, Tarim Ekonomisi Boliimii, Ankara

Makale Bilgisi /Article info
Gelis / Received: 24.02.2015 — Kabul Accepted: 14.06.2015



20

Mustafa KAN  Biilent GULCUBUK

Abstract:

Geographical indications as an industrial property right can be considered as part of the
localization movement against globalization. Especially the use of geographical indications as
a means of rural development in rural areas makes it one of the focal points of local and regional
development studies. Aksehir Cherry was registered in 2004 as a geographical indication. The
main material of this study is the primary data obtained from the survey conducted with cherry
producers. The aim of the study is to perceive the geographical indication by the producer and
to investigate their expectations. As a result of the evaluations, it was determined that cherry,
which is important for the regional economy, was the primary source of income for the
interviewed enterprises. 48.46% of the enterprises stated that they are aware of the geographical
indication concept. At the beginning of the expectations of the interviewed producers from the
geographical indication, the increase in price comes first, followed by the region, product
promotion and product protection. When the effect of the use of the geographical indication on
the region is examined, it is concluded that the producers do not fully meet their expectations.
Lack of information, coordination, promotion and organization are the most important factors
preventing the effective use of geographical indication.

Keywords: Aksehir Cherry, geographical indication, PDO, local development, producer

perception

Giris

Diinya ticaretinin kiiresellesmesi, tiiketici merkezli kalite gereksinimleri, AB genislemesi gibi
gelismeler, Avrupa ve Tiirkiye tariminim yiiz yiize geldigi yeni konu basliklar1 ve ¢oziilmesi
gerekli konulardir. Degisimler yalnizca tarimsal pazar1 degil, kirsal alanlardaki yerel ekonomiyi
de etkilemektedir. Kiiresellesme ve yerellesme kavramlar1 bu siire¢ icerisinde giderek dnemli
kavramlar haline gelmektedir. Kiiresellesme ve yerel ekonomik kalkinma, iki temel realitedir.
Siirdiiriilebilir kalkinmay1 gergeklestirebilmek icin her ikisinden de dikkatli ve uygun sekilde
istifade etmek gerekir. Kiiresellesmenin yerel ekonomik kalkinma {izerindeki etkileri, ilkeden
iilkeye hatta lilke i¢inde bolgeden bdlgeye farklilik gosterebilmektedir (Saturninus, 2002). Bu
nedenle, kiiresellesme ile yerel ekonomik kalkinma arasindaki iliskilere farkli agilardan bakmak
miimkiindiir. Birincisi; kiiresellesme bir tehdit olarak goriilebilir. Boylece yerel konularda
otonomiyi sarsan, bu siirece direnen yerel ya da bolgesel aktorleri etkileyen 6nemli bir
unsurdur. Bu bakis acisina gore yerel kalkinma, uluslararas1 kosullar degismedigi siirece

imkansizdir. Tkincisi; yerel sartlar kiiresellesme tehdidi ile basa ¢ikmada bir alternatif olarak
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goriilebilir. Bu, yerel aktorlere kendi giiglerini tekrar kazanma imkani taniyan anti-kiiresel bir
degisim tiiriidiir. Bu bakis acisi, kiiresellesme siirecine politik ve kiiltlirel agidan direnme
cesareti verir. Birinci yaklagimi aksine, bu yaklasimda yerel aktorler kiiresel hakimiyete kars1
onemli bir sorumluluk yiiklendiklerinden 6nemli rol oynarlar. Bununla birlikte, her iki goriis
kiiresellesmeye tehdit goziiyle bakar. Ugiinciisii; kiiresellesmenin yerel kalkinmayi
destekleyecek sekilde karsilanmasi ve istifade edilmesi gereken bir firsat ve bir tehdit oldugunu
kabul eder, yerellesme ile kiiresellesme arasinda bir iliski ve baglanti kurmaya calisir.
Kiiresellesme ile yerel kalkinma arasindaki tamamlayicilik iliskisi, bu noktada onemlidir.
Diinya piyasasi uiriinleri ve tiikketimi ¢esitlendirmekte ve farklilastrmaktadir. Bu sekilde, diinya
piyasalarinda rekabet edebilecek triinlere kalite, deger ve yiiksek nitelik kazandirdigindan,

yerel diizeyde iiretilen iirlinler oldukca degerli hale gelmektedir (Casanova 2004).

Kiiresellesmenin bu g¢ercevede bir tehdit mi yoksa yerel kalkinma i¢in bir avantaj olarak m1
kullanilmas1 gerektigi, sorulmasi gereken en onemli sorudur. Casanova (2004)’ya gore;
giinimiizde sahit oldugumuz kiiresellesme, diinya entegrasyonu ve ekonomik siirlarin
kalkmasi, yerel kalkinma projelerinin desteklenmesi ve giiclendirilmesi i¢in uygun bir ¢evre
olusturabilmektedir. Yerel kimligin elde edilmesi, farkli bolgelerde isleyen sosyal savunma
mekanizmalar1 gibi fonksiyon gorebilir. Belirli yerel kalkinma inisiyatiflerinin 1980°1i yillarda
pratik olarak popiilaritesi azalan kalkinma stratejilerine olan ilgiyi yeniden ortaya ¢ikarmasi

tesadiifi degildir.

Yerel ekonomik kalkinmada bu gelismeler kalkinmanm dinamiklerinin ortaya konulmasini
onemli kilmaktadir. Bu noktada kalkinma dinamigi olabilecek ve yerel unsurlar1 igerisinde
barindiran cografi isaretler kavrami bu kalkinma modelinin 6nemli bir aracini olusturmaktadir.
Cografi isaretler, belirli bir alandan kaynaklanan bir iiriinli tanimlayan ya da kalitesi, {inii veya
diger karakteristik 6zellikleri bakimindan cografi kaynagina atfedilen, bir bolgeyi temsil eden
smail miilkiyet hakkidir (Ilicali 2005). Cografi isaretleri onemli kilan unsurlardan biri, iginde
barindirdigi anlam ve onun bir kirsal kalkinma araci olarak kiiresellesmeye karsi yerel
hareketlerin tesvikini saglayan bir olgu olarak goriilmesidir. Bu nedenle cografi isaretlerin,
yerel ve dolayisiyla kirsal kalkinmada sagladigi avantajlar “Koruma Araci, Pazarlama Araci,
Kirsal Kalkinma Araci, Ekonomik Denge Olusturma Araci, Bilgi Arac1” seklinde olmak {izere
5 ana baslik altinda toplanabilir (Pacciani vd. 2001, Rangnekar 2004, Réquillart 2007, Treager
vd. 2007, Kan ve Giilgubuk 2008).

Ozellikle Diinya Ticaret Orgiitii (DTO) catis1 altinda yapilan Uruguay Round Tarim Anlagmast

sonucu tiiye lilkelerin tarim politikalarinda bir birlikteligin yakalanmasi1 ve haksiz rekabetin
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Oniline ge¢meye calisilmasi, bu amagla tarimsal destekleme sisteminde meydana gelen koklii
degisiklikler, desteklemelerin liretimden bagimsiz, fakat ¢evre ve kirsal kalkinma politikalar1
ile uyumlu olarak diizenlenmesi, cografi isaret kavramini ve bu kavrami hak eden {irlinlerin
iilke igerisinde desteklenmesini 6nemli kilmaktadir. Bu ¢aligsma ile 2004 yilinda cografi isaret
sistemi icerisinde mensei isareti olarak tescil edilen Aksehir Kirazi konusunda iiretici algisi ve

cografi isaretin bolgede bir kalkinma araci olarak kullanilabilme imkanlar1 ortaya konulmustur.

Materyal Ve Yontem

Arastirma alani olarak cografi isaretlerden mensei isareti almis olan Aksehir Kirazi’nin tescilde
belirtilen iiretim alanini1 olusturan Konya ilinin Aksehir ilgesi ile Afyonkarahisar ilinin
Sultandagi ilgesi ve koyleri belirlenmistir. Calismanin ana materyalini anket yolu ile elde edilen
veriler olusturmaktir. Arastirmanin yiirtitiilecegi kdy/kasabalarin belirlenmesinde, kdy/kasaba
diizeyinde toplam kiraz iiretim alan1 ve verimi dikkate almarak “Gayeli Ornekleme Ydntemi”
kullanilmistir. Buna gore arastirma alaninda bulunan Konya ili Aksehir ilgesinde yogun olarak
kiraz yetistiricili§i ugrasan 2 kasaba bulunmakta olup, bunlar Atakent ve Golcayir
kasabalaridir. Bu iki yerlesim yerinin toplam kiraz {iretim alani, Aksehir il¢esinin toplam kiraz
iretim alaninin %65,27’sine denk gelmektedir. Aksehir Kirazi’nin iiretildigi ve tescilde de
belirtilmis olan diger il¢e ise Afyonkarahisar ili Sultandag: ilgesidir. Sultandagi ilgesinin 10
yerlesim yerinde kiraz tiretilmekte olup, ilgede yogun olarak kiraz {iretilen yerlesim yerleri
Yesilciftlik, Derecine, Yakasenek ve Merkez’dir. Bu 4 yerlesim yerinin toplam Sultandagi kiraz
iiretim alani igerisindeki pay1 %76,34 diir. Arastirma alani igerisine Sultandagi ilgesinden bu 4
yerlesim yerleri (Yesil¢iftlik, Derecine, Yakasenek ve Merkez) alinmistir. Buna gore arastirma
alanin1 6 yerlesim yeri olusturmus olup, bu 6 yerlesim yeri toplam arastirma alani igerisinde
kiraz {iretim alanmin %73,27 sini kapsamistir. Ornege alman Aksehir ilgesinin Atakent ve
Golgayir kasabalarinda toplam 451 iretici, Sultandagi ilcesinin Merkez, Yesilgiftlik,
Yakasenek ve Deregine kasabalarinda ise 1.251 iiretici bulunmakta olup, toplam arastirma alani
Aksehir Kirazi iiretici popiilasyonu 1.702°dir. Ureticiler ile yiiriitiilen anket calismas1 i¢in drnek
¢ekilmis olup, drnege alman tarim isletmeleri arazi biiyiikliiklerine gore Tabakali Ornekleme
Yonteminden Neyman Formiilii ile 6rnek hacmi (anket sayisi) tespit edilmistir. Neyman
Formiiliinde her tabakanin ortalama ve veryansinin agirliklar1 dikkate alinarak tabakalarin
tamami i¢in tek bir 6rnek hacmi belirlenmistir. Neyman Formiiliine gore anket sayis1 asagidaki

formiil ile hesaplanmistir (Yamane 2001).
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n=

n = Ornek isletme sayisi

Nh = h’inc1 tabakadaki igletme sayisi
Sh=h’nc1 tabakanin standart sapmasi
N= Toplam isletme sayis1

D? = (d/t)? degeri olup, d = Popiilasyon ortalamasindan izin verilen hata miktarin1 (Ortalama
arazi genisliginin %10’u), t = Arastirmada ongoriilen %95 giiven siirina karsilik gelen t tablo

degerini (1,96) ifade etmektedir.

Ornekleme asamasinda arastirma alaninda bulunan kiraz iiretimi yapan toplam 1.702 tarim
isletmesinden 3 dekarin altinda isletmeler ekstrem degerler olusturdugundan 6rneklemeye dahil
edilmemis ve Ornekleme 1.411 tarim isletmesi lizerinden yapilmistir. Yapilan 6rnekleme
sonucu isletmeler kiraz {iretim alan1 bliyiikliigline gore 3 ayr1 tabakaya ayrilmistir. Buna gore
1. tabaka 3,00-10,00 dekar arasi kiraz tiretim alan1 bulunan tarim isletmeleri, 2. tabaka 10,01-
20,00 dekar arasi kiraz tiretim alan1 bulunan tarim isletmeleri ve son tabaka olan 3. tabaka 20,01
dekar ve tizeri kiraz {iretim alani bulunan tarim isletmeleridir. Buna gore 1. Tabakada 38, 2.

Tabakada 27, 3. Tabakada ise 65 toplamda ise 130 tarim isletmesi 6rnege alinmustir.

Anket yolu ile arastirma bdlgesinden toplanan “evet-hayir™ gibi 2 veya daha c¢ok cevapli
kategorik verilerin analizlerinde Ki-Kare Analizinden yararlanilmistir. "Ki-Kare" analiz
yontemi Ozellikle sosyal bilimler alanindaki ¢aligmalarda yaygin olarak kullanilan bir analiz
yontemidir. "Ki-Kare" analiz yontemi verilerin sunulus bigimine gére "Ki-Kare uygunluk testi”
ve "Ki-Kare bagimsizlik testi" olmak tizere iki ana gruba ayrilir. "Ki-Kare" analiz yontemi
sadece iligkilerin saptanmasinda degil, ayn1 zamanda degiskenler arasindaki farkliliklarin
belirlenmesinde de kullanilmaktadir. "Ki-Kare" analiz yontemi, frekans dagilimlari {izerinden
islem yapan bir yontemdir. Iki degiskenin birbirlerinden bagimsiz olmasi aralarinda bir iliskinin
bulunmadigi anlamma gelir. "Ki-Kare" testi degiskenlerin bagimsizligin1 6lgmede yaygin
olarak kullanilir. Ote yandan "Ki-Kare" analiz yontemi iki degisken arasindaki iliskinin siddeti
konusunda olduk¢a smirh bilgi verir (Kesici ve Kocabas, 2007). Calismada anket yolu ile
toplanan ve siirekli veri niteliginde olan verilerin analizlerinde parametrik testlerden olan

Varyans Analizi tekniginden, parametrik testlerin uygun olmadigi alanlarda ise parametrik
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olmayan testlerden yararlanilmistir. Varyans Analizi’nin uygulandigi alanlarda gruplar
arasindaki farkliliklarin ~ 6nemli  bulundugunda, bu farkliligin  belirlenmesi ve

gruplandirilmasinda ¢oklu karsilastirma yontemlerinden Duncan Testinden yararlanilmistir

(Diizgiines vd. 1983).

Bulgular Ve Tartisma

Aragtirma bolgesinde goriisiilen isletmelerin demografik 6zellikleri incelenmistir. 2000 yil1
Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) niifus sayimlarma gore Tiirkiye’nin ortalama hane halki
niifus sayis1 4,50 iken bu rakam Afyonkarahisar’da 4,98, Konya’da 4,97 olarak belirtilmistir.
(TUIK, 2011). Arastirma alaninda hane basi niifus sayis1 isletme gruplarma gore sirast ile 3,11,
3,33, 3,94 ve ortalama 3,57 olarak hesaplanmistir. Bu rakam illere gore incelendiginde, Konya,
Aksehir bolgesinde ise 3,42, Afyonkarahisar Sultandagi bolgesinde 3,71 olarak hesaplanmustir.
Oguz vd. (2010)’nin Konya ilinde yaptiklar1 yoksullukla ilgili ¢aligmalarinda, Aksehir’in de
icerisinde bulundugu I¢ Ege Tarim Havzasi’'nda ortalama hane basmna niifusun 3,73 oldugu
belirlenmistir. Isgiiciiniin hesaplanmasinda hane halki niifus kadar hanede erkek ve kadin
niifusunun durumu da Snemlidir. 2009 yili TUIK Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi
rakamlarina gore Afyonkarahisar ili Sultandag ilce merkezinde erkek, kadin niifus orani sirasi
ile %48,35 ve %51,65 iken, bu oran Konya Aksehir il¢esinde sirasiyla %48,79 ve %51,21
olarak belirtilmistir. Arastirma alani i¢erisinde incelen isletmelerde erkek ve kadmn niifusunun
toplam niifus igindeki orani I. isletme grubunda sirasi ile %51,69, %48.31 iken Il. isletme

grubunda %53,33, %46,67 ve Ill. isletme grubunda %49,22, %50,78 olarak hesaplanmustir
(Cizelge 1).

Cizelge 1. Incelenen isletmelerde niifusun tabakalara goére yas dagilim

Isletme Gruplari
— -~ . : Toplam
Yas Gruplan I. Grup II. Grup III. Grup
Adet % Adet % Adet % Adet %
0-6 yas 6 5,08 11 12,22 20 7.81 37 7,97
7-14 yas 10| 8.47 5 5.56 21 8.20 36| 7.76
15-49 yas 58| 49.15 37| 41.11 135 52,73 230 | 49,57
50-+ yas 44| 37.29 37 41.11 80| 31.25 161 34,70
Toplam 118,00 100.00| 90.00| 100.00|256,00| 100,00 |464.00| 100,00

Aragtirmada incelenen bir diger dnemli demografik faktor ise isletmelerde 6 yas istii yas
grubundaki aile bireylerin 6grenim durumudur. Tarmmsal {iretimin bilindli yapildig1 yorelerde

okur-yazarlik oranmin genellikle yiiksek oldugu bilinmektedir (Sahin ve Yilmaz 2008). Egitim
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durumu ayrica insanlarin davranig ve kararlarini belirlemede Onemli faktorlerden biridir.
Arastirma alaninda gorisiilen lreticilerin ve aile bireylerin egitim durumu incelenmis ve
cizelge 2’de sunulmustur. Cizelge 2 incelendiginde hedef kitlenin daha ¢ok ilk ve/veya

ilkdgretim, ortaokul seviyesinde egitime sahip oldugu belirlenmistir.

Cizelge 2. Incelenen isletmelerde niifusun egitim durumu

Isletme Gruplan
) Toplam
Ogremim Diizeyi I Grup II. Grup III. Grup
Savi %a Say %o Savi %o Sayi %
Okur Yazar Degil 7 6,25 4 5,06 10 424 21 492
Okur Yazar 4 3.57 3 3.80 8 3.39 15 3,51
e —
llk ve/veya Orta Okul 71| 6339 44| 5570 142  60.17 257| 60.19
Mezunu
Lise Mezunu 24 2143 26 3291 56 2373 106 24 32
Universite ve/veya - -
2 2 2

Yitksekokul Mezunu 6 536 B 2.53 0 8.47 28 6.56
Toplam 112,00 10000 79,00 100,00 | 236.00| 100,00 427.00( 100,00

Arastirma alani igerisinde incelenen isletmelerin arazilerinin iirlin gruplarina gore isletme
gruplar1 bazinda dagilimlar1 ¢izelge 3’de sunulmustur. Cizelge incelendiginde ise isletmeler
icerisinde en biiyiik pay1 meyve bahgesinin aldig1 goriilmektedir. Meyve bahgesinde ise kiraz,
alan olarak ilk sirada gelmektedir. Isletme gruplar1 bazinda incelendiginde ise I. isletme grubu
hari¢ diger isletme grubunda kiraz ilk srrada yer alirken, 1. Isletme grubunda kiraz diger
meyvelerden sonra gelmektedir. Ozellikle visne ve erik ©&nemli meyve grubunu
olusturmaktadir. Ergun ve Burak (2001), Isparta ilinde kiraz iireten isletmelerde isletme arazisi
icerisinde kiraz bahgesinin paymi %45,40, Demircan vd. (2004) ise bu orani yine Isparta ili icin

%30,91 olarak bulmuslardir.
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Cizelge 3. Incelenen isletmelerde arazilerin islenme durumlarma gore isletme gruplar1 bazinda

dagilimi
Tsletme Gruplart
Gruplar L Grup II. Grup III. Grup Ortalama
Da % Da % Da % Da %

Sulu - - - - 0.19 6.62 0.09 5.10
Tarla Arazisi (da) | Kum 1.32 100.00 0.19 100.00 2.66 93.38 1.75 94.90
Toplam 1,32 9.49 0,19 0,95 2,85 6,62 1.85 6,24
Kiraz 4,70 37.66 12,98 67.79 26,77 66,78 17.45 63.08
Diger Meyveler 7.78 62.34 6.17 3z 13.26 33.07 10.18 36.80
Meyve Bahcesi (da) | Bag - - - - - - - -
Kavaklik - - - - 0.06 0.15 0.03 0.11
Toplam 12,47 89,94 19,143 98,66 40,09 93,14 27,67 93,40
Sebzelik (da) Toplam 0,08 0,57 0,07 0,38 0,10 0,24 0,09 0,30
Toplam 13.87 100,00 19.40 100,00 43,04 100,00 29,60 100,00

Arastirma alani igerisinde iireticilerin kiraz bahgeleri ile ilgili durumlar1 isletme gruplarina gore

cizelge 4.’de sunulmustur. Cizelge 4. Incelendiginde isletme gruplarina gére ortalama kiraz

bahgesi alan1 17,49 dekar ve 2,42 parsel olarak hesaplanmistir. Isletme gruplarina gore yapilan

varyans analizine gore isletme gruplari arasi kiraz alan1 parsel sayisinin ve parsel biiyiikliigiiniin

%99 giiven sinirinda istatiksel olarak 6nemli oldugu belirlenmistir. Arastirma sonuclarina gore

III. grup isletmelerin ortalama parsel biiylikliigii, diger isletme gruplarindan daha biiyiik olup

8,75 dekardur. Isletmeler ortalamasi parsel biiyiikliigii ise 7,24 dekardir.

Cizelge 4. incelenen isletmelerde kiraz iiretim alam bilgilerinin isletme gruplarma gére dagilimi

isletme Gruplar -
Uretim Bilgileri ég,letlmelet P Olasilik Degeri
L Grup IL. Grup 1. Grup Ttalamasi

Isletme Basma Kiraz Alam (da) 4,80 12,96 26,78 17490 emee
I.g:letme Basma Kiraz Arazi Parca Sayis1 129 2 a4l 3.06 242 0.000
(Adet)
Parsel Biiyiikliigii (da) 3.72 5.30 8.75 7.24] 0.000]
Dekar Bagina Agac Sayist 21.46] 19.66 18.20) 19.02 0.012]
Delar Basina Aksehir Kirazi Agac Sayist 10.05 15.58 14.74 13.56 0.000
(Adet)
(Aksehir Kirazi Ortalama Yas: (Geometrik 16.33 17.08 16.43 16.68 R
Ortalama)
Aksehir Kirazi'nin Aga¢ Basina Ortalama

5 st 38.75 31.69 4,22 319
Verimi (Kg/Agac)(Geometrik Ortalama) 8 1.6 34 3441 0.31
Dekar Basina Diger Kirazi Aga¢ Sayist 541 4,08 346 343 0.061
(Adet)
Diger Kirazlarm Ortalama Yas: (Geometrik 13.02 2028 17.66 17.81 )
Ortalama)
Diger Kirazlarn Agac Basima Ortalama PP ) e <~ q
Verimi (Kg/Agac) (Geometrik Ortalama) 46,26 40,80 46,49 43,25 0,680
Dekar Basina Kiraz Verimi (Kg) 771.00] 574.31 610.08 27.67] 0.067

Aragtirma bdlgesinde goriisiilen iireticilerin tarimsal liretim ve kiraz yetistiriciligi konusundaki

deneyimleri arastirilmis ve Sekil 1°de sunulmustur. Ureticilerin tarimsal iiretim ve kiraz
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yetistiriciligi konusundaki deneyimleri ve davramig uygulamalar1 etkileyen 6nemli
faktorlerdendir. Bu nedenle caligmada iireticilerin deneyimleri arastirilmistir. Arastirma
sonucunda igletme gruplar1 ortalamasinda iireticilerin tarmmsal iiretim deneyimi 27 yil, kiraz
yetistiriciligi deneyimi 21 yil, Aksehir Kiraz1 yetistiriciligi deneyimi de 21 yil olarak
bulunmustur. Bu sonuglar goriigiilen iireticilerin tarimsal iiretim deneyimleri i¢inde kiraz
yetistiriciliginin 6nemli bir pay1 oldugunu gostermekte ve iireticilerin kiraz yetistiriciligini daha
bilingli yaptiklarin1 gostermektedir. Bilingli iiretimde tarimsal deneyimin paymin Onemli
oldugu diisiiniilmesine ragmen bilingli iiretimin yalniz tarimsal deneyimle bagdastiriimamasi
gerekmektedir. Isletme gruplar1 ortalamasinda iireticilerin tarimsal iiretim ve kiraz yetistiriciligi
konusundaki deneyimleri yani sira isletme gruplari arasinda tarimsal tiretim deneyim (F:3,83
p:0,024), kiraz yetistiriciligi deneyimi (F:6,04 p:0,002) ve Aksehir Kirazi yetistiriciligi
deneyimi (F:5,01 p:0,008) arasindaki farkliliklar istatistiki olarak ©nemli bulunmustur.
Ozellikle II1. grup isletmelerde tecriibenin daha fazla oldugu soylenebilir.

M Tarimla Ugrasma Siiresi (Y1)
W Kiraz Uretimi ile Ugrasma Siiresi (Y1l)
Aksehir Kirazi Uretimi ile Ugrasma Siiresi (Y1l)

35.00

N\

30,00

25.00 1

20,00
15,00
10,00

5,00

0.00
I Grup I Grup 1 Grup Ortalama

Sekil 1. Ureticilerin tarimsal iiretim faaliyet ve kiraz yetistiriciligi deneyimlerinin isletme
gruplarina gore dagilimi

Arastirma konusu olan kirazin bolge ekonomisi i¢indeki payr konusunda iireticilerin
diisiinceleri sekil 2°de verilmistir. Sekil 2. incelendiginde, iireticilerin kirazin bolge ekonomisi
icindeki pay1 ortalama %73,85 olarak hesaplanmustir. Isletme gruplar1 ve arastirma bolgeleri
arasinda ireticilerin kiraz1 bolge ekonomisi igindeki payr hakkindaki diisiincelerinin
birbirlerine benzedigi, aradaki farkliliklarin ise istatistiki olarak %95 giiven sinirinda dnemli
olmadig1 belirlenmistir. Sonug olarak kirazin bdlgenin ekonomik olarak gelismesinde dnemli

bir rol oynadig1 soylenebilir.
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Kirazin Yerlesim Yerinin Ekonomisindeki Payi (%)

82,00 /
80,00
78,00
76,00
74.00
72,00
70,00
68.00
66.00
64.00
62,00
60,00
s 5 g z g 5 g £ 8 8 % f
222§ 0222 F|% 22t
- c - o] - =
Konya Afyon Ortalama

Sekil 2. Ureticilerin kirazin yerlesim yerinin ekonomisindeki pay ile ilgili diisiincelerinin illere
ve isletme gruplarina gore dagilimi
Arastirma bolgesinde goriisiilen iireticilerin Aksehir Kirazi’nin bdlge ve iireticiler i¢in ne kadar
onemli oldugunu ve Aksehir Kirazi’nin bolgede durumunu belirlemek amaci ile iireticilerin
Aksehir Kirazi ile ilgili konular1 10 {izerinden puanlamalar1 istenmis ve isletme gruplarma gore
sonuglar cizelge 5’de sunulmustur. Arastirma sonuglarina gore bolgede Aksehir Kirazi’nin
bolge i¢in 6nemli oldugu, Aksehir Kirazi’na karsi talebin yiiksek oldugu ve Aksehir Kirazi’na
kars1 miisteri memnuniyetinin yiiksek oldugu belirlenmistir. Bunun yani sira bolgede Aksehir
Kirazi’nin pazarlama olanaklarinda sikintilarm oldugu, hak ettigi fiyata ulasamadigi, taninma
alaninin yeterli olmadigi, iireticilerin tam olarak birlikte hareket etmedigi, Aksehir Kirazi ile
ilgili kurumlar arasi iletisimin yeterli olmadig1 ve Aksehir Kirazi iireticilerinin ekonomik
durumunun zayif oldugu sonuglarina ulasilmistir. Cizelge 5 incelendiginde sonuglarin isletme
gruplarina gore Aksehir Kirazi’nin taninma alani, miisteri memnuniyeti ve Aksehir Kirazi
taninma alani konusu hari¢ diger tiim diisiincelerde farkliliklar oldugu, isletme grubu arttikca
ireticilerin daha iyimser olmaya basladiklar1 ve bu durumun ise istatistiksel olarak %95 giiven
smirinda dnemli oldugu sodylenebilir. Buradan kiicliik Aksehir Kirazi iireticilerinin biiyiik

iireticilere gore Aksehir Kirazi’nin avantajlarindan yararlanma durumlarinin daha az sonucu

cikarilabilir.
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Cizelge 5. Ureticilerin Aksehir Kirazi igin diisiinceleri konusunda verdikleri puanlarin isletme

gruplarma gore dagilimi

. Isletme Gruplari F P
Uretici Distinceleri Ortalama ) )
I. Grup| II. Grup | HII. Grup Degeri|Degeri
/Aksehir Kirazi’nin Bolge i¢in Onemi 7,84 7,35 8,12 7,87 302 0,05
IAksehir Kirazi’nin Pazarlama Olanaklar1 3,39 4,65 4,18 4,04 241 0,09
|Aksehir Kirazi’nin Diger Bolge Kirazlarina 3,36 4,64 4,00 3,04 289 0,06
Gore Fiyat Durumu
\Aksehir Kirazi’nin Taninma Alani 3,73 4,20 3,83 388 020 082
IAksehir Kirazi Ureticilerinin Birlikte 2,38 3,50 252 269 264 0,08
Hareket Etme Durumlari
/Aksehir Kiraz Ile ilgili Kurumlar Arasi 2,53 4,24 3,11 318 467 0,01
Iletisim
\Aksehir Kirazi’na Talep Durumu 7,25 7,16 7,52 7,36 0,721 0,49
|Aksehir Kirazi’na Kars1 Miisteri 7.89 7.80 7.86 7.860 0,06 0,94
Memnuniyeti
Aksehir Kirazi Ureticilerinin Ekonomik 3,43 4,92 451 427 479 0,01
Durumu

Arastirma bolgesinde kirazda fiyat olusumu kadar olusan karin paylasimi da 6nemlidir. Aksehir

Kirazi piyasasinda 3 énemli aktoriin (Uretici-Komisyoncu-Firma) rol aldig: diisiiniildiigiinde,

son fiyat olan tiiketici fiyat1 ile kiraz maliyeti arasindaki fiyat farki bir baska deyisle net karin

bu 3 aktor arasinda nasil paylastigi arastirilan bir diger konudur. Sekil 3’te isletme gruplarima

gore Aksehir Kirazi karinin paylasimini oransal olarak dagilimini1 gostermektedir. Sekil 3

incelendiginde Aksehir Kirazi karmmin paylasimi konusunda isletme gruplar1 arasindaki

farkliliklar  istatistiki  olarak %95

gliven

smirinda

Onemli

60,00

40,00

20,00

0,00

I. Grup I1. Grup

m Uretici Kar Pay1 (%) ® Araci/Komisyoncu Kar Pay1 (%)

1. Grup

Ortalama

Sekil 3. Ureticilerin Aksehir Kirazi’ndan elde edilen karin paylasimi

diistincelerinin isletme gruplarma gore dagilimi
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Arastirmanin konusu olan cografi isaretler ve cografi isaretlerin ekonomik kalkinmaya etkisi
ile baglantili olarak Aksehir Kirazi’'nin 2004 yilinda cografi isaret tescili almasmin bolgede
olusturdugu farklilig1 tespit etmenin ilk adimi olarak iireticilerin cografi isaret algilamalarini
tespit etmenin gerektigi disliniilmiistiir. Cizelge 6’da arastirma bolgesinde goriisiilen
iireticilerin igletme gruplarma gore cografi isareti duyma durumlari gosterilmistir. Cizelge 6
incelendiginde goriisiilen ireticilerin %51,54’linlin cografi isareti duymadigi goriilmektedir.
Ayrica yapilan Ki-Kare analizi sonucunda iireticilerin cografi isaret terimini duyma
durumlarinm, igletme gruplarma gore degistigi ve bunun da istatistiki olarak %95 giiven
smirinda anlamli oldugu hesaplanmistir. Arastirma sonuglarina gore ozellikle kiigiik kiraz
bahgelerine sahip isletmelerin cografi isareti duyma durumlarinin biiyiik kiraz bahgelerine sahip

isletmelere gore daha az oldugu goriilebilir.

Cizelge 6. Ureticilerin cografi isareti duyma durumlarinin isletme gruplarina gére dagilimi

Isletme Gruplari
Toplam
Duyma Durumlar1 I. Grup I1. Grup I11. Grup
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Evet, duydum 11 28,95 17 62,96 35 53,85 63| 48,46
Hayir, hi¢ duymadim 27 71,05 10 37,04 30| 46,15 67 51,54
Toplam 38| 100,00 27| 100,00 65 100,00/ 130| 100,00
x : 8,822 SD:2 P:0,012 Ho:Red ¢:0,260

Aksehir Kirazi’nin farkli oldugu konusunda iireticilerin hem fikir olmasi arastirma alaninda
Aksehir Kirazi’'nda nelerin farkli oldugu konusunda {ireticilerin diislincelerinin arastirilmasi
istenmistir. Bu nedenle arastirma alaninda iireticilere Aksehir Kirazi’'nda nelerin farkli oldugu
sorulmus ve sonuglar isletme gruplarma gore c¢izelge 7°de sunulmustur. Cizelge 7
incelendiginde Aksehir Kirazi’n1 farkli kilan etmenler konusunda isletme gruplarma gore
istatistiki olarak %95 giiven simirmda anlamli bir farkliligin olmadig: belirlenmistir. Arastirma
sonuglarina gore iireticilerin % 32,26°s1 Aksehir Kirazi’nin tad1 ve aromasmin farkli oldugunu,
%19,62’s1 iriliginin farkli oldugunu, %17,74°1 ise Aksehir Kirazi’'nin meyve eti sertliginin
farkli oldugunu belirtmistir. Sonug olarak bolgedeki farkli ekolojinin 0900 Ziraat ¢esidinden
elde edilen Aksehir Kirazi’nin tat ve aromasinda diger bolgelerde yetisen 0900 Ziraat gesitlerine
gore farklilik olusturmaktadir. Buradan Aksehir Kirazi'nin kirazin yetistirildigi tim

ekolojilerdeki 0900 Ziraat ¢esidinden farkl oldugu sonucu ¢ikarilabilir.
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Cizelge 7. Ureticilerin Aksehir Kirazi’nin farkliiginin 6zellikleri konusundaki diisiincelerinin

isletme gruplarina gore dagilimi

Isletme Gruplari

Farklilik Unsurlari I. Grup I1. Grup I11. Grup Toplam

Sayt| % |Sayi1| % |[Sayi| % |[Sayi| %
Kirazin aromasi-tad: farklidir 36| 32,43| 23| 34,33| 61| 31,44| 120| 32,26
Kirazin iriligi farklidir 18| 16,22| 19| 28,36| 36| 1856| 73| 19,62
Kirazin meyve eti sertligi farklidir 21| 18,92 8| 11,94| 37| 19,07| 66| 17,74
Kabuk rengi farklidir 14| 12,61 8| 11,94| 24| 12,37| 46| 12,37
Kirazin sekli farklidir 14| 12,61 5 7,46 19 9,79| 38| 10,22
Kirazmn kokusu farklidir 7 6,31 3 448| 10| 5,15| 20| 5,38
Kirazin yetistirme zamani farklidir. 1/ 0,90 1 1,49 4| 2,06 6 1,61
Kirazin sap1 farklidir - - - - 2 1,03 2| 0,54
Kirazin anaci farklidir - - - - 1 0,52 1 0,27
Toplam 111|100,00| 67|100,00| 194 100,00 372|100,00

x: 9,873 SD:8 P:0,873 Ho:Kabul

Aksehir Kirazi’nda farkli olan unsurlar konusunda iiretici diisiinceleri belirlendikten sonra
arastirma alaninda Aksehir Kirazi’nda farklilik yapan kaynaklar konusunda {ireticilerin bilgi
diizeyleri arastirilmistir. Bunun i¢in arastirma alaninda {ireticilere Aksehir Kirazi’m farkl
yapan kaynaklarm neler olabilecegi sorulmus ve sonuglar isletme gruplarina gore cizelge 8’de
sunulmustur. Cizelge 8 incelendiginde Aksehir Kirazi’n1 farkli kilan etmenler konusunda
isletme gruplarina gore istatistiki olarak %95 giiven smirinda anlamli bir farkliligi olmadigi
belirlenmistir. Arastirma sonuglarina gore tireticilerin % 23,29’u Aksehir Golii’nii, %17,42’s1
bolgenin toprak yapisini, %17,42’si ise Sultan daglarini farkliligin temelini olugturan etmenler
olarak gdsterilmistir. Bélgenin yapisi incelendiginde 6zellikle Aksehir ve Eber golleri ile Sultan
daglar1 arasinda kalan alanin farkl bir ekolojiye sahip oldugu ve bu nedenle Aksehir Kirazi’nin
bu ekolojiye bagli bir farkliliga sahip oldugu gériilebilir. Ozellikle iireticilerin Aksehir
Kirazi’nda farklilik olusturan etmenlerin basinda sdyledikleri bu 3 unsurdan sonra bdlgedeki
nem, bolgedeki sicaklik ve bolgedeki hakim riizgarlar1 diger etmenler olarak gdstermesi burada

farkli bir ekolojinin oldugunu ortaya koymaktadir.
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Cizelge 8. Ureticilerin Aksehir Kirazi’nm farkliligmin kaynaklar1 konusundaki diisiincelerinin

isletme gruplarina gore dagilimi

Isletme Gruplari

Farklilik Kaynaklar1 I. Grup I1. Grup I11. Grup Toplam

Say1 | % Say1 % Say1 % Say1| %
Aksehir Goli 30| 22,39 22| 26,83| 46| 22,66f 98| 23,39
Bolgenin toprak yapisi 24| 17,91 14 17,07| 35| 17,24 73| 17,42
Sultan daglar1 24| 17,91 10 12,20 30| 14,78 64| 15,27
Bolgenin nem durumu 9 6,72 11 13,41 29 14,29| 49| 11,69
Bolgedeki sicaklik durumu 19| 14,18 7 8,54 18 8,87| 44| 10,50
Bolgedeki hakim riizgarlar 8 5,97 9 10,98 16 7,88 33 7,88
Bolgedeki yagis durumu 12 8,96 4 4,88 10 493 26 6,21
Kiraz anaci 6 4,48 2 2,44 12 591 20| 4,77
Uygulanan yetistirme teknigi 2 1,49 3 3,66 7 3,45| 12 2,86
Toplam 134 100,00 82| 100,00| 203| 100,00|419*|100,00

x: 15,288 SD:16 P:0,504 Ho:Kabul

*Ureticiler Aksehir Kirazi’n1 farkli kilan birden fazla kaynak sdylemistir.

Cografi isaretin tescilinin katkilar1 konusunda diinyada bir ¢ok literatiir bulunmaktadir. Yerel
irlinlerin yerel ve ulusal ekonomiye katkilarinin yami sira biyogesitlilige de katkisi
bulunmaktadir (Oli 2009). Ayni zamanda bu tiir triinler kirsal kalkinmada sosyal ve
strdiiriilebilir bir etki olustururlar (Larson 2007, Bowen 2008, Williams ve Penker 2009,
Fasoyiro vd. 2010). Yerel iirtinler yerel halki diinya pazarlar1 ile tanistirma agisindan énemlidir.
Alternatif tiiketim ¢esitleri olustururlar ve farkli tatlar sunarlar. Yerel tiriinlerin cografi isaret
korumas: ile taklitlerine karsi korunmasi (Ittersum vd. 2007) saglanirken, uluslararasi
pazarlarda farkindalik saglanilmis olunur. Bu durum ayrica yerel ekonominin bu tiir iiriinlere
kars1 olan talebin artmasi ile olusan gelir artisinin sonucunda canlanmasi anlamima gelmektedir.
Ayrica cografi isaretler, GDO (Genetigi Degistirilmis Organizmalar)’lu tiriinlere kars: tiiketici
farkindaligin1 arttirarak koruma saglarlar (Viljoen vd. 2006). AB iilkelerinde yapilan bir
calismada tiiketicilerin %78’inin cografi isarete sahip olan {iriinleri kalitelerinden 6tiirii tercih
ettikleri belirtilmistir (Supekova vd. 2009). 1999 yilinda AB iilkelerinde yapilan bir ¢caligmada,
tilketicilerin %37’si cografi isaret kavramindan Oncelikle iirliniin nerede geldigini, %35’1
kaliteyi, %32’si yer ve iiretim metodunu ve %16’s1 ise gelenekselligi garanti ettigini

anladiklarini belirtmislerdir (Berenguer 2004). Fransa’da AOC’lerin tarimsal verimlilikte
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marjinal alanlar olarak goziiken yerlerde siirdiiriilebilirligine yardime1 oldugu i¢in 6nemli bir
kirsal kalkinma araci olarak goriilmektedir. Bu zamana kadar kendi baslarma birakilmalar1
durumunda yok olabilecek bircok geleneksel ve tarihi degere sahip iirlinlerin varliginin devam
etmesi ve pazarda rekabet edebilecek pozisyonda kalmasina yardimci olmustur. AOC’ler kirsal
alanda hem dolayli hem de dogrudan kirsal istihdam olanaklarinin olusturulmasima (kirsal

turizm gibi) yardimc1 olmaktadir (Bessiere 1998).

2004 yilinda cografi isaret almis Aksehir Kirazi’'nda da bu {iriinii yetistiren ireticiler i¢in bazi
avantajlarin olusturmasi beklenir. Arastirma bdlgesinde goriisiilen {reticilere Aksehir
Kirazi’nin cografi igsaret almasinin bolgeye bir katkismin olup olmayacagi sorulmus ve sonuglar
isletme gruplarma gore ¢izelge 9°da sunulmustur. Cizelge 9 incelendiginde {ireticilerin
%85,71’inin cografi isaretin bdlgeye katkis1 olabilecegi konusunda hem fikirdir. Ureticilerin
cografi isaretin bolgeye katkis1 konusundaki diisiincelerinin isletme gruplarina gore
degismedigi, aradaki farkin istatistiki olarak %95 giliven smirinda 6nemli olmadig:

belirlenmistir.

Cizelge 9. Ureticilerin Aksehir Kirazi’nin cografi isaretinin bdlgeye katkisi ile ilgili

diisiincelerinin isletme gruplarina gore dagilimi

Isletme Gruplari
Diisiinceler I. Grup Il. Grup I1. Grup Toplam
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Evet olabilir 9 81,82 17| 100,00 28 80,00 54 85,71
Hayir olamaz 1 9,09 0 0,00 5 14,29 6 9,52
Bilgim yok 1 9,09 0 0,00 2 571 3 4,76
Toplam 11| 100,00 17| 100,00 35| 100,00 63| 100,00
x: 4,321 SD:4 P:0,364 Ho:Kabul

Arastirma bolgesinde goriisiilen ireticilerin cografi isaretin bolgeye katkisi olabilecegi
konusundaki diisiinceleri belirlendikten sonra bu katkilarin ne sekilde olabilecegi arastirilmistir.
Cizelge 10 incelendiginde {ireticilerin %21,38’1 Aksehir Kirazi’nin fiyatinin yiikselecegini,
%21,38’1 bolgenin tanitim ve reklamimin yapilmis olacagni, %20,13’0 iriliniin tanitiminin
yapilmis olacagi konusunda goriis belirtmislerdir. Ureticilerin bu diisiincelerinin isletme
gruplarina gore degismedigi, aradaki farkin ise istatistiki olarak %95 giiven smirmda 6nemli

olmadig1 hesaplanmistir (Cizelge 10).
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Cizelge 10. Ureticilerin Aksehir Kirazi cografi isaretinin bdlgeye katki sekilleri ile ilgili

diistincelerinin isletme gruplarma gore dagilimi

isletme Gruplart
Toplam
Katk: Sekilleri L. Grup II. Grup II. Grup
Say % Say1 % Sav % Sayi %
;23‘1;‘1‘33’ ]2)‘;::3[};“56}‘ Fiyata Uriin Satmast 6| 2143 12| 2449 16| 1951 34 21.38
Bolgenin Tanrtim ve Reklanu Yapilnig Olunur 5 17.86 8 16.33 21 25.61 34 21.38
Uriiniin Tanrtum Saglannus Olunur 6 21.43 11 22,45 15 18,29 32 20,13
Talep Artis1 Saglanir 4 14,29 7 14,29 15 18,29 26 16,35
Uriiniin Kaliteli Olmasini Saglar 2 7,14 5 10,20 4 4.88 11 6,92
Uriiniin fsmi Korunmus Olunur 3 10.71 2 4,08 3 3.66 8 5,03
Ureticiler Arasinda Birlik Olusumu 1 3,57 0 0.00 5 6.10 6 3.77
Pazar Alan1 Genisler - - 1 2.04 3 3.66 + 2,52
Turizm Potansiyelini Arttuir 1 3,57 2 4,08 - - 3 1.80
Markalagma Saglanir - - 1 2.04 - - 1 0.63
Toplam 28 100,00 49 100.00 82 100,00 159% 100,00
71 15.587 SD:18 P:0.621 Hy:Kabul

*Ureticiler Akgehir Kirazi cografi isaretinin balgeye katk gekilleri ile ilgili birden fazla degigken gostermiglerdir.

Arastirma bolgesinde goriisillen paydaslarin  cografi isaretten beklentileri sekil 4’de
Ozetlenmistir. Sekil incelendiginde arastirma bolgesinde cografi isaretten beklentiler,
pazarlama alaninda iyilesme ve bolgesel ekonomiye katki olarak belirtilmistir. Pazarlama
alaninda gelisme ve Ozellikle ihracat olanaklarinin artmasi, fiyat artisi, pazar marji artisi, fiyat

istikrar1 ve kalite artis1 gibi unsurlar bolgedeki paydaslarin ana beklentileridir.

Pazarlama ve bdlgesel ekonominin yani sira, cografi isaretlerin yorenin ve {iriiniin tanitimina
katkida bulunmasi ve kirsal turizmde canlanmanin meydana getirmesi, beklenilen etkilerdir.
Ozellikle uluslararasi literatiirler incelendiginde, cografi isaretlerin kirsal turizmde olumlu
etkilerinin bulundugu bir¢ok arastirmaci tarafindan belirtilmistir (Pacciani vd., 2001, Skuras
2004, Lopez ve Martini 2005, Vandecandelaere vd. 2009,). Bolgede sadece kirazla degil, ayni
zamanda tabiat giizellikleri ve Nasreddin Hoca Tiirbesi’nin de bu bdlgede bulunmasi turizmi

tetikleyici bir unsur olacaktur.
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ORGUTSEL

=Uretici Birligi
*Kurumiar Aras1 Diyalog

N : : / TANITIM
ALk {  Cografi Isaret ( T
“Markalasma “AKSEHIR Koo Tigtoon O

~fsim Korumast KIiRAZI” -Bolge Tantum
=Kalite Garantisi / -Reklam

PAZARLAMA ve EKONOMI

=Pazar Alam Genislemesi
~Talep Artigs
~Thracat Artist
“Rekabet
=Kalite Artisa
=Kar Marj: Arti1
*Fiyat Istikran
=Uretim Artis1

Sekil 4. Arastirma bolgesindeki paydaslarin cografi isaretten beklentileri

Arastirma bolgesinde goriisiilen iireticilerin cografi isaretten beklenti ve kazanimlar1 sekil 5°de
Ozetlenmistir. Sekil 5 incelendiginde, aragtirma bolgelerine gore treticilerin beklentilerinin
basinda fiyat artis1 beklentisi ilk sirada gelmektedir. Ureticilerin arastirma bdlgelerine gére bir
diger ortak beklentileri pazar alaninin genislemesi ve kar marjlarinda artistir. Konya Aksehir
bolgesindeki ireticilerin %4,72°si, Afyonkarahisar Sultandagi boélgesindeki iireticilerin ise
%11,76’s1 Aksehir Kiraz1 cografi isaretinden bir beklenti icerisinde degildir. Beklentilere
karsiik kazanimlar incelendiginde ise kazanimla 2 baslik altinda toplanmstir. Uretim
asamasindaki ve pazarlama asamasindaki kazanimlardir. Konya Aksehir bolgesinde iireticilerin
%43,75°1 lretim asamasinda, %?26,92’si ise pazarlama asamasinda bir kazanimlarmin
olmadigini belirtirken, bu oranlar Afyonkarahisar Sultandagi bdlgesi icin sirasi ile %35,71 ve
%48,79’dur. Buradan da anlasilacag: lizere, Konya Aksehir bolgesindeki iireticiler pazarlama
asamasinda, Afyonkarahisar Sultandagi bdlgesindeki iireticiler ise iiretim asamasinda daha
fazla kazamm elde ettigi sdylenebilir. Uretim asamasinda elde edilen kazanmimlarm basinda,
kalitenin artmasmna dnem verilmesi, pazarlama asamasinda ise tanitimin daha fazla olmaya

baslamas1 gelmektedir (Sekil 5).

21. Yiizyilda Fen ve Teknik / Science And Technmique in The 21% Century
Cilt / Volume 2, Say1 / Issue 3, Yaz / Summer

35



36

Mustafa KAN  Bilent GULCUBUK

= Ureticilerin Cografi
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« Cografi isaret Sonrasi
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= Fiyatr arrisi heklentisi

= Tamtimda artis beklentisi {(Griin,
bolgc)

= Pazar alanll_'lda genisleme
beklentisi (ihracat vb.}

= Akzehir Kiras kar marjinda arlig
beklentisi

= Akschir kirazi dretim alani artacak

= Kaliteye daha ¢cok onem
verilmeye baslanacak

liyat artisi beklentisi
Pacar alarmnda genigleme
beklentisi (ihracat vb.)

Aksehir Kiraz) kar marjinda artss
Afyon beklentisi

Bolgesi

Tarmtimda artis beklentisi {Griin,
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Ureticiler daha ¢ok birlikte hareket
edecek
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~Pazarlama Asamas:
“Tanimim daha ¢cok olmaya
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=Pazarlamadaki kisi ve firma
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=ihracatta artis oldu

- =Oretim Asamasi

=Kaliteye daha cok onem
vermeye bagladik

*Daha bilingli aretim
yapmaya basladik

*Aksehir kirazi dretim alanini
arturdirm

~Pazarlama Asamasi

=Tanitim daha gcok clmaya
baslad:

%35,71

*Pazarlamadaki kigi ve firma %48,89
sayist artts

hracalla arlis oldu

Sekil 5. Ureticilerin Aksehir Kirazi'nin cografi isaret almasi ile beklenti ve kazanimlar

Sonu¢ Ve Oneriler

Kiiresellesen diinyada gida giivenligi ve gida giivencesi her iilkenin birincil amaglar1 i¢erisinde
yer almaktadir. Bu nedenle iilkeler bir yandan kiiresellesmenin olumlu etkilerini kendi tiretici
ve tiiketicisine yansitmaya c¢alisirken, bir yandan da kiiresellesmenin olumsuzluklarindan
kacinmanm yollarmm1 aramaktadir. Bu nedenle cografi isaretlere kiiresellesmeye karsi
yerellesme ¢abalarmnin bir iiriinii olarak bakilabilir. Iste bu noktada cografi isaretler, 6zellikle
kaynagma atfedilen 6zel tirlinlerin korunmasi ile hem gida giivenligi saglamakta hem de
ireticisini koruyarak kalkinma ¢abalarina katkida bulunmaktadir. Tiirkiye uygun iklim ve ¢evre
sartlar1 sayesinde birgok kendine 6zgili {in ve sOhrete sahip olabilecek iiriine sahip olma
avantajina sahiptir. Iklimsel avantaji birgok farkli dzellikte tarim iiriinii iiretimine, gelenek ve
kiilttirti ise farkl lezzette gida ve yemek kiiltiirlinlin olugsmasina izin vermektedir. Bu nedenle
Tiirkiye cografyasinda cografi isaret kavramini en 1yi sekilde kullanabilecek pozisyonda bir
iilkedir. Tiirkiye’de bu 6zelliklere sahip iirlinlerden bir tanesi de kirazdir. Aksehir Kirazi ismi
ile 2004 yilinda Aksehir Ilge Tarim Miidiirliigii tarafindan cografi isaret alinmis olup tescilde
Konya ili Aksehir ilgesi ile Afyonkarahisar ili Sultandag ilgesi liretim bdlgesi olarak
belirtilmistir. Aksehir Kirazi bolgede yetistirilen 0900 Ziraat kiraz ¢esidinden 26mm iizeri
irilige sahip kirazlara denilmekte olup bdlgenin Aksehir ve Eber Golleri ile Sultandaglar:
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arasinda olugan mikroklima bu kirazin farkli bir aroma ve tada sahip olmasimi saglamaktadir.
Arastirma bolgesindeki cografi isaret beklentilerine karsilik cografi isaretin bolgeye sundugu
avantajlar siirh diizeydedir. Arastirma sonucunda iiretici goriisleri dogrultusunda olusturulan
ana beklentilerinin tam olarak karsilanamadigi gorilmiistiir. Paydaslarin cografi isaretten
beklentilerine ragmen edinimlerinin sl olmasinin baglica nedenleri bilgi eksikligi,
orglitlenme eksikligi, koordinasyon eksikligi, tanitim ve reklam eksikligi seklinde 6zetlenebilir.
Cografi isaretin kalkinmada bir dinamik olarak kullanilabilmesi i¢in bu sikintilarin ¢6ziilmesi

Onemlidir.
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