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Derin ve uzun siireli bir medya gecisi aninda yasiyoruz: medya endiistrilerinin islettigi veya
tiikketicilerin medya igerigini suursuzca tiikettikleri eski senaryolar yeniden yazilmaktadir. Bu
degisiklikler ortaya ¢iktik¢a, medya endiistrileriyle medya kitleleri arasindaki akademik arastirmalar
arasindaki tarihsel boliinme tizerinde calismaliyiz. Medya sirketleri, tiiketicileriyle nasil bir iliski
kurduklarin1 anlamadiklarinda artik anlamli bir sekilde incelenemezler. Aymi sekilde, tiiketiciler,
izleyiciler, hayran topluluklari, kullanicilar, onlara ne istediginizi sdylerler, icinde g¢alistiklar:
ekonomik ve teknolojik baglamlar1 daha iyi anlamadan artik anlamli bir sekilde anlasilamazlar.
Yakinsamanin bu 6zel yazisinda yer alan makaleler, her biri kendi yolunda, endiistri ¢caligmalari ile

izleyici arastirmasi arasindaki yakinlagmay temsil etmektedir.

Medya, kiiltiir ve ticaret arasinda giderek artan bir entegrasyonun temel itici giicleri ve
hizlandiricilar olarak goriilebilmektedir Temel ilkelere indirgendiginde medya; insanlar, topluluklar,
kuruluslar, kurumlar ve endiistriler arasinda arabuluculuk yapmaktadir. Klasik modelde, az sayida
medya sirketi, medya iceriginin iretimi ve dagitimi tizerindeki egemenlikleri yoluyla kiiltiirti
homojenlestiriyordu. Ve bireyler, ¢evredeki kiiltiiriin katilimcilar1 - veya daha iyisi - katilimcilar
olarak goriilmektense, rolleri araciligiyla “tiiketiciler” olarak tanimlandi. Son birka¢ on yilda, yeni
medya kaynaklarinin genislemesi, Yochai Benkler'in ticari, amator, hiikiimet, kar amac1 giitmeyen,
egitim, aktivist ve diger oyuncularin birbirleriyle daha fazla etkilesime girdigi 'karma medya

ekolojisi' olarak tanimladig1 sey karmasikliga yol agti. Bu gruplarin her biri igerik liretme ve dagitma
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gliciine sahiptir ve bu gruplarin her biri, ortaya ¢ikan medya ekolojisindeki yeni giicleri ve
sorumluluklar1 ile donistiiriilmektedir. Ve bu siiregte, bireysel tiiketicilere odaklanmak, iiretim ve
tilketimin gerceklestigi sosyal aglara yeni bir vurgu yapmaktadir. Bu baglamda, kisisellestirilmis
medya hakkinda konusmak artik degerli olmayabilir; belki de artik sosyallestirilmis medyay1 daha
1yi tartigabiliriz. YouTube, Second Life, Wikipedia, Flickr ve MySpace gibi sadece birkag 6rnegi,
her biri kendi hedeflerini takip eden, ancak her biri toplam medya ortamini sekillendirmeye yardime1

olan gesitli yaratici topluluklar arasindaki toplanti1 alanlar1 olarak gosterebiliriz.

fletisim altyapisindaki bu degisimler, kiiltiiriimiizde karsit gerilimler yaratmaktadir. Bir yandan,
medya kullaniminin bu yonde 'demokratiklesmesi', bireylerin ve koklesmis topluluklarin bir seyler
anlatmalar1 ve bagskalarinin anlattiklarina ulagmalari; diger yandan ise baska yerlerde yapilan
arglimanlari, tartigmalart dinleme, bilgi paylasma ve hakkinda daha fazla bilgiye ulasma firsatlari;
demokratiklesmenin genisledigine isaret etmektedir. Ote yandan, medya sirketleri markalarin1 ve
entelektiiel 6zelliklerini tiim bu kanallarda birlestirerek, segerek, yakinlastirarak ve sinerjilestirerek
erisimini genigletmeye caligmaktadirlar. Bu, bazi agilardan geleneksel esik bekg¢ilerinin ve giindem
belirleyicilerinin giiciinii yogunlastirmig, diger yollarla kiiltiiriimiiz iizerindeki siki kontroliinii

parcalamistir.

Dolayisiyla yakinsama hem yukaridan asagiya kurumsal odakli bir siireg, hem de asagidan yukariya
tilketici odakli bir siire¢ olarak anlagilmalidir. Medya sirketleri, gelir firsatlarin1 ve pazarlarmi
genisletmek, tiiketici bagliliklarini ve taahhiitlerini giiglendirmek icin dagitim kanallarinda medya
icerigi akisini nasil hizlandiracagini 6grenmektedir. Kullanicilar ise, medya akisin1 daha fazla kontrol
altina almak ve diger kullanicilarla etkilesime girmek (ve birlikte yaratmak) i¢in bu farkli medya
teknolojilerinde nasil uzmanlagacaklarint 6grenmektedir. Bazen bu iki giig, medya treticileri ve
de iki gii¢ catisarak yeni medya ekolojisi tizerindeki bu rakip baskilar arasinda yeniden stirekli giic

miizakerelerine yol agmaktadir.

26 May1s 2007'de San Francisco'daki Uluslararasi iletisim Dernegi konferansinda konusan Tiziana
Terranova, medya gurusu Tim O’Reilly tarafindan sunulan “Web 2.0” sdyleminde gecen “kolektif
istihbarattan yararlanma” ifadesini hedefine aldi. Birgok ilerici arastirmaci, Pierre Levy’nin “kolektif
zeka” kavramini, ag kiiltiiriinde ortaya ¢ikan bilgi ve gii¢ arasindaki yeni baglantilari ifade eden bir
kavram olarak benimsedi. Kolektif zeka; farkli gecmislere sahip havuz bilgisi, tartigmalar yaratma ve
anlam tretimi yoluyla orgilitlenme anlamina gelmektedir. Levy, kolektif zekanin sivil katilim igin

yeni bir model sunabilecegini, bununla birlikte faaliyet gosteren ancak ulus 6tesi kapitalizm igindeki
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mal akisin1 veya ulus-devletlerin toplumdan beklentilerini etkiledigini savunmaktadir. Terranova,
harnessing (galisacak duruma getirme, kosum takma) sozciiglinlin ima ettigi kurumsal giiciin,
yeniden iddia edildigi konusunda uyarmaktadir. Yeni medya sirketlerinin katilimi saglayarak, bu
yeni bilgi kiiltiirlerinin ortaya ¢ikan giiciinii kontrol altina almaya ve kontrol etmeye c¢alisarak
“liretim izni” aldigin1 savunmaktadir. Kitle giiciiniin "kogsum takim1" i¢in ortaya siiriilen fikirler, su
an i¢in Ortiikk, bazilarina gore daha ¢esitli ve duyarli bir medya kiiltiiriinii miimkiin kildigin1 ve
digerlerine gore ise yaratict emegin dis kaynak kullanimi ("kitle kaynak kullanimi") olarak
goriildigl "kullanici tarafindan olusturulan igerik" olarak sekillenen tartisma 6n plana ¢ikartilmaktir.
Yine de, medya endiistrileri kamuoyunda sonsuza dek kaybettiklerinden 6zel olarak korktuklart bir
giicli one siirdiikleri i¢in, is diinyasinda kullanilan 'kosum takimi1' ifadesini oldukga sisirilmis kendi
kendini yansitmanin gostergesi olarak da gorebiliriz. Calismalarimizda, haber ve eglence
endiistrilerinde (hem ABD'de hem de bagka yerlerde) profesyonellerle konusuyoruz; birgogu,
tiikketiciler ve kullanicilar tarafindan farkli, daginik, merkezi olmayan, ancak ¢ok halka acik yollarla
ele alindiklarinda; kendi markalar1 ve miilkleri {izerindeki kontroliinii kaybettikleri korkusunu dile
getirmektedir. "Kullanici tarafindan olusturulan igerik" hakkindaki mutlu konusmanin kesitlerine
bakildiginda, kitle aktivizminin artan dalgalanmalari, web'in katilimer kiiltiirii etrafinda biiyiiyen
hediye ekonomisinin metalagsmasina karsi kamuya agik nesneler olarak goriilecektir. Kosum takimi
kolektif zeka' ifadesi, medya ekolojisi tarihindeki bu ge¢is aninda tiiketiciler ve iireticiler arasindaki

celigkili iligkilerin bir simgesi gibi goriinmektedir.

Mevcut kiiresel dijital kiiltiir, Lev Manovich'in remix ve yeniden diizenlenebilirlik kiiltiirii olarak
adlandirdig1, kullanici tarafindan tretilen igerigin ticari baglamlar i¢inde ve disinda var oldugu,
kurumsal kontrolii destekledigi seklinde anlasilmalidir. Yakinsama Kiiltiirli paradigmas1 hem politik
ekonomi hem de kiiltiirel galigmalar perspektiflerinden yararlanarak, medya tiretimi ve tiikketimi
arasindaki degisen iligkilerle basa ¢ikmaya calisan bu celigkili medya ortamini yakalama girisimini
temsil etmektedir. Son yillarda, tiretim ve tiiketim kiiltiirlerinin devam eden yakinsamasi, disiplinler
arasinda ortaya c¢ikan (hala isimsiz) bir burs alanina ilham verdi ve bu da yeni medya giicii
yapilandirmalarinin medya hukuku, ekonomi, estetik, politika ve emek {izerinde nasil bir etki
yarattigini arastirmaktadir. Yochai Benkler’in son yayinladigi The Wealth of Networks adli kitabinda
"miisterek tabanli akran {iretimi" adin1 verdigi sey bunu desteklemektedir.! Chris Anderson nis

pazarlarin  genisletilmis ekonomik potansiyelini tartismakta? ve Thomas W. Malone bu

1 Yochai Benkler, The Wealth of Networks. New Haven: Yale University Press 2006.
2 Chris Anderson, The Long Tail: Why the Future of Business is Selling Less of More. New York: Hyperion. 2006.
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degisikliklerin biiyiik sirketlerin yonetimini nasil yeniden sekillendirdigini analiz etmektedir.®
Antropolog Grant McCracken* bunu anlamli ve pazarlanabilir kiiltiirel farkliliklarin ¢ogalmasiyla
saglanan 'biitlinliik' agisindan tartigmaktadir. Henry Jenkins'in Yakimsama Kiiltiirli: Eski ve Yeni
Medyanin Carpistigi kitabi® her hikaye, goriintii, ses, marka ve iliskinin miimkiin olan en genis
medya platformlar1 dizisinde oynadigi ve medya igerigi akisinin oldugu bir diinyay1 tanimlamakta,
kurumsal yonetim kurulu kararlarinda oldugu gibi genglerin yatak odalarinda da verilen kararlarla bu
icerikler sekillenmektedir. Mark Deuze’'nun Medya Caligsmasi, teknoloji, kiiltiir ve toplumdaki
degisikliklerin reklam, gazetecilik, film, TV ve dijital oyunlardaki medya iireticilerinin ¢alisma
yasamlarin1 ve profesyonel kimliklerini nasil etkiledigini incelemektedir.® Deuze, ozellikle bu
endiistrilerdeki insanlarin bir yandan ¢apraz medya yaraticiliklarina iliskin artan taleplere nasil uyum
sagladiklarina odaklanirken, diger yandan ‘izleyici' imajlarin1 (pasif) tiiketiciler olarak degil,

yaraticilar olarak yeniden yapilandirdiklarini ¢alismaktadir.

Bu fenomenle ilgili en eski anlayis paradoksaldir: seyirciler ve endiistri iktidar1 kazaniyor ve
kaybediyor gibi goriinliyor, medya kontrolii ayni gec¢is aninda yogunlasiyor ve dagiliyor gibi
goriinliyor. Her sey gii¢, zenginlik, bilgi ve niifuz sahibi, medya ortamindaki her degisimle yeniden
dagitilmis etkilere sahip gibi goriinmektedir. Bu akisin bir kismi, tiim medya iletisim bigimlerinin
(haber ve eglence dahil olmak {izere) ve slirecinin bir parcasi olan kiiltiiriin iiretimi ve dolasimi
tizerindeki tarihsel kontroliinii saglamakta (belki de egitim ve devlet hizmetleri bile daha az sayida
ve daha az ¢ok uluslu sirketin elinde bulunmaktadir) ya da daha dogrusu geri kazanma cabalarindan
kaynaklanmaktadir. Biiyilk medya sirketlerinin ¢ogu 1990'larda biiyiik kurumsal holdinglere
konsolide olsa bile, medya dekonantrasyonu ve kurumsal islevsizligin paralel bir gelisimi olmugtur.
Haber, reklam ve sinema filmi endistrileri iizerine temellendirilmis arastirmalar, siirekli olarak i¢
savas ve hipodrom savaslari, yavas merkezi karar alma siiregleri, yanlis yonetim, bilgi paylasima,
calisma kiiltiiri olusturma veya siirdiirme giigliikleri ile genel bir is birligi eksikligi oldugunu
gostermektedir. Ayni1 sirket veya holding firmasindaki farkli medya oOzellikleri, sirket
konsolidasyonu i¢in birlesme ve sinerjiler modelinin genellikle beklenen sonuglari verememesinin
temel nedenleri arasindadir. Haber, reklam ve sinema filmi endiistrileri ilizerine temellendirilmis
arastirmalar, siirekli olarak i¢ savas ve bolge savaslari, yavas merkezi karar alma siirecleri, yanlis
yonetim, bilgi paylagimi ¢aligma kiiltiirii olusturma veya siirdiirme giicliikleri ile genel bir is birligi

eksikligi oldugunu gostermektedir. Ayni sirket veya holding firmasindaki farkli medya o6zellikleri,

3 Thomas Malone, The Future of Work. Boston, MA: HBS Press. 2004

4 Grant McCracken, Plenitude 2.0. Toronto: Periph.: Fluide. 1998.

5 Henry Jenkins, Convergence Culture: Where Old and New Media Collide. New York: New York University Press.
2006.

& Mark Deuze, Media Work. Cambridge: Polity Press. 2007.
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sirket konsolidasyonu i¢in birlesme ve sinerjiler modelinin genellikle beklenen sonuglar
verememesinin temel nedenleri arasindadir. Miilkiyet konsolidasyonu genis ¢apta tartigilmistir,
ancak aymi sirketlerin bdliimlerinin siirekli parcalanmasi, yeniden karistirilmast ve satilmasi
hakkinda ¢ok daha az sey sdylenmistir (6rnegin, AOL / Time Warner ve Vivendi Universal'in ¢ok
yaymnlanmig Orneklerinde oldugu gibi)). Aym1 zamanda, dis kaynak kullanimi, tageronluk ve
offshoring'e yonelik bir baski goriilmektedir. Filmlerde, reklamlarda, gazetecilikte veya video
oyunlarinda olsun, bu endiistrilerdeki islerin cogu bagimsiz yiikleniciler, gevsek bagli ekipler, gegici
olarak ise almman calisma gruplari veya kosullu olarak istihdam edilen yaratici emek tarafindan
yapilmakta ve genellikle yerel olarak yerlestirilmis baglamlara yayilmaktadir. Cagdas medya
iiretimi, ¢ogunlukla gecici baglantilar, ortak girisimler ve dolayisiyla medya sirketleri ve kamu
paydaslar (hiikiimetler ve izleyiciler dahil) arasindaki yaygin giic iliskilerinden olusan karmasik bir
ag araciligiyla ¢alismaktadir. Bu kiiresel liretim aglar icinde, ¢ok islevli eglence sirketleri az ya da
cok bagimsiz miilkiyet altinda binlerce uzman firma ile bazilar1 anlasmadan anlagmaya, bazilar1 uzun
vadeli sozlesmelerde, bazilar1 tamamen sahip olunan istiraklerle is birligi yapmaktadir. Bu yeniden
yapilandirmalar her seyi degistirmez: biiylik sirketler iletisim ortami {izerindeki kontroliinii
kaybetmedi, medya tiiketimi tamamen parcalanmadi ve kiiresel pazar yiiz binlerce kiigiik veya
bagimsiz sirkete kadar tamamen ac¢ilmadi. Simdi beynimizin bir sirketler kabini tarafindan alt
gruplara ayrildigimi hayal eden medya reformcularinin keskin korkular1 ve kitle iletisim araclarinin
daha katilimcr bir kiiltiir tarafindan tamamen yerinden edilmesini 6ngoren dijital devrimcilerin

idealist 6zlemleri arasinda bir yerde yasiyoruz.

Isin yonetimi ve organizasyonu agisindan, medya kuruluslari, kismen kiiltiir yaraticilarinin yaratict
ozerkligi ile ticari isletmelerin bilimsel yonetimi arasindaki hassas ve tartismali denge nedeniyle
oldukca 06zel durumlar olarak diisiiniilebilir. Bryan Turner, medya endiistrileri ile tiiketici
kiiltiirlerinde dogrusallik ve akiskanlik arasindaki siiregelen farklilasma hakkinda; bir yandan,
formiil, franchise ve dnceden belirlenmis materyallere giivenerek iiretimini rasyonellestirmeye, diger
yandan da kitle katilimini yenilik¢i, esnek ve etkileyici mal ve hizmetler saglamaya ittigini ileri
sirmektedir. Kiiltiirel iiretimdeki dogrusallik oOrnekleri, ayni franchisedan Ongoriilebilir
yinelemeleridir (James Bond filmleri, Eastenders gibi bir pembe dizisi veya Legend of Zelda video
oyunu serisi). Akigkanlik farkliligi, ¢igir acan, geleneksel olmayan yeni medya formiilleri, hibrit
tirler, transmedia stratejileri ve karmasik ve zorlu hikaye anlatimi formatlarinin {retiminde
gerceklesir. Ayni sirketler veya aslinda ayni profesyoneller, her iki iiretim tiirliyle de ilgilenme

egilimindedir. Eskiden dogrusal olan bir iirlin, bir sonrakinde akiskan ozelliklere sahip olma
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egilimindedir ve bunun tersi de gecerlidir. Turner'r takiben, bu diyalektik iiretim siireci medya

endiistrilerini bir kerede standardizasyon ve yenilik i¢in zorlamaktadir.

Ayrica, yaratict endistrileri etkileyen gecisler hakkindaki anlayisimizda tiiketici davranist ve
iligkilerindeki degisiklikleri de hesaba katmamiz gerekmektedir. Kullanicilar, ayni ortak ¢alisma
aglarinin biiyiik bir boliimiinii olusturmaktadir. Giderek kurumsal olarak {iretilen malzemeler i¢in bir
pazar olmaktan ziyade, igerik liretmeye ve dolasmaya yardimci olan baska bir grup olarak
anlagilmaktadir. Tiiketiciler simdi katilma hakkini talep ediyor ve bu konsolidasyon, standardizasyon
ve rasyonalizasyonu tehdit eden bagka bir istikrarsizlik giicli haline geliyor. Medyamizla ne yaparsak
yapalim, -okudugumuz, izledigimiz, dinledigimiz, katildigimiz, yarattigimiz veya kullandigimiz-
kurumsal medya kuruluslar1 tarafindan Ongoriilen, iiretilen veya programlananin Otesine geger.
Tiiketiciler, kiiltiirel akislar tizerinde kendi kontroliinii savunmak i¢in dijital ve mobil teknolojilerin
sundugu taban (standart, halka a¢ik medya ortamlari) kanallarin1 kullanir. Kablolu televizyon, dot-
com web siteleri veya frekans modiilasyonu (FM), radyo lizerinden sunulanlar gibi kurumsal
kontrollii yayin veya kitle iletisim kanallarinin yani sira, topluluk ve alternatif medya, korsan radyo,
'halkin matbaasi' olarak kullandigimiz ofis fotokopi makinesi, yazdigimiz mektuplar, bir TV sovuna
katilmak veya birine randevu istemek i¢in gonderdigimiz Kisa Mesaj Servisi (SMS) metinleri,
hiicrenin dahili dijital kamerasiyla g¢ekilen resimler, Flickr gibi sosyal paylasim sitelerine, ve
benzerleri. Kullanicilar, tiim bunlari kendi veya bagka birinin yaptig1 web giinliigiine gonderilerine
yiiklemektedir. Ve sonra hem bireyler hem de gruplar gibi taban medya yapimcilariin (ortalama
medya ireticisi, kullanicisi) bir araya gelip her biriyle olusturduklarini paylagmalar1 i¢in ortak bir
ortam saglayan Flickr veya YouTube, MySpace veya Live Journal gibi kurumsal olarak olusturulmus
platformlar bulunmaktadir. Bu tiir siteler, vatandas gazetecilerin ve amator iireticilerin kiiltiir i¢inde
her zamankinden daha fazla goriiniirlik ve etki elde etmelerini saglamaktadir. Jay Rosen’in
cagrisimsal ifadesi "Onceden Seyirci Olarak Bilinen Insanlar ", tabandan medya prodiiksiyonunun
geleneksel alanlarinda (korsan radyo, topluluk televizyonu, haber biiltenleri) gizli kalmiyor; daha
ziyade, caligmalar1 kiilt takipleri gelistiren, ana akim medya araciliiyla referans alan, kendi
parodilerini ve Odeneklerini provoke eden YouTube videolariyla calismalari cagdas medya
manzarasinin merkezinde yer almaktadir. Temel aracilar, yasal ve yasadis1 bir sekilde manzara
boyunca yaydiklar1 markali igerik etrafinda (ve belki de eski anlamlara zarar vererek) yeni deger

yaratmaktadir.

Tiim bu medya igeriginin olusturulma ve dagitilma seklindeki degisimler The Economist'in su temel
soruyu sormasina neden oldu: Bir medya sirketi nedir? Geleneksel olarak, medya sirketleri kitle

toplayicilar olarak goriilecektir: kitlelerine yonelik igerik iiretenler olarak. Burada tartigilan sosyal,
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teknolojik ve ekonomik egilimler géz Oniine alindiginda, bdyle bir tanim sorunlu hale gelmistir.
"Kitleler" yerine, isletmeler "aglar" hakkinda konusur ve medya c¢alismasini, insanlarin igerik
etrafinda "ilgi topluluklar1" olusturmasmi sonsuz firsatlar yaratacak (veya almasi gereken) bir
uygulama olarak vurgulamaktadir. Tipki endiistri liderlerinin gergin bir pozisyona gelmesi ve
izleyicilerin hizlanan degisim oraninda nefessiz kalmasi gibi, yaratici endiistriler {izerinde ¢alisan
akademisyenler, calisma nesnelerindeki hizli degisimlere ayak uydurmak igin miicadele etmek

zorunda kalmaktadirlar.

Yakisamanin bu 06zel sayisinda, yakinsama Kkiiltiiriinde ortaya c¢ikan kiiresel uygulamalarin
orneklerini belgeleyen giiglii ampirik ¢alismalar1 bir araya getirmekteyiz. Burada temsil edilen
yazarlar, sosyal ag yazilimi, ticari ve kamu hizmeti yayinciligi, fotograf ve mobil iletisim, oyunlar ve
hatta yakinsama kiiltliriiniin mercekleri iizerinden {iretimi tartismaktadir. Bazi durumlarda, medya
endiistrileri ve tiiketicilerin birlikte daha yakindan nasil ¢alistiklar1 ve digerlerinde ¢atigmalar1 veya
anlagmazliklar ortaya koyduklar1 yollar1 kesfederler, ancak hepsi medya sirketlerinin ve tiiketicilerin
ortak alani bastigini ancak ¢ogu zaman rakip ve geligkili giindemlerle tanidiklarin1 kabul ederler. Bir
biitiin olarak ele alindiginda, bu makaleler Web 2.0, Kullanic1 Tarafindan Olusturulan igerik ve
Katilimer  Kiltiir ile 1ilgili ilk sdylem dalgasim1 sekillendiren bazi kolay varsayimlari
karmasiklastirmakta ve bize bu yeni programa katilmanin ne anlama geldigi, modellerimizi daha da

karmasiklastiran perspektiflerin oldugu bir medya manzaras1 sunmaktadir.

Bu 6zel sorun, Danah Boyd'un elestirel bir denemesi ile basliyor ve ¢evrimigi olarak ortaya ¢ikan
katillmc1 ve sosyal aglara bagli uygulamalara 6nemli bir uyar1 sunuyor: (6zellikle genglerin)
yasamlarinda gizliligin anlami ve islevi hakkinda artan bir endise. Facebook'un 'Haber Kaynag:'
ozelliginin tanitimini bir 6rnek olarak kullanan Boyd, '6zel' den 'kamuya' ge¢isin sosyal aglara daha
fazla daldirilmamizda ima ettigi mevcut sosyal normlari, 6zellikle de kisinin algilanan, kisisel alan

maruz kalmasini ve istilasi ile nasil karistirdigini tartismaktadir.

Neil Perryman’in TV drama dizisi Doctor Who ile BBC’nin transmedia stratejisi {izerindeki
caligsmasi, yakinsama Kkiiltiiriindeki medya yapimcilar1 ve kullanicilart i¢in bircok olanak
sunmaktadir. Perryman’in arastirmasi, hardcore hayranlar, ana akim kitleler, medya iireticileri ve
sirket yoneticileri i¢in is birligine dayali, cok platformlu uygulamalarin faydalarini zengin bir sekilde

belgelemektedir.

Christy Dena ve Hector Postigo'nun makaleleri, oyun kiiltiiriinii iireticiler ve tiiketiciler arasindaki
iligkilerin yeniden tartisildigi onemli bir yer olarak gormektedir. Dena, oyuncu topluluklarinda ve

alternatif gergeklik oyunlarindaki, tasarimecilar ve oyuncular arasinda ortaya ¢ikan is birligi tiirlerini
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vurgulamaktadir. Postigo ise bunun aksine, modern kullanici kiiltliriinde ortaya ¢ikan catigmalar
vurgulamakta ve endiistrinin 'kullanici tarafindan olusturulan igerik' hakkindaki konugmasinin rakip
hedefler ve fikri miilkiyetin dogasi hakkindaki celigkili varsayimlar etrafinda nasil ¢oktiigiinii
gostermektedir. Dena’nin ¢aligmasi onu daha o6diillendirici oyun deneyimlerini destekleyebilecek bir
tasarim estetigine iterken, Postigo’nun analizi de fan 6denekleri yoluyla yaratilan yaratici degeri

tantyan yeni veya daha esnek bir diizenleme cercevesine ihtiyag oldugunu gostermektedir.

Simdiye kadar, yakinsama kiiltiirii paradigmasi igindeki calismalarin g¢ogu ticari eglenceye
odaklanmigtir: Gun Enli’nin makalesi bu modeli kamu hizmeti medyasinda meydana gelen
tartismalar1 kesfetmek icin genisletmektedir. ingiliz BBC, Isve¢ SVT, Norvegli NRK ve USPBS'den
kurumsal belgelere dokunan Enli, tiiziikleri tiiketicilerden ziyade vatandaslara hitap eden kuruluslar
icin izleyici katiliminin degerini aragtirmaktadir. Bu orgiitler, bu yeni katilimcr kiiltiiriin egitim ve

sivil katilimla iligkisini daha derinlemesine arastirmak zorunda kalmaktadir.

Enli’nin kamu hizmeti yayinciligina odaklanmasi, bizi toplumsal olarak sorumlu bir yakinsama
kiiltiirii etigi olarak nitelendirilebilecek odaklanmaya geri gétiiriiyor. Ilgili herkes - endiistri ve
izleyici - kiiltirimiiziin daha katilimci olacagina inanmakta, ancak katilim sartlarimiz hakkinda
belirsizlik bulunmaktadir. Zaten, tabandan medya yapimcilart genel medya ekolojisinin bir pargasi
olarak ciddiye alinmaya caligsa bile, 'amator kiiltiine' karsi tepki isaretleri goriiyoruz. Zaten,
gelecekteki medya degisikliginin gerceklesecegi baglamin tanimlanmasina yardimci olacak net
tarafsizlik veya fikri miilkiyet gibi konularda artan kamu aktivizmi gérmekteyiz. Ve zaten tiim
vatandaglarin bu yeni Kkiiltiire anlamli katilimcilar olmalar1 ve ticari medya ireticileriyle olan
iligskilerinde bilingli se¢imler yapmalar1 i¢in gereken medya okuryazarligmi tesvik etmenin hem
resmi hem de gayri resmi araclarina giderek daha fazla Onem verilmektedir. Akademik
arastirmacilar, kiiltiirlerinin bu degisim siirecine uyum saglamasina yardimei1 olmak i¢in hangi rolleri
oynamalidir? Sadece en iy1 uygulamalari belirlersek, medya endiistrisi i¢in 6ziir dilemekle, su¢lanma
riskiyle kars1 karsiya kaliriz. Basitge elestirirsek, kiiltiirel cesitlilik, sivil katilim ve taban medya
giiciiniin uzun zamandir devam eden hedeflerini daha da ileriye gotiirebilecek olasiliklari tahmin
etme riskini tasiriz. Gegis siirecinde derin ve uzun bir medya donemine yanit vermek icin geleneksel
olarak medya olaylarin1 cergeveledigimiz kategorileri ve perspektifleri yeniden diisiinmeliyiz, ancak
bundan daha fazlasin1 yapmali, akademisyenler olarak roliimiiz ve degisen iliskilerimiz hem medya
endiistrileri hem de kitleler hakkinda daha derin diisiinmeliyiz. Ortaya ¢ikan paradigmalar bilgi ve
glic arasindaki iliskiyi vurgularsa, ortaya c¢ikan yaratici ekonomide bilgi ¢alisanlar1 olarak

gosterdigimiz veya uygulayabildigimiz giicii daha ciddiye almamiz gerekmektedir.
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