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Cin’de 2016 yilinda Douyin, Cin disinda ise TikTok adiyla Agustos 2018 yilinda piyasa sirilen
TikTok uygulamasi, kisa bir siirede tiim diinyaya yayilarak milyarlarca kullanici tarafindan
kullanilan bir sosyal medya uygulamasina donustl. ABD basta olmak tzere birgok lilkede en
¢ok indirilen sosyal medya uygulamasi olan TikTok, 2021 yilinda Turkiye’de en ¢ok kullanilan
Uglinct sosyal medya uygulamasi konumuna sahip olmustur. TikTok ve Tirk TikTokerlari
konu edinen bu arastirmada, Tirk TikTokerlarin igerik paylasim pratiklerini ortaya gikartmayi
amagclamistir. En ¢ok takip edilen 10 Tiirk TikToker hesabinin 6rneklem alindigi bu galismada;
2021 yilinin ilk dokuz ayi igerisinde en gok paylasimin yapildigi agustos ayindaki video igerikleri
(410), nicel igerik analizi yontemince kodlanmistir. Arastirma sonucunda; Turk TikTokerlarin
daha ¢ok sosyal medyadaki akimlari igeriklerine uyarlayarak (%50,24) kendilerini evde (%40)
tek basina kamera 6niine ¢ikartan igerikler hazirladigi (%46,1), bu icerikleri herhangi bir kirpma
yapmadan Tiirkge (%39,76) veya ingilizce (%35,12) dilinde popiiler olan miiziklerle (%43,66)
veya pleybekle (%20,49) kurguladigi tespit edilmistir. Turk TikTokerlarin TikTok’un ¢ikis noktasi
olan Musical.ly uygulamasi perspektifiyle platformu deneyimledigi sdylenebilir. Calisma Tuirk
kilturt 6zelinde TikTokerlarin paylagim pratiklerini ortaya koyarak alanda herhangi bir ¢alisma
bulunmayan bu konu hakkinda nemli bir agig1 gidermektedir.
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Abstract

The TikTok application, which was launched in China in 2016 as Douyin and outside of China
as TikTok in August 2018, spread all over the world in a short time and turned into a social
media application used by billions of users. TikTok, which is the most downloaded social media
application in many countries, especially in the USA, has become the third most used social
media application in Turkey in 2021. In this research, which focuses on TikTok and Turkish
TikTokers; aims to reveal the content sharing practices of Turkish TikTokers. In this study,
where the most followed 10 Turkish TikToker accounts were taken as a sample; in the first
nine months of 2021, the most shared video contents in August (410) were coded by the
quantitative content analysis method. As a result of the research; It is stated that Turkish
TikTokers mostly adapt the trends in social media to their content and prepare content that
puts them in front of the camera alone (40%) at home (50.24%), without clipping these content
in Turkish (39.76%) or English (35.12%). It has been determined that he edited it with popular
music in the language (43.66%) or with playback (20.49%). It can be said that Turkish TikTokers
have experienced the platform with the perspective of the Musical.ly application, which is the
starting point of TikTok. The study, by revealing the sharing practices of TikTokers in Turkish
culture, fills an important gap on this subject, which has not been studied in the field.
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1. Giris

Son on yilda ortaya ¢ikan sosyal medya platformlariyla TikTok karsilastirildiginda,
TikTok diger platformlara kiyasla oldukca kisa bir slire zarfinda neredeyse tim
dinyada en ¢ok indirilen sosyal medya uygulamasi olmustur (Domingues vd.
2020, s. 2). TikTok’ta kullanicilar en az birkag saniye ile en fazla ti¢ dakikalik video
icerikleri Gretmektedir (Qiyang ve Heekyoung, 2019, s. 114). Kisa video icerikleri-
nin paylasildigr mobil bir uygulama olan TikTok’ta kullanicilar; eglenme, giindelik
yasamdan kagma, yeni insanlar tanima, arkadas edinme, video arsivleme, kendi-
ni ifade etme, baskalarini dikizleme, diger kullanicilarin igeriklerine etkilesimde
bulunma, sosyallesme ve sosyal agda kendini goriinir kilma motivasyonlariyla bu
mecraya katilmaktadir (Ma vd. 2019, s. 5; Zhang, 2020, s. 224; Omar ve Dequan,
2020, s. 128). Bu motivasyonlarla TikTok’u deneyimleyen kullanicilarin diger sos-
yal medya platformlariyla benzer gidiileyicilerle TikTok’a katildiklari séylenebilir.

Kullanicilarin TikTok’a katilmasinda Ug buyik etken belirleyici olmaktadir. Bunlar-
dan ilki; yemek yapma, dans etme veya pratik bilgileri 6gretme/6grenme arzusu,
ikincisi; zengin iceriklerle izleyicilerin kendini eglendirmesi, son olarak, siradan
bir kullanici deneyiminden ziyade TikTok’un bir sohret ve fenomen olma kapisi
olarak gorllmesidir (Ligian, 2018, s. 8-9). Bu baglamda, TikTok’a icerik yikleyen
cogu hesabin nihai hedefi; herkesce bilinen bir TikToker kisiligine/hesabina do-
niserek bu mecra Uzerinden gelir elde etmek oldugu rahatlikla ifade edilebilir.
TikTok’a kullanicilarin katiimini belirleyen bu etmenlerin yani sira platformun kul-
lanici kaybetmesine etki eden dezavantajli yonler de bulunmaktadir. TikTok ige-
riklerinin herkes tarafindan kolayca iretilebilecek homojen yapida kalmasi, kulla-
nicilarin estetik kaygilarla iceriklerini Gretmemesi ve TikTok kullanicilarinin daha
¢ok 20-29 yas arahgindaki kisilerden olusmasindan 6tiiri pazar hakimiyetinin bu
yas kitlesinin ilgi ve memnuniyetiyle dogrudan entegreli olmasi platformun ilk ba-
kista gbze carpan dezavantajli yonlerini olusturmaktadir (Yang vd. 2019, s. 342).
Muzik kokenli bir uygulamadan (Musical.ly) gelen TikTok’ta siklikla bu baglamda
icerikler paylasiimaktadir. Fakat TikTok’ta mizik ve koreografi gériintlisii altinda
bilhassa kadin kullanicilarin teshir ve mistehcenligi 6ne c¢ikartan igerikleri cok
sik bir bicimde paylastigi bulgulanmistir (Vizcaino-Verdu ve Tirocchi, 2021, s. 7).
TikTok icin getirilen en sik elestiriler iste bu noktada olmaktadir. Mistehcenlik
ve veri gizliligi sorunu, TikTok’un son yillarda ABD basta olmak Uzere birgok Ul-
kede ya kisitlanmasina ya da yasaklanmasina neden olmustur (Neyaz vd., 2020,
s. 56; Siddiqui, 2021, s. 9-10). TikTok icin getirilen bu kisitlama/erisim engelle-
ri, Ulkemizde; mustehcenlik, ahlaki dejenarasyon ve bagimlilik basliklari altinda
son yillarda cesitli platformlarda dile getirilmektedir. Tum bunlar disinda TikTok
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hakkinda her gegen giin yiikselen stipheler, iceriklerinin kultlrel bir deger olarak
kabul goriilmemesi, Z kusagi disindaki diger kusaklarin TikTok’a yonelik takindigi
negatif bakis agisi ve igeriklerinin sindirilmeden hizlica tiiketmeye olanak taniyan
araylzi de TikTok igin ifade edilebilecek dezavantajli yonlerdir.

Sosyal medya platformlarinda bilinir halen kisiler i¢in Senft (2008) mikro Gnliler
kavramini kullanmistir. Sonraki yillarda bu kisiliklere sosyal medya etkileyicileri
denilmistir. Ulkemizde sosyal medya etkileyicilerinden ziyade “Sosyal Medya Fe-
nomeni" yakistirmasi daha ¢ok kullanilmaktadir (Tam, 2020, s. 1328) GuUnUmuz-
de ise mecraya gore bir farkhliga gidilerek sanal kisiliklerin populer oldugu mec-
raya gore bir niteleme yapilmaktadir (Youtuber, Instagramer, Viner vb.). TikTok’ta
isim, gorlintd, ylz, séylem veya eylemlerini diger kullanicilarin hafizalarinda yer
edindirmeyi basaran sanal kisiliklere TikToker denilmektedir. TikTokerlar, ken-
dilerini ve takipgilerini eglendirmek icin pleybek veya dans iceriklerine filtreler
uygulayarak izleyicilerine dijital icerikler Giretmektedir. TikTokerlar bu igerikleri;
sosyal kabul, kendilerini rahat hissetme ve tatmin olma gibi nedenlerle yapip pay-
lagsmaktadir (Lodice ve Papapicco, 2021, s. 11). TikTokerlarin bu igerikleri neden
Urettiginin yani sira “ne paylastigl” sorusu da burada 6ne ¢ikmaktadir. Bu pers-
pektifle calismada; en cok takip edilen 10 Tirk TikToker hesabinin en fazla pay-
lasim yaptigi Agustos 2021 ayi icindeki tim paylasimlari (410) nicel icerik analizi
yontemince incelenmistir. Belirlenen arastirma sorulariyla; Turk TikTokerlarin kim
oldugu, ne paylastigl, etkilesim performanslarinin nasil oldugu, videolarini ne-
rede cektigi, hangi dille daha ¢ok igeriklerini seslendirdigi ve video iceriklerinde
kimlerin bulundugu sorularina cevap aranmaya ¢ahlisiimistir.

TikTok hakkinda yapilan akademik ¢alismalarin daha ¢ok yurt disi 6zelinde ger-
ceklestirildigi, tUlkemizde yapilan c¢alismalarinsa ¢ok sinirli bir diizeyde kaldigi
gdzlemlenmistir. Ulkemizde TikTok konusunda yapilan calismalarda; TikTok’ta
yayinlanan reklam ve sponsorluk faaliyetlerinin tiketici davranislari izerindeki
roll, TikTok akimlari 6zelinde TikTok hakkinda Twitter kullanicilarinin getirdigi
elestiriler, influencer pazarlama, TikTok’ta sosyal normlar ve degerlerde yasanan
degisimler ve kullanicilarin s6z konusu platformdaki izlenim yénetimlerine odak-
lanilmistir (Yildiz, 2019; Ugurhan ve Yasar, 2021; Akpinar, 2021; Seker, 2021; Ge-
dikoglu ve Atalay, 2021). ilgili calismalarin iletisim bilimleri alaninda yogunlastigi
gorilmektedir. Yapilan bu ¢alismanin 6nceki yapilan arastirmalardan en 6nemli
farki; TikTok’ta popliler olan Turk TikTokerlarin kim oldugu ve ne paylastigini kes-
fetmesi olmustur. Alanyazinda bu baglamda herhangi bir ¢calismanin bulunma-
masi, arastirmanin bu noktada literatiirde énemli bir boslugu dolduracak 6neme
sahip oldugunu gostermektedir.
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Galismanin literatlr kisminin ilk bolimiinde; TikTok’un piyasaya cikisi, diinyada
ve Turkiye'de trend olma durumu, mecrayi kullanma motivasyonlari, TikTok’un
llkeler bazinda yasadigl veya uyguladigi yasak ve kisitlamalara ve diger sosyal
medya uygulamalariyla olan farkhliklarina deginilmistir. ikinci béliimde ise TikTo-
ker kavrami, tlkemizde en ¢ok takip edilen TikTok hesaplarinin hangileri oldugu,
bu hesaplarin etkilesim oranlari ve 2021 yilinin ilk dokuz ayi icerisinde Tirk TikTo-
kerlarin yaptigi paylasim sayilarina odaklanilimistir.

2. Kisa Video Paylasim Uygulamasi TikTok

GUnUnUzl guzellestirin (Make Your Day) slogani ve eglendirme misyonuyla kul-
lanicilarina seslenen TikTok’un; Los Angeles, New York, Londra, Paris, Berlin, Du-
bai, Mumbai, Singapur, Jakarta, Seoul ve Tokyo'da ofisleri bulunmaktadir (Tik-
Tok, 2021). TikTok, 1 Ekim 2020’de sosyal medya yasasi olarak bilinen diizenleme
cercevesi dogrultusunda 2021’in baslarinda Tirkiye'de temsilcilik agmistir (TRT
Haber, 2021). TikTok’ta kullanicilarin igerik Gretebilmesi icin ilk 6nce bir hesap
acmasi gerekmektedir. Kullanici adi almaksizin TikTok kullanmak, kisiye oldukca
sinirli imkanlar tanimaktadir. TikTok mobil uygulamasi hem Play hem de App ma-
gazasindan indirilmektedir. Kullanicilar telefon disinda ayrica bilgisayar ve tablet
aracihgiyla da TikTok’a erisim saglayabilmektedir.

Kisa video paylasma platformu alaninda neredeyse tiim diinyada kullanilan Tik-
Tok, bu alanda liderlik iddiaslyla son yillarda kendini konumlandirmaktadir (Craig
vd. 2021, s. 168). TikTok’un hikayesi Alex Zhu ve Luyu Yang tarafindan Cin’in Shan-
gay kentinde kurulan ‘Musical.ly’ uygulamasina dayanmaktadir. Musical.ly’nin
kisa bir zaman igerisinde milyonlarca kisinin kullandigi bir platforma dénismesi,
Pekin merkezli ByteDance’yi her gecen glin gittikce populer olan bu uygulamayi
satin almaya itmistir. ByteDance firmasi Musical.ly’i Cin’de 2016 yilinda Douyin (&
@), Cin disinda ise TikTok ismiyle Agustos 2018 yilinda kisa video paylasim manti-
giyla piyasaya slirmustir (Shengjie, 2021, s. 8). TikTok’un her bir lke icin tasarla-
dig1 mikro farkhlik politikasi, bu platformun kisa bir zamanda tim diinyada kulla-
nici sayisini hizla arttirmasina katki saglamistir (Kaye vd., 2021, s. 245). TikTok’un
basarisinda, kovid-19 pandemisiyle birlikte dijital tiketicilerin bos zamanlarini
degerlendirmek adina bu platformda hesap agmasi da etkili olmustur (Unni ve
Weinstein, 2021, s. 868). Bu baglamda 2019’un sonunda patlak veren kovid-19
saglik krizinin gerek Turkiye’de gerekse yurt disinda TikTok’a aktif kullanici sayisini
arttirmada buyuk bir firsat getirdigi sdylenebilir.

Eyltl 2021 verilerine gore TikTok; Facebook, YouTube, Snapchat ve Instagram gibi
dev aglari basta Amerika Birlesik Devletleri (ABD) olmak lizere, bircok lilkede ge-
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ride birakmayi basarmistir. TikTok Tlrkiye’de ise Instagram ve Snapchat’ten sonra
en cok kullanilan Gglinct mobil uygulama konumundadir (Appannie, 2021). We
Are Social’in 2021 raporuna gore; TikTok Turkiye’deki kullanicilar aylk ortalama
14 saatini bu platformda gecirmektedir (Wearesocial, 2021). TikTok’un piyasa se-
rlveni kisa olmasina ragmen gérmus oldugu ragbet her gecen giin devam etmek-
tedir. Tipki gelismis Glkelerde oldugu gibi TikTok’un Tirkiye’de de yakin zaman
icerisinde en ¢ok kullanilan sosyal medya uygulamasi olacagi dngorilmektedir.
Nitekim Google arama trendlerine bakildiginda; Tirkiye’de her gegen yil TikTok
ile ilgili aramalarin arttigl goézlemlenmistir (GoogleTrends, 2021). Kullanicilarin
arama donemlerine bakildiginda; 2018’de “TikTok nedir, TikTok videolari, Tik-
Tok nasil indirilir”, 2019’da “TikTok sarkilari, TikTok begeni ve takipgi hileler”i,
2020’de “TikTok kahvesi, cellat36, TikTok para hesaplama” ve 2021’in ilk dokuz
ayinda “sss.TikTok (video indirme), TikTok board ve TikTok yazisiz video indirme”
aramalari 6n plana cikmistir. Turkiye’de TikTok hakkinda yapilan bu aramalara
bakildiginda; 2018 yilinda mecranin ismi hakkinda internette aramalar yapildigi,
kullanicilarin uygulamanin teknik anlamda nasil indirilecegi ve kullanilacagini me-
rak ettigi ve TikTok’ta paylasilan iceriklerin Google tarayicisi tGizerinden izleme egi-
liminin oldugu goriilmektedir. Sonraki yilda; kullanicilar teknik sorunlardan gok
profil bilgilerine yapay diizenlemeleri nasil yapacaklarina ve uygulamada paylasi-
lan mizikleri Google’da aratmistir. 2020 yilinda TikTokerlar, mecra tizerinden gelir
elde etme ve akima donUsen icerikler hakkinda aramalar yapiimistir. 2021’in ilk
dokuz ayinda ise kullanicilar; uygulamadaki icerikleri nasil telefon/bilgisayarlari-
na indireceklerine dair teknik bilgilere ve TikTok Turkiye’de trend olan iceriklere
Google tarayicisi Gzerinden bakmistir.

TikTok, sahip oldugu &zellikler ile diger sosyal medya platformlarindan kendini
ayristirmaktadir. TikTok’'u diger sosyal medya platformlarindan farkh kilan yon-
leri su sekilde siralanabilir (Scherr ve Wang, 2021; Serrano vd., 2020; Sun vd.,
2020; Anderson, 2020): Kullanicilar arasinda daha yiksek diizeyde etkilesim or-
tami saglamasi, bircok interaktif 6zelligi biinyesinde barindirmasi, kullanicilarini
icerikleri sadece bir kere ve olabildigince hizl bir bicimde tiketmeye odaklamasi,
kaynaktan hedefe giden mesajin muzik kurgusuyla gerceklestirmesi, kullaniciya
izlemesi igin dnerilen videolar platforma yikleme sirasina gére degil; tlke iginde
en ¢ok izlenme, begeni ve yorum yapilma durumuyla ilintili bir algoritmayla sun-
masi, TikTok kullanicilarinin bizatihi kendisi de paylasilan bir icerigin konusu veya
malzemesi olabilmesi, Facebook, Twitter ve Instagram vb. uygulamalarin ¢alisma
mantigl daha ¢ok arkadas eksenliyken, TikTok ise tipki YouTube gibi daha hal-
ka acik bir yapida hizmet vermesi ve TikTok’ta igerik bulma ve onu paylasmanin
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olduke¢a basit diizeyde kalmasi Tiktok’u diger platformlardan farkli kilmaktadir.
Tum bu farkliliklara ek olarak sunlar da ilave edilebilir: Videolarin belirli bir siire
ile sinirlandirarak (3 dk.) tiketim kolayligi sunmasi, karsilikl mesajlasmanin kul-
lanicilar tarafindan sinirlandirilmasi veya engellenmesi, yazili metinlerin sadece
video veya fotograf lizerinden paylasiimasi, kullanicilarin topluluk kurallariniihlal
eden icerikleri veya hesaplari rapor etmesinin oldukca kolay kilmasi, paylasilan
icerikleri telefona/bilgisayara kolaylikla indirmeye olanak tanimasi, video kurgu-
lamada profesyonel filtreler ve video igerisinde istenilen herhangi bir yere yazi
ekletebilme olanagini saglamasi, bilgisayar tizerinden erisildiginde yeni bir sekme
ya da masalustiine gelindiginde videoyu duraklatmasi ve diger sosyal medya uy-
gulamalarina ait linklere daha kolay bir sekilde erisim saglamasi TikTok’un diger
sosyal medya platformlarindan ayrilan 6nemli farkliliklari olarak siralanabilir. Ote
yandan, populer olan sosyal medya mecralari arasinda ABD veya Bati menseli
olmayan bir uygulama olmasi da yine uygulamayi ¢ikis yeri anlaminda farkli kil-
maktadir.

TikTok’ta kullanicilar siklikla dans, mizah, pleybek ve bireysel yeteneklerini ser-
gileyen videolar paylasmaktadir (Weimann ve Masri, 2020, s. 3). Cin’de Douyin
olarak bilinen TikTok; kullanicilarina uygulamaya katilma, icerik Uretme veya
Uretilenleri tiketme olanagi sunmaktadir. TikTok kullanicilarina icerikleri paylas-
ma, begenme, yorumlama, kullanicilarla mesajlasma ve canli yayin yapabilme
imkanlarini Gcretsiz sunmaktadir. TikTok’ta video akisi, kullanicilarin sayfasinda
bulunan iki ayri bélimde gerceklesmektedir. Sol boélimdeki akista takip edilen
hesaplardaki igerikler gorilirken sag taraftaki bélmede ise yerel diizeyde popi-
ler olan videolar ile canli yayinlar kullanicilarin ilgisine sunulmaktadir. Uygulama
her ne kadar Ucretsiz olsa bile bazi canh yayinlara erismek veya canli yayini ger-
ceklestiren kullanicilara 6zel olarak tasarlanmis emojiler gondermek igin belirli
oranda TikTok jetonlarinin kullanicinin hesabinda bulunmasi gerekmektedir. Bu
jetonlar; kredi veya banka karti, mobil hat faturasi, Google Play hediye karti veya
promosyon kodu kullanilarak TikTok hesabina yiiklenebilmektedir. TikTok icerik
Ureticileri, gerceklestirdikleri canli yayinlarda maddi kazang elde edebilmek igin
bu jetonlari izleyicisinden siirekli olarak talep ettigi gozlemlenmistir.

TikTok’un kullanicilarina sundugu 6zellikler bilhassa Z kusaginin dikkatini daha
¢ok cekmektedir. Bu nedenle platformu kullanan kesimin daha ¢ok Z kusagi
oldugu goze carpmaktadir (Bangs, 2020, s. 7). Bu platformu kullanan bireyler,
farkli motivasyonlar baglaminda TikTok’'u deneyimlemektedir. Kullanicilar; eg-
lenme, reel yasamdan kagma, sosyal etkilesim, video arsivieme, kendilerini ifade
etme ve diger kullanicilari dikizleme motivasyonlariyla bu mecraya katilmaktadir
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(Zhang, 2020, s. 224; Omar ve Dequan, 2020, s. 128). Z kusaginin var olan et-
kinlikleri kacirma korkusu (FoMo), sosyal medyayla sosyalizasyonu saglama ve
kisilik/kimligini gérantr kilma dartileri de TikTok’ta hesap agma isteginde be-
lirleyici olmaktadir (Katz vd., 2021, s. 165). Kullanicilari bu mecraya ¢eken diger
noktalarsa TikTok iceriklerini Gretmede uygulamanin kullanicilarina tanidigi ko-
laylik, akilli telefonlarin video kurgulamadaki gelismis 6zellikleri, geleneksel med-
yanin tektiplesmesi ve sosyal cevre etkisi, TikTok’un hem kullanici sayisini hem de
icerik Gretimine katki saglamaktadir. Ayrica TikTok’ta igerik iretme, YouTube ve
Twitch gibi popller video uygulamalarindan daha kolaydir. Bu kolayhgi saglayan
ana etmen, video sirelerinin kisa olmasi ve konusulmadan sadece pleybek veya
taklit iceren paylasimlarin bile kullanicilar tarafindan izlenilebilmesidir. Nitekim
TikTok’ta cok da profesyonel ve estetik olmayan fakat ilging ve viral olan icerikler
ozellikle kullanicilar tarafindan ragbet gérmektedir (Wang, 2020, s. 2). Bu durum,
s6z konusu mecraya hem yeni kullanicilar kathigi hem de bu kullanicilarin yeni
viral igerikler Gretmeye tesvik ettigi diistinlilmektedir.

TikTok popllerligi kadar erisim yasaklariyla da sik¢a glindeme gelmektedir. Endo-
nezya, Pakistan, Banglades ve Hindistan TikTok’a erisim yasagi uygulayan Ulkeler
olmustur. Bu Ulkeler disinda ABD’de de TikTok’un yasaklanmasi giindeme gelmis
fakat mahkeme tarafindan verilen kararla s6z konusu yasak Donald Trump yo6-
netimi tarafindan gerceklestirilememistir (Supak, 2021, s. 533-534). ABD, israil
ve Avustralya’nin basini ¢ektigi bazi lkelerde ise 6zellikle glivenlik ve istihbarat
birimlerinde ¢alisanlarin TikTok kullanimina iliskin sinirlandirmalar getirmistir
(Segev, 2020, s. 3). TikTok’a erisim yasagi uygulayan ve getirmeye calisan bu Gl-
keler; ahlaksiz ve mistehcenlik, kullanici bilgilerinin gizliligini ihlal etme, ulusal
glvenlik, uygunsuz icerikler, cocuklari ve gencleri ahlaki ve sosyal bozulmadan
kurtarma basliklari cercevesinde erisim engeli/kisitlamasi getirmistir. Erisim yasa-
g1 getirilen Ulkelerde, TikTok kullanici kaybr yasamayip yeni kullanicilar kazanmis-
tir. TikTok’a getirilen veya getirilmeye calisilan erisim yasaginin yani sira TikTok’un
gonilli olarak cekildigi bolgeler de (Hong Kong) bulunmaktadir. S6z konusu ya-
saklamalar sadece toplum sagligi baglaminda degil ayni zamanda taraf devletle-
rin Cin Halk Cumhuriyeti ile yasadiklari politik gerilimler nedeniyle de uygulandigi
soylenebilir.

Ulkemizde de son yillarda Twitter basta olmak {izere, bircok sosyal medya platfor-
munda TikTok’un yasaklanmasi giindeme getirilmektedir (Akpinar, 2021). Bu tir
gindemler, cocuk ve genclerin ahlaki yozlasmasi ve mistehcenlik cercevesinde
yogunluk kazanmaktadir. Kamuoyu tarafindan dile getirilen yasaklamalarin yani
sira TikTok’un kendisi de bazi paylasimlara otosansir uygulamistir.
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Ulkemizdeki bu sansiirler; PKK propagandasi, alkol tiiketimi ve islami olmayan
dini obje ve tanrilar baslklarinda gerceklesmistir (Yiming, 2020). Her ne kadar
gerceklestirilen bu otosansirler tlkenin politikalariyla 6rtiisecek sekilde yapilsa
da halen s6z konusu mecra icerisinde farkli ad ve iceriklere sahip hesaplar tara-
findan teror 6rglitl propagandasi yapiimaktadir.

Toplumda TikTok hakkinda en ¢ok vurgu yapilan konu; bu mecranin yavas da olsa
cocuklari ve gengleri ahlaki bakimdan zehirlemesidir (Shengjie, 2021, s. 10). Tik-
Tok’un geng dimaglari zehirlemesinin yaninda son yillarda diinya ¢apinda icerik
Uretme adina yasanan o6limler de TikTok’'un mesruiyetini bir kez daha sorgula-
maya neden olmustur. Ulkemizde TikTok kaynakli ilk 6liim, Mardin’den istanbul’a
gelen 23 yasindaki geng bir kizin glinesin batisini gekmek igin ¢iktigi ¢atidan asa-
giya diismesi sonucu meydana gelmistir (HUrriyet, 2021). Hatta yurt disinda Tik-
Tok canh yayininda intihar eden TikTokerlar bile olmustur (Haber Global, 2021).
TikTok kullanicilarinin kendi icinde yaptiklari meydan okumalar (challenge), ciddi
yaralanmalara, intiharlara ve 6limle sonuglanan kazalarin yasanmasina neden
olmaktadir. Bu nedenle uzmanlar, ebeveynlere TikTok kullanmak isteyen ¢ocuk-
larina bazi sorular sorulmasini tavsiye etmektedir. Bu dogrultuda ebeveynlerin
cocuklarina; TikTok’u neden kullanmak istedigi, arkadas cevresinin TikTok’u nasil
kullandigi, TikTok’un tehlikeli yanlarini bilinip bilinmedigi, uygulamayi kullanirken
kendini nasil koruyacagi, kullanicilarin bilmedikleri yabancilara para karsiliginda
neden emojiler gonderdigi ve kendi gocuguna sen de boyle bir sey yapacak misin
sorularinin sorulmasini 6nermektedir (Lord vd., 2019, s. 8).

3. Yeni Bir Influencer/Etkileyici Tipi Olarak TikTokerlar

Sosyal medya uygulamalarinin hayatimiza bu denli sirayet etmedigi yillarda ka-
muoyunda bilinen kisiler, geleneksel medya araglarinda tlke glindeminde sik¢a
adi gegen sanatgl, sporcu veya politikacilar olmaktaydi. Sosyal medya platform-
larinin ortaya ¢iktigi ilk yillarda ise burada bulunan kisilerden ziyade mecralarin
bizatihi kendisi daha fazla 6ne ¢ikmaktaydi. Ornegin blog yazma iizerine birgok
blogger ciksa da gliniimiiz etkileyicileri kadar bu kisiler bilinir olmamistir. Son yil-
larda ise sosyal medyadaki sanal kisilikler mecranin 6niine gecerek agin dinamiz-
mine 6nemli katkilarda bulunmustur. Bu kisiler; sosyal medyada yayinlar yapan,
belirli bir takipgi kitlesi bulunan ve sosyal medya kullanicilarinin jargonunda yer
edinmis sahsiyetlerdir. Sosyal medya etkileyicileri olarak ifade edilen bu sahislar;
sosyal medya paylasim kultlra icerisinde kendini takipgileri dnlinde kanitlamis,
siradan fakat sosyal medyada tinlenmis kisiler seklinde de ifade edilebilir. Oyle ki
sosyal medya kultlri icerisindeki bu taninmislik, kisileri zaman igcerisinde deyim
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yerindeyse bir kanaat 6nderi roliine de dontstlirmustir (Tam, 2020). Bu baglam-
da, yasadigimiz donemde sosyal medya platformlarin kendisi kadar bu platform-
larda igerik Uretenler de ciddi diizeyde toplumun igine sirayet etmistir.

Kisa video uygulamasi olan TikTok’ta icerik paylasan kullanicilara TikToker denil-
mektedir (Lutfiah ve Sudarwati, 2021, s. 369). Fakat TikToker kavrami daha ¢ok
kullanicilarin kendi aralarinda en ¢ok takip edilen TikTok hesaplari icin kullandik-
lari bir niteleme olarak kabul géormektedir. Bu hesaplar, en temelde viral igerik-
ler Ureterek olabildigince daha fazla kisi tarafindan izlenmek ve takip edilmeyi
hedeflemektedir. Burada 6zellikle TikTok’un ¢alisma algoritmasi igerisinde trend
olan igerikleri yakalayabilen ve bu noktada 6zgiin icerikleri ¢arpici basliklarla izle-
yicisine begendirebilen hesaplar TikTok Gnlisi/fenomeni olmaktadir (Stay, 2021,
s. 119-120). Tipki YouTube ve Instagram’daki fenomenler gibi TikTokerlar da Tik-
Tok’ta bulunan diger kullanicilardan bu yonleriyle kendilerini farkh kilarak birer
sosyal medya etkileyicisine doniismektedir (Masanet vd., 2020).

TikTok’ta kendilerini fenomen kilmak isteyen kisiler, bu mecrayi daha ¢ok ken-
dileri icin bir ispatlama araci olarak kullanmaktadir. Nitekim ilk 10 Tirk TikToker
fenomenine bakildiginda, birkag TikTok hesabi disinda TikTokerlarin diger sosyal
medya hesaplarindaki takipgi sayisi oldukca disik sayida kalmistir. Aslinda Tik-
Tokerlarin bu denli bilinir hale gelmesinde, pandemiyle birlikte bircok kesimin
is hayatindan uzaklasmasi veya islerini kaybetmesiyle TikTok’un bir gelir kapisi
misyonuna déniismesi de etkili olmustur. Ornegin; Kuzey italya’da TikTok yayini
yapan ve diinyada en ¢ok takip edilen hesaplardan biri olan Khabane Lame’nin
(@Khabby.lame) TikTok macerasi, pandemi doneminde isini kaybetmesiyle bas-
lamistir (Horowitz ve Lorenz, 2021).

TikTokerlar, diger sosyal medya uygulamalarindaki etkileyiciler gibi ya TikTok he-
sabi olmadan 6nce ya da siradan bir TikTok kullanicisiyken zamanla bu platform-
da bulunan izleyicilerin dikkatini cekerek etkilesim ve takipgi sayilariyla fenomen
bir kisilik kazanmistir. TikTok’ta fenomen olma durumu sadece hesap veya birey
odakl dustintilmemelidir. Bir is yeri, mekdn veya rumuz; s6z ve hareket, makyaj,
sag stili, giyim tarzi da hesap tarafindan popiler kilinabilmektedir. Antalya Aksu
ilcesinde TikTok’a icerik tireten Mehmet Ding’e ait cilgindondurmaci hesabi buna
ornek olarak gosterilebilir. Ding’in TikTok igin Urettigi ana sey kendine has tarziyla
yaptigi dans sovudur. Onceki yillarda yine ayni mantikla Instagram’da nusr_et he-
sabinin yaptigl tuz serpme hareketi de tim dinyada linlenerek Nusret Gokge’ye
sohret kapilarini aralatmistir. Bu 6rnekler, sosyal medyada herkes tarafindan bili-
nen bir hesap olabilmenin yolunun 6zel bir taktik izlenmesiyle olabilecegini gos-
termektedir.
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TikTok hesaplari; cocuklara 6zgii icerik tretenler (kidtoker), aileyi 6ne koyan ige-
rikler paylasanlar (familytoker), orta yas ve Ustiini hedefleyenler (elderly tikto-
ker), Uretilen igerigi kurmacaya dayandiranlar (doublingtoker) ve icerigin bizatihi
kendisinin 6n planda tutuldugu (dancetoker) paylasimlar yapan hesaplar seklin-
de de TikTokerlar siniflandirilabilir. Bu siniflandirma 6nerisini belirleyen ana un-
sur, hesabin daha ¢ok hangi tema baglaminda kendini konumlandirdigiyla iliskili
olmustur. Her bir Glkede TikTok icerik Ureticileri farkli temalara yogunlasarak ta-
kipgi sayilarini artirmaktadir. Calismanin bundan sonraki kisminda Tiirk TikToker-
lara yogunlasiimistir.

Sosyal medyadaki yogun takipgili hesaplar icin mikro tinltler seklinde dnceleri bir
kavramlastirma yapilirken (Senft, 2008, s. 25) sonraki yillarda takipgi sayisindan
hareketle mikro (99.999 ve alt1), makro (100.000 — 999.000) ve mega (1 milyon
ve Uzeri) sosyal medya etkileyicileri siniflandirmasiyla bu kisiler icin bir kategori
gelistirilmistir (Gédmez, 2019, s. 17). Bu kategoride belirleyici role sahip olan de-
gisken, takipgi sayisi olmustur. Fakat takipgi sayisi disinda etkileyicinin yayin yap-
g1 dilin konusuldugu (lke sayisi, bu Ulkelerin nifusu ile etkileyicinin vatandasi
oldugu ulkenin nifusu da bu siniflandirmada belirleyici olmalidir. Resmf dili ¢ok
kisith bir alanda konusulan ve oldukga az niifuslu bir tlke igin (Estonya, Litvanya
vb. Ulkeler) burada belirlenen takipgi sayilari ¢cok ucuk kalacaktir. Dil ve nifusun
yani sira etkileyicinin aldigi izlenme, begeni, yorum sayilari gibi etkilesimler de
bu siniflandirmada olmasi gerekir. Nitekim siradan bir sosyal medya kullanicisi
ile sosyal medya fenomeni arasindaki en keskin fark; hesabin aldigi etkilesim ve
takipgi sayisidir. Gdmez (2019), sosyal medya fenomeni nitelendirmesini takipgi
sayislyla entegreli bir bicimde ifade etmektedir. Tablo 1’de Gémez'in takipgi sayisi
Olcltl referans alinarak Tirkiye’deki ilk 10 mega TikToker listesi hazirlanmistir.

Tablo 1. Tiirkiye’de En Cok Takip Edilen TikTokerlar

Sayfadaki
Takip . . | Begeni- | Hesap | Diger Sosyal Kate-
Hesap Adi Ettigi Takipgi ler Onayi | Medya Hesap- gori
lan

1 cznburak (E) 0 50.6 M | 944.8 M Var YouTube Gida
2 nnursema (K) 134 174 M 392 M Var Yok Sanat
3 | cilindondur- 0 gy m | 1462M | Yok YouTube Gida

maci_(E)
4 Ves'”zlrgsm'l 67 | 122M | 2241M | Yok YouTube | Eglence
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5 nusr_et (E) 0 1M 88 M Var Yok Gida

6 aydas (K) 316 10.6 M 170 M Var YouTube Eglence

7 kma‘zlz_'e)y”er’ 0 9.8M | 226.6M | Vvar YouTube Cocuk

8 Cemr‘(a;;"maz 110 | 89m | 707.8M | var YouTube | Eglence

9 cerenyaldz (K) 102 8.7M | 672.7M Var YouTube Eglence

10 cellat36 (E) 54 8M 371 M Var Yok Eglence
Kisaltmalar: E — Erkek, K — Kadin, H: Her iki Cinsiyet, M: Milyon

Turkiye’de en ¢ok takip edilen ilk 10 TikTok hesabinda kadin ve erkek kullanicilar
neredeyse ayni oranda listeye girmistir. Turk TikTokerlar icerisinde en ¢ok takip
edilen ve etkilesim alan hesap cznburak isimli TikTok hesabi olmustur. Burak Oz-
demir’e ait cznburak isimli hesabin ayni zamanda YouTube ve Instagram’da da
ciddi oranda takipgi sayisi bulunmaktadir. Diger sosyal medya platformlarinda da
onemli oranda takipgisi bulunan bir diger hesap Nusret Gokge'ye ait nusr_et isim-
li TikTok hesabi olmustur. Bu iki TikTok hesabi disinda kalan sekiz TikToker, TikTok
uygulamasiyla birlikte Gnlenmistir.

TikTok’ta onayli hesaba mavi tik onayi TikTok tarafindan verilmektedir. ilk 10
Turk TikToker hesabi icinde sadece iki hesabin (yesimresmil, cilgindondurmaci_)
mavi tik onayr bulunmamaktadir. Listedeki Tiirk TikTokerlarin Ggl harig, tim di-
ger TikTokerlar ayrica YouTube hesaplarina da erisim linki birakmistir. TikToker-
lar TikTok’ta takipgi ve izlenme sayisiyla paralel olarak artan kazang rakamlarini
YouTube Uzerinden de artirmayi hedeflemistir. Tirk TikTokerlar, eglence igerikli
yayinlari daha fazla izleyicilerine sunmustur. Tirk TikTokerlardan cznburak, nusr_
et ve korayzeynep hesaplarinin TikTok’taki herhangi bir hesabi takip etmedigi, bu
iki hesap disinda kalan diger TikTokerlarinsa ya takipgilerini ya da platformdaki
diger TikTokerlari takip ettigi tespit edilmistir. Ote yandan aydas isimli hesap, ilk
10 TikTokera gore daha fazla TikTok hesabi takip etmistir.

Cilt 7 / Say1 14 / Ocak 2022 TRTaKabeMi



194 B Mehmet Sinan TAM

100

90

HOcak ®=$3ubat mMart © Nisan mMays ®Haziran © Temmuz ®Agustos ®Eylil

[ W -+
= =

[
(=]

cznburak
nnursema
yesimresmil
nusr_
aydas
cellat36

korayzeynep
cemresolmaz
cerenyaldz

cilgindondurmaci_

Sekil 1. Aylik Bazda TikTokerlarin igerik Paylasim Sayilari

Turk TikTokerlarin 2021 yilinin ilk dokuz ayi (1 Ocak - 30 Eylil) icerisinde yaptigi
paylasim sayilarini ortaya koyan Ustteki sekle gére bu dokuz ay icerisinde en ¢ok
paylasim yapan hesaplarin ortalamasi sirasiyla; cerenyaldz (62,375), cemresolmaz
(55,75), cznburak (46,25), yesimresmil (38,875), korayzeynep (35,375), nnurse-
ma (31,625), aydas (21,125), cilgindondurmaci_ (26,875), cellat36 (26,625) ve
nusr_et (10,5) seklinde olmustur. Bu siralama ayni zamanda gunliik bazda en ¢ok
paylasim yapan hesaplarin siralamasini da vermektedir. Turk TikTokerlarin aylik
icerik paylasma ortalamasi alindiginda, agustos (41) ayi en ¢ok paylasim yapilan
ay olmustur. Agustos ayinin ortalamasini sirasiyla; mayis (37,9), haziran (37,8),
ocak (36,6), temmuz (36,2), mart (33,9), subat (33,2), nisan (32,3) ve eylil (32)
aylari takip etmistir.

4. Amag ve Yontem

Akademi alan yazinda son (g yildir TikTok hakkinda yapilan uluslararasi ¢alisma-
larda daha ¢ok bilgisayar bilimleriyle ilgili yazilar basi ¢cekmistir (Zeng vd., 2021, s.
3166). Ulkemizde iletisim bilimleri alaninda TikTok hakkinda yapilan calismalarda;
tiketici davranislari, influencer pazarlama, toplumsal norm ve degerlerin tahrifi,
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TikTok hakkinda getirilen elestiriler ve izlenim yénetimi konularina odaklaniimis-
fir (Yildiz, 2019; Ugurhan ve Yasar, 2021; Akpinar, 2021; Seker, 2021; Gedikoglu ve
Atalay, 2021). Fakat burada ana role sahip dijital icerik Ureticilerinin (TikTokerlar)
paylasimlarina iliskin ilkemizde herhangi bir ¢alisma yapilmamistir. Calisma, li-
teratiirdeki bu boslugu giderecek nitelige haizdir. S6z konusu arastirmada; Turki-
ye’de TikTok uygulamasi Gizerinden igerik paylasan Turk TikTokerlarin paylasimla-
rini konu edinmektedir. Bu noktadan hareketle arastirma; Turkiye’de milyonlarca
kisi tarafindan takip edilen Turk TikTokerlarin paylasimlarini inceleyen ilk ¢alisma
niteligine sahiptir. Turk TikTokerlarin icerik paylasim pratiklerini ortaya ¢ikartmayi
amaclayan bu ¢alismada; en cok takip edilen Turk TikToker hesaplarinin hangileri
oldugu, bunlarin ne paylastigi, paylasimlarinda hangi degiskenlerin 6ne ¢iktig,
TikTokerlar arasinda benzesen ve ayrisan yonlerin olup olmadigi sorulari ile takip
edicilerin s6z konusu paylasimlari izleme, begenme ve yorum yapma sayilarina
cevap aranmaya calisilmistir. Arastirmada spesifik 6zellikleri tasiyan ve bu nok-
tada ayni sosyal medya uygulamasinda paylasim yapan TikTok hesaplari, amagli
orneklemin homojen 6rneklem tekniginden yararlanilarak belirlenmistir (Etikan
vd., 2016, s. 3). Arastirmanin veri setini; en ¢ok takip edilen 10 TikTok hesabinin
(Tablo 1) 2021 yilinin ilk dokuz ayi igerisinde en fazla paylasimda bulunduklari
(Sekil 1) agustos ayindaki paylasimlari olusturmustur.

Berelson (1952, s. 18) bir iletinin igerigi; sistematik, nesnel ve sayisal anlamda
incelemeye olanak vermesi halinde, bunun nicel igerik analizi teknigi kullanilarak
incelenebilecegini belirtmistir. Nicel icerik analizi; sosyal bilimler alaninda iletiler
Gzerinde tanimlayici veriler elde etmede siklikla kullanilan istatiksel bir arastirma
teknigidir (George, 2003, s. 11). Kayitli tim iletisim bigimlerinin sembolik igerigi-
ni sistematik olarak degerlendiren bu analiz; sozcik, resim video vb. tim med-
ya iceriklerinin analizi i¢in oldukga kullanishdir (Kolbe ve Burnett, 1991, s. 243).
Bu analizin temel amaci; arastirma veri deseninde kategori sikligini belirlemek,
bu kategorileri sayisal hale getirip ¢etelesini tutmak ve en nihayetinde Uzerinde
analizler yaparak raporlastirmaktir (Hansen, 2000, s. 55). Yapilan arastirmanin
veri setinin yukarida siralanan 6zelliklere sahip olmasi nedeniyle calismada nicel
icerik analizi yontemi kullanilmistir. Arastirmada; verilerin toplama siirecinden
raporlastirma asamasina kadarki tim siregler, nicel icerik analizi literatirince
ortaya konulan adimlar dogrultusunda ilerlenerek hareket edilmistir (White ve
Marsh, 2006, s. 30; Riffe vd., 2019, s. 149).

Arastirmada incelenen TikTok videolarini siniflandirmada; TikTok ve sosyal med-
ya fenomenleri 6zelinde yapilan galismalar ile kodlama siirecinde ortaya ¢ikan
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veni degiskenler altinda video igerikleri kategorilestirilmistir. Literatlrden ali-
nan kategoriler; dans, komedi/mizah, pleybek, bireysel yetenekler (Weimann ve
Masri, 2020, s. 3) muzik, profesyonel sahneler, diello/meydan okuma (Miller,
2020, s. 212-213), dokiman/yazi, gelen tepkiler veya abonelikler hakkindaki
aciklamalar, birden ¢ok TikTok 6zelliginin (filtreler ve gorsel efektler) ayni anda
kullaniimasi (Schellewald, 2021, s. 1443-1450) deney, saka, makyaj, yemek, seya-
hat, bilgi, soru cevap (Sezer ve Ozcan, 2021, s. 130), eglence ve taklit (Tam, 2020,
s. 1343) kategorileri olmustur.

Arastirmada incelenen tiim Tirk TikTokerlarin hesaplari, arastirmaci tarafindan
acilan bir TikTok hesabiyla takip edilmistir. Tiirk TikTokerlarin hesaplarina ait profil
bilgisi ve paylasimlarina ait istatistiklerin getelesi (takipgi, takip edilen ve begeni
sayilan) ile paylasilan iceriklerin kiinye (icerigin paylasildigi tarih, siire, etkilesim
sayllari) ve teknik (ses ve gorinti) bilgileri her ay diizenli olarak excel dosyasina
aktarilmistir. Arastirmaya ait veriler kodlanmadan 6nce yukarida belirtilen kate-
goriler 6zelinde kod cetveli olusturulmustur. Kod cetvelinde bulunmayan icerikler
veni bir degiskenle adlandirilarak kod cetveline tanimlanmistir. Daha sonra ise
her bir video icerigi excelde agilan calisma sayfasi izerinden kodlanmistir. Aras-
firmaya ait tiim verilerin kodlama siireci bitirildikten sonra kodlanan veriler belirli
temalar altinda birlestirilmistir (Schreier, 2012). Tim bu sireglerden sonra glive-
nirlilik ve gecerlilik adimlarina gecilmistir.

icerik analizinde giivenirlilik ile ilgili tarismalar halen devam etmekte ve héli
hazirda bu noktada bir uzlasi bulunmamaktadir. Guvenirlilige ulasmadaki yol ve
yontemlerden, hesaplamanin gergeklestirilecegi indislerin hangileri olacagina
kadar birgcok teknik ve gorls alan yazinda bulunmaktadir (Lombard vd., 2004,
s. 435). Arastirma givenirligi; kodlayicilar arasi uyum derecesi ile kategorilerin
tanim, tir ve ayriminin net bir bicimde belirlenebilmesine baghdir (Holsti, 1969).
Krippendorff (2004, s. 413) glvenirlik i¢in birbirinden bagimsiz iki farkli kodla-
yicinin verileri kodlamasini ve bu iki kodlayicinin kodlamis oldugu veri setinin
karsilastirmasini 6nermektedir. S6z konusu oneri Isi§inda, arastirmacidan ba-
gimsiz gerceklestirilen bir baska kodlayiciyla arastirmanin literatiirdeki gtivenilir
(Cohen’s k = %92,7) seviyesini yakaladigi goriilmistur (Neuendorf, 2012, s. 234;
Kassarjian, 1977, s. 14).

Nicel igerik analizinde, belirlenen kategoriler lizerinden arastirmanin i¢ gecerli-
ligini saglamak i¢in kategorik hale getirilen degiskenler, icerik analizini bilen bir
baska kisi tarafindan da ayni sekilde siniflandiriimalidir (Donald, 1956, s. 103). Bu
yontemin bir diger adi uzman incelemesi seklinde ifade edilmektedir (Creswell,
1998, s. 202). Yapilan arastirmada Ustte belirtilen kategorilerin i¢ gecerliligini
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saglamak adina Delfi metodundan (Dalkey ve Helmer, 1963; Jordan ve Javerni-
ck-WILL, 2013, s. 23) hareket edilerek s6z konusu degiskenler iletisim alanindan
uzmanlarin incelemesine sunulmustur. Yapilan degerlendirmelerde katilimcilarin
her biri, kodlanmis veriye iliskin hazirlanan kategori ve agiklamalardan hareket
ederek her bir kategori icin 1 ila 5 Gizerinden bir puanlamada bulunmustur. Ya-
pilan ilk uzman degerlendirmesi sonucunda genel ortalama 3.98 iken diizeltme
onerileriyle ikinci geri bildirimin ortalamasi 4.62’ye ¢ikmistir (Sekil 2). Calismanin
dis gecerliligi icinse, segilen 6rneklem grubunun arastirmadaki temsil edilebilir-
ligini artirma (Neuendorf, 2012, s. 115) ve ayni evreni ¢alisan arastirmacilarin
ayni yontemle benzer 6rnekleme sec¢imine gidecegi varsayimindan (Krippendorff,
1980, s. 87) hareket edilmistir.

Sekil 2. Kategoriler Hakkinda Uzman Gorisl
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Turk TikTokerlarin paylasimlarini konu edinen bu arastirmada, bazi sinirliliklar be-
lirlenerek hareket edilmistir. Bunlar:

1. Turkiye’de en ¢ok takip edilen ilk 10 TikTok hesabi incelemeye alinmistir.
2. TikTokerlarin canli yayin icerikleri arastirmaya dahil edilmemistir.

3. Analiz edilen TikTok icerikleri 01.08.2021-31.08.2021 tarihi ile sinirli tutulmus-
tur.

4. Kullanicilarin videolara yaptigi yorumlara sadece sayisal anlamda bakilmigtir.
5. Videolar gosterge bilimsel anlamda degerlendirilmemistir.

6. Takipci ve videolarin etkilesim sayilarina 30.09.2021 tarihine kadar bakilmistir.
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5. Bulgular

Turk TikTokerlarin yaptigi paylasimlara iliskin arastirma sorulari hazirlanarak s6z
konusu icerik Ureticilerinin paylasim pratikleri kesfedilmeye ¢alisiimistir. Arastirma
verileri dogrultusunda hazirlanan ilk soru; Tirk TikTokerlarin ortalama kag saniye-
lik videolar paylastigi ve bu iceriklere kullanicilarin ortalama ne kadar etkilesimde
(begeni, yorum, izlenme) bulundugudur. Turk TikTokerlarin agustos ayi icerisinde
yapmis oldugu paylasimlarin ortalama video siresi 24,9 saniye (sn) tutmustur. Bu
slirelerin bir dakikadan daha az oldugu gorilmustir. TikTok kullanicilari nezdinde
degerlendirildiginde; yesimresmil hesabi en disuk stire ortalamasina (11.217 sn)
sahip kullanici olurken, cilgindondurmaci_ hesabi ise en uzun siire ortalamasina
(49,431 sn) sahip icerik Ureticisi olmustur. Agustos ayi etkilesim diizeylerine bakil-
diginda; her ne kadar en ¢ok takipgiye sahip TikTok hesabi cznburak isimli kullanici
olsa da (48.3 M), en fazla etkilesim alan TikTokerin takipgci sayisinda dérdincu si-
rada bulunan yesimresmil hesabi (izlenme ve begeni) ve onuncu siradaki cellat36
(yorum) hesaplari oldugu goze ¢carpmaktadir (Tablo 2). TikTok’ta hesap olusturul-
ma tarihinden itibaren etkilesim sayilari degerlendirildiginde ise en fazla begeni
alan hesap cznburak adl Burak Ozdemir’e ait TikTok kullanicisi olmustur. S6z ko-
nusu hesabi sirasiyla; cemresolmaz, cerenyaldz, nnursema, cellat36, korayzeynep,
yesimresmil, aydas, cilgindondurmaci_ ve nusr_et hesaplari izlemistir (Tablo 1).

TikTok icerik Ureticileri, yogun olarak paylasimlarinda etiketleme (hashtag) yoluna
gitmistir. Aydas Sadik (aydas) isimli kullanici, TikTok iceriklerinde etiketlemeyi ¢ok
sik bir bicimde kullanan TikToker olmustur. ilgili hesap daha ¢ok Arapga etiketler
olusturarak Orta Dogu’daki TikTok kullanicilarini hedeflemistir, aydas’in TikTok’ta
bu tarz bir stratejiye basvurmasinda ayni zamanda kendisinin Irak ve iran kékenli
bir aileden gelmesi ve Arapcay! iyi derecede bilmesi de etkili oldugu disiinilmek-
tedir. Agustos ayindaki TikTok iceriklerinde herhangi bir etiket kullanmayip pay-
lasimda bulunan hesaplar da olmustur. yesimresmil, korayzeynep ve cerenyaldz
hesaplari agustos ayindaki iceriklerinde herhangi bir etiket kullanmadan igerik
paylasan TikTokerlardir.

Genel bir bakis agisiyla Turk TikTokerlarin igerikleri degerlendirildiginde, Turki-
ye'deki TikTok igerik Ureticileri bir dakikanin altindaki igerikleri daha sik paylas-
g1, bu paylasimlarin her birinin ortalama 372 bin begeni, 6000 yorum aldigi ve
Turk TikTokerlarin TikTok’ta yaptigl her bir paylasimin ortalama bes milyon iz-
lendigi Tablo 2’de ortaya ¢ikmaktadir. Erkek TikTokerlarin icerikleri kadin TikTo-
kerlarin paylasimlarina goére daha fazla begenilmis ve izlenilmistir. Diger yandan,
kadin TikTokerlarin paylasimlarina erkek TikTokerlarinkine kiyasla daha
fazla yorum yapilmistir.
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Tablo 2. Paylasilan TikTok iceriklerinin Siiresi ve Etkilesim Performansi

Orta- Ortalama Videolar-
lama Ortalama Ortalama .
Hesap Adi . . Yorum : da Etiket
Video Begeni Sayisi Izlenme Sayisi
.. Sayisi Kullanimi
Siiresi
27.96
1 cznburak . 1.340.900 7947,8 9.678.048,78 Evet
saniye
2 nnursema 23’981 115.667,55 5814,09 4.579.870,19 Evet
saniye
g | clgindon- | 49,431 4,00 o0 s | 366867 | 6.463.888,89 Evet
durmaci_ saniye
. . 11.217
4 | yesimresmil i 813.991,30 12.714,91 | 13.060.869,57 Hayir
saniye
5 nusr_et 32'8.33 478.200 2749 4.658.066,67 Evet
- saniye
6 aydas 13'1.54 233.919,23 3055,62 3.738.461,54 Evet
saniye
7 | korayzeynep ij’rﬁss 24.751,75 128,34 2.037.148,39 Hayir
g | cemresol- | 13,51 404.333,33 113551 | 5.231.372,55 Evet
maz saniye
13,381
9 cerenyaldz saniye 268.711,90 11.818,12 3.158.333,33 Hayir
10 cellat36 14'242 706.457,89 17.142 8.410.526,32 Evet
saniye
Genel Toplam 152.603.813 2.471.261 | 2.116.422.100
24,9
Genel Ortalama saniye 372.204,42 6027,47 5.162.005

TikTokerlarin TikTok hesaplarinda ne paylastigi ve TikTok fenomenlerinin payla-
simlarinda hangi teknik (goriintii ve seslendirme) pratikler kullandigina iliskin
iki arastirma sorusu olusturulmustur. Tirk TikTokerlar, sosyal medya diliyle ifade
edilen akimlari diger tim basliklara gore daha fazla paylasmistir (%46,10). Orijini
itibariyle bir miizik uygulamasindan gelen TikTok’ta Turkiye’deki dijital icerik tre-
ticileri dans (%30,98) ve eglence (%27,56) icerikli paylasimlari da yogun bir bigim-
de TikTok’a ylklemistir. S6z konusu bu igeriklerin %49,51’i kesik kesik goriuntiler
yerine sadece tek bir diiz cekimle kameraya alinarak TikTok’ta paylasiimistir. Bu
cekimlerde, herhangi bir konusmaya yer vermeden arka plana konulan popiiler
bir muzik icerikleriyle s6z konusu paylagimlarin montajlanarak izleyiciye sunuldu-
gu tespit edilmistir (Tablo 3).
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Tablo 3. TikTok’ta One Cikan Niteliksel Ozellikler ile Gériintii ve Seslendirme Pra-

tikleri

Aragtirma Sorusu 2

Arastirma Sorusu 3

Paylasimin Niteliksel Ozellikleri

GOriintu

Seslendirme

Deney %0,24

Eglence %27,56

Emoji %1,22

Pleybek %20,49

Bilgi %1,22

Taklit %7,56

Filtre %5,61

Dublaj %5,12

Yemek Yapma
%3,41

Akimlar %46,10

Montaj %40,49

Orijinal Ses %11,46

Seyaha t%0,49

Gindem %2,2

Hizlandirnimis %6,83

Fon Muzik %18,29

Komedi/Mizah
%2,93

Moda %1,71

Profesyonel Sahneler
%0,98

Orijinal Miizik %43,66

Aldatma/Kandir-
ma %6,8

Nasil Yapilir %3,41

Diiz Cekim %49,51

Makyaj%2,20

Disilik/Erkeksilik

Dokiiman/Yazi %3,17

%10,49

Duello/Meydan
Okuma %2,44

Cizim %4,63

Bireysel Yetenekler
%8,29

Dans %30,98

Birden Cok Ozelligi
Kullanma %2,44

Arastirma sorusu 4’te; TikTok’ta TikTokerlarin paylastigi videolari nerede (mekan)
cektigi, hangi dille seslendirdigi ve bu iceriklerde kim/kimlerin bulundugu sorul-
mustur. Yapilan analiz sonucunda; igerik Ureticilerinin paylastigi her iki video-
dan birinin evde ¢ekildigi (%50,24) belirlenmistir. Bunu is yeri, kafe ve AVM gibi
mekanlar izlemistir (%26,34). TikTokerlarin daha ¢ok evde diger bir ifadeyle ka-
pali mekanlarda igerik lretmesinde pandeminin getirdigi kisitlamalarin etkili ol-
dugu dusiinilmektedir. TikTokerlarin hesaplarina yikledikleri iceriklerde sadece
kendisinin videoda oldugu igerikleri (%40) daha sik bir bicimde hesaplarinda pay-
lasmistir. Diger bir ifadeyle TikTokerlarin paylasimlarindaki ana karakter kendileri
olmustur. Yapilan paylasimlarda siklikla Tiirkce (%39,76) ve ingilizce (%35,12) kul-
lanilarak takip edicilere hitap edilmistir. Bu seslendirme sadece konusarak degil
ayni zamanda sarkilara yapilan pleybeklerle de strdirtlmustir.

Tablo 4. Videolardaki Mekan, Kisi ve Dil Ozellikleri

Arastirma Sorusu 4

Mekan Videodaki Kisiler Dil

Ev %50,24 Tek %40 Tirkce %39,76
Sokak %8,54 Arkadas %5,37 ingilizce %35,12
Araba %1,46 Sosyal Cevre %20,73 Arapg¢a %21,22
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is yeri /AVM %26,34 Cocuk %16,83 ispanyolca %2,68
Sahil %3,66 Cekirdek Aile %5,85 Rusca %0,98

ol %0,73 Diger TikTokerlar %2,93 Kirtge %0,73
Orman %0,98 Unliiler %1,46

TikTokerlarin diger TikTokerlar veya Unliler ile hazirladigi icerikler oteki icerik-
lerine gore daha fazla izlenme ve etkilesim almistir. TikTokerlarin 6zellikle he-
saplarina ait takipgi ve etkilesim sayilarini yiikseltmek adina bu tir is birliklerine
giristigi soylenebilir. TikTokerlar, TikTok’ta bilinir olduktan sonra gergeklestirme-
ye calistiklari bir diger basari; geleneksel medya araglarinda gorindr veya bilinir
olmaktir. Bunu gergeklestirmeye calisan hesaplar oyuncu veya sarkici ya da her
ikisi 6zelinde yapmaya c¢alismistir. Nitekim Tirk TikTokerlar hazirladiklari TikTok
yayinlari disinda kendilerine ait muzik klipleri ¢cekerek bu noktada da kendilerini
farkli sosyal medya mecralarinda pazarladigl gézlemlenmistir. Bu yaklasimi cil-
gindondurmaci_, aydas, cemresolmaz ve cerenyaldz hesaplari benimsemistir. S6z
konusu dort hesap hem TikTok hem de YouTube hesaplari tGzerinden, sarkilarini
takip edicilerine duyurma gayreti gdstermistir. Bu noktada netd muzikle is birligi
yapan hesaplar da (aydas) olmustur.

6. Tartisma ve Sonug

Tipki YouTube’da oldugu gibi TikTok da kullanicilarina kendileriyle ilgili bir video
ansiklopedisi olusturma gayesine hizmet etmektedir. TikTok kullanicilari; glinlik
rutinler, anlik tepkiler, 6zel anlar, begendikleri veya ilgilendikleri kategorilerdeki
videolari TikTok’a yukleyerek kendi 6zel hayat ve ilgi alaniyla alakal dijital bir
video arsivi olusturmaktadir (Zhang, 2020, s. 226). TikTokerlari siradan kullanici-
lardan ayiran en 6nemli fark; dijital kiltlr baglaminda cgesitli icerikleri kendilerine
has bir tarz ile sunarak bir tema cercevesinde konumlandirmasidir. Ote yandan
takipgi ve etkilesim sayilarinin diger kullanicilara nazaran yiiksek sayilarda olmasi
da TikTokerlari diger icerik Ureticilerinden farkh kilmaktadir.

Turkiye’de en ¢ok takip edilen 10 TikToker hesabinin érneklem alindigi bu aras-
tirmada; Tirk TikTokerlarin paylasim pratikleri nicel anlamda kesfedilmeye ¢a-
hisilmistir. Arastirmada, en ¢ok takip edilen Tirk TikTokerlarin abone sayilarinin
kendi icinde farkliliklar barindirdigi tespit edilmistir. Turkiye’deki TikTok Uzerin-
den icerik treten ilk 10 Tirk TikTokerin takipgi sayisi sekiz milyon ve Uzerini geg-
mektedir. TikTok hesaplarindaki takipgi sayisi izleyicilerden gelebilecek etkilesimi
belirleyebilmekte fakat Tiirk TikTokerlarda bu durum en fazla takip edilen hesap-
larla paralel bir sekilde gerceklesmemistir. Daha ¢ok Z Kusaginin deneyimledigi
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TikTok’ta (Bangs, 2020, s. 7) izleyiciler, kendi ilgilerini ¢ceken ve nispeten daha
genc olan kisilerin video iceriklerine daha fazla etkilesimde bulunmustur. Nitekim
hem begeni hem de izleme sayilarinda en fazla etkilesim alan hesaplarin yasi di-
ger TikTokerlara gore daha diistik kalmistir. Bu durum, Tirkiye’de TikTok’a katilim
saglayan kesimin daha ¢ok Z kusagi cagindaki bireyler olduguna dair bir varsayimi
dogurmaktadir. Burada etkilesimi belirleyen bir diger degiskense video sireleri-
nin kisa tutulma stratejisi olmustur. Paylastigi icerigin siiresini kisa tutan TikToker-
larin izlenme ve begeni performansi, daha uzun igerikler Greten TikTokerlara gore
daha yiksek oranda gerceklesmistir. TikTokerlarin yorum alma performansinda
ise sansasyonel ve absiirt icerikler daha fazla belirleyici olmustur. Ote yandan,
arastirmada TikTokerlarin diger TikToker veya inlilerle birlikte hazirladig icerik-
lere de rastlanmistir. Bu is birligini iceren iceriklerin izlenme, begeni ve yorum
sayilari diger iceriklere gére daha yiksek olmustur.

Etkilesim sayilarindan ziyade genel anlamda fenomen hesaplar igin takipgi sa-
yisi, interaktiflik ve is potansiyelinden yola ¢ikilarak nitelendirme yapiimaktadir
(Gémez, 2019; Li, 2018). Bu siralananlara ek olarak TikTok iceriklerinin izlenme,
yorum ve begeni sayilari da fenomen kisilikler icin belirleyici bir kriter olmali-
dir. Clinkt TikTok gibi popiler sosyal medya uygulamalarinda kullanicilar kendi
hakkinda olumlu bir imaj gésterebilmek adina bot denilen sahte takipgilerle he-
saplarinin takipgi sayilarini artirabilmektedir (Kolomeets ve Chechulin, 2021). Bu
durum, TikTokerin oldukga genis bir takipgi kitlesi bulunduguna dair hatali bir
istatistik vererek takip ediciler nezdinde ilgili TikTokerin bir fenomen olduguna
iliskin yanlis bir kanaat da olusturmaktadir.

Sosyal medya akimlari; yurt ici veya disinda gergeklesen bir hareket, eylem, dans,
mizik, durus, s6z veya film iceriginin TikTok veya diger sosyal medya uygulama-
larina uyarlanarak paylasiimasi seklinde ifade edilebilir. Bylece bu kopyalama,
uyarlama veya seri Uretim sosyal medya diliyle bir akima dontismektedir. Arastir-
mada, bir icerik izleyiciler tarafindan yogun etkilesim almissa hemen hemen tim
TikTokerlarin popdiler olan bu igerigi kendine uyarlayarak takipgilerin begenisine
sundugu gorilmastir. Turk TikTokerlarin 6zgiin iceriklerden ziyade, 6zellikle yurt
disinda popiler olan igerikleri kendilerine gore kurgulayip izleyicisinin karsisina
¢ikmistir. Sadece igerikle degil ayni zamanda diger (lkelerde oldugu gibi (Sub-
ramanian, 2021), popller olan sarkilar veya pleybek yontemiyle de TikTokerlar
icerik paylasiminda bulunmustur. TikTok’ta diger sosyal medya platformlarinda
da siklikla karsilasilan meydan okumalara da (challange) rastlaniimistir. TikTok’ta
yapilan canh yayinlarda, igerik Ureticileri s6z konusu meydan okumalar igin bir
siire belirlemekte ve bu sire zarfinda izleyicilerden etkilesim almayi hedefle-
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mektedir. Siklikla canli yayin akislariyla gergeklestirilen bu kiskirtmalarda igerik
Ureticileri; farkli ideolojilere sahip kesimler veya bir performans lzerinden izleyi-
cilerin kendilerini desteklemesini veya hak bildigi davasina takipgilerin de sahip
ctkmasini saglamaya calismaktadir. Daha sonra farkli hesaplarla TikTok tabiriyle
“kapisarak” bunu bir akima donlsttirmektedir. TikTok icerik Greticilerinin birbirle-
rinden asirttigl veya yurt disindan devsirdigi bu akimlar, platformun kendi isleyis
mantigindan da kaynaklanmaktadir. Platformun ¢ikis noktasini olusturan Musical.
ly uygulamasinda kullanicilar, paylasilan igerikleri pleybek yoluyla bir nevi taklit
ederek deneyimlemektedir. Akim videolarinin TikTok’un kendi icinde barindirdig
paylasim ve etkilesim kiltird ile calisma mantalitesi baglaminda degerlendiril-
mesi daha dogru olacaktir.

TikTok icerik Ureticilerinin Urettigi ana sey dijital dans kiltiradir (Boffone, 2021).
Bu paylasimlarda seksializm ¢ok fazla 6ne sirilerek bunun tzerinden bir benlik
sunumu gerceklestirilmektedir (Khattab, 2020; Vizcaino-Verdu ve Tirocchi, 2021;
Kennedy, 2020). Yapilan arastirmada kadin TikTokerlarin bu tarz icerikleri daha sik
paylastigl bulgulanmistir. Erkek TikTokerlar daha sik bir bicimde arkadas gevrele-
riyle sosyal hayata dair (yemek yapma, arabaya binme vb.) ritielleri paylasmayi
tercih ederken, kadin TikTokerlarsa siklikla tek basina olduklari ve yogun olarak
dis gorunuslerine ait (makyaj, kiyafet degistirme vb.) icerikleri takipgileriyle pay-
lasmistir. Ote yandan, Tiirk TikTokerlar genel anlamda video tizerinden kullanici-
lariyla iletisime geg¢meyip video igeriklerine sabit tuttugu yorumlarla takipgile-
riyle iletisim kurmaya ¢alismistir. Bu iletisim biciminde, TikTokerlar kullanicilarin
daha ¢ok yorum yapmalarini saglayacak sekilde (soru sorarak) kurgulamistir. Soru
sorma disinda, TikTokerlar periyodik araliklarla agtigi canli yayinlarla takipgileriyle
daha uzun sireli samimi bir iletisim slirecini de deneyimlemistir. Ayrica Tirk Tik-
Tokerlar kendi sayfalarinda; Girlin yerlestirme, ticari mekan ve kendi marka kimlik-
lerinin ortik veya agik bir sekilde reklamlarini yapmis ve bunu da igerik gériintisu
altinda hesaplarinda paylagmistir.

TikTok tlim diinyada oldugu gibi tlkemizde de oldukga popiler bir sosyal med-
ya uygulamasidir. TikTok popdilerliginin yani sira son yillarda pek ¢ok tlkede veri
gizliligi ve ahlaki dejenerasyon basliklari altinda da sikc¢a elestirilmektedir. Veri
gizliligi noktasinda ByteDance’nin daha seffaf bir politika izlemesi belki kusku-
lar1 bir nebze de olsa hafifletecektir fakat buradaki dejenerasyonun Ustesinden
gelmek adina kisitlama ve yasaklamalardan ziyade kullanici odakli bir yaklagimin
da benimsenmesi gerekir. Medya okur yazarhg dersi ve topluma sosyal medya
kullanimi noktasinda verilecek egitimlerle kullanicilar TikTok’u daha bilingli bir
bicimde tliketebilir.
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TikTok’ta paylasilan igeriklerin denetlenebilirligi kullanicilarin rapor etmesine
birakilmaktadir. icerik saglayici kullanici temelli bir yaklasimin yani sira 6zellikle
toplum saghg ve terdr propagandasi yapan hesaplara iliskin TikTok’'un kendisi
de daha aktif bir rol oynamalidir. Ozellikle cocuklarin ve genglerin psikolojik ve
ahlaki dejenerasyonuna neden olabilecek iceriklerle karsilasmasini engellemek
adina TikTok tarafindan hesap silme veya ilgili kullaniciy1 engelleme noktasindaki
adimlar hizlica atilmahdir. Tdm bunlarin yani sira kurumun islenen sug noktasinda
yasa koyucularla veri paylasimi ve is birligine de gitmesi gerekir. TikTok disinda
ebeveynlere de ciddi gorevler diismektedir. Anne ve babalar, TikTok uygulamasi
kullanan ¢ocuklarinin ne izledigine, kimlerle iletisime gectigine ve hangi canl ya-
yinlara katildigina dair bilgileri edinmelidir. Aksi takdirde; sonu ciddi yaralanma-
lara, ahlaki ve ruhsal bozukluklara, cinayet ve intihara varan sirecleri ¢ocuklari
Gzerinden deneyimleyebilirler

TikTok’un gengler Uzerindeki etkisi farkh kdltirler 6zelinde ortaya konulmustur.
Burada TikTok kullanicilarinin; kazara éliimler, intihar, bagimhlik, ruhsal bozukluk-
lar, depresyon ve siber zorbalik gibi sorunlarla karsilastigi tespit edilmistir (Pra-
bhjot, 2020, s. 4206). Fakat bu konuda Tirkiye érneklemi gergevesinde ulasilan
bir calismaya rastlanmamistir. Bu noktada TikTok’un farkl sosyodemografik 6zel-
liklere sahip kisiler Gzerindeki etkilerini inceleyen calismalar yapilmalidir. Ayrica
TikTokerlarin neden bu mecrada igerik paylastigi ve bu iceriklerin izleyiciler tara-
findan nasil algilandigl veya yorumlandigi sorularini da referans alan ¢alismalarin
yapilmasi konunun daha iyi kavranmasina katki saglayacaktr.

Cikar Catismasi Beyani
Makale yazarlari herhangi bir ¢ikar gatismasi olmadigini beyan etmistir.
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