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Medya Etkisinin Bilgi Yapis1
Emel OKUR-BERBEROGLU"
Ozet

Medyadan alinan mesajlar, az ya da ¢ok bir sekilde bireyi
etkilemektedir. Mesajlarin degerlendirilmesinde zaman, mesajin bigimi,
mesajin yonlendirilmesi ve mesajin kullanilma amaci etkili olmaktadir.
Ayrica bu degerlendirme esnasinda birey, tepkisel ya da onleyici olmak
tizere iki farkli bakis acisini kullanmaktadir. Birey agisindan bakildiginda,
bireyin gelisimsel olgunlugu, bilissel yetenegi, bilgi yapisi, sosyolojik
etmenler, yasam bicimi, kisisel konumu ve medya aligkanliklari, aldig:
mesajl yorumlamasinda etkili olmaktadir. Mesajlar, bireyleri ve dolayisiyla
toplumdaki kurumlari- aile, politika, din- da etkilemektedir. Bu nedenle,
medya okur-yazarlig: iizerinde durulmasi gereken bir konudur ve medya
okur-yazarligr egitim programlarinin, Ozellikle iki konuya odaklanmasi
gerektigi diistiniilmektedir: Elestirel diisiinme ve yaraticilik.

Anahtar Kelimeler: Medya okur-yazarligi, medya etkisi, medya
mesajl, tepkisel bakis agis1, dnleyici bakis agist

Knowledge Structure of Media Effects
Abstract

Media messages affect the person anyway. Time, style of message,
direction of message ve aim of message may be effective in order to evaluate
the messages. The person also uses two kinds of perspective, as reactive and
preventative, in order to evaluate the messages. In terms of the person age,
cognitive ability, knowledge structure, social factors, life style, personal
statue, and media habits of the person might be effective on individual
evaluation. Messages is effective on person, in this way social foundation
such as family, politics, and religion. Hence media literacy is pointed out
and educational programs of the media literacy should focus on two
subjects: Critical thinking and creativity.
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Giris

Medya Etkisinin Bilgi Yapis1

Pek ¢ok insan, 'medyadan ¢ok az etkilendiklerini' diisiiniir ama bu
yanlis bir diisiince olmaktadir. Eger birey, medya okur-yazarlig1 konusunda
dair bir bakis agisina sahipse medyadan ¢ok az etkilendigini diisiinmektedir.
Medya devamli ve farkinda olmadan bireyi, kontrolii disinda etkilemektedir
(Potter, 2005). Potter (2005), medya okuryazarliginda, medyanin ¢ok gesitli
konularda etkisini ve bu etkiler konusunda bilingli olmay1, anahtar nokta
olarak gormektedir. Bu agidan bakildiginda “Bilingli olmak ne demektir?”
sorusuna, “Bireyin medyadan aldig1 mesajlarin hangilerinden sakinacagini,
hangilerini deneyimlerine ekleyecegine karar vermesi.” seklinde yamt
verilebilir. Bu sekilde birey, kontrolii elinde bulundurabilmektedir
(Aufderheide, 2001).

Hoynes ve Croteau (2003), medyanin etkisi {izerine iki modelden
bahsetmektedir. Bunlardan biri Giimiis Kursun Modeli (Hypodermic
Model), digeri ise Minimal Etki Modeli'dir. Giimiis Kursun Modeli
(Hypodermic Model)nde medya mesajini, dogrudan halkin beynine
yerlestirmeye calismaktadir. Ornegin; Nazi Almanya’si ve SSCB’de radyo
yayinlari, siyasi propaganda yapilarak halk: etkilemek icin kullanilmustir.
Minimal Etki Modeli'ne gore ise medya, fikirlerin degismesi konusunda ¢ok
az etkiye sahiptir. Ciinkii kisiler arasi iligki, mesaj aktariminda daha
onemlidir (Shoemaker ve Reese, 1996). Potter (2005), medyadan gelen
mesajlarin dort sekilde bireyi etkiledigini belirtmektedir (Sekil 1):
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Medyamn Birey Uzenne Etkisi

R
4 Kastliik/Amaclilik

1. Zamallﬂama 2. Bigimsel/Selilsel .. Etlasi
Ftlasi Fila 3. Yonlendirimsel
(Valance) Etla

a. Biligsel Etla

b. Tutumsal Etki
¢. Duygusal Etla
d. Fizyolojik Etki
¢. Davramgsal Etla

Selal 1. Medyanm, birey tizerine etlasi.

1. Zamanlama Etkisi

Zamanlamanin, '¢cabuk olusan' ve 'uzun siirede olusan' olmak tizere
iki farkl etkisi olmaktadir. Cabuk olusan etki, mesajin verilmesi ile birlikte
ortaya cikan etkidir. Ornegin, tuttugunuz takimin kazanmasi sonucu
sevinilmesi, bireyin kendini mutlu hissetmesidir. Uzun siirede olusan etki,
mesajin tekrar tekrar alinmasi sonucu olusan etkidir. (Shoemaker ve Reese,
1996) Ornegin, haberlerde birgok 'sug' olayini seyreden birey, bir siire sonra,
'sug dolu bir gevre'de yasadigina inanmaktadir. Cabuk etki ile uzun siirede
olusan etki arasinda iki fark vardir (Potter, 2005; Alvarado ve Boyd Barrett):

a. Cabuk etkide, ani davrams degisikligi vardir. Mesajin alinmasi ile es
zamanl olarak tepki ortaya ¢ikmaktadir. Uzun siireli etkide ise siire¢ yavas
islediginden, etkiyi davranisla gostermek daha zordur.

b. Cabuk etkide, mesaj ile davranis arasinda ¢ok rahat baglanti
kurulabilmektedir. Uzun siireli etkide ise siirecten dolayi, mesaj ile davranis
arasinda dogrudan bir baglant: kurulamamaktadir.
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2.Bicimsel Etki

Bigcimsel etki, bes sekilde gozlenebilmektedir (Potter, 2005;
Mulreany, 2001):

2.1. Biligsel etki.

2.2. Tutumsal etki.
2.3. Duygusal etki.
2.4. Fizyolojik etki.
2.5. Davranigsal etki.

2.1. Bilissel Etki

Potter (2005), sahip olunan bilgileri, medya aracilifiyla ya da sosyal
iliskilerle ogrenildigini, ihtiyac olan rol modellerin gercek hayatta
bulunamazsa bu kisilerin medyada arandigini belirtmektedir.

Bireylerin yazili medyadan ziyade gorsel medyadan daha ¢ok bilgi
ogrendiklerini; sinema, TV'nin 6grenmeyi diger kaynaklara gore daha gok
etkiledigi belirtilmektedir (Sheridan ve Rowsell, 2010; Hendrix, 1998;
Alvarado, Buscombe, ve Collins, 1993; Schramm, 1964),. Singer ve Singer
(1998), Von Feilitzen (1979) ve Com-stock ve Paik (1991)'in ¢alismalarindan
aktararak, ¢ocuklarin daha ¢ok eglence icin TV seyrettiklerini; buna gore de
TV’deki aykir1 ya da yanlis modelleri benimsediklerini vurgulamaktadir.

2.2. Tutumsal Etki

Tutumsal etki, iki sekilde kendini gostermektedir: kiiltiirlenme ve
kuvvetlendirme (Potter, 2005). Kiiltiirlenme, kisinin aldig1 bilgi
dogrultusunda diisiinmesidir. Ornegin, uzun siire sug ile ilgili haber
seyreden kisi, siddet dolu bir diinyada yasadigini diistinmektedir (Alvarado
ve Boyd- Barrett, 1992). Kiiltiirler arasindaki farka gore de siddeti algilamak
degismektedir. Ornegin Skelton (1998), Japonya’da harakiri yapmanin,
Amerika’ya gore daha fazla oldugunu tespit etmistir (Skelton,1998; akt:
Strasburger ve Wilson,2002). Kuvvetlendirme ise reklam araciligiyla satis
rakamlarmin arttirilmasi ve bu sekilde kisinin, dogru bir se¢im yaptigina
inanmasinin saglanmasidir (Hill, 2013).
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2.3. Duygusal Etki

Duygusal etkinin kisa ve uzun siireli olmak tiizere iki etkisi vardir
(Alvarado ve Boyd- Barrett, 1992). Kisa siireli etki, mesaji almanizla beraber,
es zamanli olarak duygularmzin yogunlugunun degismesidir. Ornegin;
korku filmi seyredilirken “korku” hissedilmesi ya da “ask” filmi
seyredilirken daha duygusal olunmasidir. Uzun siireli etki, duyarsizlasma
olarak da adlandirilmaktadir. Ornegin; uzun siire siddet igeren film ya da
program izleyenlerin, zamanla siddete maruz kalanlar1 “suclu” olarak
gormeye baglamasidir (Alvarado, Buscombe, ve Collins, 1993).

2.4. Fizyolojik Etki

Mesajla baglantili olarak, bireyin fizyolojisinde meydana gelen bazi
degisikliklerdir (Ross, 2012). Ornegin, korku filmi seyrederken kalp
atiglarinin artmasidir.

2.5. Davranigsal Etki

Medyadan alinan mesajlar dogrultusunda, belirli {iriinleri alma ya
da kullanma davraniginin sergilenmesidir. Ornegin, bir {iriin reklami
tizerine, hemen o iirtinii alma davranisinin sergilenmesidir ama bir siire
sonra alinan {iriin anlamin yitirmektedir (Hill, 2013).

3. Yonlendirimsel (Valance) Etki

Yonlendirimsel etkinin, olumlu ve olumsuz olmak tizere iki farkli
etkisi ~vardir. Medyanmn, toplumu bilinglendirme dogrultusunda
kullanilmasi durumuna 'olumlu etki' denilmektedir (Potter, 2005; Schramm,
1964). Ornegin, bilgilenmek amaciyla medyanin kullamlmasidir: Temiz Aile
Cocugu (Domuz Gribi), Medya Okur- Yazarlig1 se¢meli dersi i¢in sunulan
reklamlar. Medya bireyi, kendi amaglar1 i¢in kullaniyorsa 'olumsuz etki' var
demektir (Alvarado ve Boyd- Barrett, 1992). Ornegin, reklamlardan etkilenip
gereksiz yere para harcamak, bireysel silahlanma vakalarinin artmasi gibi.

4. Kasitlilik Etkisi

Belirli amaglar dogrultusunda medyanin kullanilmasidir (Kubey,
2001; Alvarado ve Boyd- Barrett, 1992). Ornegin, yola ¢ikmadan 6nce hava
ve yol durumunu seyretmek. Bazen de birey, farkinda olmadan mesajlardan
etkilenir. Ornegin, sevilen bir filmin en heyecanli yerinde, araya bir iiriin
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reklami girmesi ve reklam arasinda o iirtinii yenmesi (Hill, 2013; Kline vd.,
2006; Potter,2005).

Medyanin etki siireci nasil islemektedir?

Bireyde, aldig1 mesajlar dogrultusunda iki farkli bakis agis1 vardir:
tepkisel ve Onleyici bakis acis1 (Shoemaker ve Reese, 1996). Tepkisel bakis
agisinda birey, medyanin etkisi dogrultusunda net fikirlere sahip
olmaktadir. Ornegin, pozitif etki var ise birey, programi begenir yeniden
izlemek ister; negatif etki var ise birey, kendini kotii hisseder ve sahip
olunan kot hislere dair sorumlu arar (Alvarado, Buscombe, ve Collins,
1993). Onleyici bakis agisinda ise birey, gecmis medya yayinlarina gore risk
tahminlerinde bulunmaktadir. Peki, risk nasil olusur? Risk, etki siireci ile
etkinin acik¢a ortaya ¢ikisi (gozlenebilen davranislar) arasindaki farktan
kaynaklanmaktadir (Potter, 2005). Bu fark az ise risk yiiksek, ¢ok ise risk
dustiktir (Sekil 2).

Etki Cizelgesi

0 %§ah31 100
:::E Medya etkisi:

B gahs1 Acik etki

Sekil 2. Etki gizelgesi

Sekil 2'de goriildiigii gibi B sahsi, medya etkisi konusunda oldukga
yliksek risk altindadir. Ciinkii mesajin alinmas: ile medyanin etkisinin
olusmasi arasinda kalan siire ve fark azdir. A sahsi ise daha az risk
altindadir. Ciinkii mesajin alinmasi ile medyanin etkisinin olusmasi arasinda
kalan stire ve fark fazladir.

Medya etkisinin ortaya ¢ikisini etkileyen bilesenler

Medya etkisinin ortaya ¢ikistmi  Dbelirleyen yedi bilesen

bulunmaktadir (Ross, 2013; Sheridan ve Rowsell, 2010; Potter, 2005):

1. Gelisimsel olgunluk.
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2. Biligsel yetenek.

3. Bilgi yapasi.

4. Sosyolojik etmenler.
5. Yagsam bigimi.

6. Kigisel konum.

7. Medya aliskanliklari.

1. Gelisimsel Olgunluk

Bireylerin gelisimsel olgunluk seviyeleri, mesajlar1 algilamalarini
etkilemektedir. Daha diisitk olgunluk seviyesine sahip olan bireylerin,
mesajlar1 anlamalar1 ve duygusal olarak kendilerini kontrol etmeleri daha
zor olmaktadir (Ross, 2013). Houstan ve Wright (1994; akt: Singer ve
Singer,1998), TV'nin ¢ocuklarin bilissel siireclerini etkiledigini, biiyiidiikce
bireyin daha derin ve arastirmaci stratejiler gelistirdigini bildirmistir.
Ornegin, bilgisayar oyununu oyun olarak algilayamayan g¢ocugun,
kaybetmesi durumunda ¢ok sinirli davranis sergilemesi.

2. Bilissel Yetenek
Bireyin sahip oldugu zeka, diisiinme sekli gibi bilissel yetenekleri,
mesajl algilamasini etkilemektedir (Potter, 2005).

3. Bilgi Yapis:

Kisinin, herhangi bir konuda saglam bilgisi var ise kisi, o konuya
dair yeni Ogrendiklerini, daha Onceki bilgileri ile rahathkla
birlestirebilecektir. Kisi sadece medya aracilig1 ile bilgi aliyorsa medyadan
aldig1 her bilgiyi dogru kabul edip ona gore bilgi yapisini olusturacaktir
(Alvarado ve Boyd- Barrett, 1992).

4. Sosyolojik Etmenler

Cocuklarin ge¢mis tecriibeleri ¢ok olmadigi icin medyadan
gordiiklerini gercek olarak algilayabilmektedir (Potter, 2005; Kubey, 2001;
Alvarado ve Boyd- Barrett, 1992).
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5.Yasam Bi¢imi

Bir¢ok insanla etkilesimde, aktif yasam bigimi iginde olan bireylerin,
medyadan daha az etkilendikleri disliniilmektedir. Parasizlik, egitim
seviyesi ya da hayat diizeyi diisiik olan insanlarin, hayat tecriibesi az oldugu
icin medyadan daha ¢ok etkilenebilmektedir (Shoemaker ve Reese, 1996).

6. Kisisel Konum

Giiglii kisisel konumda olan (bilingli) bireylerin, medyadan daha az
etkilendigi diistiniilmektedir (Alvarado ve Boyd- Barrett, 1992).).

7. Medya Aliskanliklar

Kisi hangi programlar seyretme aligkanligi var ise etkilenme diizeyi
de farkli olmaktadir. Ornegin, “macera” filminden hoslaniyorsa, sug

oraninin daha fazla oldugunu diisiinmektedir (Alvarado, Buscombe, ve
Collins, 1993).

Medya etkisini degerlendirme 6l¢iitleri
Medya etkisini degerlendirmenin, alt1 6l¢iitii vardir (Potter, 2005):
1. Mesajin igerigi.
2. Agiklama (goriis) baglami.
3. igerigin bilissel karmasikligi.
4. Gidileme.
5. Durum.

6. Tanimlama derecesi.

1. Mesajin Icerigi

Mesajin igeriginin olumlu ya da olumsuz olmas, agik etkiye maruz
kalma riskini etkilemektedir. Ornegin, komedi filminde “yardimlagsma”
temast var ise olumlu etki olugabilir fakat programda, “siddet” unsuru var
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ise olumsuz etkilenme riski yiiksektir (Potter, 2005; Alvarado, Buscombe, ve
Collins, 1993).

2. Agiklama (Goriig) Baglami

Siddet unsuru igeren filmde, uyguladigi siddetten dolay: kisi
odiillendiriliyorsa “iyi insan - kotii insan” kavrami degismektedir (Potter,
2005; Shoemaker ve Reese, 1996).

3.icerigin Bilissel Karmasiklig

Ierigin verilme sekli bireyi etkiler. Medya okur-yazarliginin énde
gelen isimlerinden biri olan Marshall McLuhan (Thoman, 1998) mesajdan
¢ok, medyanin yapisinin kisi {izerinde etkili oldugunu belirtmektedir (akt:
Giddens, 2005; Morrow, 1980). Ornegin, TV’de verilen mesaj, daha kolay
algilanir, ¢iinkii hem goze hem kulaga hitap eder, mesaj elektroniktir
(Potter, 2005; Giddens, 2005; Shoemaker ve Reese, 1996, Morrow, 1980).

4.Giidiileme

Egitim seviyesi ve zeka diizeyi yiiksek olan bireyler, bilingli olarak
ve secerek mesaji almaktadirlar. Dolayisiyla bu bireylerin mesajlar1 algilama
konusunda giidiilenmeleri de yiiksek olmaktadir (Potter, 2005; Shoemaker
ve Reese, 1996; Alvarado ve Boyd- Barrett, 1992).

5. Durum

Cekim teknigi, animasyon teknigi, kullanilan miizik vb. durumlar,
bireyi duygusal ya da fizyolojik anlamda ¢ok kolay etkilemektedir (Potter,
2005; Alvarado, Buscombe, ve Collins, 1993). Ornegin, haber programinda
icerigin bol “acili” sekilde sunulmasi, bireyi aglatabilmekte ve
hiiziinlendirebilmektedir.

6.Tanimlama Derecesi

Tanimlama derecesinde, 6nemli olan iki durum vardir: Karakter
bireye ne kadar benzemektedir ve karakterin yasadiklari bireye ne kadar
benzemektedir? Benzerlik ne kadar ¢ok ise begenme daha ¢ok olmakta ve
karakter rol model olarak secilmektedir (Alvarado, Buscombe, ve Collins,
1993).
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Medya okur-yazarlig1 ve sorumluluk

Medyadaki siddet iizerine yapilan ¢alismalarda, ortak olarak sunlar
belirlenmistir: Siddet eglenceli olarak aktariliyorsa, kimseye zarar
vermiyorsa ve siddeti uygulayan odiillendiriliyorsa birey, olumsuz olarak
etkilenmektedir (Bandura 1965, Iwao ve ark, 1981, akt: Strasburger ve
Wilson,2002). Paik ve Comstock (1994), ¢ocuklarda uzun siire TV seyretme
ile sinirli davranislar gosterme arasinda baglanti oldugunu belirtmistir (akt:
Singer ve Singer, 1998).

Iwao ve ark. (1981) Amerikan ve Japon TV programlarini, siddet
icerigi agisindan incelemislerdir. Japonlarin, siddetin olumsuz etkilerinden
daha fazla bahsettiklerini bulmuslardir. Ayrica Japonya’da aile kontroliiniin
daha siki olmasi, bireysel silahlanma kurallarinin agir olmasi, kotil
karakterlerin filmin sonunda teslim olmasi, adaletin yerini bulmas: ile
sonu¢lanmasinin siddettin etkisini azalttig1 diistiniilmektedir (Iwao ve ark:
Strasburger ve Wilson, 2002).

Medyanin, toplumdaki kurumlar iizerine etkisi

1. Aile

Geleneksel aile tipinin yikilmasi ile meydana gelen modern ya da
post-modern aile tiplerinin yayginlasmasinda (evli-cocuksuz, tek ebeveynli
aile, escinsel evlilikler vb.) TV'nin etkili oldugu diisiiniilmektedir (Potter,
2005; Hoynes ve Croteau, 2003). Calisan kadinin, is yerinde daha fazla
zaman gegcirmesinin, geleneksel aile kavraminin yikilmasinda etkili oldugu
diisiiniilmektedir (Potter, 2005; Giddens, 2005). 2000 yilinda Stanford
Universitesi tarafindan yapilan bir aragtirmada diizenli internet
kullananlarin, aileleri ile daha az birlikte oldugu belirtilmistir (akt. Giddens,
2005). Ornegin; Evli ve Cocuklu, Will ve Grace, Elle Show.

2.Politika

Medyanin, politika tizerinde olduk¢a biiyiik etkisi oldugu
vurgulanmaktadir (Potter, 2005; Schramm, 1964). Hatta secimler i¢in ciddi
paralar yatirilmakta ve 6zel kampanya yoOneticilerine ihtiya¢ duyulmaktadir.
Amerika’da 2000 yili secimlerinde, Cumhuriyetcilerin ve Demokratlarin
harcadigi reklam maliyetinin, 14 milyon $ oldugu ifade edilmektedir
(Hoynes ve Croteau, 2003). Son ABD se¢imlerinde, Barack Obama’nin se¢im
kampanyasi icin 188 ile 600 milyon dolar arasinda harcama yapildig: iddia
edilmektedir (Obama Election Spend, 2009). Obama'min kampanya
yoneticilerinin Joe Trippi ve Chris Hughes oldugu; bu kisilerin internet
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tizerinden, 100 milyon Amerikan Facebook ve Myspace kullanicisim
yonlendirdikleri ifade edilmektedir (Marketing, 2008)

Almanya’da son secimlerde iki parti (CDU ve Ozgiir Demokratlar)
60 milyon €'nun iizerinde reklam harcamas: yapmuistir. Harcanan paranin bu
derece ¢ok olmasi, bir dizi elestiriyi de beraberinde getirmis; reklam
kampanyalarinin yeniden gozden gegcirilmesine sebep olmustur. Bu nedenle
Avrupa, Amerikan bagis sistemi tartisilmaktadir (Deutsche Welle, 2009).
Singapur’da ise 2001 secimlerinde, gazete ve TV'nin oy vermede diger
kaynaklara gore daha etkili oldugu belirtilmektedir (Karan vd., 2003).

3.Din

Medya, ayni zamanda dini diisiinceleri yaymak amaciyla da
kullanilmaktadir (Meyer ve Moors, 2006). Ornegin; bazi medya
organlarinda, Semavi dinlere ait kutsal kitaplarin ya da CD’lerin satig1 igin
reklamlar yer almaktadir.

4. Toplum

Medyadan yansitilan mesajlar, biitiin haberin pargalarindan
olusmaktadir. Yansitilan bu haberler de toplumun bakis agisin1 meydana
getirmektedir (Potter, 2005; Schramm, 1964). Noble (1975; akt: Foster, 1981),
her toplumun sosyallesmesinde TV'nin 6nemli bir vasita oldugunu fakat
medeniyetlesmemis toplumlarin, kendi degerlerinin TV'de
gosterilmesinden sakindiklarini belirtmektedir.

Harold Innis medyanin niteliginin, toplumun 6rgiitlenmesinde etkili
oldugunu belirtmektedir. Jurgen Habermas, kamuoyunun mantikli bir
tarisma ile degil, reklamlarda oldugu gibi manipiilasyon ile
denetlenebilecegini belirtmektedir (Giddens, 2005). Orlowski (2006), bir
calismasinda toplumun yonlendirilmesinde medyanin bu derece
kullanilmasini “mega-spin” olarak adlandirmistir. Postman (1993; akt: Kline
vd., 2006), teknolojinin kontrolsiiz gelismesinin toplumun zihinsel, ahlaki ve
sosyal yapisina zarar verdigini belirtmistir.

Sonug
Bireyler, dolayisiyla toplumlar ve toplumdaki kurumlar az ya da
¢ok bir gsekilde medyadan etkilenmektedir (Potter, 2005). Medya

mesajlarinin algilanmasinda ve degerlendirilmesinde, bireysel farkliliklar
(Potter, 2005), toplumsal farkliliklar (Skelton,1998; akt: Strasburger ve
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Wilson, 2002; Schramm, 1964) ve Innis’in vurguladig: gibi (Giddens, 2005)
mesajin verilme sekli etkili olmaktadir. C)yle ki Hubermas, toplumlarin artik
mantikli tartismalar ile degil reklamlar araciligiyla degistirilebilecegini
belirtmistir (Hill, 2013; Giddens, 2005). Bu durumda, medyadan hig
etkilenmemek gibi bir durum miimkiin degildir. Dolayisiyla iyi bir medya
okur-yazari olmanin yolu, medyanin kontrolii 'altinda’ olmakta degil, o
kontrol siirecinin 'icinde' olmaya baghdir. Dolayisiyla medyanin olumlu
etkilerinden faydalanmak ya da olumsuz etkilerinden korunmak, bireyin
biling diizeyine baglidir. Bunu gergeklestirmenin en mantikli yolunun
‘medya okur-yazarlig1' egitiminden gectigi diistintilmektedir.

Bu baglamda, medya okur-yazari olan insanda bulunmas1 gereken
en Oonemli Ozellik ‘elestirel diisiinebilme’ yetenegidir (Alvarado ve Boyd-
Barrett, 1992). Ciinkii medyadan verilen her mesaj kasitl1 olarak ve belirli bir
amaca hizmet etmek i¢in verilmektedir (Hill, 2013; Alvarado, Buscombe, ve
Collins, 1993). Glintimiiziin gercek ve dijital yasaminda mesaj ¢ok fazla
olunca, bireylerde birer segicilik 6zelligi olusturabilmek sart olmustur. Bir
baska deyisle birey, medyadan aldigi her mesaji ‘dogru’ olarak
algilamamalidir (Sheridan ve Rowsell, 2010; Alvarado ve Boyd- Barrett,
1992). Bu nedenle medya okur-yazarlig1 egitim programlarinin, 6zellikle iki
konuya odaklanmas1 gerektigi diisiiniilmektedir: Elestirel diisiinme ve
yaraticilik.

Bireyde elestirel diisiinme yeteneginin olusabilmesi igin belirli bir
konuya dair, pek ¢ok kaynaktan ve pek cok goriisten yaymi okumak
gerekmektedir. Her bir kaynagin olayi ele alis sekli, bireyler ile tartisilarak
bireylerin kafasinda, daha farkli soru isaretlerinin olusturulmasina ihtiyag
bulunmaktadir. Bu asamada ayrica, bireyin yaraticilik 6zelliginin de &ne
¢ikarilmasinda fayda vardir. Herhangi bir konuya dair bir yaz1 yazmak ve
bu yaziyi, bir dergi ya da gazetede yayinlatmak; bir kamera ¢ekimi yapip
sunuma hazirlamak gibi uygulamalar bireyin mesaj yapim siirecinin
icerisinde olmasim1  saglayacaktir. Dolayisiyla birey, hangi amag
dogrultusunda bir metin ya da bir kurgu yapt1 ise amacini, ne sekilde yaziya
ya da goriintiiye aktardigini bizzat gorebilecektir ve bu sekilde, medyadaki
her mesajin nasil yapilandirildigin fark edebilecektir. (Sheridan ve Rowsell,
2010; Alvarado, Buscombe, ve Collins, 1993; Alvarado ve Boyd- Barrett,
1992)

Medya, insanin her yamni kusatmistir. Oyle ki sosyal iligkilerden,
giyinme tercihine; nelerin konusulup nasil diisiiniilme gerektigine kadar
birey ve toplumu yonlendirmektedir. Bu derece etkili bir arag, kitlelerin
ozellikle politik ve ekonomik alanlarda belirli yonlere sevk edilmesinde

414



Usak Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi
2013, 6/3

E. O. BERBEROGLU

etkili sekilde kullanilmaktadir. Yonlendirmeyi yapanlar ise para ve giicii
elinde bulundurmaktadir. (Schramm, 1964)

Bu durumda, para ve giicii elinde bulunduranlar toplumlarn
yonlendirecek demektir fakat bu durum, ne kadar dogrudur? Sosyo-
ekonomik durumu ne olursa olsun her evde mutlaka, televizyon
bulunmaktadir. Artik internet, sosyal medya (facebook, twitter, blog)
vazgecilmezler arasindadir. Bu kadar ¢ok mesaj bombardimanina ugrayan
birey, bu bombardiman ile nasil basa ¢ikacagini da bilmesi gerekmektedir.

Ulkeleri fethetmek icin cesitli silahlar kullanilmaktadir. Bu silahlar,
bir sekilde somut olarak tanimlanabilmektedir fakat giiniimiizde 'medya’
gibi gizli silahlar da bulunmaktadir. Medya silahlarini tanimlamak oldukga
zordur; bu nedenle, toplumsal doniisiimlerin gizli anahtari, artik medya
ajanlarindan ge¢cmektedir. Bu nedenle, bireylerin kendini savunma hakkinin
da olmas1 gerekmektedir. Bu hak ise 'medya okur-yazarlig1 egitiminden
gecmektedir. Son 20 yildir ézellikle Ingiltere ve Kanada'da ¢ok yaygin bir
aragtirma alanmi olan 'medya okur-yazarligi' artik Tiirkiye'nin de ilgi alam
icerisindedir. Bunun en giizel kaniti, Milli Egitim Bakanlig: ile Tiirkiye
Bilimsel ve Teknolojik Arastirma Kurumu isbirligi ile yapilan, yeni egitim/
Ogretim programidir.

Son program, 'medya okur-yazarligini' da igermektedir. Bu durum,
¢ok Onemli olarak degerlendirilmek ile birlikte {izerinde arastirilmasi
gereken pek ¢ok konu vardir. Mesajlarin verilme sekli bireyleri nasil
etkilemektedir, hangi yas grubu ne tiir mesajlardan etkilenmektedir, yasa/
cinsiyete/ sosyo-ekonomik duruma/ egitim durumuna bagh olarak mesajlar1
degerlendirmek nasil degisim gostermektedir? Isletme, pazarlama
alanlarinda benzeri yapilan arastirmalar bulunmakta iken benzeri
calismalarin egitim alaninda da yapilmas: faydali olacaktir.
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