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Ozet

Kadma yonelik siddetin, diinya iizerindeki gtz ardi edilemez
gercekligini ele almak ve sanatsal baglamda sosyal medya kampanya
ornekleri yoluyla tartismak amaciyla hazirlanan bu projede diinya tizerinde,
iilkelerin gelismislik diizeyi ne olursa olsun; kadinin sosyo-kiiltiirel gevresi,
bireysel maddi bagimsizligi, egitim seviyesi, inanci ve yasam tarzina
bakilmaksizin maruz kaldigr siddetin, farkli sanatsal sosyal medya
calismalar1 yoluyla incelenmesi amacglanmaktadir. Ayrica siddetin fiziksel,
psikolojik, sozel ve cinsel tiirleri tizerinde yapilan ¢alismalar: irdeleyerek,
sosyal agidan farkindalik saglayan calismalara atifta bulunulacaktir. Caligma
sirasinda s6z konusu amaglara uygun literatiir 15181nda betimsel-tarama
yontemiyle yapilandirilmistir. Ote yandan konu ile ilgili ¢ok sayida sosyal
medya calismasi seckili &rneklem yontemi ile incelenmistir. Incelenen
calismalar, uygulama alanlarmna ve bolgesel bakis acilarina gore
yorumlanmuigtir.

Arastirmada kadina yonelik siddetin ve siddetin her tiiriiniin diinya
tizerindeki negatif toplumsal etkisi ve bu etkinin sanatsal anlamda
disavurumunun, toplum bilinglenmesi ve bakis agisinin sekillendirilmesi
siirecindeki pozitif tepkileri gozlemlenmistir. Ve ¢alismalarin, sosyal
sorumluluk bilinciyle ele alinarak, gerek sivil toplum kuruluslari gerekse
sosyal bilinglenmeye duyarli kurumsal sirketler tarafindan desteklendigi
goriilmiistiir. Sosyal medyanin kiiclimsenemez etkisi ile belirli bir kesim
veya toplum igin {iretilmis sosyal medya calismalar1 “evrensel” siddet
olgusuna karg: bilinclenmeye ve tepkilerin 6zgiirce disa vurumuna zemin
olusturmustur. Sanatin toplum bilinci {izerindeki etkisi; gorsel ve algisal
yapistyla sosyal mesajlar: etkin ve etkili bicimde iletimi ve mesajin “hareket
(acting)” hali, bu arastirmayla sunulmaya calisilmistir.
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No Violence Against Women" Themed Global Social Media Campaigns
and Activism Samples in the Context of Social Responsibility

Abstract

The purpose of this project are obvious violence against women,
debate about art and social media, Regardless of how developed the country
is (depending on women’s socio-cultural environment level of education
belief and religion, irrespective of exposure violence and lifestyle of women)
result of different art and social media. In addition, abuse of the physical,
psychological, verbal and sexual nature by examining the work done on the
social aspects will be referred to studies that provide awareness. During the
study of literature according to that objective has been structured with
method descriptive-scanning. Furthermore, a large number of relevant social
media examples were examined by sampling method.

In the study of violence against women, and all forms of violence
and negative social impact on people, and this effect of expression in the
artistic sense, awareness and perspective of society in the process of shaping
positive responses were observed. And both non-governmental and social
organizations have been supported by corporate companies. With the
impact of social media which cannot be underestimated have provided basis
for a certain segment and community. Impact on community awareness of
art; with visual and perceptual structures efficiently and effectively transmit
social messages and the message was "movement (acting)" state, in this
study has attempted to present.

Key Words: Social Media, Violence against Woman, Woman, Social
Responsibility.

1. Boliim: Ge¢misten Bugiine Kadin ve Kadina Siddet
1.1. Ge¢misten Bugiine Kadin

Kadin, halihazirdaki toplumsal yapinin temel tasiyicisi olan “aile”yi
bi¢gimlendiren, etkileyen temel unsur olmakla kalmayip, kiiltiirel mirasin
gecisinin anahtar1 ve gelecek nesillerin hazirlayicisi roliinii her ¢agda
iistlenen bir konuma sahip olmustur. Bu nedenle de, kadin kimliginin
gecirdigi degisimler, yapt bozumlar1 ve bunlarin dolayli olarak neden
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olabilecegi psikolojik agmazlar, sadece kadmi degil tiim popiilasyonu
etkilemektedir (Tayang, 2010).

Kadinlar ve erkekler toplumsal birer varliktir ve dogumlarindan
itibaren toplum her iki cinse de bazi rol, davrams kaliplar1 atfeder. Her iki
cinse aktarilmis olan bu rol modelleri, toplum tarafindan kabul edilmis
dogrular olarak goriiliir. Bu nedenle, kadinin ve erkegin oldugu her yerde
toplumsal cinsiyete (Social Gender) dair bu tiir rol diizenlemelerinin de yer
alacagimi sOylemek miimkiindiir... Sosyal ortamin genel Ozellikleri kadin
kimliginin olugum siirecinde etkili olmaktadir (Sankir, 2010).

Igerisinde ~ var  oldugu  toplumsal yapidan  beslenerek
olusan/olusturulan kadin kimligi, kadinn; aileyi bigimlendiren, kiiltiirel
mirasin nesiller aras1 gegisini saglayan ve gelecek nesillerin hazirlayicis: olan
gibi ozelliklerinden dolay1 toplumlarin dinamiklerini de
sekillendirmektedir. Bu nedenledir ki kadin kimligi, insan irkinin var
oldugu ilk giinden bu giine “-genis/uzun bir zaman dilimi i¢inde, olumsuz
ve ciddi bir bigimde- toplumu etkiler, etkileyecektir.” (Tayang, 2010).

Bir kimlik olarak kadin tanimlamas: toplum ve kiiltiirlerden ziyade
bir zihniyet bir alg1 problemi olarak karsimizda durmaktadir. Ayni toplum
igerisinde ortaya ¢itkan farkli kimlikler ve kiiltiirler bu kimlik ve kiiltiirlerin
iirettigi kadin algilar1 ve bu algilarin nesiller aras1 aktarimlari bu ¢ikarima
bizi siiriiklemektedir.

Tarihi gelisim stireci igerisinde ya da igerisinde hayat buldugu
sosyo-kiiltiirel konum kadini ge¢cmisten bu giine tanimlamamiza yardimci
olmaktadir.

1.2. Kadina Bakis

Insan, biyososyopsikolojik bir varliktir. Toplumlarin ve kiiltiirlerin
gecirdigi degisim siireclerinden, bireyin etkilenmemesi s6z konusu degildir.
Sosyolojik degisim stireclerinin etkilerinin, en bariz bi¢cimde goriildiigii alan
ise, “kimlik” kavrami alarudir (Tayang, 2010).

Gegmis ya da giinlimiiz olarak zamansal bir ayrima gitmeden kadin
kimligini ve kadina yonelik bakisi insanlar ve algilar {izerinden
degerlendirmek; tarihsel siire¢ icerisinde kadinin gordiigii siddetin, kadina
yonelik sinirlamalarin ve kadmin sahip oldugu kimligin ya da kadina
yliklenen anlamin geleneksel ya da modern yasam standartlarinda birbirini
tekrar etmesi agisindan (gostergelerin farklihlk arz etmesi bu c¢ikarimi
degistirmemektedir), dogru bir ¢ikarim olarak karsimizda durmaktadir.

Kiltiir, ekonomi, niifus, politika, fiziki gevre, sosyal sinif ve etnik
koken farketmeksizin cinsiyet ayriminin basladigi giinden bu giine kadin
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kimligi dislanmakta, kadin siddet gormekte, cinsel bir obje olarak
sunulmakta, anne olmakla deger bulmakta, el dstiinde tutularak
kadinhgiyla saygi gormekte ya da kadin kiiltiirel bir obje olarak
degerlendirilmekte, hi¢ olmamasi gereken bir varlik olarak sorunlarin tek
kaynag1 olmakta ve genellikle kadin ikincil konumda kalmakta birincil
oldugu ve kendi kimligine sahip oldugu anlarda ise bu kazaniminm yine
erkek bakisin izin verdigi sinirlar igerisinde elde etmektedir.

Acgik Dbir ifade ile kimlik belirleyen konumunda bulunan
degiskenlere ragmen kadin kimligine yonelik bakis ve kadinin ikincil planda
kalan konumu degismemektedir.

..Bir annenin dissallastirmis oldugu kimlik, kiz1 tarafindan
igsellestirilir. Bu igsellestirme asamasinda kiz ¢ocugu, bir yandan kendi
kimligini kazarnirken, diger yandan kiz cocugunun nasil kadin olarak, oglan
¢ocugunun da nasil erkek olarak yetistirilecegini 6grenir ve kendisi bir anne
oldugunda da toplum tarafindan kendisinden beklenen rolii oynar. Kisacasi,
geleneksel kadin kimligi seylesmistir ve giindelik hayatin dongiisii
icerisinde sorgulanmaksizin nesilden nesle aktarilmaktadir (Metin, 2011).

Fakat bu aktarim kimlik bunalimmin goriilmedigi insanlarda
saglikli gerceklesmektedir. Oysa gec¢miste ya da giiniimiizde bir ¢ok insan
i¢in kimlik bunalimindan s6z etmek miimkiindiir. Kimlik bunalimi ge¢miste
erkek egemen bakisla agiga ¢ikarken giiniimiizde tv, internet, dergi gibi kitle
iletisim araglari ile hayat bulmaktadir.

Ozellikle kimlik bunalimi, rol karmasasi, sosyo-politik ve sosyo-
ekonomik problemler kimlik aktaran konumundaki nesilleri islevsiz hale
getirmistir. Bu problemler ¢oziime kavusmadig1 gibi saglikli bir toplumu
meydana getiren kiiltiirel aktarimi alamayan geng¢ nesiller de bu agg:
internet, Tv, sinema gibi kitle iletisim araglar ile doldurmaktadirlar. Ve bu
durum ozellikle algilar1 sekillendirerek kadini ikincil konumlandirmaktadir.

1.3. Alg1 Sorunu ve Kadina Siddetin Nedenleri

Felsefe alaninda sorulan temel sorulardan birisi, gercegin ne
oldugudur. Sorunun tek bir kesin ve dogru cevabi da yoktur. Sorunun
dogru cevabina iligkin yapilan tartismalar genellikle “duruma gore degisir”
seklinde sona erer. Ayrica sorunun cevabina sosyal yapi ekseninde, goriis
birligi ve inan¢ yapilar1 temel almarak ulasilabilecegi de soOylenebilir
(Friman, 1999: 6). Gergek kavramindan yola ¢ikarak alginin, nesneler ve
nesneler arasinda gergeklesen bilingli deneyimler oldugu séylenebilir (Coren
vd., 1993: 17). Bu kapsamda bir kisiye gore dogru olan, farkli durumlarda
ayni1 kisiye dogru gelmeyebilir. Benzer sekilde bir kisi i¢in dogru goriilen,
bir baskas icin dogru olmayabilir. Bu anlamda gercek kavraminin; bolgeden



Sosyal Bilimler Dergisi 25

bolgeye, iilkeden iilkeye, hatta kisiden kisiye gore degisiklik gosterdigi igin
tek bir dogru olmadig1 sOylenebilir. Bu yiizden Kkisilerin algiladiklar:
gercekler farklilik gosterebilmektedir (Friman, 1999: 6). Bu durum kisilerin
olaylara bakis acgilarinin farkli bolgeler, farkh kiiltiirler ve farkli kisilikler
gibi bir takim nedenlerden 6tiirii farklilasmas: sonucunu ortaya koyar (akt:
Bakan, Kefe, 2013).

Algi, duyu organlarimizca tasman duyusal verileri Orgilitleyip
yorumlamaktadir. Insanlarin evresindeki yer alan uyaranlara anlam verme
siirecidir (Arkonag, 1998: 65). Alg: ayrica; dis diinyadan gelen uyarilarin,
zihinsel olarak yorumlanmasi olarakta tanimlanabilir. Algilar; ne
gordiiglimiizii, nasil yorumladifimizi, neye inandifimizi, nasil
davrandigimizi bize gostermektedir. Algilarimiz ayni zamanda zihnimizde
degerler yaratmakta, problemler olusturmakta ve bu problemleri de
¢ozmektedir. Bu kadar giiglii bir ozellige sahip olan algilarimiz, birgok
psikolog tarafindan, “gercek” olarak nitelendirilir (Johansson ve Xiong,
2003: 232; Willimon, 2000: 22) (akt: Bakan, Kefe, 2013)

Erikson’a gore kimlik kazanimu siireci, ergenlikten ¢ok dnce baslar
ve Onceki donemlerde basarili sonuglar alinmis ise, yetiskin kimligine gecis
kolaylasir. Boylece bedeni, ¢ok kisa bir siire icinde yetigkin goriiniimii alan
ergen artik cocuk gibi davranamayacagim anlar ve “ben kimim?”,
“degerlerim neler?”, “yasamdaki amaclarim nedir?” gibi sorularla gelecege
doniik kararlar alarak kimligini kazanmaya baslar. Ergenin bu cabalar:
yetersiz kaldiginda, kimlik krizi ¢6ziimlenemez ve sonucta ergen kimlik
karmasas! yasayabilir veya olumsuz bir kimlik gelistirebilir (Sayil, 2004)
(akt: Sarikaya, 2014).

Kimlik; bireyin fiziksel, bilissel, sosyal ve psikolojik gelisiminin
birbiriyle iliskili olarak ilerlemesinin sonucunda olusturulur (Koker, 1997,
s.1). Bu nedenle kimlik ¢ocuklugun ilk yillarinin ardisik 6zdesimlerinin
toplamini, hatta daha fazlasmi igerir. Kimlik, ergenlikte yasitlarla ve aile dis1
lider figiirlerle yeni 6zdeslesmeler iginde ¢oziilen krizin biricik tiriintidiir
(akt:Adams, 1995, s.74). Erikson’un kuramini temel alarak ¢alismalar yapan
Marcia’ya gore ise kimlik bireyin yeteneklerini, inanglarim1i ve biitiin
yasamini kapsayan igsel, birey tarafindan yapilandirilan dinamik bir
yapidir. Bu yapr ne kadar iyi gelisirse birey kendi ozelliklerinin ve
bireyselliginin o kadar farkinda olur. Bu yap1 ne kadar az gelisirse kisi
kendisini baskalarindan ayirt eden ozelliklerini anlamada karmasa yasar.
Kendisini degerlendirirken bagkalarmin goriisiine giivenir (akt: Siislii, 2002,
5.8-13) (akt: Sarikaya, 2014)
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Kisilerin kendilerini hangi kimlige dahil edeceklerini bilememesi ve
kendisini bagkalarina gore sekillendirmesi kisinin kimlik bunalimina neden
olmaktadir. Zamanla yetersizlik duygusunun hakim olacag bir siirece giren,
kimlik bunalimma siiriiklenen bu kisi soz konusu eksikligini erkini
kolaylikla ispat edebilecegi seylerle gidermeye calisacaktir.

Gegmis ya da bugiin fark etmeksizin, ortaya ¢ikan kimlik bunalimi
ve eksiklik duygusu erkeklerin kadinlar {izerinde kadmlarin da diger kadin
ve erkekler {izerinde egemenlik kurmasi ve onlar1 sekillendirmesi ile
sonug¢lanmaktadir.

Kadina yonelik siddet, cinsiyete dayanan, kadini inciten, ona zarar
veren, fiziksel, cinsel, ruhsal hasarla sonug¢lanma olasilig1 bulunan, toplum
icerisinde ya da 6zel yasaminda ona baski uygulanmas: ve dzgiirliiklerinin
keyfi olarak kisitlanmasina neden olan her tiirlii davramstir (DSO, 1993)(akt:
Subasi, Akin, 2011)

Kadina yonelik siddet, yasam dongiisii icinde ele alindiginda, daha
konsepsiyon oncesi donemde baglamaktadir. Aile iginde sahip olunacak
¢ocugun cinsiyetinin kiz c¢ocuklar aleyhine belirlenmesi, kiz bebeklerin
oldiirtilmesi, kiz ¢ocuklarimin cinsel istismari, doviilmesi, ¢eyiz, baslik
parasi, namus cinayetleri, flortte siddet, evlilikte hirpalanma, dayak tecaviiz,
ekonomik ve psikolojik baski, genital mutilasyon ve diger cinsel organlara
zarar verici uygulamalar, isyerinde ve diger kurumlarda cinsel ve psikolojik
siddet, kadin ticareti, fahiselide zorlama, yasllikta fiziksel, cinsel ve
psikolojik  saldirtya ugrama, cinayete kurban gitme seklinde
gerceklesmektedir (Heisse, 1994) (akt: Subasi, Akin, 2011).

Toplum ve kiiltiirler farklilik gosterse de farkhi kiiltiirlerde ve
toplumlarda kadma yonelik siddet tiirlerinin benzerlik gostermesi bizi
kadina yonelik siddetin nedenlerini kimlikler iizerinden degerlendirmemiz
gerektigi gercegine gotiirmektedir. Burada siddet uygulayan insanlarda
goriilen kimi ortak ozellikleri ifade etmek gerekir. Bu dzellikler;

e Diisiik benlik saygisi.

e Giklikla terkedilme, kayiplar, yardimsizlik, bagimhlk, giivenlik
duygusunda azalma, mahremiyet ile ilgili sorunlar yasamaktadir.

e Kisilik bozuklugu tanisi alanlara sik rastlanmaktadir.

¢ Engellenmeye karg: diisiik tolerans gosterirler.

o Istismar ve siddetin bulundugu ailelerde biiyiimiislerdir.

e Kendi davranslan ile ilgili inkar, kiigiimseme, iddiaci ve yalana
yonelme seklinde bir tutum igindedirler.

e Siddet konusundaki goriislerine biitiin diinyanin katildigini ve
siddetin giinliikk hayatla bas etme yollarindan biri oldugu
goriisiindedir.
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e Empati yapma yetenegi zayiftir.

¢ Kadin ve erkek davranislari konusunda katidirlar.

e Siklikla kendisini “6zel” olarak gormekte, koruyucu ve bakim verici
olarak ozel ilgiye hakki oldugunu diistinmektedir.

e Madde bagimlilig: sik goriiliir.

e Anormal diizeyde kiskanctir (birlikte oldugu kisinin stirekli
kendisiyle birlikte olmasmi veya nereye giderse gitsin haber
vermesini bekler) (Subasi, Akin, 2011).

Bu ortak 6zellikler toplumlar ve kiiltiirlere ragmen yetisme kosullari
ve sosyal statiiye ragmen politik, ekonomik ve dinsel farkliliklara ragmen
insanlarda goriilebilmektedir. Ozellikle ve gogunlukla da erkeklerde. Bu
farkliliklara ragmen bu 6zelliklerin ortak olarak insanlarda bulunmasi bizim
bu sorunu kimlikler {iizerinden degerlendirmemizi hakli ve dogru
kilmaktadir. Uzerinde durmak istedigimiz konu ise bu farkliliklara ragmen
insanlar1 ortak bakiglara siiriikleyen etmenlerin neler oldugu. Bu sorunsal
bizi ortak algilara ve algilar1 bicimlendiren kitle iletisim araglarina
ulagtirmaktadr.

1.4. Erkek Tanimlamasi ve Bakis1

Ozgiir insan, hayatina kendi hiir iradesiyle aldigi kararlar
dogrultusunda yon veren insandir. Ozgiirliigiin temel kosulu halindeki
eylem, kisinin kendi planlarina gore eylemesi, gelecek icin amaglar
saptayarak, bunu simdi“de dislastirmasidir... (Eliuz, 2011).

Ozgiirliigiin belirleyici olan kriteri konumundaki hiir irade ve hiir
irade ile gerceklestirilen eylemlerin belirleyeni sorgusu bizi alg: siirecine ve
erkek egemen bakiglara gotiirmektedir.

..ama geleneksel kadin rolii i¢inde bunu gerceklestirmek miimkiin
degildir. Bundan dolayi, kadin 6zerk degil gorelidir. Kadinlar kendilerini
erkek olmadan diisiinemediklerine ve diisiiniilmediklerine gore, erkegin
6zne ve mutlak oldugu yerde, kadin yalnizca erkegin eksik 6tekisi“dir. Oteki
de, kendi bagimsiz 6ziine sahip bir sey olarak goriilemez (Eliuz, 2011).

Otekilesme kavramu igerisinde kadin sahip oldugu bireysel degerini
yine s0z konusu sosyal c¢evre igerisinde {iretilen algilara gore
sekillendirmektedir. Dolayisiyla kadinin 6teki olmasi da birey olmasi da bir
miicadele igerisinde kendi 6zgiirliik arayis1 igerisinde olmasi da ona sosyal
gevresinin tanumladig1 sinirlar cercevesinde gerceklesmektedir. Bu nedenle
kadinin 6zgiirlitk arayislarini salt kendi basina degerlendirmek miimkiin
degildir. Ozelliklede internet, TV gibi kitle iletisim araglar1 kadini bir obje ve
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istismara agik bir potansiyel olarak sunmasi kadina bakis1 ve kadini kendine
ragmen kendini sinirlandirarak konumlandirmasina neden olmaktadir.

Kadmin biyolojik farklhiliklarin &tesinde kadmn oldugu gercegiyle
uzlasmasi ve Ozgiivenini yenileme ¢abasi icerisine girmesi sarttir. Ancak o
zaman kendiliginin farkinda bir birey olarak, kendi ayaklar: iizerinde durma
ve Once ekonomik sonra da tinsel 6zgiirliigiine ulasma miicadelesi igerisinde
kendilik degerlerinin farkindaliginda yasar ve kadin olma yazgisim
kabullenmeyerek verili olanlar1 asar (Eliuz, 2011).

Kadin kimliginin verili olanin disina tasmas: onun agisindan kadina
verilen yeni bir kimligi tasimasi ile miimkiindiir. Bu kadinlar i¢in 6zgiirliik
ortaminin sdz konusu olmadigini yinelemektedir. Ciinkii bu kazanim ona
verili (kadin i¢in tanimlanan yeni bir kimlik) bir kazanimdr.

Sonug olarak ozgiirlesme yolunda Ozellikle de modern diinyada
sosyal olarak iiretilen farkliliklara bir tepki olarak ortaya ¢ikan kadinin
bireylesme siireci; yine erkeklerin izin verdigi dlciide biiylime ve gelisme
firsati bulmaktadir. Burada kadmin oOzgiirliigii ya da Otekilesmesi bir
bakima erkek bakisma gore belirlenmekte ve {iretilen algilarla
sekillendirilmektedir.

Erkegin tavrini ve kadinin ihtiyaglarini belirleyen ve bu noktada algilar:
sekillendiren ise kitle iletisim araglar1 olmaktadir. Kitle iletisim araglarimin
yaygin ya da bugilinkii anlamiyla hi¢ olmadig1 donemlerde ise algiy1
sekillendirmek; normlar, Ogretiler ve dinler iizerinden yitriitiilmektedir.
Oysa aymn siirecte ekonomik, politik, kiiltiirel ve toplumsal anlamda ortaya
cikarilan gostergelerin siireci etkiledigi bilinmektedir. Giiniimiizde ise kitle
iletisim araglar1 ekonomik, politik, kiiltiirel ve toplumsal anlamda hig¢ bir
fark gozetmeksizin algilar1 etkileyebilmekte ve tirettigi alternatifler ile
kadina kendi simirlarini asan fakat farkli simirlarin icerisine hapseden yeni
kapilar agmaktadir.

2. BOLUM: Sosyal Medya ve Sosyal Medyanin Kadina Yénelik
Siddetin Durdurulmasindaki Rolii

2.1. Giiniimiizde Sosyal Medya

Goriintti, hayatimizin tiim boliimlerinde yer almaktadir.
Okudugumuz basili kitaplar, gazete sayfalari, alisveris merkezlerinden
sinemalara, evlerimizdeki cam ekrana ve tiim internet kaynaklarina kadar
her yerde, hareketli ya da duragan goriintiilerle kargilagilmaktadir. Duragan
ya da hareketli tiim goriintiiler, hatta gercekte var olamayanlar da var olan
bir nesnenin ya da bir diisiincenin, belirli bir ylizey iizerinde yeniden
tiretimidir. Imgeler bize asil diinyay1 degil, secilmis bir diinyay1 gosterir ve
gosterilenler, gercegin temsilleri, yeniden sunumlaridir (Leppert, 2002).
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Internet siireciyle basglayan kiiresel 6lgekte enformasyon akisinin son
noktalarindan biri olan toplumsal paylasim aglari, zaman ve mekan
kavramlarimi bir kere daha yap1 bozumuna ugratarak bireysel ve toplumsal
hayatin yeniden yorumlanmasini saglamislardir. Bu nedenle kiiresel bir ag
dongiisii  icerisinde gerceklesen bu yeni siirecin tanimlanmasi ve
anlagilmasma denk diisen en anlaml toplum tanimlamas: ‘ag toplumu’dur.
Manuel Castells’in deyisi ile, “bireyler artik kiiresel ve yerel olarak oriilmiis,
birbiriyle baglantii ag toplumu i¢inde yasamaktadir” (Binark ve d., 2009)
(akt: Babacan, Haglak, Hira, 2013).

Insan, tarihi seriiveni igerisinde yasadig1 dénem ve zamanin ruhuna
uygun iletisim bigimlerini ve araglarmi bir bigimde iiretmistir. S6z konusu
bu iiretim siireci bir dongii icerisinde birbirine eklenerek, birbirini
gelistirerek ve ¢ogu kez doniistiirerek yoluna devam etmektedir.o”Yeni
seyler yeni sozciiklere ihtiya¢ duymaktadir. Fakat yeni seyler ayni1 zamanda
derin anlamlara sahip olan eski kelimeleri de degisiklige ugratmaktadir.
Telgraf ve baski makinesi haber (information) sozciligiiyle kastettigimiz
manayl degistirmistir. Televizyon, siyasi tartisma, haberler, kamuoyu
terimleriyle ifade ettigimiz manalar1 degisiklige ugratmistir. Bilgisayar haber
sOzciigliniin manasin1 bir kez daha degistirmistir” (Postman, 2004) (akt:
Babacan, Haslak, Hira, 2013).

Bireylerin = 0zgiirce kendilerini tanimlamalarmma ve ifade
edebilmelerine olanak taniyan sosyal paylasim aglari kullanicilar tarafindan
bircok amagcla kullanilmaktadir. Kullanim amaglar: kisiden kisiye degisim
gosterebilirken, toplumsal diizeyde de farkli amaglarla kullanilabilmektedir.
Bireylerin daha ¢ok bastirilmis toplumsal yonlerini yansittiklar: kimlik
olusturma (olusturulan profiller kimlikler hakkinda bilgi vermektedir)
iletisim kurma, eski arkadaslar1 bulma ve eslenme gibi basliklar sayilabilir.
Bu anlamda toplumsal paylasim aglar: pratiklerinin yaygin kanaatin aksine
bireyleri sosyallestirmedigi, ancak gercek hayatta var olan sosyal iligkilerin
devam ettirilerek, giiclendirdigini belirtmemiz gerekmektedir. Baska bir
ifadeyle toplumsal paylasim aglarinda kurulan iletisimin veya tarusikligin
daha ¢ok gercek hayatta yiiz yiize iletisim kurabilen insanlar arasinda
gerceklestigi goriilmektedir. “Toplumsal paylasim aglarmin c¢ogunda
kullaricilar yeni insanlarla karsilasma ve iletisime gecme amacinin 6tesinde
mevcut arkadaslari veya tamidiklari ile de iletisimi siirdiirme amacin
glitmektedirler” (Boyd ve Ellision, 2007 akt. Binark ve d., 2009) (akt:
Babacan, Haslak, Hira, 2013).

Sosyal medyanin gercegi doniistiirerek {irettigi yeni gerceklikler
birgok olumsuz durumu da beraberinde getirmistir. Sosyal medyada
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iiretilen ve paylasilan iceriklere bakildiginda bu kani desteklenmektedir. Ote
taraftan sosyal medyanin sundugu yeni gergeklikler yeni kimlikleri de
beraberinde getirmektedir. Ve iiretilen bu yeni kimlikler toplum, kiiltiir,
ekonomik durum, politik bakis, sosyal cevre, cinsiyet gibi etmenlere bagh
kalmaksizin tiim insanlara yakin olabilmektedir. Sosyal ortamin tim
insanligr kusatan kapsayiciligi onun bakiglar1 ve algilari sekillendirdigi
gercegini pekistirmektedir.

Smur tanimaksizin tiim insanlara ulagabilen sosyal medyanin sahip
oldugu bu gii¢, onu yeni kimliklerin olusmasinda diger belirleyenlerin
(toplum, ge¢mis, sosyal ¢evre vb.) yaninda Oncelikli kilmaktadir. Sosyal
medyanin sahip oldugu bu konum dikkatlerin sosyal medyada paylasilan
igeriklere ve sosyal medya kullanimina verilmesine olanak saglamaktadar.

“Kullanim amacg ve pratikleri yer yer degisen sosyal/yeni medyanin,
toplumsal yapiyr demokratiklestiren, kamusal alanda iletisimsel eylem
pratigini zenginlestiren ve gelistiren amaglarla ve sekillerde kullanilmasi
yerine, gitgide artan bir oran ve yaygmlikta cinsiyet¢i, homofobik, 1rkei,
zenofobik igeriklerin dolasimi ve yaygmlastirilmas: igin kullanilmas:
tizerinde durulmasi gerekmektedir” (Binark ve d., 2009) (akt: Babacan,
Hasglak, Hira, 2013).

Kimlik aktaran konumunda bulunan aileler sahip oldugu bu
konumlarin1 giin gegtikge yitirmektedir. Bu durumun nedeni ailelerin
kimliklerini yitirmesi ve bu kimlik bunalimi igerisinde ailelerin artik geng
nesillere niifus edememesi ile ilintilidir.

Sosyal medya kimlik aktaran konumunda ortaya ¢ikan boslugu,
sahip oldugu igerikle doldurmaktadir. Sosyal medyanin sahip oldugu igerik
ise onun kullanimu ile dogrudan bir iliski igerisindedir. Algilar: sekillendiren
ve rettigi yeni algilarla yeni kimlikler (fakat bu yeni kimlikler icerisinde
yasadig kiiltiiriin sahip oldugu kimliklerle tezatlik igerdiginden bir kimlik
bunalimindan soz edilebilir) iireten sosyal medya insani ve insanin bakisini
da belirlemektedir.

Sosyal medya igerisinde kadin kimligi bir taraftan 6zgiirliigiiniin
pesinde kosan, kariyer sahibi, ekonomik bagimsizligini eline almis bir birey
olmakla modern bir kimlik olarak sunulmakta diger tarafta ise bir meta,
cinsel bir obje olarak sunulmakta ya da kadma yonelik tartismalarla onun
sahip oldugu konumu belirlemektedir. Fakat tiim bu belirlenimler
yonlendirilmis algilar {izerinden hayat bulmaktadar.

2.2. Sosyal Medyanin Kadina Yonelik Siddette Rolii

Ozellikle bilgisayar ve bilgisayar dolayimiyla internet, iletisim
seriivenini ontolojik bir doniisiime ugratmakla kalmayip, toplumsal yapinin
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biitiin unsurlarma dokunarak yatay ve dikey biitiin gegislerin yoniinii
degistirmektedir. Bu yoniiyle insanlik tarihinde varliginin ¢ok yeni olmasina
karsin internet, hicbir alan ve konuyla sinirlandirilamayan, biitiin diinyanin
sinirlarini asarak yepyeni bir ortamin olusmasini saglamistir. Kendine 6zgii
kiiltiirel bir diinya yaratan sdz konusu bu yeni ortam, beraberinde yeni
toplumsal ve bireysel iligki bigimlerinin, yeni kimliklerin ortaya ¢tkmasmin
ve yeni bir kiiltiirel ortamin olugsmasinn itici glicii olmustur. Bu yoniiyle
internet, “bireylerin ve sahip olduklar1 bilgisayarlarin etkilesimi sayesinde,
biiyiik miktardaki verinin sanal diizeyde ama diinya 6lgeginde yayilmasini
saglamistir” (Aydogan, 2010) (akt: Babacan, Haslak, Hira, 2013).

Bu ozgiirliik ortami, bireylerin sadece giindelik haber, bilgi veya
iletisim amaciyla degil, siyasi, ideolojik, iktisadi, kiiltiirel hemen her alanda
katilimini saglamaktadir. Bu yeni medya diizeninin artik ses getiren ve hizl
yayillan bir yapiya sahip oldugu agik bir gergekliktir. Bu yeni ag ve
habercilik; diizenin belirledigi tiim kurallar1 delmeye ve oriilmiis duvarlar
yikmaya hazirlanan dinamik bir yapiya sahiptir. Haberlerini yayinlarken
kendinden bagka bir editoriin olmadigi ve haberine oto-sansiir
uygulanmayacagi bir alandir (Babacan, Haslak, Hira, 2013).

Sosyal medyanin toplumsal olarak var olan tiim dinamikleri alt {ist
eden yapisi onun ulagilabilirli§i ve ulastifi mecralar1 sekillendirmesi ile
ortaya c¢ikmaktadir. Bir bakima sosyal medya igerikleri kimlikleri
etkilemekte ve doniistiirmektedir. Bu dontiisiim kullanilan ve paylasilan
iceriklerle dogru orantilidir.

2.3. Kadina Yonelik Siddeti Onlemede Sosyal Medyanin Onemi
ve Sosyal Medya Calismalar1

Kitle iletisim araglari kanaliyla daha ¢ok monolog bicimde
gerceklesen iletisim siirecinin, bu araglarin giiciinii ellerinde bulunduranlar
tarafindan gerceklestirildigi iddia edilmekteydi. Oysa iletisim bi¢iminin s6z
konusu klasik anlamindan koklii bicimde koparak, iletisim siirecinin yapisal
bir doniisiime ugramasi sonucu, interaktif, ¢ok boyutlu ve karsilikli bir
iletisim stireci baglamis oldu. Buna paralel giiniimiizde toplumsal hayatta
yasanan bir¢ok gelisme artik direkt ya da dolayl bicimde séz konusu yeni
medya biciminden etkilenerek ve ya esinlenerek sekillenmektedir
(Kahraman, 2009).

Sosyal medya sahip oldugu "katilimcilar, aciklik, konusma, toplum,
baglantililik, erisim, erisilebilirlik, kullanilirlik, yenilik ve kalicithk gibi
ozelliklerinden dolayr kadina siddeti onlemede tercih edilen bir mecra
olmaktadir. Ustelik Tiirkiye, Avrupa’nin internette en ¢ok zaman gegciren
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iilkesi durumundadir. Sosyal medya igin diinya c¢apinda rakamsal bir
degerlendirme yapildiginda soyle bir tabloyla karsilasilmaktadir;

o Internette sosyal medya pornoyu geride birakmuistir.

¢ Twitter'in gectigimiz yil icin biiylime orani: %1.500

* Diinya tizerinde her {i¢ kisiden ikisi sosyal aglar1 ziyaret

etmektedir.

¢ Her giin Youtube’ta 100 milyon video izlenmekte ve her dakika

20 saatlik video yiiklenmektedir.

* Her giin Facebook tizerinde 8 milyar dakika gecirilmekte ve 285

milyon adet igerik paylagilmaktadir.

e 350 milyon aktif kullanicisi ile Facebook bir tilke olsayd: Cin ve

Hindistan’dan sonra diinyanin en kalabalik 3. {ilkesi olurdu.

¢ 6.7 milyar tweet génderildi.

e Internet kullanicilarinin sadece % 65.1'i e-posta kullanmakta,

sosyal aglar1 kullananlar ise %68’dir.

® 14 milyondan fazla kullaniciyla Tiirkiye Facebook’ta en aktif 3.

tilkedir.

* Friendfeed’in Diinya’da en popiiler oldugu iilke Tirkiye.

(Kahraman, 2009)

Kadina yonelik siddet olgusu, ge¢miste oldugu gibi glintimiizde de
siiregelen ve gelecek nesiller acisindan da ongoriilen bir tehlikedir. Genel
yaklagimla, kadma yonelik siddetin ©nlenmesinde sosyal, ekonomik,
kiiltiirel, psikolojik alanlarda disiplinler arasi calismalar ve arastirmalarin
artirllmasi, sanatin birlestirici ve biitlinlestirici rolii ile desteklenmesi
zorunluluk haline gelmistir. Sanat olgusunun, sosyal medya, yeni medya,
basili medya ve yaymcilik alanlarmi da kapsayan tiim bilesenleriyle sosyal
sorumluluk projeleri {izerindeki pozitif katkis;; bu akimlarin mesaj iletme
glicti de kullanilarak, sosyal sorumluluk projelerinin sanat yoluyla ve ya
araciligiyla yapilmasinda fayda goriilmektedir.

Guntimiizde sosyal sorumluluk kapsaminda {iretilen projelere
bakildiginda sanatsal kaygilarin yanm sira kampanya igin ayrilan biitceler de
dikkat cekmektedir. Ornegin Avon, kadinlara yonelik siddeti &nlemek igin
1.75 milyon dolarlik bir biitge ayirmustir. Bu biitge ile Cornell Hukuk
Fakiiltesinde AVON Kiiresel Kadmn ve Adalet Merkezini kurmay:
amaclayan Avon bu yeni merkezinde kadinlara ve geng kizlara kars: siddeti
engellemeye yonelik adalet mekanizmalarina erisimi iyilestirmek {izere
hakimler, hukuk uzmanlari, devlet kuruluslar1 ve sivil toplum Orgiitleriyle
beraber calisacak. Ayrica, AVON Birlesmis Milletler Kadinlar i¢in Gelisim
Fonu’'na (UNIFEM) yardimlarini, BM Giiven Fonu’'na 2008’de bagislanan $1
milyon’luk tutar1 $250.000 daha bagislayarak genisletiyor. Bununla birlikte,
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AVON’un bugiine kadar kadinlara yonelik siddeti 6nlemek igin diinyadaki
toplam bagis tutar1 $14 milyon tizerine ulasiyor.

2004 yilinda baslatilan ve halen daha diinyanin 45 f{ilkesinde
uygulanan “Aile I¢i Siddete Kars1 Miicadele Programi”, AVON’un kadinlara
yonelik siddeti sonlandirmaya yonelik baglhiliginin bir gostergesi olarak
durmaktadir. AVON, ayrica diinyanin 13 iilkesinde kadinlara yonelik siddet
konusunda yerel UNIFEM ofisleri ile birlikte galismaktadir. Bu basarili
girisimlerin arkasinda, AVON'un sirket aginda bulunan 6 milyona yakin
Satis Temsilcileri'nin kampanyaya karsi yogun destekleri yer aliyor.

UNIFEM, Birlesmis Milletler Kadinlar i¢in Gelisim Fonu, kadmnlarin
gliclenmesini ve cinsiyet esitligini saglamay1 amaclayan yaratici program ve
stratejilere finansal ve teknik yardimda bulunmaktadir. Girisimlerinin
merkezine kadinlarin insani haklarmin gelisimini koyan UNIFEM,
etkinliklerini kadin yoksullugunun azaltilmasi, kadina yonelik siddetin
sonlandirilmasi, kadinlar ve gen¢ kizlar arasindaki HIV/AIDSin
yayginlasmasinin Onlenmesi ve baris ve savas halinde demokratik
yonetimlerde cinsiyet esitliginin saglanmasi {izerine odakliyor.

Bunun yani sira AVON Global Marka Elgisi ve AVON Kadin Vakfi
Onursal Baskan1 Reese Witherspoon, Global Forum’dan hemen o&nce
diizenlenen bir basin toplantisinda, AVON"un yeni bir bagis toplama {iriinii
olan “Kadinlar Giig¢lendirme Kolyesi”ni tanutti. Diinya tizerinde yaklasik 1
milyar kadmin siddete maruz kaldigini belirten Witherspoon, “Kadinlar:
Giigclendirme Kolyesi, tiim kadinlar i¢in harekete gecmek ve diinya ¢apinda
kadinlara yonelik siddeti onlemek igin birlik olusturmanin en kolay yolu!
AVON Vakfi Onursal Bagkani, bir kadin ve bir anne olarak bu girisimi
desteklemekten onur duyuyorum.”dedi-

2009 yilinda piyasaya siiriilen bu kolyeden elde edilen gelir daha
once 2008 yilinda iiretilen "kadinlar1 gliclendirme bilekligi"nden elde edilen
4 milyon dolara eklenerek aile i¢i siddetle miicadele programlarina destek
vermektedir. Firma bu c¢abalar1 yine Avon'un Satis Temsilcileri aracilig: ile
ylriitmektedir.

Avon'un kadma yonelik siddeti onleme adina {iirettigi bir diger
projede Refuge firmasi ile iirettikleri "Support a Frend". Aile ici siddette
kadinlara yardim amaciyla kurulan Refuge ile Avon'un ortaklasa yaptiklar
bu proje "Bir Arkadasiniza Destek Olun" slogani ile hazirlanan interaktif
videodan olugsmaktadir.

Hedef Kkitlesi siddet magdurlarinin yakin ¢evresi olan kampanya ile
siddete maruz kalan kadinlara nasil yaklasilmas: gerektigine dair mesajlar
veriliyor. Bu nedenle de kampanyanin ad1 "Bir Arkadaginiza Destek Olun”



A. KARATAY, A. KARATAY | 34

olarak belirlenmis. Ana kampanyanin ismi de istatistik sonuglarindan elde
edilen bir gercegi, her 4 kadindan 1‘inin hayatlarinin bir asamasinda aile igi
siddete maruz kaldiginmi hatirlatmas: icin tercih edilmis. 8 tanesinde soru
bulunan toplam 9 videonun hazirlandig1 kampanya icin video ¢alismalarimni
Fransiz miizisyen ve animasyon film yOnetmeni Fursy Teyssier
gerceklestirmis.

Kadma yonelik siddeti engellemeyi amaclayan bir diger kurulus da
Un Women. "Turuncu Giyiyorum Ciinkii..." slogam ile diinya genelinde
hayat bulan bu kampanya milyonlarca insana kisa siire igerisinde ulagmis ve
kampanyaya aktif olarak katilmalar1 saglanmuistir.

One Billion Rising ad1 ile tiim diinyada aktivistlerinin bulundugu
kurulus, 14 Subat 2013 tarihinde “Kadina Yonelik Siddete Hayir” baslig ile
tim diinyada 1 milyar insamin dans etmesi amacli bir organizasyon
diizenlemistir. Kampanya siiresince Twitter, Facebook gibi sosyal medya
bilegenlerini etkin bir bigimde kullanan kurum 207 tilkeden katihm almus,
sosyal medya adina adindan s6z ettirecek bir kampanyaya imza atmuistir.

Sonug

Bireyin fiziksel, bilissel, sosyal ve psikolojik gelisiminin birbiriyle
iligkili olarak ilerlemesinin sonucunda olusturulan (Koker, 1997) kimlik
tanimindaki tiim belirleyenler artik giiniimiizde en yaygin kitle iletisim araci
konumunda bulunan sosyal medya tarafindan belirlenmektedir.

Kadma yonelik siddet, cinsiyete dayanan, kadmi inciten, ona zarar
veren, fiziksel, cinsel, ruhsal hasarla sonug¢lanma olasilig1 bulunan, toplum
igerisinde ya da 0zel yasaminda ona baski uygulanmasi ve 6zgiirliiklerinin
keyfi olarak kisitlanmasina neden olan her tiirlii davranistir (DSO, 1993). Bu
davrarnslarin tedavi edilebilmesi ve kadina yonelik siddetin bitirilmesi
adma iretilebilecek tiim projeler Kkitle iletisim araglari {izerinden
duyuruldugunda proje hem ulasilabilirligi hem de tesiri yoniinden saglikli
bir siire¢ gecirmektedir.

Kadina yonelik siddet olgusu, ge¢miste oldugu gibi glintimiizde de
siiregelen ve gelecek nesiller acisindan da ongoriilen bir tehlikedir. Genel
yaklasimla, kadma yonelik siddetin Onlenmesinde sosyal, ekonomik,
kiiltiirel, psikolojik alanlarda disiplinler arasi1 ¢alismalar ve arastirmalarin
artirllmasi, sanatin birlestirici ve biitlinlestirici rolii ile desteklenmesi
zorunluluk haline gelmistir. Sanat olgusunun, sosyal medya, yeni medya,
basili medya ve yaymcilik alanlarmi da kapsayan tiim bilesenleriyle sosyal
sorumluluk projeleri {izerindeki pozitif katkis;; bu akimlarin mesaj iletme
glici de kullanilarak, sosyal sorumluluk projelerinin sanat yoluyla veya
araciligryla yapilmasinda fayda goriilmiistiir.
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