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Ozet: Son yillarda, Tiirkiye nin pek ¢ok kentinde sayilari gittike artan aligveris merkezleri, kiiresellesmeyle
birlikte degigmeye baslayan tiikketim bi¢iminin yeni ifade mekanlar1 olmaya baslamis; fiziksel oldugu kadar,
sosyal, ekonomik ve anlamsal boyutlariyla da kentsel doku i¢inde farkli odak noktalar1 haline gelmistir. Degisen
tiketim bi¢iminin bir baska yansimasi da yeni gelisen disa kapali konut alanlarinda goriilmektedir. Bu
caligmanin amaci da, aligveris ve yasam mekanlarimin bir arada ele alindig1 projelerin, Bursa-Korupark Alisveris
Merkezi ve Korupark Evleri ornegi iizerinden, fiziksel, anlamsal ve gostergebilimsel analizini yapmaktir.
Calismada yontem olarak, kaynak, yaym ve arsiv taramasi yapilmus, ilgili kurumlardaki yetkililerden 6rnek
projeye iliskin somut veriler alinmis ve c¢alisma alaninda basit gozlem teknigiyle hedeflenen analizler
gergeklestirilmigtir. Bu kapsamda, makalenin giris boliimiinde tiiketim kavrami aligveris merkezlerinin ve disa
kapalt konut yerlesimlerinin geligimi iizerinden agiklanmis, ikinci bolimiinde Korupark projesini tanitan
bilgilere yer verilmis, ligiincii boliimde ¢alisma alaninin mekansal, anlamsal ve gostergebilimsel analizi yapilmis,
dordiincii boliimde ise yapilan analizler degerlendirilmistir. Sonug olarak, projede mekansal anlamda gevresel
baglamdan bagimsizligin ve o6lc¢eksizligin, anlamsal agidan sosyal/ekonomik yalitilmisligin ve belleksizligin,
gostergebilimsel acidan, tiiketim ideolojisi baglaminda olusan ¢agrisimsal kurgularin ve yan anlamlarin 6ne
ciktig1 tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Aligveris merkezi, tiikketim olgusu, disa kapali konut yerlesmeleri, gostergebilim, kentsel
yalitilmighk, mekan, yer, Bursa.

Spatial, Semantic and Semiologic Analysis of Bursa-Korupark Shopping Center and Korupark Houses

Abstract: Globalization affects not only the production and consumption of products, but also the spaces of
consumption. In recent years it is seemed that the number of shopping centers increases gradually in a lot of
cities and they have become major attraction points in urban patterns. However change in consumption practices
can be seen in residential areas, too. Today, many gated communities are built in a lot of cities and there is no
doubt that present-day gated communities constitute an urban phenomenon with new physical features and social
implications. Thus, the aim of this study is to analyze the spatial, semantic and semiologic dimensions of a
project in Bursa called Korupark Shopping Center and Korupark Houses which involve both a shopping center
and a gated community. In this study different methods are used together such as the examination of written
sources and archives, interviews with competent persons from relevant institutions and simple observations
about the implementations in the project area. In the introduction part of the study, the concept of consumption
have been explained through the development of shopping centers and gated communities, in the second part
general information about the Korupark Project has been mentioned, in the third part the Korupark Project has
been analyzed in terms of spatial, semantic and semiologic dimensions and in the fourth part the analysis have
been evaluated totally. Finally, it has been determined that the Project has little regard to "environmental
context" in terms of spatial dimension. Social - economic isolation and poor spatial memory in terms of semantic
dimension and connotative meanings related to the ideology of consumption have been come forward in terms of
semiologic dimension.

Key words: Shopping center, the concept of consumption, gated communities, semiology, urban isolation,
space, place, Bursa.
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1. GIRIS

Son yillarda tiiketim tizerine yapilan tartismalarda artik insanin yasamak icin
tilketmekten ¢ok, tiiketebilmek i¢in yasadigi sorusu giindeme gelmektedir. Bu soruya cevap
verebilmek i¢in Oncelikle tiiketimin tanimin1 yapmamiz gerekir. Sozlilk anlamina gore
tiiketim, iiretilen ya da yapilan seylerin kullanilip, harcanmasi, yok edilmesi veya bitirilmesi
anlamina gelir. Baudrillard’a gore, giinlimiizde tiiketim, dogal ihtiya¢larin mal ya da hizmetler
araciligiyla tatmin edilmesi olarak degil, kodlar ve kurallarla diizenlenmis kiiresel ve tutarlt
bir gostergeler sistemi olarak yorumlanmalidir. Bu sistemde ihtiyag ve hazlarin olumsal
diinyasinin, dogal ve biyolojik diizenin yerini bir toplumsal degerler ve siniflandirmalar
diizeni almistir. Tiiketim bireyin 6zgiir etkinligi degildir. Birey, hem ihtiyaglar sisteminin
iireten ve yoOnlendiren iiretim diizeninin, hem de birer gosterge olarak, tiiketim mallarinin
kazandirdig1 gorece toplumsal prestiji ve degeri belirleyen anlamlandirma diizeninin etkisi
altindadir. Gergek ihtiyaglar ile sahte ihtiyaglar arasindaki ayrimin ortadan kalktigi tiiketim
toplumunda, birey tiiketim mallar1 satin almanin ve bunlar1 sergilemenin toplumsal bir
ayricalik getirdigine inanir (Baudrillard, 1997).

Bu baglamda, giiniimiizde mimarligin da bir tiiketim nesnesi haline geldigi sdylenebilir.
Bugiin mimarlik, ¢agdas tiikketim kaliplar1 i¢inde iiretilmekte, toplumsal gdstergeler sistemi
icinde dolasima ¢ikmakta ve sonunda yok olan bir nesneye doniismektedir (Yirtici, 2002).
Urry, “yer”lerin tiikketimini dort sekilde tanimlamaktadir. Birincisi, “yer”ler giderek artan bir
bicimde, mallarin ve hizmetlerin karsilastirildigi, degerlendirildigi, satin alindig1 ve
kullanildig: tiiketim merkezleri olarak yeniden yapilandirilmaktadir. ikincisi, “yer’ler hem
ziyaretgilere, hem de yerel insanlara yonelik ¢esitli tiiketici hizmetlerinin saglanmastyla gorsel
acidan tiiketilmektedir. Ugiinciisii, “yer”ler kelimenin gercek anlaminda tiiketilebilmektedir;
insanlarin bir yere iliskin anlamli bulduklar1 sey (endiistri, tarih, binalar, yazin, ¢evre), zaman
icinde kullanilarak azaltilmakta, bitirilmekte veya tiiketilmektedir. Dordiinciisii, yerelliklerin
bazi kimlikleri tiikketmesi de olasidir (Urry, 1999).

Ritzer (2011), mal ve hizmetleri tiikketmemize olanak saglayan ortamlar tiiketim araglari
olarak tanimlamaktadir. Bu yerler, yalnizca tiiketime olanak saglamaktan 6te kullanicilar
tiketime yoneltmek ya da zorlamak {izere yapilandirilmistir. Bu kapsamda aligveris
merkezlerini tiiketim katedrallerine benzetirken bu tiikketim ortamlarinin yart dinsel, biiytli
niteliklerine isaret etmektedir. Satis makineleri olarak tamimladigi bu tiiketim araglarinin
“yaratict yikma” siireci araciligiyla yerlerini daha biiytiileyici, seyirlik ve etkili yeni tiiketim
araclarina birakacagin1 6ngérmektedir.

1970’lerden itibaren Olcek, mekan ve organizasyon agisindan farklilasarak nitelik
degistiren aligveris olgusu, tiiketicilerin mekénsal davranislarinda ve tiikketimin
orgiitlenmesinde ¢esitlenmelere neden olmustur. Kiiresellesmenin getirdigi makro o6lgekli
degisimlerle birlikte kentte mahalle Slgeginde yer alan kiigiik aligveris mekanlari, yerlerini
cok kathi ve bliylik aligveris merkezlerine birakmistir. Tiirkiye’de aligveris merkezlerinin
gelismesi 1980’lerin ikinci yarisinda kabul goren liberal ekonomi politikalariyla baglamis,
Tiirkiye yeni pazar arayan Bati tarzi alisverig merkezlerinin veya zincir magazalarin ilgi odagi
haline gelmistir. ilk olarak siipermarketlerle baslayan bu siireg, 90’lardan itibaren hizlanarak
aligveris merkezlerinin kent iginde yeni cazibe merkezleri haline gelmesine neden olmustur.

Bu degisim siireci ticaret fonksiyonun kentteki hem konumsal hem bi¢imsel yapisini
etkilerken, ayn1 zamanda tiiketicilerin de mekansal davraniglarint degistirmistir. Bu baglamda
Kowinski (1985) ve Zepp (1997) gibi bazi yazarlar aligveris merkezleri ile semiyotik
mesajlart ve tliketici duygular, fantezileri, davraniglart arasinda kavramsal iliskiler
kurmuslardir. Clinkii aligveris merkezleri tiiketicilerin kendi diinyalarin1 yarattiklar1 ve bu
diinyada kendilerine bir rol olusturduklar1 bir tiyatrodur. Langrehr (2002), aligveris
merkezlerinin anlamsal analizi lizerine yaptig1 ¢alismada kalabaliklik, renk, miizik, sicaklik,
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gliriiltii, isaretleme sistemleri, koku ve mekanda yer alan 6gelerin dokunsal nitelikleri gibi i¢
mekan O&zelliklerinin tiliketiciler iizerinde etkisini arastirmis ve bu Ozelliklerin mekanin
kullantmini arttirdigini veya azalttigini tespit etmistir. Bahsedilen niteliklerin olumlu ya da
olumsuz olmasina gore tiiketiciler mekanda daha ¢ok veya daha az zaman gecirmekte ve
tikketimleri de buna bagl olarak artmakta ya da azalmaktadir.

Diger tiikketim araclarindan biri olan kapali konut yerlesimleri ise cemaatlesme ve
topluluk olusturma kavramlariyla iligkilendirilmektedir. 20. yiizyilin baslarinda Chicago
Sosyoloji Okulu tarafindan, kentlesme ve modernlesmeyle birlikte, topluluk kavraminin
azaldigi, ekonomiye dayanan sosyal bagin, akrabaliga, kiiltiir ve topluluga dayanan sosyal
bagin Oniline gectigi tespit edilmistir. Hareketliligin, endiistrilesmenin artmasi, konut-igyeri
ayrimiyla kiiltiir akrabaliginin azalmasi, sosyal dayanigsmanin temelinin ¢ilirimesi olarak ele
alinsa da, bazi teorisyenler bu farklilagmanin topluluk kavraminin kaybolmasi anlamina
gelmedigini, bunun sadece kavramsal bir doniisiim oldugunu vurgulamaktadir (Blakely ve
Synder, 1997). Bu déniisiim cer¢evesinde gelisen “planlanmis topluluk™ anlayisiyla birlikte
topluluk kavrami da farkli bir boyut kazanmis, {iretebilmesi igin ¢esitli modeller
gelistirilmistir (Newman, 1981). Planlanmis topluluk anlayisiyla birlikte ortaya c¢ikan
“topluluk gelistirme” kavramu, fiziksel olarak tanimlanmig bir konut alanini paylasan bir grup
insan arasinda toplumsal yakinlagma ve birlikteligin olusturulma siirecidir; yani, tasarimda bir
bina grubunun degil bir insan toplulugunun yaratilma ¢abasidir (Oktay, 2003). Lang (1987),
iligkileri eskiye dayanmayan bu topluluklarda kisilerin birbirleriyle diyaloga dahi
girmediklerini, bunun i¢in zamanlarinin ve gereksinimlerinin olmadigini belirtmekte ve bu
topluluklart “zorlanmis topluluk™ olarak tanimlamaktadir. Disa kapali konut yerlesimleri de
bu tiir topluluklara 6rnek olarak gosterilmektedir.

20. ylizyilda toplumda yasanan demografik, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel degisimler,
kentlerde varsillik ve yoksulluk arasinda, giiclin ve gii¢siizliigiin yogunlastig1 yeni bir ikili
yapmnin olusmasina neden olmus, bunun mekéansal yansimasi olarak da karsimiza,
banliy6lesme egiliminin bir parcasi olan disa kapali konut yerlesmeleri ¢ikmigtir. Mumford’in
(1961) belirttigi gibi, Endiistri Devrimi’yle ortaya c¢ikan yeni iiretim teknikleri ve yeni
malzemeler 20. ylizyilla birlikte kentsel altyapr ve kisisel ev donatilarinda gelismelere neden
olmustur. Konutta meydana gelen bu degisimler, kullanicinin giinlik hayatin
kolaylastirmasina karsin, bir ice kapanma siireci baslamistir. Gelisen bu yeni donatilarla
birlikte konut, pazarlanan bir tiiketim nesnesi haline gelmistir (Ttimer, 2006). Gorsel ve yazili
medya araciligiyla, sehrin kalabaligindan uzak, temiz, huzurlu, yiiksek konfor standartlarina
sahip bir “yasam tarz1” sunan kapali konut yerlesimlerinde amac, metropoliin yani gergek
modern diinyanin karmasiklik ve g¢eligkilerinden, dertlerinden, gerilimlerinden uzak, dis
diinyadan yalitilmis, sosyal ve kiiltiirel tesisleriyle kendine yeterli, gorsel anlamda geleneksel
ve modern formlarin birlestirildigi biiytileyici kentsel ¢evreler kurmaktir. Bu noktada mekan,
ist-orta siiflarin yeni yasam tarzini ortaya koyacak dl¢iide metalagmakta, 6zellikle aligveris
merkezleri gibi tiiketim odakli mekéanlarla, barinma, saglik, egitim, kiiltiir, ¢calisma gibi
islevlere sahip mekanlar birbiri i¢ine gegerek, tiikketime endeksli kompleksler olarak
kurgulanmaya baslamaktadir (Stier ve Sayar, 2002).

Tiirkiye’de de siire¢ benzer sekilde yasanmig, 1980°lerden itibaren sanayilesme ve goce
bagli olarak kentlerin kalabaliklagsmasi, merkezdeki konut alanlarmin ticaret alanlarina
doniismesi, trafik yogunlugu, giiriiltii ve hava kirliligi gibi etkenler insanlar1 kent dis1 bir
yasama yonlendirmistir. Ancak bu alternatif yasam tarzi arayisi sadece gereksinmelerden
dogmamustir, ¢iinkii post- modern yagam tarzi ayni zamanda ist gelir gruplar1 arasinda moda
haline gelmistir. Kapali konut yerlesimlerinin ilk olarak kentlesme problemlerinin ve kiiresel
siireclerin ilk yasandig kent olan Istanbul’da, daha sonra da &zellikle gd¢ alan diger biiyiik
kentlerde olusmaya basladig1 goriilmektedir. istanbul’a fiziksel ve sosyo-ekonomik yakinlig
nedeniyle Bursa da bu etkileri kisa siirede yasayarak disa kapali konut yerlesmelerinin ortaya
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ciktig1 kentlerden birisi olmustur. Apartman bloklarindan olusan disa kapali yerlesmeler, disa
kapal1 villakentler, apartman bloklar1 ve villalardan olusan disa kapali yerlesmeler, rezidans
ya da plazalar kentin merkezi is alan1 icinde ya da ¢eperlerde farkli bicimlerde yer almiglardir
(Timer, 20006).

Bu ¢alismada ise, hem Bursa’nin en biiyiik aligveris merkezi olmasi, hem de disa kapali
bir konut yerlesimini icermesi nedeniyle Bursa Korupark Aligveris Merkezi ve Korupark
Evleri projesi ele alinmistir. Kentin ¢eperinde yer alan bu proje, konut ve aligveris
fonksiyonlarimi bir arada bulunduran Bursa’daki tek drnektir.

2. BURSA-KORUPARK ALISVERIS MERKEZi VE KORUPARK EVLERI PROJESI

Tiirkiye nin iigiincii biiyiik alisveris merkezi olan Korupark, Bursa’da Sénmez s Sarayz,
Meridyen Aligveris Merkezi, Pembe Carsi, Zafer Plaza, Kumluk (giiniimiizde Kimlik adiyla
cok kathh magaza olarak hizmet vermektedir), As Merkez, Real, Carrefour ve Magazin
Alisveris Merkezi’nden sonra agilan onuncu aligveris merkezidir (Sekil 1). Ozellikle 2007
yilindan itibaren sayilar1 dikkat ¢ekici bir sekilde artis gosteren aligveris merkezlerine 2008
yilinda Kent Meydani, 2009 yilinda Nilpark Aligveris Merkezleri de eklenmistir. Kentsel
yerlesim agisindan bu aligveris merkezlerinin Istanbul ve Izmir ana ulasim akslari iizerinde,
batt ve kuzey dogrultularinda, planli gelisen konut alanlar1 ¢evresinde yogunlagtig
goriilmektedir.
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Sekil 1:
Bursa’daki alisveris merkezlerinin konumlart

Bu calisma kapsaminda incelenen Korupark projesi (Sekil 2) ise, Bursa’nin Niliifer
flgesi, Emek Belde’sinde, Mudanya Yolu iizerinde, Organize Sanayi Bolgesi karsisinda,
142.000 m2’lik bir alanda yer almaktadir. Yaklastk 200 milyon dolar yatirimla
gerceklestirilen projede 1200 akilli daire, 11.000 m* ¢arsi, 2800 m*’lik hipermarket yer almasi
planlanmaktadir (Tablo 1).

Aligveris merkeziyle birlikte tasarlanan konut yerlesmesi Korupark projesini
digerlerinden farkli kilmaktadir. Tago Mimarlik tarafindan tasarlanan projeye 2005 yilinda
baslanmis, alisveris merkezi Eyliil 2007°de acilmistir. 3 etaptan olusan konut yerlesmesinin 6
bloktan olusan 1. etabt Ocak 2008’de tamamlanarak teslim edilmistir. 7 bloktan olusan 2. etap
Agustos 2009’da tamamlanmistir. 3. etaptaki konut bloklarinin yapimma 2011 yilinda
baslanmis olup halen insaati devam etmektedir.
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Kirahk Konfor

Daire fiyatlan igin
liitfen tiklayimz.

Sekil 2:

Korupark projesinin ti¢ boyutlu vaziyet plant
(http://www.korupark.com Erigim tarihi: 12.07.2010)

Tablo 1. Korupark projesinin tanitim bilgileri
(Korupark Satis Ofisi, 2010)

KONUMU |Adnan Menderes Mahallesi (Emek)

N APIM YILI Baslangic: 2006 Bitis: 2009 (1 ve 2.
etaplar)

'YAPIMCI FIRMA Toray Insaat

TOPLAM ALAN 142.000 m*

TOPLAM YESIL ALAN [78.000 m’

BLOK ADEDI 13 adet blok (15 katl)

g(A)f{IfS‘AiM KONUT Y aklasik 753 konut

Egllfggll\;ﬁlgRANI Yaklasik 448 aile yasiyor

KONUT TIPI - 8 farkli konut tipi (64 m® - 423 m’

BUYUKLUGU arasinda)
Aligveris-eglence merkezi, tenis kortu,
basketbol-futbol sahasi, ¢ocuk oyun

SOSYAL DONATILAR [alanlari, acik havuz, yiiriiyiis parkuru,
[kafeterya, kapali spor merkezi (6zel
isletme).
Tek noktadan kontrollii giris-¢ikis, 24

GUVENLIK SISTEMI [saat profesyonel site  giivenligi,
alisveris merkezine kartl giris sistemi.

OTOPARK ADEDI 2450 araglik otopark

KONUT FIYATLARI _ 66.000 $ - 540.000 $
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3. KORUPARK PROJESI’NIN MEKANSAL, ANLAMSAL VE
GOSTERGEBILIMSEL ANALIZi

Calismanin bu asamasinda, Bursa-Korupark Alisveris Merkezi esas olmak iizere,
Korupark projesinin mekansal, anlamsal ve gostergebilimsel analizi yapilmaya c¢alisilacaktir.
Calismanin gercevesi ve analizlerin alt bagliklari tabloda belirtilmistir (Tablo 2).

Tablo 2. Calismanin cercevesi (mekansal ve anlamsal analiz Yirtici (2005)’dan
faydalanilarak gelistirilmistir)

MEKANSAL ANLAMSAL GOSTERGEBILIMSEL
ANALIZ ANALIZ ANALIZ
Fiziksel Baglam Soiyal ve Ekonomik .G.ost'er‘llen - Gosteren
Baglam [ligkisi
Igentgle Olgek - Bina Bellek Dizimsel - Cagrisimsal
Olcegi Boyut
Gergeklik
Bicim - islev iligkisi Yamlsamam
(Imajlar) Diiz Anlam -Yan Anlam
Teknik Altyapi Simgesel Unsurlar [liskisi

3.1. Mekansal Analiz

Fiziksel baglam acisindan, Korupark’in Bursa kenti i¢indeki konumu irdelendiginde,
kentin fiziksel yapisindan bagimsiz — noktasal bir sekilde gelistigi, ancak yer se¢imi agisindan
bazi faktorlerin etkili oldugu goriilmektedir. Bunlar:

e Ana ulasim aks1 iizerinde yer almasi (gevre yolu, Istanbul’a feribotla ulasim imkani,
hafif rayli sisteme yakinlik),

e Bademli, Cagrisan, Niliifer gibi yeni gelisen liiks konut alanlarina yakinlik,

e Organize Sanayi Bolgesi’ne yakinlik (bolgede calisanlar igin aligveris ve barinma
imkani),

e Arsa maliyetinin diisiik olmasidir.

Diger taraftan, genel olarak aligveris merkezlerinde (mall) goriildiigii gibi tasarimda
yerel ozellikler ¢ok fazla irdelenmemis, dolayisiyla baglam kavraminin yerini soyut bir mekan
-yer iligkisini tarif eden alan kavrami almistir. Bdylece ekonomik zorunluluklardan
kaynaklanan, bulundugu yer ile geleneksel iliskiler kurmayan mekanin, kendini herhangi bir
cografyada tekrarlamasi miimkiindiir (Yirtict, 2005). Bu durum Korupark’ta da kendini
gostermektedir.

Kentsel olcek acisindan, Bursa’nin en biiyiik aligveris merkezi olan Korupark yakin
cevresindeki binalarla karsilastirildiginda kiitlesel biiyiikliigli bakimindan dikkat ¢ekmektedir
(Sekil 3). 21. yy.’da yogun bir sekilde gozlenen tiiketim olgusunun biiyiime yoniindeki
egilimi, Korupark Alisveris Merkezi nin mekansal biiyiikliiklerine de yansimistir.

Bina olcegi acisindan ecle alindiginda, aligveris merkezinde mekansal oranlarin
(koridorlarin, galerilerin genisligi, kat yiiksekligi gibi) standartlarin {izerinde oldugu
goriilmektedir (Sekil 4). Mekanin biitiin olarak algilanmasinda negatif bir etken olan bu
durum, bireyin aligveris merkezi i¢inde kaybolmus hissine kapilmasina neden olmaktadir.
Konut bloklar1 ise, fiziksel acidan degerlendirildiginde TAKS ve KAKS oranlarinin
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cevresindeki diger yapilara gore olduke¢a fazla oldugu goriilmektedir (Sekil 3) (Korupark
Evleri 15 kath, ¢evredeki konutlar ise 5-8 katlidir).

Sekil 3:
Kentsel dlcek ve bina 6l¢egi agisindan Korupark projesi 1. etabindan bir gériiniis
(http://www.korupark.com Erisim tarihi: 17.10.2008)

Sekil 4:
Bina ol¢egi agisindan Korupark Aligveris Merkezi’nin igcinden bir goriiniis
(http://www.korupark.com Erisim tarihi: 17.10.2008)

Bicim-islev iliskisi (kullamim) ag¢isindan, alisveris merkezleri insanlarin tiiketmek igin
uyarildiklari, tiiketim aligkanliklarinin yonlendirildigi yerlerdir. Bu islevsel mantiga uygun
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olarak I, U, L gibi plan tipleri gelistirilmistir (Vural, 2005). Bu baglamda, Mudanya
Caddesi’ne paralel bir sekilde konumlanan Korupark Aligveris Merkezi’nin I tipi plan
semasina sahip oldugu goriilmektedir. Binaya dort yonden giris bulunmaktadir. Ana giris
Mudanya Caddesi tarafindan (giineybati), ikinci giris hipermarket tarafindan (bati), ligiincii
giris yapt market icinden, dordiincii giris ise, Korupark Evleri tarafindandir. Girisin
bulundugu ana cadde ile bina arasinda agik, bodrum katinda da kapali otopark bulunmaktadir.

Mekansal kurgusu bir sokak iizerinde yer alan magazalardan olugsmaktadir. Zemin katta,
bu sokagin bir ucunda yapt market, diger ucunda hipermarket, ana girisin saglandig1 orta
kisminda ise bir meydan olusturulmustur (Sekil 5). 1. katta magaza kurgusu devam ederken;
2. katin bat1 kolunda yemek ve eglence alani, onun {izerinde de sinema kat1 yer almaktadir.
Katlar arasindaki gorsel iligki galeri bosluklariyla saglanmistir. Cevreyle kismi olarak kurulan
gorsel ve fiziksel iliski, 2. kattaki yemek alanin Oniindeki terasla, giineybati ve bati
girislerinde tasarlanan seffaf cephelerle saglanmaya calisilmisgtir.

Sekil 5:
Korupark Alisveris Merkezi 'nin zemin kat plan
(http://www.korupark.com Erisim tarihi: 17.10.2008)

Konut yerlesmesi plan tipleri agisindan incelendiginde, iki ayr1 blok tipi ve sekiz ayri
plan ¢esidi bulundugu goriilmektedir (Sekil 6). Cinar ve Sedir ad1 verilen bloklarda 1+1, 2+1,
3+1, 4+1 konutlar, en st katlarda ise 5+1 dubleks konutlar 64 m2’den 423 m2’ye kadar
cesitli biliytikliiklerde planlanmuistir.

Teknik altyapr acisindan, Korupark Aligveris Merkezi’'nde mekéansal diizenlemenin
temel yapisi, bir bosluk ve onun teknik ihtiyaglarini destekleyen bir mekanik sistem iizerine
kuruludur. Bu sistemde, i¢ ve dis mekanlar arasinda sinirli bir gorsel ve fiziksel baglanti s6z
konusudur (Sekil 7). Havalandirma, aydinlatma, 1sitma gibi teknik gereksinimler bu mekanik
sistem igersinde tanimlanmis olup, dis ortam kosullarindan (iklimsel sartlar, giivenlik, zaman
kavrami) tamamen yalitilmigtir. Mekanin disi da onu g¢evreleyen basit bir kabuga
doniigsmiistir.

Konut yerlesmesinde ise, denetimli bir girisin yaninda, disaridan konut alanina
girilmesini engelleyen yliksek duvarlar, blok girislerinde kamerali giivenlik sistemleri, cocuk
oyun alanlarinda dahili kamera sistemleri bulunmaktadir.

3.2. Anlamsal Analiz

Sosyal ve ekonomik baglam acisindan, Korupark Aligveris Merkezi birgok aligveris
merkeziyle benzer Ozellikler gostermektedir. Sosyal agidan ele alindiginda, kendi kendine
yeten, insanlarin tiim ihtiyaglarini karsiladiklari, ige doniik bir kamusal yasam bi¢imi soz
konusudur. Ekonomik ac¢idan bakildiginda ise, ¢evresinde alt ve alt-orta gelir gruplarinin
yerlestigi bolgeler olmasina karsin, Korupark Aligveris Merkezi’nde sunulan tiiketim olgusu,
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satin alma giicii yiiksek bir kullanic1 profiline hitap etmektedir. Bu farklilik konut
yerlesmesinde de one ¢ikmaktadir. Yiiksek duvarlarla fiziksel olarak saglanan yalitilmislik,
konut alaninin ¢evresiyle olan sosyal farkliligini1 da ortaya koymaktadir (Tiimer, 2006).

Kullanic1 gruplart agisindan aligveris merkezlerinde satin alma giiglerinin yaninda yas,
cinsiyet gibi diger faktdrler de gdz oniine alinmaktadir. Ozellikle ¢alismayan tiiketici gruplart
(yaslilar, ev kadinlari, gengler) bu mekanlara zaman gecirmek/gezmek amaciyla gelmektedir.
Cocuklu bayanlarin rahat aligveris etmelerini saglamak i¢in hazirlanmis oyun alanlar1 ve
araclart bulunmaktadir (Korupark Aligveris Merkezi’ndeki dolagim hatti {izerinde ¢ocuklari
gezdiren tren buna 6rnek olarak verilebilir).
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Sekil 6:
Sedir ve Cinar konut bloklarindan ornek kat planlar
(http://www.korupark.com Erisim tarihi: 17.10.2008)

Sekil 7:
Korupark Alisveris Merkezi 'nin dis goriiniisii
(http://www.korupark.com Erisim tarihi: 17.10.2008)

Bellek degeri kentsel ve mekansal 6lgekte degerlendirilebilir. Kentsel bellek agisindan,
Korupark Aligveris Merkezi yapildigr bolgeye kendi ismini vererek orada hakim bir 6ge
haline gelmis, ¢evresinde bulunan kentsel dokunun 6zelliklerini bastirarak kendi kimligini 6n
plana ¢ikartmistir. Oyle ki, kentsel ulasim kararlar1 dahi Korupark Alisveris Merkezi’ne gore
yeniden diizenlenmistir. Mekansal bellek agisinda bakildiginda, fiziksel baglamda cevresiyle
sinirlt iligki kurmasi, mekanin bigimsel algisindan ¢ok orada bulunan magazalarin
kimliklerinin 6n plana ¢ikmasi mekana yonelik bellegin zayiflamasina neden olmaktadir.
Aligveris merkezinin soyut zamanina eklenip, ¢ikarilan kampanyalar ve gosteriler, 6zel
giinler i¢in (yilbasi, bayram, anneler giinii gibi) yapilan donemsel diizenlemeler ve siislemeler
bellekte kisa bir siire yerini alir ve hizla yok olur (Sekil 8).
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Korupark 3 Alfa Romeo Mito igin
3 talinli anyor, aligverigler kazandiriyor...

Axess'le aligveris yapin kazanma sansinizi iki katina gikarin!

Sekil 8:
“Kim bunlarin sahibi?” kampanyasi reklam afisi
(http://www.korupark.com Erigim tarihi: 12.07.2010)

Bununla birlikte, mekana nerelerden girilecegi, nerelerde dolasilacagi, nasil
kullanilacag: kurallara baglanmis, insanlar arasindaki iligkiler 6nceden planlanmistir. Boylece
mekan bir kullanom kilavuzu islevini gormektedir (Yirtici, 2005). Korupark Aligveris
Merkezi’'nde giristeki giivenlikten baslayarak, sokak niteligindeki dolasim akslari, yiiriiyen
merdivenler, magazalarin vitrinleri, meydandaki oturma alanlar1 bireyin igerideki
davranislarini yonlendirmektedir.

Gerg¢eklik yanilsamasi acisindan, aligveris merkezlerinde tiiketimi arttirmak igin vurgu
nicelik tizerine kurulmustur. Dogal kaynaklarin hizla tiikendigi, ekolojik dengenin giderek
bozuldugu, aglik sorunun yasandigir bir diinyada bolluk ve ¢okluk yanilsamasi yaratilir.
Miktar iizerine yapilan bu vurgu, hem mekéansal diizenlemelerde, hem de reklam ve
kampanyalarda kendini gosterir. Korupark Alisveris Merkezi’nin tanitim brostirlerinde yer
alan ifadeler bunun en carpici 6rnekleridir:

—  “196 magaza, binlerce marka. Farki kesfedin:

— Fark no.l: Biiyiikliik farki: Daha ¢ok magaza, daha ¢ok marka, daha ¢ok
segenek.

— Fark no.2: Yenilik farki: Bursa’nin ilk ez tanisacagi 40 yeni magaza, yepyeni
markalar.

— Fark no.3: Konfor farki: 2300 araclik otopark, dijital park yonlendirme sistemi
ile park kolaylig1.

— Fark no.4: Hizmet farki: Ozel hizmet farkli kafe ve restoranlar ile 25 yeni
lezzet, 6zgiin hizmet anlayisi.

— Fark no.5: Lokasyon farki: Izmir-Istanbul-Ankara otoyolu ¢ikisma 1 km,
metroya ylriiylis mesafesinde, feribot iskelesine 16 km yakinlikta”.

Gergeklik yanilsamasinin ortaya ¢iktigir kavramlardan birisi de giivenliktir. Buna 6rnek
olarak, Korupark Aligveris Merkezi ve Korupark Evleri’nin sundugu giivenlik imkanlari
gosterilebilir. Giriglerde bulunan giivenlik aramasi, i¢ mekanlardaki giivenlik kameralar1 ve
konut alanini ¢evreleyen duvarlarin asil islevi giivenligi saglamak degil, giivenlik yanilsamasi
yaratmaktir.
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Bir diger yanilsama da zaman kavraminda ortaya ¢ikmaktadir. Aligveris merkezlerinde
her mevsim ve giiniin her saati kesintisiz tiiketim imkan1 yaratmak i¢in, zamana ydnelik her
tiirlii kisitlama kaldirilmastir. igerideki 1s1k miktar1 ve sicaklik sabittir. Korupark Alisveris
Merkezi’nde de hipermarketin gece 24:00’a kadar acik olmasi buna 6rnek olarak verilebilir.
Ayrica farkli aligveris boltimleri arasinda (yap1 market-alisveris merkezi veya hipermarket -
aligveris merkezi) kullanictyr disariya c¢ikarmadan saglanan gecis imkani zaman
yanilsamasindaki siirekliligi de desteklemektedir.

Bu yanilsamalar fiziksel mekanda da goriilmektedir. Korupark Aligveris Merkezi’nde
magazalarin siralandig1r bosluk aslinda bir sokak simiilasyonudur. Ana girisin bulundugu
meydana baglanan bu sokak iizerinde dinlenmek icin banklar, kafeler, yapay ya da gercek
bitkiler bulunmaktadir. Bir kampanya kapsaminda yerlestirilmis olan tabelalar da (kampanya
sonucunda kazanan kisinin gidecegi iilkeleri gosteren yon tabelalar1) bu sokak imgesini
giiclendirmektedir.

Biitiin bu yanilsamalar, aslinda sunulan hayal diinyasinin birer parcasidir. Kullanici
aligveris merkezine girdigi andan itibaren, gercek hayattan (glinlik yasantinin getirdigi
olumlu-olumsuz kosullardan) kopmakta; her tiirlii tilketim deneyiminin hazzini yasatacak
eglence ve aktivite olanaklarinin bulundugu bir imgeler diinyasina dahil olmaktadir. Korupark
Aligveris Merkezi’'nde 2008 yilinda yapilan “moda baskentlerinde tatil kampanyasi” buna
ornek olarak verilebilir. Bu kampanyayla diinya i¢in en iyi yeni y1l mesajin1 yazan kisiye
Fransa, italya veya Ispanya’da tatil hayali sunulmustur.

Simgesel unsurlar acisindan, Korupark’in temasi yesil alan iizerine kurulmustur.
Koru-Park ismi, projenin kuzeybatisinda yer alan korudan dogmus, yesil alanlarin
yogunluguna dikkat ¢ekmek i¢in koru ve park kelimelerinin Dbirlestirilmesiyle
olusturulmustur. Buradan yola ¢ikarak tasarlanan konut bloklarina da sedir, ¢inar gibi agag
isimleri verilmistir. Burada evler ve aligveris merkezi, ayni ismi paylasmakta, Korupark
evlerinin aligveris merkeziyle olan iligkisi, bu projenin digerlerinden farklt oldugu
vurgulanmaktadir (Korulook ismiyle ¢ikan Korupark tanitim dergisi ise, “igerideki yasam
tarzin1” On plana ¢ikaran simgesel unsurlardan bir tanesidir).

3.3. Gostergebilimsel Analiz

Korupark’in mekansal ve anlamsal analizinden yola cikarak aligveris merkezlerinin
gostergebilimsel ¢oziimlemesini yapacak olursak, gosterilen (kavram-igerik) — gosteren
(isitim imgesi-ifade) iliskisi a¢isindan tiiketim ideolojisinin kavramsal olarak ifadesi insa
edilmis bir mekan olan aligveris merkezidir (Tablo 3). Bu baglamda gdsteren ve gosterilen de
toz ve bigime sahiptir. T6z kavramin maddesi ve yapisiyla, bi¢cimi ise goriiniisiiyle iliskilidir.

Tablo 3. Korupark érneginin gosterilen — gosteren iliskisi agisindan degerlendirilmesi
(Yiicel (1999)’den faydalanilarak gelistirilmistir)

tiketim ideolojisi

téz

bigim tiketimi yénlendiren
gosterilen (kavram-igerik) mimari tasarim
gosteren (isitim imgesi-ifade)  bigim mimarlik Griind

toz insa edilmis bir mekan

olarak aligverig merkezi
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Dizimsel — cagrisimsal boyut acisindan, alisveris merkezi icinde yer alan birbirine
eklemlenmis tasarim unsurlarinin bir araya toplanmasi dizimsel boyutu ifade eder (Bir ciimle
icindeki sozciiklerin dizilis sirast degistiginde nasil anlam degismezse, aligveris merkezi
icindeki magazalarin ve teknik yapi bilesenlerinin degismesiyle de icerik olarak tiiketim
ideolojisi degismez) (Gottdiener, 1995).

Tasarimeilar, aligveris merkezlerinin gercek islevini gizlemek amaciyla farkli mekansal
kurgular tiretmektedir. Bu kurguyu cagrisimsal imaj1 artiran kampanyalar ve promosyonlar
desteklemektedir. Dolayisiyla, aligveris merkezi kurgusu islevinin Ortiisii haline gelmekte; bu
da, aligveris merkezlerinin ¢agrisimsal boyutunu olusturmaktadir.

Diiz anlam — yan anlam iliskisi acisindan, alisveris merkezinin asil amaci (diiz
anlami) ticaretin saglanmasi olsa da, mekan1 daha g¢ekici kilmak i¢in gelen kullaniciya eglence
(oyun salonu, lunapark) ve kiiltiir aktiviteleri de (sinema, sergi, miizik dinletileri, gdsteriler)
sunulmaktadir. Ancak kullanicilar bu mekana gelirken sadece maddi degil, kismen manevi
gereksinimlerini de saglamaktadir. Bunlar, statii saglama, farklilik arayisi, psikolojik
rahatlama, imaj yaratma, kisisel tatmin, kimlik arayisi, moday1 takip etme, sosyallesme, bir
gruba ait olma gibi yan anlamlar1 olusturmaktadir. Aligveris merkezleri bellekle baglanti
kurmadigi i¢in tarihi anlamlar s6z konusu degildir.

4. DEGERLENDIRME

Sonu¢ olarak, yapilan mekéansal analiz c¢aligmalar1 degerlendirildiginde Korupark
orneginin fiziksel agidan kentin periferisinde, kentsel baglamdan uzak, disa kapali bir tutum
sergiledigi gdzlenmektedir. Olgek agisindan, Tiirkiye’nin iigiincii biiyiik alisveris merkezi
olan Korupark, konut bloklariyla da ¢evresindeki diger yapilardan farklilasmaktadir. Bigim-
islev iligkisi acisindan, birgok alisveris merkezinde oldugu gibi Korupark’in da bir sokak
simiilasyonu etkisi gosteren I plan tipine sahip oldugu goriilmektedir. Teknik altyap1
acisindan ele alindiginda ise, bir bosluk i¢inde kurulan mekanik sistem ve onu saran bir kabuk
On plana ¢ikmaktadir.

Tablo 4. Calisma kapsaminda yapilan analizlerin sonuclar

MEKANSAL | Fiziksel Baglam Baglam kavrami =» alan kavrami
ANALIZ Kentsel Olgek - Bina Olgegi Cevresindeki yapilara gore biiyiik
Olgekli
Bicim - islev iligkisi I plan tipi / sokak simiilasyonu
Teknik Altyap1 Bosluk + mekanik sistem + kabuk
ANLAMSAL | Sosyal ve Ekonomik Baglam | Yalitilmighk
ANALIZ Bellek Bellek kavrami =» mantik kavrami
Kullanim kilavuzu
Gergeklik yanilsamasi Nicelikte, giivenlikte, zamanda,
fiziksel mekanda
Simgesel unsurlar Tema kavrami (yesil alan vurgusu)
GOSTERGE- | Gosterilen - Gosteren iliskisi | Gosterilen = tiiketim olgusu
BIiLIMSEL Gosteren =» alisveris merkezi
ANALIZ Dizimsel -Cagrisimsal Boyut | Magazalarin ve teknik yap1
bilesenlerinin diizeni
Farkli mekansal kurgular,
kampanyalar, promosyonlar
Diiz Anlam - Yan Anlam Simdiki zamana ve gelecege dair yan
Mliskisi anlamlarda yogunluk
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Anlamsal analiz ¢calismalar1 ele alindiginda, isminden de anlasilacagi gibi Korupark’ta
da tematik unsurlarin 6n plana ¢iktig1, yerlesmenin sosyal ve ekonomik agidan c¢evresinden
yalitilmis oldugu, mekansal deneyimler ve hafiza acisindan ise, tiiketimi arttirmaya yonelik
bir mantik g¢ercevesinde plan kurgusunun gergeklestirildigi goriilmektedir. Bu baglamda,
binanin igerisinde saglanan optimum giivenlik ve fiziksel konfor kosullar1 kullanicinin zamani
unutarak daha ¢ok aligveris yapmasina imkan vermektedir.

Gostergebilimsel analiz agisindan, aligveris merkezi, tiiketim kavramiin (gosterilen)
ifadesi/gosterenidir. Bu baglamda, magazalarin ve teknik altyap1 bilesenlerinin diizeni/
dizimsel boyut degisse bile, tiiketim ideolojisinin/icerigin degismeyecegi, bunun ¢agrisimsal
ifadelerle (farkli aligveris merkezi planlariyla, kampanyalarla, promosyonlarla) desteklendigi
goriilmektedir.  Bununla  birlikte, alisveris merkezlerinde asil amag¢ ticaretin
saglanmast/tiikketimin arttirilmast olsa da, simdiki ve gelecek zamana yonelik psikolojik ve
sosyolojik pek ¢ok yan anlami da barindirmaktadir (Tablo 4).
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