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OZEL ALISVERIS SITELERINDE TMS/TFRS KAPSAMINDA MUHASEBE
UYGULAMALARI

Yrd. Do¢. Dr. Osman Kiirsat ONAT"

oz
E-Ticaret, bircok sektor ve is kolunda faaliyet siireglerini degistirmektedir. Fiziksel
magazalarin  oneminin  azalmasi, karsilagtirma-kiyaslama  siireglerinin - ¢ok hizli  bir sekilde
gerceklestirilmesi, is siireglerinin basarilarimin tedarik ve teslime bagli hale gelmesi baslica
degisimler olarak degerlendirilebilir. Ozel alisveris siteleri, genel anlamda bircok iiriin veya hizmet

tiirtinde indirime odaklanmis e-ticaret siteleridir. Bu ¢alismada giiniimiizde sayist hizla artan ozel

aligveris sitelerinin muhasebe uygulamalart TMSITFRS ag¢isindan ele alinmugstir.
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ACCOUNTING APPLICATIONS IN PRIVATE SHOPPING WEBSITES IN ASPECT OF
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ABSTRACT

E-commerce changes operating processes in many industries and business branches.
Decreasing importance of physical stores, practising comparing-benchmarking processes very
quickly, achievement of business processes’ becoming dependent t0 supply and delivery can be
evaluated as primary changes. Private shopping websites are e-commerce websites focusing on
discount at many product/service type or discounts of many product/service types. In this study,
accounting applications of fastly growing private shopping websites reviewed in aspect of TAS/TFRS.
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1. GIRIS
E-Ticaret, genel olarak fiziksel magaza kurma zorunlulugu olmaksizin sanal pazaryeri veya
bagimsiz platformlarda gergeklestirilen ekonomik faaliyetler olarak ifade edilebilir. E-Ticaret’in en
¢ok bilinen tiirleri igsletmeden miisteriye (B2C), isletmeden isletmeye (B2B) ve sanal pazaryerlerinin
¢ogalmasiyla birlikte miisteriden miisteriye (C2C) olarak uygulanmaktadir. Yakin zamanda sosyal

medya ve mobil platformlarin yayginlasmasiyla birlikte 6ziinde ayni kalmakla birlikte e-ticaret

uygulamalarinin ¢esitlendigi sdylenebilir.
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E-Ticaret isletmeleri farklilasmay1 saglamak ve pazar paylarmin arttirmak amaciyla cesitli
uzmanlagmalara yonelmislerdir. Buna gore birgok {irlin ve hizmeti ayn1 anda satan e-ticaret siteleri
yerini belirli {irlin veya hizmet gruplarma odaklanmus sitelere birakmigtir. Dikey e-ticaret siteleri
olarak isimlendirilen bu yeni tiirde belirlenmis olan bir iiriin veya hizmet grubunun tiim ¢esitlerinin
ayni sitede yer almasi hedeflenmektedir. Dikey e-ticaret sitelerinin diger bir tiirli ise 0zel aligveris
(private shopping) olarak isimlendirilen ve agirlikli olarak indirimli iriinlerin veya hizmetlerin bir

araya toplandig e-ticaret siteleridir.

Geleneksel e-ticaret sitelerinde, isleyisin stok tutulmamasi ve talebin olusmasiyla birlikte
tedarik ve siireglerin fiziksel magazalardan bagimsiz olarak yiiriitiilmesi sayilabilir. Bu genel
karakteristikler e-ticaret uygulamalarinin tiirlerine gore farklililk gosterebilmektedir. Mobil
platformlarin hizli gelisimi, bulut bilisim ve sosyal medya ile birlikte e-ticaret uygulamalarinin

kullandiklar1 kaynaklarin ve elde edilen katma degerin degisim gosterdigi soylenebilir.

Ozel aligveris siteleri de e-ticaret uygulamalarinin cesitlenmesi sonucu ortaya ¢ikan ve daha cok
indirim magazacilifi uygulamalar1 gerceklestiren uygulamalardir. Bu calismada 6zel aligveris
sitelerinin  muhasebe organizasyonu ve hesap planlarindaki gereksinimler tilkemiz muhasebe

uygulamalar1 agisindan ele alinmustir.

2. E-TICARET KAVRAMI VE TURLERI

Elektronik ticaret ya da kisa ifadesiyle e-ticaret, 1995 yilindan sonra Internet kullaniminin
artmasiyla ortaya cikan, ticaretin elektronik ortamda yapilmasi kavramidir. Elektronik ticaret, ticari
islemlerden biri veya tamaminin elektronik ortamda gergeklestirilmesi yoluyla reklam ve pazar

arastirmasl, siparis ve 6deme, teslimat olmak {izere {i¢ asamadan olusmaktadir (Sahin, 2011: 2).

E-ticaret, elektronik ortamda alic1 ve saticilart bir araya getirmektedir. Bu yoniiyle elektronik
ortamdaki ticaretin sinirlari ulusal diizeyden uluslararasi diizeye taginmistir. Sadece katilimcilar

dikkate alinarak e-ticaret alt1 gruba ayrilabilir; (Kalayci, 2008: 142)

e Isletmeler arasinda e-ticaret (Business to business- B2B) : En yaygin olarak kullanilan
elektronik ticaret seklidir. 1960’larin basindan beri kullanilmaktadir. Elektronik veri degisimi
(EDI-Electronic Data Interchange) kullanilarak bilgi ve belgenin sanal ortamda web siteleri
iizerinden karsilikli olarak akisinin saglanmasi1 yoluyla yapilmaktadir. Bu ticaret sekli;
firmalarin elektronik ortamda tedarik¢iye siparis vermesi, malin iiretimi, pazarlanmasi, satisi,
sigortasi, nakliyesi, fatura bedelinin 6denmesi ve satis sonras1 hizmetlere kadar ticaretle ilgili
hemen hemen biitiin iglemleri kapsamaktadir. Bu ticaret sekli yatay olabilecegi gibi firma-
bayi-dagitici-tedarikgi seklinde dikey de olabilir (Kiigiikyilmazlar, 2006: 11).

e Isletmeler ile tiiketiciler arasinda e-ticaret (Business to consumer-B2C) : Son yillardaki web

ve wap teknolojilerindeki gelismelerle ortaya c¢ikmis yeni bir tiir aligveris ortamidir.
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Elektronik ticaretin en ¢ok bilinen tiiriidiir. Web siteleri lizerinden tiiketicilerin her tiirlii mal
ve hizmete erigmesi, mal ya da hizmet hakkinda bilgi ve fiyat almasi, rakip firmalarla
kiyaslama yapabilmesi, elektronik édeme, elektronik bankacilik ve sigortacilik, danigmanlik
islemleri vb. yapilmasidir. Sanal magaza uygulamalart ile firmalar elektronik ortamda;
bilgisayardan otomobile, kitaptan pizzaya birgok {iriiniin dogrudan tiiketiciye satisini yapmaya
baglamustir (Kiigiikyilmazlar, 2006: 11).

e Isletmeler ile kamu idaresi arasinda e-ticaret (Business to government-B2G) : Kamu ile
sirketler arasindaki lokal aglar {izerinden yapilan ticaret, haberlesme ve diger tiim etkinlikler
bu alanda tanimlanmaktadir. Kamu ihalelerinin internette yayimlanmasi ve firmalarin
elektronik ortamda teklif vermelerinin yani sira, elektronik imza, elektronik noter, dig ticaret
islemleri, elektronik giimriikleme, elektronik ortamda hukuki ve ceza sorumlulugunun
diizenlenmesi ilk 6rnekleri olusturmaktadir. E-ticaretin yayginlagsmasini desteklemek amaci ile
kamunun vergi Odemeleri ve giimrilk islemleri de sanal diinyaya tagimmaktadir
(Kiigiiky1lmazlar, 2006: 12).

e  Tiiketiciler ile kamu idaresi arasinda e-ticaret (Consumer to government- C2G) : Kamu
kesiminin vatandaglarina sundugu her tiirlii hizmetin sanal ortamda gergeklestirilmesidir
(Kigtikyilmazlar, 2006: 12). E-devlet uygulamalari ile birlikte vatandaslarin kamu
kurumlarina fiziksel olarak giderek elde ettigi bir¢ok bilgi elektronik ortamda ulasilabilir hale
gelmekte, vatandagin devlete yaptigi bagvurular sanal ortamda ek belgelere ihtiyag
duyulmadan yapilabilmekte ve vergi, trafik cezasi ve diger O6demeler sanal ortamda
yapilabilmektedir.

e Tiketiciler arasinda e-ticaret (Consumer to consumer-C2C) : Agcik arttirma pazarlarinda
tiikketicilerin birbirlerine ¢esitli mal veya hizmetleri alip satmasina sanal ortamda aracilik eden
baz1 web siteleri lizerinden yapilan elektronik ticaret tiiriidiir (Kiigliky1lmazlar, 2006: 12).

e  Devletler arasinda e-ticaret (Government to government-G2G) : Devletlerin kendi aralarinda
veya bir¢ok devletin birlikte istirak ederek kurduklar1 kurumlar araciligryla (6rn. NATO v.s.)

gerceklestirilen mal veya hizmet alim faaliyetleridir.

Ozel alisveris siteleri, isletmeler tarafindan kurumsal satin alma yoluyla gerceklestirilerek
tiikketiciye ilgili {irlin ve hizmetlerin ulastirilmasina odaklanan bir e-ticaret modeli oldugundan dolay1
isletmeden tiiketiciye (B2C) modeline uygun bir is modelidir. Ozel aligveris sitelerinde tiim isleyisi

belirleyen en temel etkenler; tiiketici talebi ve kurumsal satin alma faaliyetleridir.
3. OZEL ALISVERIS SITELERINDE MUHASEBE ORGANIZASYONU

3.1. Ozel Aliveris Siteleri

E-Ticaret’in tiiketiciler tarafindan benimsenmesi ve konvansiyonel e-ticarette rekabetin

yogunlagsmasi isletmeleri farkli is modelleri gelistirmeye yonlendirmistir. E-Ticaret 6ziinde ayni
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kalmakla birlikte geleneksel ticaret hayatindaki farkli uygulamalar sanal ortama aktarilmaya ve
bunlarin yani sira sadece e-ticaret uygulamalarma 06zgii bazi yeni yaklagimlar gelistirilmeye

baslanmustir. Ozel aligveris siteleri benzer bir yaklasimin sonunda ortaya ¢ikmis uygulamalardir.

Ozel aligveris siteleri, internetten aligverise farkli bir boyut kazandirmis, son dénemlerde
iilkemizde yaygin hale gelmis 6nemli bir elektronik ticaret alamidir. Once Avrupa’da popiiler olan bu
kuliipler, Amerikan pazarina girmis ve yayginlagsmistir. Avrupa’da ilk kez bu modelin yaraticisi olarak
bilinen Fransiz Vente-Privée markasidir. 2007 sonlar itibariyle Amerika’da bayan giyim ve aksesuar
lizerine private shopping hizmeti vererek ise baslayan sektoriin dnciisii ise Gilt Groupe’dir. Internet
alaninda bu is modelini uygulayan bu iki firma yatirimlarin1 ve kérlarim arttirarak, diger firmalara

ornek olmuslardir (Cevher, 2014: 49).

Ozel aligveris sitelerinin kullanic1 acisindan, diger aligveris sitelerinden farkli ozellikleri
arasinda marka triinlerin yiiksek indirim oranlariyla (%90’a varan v.b.) kullaniciya sunulmasi, 6zel
davet tizerine iiyelik sistemine sahip olmasindan dolay: iiyelerin kendilerini o sitenin bir {iyesi olarak
tanimlamalari, iade olanaklarinin kolaylikla gergeklestirilmesi, {iriinlerin sadece belirli zaman
araliklarinda tiiketime sunulmasi ve kullanicilarin iiriiniin satistan kalkmasina ne kadar siire kaldiginm
saat, dakika, saniye sayaci ilizerinden takip edebilmeleri, iirlinlerin sadece belirli sayida satisa
sunulmasi1 ve kullanict i¢in bir satin alma st limiti bulunmasi sayilabilir (Pelenk, Velioglu ve
Degirmencioglu, 2011: 2-3). Ozel aligveris siteleri arasinda zaman igerisinde artan rekabet nedeniyle
sitelerin davet yonteminden agik site modeline gegtikleri sdylenebilir. Ancak 6zel aligveris sitelerine

0zgii diger 6zelliklerin korundugu ifade edilebilir.

3.2. Ozel Ahsveris Sitelerinin Faaliyet Sistemi ve Isleyisi

Ozel aligveris sitelerini, iiriin teslimi yapan ve hizmet teslimine yonelik satis yapan 6zel
aligveris siteleri olarak ayirmak miimkiindiir. Uriin teslimi yapan 6zel alisveris siteleri belirli
marka/iiriin gruplarin1 anlasmali olarak diisik maliyetle tedarik ederek topladiklari talep dahilinde
miigterilerine ulastirmaktadirlar. Hizmet teslimi yapan 6zel aligveris siteleri ise belirlenmis hizmetlerin
indirimli olarak kullanicilarina sunulmasina aracilik etmektedirler. Bu baglamda hizmet teslimine
yonelik satis yapan 0Ozel aligveris sitelerinin herhangi bir stok bulundurma zorunlulugu

bulunmamaktadir.

Uriin teslimi yapan 6zel aligveris sitelerindeki isleyis, kampanya diizenlenmesi planlanan
markalarla anlasma yapilmasi, web sitesindeki Onceden belirlenmis olan iriin gruplanyla ilgili
kampanyanin baslatilmasi, kampanya siiresince taleplerin toplanmast ve Odeme alinmasi,
kampanyanin sonlandirilmasi, talepler dahilinde iriinlerin miisterilere sevk edilmesi, sevk edilen
iriinlerden yasal siire igerisinde iadelerin alinmasi ve satilmayan iriinlerin depoya sevki veya
tedarikgiye iadesi olarak ifade edilebilir. Ozel alisveris sitelerinin miisterilerine yiiksek diizeyde

indirim saglayabilmeleri igin agirlikli olarak kesin satin alma yapmalar1 veya yiiksek miktarda talep
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toplayarak yiiksek miktardaki satin almay1 garanti etmeleri gerekmektedir. Uriin teslimi yapan ozel

aligveris sitelerinde satin alma islemlerinin konsinye ve kesin satin alma seklinde oldugu ifade
edilebilir.

Hizmet teslimine yonelik satis 6zel alisveris sitelerindeki igleyis ise, &zel aligveris sitelerinin
hizmet sunacak olan kisi/kurumlarla anlasma yapmasi, web sitesinde kampanyanin baglatilmasi,
kampanya siiresince taleplerin toplanmasi ve ddemelerin alinmasi, kampanya siiresince iadelerin ve
iptallerin yapilmasi, satislarin kesinlestirilerek kampanyanin sonlandirilmasi seklinde ifade edilebilir.
Bu is modelinde herhangi bir stok bulundurma s6z konusu degildir. Her iki web sitesi tiirii gelir
modeli agisindan degerlendirildiginde iiriin teslimine ydnelik 6zel alisveris sitelerinde hasilati {iriin
satig gelirleri olustururken hizmet satigina yonelik 6zel aligveris sitelerinde hasilatt komisyon gelirleri

olusturmaktadir.

Ozel algveris sitelerindeki faaliyet sistematigi {iriin teslimi yapan ozel alisveris siteleri ve

hizmet teslimine aracilik eden 6zel aligveris siteleri olarak Sekil-1 ve Sekil-2’de gdsterilmistir.

Sekil 1. Uriin Teslimi Yapan Ozel Aligveris Sitelerinde Faaliyet Sistemi

S
. TEDARIKGI SATKIET:‘MA WEB SITESINDE KAMPANYA SURESINCE
iSLETMELERLE [ , KAMPANYANIN TOPLANNIAS VE
ANLASMA r———— BASLATILMASI ODEMELERIN ALINMASI
YAPILMASI KONSINYE
SATINALMA

( ] )
SATILAMAYAN VE |IADE

ALINAN URUNLERI 0 - )
- VASAL SURE URUNLERIN KAMPANYANIN
DEPOYA TESLIMI ICERISINDE MUSTYERILERE SONLANDIRILMAS|
\_ ) |ADELERIN SEVK
ALINMASI EDILMESI
4 ] N\
SATILAMAYAN VE IADE

ALINAN URUNLERIN
TEDARIKCIYE TESLIMi

Sekil 2. Hizmet Teslimine Aracilik Eden Ahsveris Sitelerinde Faaliyet Sistemi

4 N 4 N\ 4 N\ 4 N
KAMPANYA ( )
SURESINCE i
TEDARIKG o TALEPLERIN ~ SUREC SATISLARIN
ISLETMELERLE WEB SITESINDE ICERISINDE KESINLESTIRILEREK
LASMA KAMPANYANIN TOPLANMASI A A
ANLAS BASLATILMAS! VE iADELERIN KAMPANYANIN
vapitmas = - P> ALINMAS| Pl sontanpiriLvAs
ODEMELERIN
ALINMASI
\ J U J U J U J \_ J
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3.3. Ozel Ahsveris Sitelerinde Ornek Muhasebe Uygulamalari

Asagidaki orneklerde mal teslimi yapan ve hizmet teslimine aracilik eden &zel aligveris
sitelerindeki muhasebe uygulamalar1 orneklerle aciklanmistir. Ornek islemlerde o6zel aligveris
sitelerine Ozgii islemler Tiirkiye Muhasebe ve Finansal Raporlama Standartlarina uygun olarak
muhasebelestirilmistir. islemlerde kolaylik saglamak amactyla KDV oran1 % 10 olarak almmis ve bazi

orneklerde islem toplulastirilmasina gidilmistir.
3.3.1. Mal Teslimi Yapan Ozel Alsveris Siteleri

a) Kesin Satinalma Durumu

Ornek: abcindirim.com 6zel aligveris sitesi diinyaca {inlii bir markanin Tiirkiye temsilcisi ile
anlagsma yaparak piyasa fiyatt1 500 TL olan cantalardan 1.000 adedini 100 TL + KDV pesin bedelle
satin almistir. Firmaya 3 ay vadeli bir ¢ek diizenlenmis ve 20.000 TL vade farki tutara yansitilmistir.

Diizenlenen ¢ek vade sonunda miisteri tarafindan bankadan tahsil edilmistir.(KDV %10).

TMS-2 Stoklar standardina gore vadeli satis tutarlari etkin faiz oranina gore bugiinkii degere
indirgenerek aylik bazda vade farklar1 hesaplanmaktadir. Vade farkinin kesin bir tutar olarak
belirtilmedigi durumlarda piyasada gecerli olan faiz oranmna goére vade farkinin hesaplanmasi
gerekmektedir. Buna gore hesaplamalar asagida gosterilmistir.

Vadeli olarak 120.000 TL degeri pesin 100.000 TL’ye indirgeyen oran 1,07 olarak bulunur.

Vade farki hesaplamasi agagidaki gibi yapilacaktir,

i=(Gelecekteki Deger/Bugiinkii Deger)'®™ — 1

Bugiinkii Deger = Gelecekte ortaya ¢ikacak herhangi bir 6deme veya tahsil igsleminin vade

farkindan arindirilmig bugiinkii degeri.

Gelecekteki Deger = Gelecekte ortaya g¢ikacak bir 6deme veya tahsil igslemine iliskin vade

farkinin da dahil edildigi tutar.
i: Iskonto Orani
k: Vadeye kalan siire

n: Vade i¢in temel alinan deger (giinliik hesaplama yapilacaksa 365, aylik hesaplama

yapilacaksa 12, yillik hesaplama yapilacaksa 1)
Buna gore 1i: (120.000/ 100.000)'®*? _ 1 = 1,07 olarak hesaplanmaktadir.

Bu formiilden yola ¢ikilarak 1 aylik vade farki asagidaki gibi hesaplanmaktadir. Diger

hesaplama sonuglar1 vade farklarini gosteren tabloda ayrintili olarak verilmistir.
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120.000
Vade Farki = —— —120.000
(1+ 1,07) /12
~120.000 120.000
~ 1,062 '

=112.994 —120.000

= 7.006

Asagidaki tabloda vade farki hesaplamasina

gore pesin ve vadeli degerler ve vade farklar

gosterilmektedir.
Ana Para Vadeye Faiz Oram Reeskont Indirgenmis Aylik Faiz
Kalan Giin Tutan Tutar Gideri
120.000 30 1,0946 7.006 112.994 7.006
120.000 60 1,0946 12.858 107.142 5.852
120.000 90 1,0946 20.000 100.000 7.142

Halihazirda kullanilmakta olan Tekdiizen hesap planinda vade farklarindan dolay1 ortaya

¢ikan gider ve gelirleri izlemek igin hesaplar bulunmamaktadir. Bu nedenle ¢alisma igerisinde ticari

nitelikteki iglemlerde ortaya c¢ikan vade farklarinin izlenebilecegi “12X Vade Farki Gelirleri” ve

“32X Vade Farki Giderleri” hesaplar1 onerilmektedir.

Satin Alma Kavdi

153 TICARI MALLAR HESABI

/

32X VADE FARKI GIDERLERI HESABI

191 INDIRILECEK K.D.V. HESABI

Ticari Mal Alimu

103 VER. CEK. VE OD. EM.

HESABI

100.000

20.000

12.000

132.000
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1. Ay Sonunda Vade Farki Kavdi

/S

780 FINANSMAN GIiD. HESABI

Vade Farki Kaydi

32X VADE FARKI
GIDERLERI HESABI

2.Ay Sonunda Vade Farki Kavdi

A

780 FINANSMAN GID. HESABI

Vade Farki Kayd1

32X VADE FARKI
GIDERLERI HESABI

3.Av Sonunda Vade Farki Kavdi

/A

780 FINANSMAN GIiD. HESABI

Vade Farki Kaydi

Diizenlenen Cekin Vade Sonunda Odenmesi

32X VADE FARKI
GIDERLERI HESABI

/A

103 VER. CEK. VE OD. EM. HESABI

Cekin Odenmesi

102 BANKALAR

B A
7.006
7.006
B A
5.852
5.852
B A
7.142
7.142
B A
132.000
132.000
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Kesin satin alma yapan 6zel aligveris sitelerinde talep heniiz belirlenmeden mal alimi yapilarak
daha fazla indirim saglanmasi hedeflenmektedir. Bu baglamda yapilan her satis sonucunda yasal bir

iade siiresi bulunmaktadir ve miisteri memnun kalmadig iiriinti geri vermektedir.
b) Uriin Satis1

Kesin satin alma yaparak kampanya diizenleyen isletmelerde risk 6zel aligveris sitelerindedir.
Asagida yer verilen Orneklerde internetten kredi karti ile satis, internetten kapida 6deme yapilmak
iizere satis, kredi kart1 ile yapilan satiglarda banka komisyonu kesilmesi ve satis iadeleri 6rneklerle

incelenmistir.
1-internetten Kredi Karti ile Pesin Satis

Asagida yer alan 6rnekler daha 6nce mal alimi yapmis olan 6zel aligveris sitesinden miisterilerin

yapmis olduklari islemlerle ilgilidir.

Ornek : abcindirim.com sitesinden aligveris yapan bir miisteri 3 adet ¢antay1 A Bankas1 kredi
kart1 ile tek ¢ekim olarak satin almistir. Birim maliyeti 100 TL olan ¢antalar adedi 200 TL + KDV
bedelle satilmistir. (KDV Orani %10).

Satis Kaydi
/A B A
108 DIGER HAZIR DEGERLER 660
HESABI

108.01 Kredi Kart1 Slipleri

108.01.001 A Bankasi
600 YURTICI SATISLAR 600
HESABI
391 HESAPLANAN K.D.V. 60
HESABI
Satis Kaydi
— | e
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Maliyet Kaydi

S —— B A

621 SATILAN TICARI 300
MALLAR MALIYETI HESABI

153 TICARI MALLAR 300
HESABI

Satilan Ticari Mal Maliyeti

| .

Komisyon Kesilerek Bankadan Tutarin Tahsili

(Komisyon Orani %3,50)

R —— B A

102 BANKALAR HESABI 636,90
102.01 Ticari Mevduat
108.01.001 A Bankast

780 FINANSMAN GIDERLERI 23,10
HESABI

780.01 Kredi Kart1 Kom. Gid.

108 DIGER HAZIR 660
DEGERLER HESABI

108.01 Kredi Kart1 Slipleri
108.01.001 A Bankast
Komisyon Kesilerek Tutarin Bankadan Tahsili

S

2- internetten Kredi Kart1 ile Vade Farkh Satis

Ornek: abcindirim.com sitesinden alisveris yapan bir miisteri 2 adet cantay1 B Bankas1 kredi
kartryla 6 ay vadeli olarak satin almistir. Cantanin vadeli birim satis fiyat1 240 TL ve maliyeti 100
TL dir.

6 ay vade sonunda 240 TL’yi 200 TL’ye indirgeyen faiz oran1 0,071 olarak hesaplanmustir. ilk

ay i¢in etkin faiz oram1 hesaplamasi yapilmasi sonucunda 1. Ay vade farki tutarn 6,7 TL olarak
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bulunmustur. Islem kolaylig1 agisindan sadece ilk ay igin vade farki kayd: yapilmistir. TMS-18 Hasilat
standardi hasilatin alinan veya alinacak olan bedelin ger¢ege uygun degeri ile Olgiilecegini ifade
etmektedir. Satis bedelinin nominal tutar ile gercege uygun degeri arasindaki fark faiz geliri olarak
muhasebelestirilir (KGK, 10.03.2015).

Satis Kaydi
/S — B A
108 DIGER HAZIR DEGERLER 528
HESABI

108.01 Kredi Kart1 Slipleri

108.01.001 B Bankas1

600 YURTICI SATISLAR 400
HESABI
12X VADE FARKI 80

GELIRLERI HESABI

391 HESAPLANAN K.D.V. 48
HESABI

/A

Maliyet Kaydi

S — B A

621 SATILAN TICARI 200
MALLAR MALIYETI HESABI

153 TICARI MALLAR 200
HESABI

/A
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Bankadan Kredi Karti Tutarmin Tahsili

(Komisyon Oran1 % 3,5)

/
102 BANKALAR HESABI
102.01 Ticari Mevduat
108.01.001 A Bankasi

780 FINANSMAN GIDERLERI
HESABI

108 DIiGER HAZIR
DEGERLER HESABI

/

1. Ay Sonunda Vade Farki Kavdi

/

12X VADE FARKI GELIRLERI
HESABI

642 FAIZ GELIRLERI
HESABI

/

B A
509,52
18,48
528
B A
6,70
6,70

3- internetten Kapida Nakit Odeme Kaydiyla Yapilan Satislar

Internetten yapilacak olan satis tiirlerinden birisi de kapidan ddemeli olarak yapilan satislardir.

Bu tiirden yapilan satiglarda siparis islemi 6zel aligveris sitelerinden yapilmakta, 6deme ise malin

teslimi esnasinda alinmaktadir.

Ornek: abcindirim.com sitesinden alisveris yapan bir miisteri 1 adet cantayr kapida ddemeli

olarak satin almistir. (Kapida 6deme nedeniyle % 4 komisyon alinmaktadir.)
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Satis Kaydi

/S

100 KASA HESABI

780 FINANSMAN GIiD.
HESABI

600 YURTICI SATISLAR
HESABI

391 HES. K.D.V. HESABI

/

Maliyet Kaydi

/

621 SATILAN TiCARI
MALLAR MALIYETI HESABI

153 TICARI MALLAR
HESABI

/

c) Satis Iadeleri Kayitlar

B A
211,20
8,80
200
20
B A
100
100

Ozel aligveris sitelerinde satis iadeleri 6nemli bir islem tiiriidiir. Tiiketicilerin bircogu

denemeden aldiklar1 bir¢cok iriinii yasal siireler igerisinde iade etmektedirler. Satis iadelerinin

muhasebelestirilmesinde kredi karti ile tek ¢ekim veya pesin fiyatina taksit durumlarinda iade islemleri

degerlendirilmistir.

1- Kiredi Kart1 Tek Cekim ve Pesin Fiyatina Taksit Seklindeki Satislar

Ornek: Onceki drnekte yer alan duruma gére miisteri A Bankas1 kredi kartiyla tek ¢ekim olarak

satin aldig1 1 adet ¢antay1 begenmedigi i¢in yasal siire igerisinde iade etmistir.
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/S B A
610 SATISTAN IADELER 200
HESABI
191 INDIRILECEK K.D.V. 20
HESABI
108 DIGER HAZIR 220
DEGERLER HESABI
— ) —

2- Kredi Kartiyla Taksitli Satis Iadesi

Ornek: Miisteri 6 ay vadeli olarak satin aldig1 2 adet ¢antay1 yasal siire icerisinde iade etmistir.

A B A
610 SATISTAN IADELER 400
HESABI
191 INDIRILECEK K.D.V. 48
HESABI
32X VADE FARKI GIDERLERI 80
HESABI
108 DIGER HAZIR 528
DEGERLER HESABI
— )

Ozel aligveris sitelerinde kesin satin alma sonucunda diizenlenen iiriin satislar1 disinda kalan
iriin ve hizmet satiglar1 miilkiyetin ve 6nemli risklerin 6zel aligveris sitelerine gegmemesi nedeniyle

konsinye satis olarak degerlendirilecektir. Asagida yer alacak drneklerde bu durumlar agiklanacaktir.
d) Ozel Aligveris Sitelerinde Kesin Satinalma Olmaksizin Uriin Satis1

Orneklerde iiriin tedarik eden isletmelerin kayd: ihmal edilerek sadece 6zel alisveris sitelerinin

kayitlarina yer verilmistir.

Ornek: abcindirim.com sitesi diinyaca {inlii bir giines gozliigii markasiyla anlasma yapmustir.
Site kesin satin alma yapmayacak ve kampanyada olusan talebe gore satis yapacaktir. Satilacak giines
gozliiklerinin alis fiyat1 gesitli modellere gére 300 TL olarak belirlenmistir. Ozel alisveris sitesi % 20
kar marjiyla satis yapmakta ve kredi kart1 komisyonlar1 web sitesine aittir. (KDV Oran1 %10)
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1- Konsinye Alim

Kampanya siiresince 100 adet gilines gozIliigii talebi alinmis ve satici gilines gozliiklerini 6zel

aligveris sitesine teslim etmistir.
------------------- / o B A
932 EMANET ALINAN KIYMETLER HESABI 30.000
932.01 Emanet Alinan Stoklar
932.01.001 Giines Gozliikleri

932 EMANET KIYMET 30.000
VERENLER HESABI

932.01 Emanet Verilen Stoklar
932.01.001 Satic1 Isletme
Konsinye Alman Uriinler
___________________ / e
2- Mallar Teslim Alindiginda Yapilacak Kayit

R —— B A

153 TICARI MALLAR HESABI 30.000
153.01 Stoktaki Mallar
153.01.70 Giines Gozliikleri

191 INDIRILECEK K.D.V. 3.000
HESABI

320 SATICILAR HESABI 33.000
320.03 Satic Isletme
Uriinlerin Teslim Alinmasi

S

3- Ozel Alisveris Sitesinin Farkli Satis Tiirlerine Gore Yaptig Satislar
a- Kredi Karti Pesin Satis

Ornek: abcindirim.com sitesine ilye miisterisi tarafindan 2 adet giines gozliigii C Bankasi kredi
kartiyla tek ¢cekim olarak satin alinmistir. GozIiigilin satig fiyat1 360 TL + KDV ve birim maliyeti 300
TL’dir. (KDV %10).
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S —— B A

108 DIGER HAZIR DEGERLER 1.188
HESABI

108.01 Kredi Kart1 Slipleri

108.01.03 C Bankas1

600 YURTICI SATISLAR 1.080
HESABI
391 HES. K.D.V. HESABI 108
Uye Miisteriye Satis
— | e

Kredi Kartindan Komisvon Kesilerek Banka Hesabina Yatirilmasi

[ e B A
102 BANKALAR HESABI 1146,42
102.01 TL Mevduat

102.01.003 C Bankasi

780 FINANSMAN GIDERLERI 41,58

HESABI
108 DIGER HAZIR 1.188
DEGERLER HESABI

108.01 Kredi Kart1 Slipleri
108.01.03 C Bankasi

Kredi Kart1 Tutarinin Bankadan Tahsili

/A
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Maliyet Kaydi

S —— B A

621 SATILAN TICARI 900
MALLAR MALIYETI HESABI

153 TICARI MALLAR 900
HESABI

Maliyet Kaydi

| e
b- Kredi Kartiyla Vade Farkh Taksitli Satis

Ornek: abcindirim.com sitesi iiye miisteri 2 adet giines gozliigiinii D Bankas1 kredi kartiyla 3 ay

vadeli olarak satin almigtir. Vade farki nedeniyle giines gozliiklerinin birim fiyat1 15 TL artmustir.
Vade farki hesaplamasi agagidaki gibi yapilacaktir,
i=(Gelecekteki Deger/Bugiinkii Deger) ™ — 1

Bugiinkii Deger = Gelecekte ortaya g¢ikacak herhangi bir 6deme veya tahsil isleminin vade
farkindan arindirilmig bugiinkii degeri.

Gelecekteki Deger = Gelecekte ortaya g¢ikacak bir 6deme veya tahsil igslemine iliskin vade

farkinin da dahil edildigi tutar.
i: Iskonto Orani
k: Vadeye kalan siire

n: Vade i¢in temel alinan deger (giinliik hesaplama yapilacaksa 365, aylik hesaplama

yapilacaksa 12, yillik hesaplama yapilacaksa 1)
Buna gore i: (750/720)*¥*? — 720 = 0,177 olarak hesaplanmaktadr.
Faiz Orani : 0,177
Vade farki hesaplamasina gore 1 aylik vade farki asagidaki gibi bulunacaktir.

750

Vade Farki = o~
(1+0,177) /12

750

= 740,37 — 750

= 9,63
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Satis Kaydi
/

108 DIGER HAZIR DEGERLER
HESABI

108.01 Kredi Kart1 Slipleri
108.01.03 D Bankas1

600 YURTICI SATISLAR
HESABI

12X VADE FARKI
GELIRLERI HESABI

391 HESAPLANAN K.D.V.
HESABI

Uye Miisteriye Kredi Kartiyla Satis

/

Malivet Kaydi

/

621 SATILAN TICARI
MALLAR MALIYETI HESABI

153 TICARI MALLAR
HESABI

Satilan Mal Maliyet Kaydi

/

B A
825
720
30
75
B A
600
600
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Kredi Karti Komisyon Kesilerek Tutarin Banka Hesabina Yatirilmasi

S B A
102 BANKALAR HESABI 796,125
102.01 TL Mevduat
102.01.004 D Bankast

780 FINANSMAN GIDERLERI 28,875

HESABI
108 DIiGER HAZIR 825
DEGERLER HESABI

108.01 Kredi Kart1 Slipleri
108.01.03 D Bankasi
Kredi Kart1 Tutarlarinin Bankadan Tahsili

A

1. Ay Sonunda VVade

A B A
12X VADE FARKI GELIRLERI 9,63
HESABI
642 FAiZ GELIRLERI 9,63
HESABI
Vade Farki Kaydi
— ) —

3.3.2. Hizmet Teslimi Yapan Ozel Ahsveris Sitelerinde Muhasebe Kayitlar

Hizmet teslimi yapan 6zel aligveris siteleri hizmet teslimi yapan isletmelere aracilik ederek web
siteleri tlizerinden kendi {iriin ve hizmetlerini indirimli olarak tiiketicilere ulastirmalarma aracilik
etmektedirler. Buna gore hizmet teslimine aracilik eden 6zel aligveris sitelerinin miisterilerden tahsil
ettikleri toplam tutarlardan aldiklar1 komisyonlar ve/veya miisterilerden alinan iiyelik {icretleri TMS-
18’e gore hasilat olarak degerlendirilmekte ve kalan tutar ise diger ticari borglar olarak
kaydedilecektir. Hizmet teslimine aracilik eden ozel aligveris sitelerinde hasilat toplam tutarlar
iizerinden alinan komisyonlar ve iiyelik iicretlerinden olugmaktadir. Verilen 6rneklerde grup indirim

ozel aligveris sitelerindeki isleyis incelenmektedir.
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Ornek: grupindirim.com web sitesi, indirimli olarak tatil, tur gezisi ve diger hizmetlere aracilik
eden bir dzel aligveris sitesidir. Isletme normal satis fiyat: 700 TL+KDV olan Balkan turlarin1 300
TL+KDV tutarla kampanyali olarak satis1 kampanyasini baglatmistir. 10 giinliik kampanya siiresince
100 adet tur satig1 gergeklestirilmistir. Web sitesi, satigi yapilan turlari net tutari lizerinden % 20

komisyon almaktadir. Farkli senaryolara gore gerceklesen satiglar asagida 6rneklendirilmistir.

1- Kredi Kartindan Tek Cekim (vevya Pesin Fivatina Taksitli) Satis

Kampanya siiresince 50 adet tur farkli banka kredi kartlarindan {iye miisterilerce tek ¢ekim

ve/veya pesin fiyatina taksitli olarak satilmistir. Orneklerde toplu kayit kullanilmistir. (KDV %10)

R —— B A

108 DIGER HAZIR DEGERLER 16.500
HESABI

108.01 Kredi Kart1 Slipleri
108.01.001 X Bankasi
108.01.002 Y Bankasi
108.01.003 Z Bankasi

108.01.004 T Bankasi

600 YURTICI SATISLAR 3.000
HESABI

320  DIGER  TICARI 12.000
BORCLAR HESABI

391 HESAPLANAN K.D.V. 1.500
HESABI

Tur Satist
— O —
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Kredi Kartlarindan Komisyon Kesilerek Tahsil Edilmesi

S —— B A
102 BANKALAR HESABI
102.01 TL Mevduat
102.01.001 X Bankasi 15.922,50

102.01.002 Y Bankasi
102.01.003 Z Bankas1
102.01.004 T Bankasi

780 FINANSMAN GIDERLERI 577,50
HESABI

108 DIiGER HAZIR
DEGERLER HESABI

108.01 Kredi Kart1 Slipleri
108.01.001 X Bankasi 16.500
108.01.002 Y Bankasi
108.01.003 Z Bankasi
108.01.004 T Bankasi
Kredi Kart1 Tutarlarinin Bankadan Tahsili

/A
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Tutarlarin Saticilara Aktarilmasi

329 DIGER TICARI BORCLAR

HESABI

102 BANKALAR HESABI

102.01 TL Mevduat

102.01.001 X Bankasi

102.01.002 Y Bankasi

102.01.003 Z Bankasi

102.01.004 T Bankas1

Tutarlarin Saticilara Aktarilmasi

2- Kredi Kartiyla Taksitli Satis Yapilmasi

12.000

Ornek: Kampanya siiresince 10 adet tur C Bankas1 kredi kartiyla 6 taksit ile satin almmustir.

Vade farki uygulanmig satis tutar1 320 TL + KDV dir. (KDV % 10)

Satis Islemi

108 DIGER HAZIR DEGERLER

HESABI

108.01 Kredi Kart1 Slipleri
108.01.003 C Bankas1

Satis Islemi

600 YURTICI SATISLAR
HESABI

12X VADE FARKI
GELIRLERI HESABI

320  DIGER  TICARI
BORCLAR HESABI

391 HESAPLANAN K.D.V.
HESABI

3.520

600

200

2.400

320
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Kredi Kartindan Komisyon Kesilerek Tahsil Edilmesi

/

102 BANKALAR HESABI

102.01 TL Mevduat

102.01.003 C Bankasi

780 FINANSMAN GIDERLERI

HESABI
108 DIiGER HAZIR
DEGERLER HESABI

108.01 Kredi Kart1 Slipleri
108.01.003 C Bankasi
Kredi Kart1 Tutarinin Tahsil Edilmesi

/

Tutarlarin Saticiva Aktarilmasi

/
329 DIGER TICARI BORCLAR
HESABI

102 BANKALAR HESABI
102.01 TL Mevduat
102.01.003 C Bankasi
Tutarin Saticiya Aktarilmasi
/
1. Ay Sonunda Vade Farki Kaydi

/

12X VADE FARKI GELIRLERI
HESABI

642 FAiZ GELIRLERI

HESABI
Vade Farki Kaydi

/

B A
3.396,80
123,20

3520

B A
2.400

2.400

B A
200
200
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4. SONUC

E-Ticaretin gelismesi ve isletmelerin farkli tiiketici ihtiyaglarina odaklanmalar1 e-ticaret
faaliyetlerinin cesitlenmesi beraberinde getirmistir. Ozel aligveris siteleri veya diger bir ifadeyle
aligveris kuliipleri farkli iiriin ve hizmet tiirlerini bir araya getirerek tiiketicilere indirimli olarak
sunulmasini saglayan bir e-ticaret tiiriidiir. Bu web sitelerinin temel amaci kaliteli {iriin ve hizmetleri

yiiksek indirim oranlariyla miisterilerine sunmaktir.

TMS/TFRS uygulamalar1 6zel aligveris siteleri de dahil olmak iizere tiim islemlerdeki muhasebe
uygulamalarin1 etkilemektedir. Buna goére standartlar 6zellikle hasilatin Slglimlenmesi, finansman
giderleri ve hasilatin tanimlanmasi noktasinda 6nemli farkliliklar getirmektedir. Tekdiizen muhasebe
sistemine gore vade farklari ayri bir gelir veya gider unsuru olarak degil gelirin igerisinde yer
almaktadir. Ozel alisveris siteleri, 6zellikle internet kanaliyla ve kredi kart1 ile satis yapan web siteleri
oldugundan taksitli islemler tiim islemler igerisinde daha fazla agirlik kazanmaktadir. Taksitli
islemlerin miktar ve tutar olarak fazlalii nedeniyle vade farklarinin ayri olarak izlenmesi ve
kaydedilmesi biiyiik 6nem tagimaktadir. Konsinye alig-satis ile ilgili olarak TMS/TFRS herhangi bir
farklilik getirmemistir. TMS/TFRS’ nin 6zel aligveris sitelerine getirdigi farkliliklardan birisi de hizmet
teslimine aracilik eden 6zel aligveris sitelerinde hasilatin 6l¢iimlenmesi ve vade farklarinin ayr1 olarak
raporlanmasinin saglanmasidir. Ozellikle muhasebe standartlar1 hasilati isletmenin ana faaliyet konusu
ile ilgili gelirler olarak degerlendirmektedir. Bu baglamda hizmet teslimi yapan 6zel aligveris siteleri
acgisindan komisyon gelirleri hasilat olarak raporlanmaktadir. Genel olarak tiim o6zel aligveris
sitelerinde vade farklarinin 6nemli bir yeri olmasi nedeniyle TMS/TFRS’ye gore vade farklarinin ayri

olarak raporlanmasi1 hasilatin dogru 6lgiilmesi adina biiyiik 6nem tagimaktadir.

Bu caligmada Ozel aligveris sitelerinin isleyis sistemi degerlendirilmis ve &zel aligveris
sitelerinin ~ gergeklestirdikleri  Urlin  ve hizmet satig faaliyetleri TMS/TFRS’ye gore

muhasebelestirilmistir. Calismanin uygulamacilara yardimci olmasi beklenmektedir.
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