. ISSN: 1305-5577

Sosyoek()noml DOI: 10.17233/s0syoekonomi.2023.01.18
RESEARCH oy

ARTICLE Date Submitted: 19.10.2021

Date Revised: 10.11.2022

2023, Vol. 31(55), 347-369 Date Accepted: 30.11.2022

ikinci EI Otomobil Fiyat Artisina Etki Eden Faktorlerin Yapisal
Esitlik Modeli ile Tespit Edilmesi: Van lli Ornegi

Mehmet POLAT (https://orcid.org/0000-0002-6930-1499), Igdir University, Tiirkiye; mehmetpolat@igdir.edu.tr
Caner BULUT (https://orcid.org/0000-0001-5421-300X), Igdur University, Tiirkiye; caner.bulut@igdir.edu.tr

Determining the Factors Affecting the Prices Increase of Used Cars with the
Structural Equation Model: The Case of Van Province

Abstract

The sharp price increases in the used car market in recent years negatively affect the purchasing
power of individuals on the one hand and the market on the other. This study aims to determine the
factors that cause the price increase in the used car market. In this direction, authorised dealers and
gallerists operating in the province of Van were chosen as the universe of this research, and a survey
was applied to a sample set of 226 people. The data obtained from the surveys were evaluated within
the scope of explanatory factor analysis and structural equation modelling, respectively. In the study,
four factors, namely economy, strategy, market and supply, were identified, and these factors were
tested in the context of the study’s model and hypotheses. As a result, it has been found that the latent
variables of economy, strategy and market have a powerful and positive effect on the price increase of
used cars. In addition, it has been concluded that the latent variable of supply also has a significant
positive impact. However, it is not highly correlated with the price increase of used cars.

Keywords : Used Car, Price, Exploratory Factor Analysis, Structural Equation
Model.

JEL Classification Codes: D40, C83.
Oz

Son yillarda ikinci el otomobil piyasasinda meydana gelen sert fiyat artiglari, bir yandan
bireylerin alim giictinii diger yandan da piyasay1 olumsuz etkilemektedir. Bu calisma, ikinci el
otomobil piyasasinda fiyat artisma neden olan faktorlerin tespit edilmesini amaglamaktadir. Bu
dogrultuda Van ilinde faaliyet gosteren yetkili satic1 ve galericiler, anakiitle olarak se¢ilmis ve 226
kigiden olusan Orneklem kiimesine anket uygulanmistir. Anketlerden elde edilen veriler, baslica
actklayici faktor analizi ve yapisal esitlik modeli kapsaminda degerlendirilmistir. Calismada, ekonomi,
strateji, pazar ve tedarik olmak tizere dort faktor tespit edilmis ve bu faktorler, ¢aligmanin modeli ve
hipotezleri baglaminda test edilmistir. Sonug olarak ikinci el otomobil fiyat artigina, ekonomi, strateji
ve pazar gizil degiskenlerin olduk¢a gii¢lii ve pozitif yonde bir etkiye sahip oldugu bulgusuna
ulagilmistir. Ayrica tedarik gizil degiskenin de ikinci el otomobil fiyat artisina yiiksek diizeyde bir
iliskisi olmasa da 6nemli bir diizeyde pozitif etkiye sahip oldugu sonucuna ulasilmstir.

Anahtar Sozciikler . Ikinci EI Otomobil, Fiyat, Aciklayici Faktor Analizi, Yapisal Esitlik
Modeli.
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1. Giris

Otomotiv sektorii, gelismis ve gelismekte olan iilkelerin ekonomisinde ¢ok 6nemli
bir paya sahiptir. Otomotiv sektorii, gerek iilke ekonomisinin istikrarli bir sekilde
bitylimesine gerekse birgok sektoriin gelismesine yardimer olan lokomotif bir sektordiir.
Otomotiv sektorii, elektrik- elektronik, hafif metaller, demir-gelik, petrokimya, cam, lastik,
plastik ve tekstil gibi sektorlerden faydalanmaktadir. Otomotiv sektoriiniin  siirekli
gelisimiyle {iretim noktasinda yaptigi atithmlar tarim, ingaat, turizm, vagon ve savunma
sanayii gibi sektorlerin de geligmesine katki saglamaktadir. Ayrica otomotiv sektori,
tirlinlerinin tiiketiciye ulagsmasinda ve kullanmilmasinda aktif rol alan pazarlama, finans,
sigorta ve akaryakit gibi sektorlere hem istihdam hem de talep saglamasi agisindan stratejik
oneme sahiptir (Du & Lin, 2017: 69; Pigkin, 2017: 12; Akal vd., 2019: 178). Sekil 1’de
gosterildigi gibi otomotiv sektorii, bir taraftan bircok sektérden faydalandigi gibi diger
tarftan ise birgcok sektore tedarik saglamaktadir.

Sekil:1
Otomotiv Sektériiniin Diger Sektorlerle Iliskisi

Pelro K:mya ! ’

Otomotiv Sektori
| Savunma ula;nrma |
Tanm Altyapi I

Turizm Insaat

Kaynak: Otomotiv Distribiitérleri Dernegi (ODD), 2021.

Giinlimiizde kiiresellesmeyle birlikte tretim, ticaret ve sermaye hareketlerinin
serbestlesmesi, diger sektorlerde oldugu gibi otomotiv sektoriinde de karsilikli bagimlilik ve
rekabeti beraberinde getirmistir. Kiiresel rekabet ortaminda iilkemizin otomotiv sektoriinde
basarili olmasi sektoriin salt kendi cabalart ile degil ayn1 zamanda Tirkiye’nin kiiresel
rekabet diizeyindeki basaris1 ile yakindan iliskilidir (Ulengin vd., 2010: 34-36; Polat, 2020).
Lokomotif gorevi goren otomotiv sektorii, bir yan beslendigi sektorlerin bagarisindan
dogrudan etkilenirken diger yandan besledigi sektorlerin ise bagarisina ortaktir. Tiirkiye’nin
kiiresel rekabet diizeyindeki basaris1 da ancak yiiksek teknoloji iiriinlerine yonelmek ve bu
cercevede ilgili sektorleri sevk ve tesvik etmekten geger. Bu sektorler igerisinde en Kilit
sektorlerin baginda, otomotiv sektorii gelmektedir. Nitekim gelismis ve gelismekte olan
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iilkeler, otomotiv sektoriine bityiik 6nem vermekte ve bu yarigta ¢ok onemli yollar kat etmis
bulunmaktadirlar.

Diinya otomotiv sektoriiniin 2020 yili verilerine gore toplam motorlu arag {iretimi
igerisinde otomobil tiretimi, yaklagik olarak %80’lik bir paya sahiptir. Ayrica yillik otomobil
iretiminde, Cin 21,39 milyon ile birinciligi, Japonya 8,33 milyon ile ikinciligi ve Almanya
ise 4,66 milyon ile giinciligii gogislemektedir. Bu yarista Tiirkiye ise 2017 yilinda
1.142.906 otomobil ireterek diinya siralamasinda 14. siraya yiikselmigtir. Ancak son
yillarda Covid-19 salgin hastaligi vakasi sebebiyle biitin diinyay1 saran ekonomik kriz
neticesinde Tiirkiye’de otomobil iretimi, 2020 yilinda 855.043’e kadar gerilemistir. Son
yillarda yasanan olumsuzluklara ragmen otomotiv sektorii, Tiirkiye ekonomisinde énemli
bir yere sahiptir. Otomotiv sektorii, 2020 y1li rakamlarina gore toplam ihracat i¢indeki pay1
%13 olurken bu pay i¢inde otomobil sektoriiniin pay1 ise %43,6 olmustur. Tiirkiye dis
ticaretinde hem otomotiv hem de 6zelde otomobil sektorii, 2017 yilindan bu yana dis ticaret
fazlas1 vermektedir. Diger yandan 2020 rakamlarina gore otomotiv sektorii, 58.297 personel
istihdam ettigi ve GSMH i¢inde de %5,5 paya sahip oldugu gozlenmektedir (ODD, 2021,
Statista, 2021). Ayrica Tiirkiye otomotiv i¢ pazarinda, yaklasik 1200 yan sanayici, 1300
yetkili satic1, 45 distribiitér ve yaklagik 65.000 ikinci el ticareti yapan galeri girisimi
bulunmaktadir (MASFED, 2022). Bunlarin yaninda motorlu arag tamiri yapan girisimler de
g6z Oniine alindiginda Tirkiye’de otomotiv sektériiniin biiyiikliigii ve 6nemi daha net
anlasilmaktadir.

Otomobiller, biitiin diinyada oldugu gibi Tirkiye’de de tiiketicilerin en ¢ok ilgi
gosterdikleri ve tercih ettikleri ulasim araclarindandir. Ulkemizde otomobil talebi, her gecen
giin daha da artmaktadir. Ozellikle iilkemizde kullanilan otomobil say1si, 2005-2020 yillar1
arasinda yaklagik %127 oraninda bir artis gostermistir. Tirkiye’de kisi basina diisen
otomobil sayis1, 2005°te %8,47 iken 2020 yilina gelindiginde %15,66 oldugu goriilmektedir.
Tiirkiye’de 2020 yili rakamlarina gore 601.525 adet sifir otomobil trafige kaydedilirken
6.477.153 adet ikinci el otomobil satis1 olmustur. Bu durum da Tiirkiye’de bireylerin
otomobil taleplerinin %90’nmnmn ikinci el otomobil piyasasindan karsilandigi sonucunu
vermektedir.

Ikinci el otomobil piyasasi, ¢ok sayida alici Ve saticisi olmasindan dolay1 tam rekabet
piyasaya benzemektedir (Yarar & Yilmaz, 2018). Ancak ikinci el otomobil piyasasinda,
asimetrik bilginin hakim olmasindan dolay1 da tam rekabet piyasanin simetrik bilgi 6zelligi
ihmal edilmektedir (Akerlof, 1970). Bu iki 6zelliginden dolay1 ikinci el otomobil fiyatlarinin
belirlenmesinde alic1 ve satict zorlanmaktadir. Giintimiizde klasik ikinci el otomobil
pazarlama yontemlerine bir de e-ticaret eklenmesiyle birlikte ikinci el otomobil pazari, her
gecen giin daha da biiylimektedir. Diger yandan otomobil pazari biiylimesine ragmen
Tiirkiye’de otomobil fiyatlarmin 2005-2020 yillar1 arsinda %500°(in iistiinde arttig1 ve son
birkag y1l iginde ise fiyat artisinin katlanarak devam ettigi goriilmektedir. Bu fiyat artisi, bir
yandan bireylerin alim giiciinii olumsuz etkilerken diger yandan piyasay1 da olumsuz
etkilemektedir. Ulke ekonomisi igin ¢ok énemli bir paya sahip olan ve ayni zamanda
bireylerin bir yatirim araci olarak gordiikleri otomobillerde meydana gelen fiyat artiglarinin
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altinda yatan nedenlerin tespit edilmesi, biiylik 6nem arz etmektedir. Literatiirde genellikle
ikinci el otomobil fiyatlarina etki eden faktorler, Hedonik fiyat modeli, yapay sinir aglari ve
regresyon analizi yontemleri kullanilarak tespit edilmeye c¢alisilmigtir. Bu analizlerde,
otomobillerin 6zellikleri kullanilarak fiyat olusumu tahmin edilmeye ¢alisilmigtir. Ancak bu
caligmada ise piyasa sartlar1 baglaminda ikinci el otomobil fiyatlarina genel olarak etki eden
faktorlerin tespit edilmesi amaglanmigtir. Bu dogrultuda pilot il olarak Van ili se¢ilmis ve
bu ilde faaliyet gosteren tiim yetkili saticilar ve galericiler, ana kiitle olarak tanimlanmustir.
Ayrica veri toplama yontemi olarak anket kullanilmig ve ankette kullanilan 6lgek de bu
calisma kapsaminda gelistirilmistir. Anket yontemi kullanilarak elde edilen veriler, baslica
aciklayic1 faktor analizi (AFA) ve yapisal esitlik modeli (YEM) kapsaminda
degerlendirilmistir.

2. Tiirkiye’de Otomobil Sektoriiniin Mevcut Durumu

Tiirkiye’de ilk otomotiv montaj fabrikasi, 1929 yilinda Ford Motor Company
tarafindan Tophane’de kurulmustur. 450 kisinin galistig1 ve giinliik 48 adet aracin montaj
edildigi bu fabrika, o yillarda yasanan ekonomik buhran nedeniyle tutunamayip 1934 yilinda
faaliyetlerini durdurmustur (Bayrakgeken, 2005: 3-4). Diger yandan Tiirkiye’nin ilk %100
yerli otomobili olan “Devrim Otomobil”, Cumhurbagkan1 Cemal Giirsel’in talebi ile 1961
yilinda Eskisehir Devlet Demir Yollar: Fabrikasi’nda iiretilmistir. Ancak otomobilin ilk testi
yapilirken yakitinin bitmesi sonucu yasanan aksaklik nedeniyle politik bir karar verilerek
iiretiminden vazgegcilmistir (Geng, 2018: 9). Bu denemeden de vazgegmeyen Tiirkiye, 1967
yilinda seri iiretime gecilen ilk yerli otomobil olan “Anadol” marka otomobili iiretmistir.
Anadol, yillik 7200 adet iiretim kapasitesiyle 1982°ye kadar iiretimini siirdiirmiistiir (Bedir,
1999: 80).

1960’11 yillarin  sonlarma dogru uluslararast yabanci otomotiv firmalarinin
Tiirkiye’ye gelmesiyle birlikte Fransiz ortakli Oyak-Renault ve italyan ortakli TOFAS
marka otomobil fabrikalari, 1971 yilinda iiretime baglamiglardir. Bu iki yabanci ortakli
otomotiv firmasi, Tirk otomotiv sektoriiniin giicline gli¢ katmustir. Ayrica Tiirkiye’nin
1980’li yillara kadar devam ettirdigi ithal ikameci politikalar da Tiirk otomotiv sektoriiniin
daha da gelismesinde etkili olmustur (Giines, 2012: 220).

Tiirkiye’de 1980’li yillara gelindiginde ithal ikameci politikalarin yerini serbest
ticaret almig ve bunun sonucunda giimriik duvar: yikilarak hem girdi ve ara mallarin hem de
ana mamul driinlerin ithalat ve ihracati serbest birakilmistir. Boylece Tiirk otomotiv
sektoriiniin pazar agi genisleyerek firmalar, uluslararasi alanda rekabet etme sansi
yakalamiglardir. 1990’11 yillardan bu yana gerek diinyamin 6nde gelen dev otomotiv
firmalariyla Kurulan ortakliklar ile gerekse de dogrudan dev firmalarin tesebbiisleriyle
kurulan tesisler, Tiirkiye’yi otomotiv ireticilerinin diinyadaki {iretim merkezi haline
getirmistir (Taskin, 2004: 25; Geng, 2018: 9). Ayrica bu dénemde “AR-GE”, “Tasarim”,
“Cevre” ve “Kalite Sistemleri’nin 6nem kazanmasi ve 1 Ocak 1996 yilinda devreye giren
Gilimrik Birligi Antlagsmasi ile Tirk otomotiv sanayisinin yapisal 6zelliklerinde kokli
degisiklikler olmustur (Ergene, 2017: 19).
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Tiirkiye’nin Gimriik Birligi’ne girmesi, Tiirk otomotiv endiistrisine 4 ana kanal
tizerinden rekabet giicii saglamistir. Bu kanallardan birincisi miktar kisitlamalarinin
kaldirilmasi, ikincisi giimriik tariflerinin  sifirlanmasi, tgiinciisii tarife dig1 ticaret
bariyerlerinin elimine edilmesi ve dordiinciisii ise gelismekte olan iilkelerden yapilan taginir,
taginmaz ve hizmetlerin ithalatinda giimriik tarifelerinin sabit duruma getirilmesi olmustur.
Boylece Tiirk otomotiv endiistrisinde yabanct ortaklik kurma imkani artmig, hammadde ve
ara mal temininde maliyetler diismiis, AR-GE ve teknolojik yenileme faaliyetleri daha da
hiz kazanmustir. Ayrica hem {iretici sayisinin artmast hem de pazar agmmn daha da
genislemesiyle birlikte maliyetlerin diismesi ve verimliligin artmasi sonucu otomotiv
endiistrisinde rekabetin artmasina imkan dogurmustur. Diger yandan Avrupa pazarindaki
hedeflerini daha da yukari tasimak isteyen Honda, Toyota ve Hyundai gibi uzakdogu kékenli
otomotiv markalari, stratejik olarak yatirimlarini Tiirkiye’ye yapmuslardir (Piskin, 2017: 28).

Tirkiye’de 2000’li yillara gelindiginde otomobil {iretim miktarinda ciddi
dalgalanmalar olmustur. 2000°de otomobil tiretimi 297.476 adet iken 2001 yili krizi ile
birlikte otomobil iiretiminde sert bir diisiis yasanmis ve o y1l ancak 175.343 adet otomobil
retilmistir. 2002 yilinda ise otomotiv sektorii yeniden canlanmaya baslamig ve 2004°te
447.152 adet otomobil iiretilmistir (Gorener & Goérener, 2008; 1219).

Tablo: 1
Tiirkiye’de Yillara Gore Otomobil Sayisi
Tiirkiye’deki Otomobil Trafige Kayit Edilen Kullammda Olan
Yillar Uretim Sayist SEE* Otgmobi)I,Saym SEE Toplam Otomobil Sayist SEE
2005 453.663 100 406 807 100 5.772.745 100
2006 545.682 120 396 542 97 6.140.992 106
2007 634.883 140 353 495 87 6.472.156 112
2008 621.567 137 353 168 87 6.796.629 118
2009 510.931 113 357 986 88 7.093.964 123
2010 603.394 133 485 619 119 7.544.871 131
2011 639.734 141 602 248 148 8.113.111 141
2012 577.296 127 565 791 139 8.648.875 150
2013 633.604 140 654 905 161 9.283.923 161
2014 733.439 162 585 814 144 9.857.915 171
2015 791.027 174 746 395 183 10.589.337 183
2016 950.888 210 746 074 183 11.317.998 196
2017 1.142.906 252 741 902 182 12.035.978 208
2018 1.026.461 226 526 235 129 12.398.190 215
2019 982.642 217 386 748 95 12.503.049 217
2020 855.043 188 601 525 148 13.099.041 227

* SEE: Sabit Esasli Endeks.
Kaynak: OSD, 2021; TUIK, 2021.

Tablo 1°de goriildiigi gibi Tiirkiye’de otomobil tiretimi, 2005-2013 yillar1 arasinda
450.000-635.000 bandinda gidip gelmistir. Ancak 2014 yilinda bu trend kirilarak 733.439
adet otomobil iiretilmistir. 2014°te yaganan bu hareketlenme ile birlikte Tirkiye’de otomobil
tiretim miktari, 3 yil iginde yaklasik %56°1ik bir artis gostererek 2017 yilinda 1.142.906 adet
olmustur. Ayrica 2017 yilinda, 921.480 otomobil ihrag edilerek Tiirkiye ihracat tarihinde en
yiiksek otomobil adedine ulagilmistir. Son dénemde ise 2019°dan bu yana devam eden
Covid-19 salgin hastaligi vakasi sebebiyle biitiin diinyayr saran ekonomik kriz, Tiirk
otomotiv sektoriiniin yiikselen trendini olumsuz etkilemis ve hem otomobil iiretiminde hem
de ihrag edilen arag sayisinda ciddi diistisler yasanmigtir (OSD, 2021).
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Tablo 1°deki verilere gore Tiirkiye’de 2005-2020 yillar1 arasinda trafige kaydedilen
otomobil sayisinda genel olarak bir istikrarin olmadig1 goriilmektedir. Tiirkiye’de en ¢ok
otomobilin 2015-2017 yillar1 arasinda trafige kaydedildigi gozlenmektedir. Ancak 2019 yili
dikkate alindiginda trafige kaydedilen otomobil sayisinin yiikselen trendinin kirildig: ve
2005 yili rakamlarinin altina diistigii goézlenmektedir. 2020 gelindiginde ise trafige
kaydedilen otomobil sayisinin bir 6nceki yila gore yaklagik %56 oraninda arttigi ve 2018
yilindaki rakamlarin {istiine ¢iktig1 gorillmektedir. Sonug olarak Tiirkiye’de kullanimda olan
otomobil sayisiin 2005 yilinda yaklasik 6 milyon iken 2020 yilana gelindiginde bu saymim
13 milyona ulastig1 g6zlenmektedir.

Sekil 2’de Tirkiye’nin 2005-2020 yillar1 arasindaki otomobil ithalat ve ihracat
rakamlar1 verilmektedir. Bu veriler 1s1ginda bakildiginda 2013-2018 yillar1 arasinda
ihracatin siirekli olarak arttigi, ancak 2018 yilindan sonra azaldigi goriilmektedir. Diger
yandan otomobil ithalatinda ise 2016 yilina kadar bir artisin oldugu, ancak sonraki yillarda
ise 2020 yilina gelene kadar ciddi bir diislis oldugu gozlenmektedir. Boylece Tiirkiye
otomobil dis ticaretinde 2016 yilina kadar dis ticaret agig1 ve sonraki yillarda ise dis ticaret
fazlas1 olmustur. Ulkemizde ilk defa 12/08/2003 tarihinde yiiriirliige koyulan ve dzellikle
2010’dan sonra da ara ara giindeme getirilen hurda tesvik uygulamasi ve farkli donemlerde
yapilan OTV indirimleri, 2003 yilindan sonra Tiirkiye’de hem otomobil talebinin hem de
ithalatinin artmasina sebep olmustur. Ancak 2016’dan bu yana hem Tiirkiye’de yerli
tiretimdeki artig hem de d6viz kurunda meydana gelen yiikselmeler ise ithalat miktarinin
onemli miktarlarda diismesine neden olmustur. Ayrica Tiirkiye’de 6zellikle bir yandan 2016
yilindan bu yana konulan yiiksek OTV oranlari, ithalat: kisarken diger yandan artan déviz
oranlari da ihracatin artmasina sebep olmustur. Bu durum da 2016 yilindan sonra otomobil
sektoriinde dis ticaret fazlasi vermemize zemin hazirlamstir.

Sekil: 2
Yillara Gére Tiirkiye’de Otomobil ithalat ve Thracat Dagihm (1.000.000 $)
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Kaynak: TUIK, 2021.
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2019 yili sonlarinda ortaya ¢ikan Covid-19 salgin hastaligi, 6zellikle otomotiv
sektoriinti olumsuz etkilemistir. Ancak tiim olumsuzluklara ragmen Tiirkiye otomobil dig
ticaretinde en yiiksek ticaret fazlasi, 2019 yilinda verilmistir. 2020 yilinda ise biitiin diinyada
oldugu gibi Tiirkiye’de otomobil arzinda meydana gelen daralma sonucunda hem otomobil

ihracat rakamlarinda ciddi bir diisiis olmus hem de otomobil dis ticaret fazlasindaki pay
nispeten azalmagtr.

Sekil 3’te motorlu tasit fiyat endeksi verilmektedir. Bu veriler baglaminda
bakildiginda 2005 yilindan 2021 yilina kadar motorlu tasit fiyatlarinin %500°iin #istiinde
arttig1 goriilmektedir. Motorlu tasit fiyatlari, 2005-2012 yillar arasinda %30 civarinda arttigi
ve sonraki yillarda ise yiikselen bir trend yakalayarak daha da sert yiikseldigi
gozlemlenmektedir. Ozellikle Tiirkiye’de 2013 yilindan bu yana déviz kurlarinda meydana
gelen artiglar, son yillarda OTV oranlarmin yiikseltilmesi ve otomobil arzinda meydana
gelen daralmalar motorlu tasitlarin fiyatlarinin sert yiikselmesine sebep olmustur.

Sekil: 3
Tiirkiye’de 01/2005-05/2021 Aras1 Motorlu Tasit Fiyat Endeksi (2005=100)
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300
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Kaynak: TUIK, 2021.

Ayrica 2020 yilinda Covid-19 vakasinin tiim diinyaya yayilmasi sonucu birgok
sektorde oldugu gibi 6zellikle de otomotiv sektorii de olumsuz etkilenmistir. Bu durum, tiim
otomotiv markalarinm iretim miktarlarinm diismesine ve Tiirkiye’de Nisan 2020°de
motorlu tasit fiyatlarinin sert bir sekilde yiikselmesine sebep olmustur. Béylece motorlu tasit
fiyat endeksi, Nisan 2020°de 372,14 iken Nisan 2021°de 525,59°a kadar yiikselmistir.

Motorlu tasitlar icinde otomobiller, otomobiller igerisinde ise ikinci el otomobiller
cok biiyiik paya sahiptir. Tkinci el otomobil pazarindaki toplam satislar, cogu iilkelerde sifir
otomobil satisindan ¢ok daha biiyiiktiir. Ozellikle ABD’de ikinci el otomobil satis hacmi,
sifir otomobillerin iki katindan fazladir (Akgi, 2016: 333-334). Tiirkiye’de de ikinci el
otomobil satig hacmi, toplam otomobil satis hacminin yaklasik %90’nina denk gelmektedir
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(INDICATA, 2021). Bu durum, ikinci el otomobil piyasasinin ne kadar biiyiik 6nem arz
ettigini gostermektedir.

Sekil 4’te Tiirkiye’de 2019-2020 yillar1 arasinda aylara gore ikinci el online otomobil
ve hafif ticari arag satig rakamlar verilmistir. Bu veriler 1s1ginda bakildiginda bireylerin en
¢ok 2019 ve 2021 yillarinin Aralik aylarinda, 2020 yilinda ise Temmuz ayinda ikinci el
otomobil ve hafif ticari arag satin aldiklari goriilmektedir. Ayrica genel olarak bireylerin en
¢ok yaz aylarinda tatil amaciyla ikinci el otomobil ve hafif ticari arag¢ satin aldiklar
gozlenmektedir.

Sekil: 4
Tiirkiye’de ikinci EI Online Otomobil ve Hafif Ticari Ara¢ Satis Rakamlar
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Kaynak: INDICATA, 2021.

Tiirkiye’de son ii¢ yilda, en ¢ok 2020 yilinda ikinci el otomobil ve hafif ticari arag
satis1 olmugtur. Tiirkiye’de 2020 yilinda online otomobil pazarinda, 2.053.055 otomobil ve
hafif ticari ara¢ satilmistir. Diger yanda EBS danigmanhigm verilerine goére 2020 yilinda
online ve klasik yontem ile toplam 6.477.153 adet otomobil satildig: ifade edilmektedir
(Bloomberg, 2022). Bu say1, 2020 yilinda trafige kaydolan sifir otomobil sayisinin yaklasik
10,7 katina denk gelmektedir. Diger yillara da bakildiginda ikinci el otomobil satis
rakamlarmin sifir otomobil satig rakamlarimin ¢ok tizerinde oldugu sdylenebilir. Bu durum
da Tirkiye’de ikinci el otomobil pazarinin ne kadar canli oldugunu ve satilan her 11
otomobilden 10°nun ikinci el otomobil oldugunu gostermektedir.

3. Literatiir

Otomotiv sektoriiyle alakali ulusal ve uluslararasi birgok akademik calisma
yapilmustir. S6z konusu ¢alismalarda agirlikli olarak miisteri memnuniyeti, marka sadakati
ve miisteri memnuniyeti ile miisteri sadakati arasindaki iliski incelenmistir. Bu ¢alismalarda
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misteri memnuniyet ve sadakatini etkileyen birgok faktor tespit edilmistir. Bu faktorler
arasinda Uriin Kkalitesi, fiyat, beklentiler, imaj, yedek parca ve servis hizmetleri, yakit
tilketimi, motor giicii, reklam ve giiven gibi faktorlerin 6ne ¢iktig1 goriilmiistiir (Uyar, 2019;
Bearden & Teel, 1983; Bloemer & Lemmink, 1992; Senel, 2011; Azman & Gomiscek, 2015;
Aritan & Akyiiz, 2015). Bazi ¢aligmalarda, bireylerin otomobil satin alma davranigini
etkileyen faktorler incelenmistir. Bu ¢alismalarda fiyat, gelir diizeyi, kredi avantajlari, vergi
avantaj1, konfor, servis hizmetleri, kalite, tiretim y1l1, giivenlik ve performansin bireylerin
satin alma davranisini etkileyen en 6nemli faktorler arasinda oldugu sonucuna varilmigtir
(Kaushal, 2014; Nezakati et al., 2011; Yayar vd., 2016; Phuong et al., 2020; Arokiaraj &
Banumathi, 2014; Choo & Mokhtarian, 2004).

Bireylerin otomobil satin alma davranis1 ile otomobil satin alan miisterilerin
memnuniyet ve sadakatini konu alan caligmalarda goriildiigii gibi en 6nemli faktoriin fiyat
oldugu goriilmektedir. Bu da otomobil fiyatlarinin bireyler i¢in ne kadar belirleyici oldugunu
gostermektedir. S6z konusu otomotiv sektorityle alakali yapilan diger c¢alismalarda ise
otomobil talebi ile otomobil fiyatlarin etkileyen faktorlerin belirlenmesi tizerine ¢alismalar
yapilmistir. Bu calismalarda ise otomobil fiyat artisina GSYIH, faiz orani, niifus miktari,
enflasyon orani, giiven endeksi, akaryakit fiyatlar1 ve doviz endeksi gibi makroekonomik
faktorlerin yani sira otomobilin yasi, kalitesi, rengi, servis hizmetleri, kilometresi, teknik ve
donanim 6zeliklerinin neden oldugu ifade edilmistir (Genesova, 1993; Islam et al., 2017;
Lessmann & Voss, 2017; Yayar & Yilmaz, 2018; Anderson, 2005; Asilkan & Irmak, 2009;
Erdem & Sentiirk, 2009; Dastan, 2016; Murray & Sarantis, 1999; Prieto et al., 2015).

Otomotiv sektoriiyle alakali yapilan ¢alismalara genel olarak bakildiginda, otomobil
fiyatlarini etkileyen faktorler ile otomobil fiyatlar arasindaki iliski su sekilde siralanmigtir:
Calismalarda, GSYIH’nin artmas1 sonucu otomobil talebinin artmasi ve bireylerin daha liiks
modellere yonelmesi ile birlikte otomobil fiyatlarmin yiikseldigi ifade edilmistir. Petrol
fiyatlarinda meydana gelen artigin bir yandan dayanikli mal iireten igletmelerin maliyetlerini
artirdig1 ve oOzellikle de otomotiv sektériiniin yatirnm talebini etkiledigi diger yandan da
bireylerin otomobil talebini olumsuz etkiledigi sonucuna varilmigtir. Faiz oranlarinin
artmasinin otomobil talebini olumsuz etkiledigi, faiz oranlarmimn diigmesinin ise otomobil
taleplerini artirdig1 ve bunun neticesinde otomobil fiyatlarmmn arttigi sonucuna ulagilmistir.
Déviz endeksinde meydana gelen dalgalanmalarin hem arz hem de talep yoniinii etkiledigi,
Ozellikle doviz oranlarinin artmasi ile otomobil maliyetlerinin arttigi ve bunun sonucunda
otomobil fiyatlarinin da arttigr ifade edilmistir (Muhammad et al., 2013; Hamilton, 1988;
Pindyck & Rotemberg, 1983; Zain et al., 2020; Rusli et al., 2014; Islam et al., 2017; Lee &
Ni, 2002; Pehlivanoglu & Riyanta, 2018).

Literatiirdeki ¢aligmalara bir biitiin bakildiginda agirhikli olarak en ¢ok YEM, daha
sonra sirastyla Hedonik fiyat modeli, yapay sinir aglari, regresyon analizi, markov zinciri
analizi ve zaman serileri analizi yontemleri kullanilmistir. Bu baglamda s6z konusu bu
caligma ile verimlilik agisindan en uygun yontemin YEM oldugu uygun gériilmiis ve bu
yontemin kullanilmasi kararlastirilmistir.
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4. Metodoloji

Caligmanin bu kisminda aragtirmanin y6ntemi, amaci, kapsami, 6nerilen modeli ve
hipotezleri, drneklemi, veri toplama araci ve 6l¢iim modeli ifade edilmistir.

4.1. Arastirmanin Amaci

TUIK verilerine gore Tiirkiye’de kisi basina GSYH’nin 2005 yilinda 7.276 $’a ve
2013 yilinda 12.582 $’a kadar ¢iktig1; 2020 yilina gelindiginde ise 8.600 $’a kadar geriledigi
goriilmektedir. Diger yandan motorlu arag fiyat endeksinin Ocak 2005’te 100,39’a ve
2013’te 130,67’e kadar yiikseldigi ve sonraki yillarda ise daha hizli bir yiikselme trendi
yakalayarak Aralik 2020°de 502,45’e kadar yiikseldigi gozlenmektedir. Bu veriler 1g1ginda
bakildiginda Tiirkiye’de bireylerin gelir diizeyi 2005’ten 2013 yilina kadar yaklasik olarak
%73 artarken otomobil fiyatlarinda ise yaklasik %30 civarinda bir artis olmustur. Ancak
2013 yilindan 2020 yillina gelindiginde bireylerin gelir diizeyinde yaklasik %32 bir azalis
olurken otomobil fiyatlarinda ise nerdeyse %500 oraninda sert bir yiikselis meydana
gelmistir. Kisacasi Tirkiye’de 2005°ten 2020 yilina kadar bireylerin gelir diizeylerinde
dalgalanmalar olmakla birlikte, gelir diizeyine bir biitiin bakildiginda yaklasik %17°lik bir
artis goriilirken otomobil fiyatlarinda ise %500°tin iizerinde bir artis olmustur. Ayrica
Tiirkiye’de niifus miktar1 2005-2020 yillar1 arasinda yaklasik olarak %23 artarken kisi
bagina otomobil sayisinin ise yaklagik olarak %85 oraninda arttigi goriilmiistiir. Bu verilere
bir biitin olarak bakildiginda Tiirkiye’de son 15 yilda bireylerin otomobil fiyatlarina karsi
alim giiclerinin ¢ok yiiksek derecede diistiigii ancak tiim bu olumsuzluklara ragmen
bireylerin otomobile olan taleplerinin her gegen giin daha da arttig1 goriilmektedir.

Tim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de otomobiller, bireylerin zaruri ihtiyaglari
haline gelen liiks tiikketim mallarindandir. Tiirkiye’de hem bireylerin reel gelir diizeylerinde
meydana gelen diisiis hem de sifir arag tedarikinde yasanan aksakliklar, bireyleri daha ¢ok
ikinci el otomobil piyasasina itmistir. Bu durum ikinci el piyasasin1 daha da cazip hale
getirmistir. Bu baglamda mevcut ¢alismada ikinci el otomobil piyasasi ele alinarak bu
piyasada meydana gelen sert fiyat artislarina neden olan faktorlerin tespiti amaglanmustir.

4.2. Aragtirmanin Kapsami, Yontemi ve Orneklemi

Aragtirmanin veri seti, anket yontemi kullanilarak toplanan verilerden olugmaktadir.
Veri toplama araci olarak kullanilan ankette, otomobil fiyatlarina etki eden faktorlerin
arastirilmasi1 i¢in 14 maddelik bir oOlcege yer verilmistirl. Aragtirmanmn kapsami
dogrultusunda Van ilinde faaliyet gosteren tiim yetkili saticilar ve galericiler ana kiitle olarak

Anket Slgeginde, 5li likert dlgek kullamimistir. Soz konusu dlgek, yazarlar tarafindan gelistirilmistir. Olgek
madde havuzu hazirlanirken 5 uzman kisinin goriisleri alinarak él¢egin 20 maddelik taslak hali elde edilmistir.
Daha sonra pilot uygulama yapilmis ve elde edilen veriler, AFA, gegerlilik ve giivenirlik analizinden gegirilerek
olcek, 14 maddelik son halini almistir. Calismamn biitiinliigtiniin korunmasi amaciyla 20 madde igin yapilan
analizler;, calismaya déihil edilmemigtir. Sadece nihai elde edilen ve caligmanin veri setini olusturan 14 maddelik
calismanmn analizlerine yer verilmistir.
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degerlendirilmistir. Diger yandan 6rneklem kiimesi, %95 giiven araligi ve %5 hata payi ile
yaklagik 550 yetkili satict ve galericiden olusan ana kiitleden 226 katilimci olarak
belirlenmistir. Anketler, yiiz yiize anket yontemi kullanilarak 28.10.2020-09.03.2021
tarihleri arasinda yapilmstir.

Anketlerden elde edilen veriler, SPSS ve AMOS paket programlari yardimiyla AFA
ve YEM kullanilarak degerlendirilmistir. Ilk olarak calismada kullanilan o6lcekteki
degiskenlerin tespit edilmesi ve faktorlerin belirlenmesi amaciyla AFA uygulanmustir.
Akabinde elde edilen faktorler baglammnda model kurulmus ve YEM g¢ergevesinde
degerlendirilmistir.

4.3. Aciklayic1 Faktor Analizi

Aragtirma kapsaminda, 6lgekte yer alan degiskenlerin tespit edilmesi igin AFA tathik
edilmistir. AFA, ¢ok degiskenli istatistiklerde goreceli olarak biiyiik bir degisken kiimesinin
temel yapisini ortaya ¢ikarmak amaciyla kullanilan bir yontemdir. Diger bir ifadeyle,
Olgiilebilen ¢ok sayidaki ozelligin altinda yatan gercek nedenleri, yani olgiilemeyen ve
gozlenemeyen gizli boyutlar1 ortaya ¢ikarma teknigidir. Yani k kadar degiskenden daha az
sayida m gizil degiskeni tiretmektir (Esmekaya, 2019: 26; Yaslioglu, 2017: 75).

Caligmada esas alinan veri kiimesinin faktor analizinin yapilmasi igin uygun olup
olmadigiin degerlendirilmesi maksadiyla korelasyon matrisinin olusturulmasi, Barlett ve
Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) Testlerinin yapilmasi gerekmektedir (Esmekaya, 2019: 27). Bu
baglamda agiklayici faktor analizi kapsaminda ilk olarak korelasyon kat sayilar incelenmis
ve degerlerin genel olarak 0,30°un istiinde oldugu goriilmiistiir?2. Korelasyon matrisinin
istatistiki olarak anlamliligini ifade eden Bartlett’s Test’in sonuglar1 Tablo 2’de gosterildigi
gibi anlamli ¢ikmistir. Diger yandan KMO 0,825 degerini alarak orneklem biiyiikliigiin
faktor analizi i¢in ¢ok iyi oldugunu ispatlamistir®. Ayrica elde edilen Anti-image matrisinde
biitiin ifadelerin gapraz iliski katsayilarinin 0,50°den yiiksek oldugu goriilmistiir.

Aciklayici faktor analizi kapsaminda, 4 adet faktor oldugu tespit edilmistir. Tablo
2’de verildigi gibi birinci faktor 37,408, ikinci faktor 18,274, {iglincii faktor 8,744 ve
dordiincii faktor ise 8,308 oraninda agiklanan varyans degeri almigtir. Diger taraftan
faktorlere bir biitiin olarak bakildiginda dort faktoriin neredeyse %73 oraninda yiiksek bir
degerde varyansi agikladigi gorilmiigtiir®.

2 Aragtirma dlceginde ilk etapta esas alinan 20 madde i¢inde AFA kriterlerine uymayan 6 madde ¢ikarilmus ve 14

madde ile analize devam edilmistir.

KMO degeri, 0-1 araliginda degerler almaktadir. Kaiser-Meyer—Olkin (KMO) degerinin 0,50 ve iizeri olmast
veri kiimesi analizi yapmak icin uygun kabul edilirvken 0,50 'nin altindaki degerler ise uygun kabul
edilmemektedir. Ayrica KMO degerinin 0,80 nin iistinde olmast ise sonucun ¢ok iyi oldugunu gosterir
(Biiyiikoztiirk, 2002: 470-483.: Esmekaya, 2019: 28).

Bu tiir analizlerde kiimiilatif varyans orammnin %50 ve iizeri olmasi yeterlidir (Meyers et al., 2006).

3

4
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Tablo: 2
Aciklayict Faktor Analizi Sonuclar

[ort.] R Fa Fs Fs

Ekonomi
Ekol: Fiyat artiginda, doviz kuru etkilidir. 4,14 ,843
Eko2: Fiyat artiginda, bankalarin verdigi arag kredisi oranlar: etkilidir. 3,98 ,830
Eko3: Fiyat artiginda, ekonomik krizler etkilidir 4,22 ,787

Strateji
Strl: Fiyat artiginda, yetkili saticilarin ve galericilerin reklam ve kampanyalar: etkilidir. 3,67 ,823
Str2: Fiyat artiginda, yetkili satici veya galericilerin 2. el satis fiyat farklari etkilidir. 3,81 ,780
Str3: Fiyat artiginda, arag takas islemleri etkilidir. 3,75 ,642

Pazarlama

Paz1: Fiyat artiginda, arag sahiplerinin internet sitelerinde rahat bir sekilde ilan vermeleri etkilidir. 4,15 ,869
Paz2: Fiyat artiginda, araba sitelerinde bazi saticilarin fahis fiyat vererek kamuoyunu yonlendirmesi
etkilidir. 407 831
Paz3: Fiyat artisinda, yetkili satic1 ve galericiler disinda 6zel sahislarin internet iizerinden arag alip-satmasi
etkilidir. 4L 737

Tedarik
Ted1: Fiyat artisinda, piyasaya sunulan sifir arag sayis: durumu etkilidir 3,92 ,898
Ted2: Fiyat artisinda, araglar tizerinden alinan vergiler etkilidir. 3,99 ,866
Ted3: Fiyat artiginda, yerli ve milli tiretimin yetersizligi etkilidir. 3,88 ,805
Ted4: Fiyat artisinda, arag tedarikinin nemli bir kisminin ithal edilmesi etkilidir 4,02 ,781
Ted5: Fiyat artiginda, ikinci el piyasasindaki ara¢ durumu etkilidir 3,95 47
Agiklanan Varyans (%) 37,408 | 18,274 | 8,744 | 8,308
Kiimiilatif A¢iklanan Varyans (%) 37,408 | 55,682 | 64,426 | 72,734
Cronbach’s Alpha Kat Sayilar ,859 714 ,819 ,894

Olgegin Toplam Cronbach’s Alpha Kat Sayisi ,869

Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) Orneklem Yeterliligi ,825

Bartlett’s Test Chi-Square: 1759,212 (0,000)

Olgegin giivenirliginin test edilmesi igin giivenirlik analizi yapilmis ve sonug olarak
birinci faktor 0,859, ikinci faktor 0,714, tgilinct faktor 0,819 ve dordiincii faktor ise 0,894
Cronbach’s Alpha degeri almistir. Cikan sonuglar géz 6niine alindiginda birinci, tiglincii ve
dordiincii 6lgegin yiiksek derecede, ikinci 6lgegin ise oldukga giivenilir oldugu gorilmiistiir.
Bu da 6lcekte bulunan ifadeler arasinda negatif ya da diisiik bir korelasyonun olmadig: ve

6lgegin oldukga giivenilir oldugu sonucunu vermistir®.

Sekil: 5
Scree Plot Dagilimi
Scree Plot
.
.
F1
.
g
£ F2
g,
2
“ F3
F4
|
1 2 23 4 5 6 7 8 9 10 11 12 12 14
Component Number

5
x< 1,00 arasinda olursa olgek yiiksek derecede giivenilirdir (Alpar, 2013).
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Scree Plot egrisi, 6lgekte kag faktor oldugunu ve her bir faktoriin agikladigi varyans
miktarini ifade etmektedir. Scree Plot egrisinin kirilma noktalar1 arasindaki degisim goz
Oniline almarak yorum yapilir. Boylece ilk faktor, en yiiksek varyansi agiklarken en son
faktor ise en diisiik varyansi agiklar (Cakir, 2014). Bu baglamda Sekil 5°te verilen Scree Plot
egrisine bakildiginda ¢aligmada esas alman dort faktoriin egimlerinin farkli oldugu ve bu
faktorlerin se¢iminin tutarli oldugu goériilmektedir.

4.4. Yapisal Esitlik Modeli

YEM, gozlenen degisken ile ortikk (gizil) degiskenler arasindaki nedensel ve
korelasyon iligkisini géstermek amaciyla belli hipotezler baglaminda belirlenen modellerin
test edildigi istatiksel bir tekniktir (Chamsuk et al., 2015; Dursun & Kocagoz, 2010: 3).
Modelin temel amaci, arastirma kapsaminda toplanan veriler ile modelin ne olgiide
desteklendiginin belirlenmesidir (Schumacker & Lomax, 2010: 47).

Yapisal esitlik modeli uygulamalarinda parametre tahmini yapilmasi igin elde edilen
verilerin yeterli olup olmadigi ¢ok 6nemlidir (Raykov & Marcoulides, 2006: 30). Genellikle
akademik calismalarda 6rneklem hacminin 100°den az olmamasi gerektigi ifade edilmekle
birlikte denek sayisinin 100-200 aras1 orta ve 200 iistiinde olmasi1 durumunda ise biiyiik
hacimli 6rneklem oldugu ifade edilmektedir (Schumacker & Lomax, 2010; Weston & Gore,
2006; Khine, 2013). Diger taraftan yapisal esitlik modellerinin degerlendirilmesinde
agirhikli olarak referans alman uyum indeksleri; X?/d.f., Goodness of Fit Index (GFI),
Adjusted Goodness of Fit Index (AGFI), Normed Fit Index (NFI), Comperative Fit Index
(CFI), Root Mean Square Error of Approx (RMSEA) ve Standardized RMR (SRMR) olarak
siralanabilir (Mulaik et al., 1989; Fan et al., 1999; Bentler, 1990; Hooper et al., 2008). S6z
konusu uyum indeks ve kriterleri Tablo 3’te verilmistir.

Tablo: 3
Yapisal Esitlik Ol¢iim Modeli Uyum Indeksleri
Model Uyum Kiriterleri fyi Uyum Kabul Edilebilir Uyum

s, 0<... 2,00 2<... 3,00
GFI 0,95<...<1,00 0,90<...<0,95
AGFI 0,90<...<1,00 0,85<...< 0,90
NFI 0,95<...<1,00 0,90<...< 0,95
CFI 0,95<...<1,00 0,90<...<0,95
RMSEA 0<...<0,05 0,05<...<0,10
SRMR 0<..<0,05 0,05<...0,10

YEM, ortiik (gizil) degiskenleri yorumlama ve analiz etme kolaylig1 sagladigi i¢in
son donemde en popiiler yontemler arasina girmistir (Reisinger & Turner, 1999: 71-88).
Ayrica bu model, bagta ekonomi ve psikoloji bagta olmak iizere egitim, sosyoloji, pazarlama
gibi birgok bilim alaninda yaygin olarak kullanilmaktadir (Kaynak, 2012: 4).
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4.5. Arastirmanmin Modeli ve Hipotezler

Calismada kullanilan arastirma modeli, Sekil 6’da verilmistir. Belirlenen model
baglaminda ikinci el otomobil fiyat artiginda ekonomi, strateji, pazarlama ve tedarik
degiskenlerinin anlamli bir etkiye sahip olup olmadig: arastirilmak istenmistir.

Sekil: 6
Arastirma Modeli

B Ikinci EI Otomobil Fiyat Artigt

Model baglaminda belirlenen hipotezler:

Hi: Arastirmanin modeli, veriler tarafindan dogrulanmaktadir.

H2: ikinci el otomobil piyasasinda meydana gelen fiyat artislarinda ekonomik etkenler
etkilidir.

Hs: ikinci el otomobil piyasasinda yetkili satic1 ve galericilerin stratejileri, fiyat artislarinda
etkilidir.

Ha: Tkinci el otomobil piyasasinda pazarlama yéntemleri, fiyat artislarinda etkilidir.

Hs: Otomotiv sektoriinde tedariklerle ilgili yasan aksakliklar, ikinci el otomobil fiyat
artiglarinda etkilidir.

5. Bulgular

Arastirmanin  modeli baglaminda belirlenen hipotezler yapisal esitlik modeli
kapsaminda test edilmistir. Yapisal esitlik analizinin ilk adiminda, boyutlara ait 6l¢iim
modelleri degerlendirilmis ve ilgili degerler Tablo 5’te verilmistir. Aragtirmada esas alinan
tiim boyutlarin alt maddelerin hem standartlastirilmig hem de standartlagtirilmamis yol (ya
da regresyon) kat sayilarinin istatiksel olarak anlamli oldugu ve yol kat say1 degerlerinin
0,5’in iistiinde oldugu gdzlemlenmistir. Diger yandan maddelerin R? degerlerin de genel
itibariyle 0,50°nin istiinde oldugu ve sonug¢ olarak alt maddelerin boyutlar1 agiklama
oranlarinin gayet makul seviyede oldugu goérilmiistiir.
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Tablo: 4
Yapisal Modeldeki Iligkiler ve Parametre Tahmin Degerleri

B B> S.E. CR. P R?
Eko3 <--- Ekonomi ,748 1,000 0,000 0,56
Eko2 <--- Ekonomi ,856 1,235 124 9,940 0,000 0,78
Ekol <--- Ekonomi 787 1,143 ,087 13,099 0,000 0,62
Str3 <--- Strateji ,603 1,000 0,000 0,36
Str2 <--- Strateji 721 1,216 ,168 7,251 0,000 0,52
Strl <--- Strateji ,709 1,179 ,163 7,213 0,000 0,50
Paz3 <--- Pazar ,733 1,000 0,000 0,53
Paz2 <--- Pazar ,689 1,011 ,152 6,641 0,000 0,47
Pazl <--- Pazar ,755 1,027 ,077 13,373 0,000 0,57
Ted5 <--- Tedarik ,716 1,000 0,000 0,51
Ted4 <--- Tedarik ,758 1,063 ,094 11,330 0,000 0,54
Ted3 <--- Tedarik ,980 1471 ,106 13,896 0,000 0,96
Ted2 <--- Tedarik ,657 ,899 ,092 9,784 0,000 0,43
Tedl <-- Tedarik ,807 1,133 ,094 12,076 0,000 0,65

Bi: Standartlastirilmuig regresyon kat sayilari, B,: Standartlastiriimamis regresyon Kat sayilari.

Tablo 4°te ifade edildigi gibi “ekonomi” gizil degiskenini en ¢cok agiklayan maddenin
Eko2 (8,= 0,85; R2=0,78) oldugu, yani “Otomobil fiyat artisinda bankalarin verdigi kredi
oranin etkili oldugu” ifadesinin 6ne ¢iktig1 gorillmistiir. ““Strateji” gizil degiskenini en ¢ok
aciklayan maddenin Str2 (8,=0,72; R?=0,52) oldugu, yani “ikinci el otomobil fiyat artisinda
otomobillerin satigindaki fiyat farkliliklarinin etkili oldugu” ifadesinin agir bastigi
gozlenmistir. “Pazar” gizil degiskenini en ¢ok agiklayan maddenin Pazl (B;= 0,75;
R?=0,57) oldugu, yani “Fiyat artisinda, arag sahiplerinin internet sitelerinde rahat bir sekilde
ilan vermelerinin etkili oldugu” maddesinin o6ne ¢iktigi gorilmistiir. “Tedarik” gizil
degiskeninde ise bu degiskenin en ¢ok agiklayan maddenin Ted3 (5;= 0,98; R?=0,96)
oldugu, yani “Fiyat artisinda, yerli ve milli tiretimin yetersizligi etkilidir” ifadesinin 6ne
ciktig1 gozlemlenmistir.

Yapisal esitlik modeli analizlerinde, arastirmanin modeli ile arastirmada elde edilen
veri seti arasindaki uygunlugun degerlendirilmesi ancak uyum indeksleri ile
aciklanabilmektedir. Uyum indeksleri, arastirma modelinin dogrulanip dogrulanmadigi
konusunda karar verme egiliminde yol gésteren bir takim uyum istatistiklerini icermektedir
(Elverdi & Atik, 2021: 194). Caligmada yapilan analizler sonucunda tespit edilen uyum
indeks degerleri ve yorumlar1 Tablo 5’de sunulmustur.

Tablo: 5
Uyum Indeksleri ve Yorumlari
Model Uyum Kriterleri Elde Edilen Degerler Sonug

. 2,566 Kabul Edilebilir

GFI 0,902 Kabul Edilebilir

AGFI 0,853 Kabul Edilebilir

NFI 0,900 Kabul Edilebilir

CFI 0,936 Kabul Edilebilir
RMSEA 0,083 Kabul Edilebilir
SRMR 0,061 Kabul Edilebilir

Tablo 5’te gorildagii gibi ¢alismaya iliskin elde edilen biitiin uyum indekslerinin
istatiksel olarak anlamli oldugu ve Hj hipotezin dogrulandig: sonucu elde edilmistir. Yani,
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aragtirma kapsaminda belirlenen modelin, eldeki veri seti ile uyum sagladigi ve modelin
dogrulandig: tespit edilmistir.

Sekil: 7
Yapisal Esitlik Modeli
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Sekil 7’de ikinci el otomobil fiyat artisina iliskin belirlenen model ve hipotezler
baglaminda uyum ve modifikasyon indeksleri gbéz oniine alinarak yapilan analizler
sonucunda ortaya c¢ikan yapisal esitlik modeli verilmistir. Yapisal esitlik modelinde,
degiskenler arasmdaki iliski diizeyleri ve bunlara ait parametre tahmin degerleri ile R?
degerleri net bir sekilde gosterilmistir. Fiyat degiskenini en ¢ok agiklayan gizil degiskenin
“ekonomi” oldugu ve sirastyla diger degiskenlerin ise “strateji”, “pazar” ve “tedarik” oldugu
goriilmiigtiir. “Ekonomi” gizil degiskenin 0,86 standartlagtirilmis regresyon kat sayisi ve
%74 agiklama oraniyla fiyat degiskeniyle giiclii bir iliskiye sahip oldugu tespit edilmistir.
“Strateji” ve “Pazar” gizil degiskenlerinin 0,73-0,72 standartlastirilmig regresyon kat sayisi
ve %53-51 agiklama oranlariyla fiyat degiskeniyle dnemli dlgiide bir iligkiye sahip olduklar
gozlemlenmistir. “Tedarik” gizil degiskeninin ise fiyat degiskeniyle azimsanmayacak
6lglide bir iliskiye sahip oldugu da goriilmiistiir.

Tablo: 6
Hipotez Test Sonuglari
Hipotezler Degiskenler Arasi Etkilesi) Regresyon Kat Sayist (8;) R? p Kabul/ Red
Hz Ekonomi <--- Fiyat ,862 0,74 0,000 Kabul
Hs Strateji <--- Fiyat 726 0,53 0,000 Kabul
Ha Pazar <--- Fiyat 717 0,51 0,000 Kabul
Hs Tedarik <--- Fiyat ,450 0,20 0,000 Kabul
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Tablo 6°da gorildigii gibi biitiin hipotezlerin %5 anlam diizeyinde anlamli oldugu
goriilmiis ve bu baglamda biitiin hipotezler kabul edilmistir. Sirasiyla degiskenlere
bakildiginda ekonomi (8;= 0,86; p< 0,05), strateji (8,= 0,73; p< 0,05), pazar (8;= 0,72; p<
0,05) ve tedarik (8,= 0,45; p< 0,05) degiskenlerinin fiyat artisina anlamli ve olumlu etkileri
oldugu sonucuna ulagilmistir. Genel olarak bir degerlendirme yapmak gerekirse model
kapsaminda belirlenen dort gizil degisken, 14 madde tarafindan 6nemli bir diizeyde
aciklandigi ve bu dort gizil degiskenin de fiyat degiskeni {izerinde anlamli ve pozitif bir
etkiye sahip oldugu goriilmiistiir.

6. Sonuc ve Oneriler

Bu calismada, Tiirkiye’de ikinci el otomobil piyasasinda fiyat artisina neden olan
faktorlerin belirlenmesi ve bu faktorlerin fiyat artisiyla olan iligki ve etki diizeylerinin tespit
edilmesi amaglanmigtir. Arastirmada veri seti olarak Van ilinde faaliyette bulunan yetkili
satic1 ve galericilerle yapilan anketlerden elde edilen veriler kullanilmistir. Calismanin
amact dogrultusunda ilk olarak agiklayici faktor analizi uygulanmistir. Uygulanan AFA
sonucunda dort faktor belirlenmistir. Bu faktorler; ekonomi, strateji, pazar ve tedarik olarak
tamimlanmistir. Diger yandan AFA analiz sonucunda, Bartlett’s Test’i anlamlhi ve KMO
degeri de 0,825 gibi iyi bir deger almistir. Ayrica yaklasik %73 kiimiilatif varyans oraniyla
aciklanan dort faktor sirasiyla; birinci faktor 0,859, ikinci faktor 0,714, Giglincii faktor 0,819
ve dordiincii faktor ise 0,894 gibi oldukea giivenilir Cronbach’s Alpha degeri almastir.

Caligmada tespit edilen faktorler goz Oniine alimarak arastirmanin modeli ve
hipotezleri belirlenmistir. S6z konusu model ve hipotezlerin test edilmesi amaciyla YEM
kullanilmistir. YEM analizi sonucunda arastirmada esas alinan tiim gizil degiskenlerin alt
maddelerinin standartlastirilmig yol kat sayilarmim ve uyum indekslerinin istatiksel olarak
anlamli oldugu ve boylece arastirma kapsaminda belirlenen modelin, eldeki veri seti ile
uyum sagladigi ve modelin dogrulandigi (H: kabul) tespit edilmistir. Sonu¢ olarak
aragtirmanin modeli kapsaminda ekonomi, strateji, pazar ve tedarik gizil degiskenlerinin
otomobil fiyat artis1 iizerinde anlamli ve olumlu etkilerinin sinandig1 hipotezler, %5 anlam
diizeyinde kabul edilmistir. Calismada elde edilen bulgulara genel olarak bakildiginda
neredeyse tim maddelerin ilgili gizil degiskenlerini 6nemli 6l¢iide agikladigi goriilmiistiir.
Diger yandan ikinci el otomobil fiyat artis1 iizerinde ekonomi, strateji ve pazar gizil
degiskenlerin pozitif egilimli ve yiiksek diizeyde bir etkilerinin oldugu ve tedarik degiskenin
ise pozitif egiliminde ancak diisiik diizeyde bir etkisinin oldugu sonucuna varilmstir. S6z
konusu model kapsaminda belirlenen hipotezlerin elde edilen bulgulara gore
degerlendirilmesi asagida siralanmistir:

e Arastirma modelinin ilk ayaginda ekonomi gizil degiskeni ile otomobil fiyat artigi
arasidaki iliski, H, hipotezi ile test edilmis ve sonug olarak ekonomi gizil
degiskenin ikinci el otomobil fiyat artigina anlamli ve olumlu etkisi oldugu
sonucuna ulasilmigtir. Diger yandan ekonomi gizil degiskenini agiklayan fig
maddenin  (d6viz kuru, ara¢ kredisi oranlar1 ve ekonomik krizler)
standartlastirilmis yol kat sayilarinin istatiksel olarak anlamli ve R? degerlerin
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genel itibariyle 0,50°nin iistiinde oldugu gorilmiistiir. Bu da ikinci el otomobil
piyasasinda, doviz kurundaki artigin, ara¢ kredisi oranlarinin diismesine ve
ekonomik krizlerin ortaya ¢ikmasinin fiyat artisina neden oldugu sonucunu
vermistir. Benzer olarak Lee & Kang (2015) yaptiklar: caligmada, kiiresel krizlerin
otomobil fiyatlarinin yiikselmesinde etkili oldugunu ifade etmislerdir. Ayrica
Muhammad et al. (2012) ve Pant & Nidugala (2016) yaptiklar1 ¢alismalarda,
diigiik faiz oranlarmimn ve déviz kurundaki yiikselmelerin otomobil fiyatlarinin
yiikselmesinde etkili oldugunu belirtmislerdir.

Strateji gizil degiskeni ile otomobil fiyat artis1 arasindaki iliski Hs hipotezi ile test
edilmis ve hipotez kabul edilmistir. Strateji gizil degiskenini agiklayan {i¢
maddenin (reklam-kampanya, ara¢ takas islemleri ve otomobil satis fiyat
farkliliklar1) standartlastirilmis yol Kat sayilarinin istatiksel olarak anlamli ve R?
degerlerin genel itibariyle 0,50°nin istiinde oldugu goriilmiistiir. Bu da ikinci el
otomobil piyasasinda, reklam-kampanya, arag takas islemleri ve otomobil satig
fiyat farkliliklarinin fiyat artigina neden oldugu sonucunu vermistir. Benzer olarak
Peng et al. (2014), yaptiklar1 ¢alismada, 6zellikle ¢evrimi¢i reklamlarin otomobil
satis miktar1 ve fiyatlar1 iizerinde olumlu bir etkisi oldugu sonucunu elde
etmislerdir. Viswanathan et al. (2007) yaptiklar1 ¢alismada, otomobil saticilariin
¢evrimici piyasaya arz ettikleri otomobiller hakkinda verdikleri bilgilerin seffaf
olmamasi, yani alic1 ve satici arasinda asimetrik bilginin olmasi sonucu otomobil
satig fiyatlarinda ciddi farkliliklarin ortaya ¢iktigi sonucuna varmiglardir.

Pazar gizil degiskeni ile otomobil fiyat artis1 arasindaki iliski, Ha hipotezi ile test
edilmis ve hipotez kabul edilmistir. Pazar gizil degiskenini agiklayan ii¢ maddenin
standartlastirilmis yol kat sayilarmn istatiksel olarak anlamli ve R? degerlerin
genel itibariyle 0,50°nin iistiinde oldugu goériilmistiir. Boylece ikinci el otomobil
piyasasinda, ara¢ sahiplerinin internet sitelerinde rahat bir sekilde ilan
vermelerinin, araba sitelerinde bazi saticilarin fahis fiyat vererek kamuoyunu
yonlendirmesinin ve yetkili satic1 ve galericiler disinda 6zel sahislarin internet
lizerinden arag¢ alip-satmasinin fiyat artigina neden oldugu sonucuna ulagilmistir.
Dewan & Hsu, (2004), Ba & Pavlou, (2002) ve Standifird (2001) yaptiklari
caligmalarda, internet {izerinde yapilan otomobil satiglarinda alict ve satici
arasinda asimetrik bilginin oldugunu ve e-ticaretin otomobil fiyatlar1 iizerinde
onemli bir etkiye sahip oldugunu ifade etmislerdir.

Tedarik gizil degiskeni ile otomobil fiyat artig1 arasindaki iligki Hs hipotezi ile test
edilmis ve hipotez kabul edilmistir. Tedarik gizil degiskenini agiklayan bes
maddenin standartlastirilmig yol kat sayilarinin istatiksel olarak anlamli ve R?
degerlerin genel itibariyle 0,50°nin istiinde oldugu goriilmistiir. Sonug olarak
ikinci el otomobil piyasasinda, piyasadaki sifir ve ikinci el arag durumunun, OTV
ve KDV oranlarinin, yerli ve milli tiretiminin yetersizliginin ve arag tedarikinin
6nemli bir kisminin ithal edilmesinin fiyat artigina neden oldugu sonucuna
varilmistir. Benzer olarak Kog¢ ve Kostak (2021) calismalarinda, yerli ve ithal
otomobil arzinda meydana gelen daralmalarin ve tedarikte yasanan aksakliklarin
ikinci el otomobil fiyatlarinin artmasi tizerinde ¢ok onemli bir etkiye sahip
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oldugunu ifade etmistelerdir. Ayrica Tanaka (2020), Giilgigek (2013) ve Onder &
Sahin (2018) yaptiklar1 ¢aligmalarda, OTV’nin otomobil fiyat artisinda énemli
etkiye sahip olduguna ve OTV’de yapilan indirimlerin otomobillere olan talebi
onemli dlgiide artirdigima deginmislerdir.

Caligmada elde edilen sonuglar degerlendirildiginde, Tirkiye’de ikinci el otomobil
fiyatlarinda istikrarin yakalamasi i¢in asagidaki dneriler, siralanabilir:

e Otomotiv sektoriinde, yerli ve milli tretime gereken 6nemin verilmesi ve bu
cergevede yapilacak yatirimlarin desteklenmesi,

e TOGG, yerli otomobil iiretiminin hizlandirilmasi ve kapasitesinin artirilmasi,

e Otomobil alim satiminda, denetim mekanizmasinin daha da etkin hale getirilmesi,

e Otomobil alim satiminda, yetkili satict ve galericiler arasindaki rekabetin
artirilmasi ve buna zarar veren ve higbir yasal yetkisi olmayan tgiincii kigilerin
piyasay1 manipiile etmesine miisaade edilmemesi,

e Doviz kurlarindan kaynaklanan soklarin minimize edilmesi,

e OTV ve KDV oranlarinda meydana gelen sert yiikselislerin otomobil fiyatlarim
sert yiikselttigi ancak OTV ve KDV oranlarinin diismesi durumunda ise otomobil
fiyatlarimin pek etkilenmedigi goriilmektedir. Bundan dolay1 OTV ve KDV
oranlarinin makul seviye araliginda tutulmasi gerekmektedir.
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