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Ozet

Hizli modanin retim ve tiiketim stratejilerinin yarattig1 yikici etkilerin gériiniir hale gelmesi, modanin yeniden tanim-
lanmasini saglayan etik ve ekolojik bir tasarim anlayisinin benimsenmesine yol agmistir. Boylece etik moda ‘Yavas Moda
Akimr’ gibi yaratici sdylemler gelistirmis ve yerel zanaatlan, adil ticareti, cok islevli tasarim Grlinlerini, katilimci tasarimi,
cevre dostu malzemelerin kullanimini ve geri donlisimle deger kazandirilan tasanimlan yiicelten bir yapiya kavugsmus-
tur. Ancak kiiresel moda ekonomisi tarafindan ticarilestirilerek asimile de olmustur. Etik moda, basat sistem icerisinde
tiiketilebilen bir trende doniistirdlirken, sanal ortamda varlik gésteren nis bir medya ile beslenen alternatif bir tasanim
hareketi olarak sinirli kalmistir. Bu makalede, etik modanin tasarim ve (iretim stratejileri baglaminda sdylemsel ve ticari
temsiliyeti ele alinarak ana akim ve alternatif medyada yer alan haberlerin geriye déniik okumast yapilmistir. Boylece etik
modanin vaat ettigi ‘etik olma’ s6zii, medya analizi lizerinden desifre edilmistir.
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Promises and Conflicts of Ethical Fashion within the Context of its Representation:
How Ethically is ‘Ethical Fashion’ Presented?

Abstract

Realization of devastating effects of fast fashion production and consumption strategies led embracement of an ethical and
ecological design understanding that ensures redefinition of fashion. Thus, ethical fashion developed creative discourses such
as ‘Slow Fashion Movement’ and gained a structure that praises local crafts, fair trade, multifunctional design products, partici-
patory design, use of environmentally friendly materials and upcycled designs. However, it has also been assimilated via com-
mercialization by the global fashion economy. While ethical fashion is transformed into a trend which can be consumed within
the frame of dominant fashion system, it remained limited as an alternative design movement that is supported by the niche
media which is transmitted through digital domain. Within this paper, in regards to design and production strategies of ethical
fashion, discursive and commercial representations of it are analyzed by backcasting the literal and visual representations of
ethical fashion in conventional and alternative media. Thereby the promise of ‘being ethical’ that ethical fashion propounds is
dechipered through the media analysis.
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Giris

Etik tasarim anlayisimin glindeme gelmesi tasanmin hangi
kosullardayaratildigy, Giretildigi ve tiiketildiginin sorgulan-
masiyla ilgilidir. Bir tasarimin etik olup olmadigi, kurum-
sallasmis bir tasarim sistemi ve endiistrisinin sorumlu-
lugunda degerlendirilecek bir yargidir. Bu yapidaki temel
aktorleri tasarima, Gretici ve tiiketici olarak ele alirsak,
aktorler arasindaki iliskinin lineer ve hiyerarsik oldugunu,
tasarimai ile Ureticinin, tiketici Gzerinde manipulatif bir
rol oynadigim gozlemleyebiliriz. Bu ¢ercevede, tasarimda
etik kavramini tartisan tasarim kuramcisi Clive Dilnot’un
(2009: 180) benzetmesiyle; tasarimci pazar ekonomisine
hizmet eden bir hizmetkar, tiiketiciise bir Giriin{i ya da hiz-
meti kullanan insan degil, misteri olarak konumlandirilir.
Bourdieu’ya gére modanin bir kiiltiirel sermaye haline ge-
lebilmesiicin bu yapiya iletisim-medya aktorii de eklenir
ve bu tepeden inme iliskide ana akim moda medyasy, ta-
sarimciy1 ve Uretimini bir ekonomik deger olarak var ede-
bilmek adina tiketim odakl bir anlati kurar.

Kiiresel modanin ‘yapmaya’ ve ‘ilerlemeye’ yonelik
tretim-tiiketim arasindaki bu lineer ve hiyerarsik iliski,
tasarim kuramcist Manzini'nin (1995: 235, 236) tarif et-
tigi sekliyle “Gretmek icin yapmaya” dayanan ve “atik”
olusturan bir siirectir. Oysa, bu iliskiyi dongilisel bir ya-
pida kurgulayip ‘yeniden dreterek’ sonug driiniin bir-
cok geri kazamim olusturabilecegini gorebiliriz. Boyle bir
sireciniletisim ayagi da, tiilketim odakli1 ve manipiile edici
bir sdylemden ziyade seffaf, bilgilendirici ve tiketiciyi
okuyup vyorumlayan bir birey olarak konumlandiran
katilimcr bir yapilanmayi benimseyecektir. Son on yillik
siirecte etkisi mesrulasan etik moda anlayisi, kendi moda
iletisimini ve s6ylemini ana akim moda basini {izerinden
etkin bir bicimde olusturamamakta ve kendine dzgii ile-
tisim kanallarina ihtiya¢ duymaktadir. Modanin {iretimini
saglayan ana akim medya, etik moda haberlerine yer ver-
mektedir. Etik moda lizerinden nis bir ticari alan yaratip
‘vesil tiiketim’ olgusunu yaratmaktadir. Oysa ekolojik,
surdirdlebilir, yavas ve sosyal yaklasimlan ilke edinen
etik moda, iletisim ydntemi olarak seffaf, katihmar ve
elestirel bir sdylemi benimser. Bu cercevede olusturdu-

gu nadir kaynaklarin cogunlugunu cevrimici, interaktif ve
sosyal medyailetisim araclarn olusturur.

Bu calismanin amaci, moda endistrisinin yarattig
cevresel kirlilige, tiiketime yonelik Gretim anlayisina, is
glicli sdmdriistine, adil olmayan ticarete kars1 gelistirilen
uygulamalarin timiini kapsayan etik moda hareketini,
iletisim bicimi ve temsiliyeti izerinden okumaktir. Her
ne kadar, etik moda, kiiresel moda sisteminin icerisinde
kurumsal bir yer edinmek yerine tabandan yayilan bir
aktivist donlsiim olarak varlik gosterse de kendine 6zgii
iletisim kanallan Gzerinden kendi séylemini insa etme
cabasticerisindedir. Ote yandan, artik liiks olmaktan cikip
gereklilik haline gelen siirdiirlilebilirlik ve ekoloji kav-
ramlann moda literatlirinde yer edindiginden, etik moda
uygulamalan modanin konvansiyonel iletisim kanallan
tarafindan asimile edilme durumuyla yiiz yiizedir. Bu cer-
cevede calisma su sorulara cevap aramaktadir; Kendine
Ozgi iletisim kanallar araciigrile soylemini olusturabilen
ve basat moda medyasi icerisinde az da olsa bir rolli olan
etik modanin ileti ve okunma bicimleri arasinda ne gibi
farkliliklar vardir? Genellikle internet dergiciligi Gizerin-
denvyayinyapan, elestirel ve tarafsiz yapisiile bir nigileti-
sim araci olarak var olan etik moda medyasinin glinlimiiz
moda endiistrisinde durdugu yer nedir? Etik modanin,
basat moda sistemindeki mesruiyeti cercevesinde, basat
moda medyasindaki temsiliyeti ne denli dogru, tarafsiz ve
elestirel, dolayisiile ne denli etiktir? Bu sorular 1s181nda,
etik modanin gelisimi, deger ve dlcitleri, moda medya-
s1 ve soylemi agisindan tasanm-iretim-tiketim iliskisi
incelemistir. Ana akim moda medyasi ile etik moda med-
yasinin karsilastinlmast etik moda igerikleri baglaminda
yapimistir,

Arastirma yontemi

Tasarim literatiiriinde son otuz yilin glindemini dolduran
etik ve surdrilebilir tasarim, moda tasanminda yaklasik
on yildir etkin bir séylem olusturmaktadir. 2006 yilinda
‘yavag tasanm hareketi manifestosunun’ (Clark, 2008)
moda diinyasinda yarattigi yanki ile bircok etik marka in-
ternet izerinden kiresel dlcekte iletisim kurmaya basla-
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mistir. 90’1 yillarda kavramsal tasarim hareketinin 6ncii-
lerinden Martin Margiela’nin ‘atik’ olarak nitelendirilen
eski giysilere kazandirdig1 yeni statii (Evans, 1998: 81,
Kip6z, 2013), etik modanin ana akim medyada ilgi ¢ekici
konulardan biri haline gelmesine yol acrmistir. Margiela
ve ¢agdaslarinmin dnciillk ettigi kavramsal ve radikal moda
tasanmi, giincel modanin yalmzca gosterilen, alimp,
satilan bir deger degil, ayn1 zamanda lizerinde konusulan,
tartisilan ve sergilenen kalic1 bir deger oldugunu vurgu-
layarak bu alanda akademik bir literatiiriin de olusumu-
nu saglamistir. Buna paralel olarak basat moda sistemi-
ne elestirel yaklasan etik ve ekolojik moda literatiirii de
disiplinler aras1 akademik diinyada kendini gdostermeye
baslamistir.

Etik modanin benimsedigi iletisim kanallarina ve
soylemlerine odaklanan bu arastirma kapsaminda, séy-
lemlerin analiz edilebilmesi icin gereken “etik modanin
olusumu”, “degerleri” ve “ana akim moda medyasinin
isleyisi” konularinin aktanimi kitap ve makaleler iizerin-
den vyapilirken, etik moda sdyleminin giincel tezahdiri
cevrimici kaynaklardan olusan dergi okuma ve analizle-
rinden olugmaktadir. Bu okumada son bes yilda (2008-
2013) medyanin etik ve siirdtrilebilir modaya nasil yer
verdigi ele alinarak, etik modanin tasarim degerleri bag-
laminda ana akim moda medyasi ve etik moda medyasi
arasindaki benzerlikler/farklar bulgulanmistir. Séylem-
sel/elestirel ve betimsel/promosyonel okuma bicimleri
arasindaki farklar, etik moda markalarinmin 6zellikleri ve
dergilerin sluplan baglaminda tartisilmistir. ilaveten,
istatistiki veri elde etme cabasi giidiilmeksizin, tasanm
degerleri baglaminda paradigma olarak ele alinan marka-
larin dergilerdeki haberlerinin dagilimi sayisal olarak da
verilmistir.

Tasarim Hareketi olarak Etik Modanin Olusumu

Etik moda, yalmizca siirdirilebilirlikle kisith olmak yeri-
ne, sosyal, kiltlirel ve ekonomik doniisiimlerle aktivist bir
hareket olarak gelismektedir. Baskin moda sistemi veya
siyasi iktidarlar tarafindan empoze edilen dikey bir olu-
sum olmaktan ziyade, tabandan yayilan sosyal bir donii-

stim olarak degerlendirilmelidir. Bu doniisimi tetikleyen
kinlma noktalarini hatirlamak 6nem tagimaktadir:

-‘Ekolojik Hiimanizm’: Siirdiriilebilir tasarim 1960’1
ve 1970’li yillarda giindeme gelen ‘cevresel duyarliigin’
ve “siirddrilebilir tiiketimin” ortaya cikisina tekabiil eder
(Jackson, 2002'den aktaran Thorpe, 2010: 2). 68 kusagi-
nin sosyal ve politik huzursuzluguile yeseren Hippie dev-
rimi, kapitalist diizenin homojenlestirici degerlerine karsi
sembolik bir dil olustururken, ‘Kendin-Yap’ ve ‘Geri-Do-
nistir’ pratiginin ilk drnekleriyle kiiresel moda sistemi-
nin dikey hiyerarsisine bir bagkaldin niteligindedir.

-Dayamisma kiltiri ve Genclik Hareketleri: Punk-
lar da burjuva kapitalizmini sorgulayarak ‘Kendin-
Yap’ kiltlriniin en vyaratic1 dizeyini gostermislerdir.
Punk’larin tiiketim toplumuna karst direncleri elestirel
ve agresiftir. Pazar ekonomisinde talep goren yepyeni,
cazibeli Grlnlere kars1, pacavra ve ¢op kiltlrinin de-
gersizligine prim vermislerdir. Robyn Healy (2007: 665)
Punklarin pasif tiiketim degerlerine nasil direng goster-
diklerini soyle ifade etmektedir; “Yeni giysilerin ve gorii-
nimiin statlistiniin yarattig fetisist arzuya karsi, Punklar
diizensiz, kullanmilmg, yirtilmig, camura batmis, degersiz
objeler ve modasi ge¢mis aksesuarlarla dekore edilmis
giysileriyle statli karsiti bir stil benimsemislerdir.

-‘Siirdirilebilir Tiketim’: 1980’lerin tiiketim top-
lumunu takip eden siirecte, ekolojik humanizmden son-
ra ikinci dalga, Rio’da 1992’de Cevre ve Gelisim Gzerine
Birlesmis Milletler tarafindan diizenlenen ‘Earth Summit’
zirvesi ile gerceklesmistir. Zirvedeki oturumlarin raporu
olarak yayinlanan Agenda 21'le siirdirilebilir ve kiiresel
olcekte sorumlu bir diinya diizeni icin yapilmasi gereken-
lerin kaydi olusturulmustur (Margolin, 2002: 101). Earth
Summit, siirdlriilebilirlik kiiltiriiniin olusumuna 151k tu-
tarken, etik tliketim uluslararasi politikalar baglaminda
taninan bir olguya doniismdstir (Jackson, 2002’den akta-
ran Thorpe, 2010: 4; Margolin, 2002: 96).

-‘Yesil Tiketim’: Ekolojik biling zamanla kendisini
moda pazarinda da géstermis ve yesil tasarimlar ticarileg-
meye baslamistir. Sandy Black (2008: 22-23) hazir giyim
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devi Espirit firmasinin 1990’ yillarda pazara sundugu
‘Ecollection’ adli ekolojik koleksiyonu ile bu akimin 6ncii-
lGgind yaptigim kaydeder. Ekolojik kadin koleksiyonlan
tiretmek icin olusturulan ekibin hedefleri, tasarimci Lynda
Grose tarafindan soyle ifade edilmistir; “Klasik tasarim ve
dayanmkl dretim ile Griin 6mriind uzatmak; insan yapimi
liflerin kullanimini en aza indirmek veya tamamiyla or-
tadan kaldirmak; toprakta ¢ozlinebilir veya geri donUsti-
rilmis malzemelerin kullanimiyla atik sahalarindaki yo-
gunlugu dnlemek; sdrdirilebilir tannm ve ciftciligi tesvik
etmek; kendilerinin etik ve cevresel amaclarini paylasan
firmalarla calismak ve moda endiistrisini etkilemek”.

- ‘Ekolojik Tasarim’: Siirddirllebilir ve sorumlu bir ge-
lecek icin tasarimin roll niceligin yerine niteligin konul-
mas1 acisindan énem kazanmaktadir. Manzini'nin (1995,
226), dnerdigi gibi “nicelik temasinin 6nemi niteligin yeni
rolii ile sarsilmis”, tasanmailar sektdrde egolarint tatmin
etmekten cok sosyal roller benimsemeye baslamislardir.
Thorpe’a (2010: 4) gore tasannm, strdirilebilir tiketimin
ozendirilmesi baglaminda yasam bicimlerinin degisi-
minde belirleyici bir rol Gstlenmistir. Yazar, tasanmaidaki
biling degisiminin tiiketim kaliplarina yansimasina yone-
lik verimli tiketim yerine (6rnegin alt1 yerine iki t-shirt
almak) giysilerin yikanmasinin eko-sistemde biraktig
etkilerden hareketle bir tasanm &nerisinin ‘yikanmayan
gomlek’ olabilecegi drnegini vermistir. Boylece tasarimci,
otomatiklesmis davranis kaliplarint elestirerek tiiketiciler
tizerinde sorumluluk bilinci yaratabilmektedir.

- ‘Yapisokiimci Tasarim Hareketi’: Derrida’'nmin ya-
pisokiim felsefesi, modanin yenilik tutkusu ile beslenen
‘kullan-at’ kiiltlirline gdsterilen bir direng olarak ¢agdas
moda tasariminda yapisal bir dénlsiimin tohumlarim
atmistir (Kipoz ve Giiner, 2011). Hareketin 6nciligiind
yapan tasarimacilardan, “dekonstriksiyon yontemini bir
program niteliginde uygulayan” Martin Margiela (Losc-
hek, 2009: 187), zanaata agirlik verdigi Artisanal kolek-
siyonuyla tasarimda ‘geri doniisim’ ve ‘yeniden kullanim’
ilkelerini kavramsal bir anlayisla yorumlamistir. Tasarim-
larinda ikinci el asker giysileri gibi moda hiyerarsisinde en
diisiik degisim degerine sahip malzemeler kullanmistir.

‘Degersiz’ parcalara yeni yasamlar ve moda hiyerarsisin-
de yiiksek statii ve prestij kazandirmis (Evans, 1998: 83),
boylece modanin yarattigi degerler sisteminin de yapiso-
kiimiind gerceklestirmistir.

-“Etik Tasarim Sdylemi”: Margolin (2002), tasarim-
cilarin insani sorunlara dokunan ve sosyal rahatliga kat-
kida bulunan maddi ve manevi Urlnleri hayata gecirme
yetenekleri oldugunu vurgular. Ekolojik tasarima yonelik
bu elestirel ve diyalektik bakis acisi etik moda sdylemi-
nin de olusumunu tetiklemistir. Basat moda medyasina
alternatif olarak gelisen etik moda medyasinin varligini
gostermesi de bu olusumun bir parcasidir. 1970’lerden
itibaren popliler moda dergilerindeki etik tiketimi 6zen-
diren moda haberleri 1990’larda yogunlagmistir. Ancak
basat basili medyanin ticari ve tiiketimi 6zendiren yakla-
simiicerisinde kendi sdylemini olusturamayan etik moda,
iletisim kanali olarak web (izerinden isleyen bloglar se¢-
mistir. Bu kanallar araciigr ile olusan etik moda medyas
sdylemineileride kapsamli olarak yer verilmektedir.

- ‘Yavas Moda Hareketi’: Soylemini Milano’'da bir
konferansta giindeme gelen ‘Yavas Tasarim Manifesto-
su’151ginda olusturmus ve etik moda sdyleminin yaratici
zemininiinsa etmistir. “Yavas moda, modayi etik harekete
donistiirebilecek en temel konulardan birine isaret eder;
tiketimin kendisinin bash basina bir sorun olduguna”
der Arnold (2009: 102). Fletcher'a (2008) gore, yavas
moda; tasarnim, Gretim ve tiiketim arasinda kurulan denge
icerisinde “kalite”nin Gretimi, deger kazanmas ve islen-
mesi ile iliskilidir. Hazel Clark (2008: 429) Yavas Moda
Manifestosu’nun {ic ana amacini soyle dzetler;

1. Yerel is glicli, yerel malzemeler ve zanaatla hizh
moda sisteminin neden oldugu tek-tiplestirici, anti
demokratik uygulamalar ve esitsizlik, kirlenme gibi
problemleri c6zmek.

2. Uretici ve tiiketici arasinda daha az aracimin oldugu
seffaf Gretim sistemleri kurarak kapitalizm ve seri iretim
yontemlerinin sebep oldugu iscinin Griine, tiiketicinin
iretime yabancilastigr hiyerarsik yapiy1 kirmak.
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3. Tipik esyadan daha degerli kilinan siirdirilebilir,
uzun 6mdrld, geri donistirilebilen ve duyusal Girlin tasa-
rimlarn yaparak tiiketim kiiltliriine direng gésterme yon-
temleri gelistirmek.

Moda Medyasinin Soylemine Direnc Gosteren
Etik Moda Soylemi

Etik modanin varligi basat sisteme direng géstermesinden
kaynaklanir ve bunu yaparken sistemin disinda kalmak
yerine sistemin icinden, modanin yéntem, dil ve kabul
gormiis degerlerini yap1-sékiimiine ugratmaya calisir. Kii-
resel moda sisteminin tasarim-Gretim-tiketim iligkisini
oldugu kadar, iletisim ve temsiliyet bicimini de sorgular.
Bu diyalektik iliskinin tabiatint anlamak icin moda siste-
mininsoylem diretme siirecinin ve moda medyasinin siire-
ce olan katkilarinin anlasilmasi gerekir. Bu siirecin okun-
masinda Bourdieu’'ya referans vererek bir kiiltir endiistrisi
olan modanin seyler retmekten cok, seylerin sembolik
degerini retmekten ibaret oldugunu hatirlamamiz ge-
rekir (Rocamora, 2009: 54-57) . Bu goris, Baudrillard'in
(1981) post-endiistriyel donemde seylerin kullamim de-
gerinden degisim degerine gecis yaptigl ve son asamada
‘isaret degeri’ statiisiine yiikseldigi saptamasi ile uyus-
maktadir. Modanin sembolik Gretimini goriiniir kilan isa-
ret degeri, moda soylemini var eden olgunun {riin degil,
Urlinin imgesi ve temsiliyeti oldugunu da dogrular. Ni-
tekim Sontag da Debord’un ‘Gdsteri Toplumu’na referans
vererek ‘cagimiz seyin yerine imge, orijinali yerine kopya,
gercekligin yerine temsiliyeti ve varolusun yerine gorin-
tistind tercih eder’ derken benzer bir okuma yapmistir
(Evans, 1972: 153'den aktaran Shinkle, 2008: 25).

Moda gdsterileri ve basinyla ortaya ¢ikan bu temsi-
liyet, gercegin aktarimindan cok ‘yiiceltilmis bir séylem’
(celebratory discourse) diretir. Bourdeiu'ya gore sembolik
Uretimde uzmanlasmis, spesifik bir alanin paydaslan-
na yonelik Gretilen, kolektif bir nitelik tasiyan bu sdylem
aynm anda tanimlama (describe) ve yonlendirme (presc-
ribe) ozelligini paylasir (aktaran Rocamora, 2009: 54-
57). Baska bir ifade ile Evans’in (aktaran Shinkle, 2008:
19) hiyerarsik ve protokollerden olusan hermetik bir yapr

olarak tanimladigi moda sistemi Rocamora’nin deyimi ile
“kendisini kutsamak i¢cin monopolik bir gii¢” olusturan
bir soylem varatir. Yazar, bir moda kenti, moda sdylemi
ve moda medya soylemi arasindaki iliskileri Bourdieu ve
Foucault’un goriisleri acisindan degerlendirir. Foucault
icin sdylem bilgiyi ireten anlatimlarin diizenidir. Bour-
dieu, moda sdyleminin belirli bir zamanda, iretildigi ve
yeniden Gretildigi belirli bir yerde baskin olan esaslar bii-
tiinl olduguna isaret ederken, Foucault bu esaslarin tim
toplumlarda giiglerini ve risklerini savusturmakla yikiim-
[ yordamlar tarafindan denetlendigi, secildigi, diizenlen-
digi, dolayisiyla sdylemsel Giretimin daha genis bir sosyal
baglami oldugunu savunur (aktaran Rocamora, 2009: 55-
60).

Moda medyasi, dergilerden, gazetelere, raporlara ve
reklamlara kadar farkli format ve bicimlerde goriintrliige
sahip olan ve bu kanallar araciligi ile séylem olusturan
modanin ayncalikli alanlandir. Basin séyleminin bdyle-
sine kapsayici olmast basat modanin giiciini ve etkisini
artirdig1 gibi etik modanin da kendine 6zgii kanallarla séy-
lem Gretme potansiyelini gliclendirir. Bu noktada bu soy-
lemlerin benzerligi ve aynhigini belirleyebilmek icin basat
moda medyasinin dergiler araciligi ile icerigini ve dilini
nasil insa ettigine bakmak gerekir.

Moda Basini ve Dergiciliginin Yapisi

Moda sisteminin olusumu, sistemininsasinda baslica rolii
oynayan medya sistemiyle es zamanli ve es karakterlidir.
Moda ve moda medyasi sdylemleri karsilikli olarak birbir-
lerini tekrar tekrar Uretirler. 18. yiizyilda gerceklesen Sa-
nayi Devrimi'yle reprodiiksiyon ve basim tekniklerindeki
ilerlemeler sayesinde uzmanlagmis moda dergilerinin
alt yapisinm olusturan, kadimin toplumsal rollni, cinsel
kimligini ve moda davramslariniinsa eden kadin dergile-
ri ilk olarak ingiltere’de yayginlasmistir (Wolbers, 2009;
Craik, 1993). Ataerkil yapinin triind olan kadin dergileri,
oncelikle kadinin ev ekonomisine katki saglayan, anne-
lik ve kadinlik gérevini yapan ve kendisiyle birlikte evini
de giizellestiren domestik roliini dne ¢ikarmislardir. Pa-
zar ekonomisinin gelisimiyle ‘tiiketici kadin’ profili olus-
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mus ve dergilerin icerigindeki reklamlarin sayist artmistir
(Craik, 1993: 48-49). Bu doniisiimii ve modanin tiiketici-
ye yonelik temsiliyetini Craik (2009: 248) soyle tamimlar:
“modanin kadin tiiketiciye sergilenmesi ve cekici hale ge-
tirilmesi, icerisinde reklamailarin, vitrin diizenleyicilerin,
mankenlerin ve moda yazarlarinin bulundugu bir tiketim
endiistrisine hayat vermistir. Boylece ‘modanin temsi-
liyeti’ kendi basina bir metaya dontismistir”. Dergiler,
okuyucuyu potansiyel bir moda tiiketicisi olarak tanim-
larken, tiiketicilerin tahayyillerinde ‘modanin temsilcisi’
olma hayaliniinsa etmek icin belli ‘moda gériniimleri’ ve
idealize edilen belli davrams kaliplarin1 empoze ederler.

Dergilerin yazi isleri miidiirl derginin icerigine karar
veren kisi olarak moda hiyerarsisinde tasarimcidan sonra
ikinci sirada kabul edilir. Aslinda derginin temsil ettigi ve
yer verdikleri moda diinyasi acisindan o kadar yonlendiri-
cidir ki bu hiyerarsi bazen tersine déner. Wolbers (2009:
172) “dergiicinyeraltin degerindedir” derken yer verilen-
ler ve verilmeyenler arasindaki farkin altim1 cizmektedir.
Kawamura'nin da belirttigi gibi (2005) dergi editdrlerinin
iki dnemli silaht; “yer ve sessizliktir”. Editdrler belirli bir
konu hakkinda sessiz kalma hakkini kullanabilir ya da bu
konuyu yiicelterek éne cikarabilirler. Reklam verenler icin
yer para demektir ve dergiler gelirlerini okuyucu tirajla-
rindan ¢ok reklam gelirlerinden elde ettiklerinden firma-
larin kazanclarmin sirekliligini saglamayi gorev edinirler.
Okuyuculara o markalarin birer tiiketicisiymis gibi sesle-
nir ve daha cok o firmalarin haberlerini paylasirlar (Currie,
1994). Bunun disinda firmalanin/tasarimcilarin dergide
bir kdse kapabilmek icin editdrleri defilelere, partilere,
acibislara davet ederek, hatta hediyeler gondererek mem-
nun etmeye calistiklarina sikbikla rastlanmir (Craik, 2009).

“Moda dergiciligindeki habercilikte en 6nemli
elestiri unsuru, dergilerin elestiriye yer vermemeleridir.”
diyen Wolbers (2009: 177), moda dergilerinin diger aktii-
el siireli yayinlardan en énemli farkinin reklam verenlere
baghiliklann oldugunu vurgular. Metinlerin yazim dilinin
elestirel olmaktan ¢cok olumlayici oldugunu da ifade eden
yazar, “dergide negatif yorumlara yer yoktur” ifadesini
kullanir. Benzer bicimde Wilson (1982'den aktaran Bre-

ward, 1995: 197) da “cogu moda tarihgisince iddia edildigi
gibi dergilerin, sosyal ve stilistik degisimin barometreleri
olarak algilanmalarnnin” gercegi yansitmadigim savunur.
Bu yargi, sdylem analizinde ifade edildigi gibi, 19. yiiz-
yildan bu yana Grlinden ¢ok imajin ve temsiliyetin dnem
kazanmasi ile dergilerin tamimlar gibi gdriinlrken yon-
lendirmeleri ve tiiketimi tesvik etmeleri ile aciklanabilir.
Bu nedenle moda dergilerinin dilleri reklamcilik diliyle
benzerlik gostermektedir. Wilson, (1982'den aktaran Bre-
ward, 1995: 197) bu durumu su sozlerle 6zetler: “Kadin
dergilerinin dili didaktik yani egitici bir anlatim bi¢imin-
den tipkireklamcilikta oldugu gibi hallsinatif bir dile gec-
mistir. Popiiler gazeteciligin ve reklamcalhigin asil amaa
bilgi vermekken buglinkii durumu itibariyle illiizyona da-
yanan bir varolus bicimini empoze eder niteliktedir. Kar-
silastigimiz durum basitce bir taklit etme siirecini degil,
bilingsizce 6zdeslesme halini yansitir”.

Bu goriisler 1s18inda basili medyanin, basat modanin
pratiklerini ve sdylemlerini sorgulayan ve tlketimi riske
eden bir dili benimsemekten kagindig1 sonucu ¢ikarla-
bilir. Bu nedenle etik moda kendi séylemini alternatif bir
medya icerigi Gizerinden gerceklestirmek durumundadir.
Ayrica etik moda medya soylemi yer imgesi (izerinden
hareket eden basili basindan ¢ok, dolagima sahip olan in-
ternet ortaminda etkin olabilmektedir. Zira ‘yavas moda’
sozcigiine ilk kez internetteki makaleler ve bloglarda
rastlanmistir (Martin, 2005; Sayer, 2007'den aktaran
Clark, 2008: 428). “Yavas Giysi Hareketi” kavrami ise ilk
kez Georgia Straight isimli Vancouver kdkenli bir internet
dergisinde yazar olan Angela Murrills tarafindan 2004 y1-
linda tanimlanmistir (Richmond, 2006°dan aktaran Clark,
2008: 428). Ayrica, internet, etik giysi tasarimlarinin pa-
zarlanmasina da ciddi katki saglamistir (Scaturro, 2008).

Yavas Moda Manifestosunun etkisiyle Armani, Stella
McCartney gibi {inli tasarimcilar organik koleksiyonlar-
nin tanittmini yaptiktan sonra konvansiyonel moda der-
gileri konuya ilgi gdstermeye baslamislardir. 2006 yilin-
da Vanity Fair dergisi ‘Yesil’ konulu ek fasikdli ¢ikarinca
derginin editori yesil meta fetisizminin mujdesini ver-
mek icin ‘Yesil Yeni Siyahtir’ sloganim yaratmistir (Winge,
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2008: 511). 2008 yilinda Vogue, sonra Elle dergisi her yil
yesil ek fasikiil yayinlamaya baslamislardir. Bu gosteriyor
ki, geleneksel basin icerik olusumunda ticari yapisini ris-
ke edecegini dlisiindligi etik konulara yer vermeyip, etik
moda olusumu karsisinda sessiz kalmay1 tercih ederken,
konu diger basin organlarinda giindeme gelerek popl-
lerlestiginde yayin icerigine almakta veya derginin iceri-
gine miidahale etmeden yesil eklerle s6zde duyarliligin
gostermektedir. Bu durum Wilson’un ileri stirdigii moda
dergilerinin sosyal degisimleri yansitma konusundaki pa-
sifligine isaret eetmektedir. Bunun yerine dergiler glincel
konulan ticarilestirme egilimindedirler (Breward, 1995).

Dergiler ticarilestirme siirecini bazi stilleri tiiketiciye
empoze ederek yiritirler ve Baudrillard'in (1972) ‘yanit-
siziletisim’ olarak nitelendirdigi tek tarafli bir iletimi bas-
latirlar. Bu terimle moda dergilerinin mesajlarin tek yon-
LU yani, derginin her zaman mesaj veren ve okuyucunun
mesaj alan konumda oldugu bir sistem yarattiklar vurgu-
lanmaktadir. Boylelikle; dergiler, moda sisteminin isle-
yisinde ‘iletisimsizligin’ kaynaklar olurlar. Etkilesimsiz
bir ortamda kendilerini iletici bir konumda pozisyonlan-
dinrken, modanin insan ve doga lizerindeki yikic etkileri
konusunda sessiz kalarak sistemin tek yanli gériinimuni
sunarlar.

Basili ortamin tekelci yaklasima karsin, internet
alternatif bir platform olusturur. 1990’larda World
Wide Web kurumsal medya devlerinin merkezilesmis
gliciine karsin etkin bir kaynak olusturdugunda, internet
demokratik iletisimi saglayabilecek bir umut olarak
gorllmastlr (Herman ve Swiss, 2000: 4). Bilginin yalnizca
secili bir azinbik tarafindan degil, internet erigimi olan
herkesce liretilebilir ve erisilebilir bir hale doniistiirilmesi
basili medyaya hakim olan ‘yamtsiz iletisime’ meydan
okumaktadir. ilaveten, bilginin ve iletisimin yayilimi sanal
ortamda hizli oldugundan tek tarafli bir mesajin uzun siire
gecerli olmayacag gercegi ortaya ¢tkmaktadir.

internet, etik moday1 benimseyen tasarimcilar ve
sdylemini dretenler icin demokratik bir ortam yaratir.
Clark (2008: 434) Yavas+Tasanm Manifestosu’na refe-

rans vererek internetin “maddi kaynak akisi yerel kalirken,
tasanim ve bilginin kiiresel bir alanda seyahat ettigi bir
yap1“ olarak kullamldigint vurgular. Ayrnca internet tiiketi-
cinin hemalict hem de satici oldugu yeni tiiketim bicimleri
treten bir ortamdir. Clark, bu modelin {riin ve servislerin
ureticiden tiiketiciye aracisiz olarak aktig1, satis bilgisi ola-
rak retim siireclerinin, malzemelerin, insani ve cevresel
kosullarinin aktanldigr bir platform yarattiginin da altim
cizmistir (Clark, 2008: 435). Boylece bu yap seffaf bir bil-
gi akigi olusturdugu gibi, endiistrinin dagitim sistemindeki
bircok fiziksel birimi de ortadan kaldirarak, hem bu birim-
lerin ve servislerin maliyetlerinden elde edilen kazanim
tiiketiciye yansiyan ekonomik bir ise cevirir, hem de bu fi-
ziki yapilarin cevreye verdigi zararlan elimine eder.

Etik Moda Soylemini Yaratan Degerler

terimi,
moda

Calisma kapsaminda kullamlan ‘etik moda’
“yogun kaynak tiketimiyle Kkirlilik yaratan
endistrisinin” (Fletcher, 2008: 5) tim eylemlerinin
stirdiiriilebilir, ekolojik ve sosyal tasarim cercevesinde
sekillendirilmesine isaret eder. Bu kavram vyalnmzca
malzeme odakli fiziksel bir doniisimden ziyade biitiinsel
bir yaklasim olarak ele alinmalidir. Etik moda sistemin
tamaminin ustaca planlanmasina isaret eder ve kendi
soylemini bir dizi degerler tizerinden olusturur. S6ylemin
belkemigini olusturan degerler aym1 zamanda makale
kapsaminda mercek altina alinan ana akim ve etik medya
sistemlerinin dil ve icerigini birbirinden ayiran kriterleri
de olusturmaktadir. Arastirma kapsaminda, etik modanin
medyadaki temsiliyeti bu degerler dogrultusunda analiz
edilmektedir:

Cevre-dostu Malzemelerin Kullanmimi

1960’larin hareketinden bu

malzemeler

“Ekolojik  Himanizm”
yana, sirdlrebilirligin - merkezinde vyer
almislardir. 1990°larin dogal ve geri donistiirebilen
lifleri sdrdUrllebilir giyim Uretimini olanakl kilmistir
(Fletcher, 2008). 2000’lerde ise organik ve diiriist ticaret
mamulil yeni ekolojik lifler ortaya ¢itkmistir. Etik modanin
cevreci sloganlar ve islem gbérmemis t-shirt tasarimlan
ile stmirlandirlan moda-dis1 ¢izgisi, ekolojik tekstillerde
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gerceklesen vyenilik¢i yaklasimlarla daha varatian ve
estetik bir kimlik kazanmis ve pek ¢ok giyim Greticisinin
dogal, organik, su ve enerji sarfiyatini azaltan malzemeler
kullanmasini 6zendirmistir.

Yeniden Degerlendirme/Yeniden Kullanim/Geri
Doniistiirme ve Deger Kazandirma

Kitlesel tiiketim ve moda trendlerindeki hizli degisimler
Fletcher’in (2008) da isaret ettigi gibi esas itibari ile
demode olarak kabul edilen pek ¢ok giysinin ‘atik’ olarak
degerlendirilmesine yol agmaktadir. Dogrusal bir yapiya
sahip olan basat moda sisteminin isleyisi dort agamada
gerceklesir; tasanm-iretim-tiketim-elden ¢ikarma. Bu
siirecte elden ¢ikarma bir giysinin yasam dongiisiiniin son
asamasidir. Yeniden Degerlendirme/ Yeniden Kullanim/
Geri Donlstiirme ve Deger Kazandirma yaklagimi son
asamay1 ilk asama olarak yeniden degerlendirerek bu
dogrusal isleyisi donglisel bir yapiya donlstirmeyi
amaclar.Dahaazgiysilretiminivetiiketiminidzendirirken,
eskigiysilerionarmaveonlarayenibirhayatkazandirmaya
dayanir. Boylece, ‘atik’, yeni giysiler yaratmak i¢in kaynak
olusturur ve “bir deger ve giizellik unsuru olma konumuna
ylkselir” (Fletcher, 2008: 98). Bu tasarim yontemi genel
olarak “tasanimla deger kazandirma® (upcyling) olarak
nitelendirilebilir (McDonough ve Braungart, 2002).

Kendin-Yap ve Katimci Tasarim

Seri Gretim yayginlasana dek bircok Griin kullamaisi
tarafindan tasarlamp Gretilmistir. EndUstriyel ilerlemeler
sonucu zamanla terk edilen bu tiir uygulamalar, savas
ve ekonomik buhran ddénemleri disinda 1970°li ve
1980°li yillarda varlik gdsteren alt kiltiirler tarafindan
benimsenmistir. Kendin-yap pratigi bugiin de egemen
sistemin dikte ettigi tasanm, tretim ve tiiketim kaliplarina
bir bagkaldindir. Bu pratik, 1970'li yillarda iskandinavya'da
isyeri tasanmim demokratiklestirmek ve sendikalarin
“calisan dyelerini etkileyecek sistemlerin olusumunda
aktif rol almasini saglamak” (Erlhoff ve Marshall, 2008:
210) amaciyla yapilanuygulamalarla ortaya ¢ikan katibmar
tasanm kavramiyla da paraleldir. Katilimcr tasanm,
tiketiciyi tasarim ve {retim siirecleri icine dahil etmeyi

amaglar. Bu yaklasim bir Griindn tiketim, yani degisim
degerinden cok yasam deneyiminden ‘deger’ olusturmayi
benimser. Boylece tiiketicinin ‘alict’ pasif roliind, ‘yaraticr’
aktif bir kimlige dénlstiirmeyi hedefler ve tiiketicinin
“yalmzca pratik ve fiziksel diizeyde giysilerin kesimi yada
dikimine midahale ettigi degil, aym1 zamanda, siirece
politik, ekolojik ve ekonomik olarak katildig1* bir sistemi
ongoriir (Fletcher, 2008: 194).

Yerel Malzemelerin Kullanimu, Yerel isgiicii
ve Yerel Zanaat

Kiresel tasanmailar, gelismekte olan toplumlarin
kiiltlirel ve otantik zanaat becerilerini degerlendirmek
yerine, bu kdiltirlerin etnografik degerlerini kiiresel
pazarin beklentilerine uygun bicimde kopyalamislardir.
Zanaat becerisine yonelik malzemeler ise Orta dogu,
Afrika ve Hindistan gibi bdlgelerden ithal edilmis, ama
bu bolgelerin Uretici topluluklan merkezdeki tasarim
ve {retim sireclerinden dislanmislardir. Sirdiirilebilir
ve etik modanin giindeme gelmesi ile pek ¢ok tasarimcr
bu topluluklarla isbirligine girerek ortak bir Gretme
zemini yaratmaya baslamistir. Uluslararast markalarla
ortakhik kuran (retici topluluklann “disik maliyetli
isciligi ve geleneksel zanaat becerileri somiriilmek
yerine onurlandinlmistir” (Brown, 2010: 13). Bdylece
Bati iilkelerinin tekelinde homojenlesmis kiiresel moda
sistemi yerel sistemlerin kurdugu bir ag olarak yeniden

yapilanmistir (Clark, 2008: 430).

Etik Moda’nin Sanal Medya Uzerinden
Geriye Doniik Okunmasi

Caligmanin bu béliiminde etik modanin sanal ortamda
nasil temsil edildigi, yorumlandi§i ve desteklendigi
incelenmistir. Ana akim moda medyasi ile etik moda
medyasimin  karsilastinlmast iki asamada yapilmistir.
ilk asamada yalmizca haber yapma ve makale yayinlama
sikliklarina bakilmistir. ikinci asamada ise sanal ortamda
yayinlanan haber ve makalelerin iceriklerinin analizi
yapilmistir. Konvansiyonel moda dergilerinin web siteleri
olan ‘Vogue.com’, ‘Elle.com’ ve 2008 yilindan bu vyana
sadece sanal ortamda var olan kendilerini etik moda sitesi
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olaraktanimlayan ‘Ecouterre’ iniceriklerianaliz edilmistir.
2008-2013 (2013 yilimn Temmuz ayina kadar) yillan
arasinda yapilan geriye bakis analizi, web sitelerinde etik
moda prensiplerine hangi dlclide yer verdiklerini ortaya
koyma amaci tasimaktadir.

Asagidaki tablolarda, dergilerin web sitelerinde ya-
yinlanan etik moda ile ilgili makale sayilan verilmistir.
Bu veri olusturulurken etik modanin séylemini olusturan
degerlerden iretilen anahtar sozciikler sitelerin arama
bolimlerine yazilarak haberlere ulasilmistir. Bu anahtar
sozciikler ‘Organik’, ‘Yesil Moda’, ‘Ekolojik Moda’, ‘Yavas
Moda’, ‘Deger kazandirma’, ‘Geri donistirme’, ‘Katihm-
a1 Tasanm’, ‘Adil Ticaret’ ve ‘Yerel’ olarak belirlenmistir.
Arastirma, kadin giyimine yonelik haberler ve makalelerle
simirlandinlmis, aksesuar, miicevher, taki, gelinlik, mayo
gibi haberler arastirma disinda birakilmistir. incelenen
makalelerin iceriginde belirlenen anahtar kelimelerin
gecmesine veya ima edilmesine dikkat edilmistir. Or-
negin haber icerisinde organik pamuk, organik keten ve
dogal boyalar kullandigr belirtilen bir tasarnma ekolojik
malzemeler kategorisinde degerlendirilmistir. Kimi ma-
kaleler veya haberlerde bahsi gecen tasarimci veya mar-
kalar birden fazla kategoriye girebilmektedir. Ornegin bazi
firmalar hem ekolojik malzemeler kullanmakta, hem geri
dondstirmekte hem de yerel Gretim yapmaktadir. Boyle
firmalarin haberleri makale icinde vurgusu daha cok yapi-
lan kategori kapsaminda degerlendirilmistir.

Yenhden Kathmi Yerel Malzeme,

Cevre Dostu

] Makremedoria Degrrbendir Y enldea Tatarss | Verel by ghicll ve
1'"“'_-".'-“-'- Kullanim Kendin Yap Yerel

Fanuatlarin

i Kol
2013 3 3 1 2
2012 7 2 - -
2011 9 1 2 -
2010 10 1 - 2
2009 5 1 - -
2008 . - - -
Toplam 34 B 3 4

Tablo 1 Vogue.com sitesinde yayinlanan etik moda haberlerinin yillara
gore dagilim

Cevre Dkt
Mabre melerin
Kl mi

Wemiden
DrderiendinVenbden
Eullas e

Eatihim e el Malkoome,
Tusurum / Yerel Iy glhol ve
Kemilin Vap Werel
Fanswisrn

DRt ve Duder

Knrasedor Koullanims
013 1 1 - -
(] b2 3 - 2
2011 & 2 - -
2010 5 3 - 4
2009 9 4 - -
2008 4 - - -

Toplam ki i - 6

Tablo 2 Elle.com sitesinde yayinlanan etik moda haberlerinin
yillara gore dagilimi

Cevre Daatu ¥embden Katilima ¥irel Malreme,
) Makremelerin Tiegeriendir Y rmiden Tasarm Yerel Iy ghell ve
Ecouterre Kullsnimi Eoullen Geerl Eendin Yap Yerel
Tebailiytiir v Dier Fanantisnm
Karamdir Kulanmi
2013 f 5 1 15
2012 45 27 [ 25
2011 HR 50 [ 18
2010 a7 5 E 18
2009 25 14 4 3
2008 1 - -
Toplam 202 152 25 9

Tablo 3 Ecouterre.com sitesinde yayinlanan etik moda haberlerinin
yillara gore dagilim
Bu tablolar istatistiki veri olarak baz alinmamalidir.
Verilis amaclan anahtar kelimelerle arama yapildiginda
listelenen sonuclar icerisinden arastirma kisitlamalan
kapsaminda okur karsisina ¢ikan ortalama haber sayisim
vermektir. Ayrica haber oranlanini karsilastirmak ve ca-
lismada belirtilen dort fakli tasarim yaklasimina ne dere-
cede yer verildigini gostermek agisindan deger tasimak-
tadir. Elbette, Ecouterre icerigini etik moda ekseninde
kurguladigindan diger sitelere oranla daha ¢ok yazi ba-
rindirmaktadir. Ancak, moda endiistrisine yon veren en
onemli iki derginin etik moda konusuna yaklagimlan ve
haber yapma sikliklan g6z (niinde bulunduruldugunda
ortaya ¢ikan sonuc diisiinddricadar.

Uc sitenin ortak noktas1 en fazla haberi cevre-dostu
malzemelerin kullanildigr tasanmlar hakkinda yapmalari-
dir. Ana akim medyanin bu konuda yaptigi haberlerin yo-
gunlugu diger degerlerle ilgili haber sayilanyla kiyaslan-
diginda etik ve sirdiiriilebilir moda séylemini cogunlukla
ekolojik malzemelerin kullanildigi koleksiyonlara indirge -
digini gostermektedir. Geri déniistiirme ve deger kazandir-
ma kategorisi ise ikinci derecede yogunluktadir. Ana akim
medyanin bu konuya olan ilgisinde halihazirda yillardir
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haberlerini yaptiklan Martin Margiela gibi bu degeri be-
nimseyen ylksek moda markalarinin rold biyiiktiir. Bu
alanda yapilan haberlerin blyiik bélimiinde Margiela'nin
oncillk ettigi geri doniisim estetigine vurgu yapilmis-
tir. Ecouterre ise bu uygulamalara genis yer vermis ve bu
pratigin olusumunu destekleyen birgok farkli tasarimciyi
haberlerine tasimistir. Ana akim dergilerin sitelerinin ka-
tiima tasarima neredeyse hi¢ yer vermemesi dikkat ce-
kicidir. Ay sekilde yerellik vurgusu yapilan, esit ve ada-
letli ticareti destekleyen haber ve makaleler Ecouterre’e
kiyasla konvansiyonel medya tarafindan cok ragbet
gérmemistir. Bu durum etik modanin séylemini olusturan
tasanm prensiplerinin konvansiyonel medya tarafindan
esit olarak benimsenmedigini ve okura yansitilmadigin
gostermektedir.

Geriye Bakig ile Dort Etik Markanin Dijital Ortamdaki
Haberlerinin Degerlendirilmesi

Calismanin ikinci asamasinda etik prensipleri yorumlama
kriteri olarak bazitasarimcilar vaka analizi olarak secilmis,
bu tasanimailanin biyografik ve koleksiyon okumalan
yapilmis ve s6z konusu medyada yer alma bicimleri ve
icerikleri incelenmistir. Bu tasanmcilar secilirken Vogue
ve Elle’in yalmzca bir takim tasarnmca ve firmalann
haberlerini yapmalarn da gbz 6niinde bulundurulmustur.
Ecouterre’de haberi yapilan pek cok farkli tasarimci varken
Elle ve Vogue genellikle kisith sayida firmayr giindeme
tasimistir.  Makale ve haberlerin yazim bicimlerini
karsilastirabilmek icin her (¢ sitede de haberi yapilan
tasanmalarnn secimi  kacinilmazdir. Bu tasanmalar

asagida verilmistir;

1. Cevre Dostu Malzemelerin Kullamm igin:
Organic by John Patrick

Organic by John Patrick, organik ve cevre dostu tasanmlar
yapan bir firmadir. Organik pamuk, Vermont yiinii ve kendi
yetistirdigi keten ve geri dondistiiriilen dogal kumaslardan
olusturdugu koleksiyonlarn 100% organik giyim olarak
degerlendirilmektedir. Organik giysi tasariminin yani sira,
yerel isglici ve zanaatlann kullanmimina yonelik seffaf
Uretim sistemlerini de 6nemser.

2. Yeniden Degerlendirme/Yeniden Kullanim/Geri
Déniistiirme ve Deger Kazandirma Yaklagim icin:
Martin Margiela - Artisanal Line

Margiela, Yapistkiimcii Tasanm béliminde yer verildigi
gibi “Artisanal” cizgisi ile kullamlms malzemelere,
giysi ve egyalara yiksek diizeyde elisciligi ile yeni bir
hayat vererek, deger olgusunun yenilik ile degil, emek
ile olusturulabilecegini savunur. Eskinin yasatilmasr
gerektigine inanan tasannma el emeginin bir seyi
oldugundan daha degerli kildigina inanir.

3. Kendin Yap ve Katiimai Tasanm icin: Junky Styling

Junky Styling katithma tasanmi uygulayan onci bir ta-
sarim ekibidir. Tim koleksiyonlar yiiksek kalitede ikin-
ci el giysilerden dretilmektedir. Yapisokiim yontemi ile
parcalara ayrlip, yeniden bicimlendirilen eski giysiler
yenilerine donlstirilur. ‘Gardirop Ameliyat’ adini ver-
dikleri deneysel koleksiyonlarinda ise tlketicinin giy-
si yapimina midahale edebilecegi katilimcr bir tasarim
siireci gerceklestirirler (Sanders 2009). Bu siireg, tiike-
ticilerin eski giysilerin dénlisiimiinde onlann istekleri
dogrultusunda sekillenen, kisisellestirilmis yeni giysinin
olusumuna dayanir.

L.Yerel Malzeme, Yerel isgiicii ve Yerel Zanaatlarin
Kullanimi iin: Edun

Edun, giysi Uretiminin dnemli bir bolumini Afrika'da

gerceklestirir.  Cevre dostu malzemeler kullanarak
olusturdugu tasarimlarin  Gretiminde Uganda ve
Kenya bolgesinin  yerel isgliclinden vararlanarak

Afrika Ulkelerinin tekstil ticareti ve giyim Uretiminde
gorlindrligind saglar. Sosyal sorumluluk yaklagimlar
yerel zanaata yonelik topluluklara is imkan1 saglamakla
sinirll kalmaz; 2008 yilinda Edun Wildlife Conservation
Society ile birlikte Conservation Cotton Initiative Uganda’y:
kurar ve Invisible Children olusumu ile yerel ciftcileri
finansal olarak destekler.

Belirtilen firmalara dairincelenen haber ve makaleler
dort farkli yazim bicimi altinda analiz edilmistir:

1. Betimsel Yazim: Giysi ve koleksiyonlar {izerinde
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tasvire dayali agtklamalarin yapildig yazim bigimi

2. Diyalojik Yazim: Roportaj veya alintiya dayali, ta-
sanmcilann goriislerini yansiz bicimde aktarmayr amag-
layan direkt bilgi akig1 saglayan yazim bi¢imi

3. Promosyonel Yazim: Acik veya (stl kapali bir
bicimde bahsi gecen firmanin reklaminin yapildigi pro-
mosyona yonelik yazim tarz1

4. Elestirel ve Analitik Yazim: Spesifik konularin ve
tasarim yaklasimlarinin degerlendirildigi yazim bigimi

Yukanda tamimlanan yazim bicimlerinin etik moda
soylemi acisindan farkl islevleri vardir. Ornegin; cevre-
dostu malzemelerin kullanimini vurgulamak isteyen bir
yazar cogunlukla betimleyici yazim tarzin1 benimserken,
hizli modanin yikicr etkilerine karsi biling gelistirmeyi he-
defleyen bir yazar, tasannmcinin yaklasim degerlendirme-
sini elestirel ve analitik yazim tarziyla yapabilmektedir. Bu
noktada, Wilson'in belirttigi gibi dergilerin reklam yaparak
tiiketimi 6zendirmek yerine egitici bir dil benimsemele-
riyle toplumun bakisint etik degerler cercevesinde sekil-
lendirebilecekleri hatirlanmalidir. Bu sebeple, etik yayin
anlayisint benimseyen basinin okurlarina promosyonel
yazim tarzindan cok betimleyici, elestirel/analitik ve tasa-
rimcinin fikirlerini yansizca aktaran diyalojik yazim tarzin-
daki yazilarla seslenmesi beklenir. Belirtilen disiinceler
15181nda secilen firmalarin haber ve makalelerindeki fark-
liliklar asagidaki bicimde incelenmistir:

‘Organic by John Patrick: OJP’ lizerine Vogue'da 17,
Elle’de ddrt, Ecouterre’de ise 30 haber yapilmistir. Elle’de
yayinlanan haberler promosyonel yazim tarzi kategorisine
girmektedir. Haberlerin timi oldukca kisadir. Yalnizca bir
tanesinde cevre dostu driinler Urettigine deginilmistir.
dordi
betimleyici, yedisi promosyonel, besi ise hem promosyonel
haberde Patrick’in
moda disindaki stirdiiriilebilirlikle ilgili aktivitelerinden

Vogue'da vyayinlanan makale ve haberlerin

hem betimleyicidir. ilaveten bir
bahsedilmistir. Betimleyici haberlerde koleksiyonlara
dair trend bilgisinin, kullanilan ekolojik Griinlere dair
bilgi vermenin dniine gectigi gdzlemlenmistir. Organik ve

cevre-dostuiirinkullamiminincevreyadainsanizerindeki
olumlu etkilerine hemen hi¢ deginilmedigi gibi eko-
moda ve organik terimleri etiket olarak yer almig ancak
icerigi aktarilmadan, deginilip gecilmistir. 2011 sonbahar
koleksiyonunun defilesi ile ilgili bir degerlendirmede
Patrick’in liretim siirecini seffaflastirmaya ydnelik
bilgilendirici izleyicilerin ilgisizliginden
bahsedilmistir (Holt, 2011). Tasarimcinin ekolojik bir

sunumuna

bilingle tasannm yapmasim haberde arti deger olarak
aktaran Vogue, tasarimcinin bilgilendirme ydntemine
yer verirken, bu vyorumla, tiiketicinin ilgisizligine
dikkat cekmis ancak, bu ilgisizligi normallestirmistir.
Ecouterre’deki  haberlerin  11'i  promosyonel, 15’i
betimleyici, biri hem betimleyici hem promosyonel,
ikisi elestirel/analitik ve biri diyalojik yazim tarzindadir.
Diyalojik yazilar tasarimcilarin goriislerini yansiz  bir
bicimde aktarma aracidir. Ecouterre’deki bu yazida hem
John Patrick’in koleksiyonlarinda kullanilan malzemelerin
ve iretim bicimlerinin nitelikleri aciklanmis hem de etik
moda hakkindaki yorumlarina yer verilmistir. Bdylece
okuyucu vyalnmizca driinler hakkinda bilgilendirilmek

yerine etik moda sdylemini vyaratan dislince ve
uygulamalara da hakim kilinmistir. Betimleyici haberlerde
OJP’in kullan-at tarz1 tiketim kiltiiriine karst cikisi
yalmzca cevre dostu ve geri doniistiriilmis malzemeler
kullanmasiyla vurgulanmistir. Bunlara ilaveten OJP’in
hazirladigi ve tiiketicinin kendisinin uygulayabilecegi bir
katibma tasanm drnegi verilmistir. Elestirel ve analitik
kategorisindeki makalelerde kaynak kullamiminmin etik
bir bicimde yapilmasimin 6nemine vurgu yapilirken
OJP’nun benimsedigi elektronik yontemlerin tamtimiyla
tasanmailan ve tiiketicileri bilgilendirmek hedeflenmistir.
Konvansiyonel medyada reklam dilini benimser tarzda bir
tslupla daha ¢cok tasanmanin diriinlerine vurgu yapilirken,
Ecouterre’de tiiketiciyi bilgilendirme amaci tasiyan goriis

ve uygulamalarin temsili daha genis yer bulmustur.

Martin Margiela-Artisanal Line: Konvansiyonel med-
yada Margiela'nin ortaya koydugu diger koleksiyonlar
hakkinda pek ¢ok haber ve fotograf bulundugu halde Ar-
tisanal Line hakkinda cok az sayida haber bulunmakta-
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dir. Vogue’'da koleksiyonlarin detaylarindan bahsedilen 4
adet betimleyici, Elle’de iki adet betimleyici, Ecouterre’de
ise biri promosyonel, ti¢l betimleyici olmak Gzere toplam
dort adet haber yer almistir. Vogue’'daki haberler incelen-
diginde iki tanesinde Artisanal Line ile tasarimla deger
kazandirma (upcycling) kavraminin konvansiyonel med-
yanin sozIliglne de girdigi gorilmustdr, fakat haberler-
den birinde bu kavramin cevreci hareketlerle dzdesles-
tirilmemesi gerektigi vurgulanms, digerinde ise sadece
bir tasanm ydntemi olarak sunulmustur (Holgate, 2013;
Mower, 2010). Yani geleneksel tiiketim yontemlerine kar-
s1 cevreci bir sdylem yaratma ve modanin deger yaratma
kavramina elestirel bir direng olusturma amaci tagiyan bu
uygulama sekli tamamiyla dislanmistir. Diger iki haberde
ise bu kavrama deginilmemistir. Elle, Ecouterre’e kiyasla
daha ok giysilerle ilgili teknik detaylardan bahsetmis,
deger kazandirma ilke ve sdylemini iceren bir ifade
kullanmamistir. Margiela’nin benimsedigi etik durus ve
yaklagim eniyi sekliyle Ecouterre’de paylasilan “CHICAGO
EXHIBIT: ZERQ Waste: Fashion Re-Patterned” haberinde
ifade edilmistir (Chua, 2011). Bu haberde Margiela’nin da
aralannda bulundugu bir grup aktivist tasarimcinin yaptig
bir sergi tamtim1 (izerinden modanin tiiketim kiltiiriiyle
olan baglantis1 vurgulanmis, sistemin yarattigi atiklann
yaratict bir bicimde geri-donustirilmesinin 6rneklen-
mesinde yine bu tasannmalarin yontemleri ve eserlerinin
sunulacagindan bahsedilmistir.

Junky Styling: Konvansiyonel dergilerin hicbiri Junky
Styling hakkinda haber yapmamistir. Bunun baslhica se-
beplerinden birinin JS’in ana akim medyaya reklam ver-
memesi oldugu gozlenmektedir. Ecouterre’in yayinladig
dokuz makaleden {icii betimleyici, dérdii promosyonel ve
ikisi elestirel/analitiktir. Makalelerin blyiik bir b6limiinin
amaci JS drinlerinin tantimim yapmak yerine tiiketim
kiiltiirline olan elestirel bakislarini ve katihmcar tasarim
yontemi ile saglamak istedikleri demokratik tasarim pra-
tigine dikkat cekmektir. Haberlerin Giciinde hizl moda sis-
teminin elestirisi yapilirken JS’in etik uygulamalar 6rnek
olarak verilmistir. Boylece Ecouterre’in birincil amacinin
marka promosyonu yapmak yerine etik moda soylemi-

ni yaratan uygulama ve diisiinceleri desteklemek oldugu
vurgulanmistir.

Edun: Edun hakkinda Vogue'da g, Elle'de sekiz ve
Ecouterre’de 28 adet haber bulunmaktadir. Vogue'daki
haberlerin ¢l de promosyonelken, Elle’de alt1 adet
promosyonel ve iki adet betimleyici haber bulunmaktadir.
Betimleyici herhangi  bir yazi
icermemekte, yalmizca fotograflarla Edun’un Afrika'da
yapilan dretimi anlatilmaktadir. Diger betimleyici haber ise
adil ticarete, sosyal sorumluluk bilincine dikkat cekmesi
nedeniyle aynm zamanda elestirel ve analitik kategorisine
de girebilmektedir. Bu ana akim medyada yayinlanan
tek farkli yazim bicimini olusturmustur. Ecouterre’deki
haberlerin20’sireklamamacitasirken sekizibetimleyicidir.
Ecouterre’deki haberlerde yalmzca
yer verilmemis, ayni zamanda Edun’un katildig1 etik
ve adil ticaret konularinda biling olusturmaya ydnelik
etkinliklerden bahsedilmistir. Konvansiyonel medya ve
Ecouterre arasindaki en biiylk icerik farkliig1 Vogue ve
Elle’in genellikle giysilerle ilgili trend ve teknik detaylara
yonelik bilgi vermesine karsin Ecouterre’in yerellik
kavramina vurgu yapmasi olmustur. Ecouterre’de Edun’un
yerel zanaat kiltlrl ve isgiliclinden yararlanmasinin
alt1 ¢izilirken, Gretimin yalmzca bir bélimiin{ Afrika'da
yapmasi elestirilmistir. Ayrica firmada yasanan ekonomik
sikintilar da ¢ekinmeden dile getirilirken Vogue ve Elle
tamamiyla pozitif bir resim ¢izmis ve okuyucunun dogru
bilgiye ulasimini kisitlamistir. Ecouterre promosyonel
olarak yorumlanan haber ve makalelerde bile etik moda
soylemini olusturan tasanm pratiklerine etik moda
cercevesinden bakarken, konvansiyonel medya daha cok
markanin promosyonuna hizmet etmistir.

haberlerden  biri

Edun d{rinlerine

Sonug

Etik moda hareketi, cevresel kirlilige, tiiketime ydnelik
retim anlayisina, is glicii somirdsine, adil olmayan ti-
carete kargi gelistirilen uygulamalarin timini kapsar.
Dolayisiyla sadece baskin cevresel, sosyal ve ekonomik
politikalara degil, moda sisteminin kendisine karsi gelis-
tirilen aktivist bir harekettir. Bu bagkaldir tabandan yay1-
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lan bir donlisimdiir. Elbette diger tiim elestirel yaklagim-
lar, avangard hareketler gibi etik moda da sistemin pazar
ekonomisi tarafindan asimile edilme tehdidi altindadir.
Ancak yine de kendi séylemini, moda sistemini dislayarak
gelistirmek yerine sisteminicinde basat moda séyleminin
dekonstriiksiyonunu yaparak gelistirir. Etik modanin séy-
lemi tasarm-{retim-tiiketim déngiisiine yonelik oldugu
kadar modanin iletisimi ve temsiliyetine de yoneliktir.
Moda sdyleminin ve moda medya sdyleminin birbirlerini
siirekli olarak karsiikli Grettikleri g6z dniine alindiginda,
etik moda sdyleminin bagimsiz bir medya soylemi (ize-
rinden var olabilecegi anlasilir.

Etik modanin tasarim, Gretim ve tiiketim ilkeleri ca-
lisma boyunca dort ana bashikta tamimlanmaktadir. Bu
degerler baglaminda, etik modanin temsiliyeti ana akim
medyada ve etik moda medyasinda karsilastirmali ola-
rak incelendiginde, etik modanin gercek degerinin ana
akim medyada verilmedigi kolaylikla séylenebilir. Medya
soyleminin icerik ve bi¢im bitiinligiinden olustugu dii-
stindiliirse bu analizi yapmak icin icerigi ifade eden de-
gerler kadar, degerlerin hangi yazim bicimleri ile temsil
edildigi de dnem kazanir. Her biri bir etik moda degerini
temsil eden dort tasarimar izerinden, dért farkli yazim
bicimi temel alinarak Vogue, Elle ve Ecouterre’de ¢ikan
haberler incelenmistir. Etik modanin sunum, iletigim
ve satis kanallarimin demokratik ve interaktif bir iletisim
ortami sunan internet iizerinden gelisimine istinaden bu
t¢ derginin 2008-2013 yillan arasindaki geriye doniik
okumalan etik moda degerlerinden (retilen anahtar
kelimelerle yapilmistir. istatistik bir veri olusturma amac
tagimadan yapilan bu okumalar, etik modanin medyadaki
temsiliyetinin bir paradigmasini olusturur niteliktedir. Bu
arastirma etik modanin temsiliyetinin inandinci olmasi
icin bilgilendirici-betimsel ve ayni oranda elestirel/anali-
tik bir yazim bi¢iminin benimsendigini gostermistir. Ayri-
ca diyalojik yazilarin her iki medyada da popiiler olmasina
karsin ana akim medyanin yer verdigi tasarimcilann etik
moda tasanimailan olmadig1 gozlenmektedir.

Konvansiyonel medyanin icerik ve bi¢im insasinda,
hem derginin gelir kaynagim garantileyen, hem de tiike-

time 6zendiren reklam igerikli promosyonel yazim bigim-
lerine siklikla rastlanmaktadir. Ana akim medya bu bi¢imi
yalmzca trend odakli liks ve hizli moda markalart agisin-
danyapmamakta, aynizamanda etik moda markalarinayer
verirken de bu markalarin degerler sistemini gormezden
gelerek, onlart metalastirmakta ve ‘yesil bir bicimde tiiket’
anlayistile alternatif bir tiiketim kanaliniinsa etmektedir.
Bu yaklasim, modanin dogrusal hiyerarsisinde okuyucu-
yu pasif tiiketici olarak konumlandiran ve Baudrillard’in
‘yanmitsiz iletisim’ olarak tammladigi iletisimsiz bir ortam
yaratmaktadir. Buna karsin, etik moda medyasi kullani-
cifokuyucuyu sisteme miidahil olan ve icerigine katkida
bulunan bir rolde kurgulayarak, egrisel ve adhokratik bir
iletisimin kurulmasini saglar. Buradan hareketle ana akim
moda basininin etik modaya bakis agcisinin kendine déniik
ve kapali “yiceltilmis bir séylemi” benimsemekten ileri
gidemedigi, buna mukabil etik moda medyasinin kendi
icinde elestirel, ‘gercek bir soylemi’ benimsedigi sonucu-
na varabiliriz. ilaveten, medya Kawamura'nun tespit ettigi
gibi “susma ve yer verme* hakkini kendi séylemi dogrul -
tusunda kullanir; bu baglamda ana akim medya etik mo-
day1ya etik baglamindan kopartarak temsil ettigi markalar
dogrultusunda degisim degeri olarak sunar, ya da moda
dergileri okuyuculan tiiketici olarak kabul ettiklerinden
ornegin Junky Styling gibi, reklam vermeyen tasanimailar
konusunda sessiz kalmay1 tercih eder.
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