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Kovid-19 asilari hakkinda komplo teorilerinin sosyal aglarda dolasima girdigi bilinmektedir.
Bu calismada kovid-19 baglaminda asi karsii komplo teorilerini iceren tweetler analiz
edilmis ve tweetlerin bicimsel ozellikleri ile yayillim dizeyleri arasindaki iliski sorgulanmistir.
#SalginYalanAsiOlmuyorum hashtaginden toplanan 1113 tweetin bicimsel 6zellikleri nicel
icerik analizi ile ¢gdzimlenmis ve hipotezleri test etmek lizere Ki-kare testi uygulanmistir. Yiiksek
karakter sayisi kullanim diizeyi olan tweetlerin yiksek diizeyde yayillim gosteren tweetler
arasindaki payinin ylksek oldugu bulunmustur. Ayrica bulgular disiik hashtag kullanim diizeyi
ve duslk kisi etiketi kullanim diizeyine sahip tweetlerin ylksek diizeyde yayillim gosteren
tweetler arasindaki payinin yiksek olduguna isaret etmektedir. Asi karsiti tweetlerdeki bu
bigimsel 6zellikleri anlamak asi kabulini artirabilecek nitelikli bilgilerin Tweetosphere’de
cogaltilabilmesi ve bu nitelikli icerigin etkisinin artirilabilmesi igin pratige yonelik bir 6nem
tagimaktadir. Diger yandan, igerigin bigimsel boyutunun yayihmla iliskisine 1sik tutarak gelecek
arastirmalarda goéz 6ninde bulundurulabilecek yeni degiskenler sunmaktadir. Bu durum, asi
karsithgr ve komplo teorileri baglamindaki arastirmalarin derinlesebilmesi ve yeni ¢6ziim
onerileri sunabilmesi icin bir potansiyel sunmaktadir.
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Abstract

It is known that conspiracy theories about COVID-19 vaccines are circulating on social
networks. In this study, tweets containing anti-vaccine conspiracy theories in the context of
COVID-19 were analyzed and the relationship between formal characteristics of tweets and
their diffusion levels was questioned. Formal features of 1113 tweets collected from the
hashtag #SalginYalanAsiOlmuyorum (#PandemiclsLielDontGetVaccinated) were analyzed via
quantitative content analysis and the Chi-square test was applied to test the hypotheses. It
was found that the share of tweets with high character count usage level among tweets with
high diffusion level is high. In addition, the share of tweets with low hashtag usage level and
low person tag usage level among tweets with high diffusion level is high. Understanding the
formal features of anti-vaccine tweets is of practical importance for producing high quality
information that can increase vaccine acceptance in Tweetosphere and to increase the impact
of this high quality content. On the other hand, it sheds light on the relationship between the
formal dimension of content and diffusion, and offers new variables that can be considered
in future research. This presents a potential for research in the context of anti-vaccine and
conspiracy theories to deepen and offer new solutions.
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1. Giris

Kovid-19 pandemisi ortaya ¢iktigindan bu yana 6nemli miktarda can kaybina
sebep olmus, glindelik hayat pratiklerini etkilemis ve dijital donlisimin hiz
kazanmasina sebep olmustur. Farkli ¢alismalar kovid-19’un bir sonucu olarak hiz
kazanan dijital dontsiime isletmeler (Soto-Acosta, 2020), calisma sartlari (Nagel,
2020), egitim (Haslam, Madsen ve Nielsen, 2020) ve kamu hizmetleri (Agostino,
Arnaboldi ve Lema, 2020) baglaminda odaklanmistir. Dijital donlisim{in bir sonucu
olarak ortaya ¢ikmis teknolojiler ve sosyal medya platformlari kriz anlarinda kolektif
¢ozlimler yaratmak tizere dnemli faydalar saglamaktadir. Bu ¢alisma kovid-19’u in-
sanhgin deneyimledigi kiiresel bir saglik krizi olarak kabul etmektedir. United Nati-
ons International Strategy for Disaster Reduction’in insanlik krizi tanimina deginen
Jeongve Yeo (2017, s. 2) calismasinda insanlik krizini “Bir toplulugun veya genellikle
daha genis bir alandaki bliylk insan gruplarinin sagligina, glivenligine, iyi olma hali-
ne yonelik ciddi bir tehdit olusturan bir olay veya bir olay serisi” olarak tanimlamak-
tadir. Kriz enformatigi alaninda gerceklestirilmis farkli calismalar sosyal medyanin
krizle ilgili bilgiler paylasmak ve dijital gonalllliik faaliyetlerinde bulunmak tizere bir
platform olarak kullanilabilecegine isaret etmektedir (Starbird ve Palen, 2011; Reu-
ter vd., 2012; Abedin vd., 2014; Whittaker vd., 2015, Huang vd., 2015). Diger yan-
dan, sosyal medya platformlarinda komplo teorilerinin, yanlis bilginin ve nitelik yo-
nlinden yetersiz bilgilerin yayillmasi s6z konusu olabilmektedir. Kovid-19 siirecinde
de yanlis bilginin dijital platformlarda dolasima girmesi s6z konusu olmustur. Ko-
vid-19 pandemisi slirecinde yasanan dijital bilgi kakofonisini infodemi olarak isim-
lendirmek mimkiindir. Diinya Saghk Orgiitiiniin tanimiyla infodemi; dogru ve
yanlis bilgilerin bollugunun kafa karigiklig1 yaratmasi, hilkiimetlere ve kamu saghgi
siireclerine yonelik glivensizlige sebep olmasidir (Diinya Saglik Orgiitii, 2020). Allin-
gton ve digerleri (2020), sosyal medya platformlarini kullanmanin kovid-19 komplo
teorilerine inanmayla iliskili oldugunu ifade etmektedir.

Pandeminin lstesinden gelmek konusunda 6nemli araglardan biri olan asilar hak-
kinda da komplo teorilerinin sosyal aglarda sirkiilasyona girdigi bilinmektedir. Asilar
hakkindaki komplo teorileri, asilarin muhteviyatindan yaratabilecegi yan etkilere
kadar uzanan gesitlilikte mesajlar icermektedir (Teyit.org, 2020). Freeman ve diger-
leri (2020) komplo teorilerinin glivensizlik yarattiginin ve asilanmayi olumsuz etkile-
yebileceginin altini cizmektedir. Kovid-19 baglaminda ortaya ¢ikmis olan yanlis bilgi
ve komplo teorisi temelli iceriklerin mesaj ve sebep yoniinden analizine yonelik
farkh akademik galismalar ylritilmistir. Fakat bu igeriklerin bigcimsel 6zelliklerinin
sosyal aglarda yayilimi konusunda nasil bir role sahip olduguna isik tutan galisma-
larin sayisi sinirhidir.
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Bu galisma, kovid-19 baglaminda bir halk saglgi tehdidi olusturan yanls bilgi ve
komplo teorisi iceren dijital iceriklerin bicimsel 6zellikleri ve yayilim diizeyi ara-
sindaki iliskiyi kesfederek bu tip iceriklerle daha etkili miicadele edilebilmesi icin
iletisim perspektifinden ¢dziim dnerileri sunmay! ve gelecek arastirmalar i¢in di-
slinsel bir zemin olusturmayi amaglamaktadir. Bu ¢ercevede kovid-19 pandemisi
baglaminda yanlis bilgi, komplo teorileri ve asi karsithgl konularina deginilmistir.
Ayrica dijital iceriklerin bicimsel ozelliklerini kesfetmeye olanak taniyan metin
karmasikligi degiskenlerinden uzunluk; sosyal aglarda etkilesimi miumkiin kilan
dinamiklerinden hashtag (#) ve kisi etiketi mention (@) gibi islevlerinin igerigin
tekrar paylasilabilirligi/yayillimi ile olan iliskisi irdelenmistir. Son asamada ise #Sal-
ginYalanAsiOlmuyorum hashtaginden toplanan veriler analiz edilerek tweetlerin
bicimsel ozellikleri ve yayihmi arasindaki iliski sorgulanmis ve ¢ézim Onerileri
sunulmustur.

2. Kovid-19 Baglaminda Yanlis Bilgi, Komplo Teorileri ve Asi Karsithgi

Kovid-19 pandemisinde sosyal medya platformlari, otoriteler tarafindan kamu
saglhigiile ilgili bilgilerin dagitilabilmesi igin etkin bir zemin sunmustur. Fakat yanhs
bilgi, sdylenti ve komplo teorileri de sosyal medyada paylasilan kullanici kaynakh
icerik aracihgi ile yayilmis; bu durum pandemiyle ilgili gerekli bilgilerin dagitil-
masini, pandemiyle miicadeleyi ve pandemiyle micadele etmek lizere alinmasi
gereken dnlemlerin adaptasyonunu olumsuz etkilemistir.

Bu baglamda, kovid-19 siirecinde yanlis bilgi kavrami tartisilirken komplo teori-
lerine deginmek 6nem tasimaktadir. Clinkl komplo teorileri salginla miicadele
slrecini zayiflatmakta, asi gibi salginla miicadele etmek Uzere gelistirilmis bi-
limsel ara¢ ve 6nlemlerin adaptasyonunu yavaslatmaktadir. Komplo teorilerine
inanmanin temelinde stres yaratan bir olay hakkinda basit bir agiklama sunmasi
ve kontroll tekrar ele alma hissi yaratmasi (Hofstadter’den aktaran Duplaga ve
Grysztar, 2021) bulunmaktadir. Weigmann (2018, s. 3) tarafindan ise “komplo
teorilerinin belirsizligin bas gosterdigi durumlarda bireylerin dngérulebilirlik ve
kesin sonug ihtiyacini karsilayan basit ve tutarli agiklamalar sundugu” belirtiimek-
tedir. Bu baglamda, belirli bir kriz aninda komplo teorilerinin yayilim gdstermesi
krizi olusturan degiskenlerin gercekliginin ve tehlike potansiyelinin kavranmasi
noktasinda sorunlara sebep olma potansiyeli tasimaktadir. Pummerer ve digerle-
ri (2021) gerceklestirmis olduklari arastirmada kovid-19 ile ilgili komplo teorileri-
ne inanmanin kurumlara gliveni azalthigini, resmi regiilasyonlara, sosyal mesafe
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tedbirlerine uyumu bozdugunu ve belirli bir oranda toplumsal etkilesimi disr-
diginid bulmuslardir. Bierwiaczonek ve digerleri (2020, s. 1282) gergeklestirmis
olduklari arastirmanin bulgulari isiginda komplo teorilerini bir toplum saghgi teh-
didi olarak nitelemektedir. Goertzel (1994), bireyin bir komplo teorisine inandi-
ginda farkli komplo teorilerine de inanmaya egilimli oldugunu belirtmektedir. Bu
baglamda, kovid-19 hakkindaki komplo teorilerinin derinlesme potansiyeli barin-
diran bir halk saghg tehdidi oldugu tartisilabilir.

Douglas (2021), farkl arastirmacilarin fikirlerine deginerek kovid-19 hakkindaki
komplo teorilerinin pandeminin hemen ardindan basladiginin; komplo teorile-
rinin kaynagini gruplar arasindaki mevcut gerginliklerden aldiginin altini gizmek-
tedir. Amerika Birlesik Devletleri’ni temsil eden bir veri setinin analizi sonucunda
elde edilen bulgularda katilimcilarin %29’unun kovid-19’un etkilerinin Trump’i
yipratmak icin abartildigina; %31’inin virlsin bir amaca hizmet etmek Uzere
Uretilip yayildigina inandigi belirtilmistir (Uscinski vd., 2020). Benzer sonuglar
Turkiye’'de gerceklestirilen arastirmalarda da gozlemlenmektedir. Akyiiz (2021)
tarafindan gergeklestirilmis olan arastirmada belirtilen ifadelerden “koronaviri-
stin laboratuvarda Uretildigi” iddiasina yiksek katilim gézlemlendigi belirtilmistir.
Diger yandan, dogrulama platformu Teyit.org (2020), asilarda luciferase enzimi
bulunduguna, asilarin bazi gencglerde kalp iltihaplanmasina sebep olduguna, viri-
sin mutasyona ugramasi sebebiyle asilarin ise yaramayacagina yonelik yanls bil-
giler saptamislardir. Freeman ve digerleri (2020) komplo teorilerinin glivensizlik
yarathiginin ve sosyal uyuma zarar vererek asilama sirecini dislrdiginin altini
gizmektedir. Bu durum, kovid-19 ve kovid-19 asilariyla ilgili sosyal aglarda retilen
ve dolasima giren yanlis bilgi veya komplo teorilerinin asi karsitligina sebep ola-
bilecegine isaret etmektedir.

Starbird (2020), kriz anlarinda ortaya bilgi bosluklarinin ¢ikabilecegini, bireylerin
durumu anlamlandirmak tzere sosyal medyayi kullanabileceklerini, bu durumun
kolektif bir anlamlandirma siirecine donlisebilecegini ve yanlis soylentilerin orta-
va cikabilecegini ifade etmektedir. Bu bilgi bosluklarinin komplo teorileriyle dol-
masinin asl karsithgi veya onlemlere uyum saglamamayla sonuglanarak bir halk
sagligl tehdidine donismesi muhtemeldir. Bu noktada Allington ve digerlerinin
(2020) fikirlerini goz onlinde bulundurmak mimkiindir. Allington ve digerle-
ri (2020), sosyal medya platformlarini kullanmanin kovid-19 komplo teorilerine
inanmayla iliskisi bulundugunun altini gizmektedir. Bu baglamda, sosyal aglarin
komplo teorilerinin yayilmasi ve gorindrliklerinin artmasi noktasinda rol sahibi
olabilecegini belirtmek mimkundur.
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3. Sosyal Ag iceriklerinin Bigimsel ve Teknik Degiskenlerinin icerik Yayilimindaki
Etkisi Hakkinda Bir Cergeve

Sosyal aglarda dolasima giren yanhs bilgi veya komplo teorileri iceriklerinin ba-
rindirdigl mesaj, bu icgerigi tiketen kullanicinin zihninde yarattigl gergeklik ve
ona kesin olmayan bir durum karsisinda sundugu gerekce bakimindan yayilim
noktasinda dnemlidir. Fakat yanhs bilgi tasiyan bu icerigin yayilabilmesi ve inan-
diricihk kazanmasi noktasinda sosyal aglarin sunmus oldugu teknik olanaklar ve
icerigin bicimsel 6zelliklerinin rolii yadsinmamalidir. Clinki igerigin sundugu de-
taylarin benimsenmesi, farkli kullanicilarin igerikten haberdar olabilmesi veya
belirli bir tema etrafindan taninan/rastgele kullanicilarin toplandigi bir gindem
yaratilabilmesi sosyal aglarin sunmus oldugu teknik 6zelliklerle gelisen bigimsel-
likle ilgilidir. Komplo teorilerinin kolay inanilabilecek gerekgelendirmeler sunarak
toplumda yayilabilmesi goz 6niinde bulunduruldugunda; komplo teorileri iceren
metinlerin bicimsel 6zelliklerinin ve sosyal aglarin sundugu etkilesim olanaklari-
nin bu durumla baglantisini sorgulamak komplo teorileriyle miicadele stratejile-
ri gelistirmek bakimindan énemlidir. Bu baglamda sosyal medyadaki igeriklerin
ilettigi mesajin anlasilabilmesi noktasinda 6nem tasiyan metin karmasikhgi, fark-
It kullanicilarin bir araya gelmesine olanak taniyan kisi etiketleme (mention, @)
ve hashtag (#) gibi icerigin bicimsel boyutlarini ifade eden degiskenlerin, sosyal
ag iceriklerinin yayilmasindaki rolinin tartisilmasi 6nem arz etmektedir. Devam
eden basliklarda sosyal ag iceriklerinin bicimsel dzelliklerinin yayilim seviyesinde-
ki roliini sorgulamak Uzere kavramsal bir zemin olusturulmustur.

3.1. Metin Uzunlugunun Dijital Etkilesimdeki Konumuna Bir Bakis

Valencia ve digerleri (2004, s. 274) CCSS-ELA’nin metin karmasikligi modeline de-
ginerek metin karmasikligini 6lgmek icin t¢ degisken oldugunu belirtmislerdir.

Bunlar kalitatif, kantitatif ve okuyucu/gorev ilintili  degiskenlerdir.
Kalitatif degiskenler insan okuyucular tarafindan o&l¢limlenebilen anlam
seviyeleri, yapi, dil ve bilgi taleplerini icermektedir. Kantitatif degiskenler
kelime uzunlugu veya sikhgi, climle uzunlugu ve metin tutarhhgidir; bu
degiskenler bilgisayar programi ile etkili bir bicimde o0l¢iimlenebilmek-
tedir. Okuyucu/gérev ilintili boyutlar ise okuyucuya bagli unsurlari
icermektedir. Motivasyon, bilgi, deneyim, gorevin amaci veya karmasiklig

bunlarla ilgilidir.

Bu noktadan hareketle, metinlerin uzunlugunun, metinlerin sahip oldugu kar-
masiklikla, dolayisiyla metinlerin anlasilabilirligi ile ilintili oldugunu belirtmek
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mimkindir. Maryland State Department of Education (2013, s. 11) “climle uzun-
lugu ve cimlede kullanilan kelimelerin diizeninin metin karmasikhgini artirdigina,
kisa metinlerin okunmasinin kolay oldugunu, uzun metinlerin ise daha fazla fikir
icerme egilimde olduguna” isaret etmektedir.

Metin karmasikligi konusunda 6ne siriilmis olunan fikirlerin, 6zellikle kantitatif
degiskenlerin, bu calisma icin 6nem tasidigini belirtmek mimkindir. Cinkd bu
degiskenler, sosyal medya metinlerinin kantitatif degiskenlerini incelemek nok-
tasinda ilham verici bir nitelik tasimaktadir. Sosyal medya metinlerinde bigimsel
ozelliklerin 6nemli oldugu belirtilebilir. Clinkl dogasinda hizl bilgi akisi bulunan
platformlarda metnin bigimsel 6zelliklerinin anlasilabilirlik ve yayillim noktasinda
potansiyel bir degisken olmasi mimkinddr.

Berger ve Milkman (2012) tarafindan gevrim ici iceriklerin neden yayilim goster-
digine yonelik gerceklestirilmis olan arastirmada New York Times’ta yayimlanmis
kimi metinler farkh faktorler 1siginda degerlendirilmistir. Uzun metinlerin daha
fazla detaya deginebilecegine, bilgi icerebilecegine ve duygulari harekete gegire-
bilecegine isaret eden Berger ve Milkman (2012, s. 196-197) bulgularinda, Gnli
yazarlar tarafindan yazilmis metinlerin, kadin yazarlar tarafindan yazilmis metin-
lerin ve uzun metinlerin e-posta ile en fazla paylasilan metinler arasinda oldu-
guna yer vermistir. Diger yandan, Zytka (2018) 140 karakterden uzun tweetlerin
kullanici etkilesimi noktasinda daha basarili bir konumu olduguna isaret etmek-
tedir. Igbal ve Ahmad (2021) mikro-linliler baglaminda gercgeklestirmis olduklari
arastirmalarinda Twitter’da daha fazla etkilesimin elde edilebilmesi i¢in kullani-
labilecek maksimum miktardaki karakter sayisinin kullanilmasi gerektiginin altini
cizmektedir. Konuyla ilgili olarak Shugars ve Beauchamp (2019) tarafindan ger-
ceklestirilmis olan bir baska ¢alisma ise Twitter kullanicilarinin siyasal tartismala-
ra katilma nedenlerini ararken tweetlerin sahip oldugu kimi bicimsel ozelliklere
de i1sik tutmaktadir. Shugars ve Beauchamp (2019, s. 9), daha fazla karakter iceren
tweetlerin daha fazla cevap alma egiliminde oldugunu belirtmektedir. Diger yan-
dan, Ibrahim, Wang ve Bourne (2017) tarafindan gergeklestirilmis olan ¢alisma
baska faktorlere ek olarak tweetlerin uzunlugu ve tiiketici duygu durumu arasin-
da bir iliski oldugunu ortaya koymaktadir.

Deginilen galismalar farkli, arastirma temalarinda tweetlerin uzunluguna yonelik
¢oziimlemelerin gergeklestirildigini ve sosyal medya gonderilerinin uzunluklarinin
kullanici etkilesimiyle ilintili olabilecegini gostermektedir. Bahsi gecen arastirma-
lar tweetlerin uzunlugu arttikga etkilesim miktarinin arttigina isaret etmektedir.
Maryland State Department of Education’in (2013) fikirleri gbz 6niinde bulundu-
ruldugunda uzun tweetlerin daha fazla detay ve bilgi aktarabilecegini belirtmek
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mimkindir. Bu baglamda metin karmasikligi az olan tweetlerin daha az veya sig
derecede bilgi aktarabilecegi, bu sebeple gerekcelendirme kapasitelerinin diisik
oldugu yorumu yapilabilir. Bu durumu galismanin temasi ¢ergevesinde disiin-
digimizde galismanin ilk hipotezini tweetlerde kullanilan karakter sayisini goz
onitnde bulundurarak kurmak mimkin hale gelmektedir.

3.2. igerigin Dijital Yayihmina Yonelik Bigimsel Degiskenler

Metnin uzunluguna ek olarak sosyal aglarin sahip oldugu kullanici etkilesimi di-
namikleri, kullanicilarin birbirleriyle etkilesime gegebilmesi, belirli bir konudan
haberdar olabilmesi ve bir sosyal ag gonderisinin tasidigi bilginin/fikrin yayilabil-
mesi icin 6nem tasimaktadir. Sosyal aglar bireyler ve kurumlari iceren bir yapi-
ya sahiptir ve rastgele sosyal baglantilardan aile iliskilerini iceren baglara kadar
farkli derecelerde iliskileri icerir (Rath, Pati ve Pattanayak, 2019, s. 21). Bu iliskiler
aginin Uyeleri sosyal aglarin saglamis oldugu farkh teknik 6zellikler aracihgi ile
etkilesime gegcmektedir. Bir Uyenin baska bir Uyeyi etiketlemesi (6rn. Twitter’'da
mention); belirli bir konu hakkinda fikir alisverisinde bulunmaya, haberler ve
olaylar hakkinda bilgi, duygu ve fikirleri dagitmaya ve organize olmaya olanak
taniyan (Chong, 2019, s. 138), tweete baglam kazandirmak i¢in (Tsur ve Rappa-
port, 2012, s. 645) veya sosyal aglardaki konulari kategorize etmek icin kullanilan
hashtagler; 6zellikle gorsel icerik temelli sosyal aglardaki diiet ve igerigi yeniden
kullanim 6zellikleri sosyal ag kullanicilari arasindaki etkilesimin olusturulmasi ve
slirdirtlmesine olanak tanimaktadir. Ayrica, pek cok farkli platform iceriklerin
tekrar paylasiimasini mimkdin kilmaktadir. Twitter da bu platformlardandir. Suh
ve digerleri (2010) retweetlemenin Twitter’daki bilgi yayiimininda anahtar bir
mekanizma oldugunun, Twitter sosyal aginda basit fakat bilgi yaymak tizere gliclii
bir arag olarak ortaya ¢iktiginin altini cizmektedir.

Farkli arastirmacilar bu teknik 6zelliklerin bir icerigin yayilimindaki roltinid anla-
mak Uzere galismalar gergeklestirmislerdir. Arastirma kapsaminda Twitter plat-
formundaki paylasimlar mercek altina alinacagindan, Twitter’daki hashtag ve
mention kullanimina yonelik 6ncil literatiire odaklaniimistir. Kumar ve digerle-
rinin (2021, s. 131) calismasi sahte haberlerin yayiliminda hashtaglerin kullanim
oruntilerine 15tk tutmaktadir. Arastirmacilar sahte haberleri paylasan kullanicila-
rin daha fazla hashtag ve mention kullanma egiliminde oldugunu; hashtag kulla-
niminin giivenilir haberlerdekine benzer bir kullanim ériinttsine sahip oldugunu
ve bu durumun daha fazla izleyicinin dikkatini cekmeye olanak tanidigini belirt-
mektedirler. Suh ve digerleri (2010, s. 183) 74 milyon tweeti inceledikleri ¢alis-
masinda, bir tweetin retweet edilmesi, hashtag ve URL icermesi arasinda gicli
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biriliski olduguna isaret etmektedir. Hashtaglerin bir sosyal hareketin gériindrlik
kazanmasi ve sembolik gii¢ elde etmesi noktasindaki islevine odaklanan bir aras-
tirma gergeklestiren Wang ve digerleri (2016) Small’un fikirlerine de deginmis ve
hashtag iceren metinlerin sade metinlere gére daha bulunabilir olduguna isaret
etmistir. Jackson ve digerleri (2018) ise iki ayri hashtagden tweetlerin toplanma-
siyla olusturulan veri setini analiz etmistir. Arastirma sonucunda bir tweetteki
hashtag sayisi ve mention sayisinin retweet edilme sikhig1 tGzerindeki etkisinin
icerik veya konuya gore degisiklik gosterebilecegini saptanmistir. Igbal ve Ahmad
(2021) tarafindan gerceklestirilen calismanin sonuglarinda bir tweetin hashtag
icermesinin veya bir tweette baska bir kullanicidan bahsedilmesinin etkilesimi
artiran parametrelerden oldugu sonucuna ulasiimistr.

Deginilen 6nciil cahismalar 1siginda Twitter’da kullanilan hashtag ve baska kulla-
nicilari etiketleme islevinin bir icerigin dogru/yanhs bilgi icerse dahi yayilmasina
olanak tanidigini tarismak mimkindur. Diger yandan, hashtag sayisi ve etiket-
lenen kullanici sayisinin retweet sayisi Gzerindeki etkisinin baglama gore degise-
bildigi; sahte haber paylasan kullanicilarin daha fazla hashtag ve kisi etiketi kul-
lanarak gorunrliik elde etme egiliminde oldugu belirtiimektedir. Bu cercevede
hashtag kullanim dizeyi ve kisi etiketi kullanim dizeyinin komplo teorisinin yayil-
ma duizeyi ile iliskisinin komplo teorileri de iceren asi karsiti tweetler baglamin-
da test edilmesi mimkiindir. Calisma baglaminda kullanilan hashtag sayisinin
hashtag kullanim diizeyini, kullanilan kisi etiketi sayisinin kisi etiketleme diizeyini
ve retweet sayisinin yayilim diizeyini belirledigi diisiiniildigiinde asagidaki hipo-
tezleri olusturmak miimkiin hale gelmektedir.

4. Amag ve Yontem

Yukarida gdzden gegirilen galismalar gbz 6éniinde bulunduruldugunda asagidaki
hipotezleri kurmak miimkiin hale gelmektedir:

H1. Karakter kullanim diizeyi ve komplo teorilerinin yayiim diizeyi
arasinda anlamli bir iliski mevcuttur.

H2. Hashtag kullanim diizeyi ve komplo teorilerinin yayilm diizeyi
arasinda anlamli bir iliski bulunmaktadir.

H3. Kisi etiketleme diizeyi ve komplo teorilerinin diizeyi arasinda anlamli
bir iliski bulunmaktadir.

RTaKabDeMi Cilt 7 / Sayi 14 / Ocak 2022



Kovid-19 Hakkinda Komplo Teorisi igeren Dijital igeriklerin Bicimsel Ozellikleri ve M 17
Yayihm Duizeyleri Arasindaki Iliskiye Yonelik Bir Analiz

4.1. Arastirma Yaklagimi

Bu calisma nicel igerik analizi ile Twitter platformundan toplanan igerikleri ¢6-
zimleyerek yukaridaki hipotezleri test etmeyi, boylece sosyal aglarda paylasilan
iceriklerin bigcimsel 6zelliklerinin kovid-19 hakkindaki komplo teorilerinin yayilma
diizeyiyle olan iliskisini anlamayi amaclamaktadir. iki asamali bir arastirma pers-
pektifini benimseyen bu calismada, toplanan verilerin bicimsel 6zellikleri nicel
icerik analizi ile ¢6ziimlenmis, ¢6ziimleme sonucunda degiskenlere ulasiimis ve
SPSS 21 programi kullanilarak nominal veri 6zelligi tasiyan degiskenlere hipotez-
leri test etmek Uzere Ki-kare testi uygulanmistir. Arastirma kapsaminda Riffe ve
digerleri (2019) tarafindan cergevesi gizilen nicel icerik analizi yaklasimi benim-
senmistir. Riffe ve digerleri (2019, s. 23) nicel icerik analizi prosediriniin asagi-
daki asamalari kapsadigina deginmektedir:

“Niceligerik analizi, gegerli 6lgimleme kurallari gergevesinde, iletisim sembollerinin
sistematik ve tekrarlanabilir bir sekilde ¢oziimlenmesi; bu degerlerin arasindaki
iliskinin istatistiksel yontemler kullanilarak iletisimi betimlemek, anlamlari hakkinda

cikarimlar yapmak veya iletisimin Uretimi ve tiketimi baglamlarindan sonuglar
cikarmak lizere analiz edilmesidir.”

Diger yandan White ve Marsh (2006, s. 36) tarafindan deginilen nicel icerik anali-
zinin boyutlarinda, kanit olusturmak Gzere argliman temeli yaratma sireglerinde
siklik, mevcudiyet belirleme, hipotez testi yapmaya olanak taniyan veri gibi bile-
senlere isaret edildigi gozlemlenmektedir.

Benimsenen arastirma perspektifi ve literatir taramasinda zemini olusturulan bi-
cimsel ozellikler cercevesinde nicel icerik analizi islemi Twitter’dan toplanan veri
Gzerinde gergeklestirilmistir. Tweetlerin bigcimsel boyutlarini kesfetmek lizere ger-
ceklestirilen islem, benimsenen arastirma yontemi perspektifindeki sistematikligi
saglamak ve tekrarlanabilir bir siire¢ yaratmak adina Microsoft excel islevleri kul-
lanilarak otomatize bir sekilde gergeklestirilmistir. Microsoft excel ile tweetlerde
kac adet karakterin, ka¢ adet hashtagin ve kag adet kisi etiketinin mevcut oldugu
saptanmistir. Bu degerler sistematik bir sekilde, medyan degerler hesaplanarak
hipotez testlerinde kullanilacak degiskenlere cevrilmistir. Teknik detaylarina is-
lem bashginda deginilen bu analiz siireci sonunda elde edilen bulgular dijital ice-
riklerin bicimsel 6zelliklerinin komplo teorilerinin yayilim dizeyi ile olan iligkisine
1sik tutmustur.

4.2. Veri Toplama

Arastirma slrecinde veri toplama islemi Twitter lzerinden gergeklestirilmistir.
Twitter’ in glindem olusturabilmek ve glindemi takip etmek noktasinda énemli
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bir sosyal mecra haline gelmesi; platformda, yukarida da bahsi ge¢en hashtag,
kisi etiketi gibi metriklerin yogun bir sekilde kullanilmasi ve veri toplamak ize-
re etkin teknik bir zemin sunmasi sebebiyle arastirma veri setinin bu mecradan
toplanmasina karar verilmistir. Veri toplama silirecinde Mozdeh Big Data Text
Analysis Tool (2020) kullaniimistir. Veri toplama islemi Twitter’da glindem olan
ve komplo teorilerine de rastlanan #SalginYalanAsiOlmuyorum hashtagini iceren
tweetlerin, 20 Nisan 2021- 21 Nisan 2021 tarihleri arasinda toplanmasiyla ger-
ceklestirilmistir. Mozdeh Big Data Text Analysis araci ve veri toplanan platformun
sundugu olanaklar ¢ergevesinde 5253 tweet toplanmistir. Toplanan 5253 tweetin
%25’i rastgele bir sekilde secilmistir. Devam eden slrecte, 5253 tweetin %25’ine
esit olan 1314 tweet incelenmis ve asi karsiti olup olmadiklari teyit edilmistir. Bu
asamanin ardindan asi karsiti mesajlar barindiran 1113 tweet iceren bir veri seti
elde edilmistir. Veri setinden ¢ikarilan 201 tweet glindemle iliskisiz, spam ya da
ayni hashtagi kullanip asi karsithgini ve komplo teorilerini elestiren tweetlerden
olusmaktadir.

4.3. islem

Oncelikle tweetlerin sahip oldugu karakter sayisi hesaplanmistir. Tweetlerin sa-
hip oldugu karakter sayilari Microsoft excelin UZUNLUK islevi kullanilarak hesap-
lanmistir. Tweetlerin karakter sayisi hesaplanirken bosluklar da dahil edilmistir.
ClnkU Twitter platformunda paylasilan tweetlerde bosluklar 240 karakter limiti
icerisinde degerlendirilmektedir. Karakter sayisinin ardindan tweetlerin sahip ol-
dugu karakter sayilarinin medyani hesaplanmis ve bu sayl 189 olarak bulunmus-
tur. 189’dan fazla karakter sayisina sahip olan tweetler Yiiksek Karakter Kullanim
Diizeyi, 189 ve daha az karakter sayisina sahip olan tweetler Dislik Karakter Kul-
lanim Duizeyi olarak kategorize edilmistir.

Arastirmanin ikinci hipotezini test edebilmek igin tweetlerin sahip oldugu has-
htag sayisi hesaplanmistir. Bu asamada kullanicilar tarafindan géonderilmis twe-
etlerde ka¢ adet “#” isareti bulundugu tespit edilmistir. Bu sliregte Microsoft
excelde bir hiicreye # isareti konumlandirilarak =UZUNLUK(A2)-UZUNLUK (YERI-
NEKOY(A2;B2;)) ornegindekine benzer bir formil 1113 tweet icin ayri ayri uy-
gulanmistir. Hashtag sayisinin medyani hesaplanmis ve bu sayi 1 olarak bulun-
mustur. 1’den fazla hashtag sayisina sahip olan tweetler Yiksek Hashtag Kullanim
Dizeyi, 1 ve asagisinda hashtag sayisina sahip olan tweetler Dlstik Hashtag Kul-
lanim Diizeyi seklinde siniflandinilmistir. Uglincii hipotezi test edebilmek lizere
de benzer bir sireg islenmistir. Bu asamada kullanicilar tarafindan génderilmis
tweetlerde ka¢ adet “@” isareti bulundugu tespit edilmistir. Bu stirecte Micro-
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soft excelde bir hiicreye @ isareti konumlandirilarak =UZUNLUK(A2)-UZUNLUK
(YERINEKOY(A2;B2;)) érnegindekine benzer bir formiil 1113 tweet icin ayri ayri
uygulanmistir. Kullanilan, kullanici etiketi sayilarinin medyani hesaplanmis ve bu
sayi 0 olarak bulunmustur. 0’dan fazla kullanici etiketi sayisina sahip olan tweetler
Yiksek Kullanici Etiketi Kullanim Dizeyi, kullanici etiketi kullanilmayan tweetler
ise Duslik Kullanici Etiketi Kullanim Diizeyi seklinde siniflandiriimistir. Son olarak
tweetlerin almis oldugu retweet sayisinin medyani hesaplanmistir. Retweet sayisi
medyani 37 olarak bulunmustur. 37°den fazla retweet sayisina sahip olan twe-
etler Yiksek Yayillim Dizeyi, 37 ve asagisinda kullanici etiketi sayisina sahip olan
tweetler Disuk Yayihm Dizeyi seklinde siniflandiriimistir. Ardindan belirlenen bu
degiskenler arasindaki iliski Ki-kare testi ile test edilmistir.

5. Bulgular

Verilerin kategorizasyonu sonucunda elde edilen nominal veriler kullanilarak
Ki-kare testleri gerceklestirilmis ve hipotezlerde deginilen degiskenler arasindaki
iliski test edilmistir. Bu baglamda elde edilen bulgular asagida paylasiimistir.

H1. Karakter sayisi kullanim diizeyi ve komplo teorilerinin yayilim diizeyi arasinda
anlamli bir iliski mevcuttur.

Tablo 1. Karakter Sayisi Kullanim Diizeyi ve Yayilim Diizeyini iceren Capraz Tablo

Yayilim Dizeyi Toplam
- . Yiksek Yayilim
Dustik Yayiim Dlzeyi Diizeyi
Sayi 334 223 557
Dislik Karakter N
Sayisi Kullanim % Karakter
Karakter Diizeyi Sayisi Kullanim | %60,00 %40,00 %100,00
Sayisi Diizeyi icinde
Kullanim Sayl 224 332 556
Diizeyi Yiksek Karakter N
Sayisi Kullanim % Karakter
Diizeyi Sayisi Kullanim %40,30 %59,70 %100,00
Dizeyi iginde
Sayi 558 555 1113
Toplam % Karakter
Sayisi Kullanim | %50,10 %49,90 %100,00
Dizeyi iginde
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Gergeklestirilen Ki-kare testi (2x2) kullanicilarin #SalginYalanAsiOlmuyorum
hashtagiyle gondermis oldugu tweetlerdeki karakter sayisi kullanim dizeyi ve
komplo teorilerinin yayihm diizeyi arasinda anlamli bir iliski olduguna (x2 (1, N=
1113) = 43,091, p<0.05) isaret etmektedir. Bu durumda H1 hipotezi dogrulan-
mistir. Tablo 1’de deginildigi lizere daha uzun tweetlerin yiksek diizeyde yayillim
gosteren tweetler arasindaki payi daha yiksektir. Distk Karakter Sayisi Kullanim
Dizeyi’'ne ve Yiksek Yayilim Dizeyi'ne sahip tweetlerin ylizdesi % 40 iken; Yiiksek
Karakter Sayisi Kullanim Diizeyi’'ne ve Yiksek Yayilim Dizeyi’'ne sahip tweetlerin
yuzdesi %59,7 olarak bulunmustur.

H2. Hashtag kullanim diizeyi ve komplo teorilerinin yayilm diizeyi arasinda
anlamli bir iliski bulunmaktadir.

Tablo 2. Hashtag Kullanim Diizeyi ve Yayilim Diizeyini iceren Capraz Tablo

Yayilim Dizeyi Toplam
- . Yiksek Yayillim
Dusuk Yayilim Diizeyi Diizeyi
Sayi 502 552 1054
Dusuk Hashtag % Hashtag
Kullanim Diizeyi | Kullanim Diizeyi | %47,6 %52,4 %100,0
Hashtag icinde
Kullanim
Diizeyi Say! 56 3 59
Yuksek Hashtag % Hashtag
Kullanim Diizeyi | Kullanim Diizeyi | %94,9 %5,1 1113
icinde
Sayi 558 555 1113
Toplam % Hashtag
Kullanim Diizeyi | % 50,10 % 49,90 % 100,00
icinde

Gergeklestirilen Ki-kare testi (2x2) kullanicilarin #SalginYalanAsiOlmuyorum has-
htagiyle gondermis oldugu tweetlerdeki hashtag kullanim diizeyi ve komplo te-
orilerinin yayihm diizeyi arasinda anlamli bir iliski olduguna (x2 (1, N= 1113) =
49,974, p<0.05) isaret etmektedir. Bu durumda H2 hipotezi dogrulanmistir. Tablo
2'de deginildigi Gizere daha az hashtag kullanilan tweetlerin yliksek dizeyde ya-
yilim gosteren tweetler arasindaki pay1 daha yiksektir. Yiksek hashtag Kullanim
Diizeyi’'ne sahip olan ve Yiiksek Yayilim Diizeyi’ne sahip tweetlerin ylizdesi %5,1
iken; Duslk Hashtag Kullanim Duzeyi’ne sahip olan ve Yiksek Yayillim Dizeyi'ne
sahip tweetlerin ylizdesi %52, 4 olarak bulunmustur.
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H3. Kisi etiketi kullanim diizeyi ve komplo teorilerinin yayihm diizeyi arasinda an-
lamli bir iliski bulunmaktadir.

Tablo 3. Kisi Etiketi Kullanim Diizeyi ve Yayilim Diizeyini iceren Capraz Tablo

Yayihm Dizeyi Toplam
- I Yuksek Yayilim
Disik Yayilim Diizeyi Diizeyi
Sayi 455 520 975
Disik Kisi U
Friketi Kullanim K /IOI .y E‘L-IDI'('et-I i| %46,7 %53,3 %100,0
v ullanim Duzeyi X E ,
Kisi Etiketi | DUzevi i ’ ’ ’
ginde
Kullanim S 103 35 138
Lo ayl
Duzeyi Yiksek Kisi ST
Etiketi Kullanim | % Kisi Etiketi
Diizeyi Kullanim Diizeyi %74,6 %25,4 %100,0
icinde
Sayi 558 555 1113
Toplam % Kisi Etiketi
Kullanim Duizeyi | %50,1 %49,9 %100,0
icinde

Gergeklestirilen Ki-kare testi (2 x 2) kullanicilarin #SalginYalanAsiOlmuyorum has-
htagiyle géndermis oldugu tweetlerdeki kisi etiketi kullanim diizeyi ve komplo
teorilerinin yayilim diizeyi arasinda anlamli bir iliski olduguna (x2 (1, N=1113) =
37, 833, p<0.05) isaret etmektedir. Bu durumda H3 hipotezi dogrulanmistir. Tablo
3’te deginildigi lzere daha az kisi etiketi kullanilan tweetlerin ylksek diizeyde
yayllim gosteren tweetler arasindaki payi daha yuksektir. Yiksek Kisi Etiketi Kul-
lanim Diizeyi’ne sahip olan ve Yiksek Yayilim Diizeyi’ne sahip tweetlerin yiizdesi
%25,4 iken; Duslk Kisi Etiketi Kullanim Diizeyine sahip olan ve Yiksek Yayilim
Diizeyi’'ne sahip tweetlerin ylzdesi %53, 3 olarak bulunmustur.

6. Tartisma ve Sonug

CGalismanin bulgulari asi karsiti mesajlar tasiyan, bu mesajlari tasirken yanhs bilgi
ve komplo teorileri zeminine dayanan, tweetlerin bigimsel 6zelliklerinin sosyal
aglarda sahip olduklari yayihm diizeyiyle olan iliskisine yonelik 6zgiin bir perspek-
tif sunmaktadir. Oncelikle yukarida dogrulanmis olan hipotezler metin karmasik-
lig1 baglaminda Valencia ve digerlerinin (2004) deginmis oldugu metnin kantitatif
ozelliklerinden cimle uzunlugunun komplo teorileri iceren tweetlerin yayilim
diizeyini etkileyebilecegine isaret etmektedir. Arastirma kapsaminda incelenen
tweetlerdeki karakter sayisi kullanim diizeyi g6z 6niinde bulunduruldugunda
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daha fazla karakter sayisina sahip olan tweetlerin daha fazla retweet edildigini
belirtmek mimkindir. Karakter sayisi kullanim diizeyi ve yayihm dizeyi iliskisi
noktasinda elde edilen bu bulgu 6ncil ¢alismalarin elde etmis oldugu bulgular-
la (Zytka, 2018; Shugars ve Beauchamp, 2019) drtiismektedir. Bu bulgu 1siginda
Maryland State Department of Education (2013) tarafindan alti ¢gizilen “uzun me-
tinlerin daha fazla fikir icerme egiliminde oldugu” 6nermesi hatirlanmalidir. Bu
baglamda daha fazla karakter kullanilan komplo teorisi iceren tweetlerde, asi kar-
sithgi ile ilgili olarak sunulan 6nermeye daha detayl bir gerekgelendirme zemini
olusturuldugu; daha detayl bir gerekgelendirmenin ise tweetin yayilimini artirma
potansiyeli bulundugu yorumu yapilabilir. Bu da komplo teorileri basit aciklama-
lar sunuyor olsa dahi bunu detayl ve tutarli sekilde anlatarak inandiricilik kazan-
diklari yorumunu yapmayi mimkin kilmaktadir. Ayrica Berger ve Milkman (2012)
tarafindan 6ne surilen fikirler 1s1ginda, ¢alisma kapsaminda incelenen daha uzun
tweetlerin duygulari harekete gecirmek noktasinda daha basarili bir potansiyel
tasiyor olabilecegi yorumunu yapmak mimkundr.

Galisma kapsaminda incelenen veriler kapsaminda kullanicilarin #SalginYalanA-
siIOlmuyorum hashtagini kullanarak komplo teorileriyle inflize olmus asi karsit
bir gindem olusturdugu goézlemlenmektedir. Bu baglamda incelenen tweetlerin
¢ogunun bu hashtagiicerdigi ve Tsur ve Rappaport’un (2012) belirttigi lizere twe-
etlere bu hashtag ile baglam kazandirldigi belirtilebilir. Hashtag kullanim dizeyi
ve yayllim dizeyi arasindaki iliskiye yonelik testte anlamli bir sonug elde edilerek
hipotezin dogrulandigi; sonuglarin az hashtag kullanilan tweetlerin daha yiksek
diizeyde etkilesim oranina sahip oldugu gozlemlenmektedir. Bu durum genel ola-
rak deginilen literatlirle ortismemektedir. Bu durumun sebeplerine yonelik cift
yonli bir tartisma yiiritmek miimkiindir. ilk olarak Wang ve digerleri (2016) has-
htaglerin bir sosyal hareketin sembolik gii¢ elde etmesini mimkiin kildig1 nokta-
sindaki fikirleri hatirlanmalidir. Komplo teorisi iceren tweetlerde disik dizeyde
hashtag kullanimi, potansiyel bir sekilde kullanicilarin metnin fikirsel diizlemi ko-
nusunda hizlica bilgi sahibi olmasini saglayarak bir odak noktasi yaratmis ve daha
hizli duygusal/fikirsel bag kurmasina olanak tanimis olabilir. Bir diger konu ise
Twitter’in sahip oldugu platform manipilasyonu ve spam politikasi ile ilgili olabi-
lir. Twitter (2020) bu politikada hashtag kullanimina yonelik olarak “tek bir twe-
ette ya da birden fazla tweette asiri sayida ilgisiz etiket kullanarak tweetlemeyi”
kot niyetli kullanim olarak betimlemektedir. Sehl (2020) ise ikiden fazla hashtag
kullaniimamasi gerektigine isaret etmektedir. Yiksek dlizeyde hashtag kullanimi-
na sahip tweetlerin bliyliik oranda dusik yayilim sahibi olmasini bu baglamda
disinmek mimkindir. Son olarak kisi etiketi kullanim diizeyi ve yayilim dizeyi
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arasindaki iliski test edilmistir. Degiskenler arasinda anlamli bir iliski bulunmus-
tur. Bulgular baglaminda daha az kisinin etiketlendigi komplo teorisi tweetlerinin
daha fazla retweet edildigi yorumunu gergeklestirmek mimkiindir. Bu baglamda
kullanilan kisi etiketlerinin fazlaliginin icerigin okunabilirligini azaltmasi veya kul-
lanicinin tweetten baska kullanicilarin profiline gegcmesi sonucu icerikle etkilesim
kurmadigl yorumunu gergeklestirmek mimkinddar.

Arastirmanin sonuglari asi karsiti icerikleri tiiketen ve yayilimina sebep olan kul-
lanicilarin tukettikleri iceriklerin bigimsel boyutu hakkinda, giindeme gelen asi
karsiti bir hashtag Uzerinden toplanan veriler sinirliiginda, bilgi vermektedir. Di-
ger yandan bu arastirma, bir halk saghgi tehdidi olarak tanimlanabilecek komplo
teorilerinin yayilim orlintllerini anlamak Gzere alana katki sunmaktadir. Bir twe-
etin tekrar paylasilmasi salt mesajin yayilimi olarak degil, bu tweetin mesajinin
kullanici tarafindan benimsendigine de isaret etmektedir. Bu durum asi adaptas-
yonunu saglamak noktasinda Uretilecek icerikler icin de yol gosterici niteliktedir.
ClinkU asl olma cagrilarini iceren iceriklerin hedef kitlesi asi karsiti bireyleri de
icermektedir, bu sebeple onlarin igerik tiiketim orintileriyle 6rtisen bicimsel
oOzelliklere sahip sosyal ag icerikleri Giretmek 6nemlidir.

Bu baglamda asi karsiti mesajlar iceren komplo teorilerinin yayilliminin metnin
karmasikligini tanimlayan bicimsel faktorlerle ilintili oldugunu; metin karma-
sikhgr kavraminin metin uzunlugu degiskeni perspektifinden bakildiginda daha
uzun tweetlerin daha ylksek dizeyde yayilim aldigini belirtmek mimkiinddr. Bu
metin bigiminin asi kabuliini artirmak amaciyla dagitilan igeriklerin etkinligini
artirmak noktasinda rol oynayabilecegi ifade edilebilir. Karakter sayisi fazla olan
tweetler asinin avantajlarini anlatmak, komplo teorilerini ¢lirlitmek ve yanlis bilgi
doéngisiint zayiflatmak tzere de kullanilabilir. Arastirma baglaminda elde edilen
Yiksek Karakter Kullanim Diizeyi'ne sahip tweetlerin cogunlukla Yiksek Yayillim
Dizeyi’'ne sahip olmasi bulgusu; ilgili organizasyonlar tarafindan asi karsitlari ara-
sinda asi kabullni artirmak icin detayli ve derinlemesine bilgi iceren tweetler
olusturuldugunda hedef kitle tarafindan bu igerigin tiketilebilecegi ve yayilim
gosterebilecegi potansiyeli barindiriyor olabilecegine isaret etmektedir. Asi kar-
siti kullanicilardaki fazla karakter sayisina sahip, ya da detayli icerikleri paylasma
egilimi asi kabulli noktasinda sahip olduklari bilginin niteligini artirmak lizere bir
firsat olarak gortlmelidir. Ayrica, asiya yonelik faydal ve detayl bilgiler iceren
tweetlerin yayllmasi Tweetosphere’de bu konuya yonelik bilgi niteligini artirma
potansiyeline sahiptir. Asi karsiti tweetlerde disilik diizeyde hashtag ve kisi etiketi
sayisina sahip tweetlerin ylksek dizeyde yayilim gosterdigi yorumunu yapmak
mimkdndur.
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Bu durum asi karsiti bireyleri asi olmaya yénlendirme motivasyonuyla Uretilen
iceriklerin benzer bicimsel 6zelliklerden faydalanarak, asi kabull noktasinda etki
etme potansiyeli tasidigina ve yayllim elde edebilecegine isaret etmektedir. Bu
baglamda asi kabullini vurgulayan ve sembolik bir glic yaratacak tek hashtagin
kullaniimasi ve kisi etiketi kullanilacaksa bu etiketin resmi bilgi kaynaklariniiceren
hesaplara yonlendirilmesi yorumu gergeklestirilebilir.

Son olarak arastirmanin sinirliliklari ve gelecek ¢alismalara yonelik dnerilerden
bahsetmek gerekmektedir. Bu arastirma dogrudan dogruya gonderilen tweetle-
rin bigcimsel 6zelliklerine, bu konuda Twitter’da glindeme gelen tek bir hashtag
Gzerinden veri toplayarak odaklanmaktadir. Yayihm diizeyi konusunda gz 6niin-
de bulundurulan retweet sayisi hesaplanirken kullanilan teknik olanaklar sebe-
biyle bir tweet, retweet edilmis dahi olsa orijinal tweetin retweet sayisi gdz 6niin-
de bulundurulmustur. Diger yandan, gelecek calismalarda daha fazla parametre
arastirma siirecine dahil edilerek ve glindem olan farkli hashtagler incelenerek
komplo teorilerinin yayiliminda etki sahibi olan degiskenleri anlamaya yonelik
daha genis bulgularin elde edilmesi miimkindir. Komplo teorilerinin yayiliminda
tweetlerde paylasilan URL sayilari, medya formatlari veya kullaniciya yonelik ta-
kipci sayisi, takip edilen kisi sayisi gibi degiskenler komplo teorilerinin nasil yayil-
digini anlamak konusunda ve komplo teorilerine karsi yeni miicadele yontemleri
gelistirmek konusunda islevsel olma potansiyeli tasimaktadir.

Cikar Catismasi Beyani

Makale yazarlari herhangi bir gikar gatismasi olmadigini beyan etmistir.
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