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DiJiTAL ETNOGRAFi PERSPEKTIFINDEN TiKTOK'TA MUZiGiN
KULLANIMI VE PERFORMANS PRATIiKLERI
*
THE USE OF MUSIC AND PERFORMANCE PRACTICES IN TIKTOK FROM
THE PERSPECTIVE OF DIGITAL ETNOGRAPHY

Betiil YARAR KOCER"

OZ: TikTok, kullanicilarinin her tiirden videolar olusturmasina, paylasmasina ve izlemesine
olanak taniyan, giiniimiiziin miizik tabanli sosyal medya uygulamalarindan biridir. TikTok
gibi dijital platformlar kiiltiirel iiretim ve dagitim sistemleri, lreticiler ve tiiketiciler
arasindaki ayrimlarin da giderek azalmasini saglayarak, gecmiste sadece izleyici konumunda
olan insanlarin kolay bir sekilde yaratici igerikler iiretmesine ve paylasmasina olanak
tanimaktadir. Es zamanl bir kiiresel iletisim platformu olan TikTok’ta kullanilan bir dizi
hashtag, kolektif kimlik, tiyeler arasinda bir aidiyet duygusu olusturmakta ve muhtemelen bu
topluluklara ilgi cekmektedir. TikTok'ta, ortak ilgi alanlarina ve zevklere sahip bireyler, ortak
hashtag’lar ve kaynaklar etrafinda bir araya gelerek uygulamanin etkinliginin artmasina hiz
kazandirmaktadir. Performans ve her tiirlii dinleme siirecinin de igeren miizikal davranis,
benlik ve 6teki ya da birey ile topluluk arasindaki iliskilerin yonetildigi ve etkilesimleri
kolaylastiran esnek bir aractir. Miizik ve ses, kisa video uygulamasi olan TikTok'un kiiresel
dili olarak, insanlarin yaraticihiginda ve kiiltiirel etkilesiminde énemli bir rol oynamaktadir.
TikTok'ta, benligin sunumu ve igerik olusturma pratikleri biiyiik dl¢iide kisa miizik veya ses
pargaciklariyla performans sergilemekle baglantilidir. Bu makale, popiiler video paylasim
uygulamasi TikTok'un algoritmik bir kiiltiirde ‘mizigi’ ve ‘ses’i aragsallastirarak elde ettigi
etkiyi, yaratict siireclerin doniisiimlerini ve Kkiltiirel etkilerini dijital etnografi
perspektifinden incelemeyi amaglamaktadir. Calismada ihtiya¢ duyulan verilere ulasmak
amaciyla TikTok uygulamasindan faydalanilmis, uygulamanin sundugu islevsel 6zellikler,
icerik Gretiminin siirecleri ve kullanicilar tarafindan olusturulmus olan performans videolar1
betimsel bir yontemle ele alinmistir.

Anahtar Kelimeler: Tiktok, miizik, kullanici-katkili igerik, dijital kiiltiir, kisa video.

ABSTRACT: TikTok is one of the music-based social media applications that allow its users to
create, share and watch videos of all kinds. Digital platforms like TikTok enable cultural
production and distribution systems to gradually reduce the distinction between producers and
consumers by allowing people who were only in the position of viewers in the past to produce
and share creative content efficiently. The simultaneous global communication platform uses a
set of hashtags and collective identities to create a sense of belonging among members and
possibly attract attention to these communities. Using TikTok, individuals with shared interests
and tastes become united around common hashtags and resources, accelerating the increase of
the effectiveness of the application. Musical behavior, including performance and all kinds of
listening processes, is a flexible tool that facilitates interactions and manages relationships
between self and the other or between the individual and the community. Therefore, since music
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and audio are the global languages of the short video app, TikTok plays a vital role in people's
creativity and cultural interaction. Self-presentation and content creation are directly
connected to performing with short snippets of music or sound on TikTok. This article aims to
examine the impact of popular video sharing application TikTok by instrumentalizing 'music’
and 'sound’ in algorithmic culture, the transformations of creative processes and their cultural
effects from the perspective of digital ethnography In order to reach the data needed in the
study, the TikTok application was used, and the functional features of the application, the
processes of content production and the performance videos created by the users were discussed
with a descriptive method.

Keywords: Tiktok, music, user-generated content, digital culture, short video.

Giris

Insan varligimin tiim yénlerinin dijital alanlara aktarildig1 giiniimiizde,
yasam1i ve dlnyayl anlamlandirma bi¢cimimiz, iletisim icin kullandigimiz
sosyal medya platformlarinda mevcut olan altyapilarla oldukga ic¢ icedir.
Eglenme, paylasma ve anlama seklimiz bile giinliik hayatta yasadigimiz
cevrimici alanlar aracilifiyla ifade edilir. Yeni medya teknolojilerinin en
onemli ozelligi farkli teknolojileri tek bir cati altinda birlestirebilmesi,
internet lzerinden is birligini ve iletisimi miimkiin hale getirmesidir.
Internet, bilgiye ulasma bigimlerimizi ve kiiltiirel iiriin akigini arttirarak ve
yeni bir kulttirel yaraticilik anlaylsma neden olmus ve bu karsilikli iliskilere
yeni bir boyut kazandirmistir. Ornegin, Facebook, YouTube, Instagram ya da
TikTok gibi sosyal aglar, cografi ya da zaman dilimi a¢isindan baglantisi
olmayan ama istedikleri sekilde iletisim kurabilen insanlar arasinda bir
paylasim ekosistemi gelistirmistir. Internet tabanlh yeni teknolojiler,
kullanicilar, gelistiriciler, dagiticilar, iireticiler ve tiiketiciler arasindaki
ayrimlarin da giderek azalmasinmi saglamistir. Gegmiste sadece izleyici
konumunda olan kullanicilar, dijitallesme stireclerinin getirdigi yeniliklerle
son derece kolay bir sekilde yaratici igerikler turetebilmektedirler. Bu
baglamda yeni medya teknolojileri tarafindan sunulan olanaklar araciligiyla
tretilen kullanici-katkili igerikler (UGC) giliniimiizde sosyal medya
platformlarinda iiretime, performansa ve iletisime yon vermektedir. Miizik
lretimi ve paylasimi da ge¢miste az sayida katihmciyla geleneksel yol ve
yontemlerle gerceklesirken, glinlimiizde bicim degistirerek ¢ok daha fazla
katilimcinin etkilesimi yoluyla durmadan doniisen ve yeniden liretilen bir
sosyo-kiiltiirel siirece dontismustiir.

Bu doniisiimler, “yaratilarini baskalariyla paylasmak i¢in glcli
destegin oldugu, deneyimli medya iireticilerinin az deneyimi olanlari
egitebildigi, katimcilarin katkilarinin 6énemli olduguna ve baskalarinin
yarattiklari seyler hakkindaki diistincelerinin 6nemsendigine inanilan, her
tiir grubun medya trettigi ve dijital aglar araciligiyla dolastirdig: bir iklim
yaratmaktadir” (Jenkins, 2018: 14). “Bu 'kattllmc kdultiir', yeni ifade
bicimlerinde, problem ¢6zmede, dolasimda ve etkilesimde kendini
gostermektedir. Bu karmasik agin temel 0Ogesi, icerigi yeniden

1318

——
| —



yapilandirarak, parodiler, karmalar, remiksler ve diger bicimlerde kamuya
gosterme pratigidir” (Shifman, 2011: 2).

Miizigin kullanimlar1 ve baglamlar1 o kadar ¢ok ve cesitlidir ki
islevlerini kategorize etmek olduk¢a karmasiktir. Merriam (1964:210)
miizigin kullanimlarindan bahsederken, “miizigin insan toplumunda
kullanilma yollarina, miizigin ya kendi basina bir sey olarak ya da diger
etkinliklerle birlikte alisilmis pratigine ya da alisilmis uygulamasina” atifta
bulunmustur. “Kullanim” ... miizigin insan eyleminde kullanildig1 duruma
atifta bulunurken; “islev” ise miizigin kullanilmasinin nedenleriyle ve
ozellikle hizmet ettigi daha genis amagla ilgilidir”.

Miizikal sesler, ¢cogu zaman en derin sosyal durumlarimizin ve
deneyimlerimizin kalbinde yer alan gii¢lii bir insan kaynagidir. Turino,
miizigin initer bir sanat formu olmadigini, daha ziyade bu terimin farkl
ihtiyaclar1 ve insan olmanin yollarini karsilayan farkh tiirdeki faaliyetlere
atifta bulundugunu belirtmektedir. Daha derin bir diizeyde, miiziksel
katilimin ve deneyimin, bizi bir biitiin yapan Kkisisel ve sosyal biitiinlesme
stirecleri icin degerli oldugunu savunmaktadir (Turino, 2008:1). Clayton'un
ozetledigi gibi; performans ve her tiirlii dinleme stirecinin de dahil edilecegi
miizikal davranis, konusmanin yapmadigi sekilde benlik ve 6teki arasindaki
ya da birey ile topluluk arasindaki iligkilerin yonetildigi, samimi
etkilesimleri kolaylastirmak icin esnek bir arag ve bu tiir etkilesimlerin bir
gostergesidir. Bireysel olarak miizik, hissetme bicimimizi ve yasamlarimizi
yonetme bicimimizi etkileyebilen, bireysel kimligin kesfi, maniptilasyonu ve
yansitilmast icin bir aractir. Sosyal boyutta ¢ok sayida insanin
koordinasyonunu kolaylastirirken ve bir grup kimligi duygusu olusturmaya
yardimci olabilir (Clayton, 2009:54-56). Turino (1993:99), “Miizigin, dansin
ve dramanin, genis Ol¢lide farkl ve hatta ¢atisan gortntiileri ve anlamlari
eszamanli olarak eklemlemek ve birlestirmek icin 6zellikle uygun araclar
olduguna vurgu yapmistir.” Turino’nun tanimi rittelistik ve planh bir
lretime isaret ederken, bu birlesimlerin giiniimiizde TikTok gibi dijital
platformlarla kiiresel, spontane, es zamanl ve kollektif bir yaratim siirecine
doniiserek, izlenebilir ve takip edilebilir bir boyut kazandig1 gériilmektedir.

Dijital kiiltir ¢ok gii¢li olarak; kolaji, dogrusal olmayan anlatilari,
kiiltiirel metinlerin uzamsal yolculugunu, yeniden karmayi, kopyala-yapistir
orneklemeyi, yazarligin geleneksel konseptinin pargalara ayrimini ve
bozulumunu igeren postmodern o6zelliklerle baglantilidir. Dijital kiiltiire
yerlesmis remiks estetigi; dijital cagdan 6ncesinde de mevcuttur ancak, ucuz
olmasi ve siradan insanlarin var olan materyalleri kolaylikla kesip
yapistirmasina, orneklemesine olanak sunan kullanimi kolay araglar bu
siirecte biiyiik bir olanak sunmustur (Goode, 2010; akt. Ozbas Anbarly,
2020). Sosyal medyada en ¢ok etkilesime sahip videolarin ¢ogunlugunun
genellikle kullanici tarafindan olusturulan, video icerikleri oldugu
goriilmektedir. Kullanici-katkili icerik tiretiminin tesvik edildigi bir platform
olan TikTok, algoritmik bir kiiltiirde miizigin arassallastirilmasiyla icerigin
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taklit edilmesine ve etkilesime dayali bir ortam sunmaktadir. TikTok
videolarinin da topluluklar araciligiyla olusturulan, paylasilan, diizenlenen
ve yeniden paylasilan icerikler oldugu, mizigin ve seslerin, remiks, parodi
ve mashup gibi tekniklerle kullanilarak bu iceriklerin giintimiizde énemli bir
kultiirel pratige ve aktarim aracina dontstiigii goriilmektedir. TikTok’ta,
ortak zevklere sahip bireyler, ortak hashtag!lerle herhangi bir miizige
tiklayarak, o mizik etrafinda farkli dillerde de olsa benzer baglamlarda
disavurulmus bireysel ve 06zglin yorumlarla karsilagsmaktadirlar. Bu
baglamda miizik ve ses tiklanabilir bir sey olma 6zelligi kazanarak, iizerine
tiretilmis iceriklere ulasilan bir kamusal ortam ve atmosfer olma niteligiyle
0zgiin bir ifade aracina dontismektedir. Bu anlamda miizigin islevleri farkli
bir boyut kazanmis, mizigin kendisi kamusal ve bireysel bir mekana
doniisme 6zelligi kazanmistir.

TikTok gibi platformlarin, kiltiirel iletisimi kolaylastirmak i¢in ortak
anlamlarin birlikte yaratilabilecegi ve miizik araciligiyla farkli ve bazen
catisan bakis acilarinin ifade edilebilecegi bir diyalog alani olusturdugu
gorilmektedir. Ayrica miizikal etkilesimlerin gerektirdigi iletisim
alanlarinin toplumsal eszamanhliginin gelisimine katkida bulunabilecegi
diistiniilmektedir. Bu arastirmada, Kkatiimci Kkiltiir ve performans
baglamlarinda etnografik bir perspektiften TikTok'ta miizigin kullanimi ve
performans pratiklerini incelenmistir. TikTok’ta iretilen videolar ve
internet memleri, genellikle senkronizasyon, ritim ve tekrarlara dayanan
miizikal yapim ilkeleri etrafinda insa edildigi gorsel-isitsel bicimlerdir. Bu
makale, TikTok’ta profesyonel olmayan igerik olusturucularin miizik ve
performans yoluyla aktif olarak kiiltiirel etkilesime girme bicimlerini ortaya
koymay1 amag¢lamistir.

Yontem

Christine Hine (2000), internet'in kiiltiirel bir bi¢im ya da kiiltiirel bir
pratik olarak aragtirma nesnesine déniistiigiinii belirtmektedir. Internet
kiiltiirleri, ag kurallarinin, ifadelerin, belirli c¢evrimici normlarin ve
degerlerin olusturuldugu, aidiyet ve sosyallesme duygular dijital medya
tarafindan 6nemli 6lciide sekillendirilen kiiltiirel formlardir. Hine, cevrimigi
kultiirel alanlar olarak sosyal medya platformlarinin etnografik kavrayisla
incelenmesi gerektigini ifade etmektedir.

Bu arastirma, TikTok platformunda miizik ve performans
pratiklerinin dijital etnografi perspektifinden incelendigi nitel ve betimsel
bir arastirmadir. Arastirma kapsaminda icinde yasadigimiz yeni dijital
medya caginda kullanic1 katkili igerik platformu olarak ortaya ¢ikmis olan
TikTok’ta miizigin kullanimlari, prodiiksiyon ve performans pratiklerinin
aciklanmas1 amaciyla videolar rastgele 6rneklem yontemiyle secilmistir.

! Hashtag, sosyal medya kullanicilarinin metinlere, fotograflara, videolara ve diger her tiirli
dijital nesneye etiket atanmasiyla olusturulan isbirlik¢i bir sosyal etiketleme sistemidir”
(Dichev vd, 2008).
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Calismada ihtiyag duyulan verilere ulasmak amaciyla TikTok
uygulamasindan faydalanilmis, uygulamanin sundugu islevsel o6zellikler,
icerik iretiminin siirecleri ve kullanicilar tarafindan olusturulmus olan
performans videolar1 “foryou” sayfasi lizerinden incelenmistir. Arastirma
kapsaminda konu ile ilgili literatiir taramasi ile toplanan veriler etnografik
bakisla yeni medya teknolojileri ve katilmci kiiltiir baglamlarinda
yorumlanmistir.

Etnografi, 6znenin yasam diinyasina katilimci gozlem araciligiyla
girip, sosyal gercekligin 6zne-merkezli boyutunu yakalama pratigidir. Sosyal
fenomenleri, onlar1 lireten ve ayni zamanda ona maruz kalan aktorlerin
bakis agisi iizerinden ele almay1 hedefler. Dijital etnografide ise gézlemleyen
ve gozlemlenen arasindaki iliski, cevrimdisi sosyal ortamda oldugundan
farklidir. Cevrimdisi iliskilerin de temelinde yer alan ayni zamanda ve ayni
yerde olma hali, ¢esitli cevrimici platformlarda siireklilik gostererek,
birbirinin devami/uzantisi haline doniismektedir. Bu noktada, dijital medya
teknolojilerinin kisileraras: iliskilerin yaratilmasini, siirdiiriilmesini ve
niteligini ne sekilde etkilediginin etnograf tarafindan bilinmesi 6nemlidir.
Clinkii, dijital ortam, kendine 6zgii imalari, isaretleri, duygu ifade etme
bicimleri ile var olmaktadir. (Morva, 2017:148-150).

Dijital etnografi, genellikle dogrudan mevcudiyet yerine katilimcilarla
aracili temas kurulmasi, sosyal medya uygulamalarinda insanlarin ne
yaptiklarinin dijital olarak takip edilmesi, dinleme, sohbet etme, okuma veya
baska yollarla algilama ve iletisim kurmay1 icermektedir. (Pink vd. 2016:21).
Dijital alandaki etnografik arastirma, ortak anlamlarin nasil yaratildigini ve
bunlarin teknolojiye nasil atandigimi ve dijital ortam tarafindan
etkinlestirilen kiiltiirel deneyimlerin anlasilmasi i¢in bir yontemdir. (Hine,
2000). Etnografik yaklasim, internetin, sosyal medyanin, dijital diinyalarin
ve platformlarin ve icerigin daha genis anlamda nasil deneyimlendigini ve
yeni deneyimsel yapilandirmalarin olusturulma yollarini analiz eder. (Pink
vd. 2016: 58). Giiniimiizde farkli disipliner ve teorik perspektiften etnografik
yontemler, internetin kullanimlarini, ¢evrimicgi sosyal pratikleri ve
insanlarin ag baglantil iliskilere nasil dahil olduklar: gibi farkl inceleme
alanlar1 arasinda yerini almaktadir.

Tiktok Nedir?

TikTok 2014 yilinda Cinli girisimciler Alex Zhu ve Luyu Yang
tarafindan baslatilan Musical.ly'nin ikinci versiyonu olarak ortaya ¢ikmistir
(Jennings, 2019). Cin’de gelistirilmis olan Musically, 2017 yilinda Cinli
yapay zeka sirketi ByteDance tarafindan satin alinarak 2018 yilinda TikTok
adi1 altinda yenilenmis bir platforma tasinmistir (Dave 2018).
Musically'nin/TikTok'un ilk 6zellikleri, dudak senkronizasyonu ve dans
performanslari etrafinda déniiyordu ve kullanicilarinin 15 ila 60 saniyelik
videolar olusturmasina olanak tanmiyordu. Musically'nin Kkiltiirii, en
basindan beri, genellikle kullanicilari onlar1 kopyalamaya davet eden mizahi
videolar etrafinda doniliyordu. Her videoda, kullanicilarin dudak
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senkronizasyonu yapabilecegi arka plan olarak bir miizik sablonu
kullanilirken bu videolar genellikle senkronize edilmis arka plan miizigi
sablonu lizerinde dans etmeyi de iceriyordu (Savic, 2021:3181).

Musically'nin kurucularindan biri olan Alex Zhu, friinlerini
gelistirmek icin platformlarint kimin ve nasil kullandigini gézlemlemis,
genclerin zamanlarinin ¢ogunu akranlariyla etkilesime girerek gecirdigini
fark etmistir. Cevrimici katiimlar sosyal bir sekilde miizik, fotograflar,
videolar, performans ve oyun etrafinda toplanmaktaydi. Bu tiir gézlemler
Musically'nin miizik, video ve sosyal aglara odaklanmasini saglamistir
(Newland, 2016).

Yapimi kolay ve eglenceli icerik olusturma araglarina ek olarak,
Musically'nin ilk 6zellikleri, 6zellikle genclerin ve ergenlerin sosyal ve
kiiltiirel uygulamalarina hitap edecek sekilde tasarlanmistir. Bu ilk
ozelliklerden biri, insanlarin, videolariyla stirekli etkilesimde bulunan ve
videolarina yorum yapan hayranlarn i¢in BFF (Best Fan Forever) linvani
verebildigi essiz iliski modelidir. BFF iinvani olan takipgi, bir influencer ile
diiet yapmak veya influencerlara dogrudan mesaj gondermek gibi konularda
bir takim 6zel haklara sahipti (Newland, 2016). TikTok ve Musical.ly'nin
birlesmesinin ardindan BFF 6zelligi hala TikTok'un en 6nemli islevlerinden
biri olan diiet 6zelligi olarak markalasmistir. Diiet, TikTok'un artik sadece
ergenleri degil, ayni zamanda gencleri ve giderek daha fazla yetiskinleri de
iceren ¢esitlendirilmis kullanici tabanina uygun olarak TikTok videolarinin
viralliginin merkezindedir (Savic, 2021:3184).

TikTok, Business of Apps tarafindan saglanan istatistiklere gore
Covid-19 pandemisi yilinda App Annie'nin 2020'nin en ¢ok indirilen
uygulamasi olmustur (Wang ve Chen, 2021:454). TikTok'un istatistiklerine
gore; ABD'deki kullanicilarinin %32,5'i 10-19 yas arasinda, diger %29,5'i ise
20-29 yas araligindadir. TikTok'un kuruldugu giinden itibaren kullanici
sayisinin 1,1 milyara ¢ikacagi ongoriilmektedir. Son Upfluence verilerine
gore TikTok, Instagram ve YouTube’dan daha iyi katilim oranlarina ve
gonderi basina en yiiksek sosyal medya etkilesim oranlarina sahiptir.
Statista'ya gore, Temmuz 2020 itibariyle, uygulamada en ¢ok goriintiilenen
icerik kategorisi, genel olarak 535 milyar hashtag goriintiilemesi toplayan
eglence icerigi olmustur. Muhtemelen, bu kategori dudak senkronizasyonu
yapan tiim videolar1 icermektedir. TikTok kullanicilarinin %43'i bir
‘diiet'videosu ytiklemistir. En ¢ok goriintiilenen ikinci igerik kategorisi ise
toplam 181 milyar hashtag ile ‘dans’ olmustur. (Geyser, 2021).

TikTok'un kurucular1 ve gelistiricileri, bilindik icerik olusturma
konseptlerini kullanarak TikTok'u tek bir "en iyi hit" mashup?2’a
doniistirmiislerdir. Uygulama, diger igerik olusturma ve paylasim
araglarinin saglayamadigi boslugu doldurmustur. TikTok'u farkl kilan sey,

2 Mashup miizik, genellikle iyi bilinen popiiler miizik kayitlarinin 6rneklerini birlestirerek,
cogunlukla bir kayittaki vokal parcalarini digerinin enstriimantal pargalarinin 'lizerinde'
katmanlayarak yeni bir kaydin yapildig: bir miizik bicimidir.
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metinsel ve sozli iletisime dayanmayan icerigi tesvik etmesidir. Uygulama
sadece hashtag’ler araciligiyla iletisim kurulmasini saglamaktadir. TikTok,
metin tabanl icerige sahip olmadigindan igerik olusturmak icin ceviri
hizmetlerine ihtiyac duyulmamaktadir, bu popiilaritesini evrensel olarak
anlasilabilir gorsel iceriklere sahip olmasina borg¢ludur. Dans etmek, sarki
soylemek, mizah ve sadece eglence herkesin anlayabilecegi ve
'konusabilecegi' evrensel bir dildir. (Tirosh, 2019).

TikTok’ta Dijital Kiiltiir insasi

Algoritmalar’in kiltlir olduguna vurgu yapan Krutrok, algoritmalarin
aynt zamanda kiltiri ve o0zellikle de toplumsal normlara meydan
okuyabilen ve bazen de yapan, dijital topluluk pratiklerini yarattigim1 dne
stirmistir. (Eriksson Krutrok, 2021:9). TikTok algoritmasi da pratik olarak
hashtag'ler lizerinde ¢alisir. Uygulamayi bu kadar eglenceli yapan da budur.
Her sey ortaktir ve herkes katilmaya tesvik edilir. Ozellikle zorluklar
etrafinda olusturulanlar olmak lizere hashtag'lere tiklamak, insanlarin “For
You” boliimiine ulasarak kesfetmelerinin kolay bir yoludur. Cogu video,
sayfaya yerlestirilmek icin genellikle bir #ForYou hashtag'i icerir. Diger tiim
uygulamalarda oldugu gibi, viral bir TikTok videosunu indirmek ve ek
takipciler elde etmek icin 6n sayfaya cikmak ¢ok onemlidir. (Alexander,
2019). “Icerigi hashtag'lerle etiketlemek, cevrimici topluluklar arasinda
icerikte gezinmeyi, filtrelemeyi ve aramayir kolaylastiran igerigi
diizenlemenin popiiler bir yoludur” (Cao vd. 2015). “Hashtag’ler, kolektif bir
kimlik, tiyeler arasinda bir aidiyet duygusu ve bu topluluklara ilgi
olusturmaya yardimci olur”. (Xu vd., 2015).

Uygulamay1 basarili kilmak icin kurucularinin ve gelistiricilerinin
giiclii bir yerellestirme stratejisine ve hedef kitlelerinin her biri icin iyi bir
yanki uyandirmasina ihtiyaglar1 vardi. Genel olarak yerellestirme, icerigin
hedef kitlede iyi bir yanki uyandirmasi icin uyarlama siirecidir, bu nedenle
dogru yerellestirme uzman kisilerle koordine edilerek yapilir. TikTok'un
kuruculari ve gelistiricileri, uygulamanin kiiresel olarak basarili olmasi icin
yerel influencerlarla is birligi yapmaya karar vermislerdir. Once iinlii
Musical.ly influencerlari ile is birligi yapilarak, onlardan TikTok markasini
kullanmalarini istemislerdir. Bu yontemle uygulamada influencer'in yerel
izleyicisine dogrudan erisim saglanmigstir. Icerigi yerellestirmenin olagan
yollarindan biri terciime edilmesini saglamaktir, ancak TikTok’un 6zellikleri
sayesinde sadece kullanici arayiiziiniin terciimesine ihtiya¢ duyulmustur.
Basitce soylemek gerekirse, TikTok yerelleserek kiiresellesmistir. (Tirosh,
2019).

TikTok'ta kullanici tarafindan olusturulan igerigin (UGC) iiretim
modu, kiiltiirel sinirlarin etkisinden kaginmak i¢in basarili olmustur. Farkli
tilkelerde platform, yerel icerik flireticilerine icerigin yerellestirilmesini

3 Diger insanlarin davranis seklini etkileyen veya degistiren kimse. Sosyal medyada tiriin ve
hizmetleri tanitarak ilgi uyandiran ve satin almaya tesvik eden kisi. (merriam-webster).
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tesvik etmek icin farkh filme alma ve diizenleme araglar1 saglamistir. Bu
arada, ¢cogu kisa video igerigi, yerel kiiltiire hitap eden gorsel-isitsel dili
benimseyerek yerel sakinler tarafindan bagimsiz veya is birligi icinde
Uretilmektedir. Kullanicilar benzer kiiltliirel ve sosyal gecmisleri
paylastiklarindan, benzer bir sembol sistemini paylasmalari daha olasidir.
Dolayisiyla tarafsiz anlamin gerceklesmesi TikTok araciliiyla miimkiin
olmaktadir. (Wang ve Chen, 2021:458).

TikTok'un diinya c¢apinda hizli yiikselisinin nedeni, insanlarin
duygularin1 ifade etmelerini ve paylasmalarini saglamasidir. TikTok
takipcileri uygulamanin 6zelliklerini kullanarak, icinde bulunduklar1 ruh
hallerine gore olusturduklari videolarla belirli bir konu hakkinda kendilerini
ifade ederek duygularini paylasabilmekte, ayrica baskalari hakkinda da fikir
sahibi olabilmektedirler. Kullanicilar1 gercekten TikTok'a gotiiren seyin
olumsuz ruh hallerini hafifletme ihtiyaci oldugu diisiiniilmektedir. TikTok
insanlarin kendilerini kismen de olsa gilivenle ifade edebildikleri bir
platform haline gelmistir. TikTok iceriklerinin 6zgiinliiglinden kaynaklanan
pozitif ve iyimser atmosfer kullanicilar1 kendine ¢ekmektedir. TikTok
videolarinin kisa, yapimi kolay ve genellikle kisinin gercek hayatindan
kesitler barindirmasi nedeniyle her kullanici bu videolar: olusturarak bu
eglenceli durumu yasayabilmektedir. TikTok, iyimserligi, 6zgiinligi ve
rahatlig ile kullanicilara aninda rahatlama ve hizli bir kagis saglamaktadir.

Omar ve Dequen (2020), kisilik ozellikleri ve kullanic
motivasyonunun tiktok kullanimina etkilerini inceledikleri ¢alismalarinda,
sosyal etkilesim ve kacis giidilerinin TikTok'ta tiilketme ve katilma
davranisina yol actigini bulmuslardir. Sosyal medya kullanicilar1 rahatlamak
ve eglenmenin yani sira izledikleri videolar hakkinda baskalariyla iletisim
kurmak icin TikTok'u bir arag olarak kullanmaktadirlar. Son olarak, kendini
ifade etme giidiist, katihm ve davranis liretmenin 6nemli bir yordayicisidir.
Bu sonug, sosyal medya kullanicilarinin diger insanlarin videolarini
paylasmaktan kendi videolarim1 olusturmaya kadar TikTok'a aktif
katilminin, kendilerini herkese acik olarak ifade etme ihtiyacindan
kaynaklandigini1 gostermektedir (Omar ve Dequen, 2020:131).

Ornegin kullanicilar, “evde kalma” temali miizik sablonlarim
kullanarak, karantina sirasinda eglenmenin c¢esitli yollarin1 goésteren
videolar gordiiklerinde kendilerini iliskilendirelebilir ve aidiyet hissederler,
ayrica farklh etnik kokenlere ait dans ve miizikler aracihigiyla insan
kiltiiriinlin ~ zenginliginden etkilenmektedirler. TikTok uygulamasi
kullanicilarina giivenli bir platform saglayarak ve paylasimlarin gizliligini
korumakta, kisilerin kendi rizalar1 olmadik¢a videolarin paylasilmasi
miimkiin olmamaktadir. Tim bu o6zelliklerin 6tesinde TikTok platformu
lizerinden insanlar gelir elde etmeye baslamistir. Bu baglamda Tiktok,
tirtinlerin farkl sekillerde tanitiminin yapilmasi ve satilmasi icin tlicretsiz ve
uygun bir ortam saglayici roliindedir.
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Tiktok’ta Miizik ve Performans Pratikleri

Bir oyunun dogasinda var olan sosyallik, kinestetik ve ritmik
ozelliklerin bir grup uyumu hissi liretme bicimi, Turino (2008: 41-44),
tarafindan “sosyal rahatlik, aidiyet ve kimlik duygularini iceren sosyal
eszamanlilik” olarak adlandirilmaktadir. Turino'ya (2008: 26) gore bu,
“miizikal aktiviteye miimkiin oldugu kadar ¢cok katilimciy1r dahil etme ve
hepsinin kendi seviyelerinde katkida bulunma amacina sahip olan katilimel
performans ile iligkilidir”. Bu sekilde, “bir grup icinde birlikte hareket etmek
ve birlikte ses cikarmak, dogrudan birlikte olma ve derinden hissedilen
benzerlik ve dolayisiyla katihmcilar arasinda kimlik  duygusu
yaratmaktadir” (Turino 2008: 34). Turino’'nun da vurgu yaptif1 “sosyal
rahatlik, aidiyet ve kimlik duygularinin”, hiyerarsik bir diizenin bulunmadigi
TikTok ortaminda saglandig1 goriilmektedir. Biiyiik bir kullanim kolayligi
olan TikTok’ta, topluluga herkes katilabilmekte, sarki sdyleyebilme veya
farkli bir yetenege sahip olundugu siirece ilgi odaginda kalabilmektedir.

Gilintimiizde eglence kaynagi olan bir¢cok uygulama varken kendine
0zgl yapist ve oOzellikleri diger uygulamalardan farkli olan TikTok’un,
yeteneklerini baskalarina ilham vermek igin sergileyen milyonlarca
kullanicisi bulunmaktadir. Diietler, TikTok deneyiminin temel bir parcasidir.
Kullanici, daha iinlii olan kisiyle videosunda diiet yapabilmekte, en sevdigi
miizigi veya sesi kolayca ekleyerek ve performans sergileyebilmekte, ayrica
istenilen icerigi sesli, goriintiilli ve yazili olarak da paylasabilmektedir.
Kullanicilar, istedikleri zaman ve istedikleri yerden cektikleri videolar:
ylkleyerek, aldiklar1 begeni sayilarinin da ¢ogalmasiyla takip¢i sayilarini
artirabilmektedirler.

Pavis’e (2000:143) gore; performans alaninda “miizik, bir dizi
atmosfer ve cevre yaratabilir, ayn1 zamanda miizikal yollarla bir eylem
liretimini de icerebilir, bazen de ses efektleriyle bir durumun fark edilmesini
saglar”. Tiktok kullanicilarinin, tercih ettikleri miizikleri videolara kolayca
eklemeleri bu uygulamanin en ¢ekici 6zelligidir. Kullanicilar, videolara arka
plan miiziklerini veya kendi seslerini de ekleyerek istedikleri atmosferi
miizigi aracsallastirarak elde etmektedirler.

Miizik ve sesler TikTok toplulugunun ifade ve yaraticiligina yeni bir
boyut kazandirmaktadir. Uygulama icerisinde sunulan yaratici efektler
kullanicilara hikaye anlatimi icin yeni, benzersiz ve eglenceli olanaklar
sunmakta, ayrica gercek zamanl ve etkilesimli miizik isleme teknolojileri
tarafindan desteklenmektedir. Bu efektler, TikTok'un ses kitapligindaki
herhangi bir sarkinin ritmiyle eszamanli olarak hareket eden gorsel
hareketler ve gegislerdir. Ornegin; miizik gorsellestirici efekt, en sevilen
sarkinin ritmine dogru hareket edecek, diinya disi, retro yesil ekran
manzarasini canlandirmak icin ger¢ek zamanh vurus izlemeyi ¢alistirirken,
miizik makinesi icerik olusturucularin video kaydederken farkli davul
vuruslarindan ve diger seslerden miizik olusturmalarini saglayan gercek
zamanl ses sentezi ile kayit yapilmasi icin etkilesimli bir ara¢ seti
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sunmaktadir. Bunlarin yani sira videolara herhangi bir sarkinin ritmiyle
eszamanli olarak gecis yapan, animasyonlu metin katmanlari ekleme
secenegi sunabilen ya da goriintii gegislerini TikTok'un ses kitapligindan
secilen herhangi bir sarkinin ritmiyle eslesen gecislerle kullanicilarin
videolar olusturmasina olanak taniyan bir¢ok farkli efekt sunulmaktadir.
(Hutchinson, 2021).

TikTok'un hizh yiikselisi, miizik sektoriinde de birka¢ gozle goriiliir
degisiklik yaratmistir. Ornegin cok taninmayan bir sarki yazarinin iinlii olup
adini duyurmasi 21. ylizyilin TikTok ortaminda oldukea kolay hale gelmistir.
TikTok, Hip Hop, Pop, Rock, Rap ve Country miizik tiirlerinin yanisira, ¢ok
tinlii olmus viral melodilerin de icinde oldugu, kullanicilarin ilgisini ¢eken ve
her giin yeni bir editér tarafindan diizenlenen bir miizik havuzu
saglamaktadir. Popiiler sarkilar, dudak senkronizasyonu, dans meydan
okumalar1 ve viral ses efektlerini kapsayan sesler TikTok videolarinin
onemli bir parcasidir. TikTok'taki her videoya eslik eden sesler TikTok ses
kitapligindan ya da videonun yaraticisinin orijinal sesi olabilir. Sesler,
yaraticiik kazandirirken videolariniza sevilen bir TikTok sesi eklemek
videonun viral hale gelmesine yardimeci olur.

Tasarim icerisinde saat yoniinde siirekli dénen ve icinden notalarin
firladigt miizik diskine yapilan tiklamalarla sarkinin orijinalinin
calinabilecegi sayfaya ulasilmaktadir. Video olusturma sayfasinin st
kisminda ise TikTok videolarinin en 6nemli 6zelligi olan “sesler” diigmesi
bulunmaktadir. Ses diigmesi, kullanicilar1 farkli uzunlukta ve tiirlerde
miiziklerin oldugu bir secim sayfasina yonlendirerek kullanicilarin bulmak
istedikleri miizik veya sesleri aramasina ve bunlar favori listelerinde
arsivlemesine olanak tanir. Kullanicilar tarafindan segilen miizik, video kayit
islemlerinde otomatik olarak oynatilmaktadir. TikTok'ta iiretilen her video,
videoda kullanilan miizik ve olusturan Kisinin profili o video igin
kullanicinin olusturdugu #hashtag vasitasiyla video izleme sayfasinda
goriintiilenebilmektedir.

Izlenen videoya kullanici kendi videosuyla cevap verebilmektedir.
Orijinal video, ekranda kiiciik bir kutu icinde belirerek izleyicinin hem
orijinali hem de karsilik verilen videoyu gérmesini saglar. Diiet segenegi, es
zamanli, koordineli veya karsilastirmali bir performans icin ekrani béler. Bu,
uygulamanin popiilaritesini kazanmasina sebep olan ve kullancilarin TikTok
yildizlariyla birlikte kendi videolarin1 yapmaya tesvik eden benzersiz
ozelliklerinden biridir. Ek secenekler arasinda videonun bir béliimiinti gif
olarak kaydetme ve paylasma ve videoyu favorilere ekleme yer almaktadir.
(Anderson, 2020:8). Tim katilimcilar, icerigi olusturmus olan kullanicinin
profil resminin altindaki “+” diigmesine tiklayarak kullaniciy1 hizlica takip
etmektektedir. TikTok'taki tiim kullanicilar mizik diski diigmesine
tiklayarak, videoda kullanilan miizigin adini ve bu miizikle olusturulan diger
farkli videolari izleyebilmektedirler.
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Bu ¢gercevede, kullanicilar izleyicilerden daha fazla platform 6nerisi ve
dolayisiyla begeni almak igin, izleyicinin sesini daha fazla dinlemeye,
hayranlarin goriislerine atifta bulunmaya ve bilincli olarak tercihlerine
uygun video icerigi liretmeye egilimlidir. Bu, yalnizca platform igin yiiksek
kaliteli icerik saglamakla kalmaz, ayn1 zamanda kullanicilar1 ¢eker ve korur.
Ayrica, icerik ireticiler faydalar elde edebilir ve boylece kendileri ile
platform arasinda bir kazan-kazan durumu olusturabilirler. Bu anlasmali
durum kullanicinin katihm duygusunu artirirak daha iyi bir kullanic
deneyimi saglar ve kullanici etkilesimini iyilestirir. Ayrica, gorsel ve isitsel
islevler araciligiyla icerigin iletisim yeteneklerini gelistirebilirler. TikTok s6z
konusu oldugunda, kullanicilarina birgok biiyiileyici filtre, cekim sablonu ve
akilda kalict miizik klipleri sunar. Gorsel-isitsel icerik liretme yetenegi,
izleyicinin ihtiyaclarini karsilar. Ayni zamanda, bu islevler, etkileyicileri
diger kullanicilarin taklit etmesi ve boylece kullanici deneyimini
iyilestirmesi i¢in daha gogaltilabilir icerik olusturmaya tesvik eder. (Wang
ve Chen, 2021:459). Pavis (2000:141), miizigin teatral bir etkinlikte
miimkiin olan en genis anlamiyla akustik olay-vokal, enstriimantal, ses
efektleri, sahnede ve oditoryumda duyulabilen her sey olarak kullanildigini
belirtmektedir. Mizik; sesler, giriiltiiler, c¢evre, metinler, ©6nceden
kaydedilmis miizik vb. tiim akustik unsurlar ve kaynaklar kiimesi olarak
adlandirilmali ve dinleyicinin kulaklarina ulasan akustik mesajlarin
organize toplami olarak anlasilmalidir.

TikTok'ta, benligin sunumu ve prodiiksiyon pratikleri, biiytik 6l¢ciide
kisa miizikal veya ses parcaciklariyla performans sergilemekle baglantilidir.
Dans zorluklari, katilimcilarin taklit etmesi icin 6nceden tanimlanmis
hareketler olsa da video 6rnegi, kullanicilarin performanslarina video
tabanli sosyal medya iletisiminden tiiretilen jestler ekledigini de gosteriyor.
TikTok ve benzeri sosyal video hizmetlerinin rutin kullanicilar1 olan
katilimcilar, bu hareketleri video performanslarina dahil etmek icin ortak
sinyaller olarak igsellestirmis olabilir. Kullanicilar, bu sinyalleri ekleyerek,
onlar1 cevrimi¢i bir toplulugun parcasi olarak kullanma bilgilerini
gosterirken ayni zamanda topluluga aidiyetlerini de gosterirler. (Klug,
2020:25). Bununla birlikte nostalji, fandom4 ve mizah yoluyla miiziksel
baglilik saglanir ve bu grup baglantilari, TikTok'taki miizikal miicadelenin
kultiirel taniminda 6nemli bir rol oynar. Geng TikToker'lar, hakkinda ¢ok az
sey bilebilecekleri bir miizik tarihi donemi icin "hayali bir nostalji"
sergilerken, bir trend belirleme eyleminde, kendi yas gruplarinin tizerindeki
diger kisilerle "hatirlama" ve yakinlik bulma arzusunu sergilerler. Miizik
veya yasam tarzi (alt)kiiltiir ¢cikarlari tarafindan olusturulan nesil-kimlik
baglantis;, sesli memler tarafindan vurgulanan bir tir benzesim
gostermektedir. TikTok gonderilerinde, kullanicilarin yeteneklerini,
tutumlarini ve becerilerini kullanarak miizik temelli bir baglanti yoluyla bir

4 Fan. Ortak bir ilgi alanini paylasan digerleriyle empati ve yoldaslik duygusu ile karakterize
edilen hayranlardan olusan bir alt kiiltiir.
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araya getirilen bir topluluga katilmak i¢in challenge memb5leri araciligiyla
mizigin kiiltiirel degerini gosterdikleri bir karsilikli baglilik atmosferi
bulunmaktadir. Platform, hikaye anlatmak icin 6zellikle miizige, jestlere ve
koreografilere dayanan bir performans alani sunmaktadir. Challenge’lar
miizikal tercihleri sesli memler ve ortak ilgi alanlar1 araciligiyla birlestiren
bir kiiltiirel iiyelik sergiler, bu da miicadelenin rekabetin 6tesine gectigini
gosterir. (Vizcaino-Verdu ve Abidin, 2021).

Challengelarda (meydan okuma) Tiktok kullanicilar1 olusturduklari
yeni videolar1 birbirlerini etiketleyerek yiiklemektedirler. Bu meydan
okumalara hem akilda kalimasi hem de kullanicilarin birbirini kolay
bulmalar icin genellikle bir hashtag atanmaktadir. Unlii markalar, TikTok'ta
popiiler bir kanal olusturarak #hashtag miicadeleleri baslatmakta ve
influenserlar ile is birligi yapmaktadirlar. TikTokta baslatilan bir #hashtag
yarismasina insanlar sadece birka¢ tiklamayla katilabilmektedirler. Fikir
birligi ile saglanmis ve resmi olmayan yarismalar bir¢cok kullanicinin
popiiler olduguna olan inancina olanak tanimaktadir. TikTok’ta miizikal
performansin rekabetci dogasi, challenge performansi igin alisildik bir
durumdur ve dogal olarak bir kisiyi digerlerinden ayirt etmeye vurgu
yapmaktadir. Stilin 6zglinligli ve ayirt ediciligi, performanslar
degerlendirmek icin oOzellikle O6nemli kriterlerdir. Miizikal yenilik ve
ozglinliik, takipgilerin dikkatini ¢ekmenin, sosyal yeterliligin ve benligin
insasinda 6nemlidir, ayrica rekabet avantaji saglamanin bir aracidir.

Saniyeler siiren yaratici sarki miksaji yoluyla kentsel kabilelerin,
duygularin ve deneyimlerin bir karisimini ortaya cikaran bir miizikal-akran
grubuna ait olma egilimi mevcuttur. TikToker'lar dudak senkronizasyonu,
sarki sdyleme ve tepkilerinde ara sahneler olmadan tek bir c¢ekime
odaklandigindan, gecislerin sinirlh bir kullanimi vardir. Metin ayrica, i¢
monologlar veya bindirmeli metinde goriintiilenen rol yapma diyaloglari
araciligiyla hikaye anlatiminin anlamimi sekillendirmek icin siklikla
kullanilir. Bu nedenle, TikTok miizik challenge’larinin, birbirine bagh
gruplarin "for you"(sizin i¢in) sayfasini, "for us network"e (bizim icin
baglant1) doniistliren yeni bir transmedya miizik akisi araciligiyla grup ici
kimliklerini sergilemeleri icin bir arag¢ olarak ortaya ¢iktig1 anlasilmaktadir.
(Vizcaino-Verdu ve Abidin, 2021).

TikTok uygulamasi sayesinde dans sanati da daha popiiler bir hale
gelmistir. Instagram ve YouTube gibi uygulamalarda standartlara uygun
icerik beklentisi nedeniyle dans profesyonellerin alanidir, ancak TikTok'ta
bu zorunluluk bulunmamaktadir. Ayrica kullanicilar kolay olan dans
figlirlerini 6grenerek bir seyler basarma duygusuna sahip olmaktadirlar.
Dans videolar1 genellikle miizigin ritmine gore hareket eden kullanicilari
icermektedir. TikTok'taki en popiiler danslar, miizigin ritmiyle uyumlu olan
dans hareketleridir. Genellikle dans hareketlerinin koreografileri popiiler

5 Meme. Internette genis capta yayilan eglenceli veya ilging bir bir fikir, resim, video, davranis,
stil veya kullanim (merriam.webster).
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TikTok dans yaraticilari tarafindan yapilmaktadir ve diger yaraticilar bu
hareketleri kiiciik degisikliklerle uygulamaktadirlar. Tiktok'ta dans
videolarina erkeklerin de katilim gdstermesine ragmen dans videolarinin
agirlikli olarak kadinlar tarafindan tretildigi goézlemlenmistir. Dans
videolarinda genellikle ilgi ¢ekici ritmik miizik ve viral olmus dans figiirlerin
birlesimiyle belli bir ruh hali ve atmosfer yaratma c¢abasi
gozlemlenmistir. Bazi kullanicilar ana akim TikTok danscilarini takip
etmekte, bazilari ise kendi kiiltiirlerinden yerel dans tiirlerini begendikleri
gibi, eglenceli oldugu silirece rastgele danscilar1 izlemektedir. Bu
ozellikleriyle TikTok, diinyadaki cesitli gruplarin ihtiyaclarini karsilayarak,
kullanicilara yeteneklerini kiiresel olarak sergilemeleri ve paylasmalari i¢in
bir platform saglamaktadir. TikTok’'un bu yapisi, belirli bir grup veya
toplulukla sinirli kalmayacak sekilde tasarlanmistir.

TikTok, miizik, ses, dudak senkronizasyonu ya da dans gibi
performatif eylemlerin YouTube, Snapchat ya da Instagram
platformlarindan ¢ok daha etkili bir sekilde ifade edilmesine olanak
tanimaktadir. TikTok'un ozellikleri ve kullanicilarinin motivasyonlarinin
yani sira 6zellikle gen¢ kullanicilarin video tliretim becerilerini edinme
bicimleri, benlik sunumlar1 ve tiim bu siireclerin kendilerini ifade etme
bicimleriyle nasil iliskili oldugu daha ayrintili bir sekilde arastirilmayi
beklemektedir.

Sonug

Ginimiizde bir¢ok yazilim iiriinii denizasin kiiltiirler arasi iletisimi
saglamayr amaclamaktadir. Kiiresel kisa video pazarinda popiiler bir
uygulama haline gelmis olan TikTok uygulamasi hem yurticinde hem de
yurtdisinda biiyiik ilgi toplamaktadir. indirme sayis1 ve izleyici Kitlesi,
Tiktok'u kiiltiirler arasi iletisim ¢alismasiyla ugrasan bir¢ok bilim insani i¢in
uygun bir arastirma nesnesi haline getirmektedir. Bu makalede TikTok'un
kiiltiirel iletisimdeki 6nemli basar1 deneyimi olan icerik iiretimi ve yayma
streci miizik ve performans temelinde yorumlanmaigtir.

Yilmaz'in (2017: 192) giindelik memetik icerikleri ele aldig1
calismasinda, Burgess’in (2007) ortaya koydugu “kiiltiire ickin yaraticilik”
[vernacular  creativity] = kavrami  baglaminda yapmis  oldugu
degerlendirmelerin TikTok icerik {retimleriyle bir bakima Ortistigi
diistintilmektedir; Burgess’e gore “kiiltiire ickin yaraticilik giinlimiiziin
kultiirt ve yeni medya teknolojileri baglaminda anlam kazanan giindelik
kiiltiirel iretimleri goérme bicimleridir. Bu yaraticihlk ne elit ve
kurumsallasmis ne de sira dis1 ve sasirtici olarak tanimlanir; onu tanimlayan
siradanliktir.”  Yilmaz, bu kavrami glindelik memetik iceriklerle
iliskilendirerek, bu iceriklerin ytliksek sanat tiriini olmadigini, ¢ok cesitli
dijital ortama akan sayisiz icerik siradan kullanicilar tarafindan tiretilmis -
¢ogu yaratici- kiiltiir nesneleri olduklarin1 6ne siirmektedir. Onlarin en
belirgin tanmimlayicilar ise internet ve bilgisayar tabanlh akilli aygitlar gibi
yeni medya teknolojileridir. Kullanicilar, yeni medya teknolojilerinin
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kendilerine sagladig1 olanaklar1 kullanarak bu giindelik kiiltiir iceriklerini
kolaylikla iiretebilir ve dijital ortamlar araciligiyla tiiketim agina sokabilir.

“Dijital ortamlarda var olusunu s6zii edilen teknolojik gelismelere
bor¢lu olan topluluk, insan, mekan, kavram, olay, cisim vb. fotograf ve
hareketli goriintiiye dayanan sayisiz icerigi bir kopyala-yapistir siireci
icerisinde cesitli tekniklere basvurarak manipiile etmekte ve yeniden-
tiretmektedir. Dolayisiyla, kullanicilar arasinda popiiler hale gelen icerikler,
taklit edilerek ve yeniden-yorumlanarak cok cesitli dijital ortamlarda diger
kullanicilarla bulusturul” (Yilmaz, 2017:196). Tiktok’ta da benzer sekilde
miizigin ¢ogunlukla taklit edildigi, yinelenen ya da yeniden yorumlanan
parcalardan olustugu, farkli post-modern pratiklerle yeniden {iretildigi
goriilmektedir.

Miizik ve dans sanatlarinin, topluluk birligi ve kimligini yaratmak ve
sosyal hayatin karmasikligini ifade etmek icin dzellikle giiclii bir arac¢ haline
getiren belirli 6zel nitelikleri bulunmaktadir. Miizik tabanli kisa video sosyal
medya uygulamasi olan TikTok, ses, miizik, dudak senkronizasyonu ile ilgili
performatif eylemlerin YouTube, Snapchat, Instagram’dan cok daha giicli
bir sekilde ifade edildigi bir platforma doniismiistiir. TikTok’ta tiretilen
video icin secilen seslerin ya da arka plan miziginin, igerigin temel
karakterini olusturdugu, trend haline gelmis bir mizigi ya da sesi
kullanmanin icerigin daha c¢ok insan tarafindan izlenmesini sagladigi
gorilmiistir.

TikTok platformunda, miizigin kiiltiirel iletisimi kolaylastirmak i¢in
ortak anlamlarin birlikte yaratilabilecegi ve miizik araciligiyla ¢oklu ve
bazen c¢atisan bakis acilarinin ifade edilebilecegi bir diyalog alani
olusturuldugu goriilmektedir. Ayrica miizikal etkilesimlerin gerektirdigi
iletisim alanlarinin yeni bir empati anlayisi icad ettigi ve miizigin toplumsal
eszamanliligin  gelisimine katkida bulunabilecegi diisliniilmektedir.
Kullanicilar ayrica TikTok'ta farkh kiiltiirlerin dans ve miiziklerini
taniyabilmekte, miiziksel etkilesimle iletisim kurabilmektedirler. Olduk¢a
popiiler bir uygulama olan TikTok'un 6zellikleri, kullanic1 motivasyonlari,
video olusturma pratikleri, miizigin aragsallastirilmasi, sosyoteknoloji ve
performans baglamlarinda daha detayl arastirilmay1 beklemektedir.
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