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Oz

Iletisimin dijitallesmesi ve buna bagl olarak sosyal medya platformlariin ortaya
¢ikmasi, gazetecilik meslek pratiklerinde ve gazetecilerin ¢alisma sekillerinde doniisiime
neden olmustur. Reklam ve satis gelirleri diisme egilimine giren yazili basin kuruluslari,
fiziksel anlamda yayin hayatina son vermekte ve ¢alisan gazeteciler igsiz kalmakta ya da
diisiik iicretlerle sosyal giivenlik haklarindan mahrum edilmektedirler. Calismada gazetecilik
mesleginin, dijital medya platformlar1 karsisinda gii¢ kaybma ugradigi varsayimindan
hareket edilmistir. Bu varsayimla birlikte dijital medya; bir yandan hiz, etkilesim, diisiik
maliyet, kiiresel ¢apta iletisim avantajlariyla geleneksel gazetecilige bir alternatif olarak
gii¢ kazanirken diger yandan enformasyon kirliligi, etik ve giivenilirlik sorunlari, kisa siireli
popiilist giindemler yaratmaktadir. Calismada gazetecilik mesleginde goriilen tiim olumsuz
sartlara karsin gelecekte teknolojiyi kullanabilen profesyonel gazetecilere ve gazetecilik
pratiklerine (dosya/haber takibi, filtreleme, haber dogrulatma, kamusal tartisma yiiriitme
vb.) duyulan ihtiyacin artacagi argiimani desteklenmektedir. Dijitallesmenin gazetecilik
pratikleri lizerinde yaptig1 etkilere odaklanan ¢aligma, literatiir taramasiyla elde etigi
verileri betimsel analiz yontemiyle incelenmistir. Caligmanin literatiire katki saglamasi ve
gazetecilik mesleginin gelecegine yonelik bir tartigma alan1 agmasi beklenmektedir.

Abstract

The digitalization of communication and social media platforms have transformed the
profession of journalism and the work of journalists. The decrease in the advertising and sales
revenues of print and print media organizations leads to the closure of newspapers in a physical
sense. In addition, working journalists are unemployed or deprived of their social security rights
with low wages. For this reason, in the study, it was assumed that the journalism profession
lost power in the face of digital media platforms. digital media has the advantages of speed,
interaction, low cost and global communication. However, information pollution, ethical and
reliability issues create short-term populist agendas. In the study, it is suggested that the need for
professional journalists and journalism practices (file/news tracking, filtering, news verification,
public discussion, etc.) who can use technology will increase in the future. The study focuses on
the effects of digitalization on journalism practices. The data obtained from the literature review
were analyzed by descriptive analysis method. It is expected that the study will contribute to the
Turkish literature and open a discussion area for the future of the journalism profession.
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Giris

“Aracisiz ortam” olarak adlandirilan ¢evrimigi teknolojiler, geleneksel medyaya
ek iletisim firsatlar1 dogurmustur (Bardoel, 1996). Akill1 telefonlar ve sosyal medya
uygulamalariyla bireyler, istedikleri an ve istedikleri yerden habere ulasabilmektedirler.
Dabhas1 yeni teknolojik egilimler, geleneksel medyaya yeni bir bakis acis1 kazandirmis ve
medyanin geleneksel yapisina bagkaldirmistir (Wright ve Hinson, 2012). Giiniimiizde pek
cok arastirmaci, dijitallesmenin gazetecilik meslegi lizerinde ortaya ¢ikarttigir doniisiimii
teyit etmektedir (Erbaysal Filibeli, 2018; Ruhdan, 2006; Karadman ve Akbulutgiller,
2015; Taskiran ve Kirik, 2016). Web 2.0’in yeni paradigmasi ile yaym oOniindeki
disiik engel ve sifir isletme maliyeti, sosyal medya destekli yurttas gazeteciligine yol
acan kullanict katiliminda ¢arpici bir biiylimeye neden olmustur (Bisgin, 2012). Basta
Twitter olmak {izere sosyal medya kanallari, ortalama medya okuryazari olan bireylere
web ortamina icerik iiretimi imkani sunmustur. We Are Social (2021) Ocak raporuna
gore web igeriginde en yaygin diller siralamasinda Ingilizce, Rusca ve Ispanyolcadan
sonra 4. dil Olan Tiirkge, 2020 yilinda (Ocak 2020-Ocak 2021) toplam igerigin %3.1ini
olusturmustur. Bu veri, Tiirkiye basta olmak iizere Tiirk¢e’nin konusuldugu iilkelerde,
dijital aglara icerik iiretiminin yaygin olduguna isaret etmektedir.

Dijitallesme (internet), gazetecilik mesleginde doniisiim yaratan en 6nemli etkendir
(Kuyucu ve Kirik, 2020). Ozellikle haber degerleri, meslek etigi, is akislari, calisma
kosullar1 ve haber odas1 yonetimi gibi bircok konu, dijitallesmeyle birlikte doniisiim
yasamistir. Bu doniisiim, yazili basinda c¢alisan profesyonel gazeteciler agisindan tehdit
olarak goriilse de yeni ¢alisma alanlar1 olusturdugu icin akademisyenler tarafindan firsat
olarak degerlendirilmektedir.

Ege Telgraf gazetesi imtiyaz sahibi ve gazeteci Aylin Siiphandagl (Ozkesen, 2021),
“Gazeteciler Anlatiyor” adli kitapta dijitallesmeyle birlikte geleneksel gazeteciligin gii¢
kaybettigini 6ne stirmektedir:

“Soylemesi ¢ok kolay degil ama evet... Evet, gazetecilik oliiyor. Kesik bir damardan kanin
viicudu terk etmesi gibi yavag yavas cikiyor hayatimizdan. Bir daha geri donmemek iizere gidiyor.

Adina teknoloji diyebilirsiniz bu terk edisin. Sosyal medyanin galibiyeti koyabilirsiniz bu savagin adini.

Internet galip geldi de diyebilirsiniz. Ne derseniz deyin, kaybeden her cephede “gazetecilik” olacaktir”
(Akt. Ozkesen, 2021:30).

Benzer olarak Haber7.com sitesinin “Icerik Sorumlusu” ve “Haber Sefi”
Ibrahim Giinay ile Gazeteduvar.com.tr sitesinin Genel Yaym Yonetmeni Ali Duran
Topuz, dijitallesmenin basili gazeteleri ortadan kaldirabilecegini ifade etmektedirler
(Medyafaresi, 14 Haziran 2019). Bu goriislerle birlikte Haber Tiirk gazetesi (Ciner
Yayin Holding) kagit gazetelerin satiglarinin iyice diismesi, reklam gelirlerinin azalmasi
ve artan baski maliyetlerini gerekc¢e gostererek 5 Temmuz 2018 yilinda 10 yillik yayin
hayatini sonlandirarak yazili basindan ¢ekilmistir (NTV, 2 Temmuz 2018). Benzer olarak
Star Gazetesi 31.12.2019 yilinda basili gazete yayimini son erdirmistir. Gazetenin Genel
Yayin Yonetmeni Nuh Albayrak “Artik, siirdiiriilebilir ve aktif gazetecilik ancak dijital
platformda miimkiindiir” diyerek dijitallesmenin karsisinda yazili basin gazeteciliginin
stirdiiriilemez oldugunu vurgulamistir (HaberTiirk, 31 Aralik 2019).
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Yayin hayatina son veren gazetelerin iist yonetimlerinin belirttigi iizere glinlimiizde
yazili basinin karsilastig1 en onemli problemlerden biri finansal zorluklardir. Yazili medya
okuyucularinin her gegen giin daha ¢ok dijital medyaya yonelmesi, gazete ve dergilerin
reklam ve satis gelirlerini diisiirmiistiir (Sen,2020; Kilig, 2021). TUIK (2021) verilerine
gore (Basin ilan Kurumu’nun idari kayitlarindan elde edilen bilgilere gore) gazete ve
dergilerin tirajlar1 2013 yilindan giiniimiize siirekli diigiis egilimindedir. Bununla birlikte
2020 yilinda resmi ilan ve reklam bedelleri de (bir dnceki yila gore) %2,6 azalarak 454
milyon 729 bin 980 TL olmustur. Buna karsin We Are Social (2020) verilerine gore 2020
yilinda Tiirkiye’de dijital reklam i¢in yapilan toplam harcama 695.8 milyon dolardir.

Gazeteciligin yasadigi bu bunalimin tersine akademik caligmalar, geleneksel
gazeteciligin dijital gazetecilikle birlikte yiiriitiildiigiine dikkat ¢ekmektedir. Ornegin
Yildirim (2013) dijitallesmenin gazetecilik izerindeki yansimalarinin ilk baslarda “tehdit”
ve “firsat” g¢ercevesinde ele alindigini fakat giiniimiizdeki uygulamalarin, geleneksel
gazete ve gazeteciligin yok olacagi hakkindaki goriisleri gegersiz kildigini belirtmistir.
Fakat bu iyi niyetli goriise ragmen dijital gazeteciligin zaman zaman profesyonel
gazeteciligi asindirdig1 bilinmektedir. Bu bakimdan Bardoel ve Deuze’un, (2001) altin1
cizdigi gibi dijitallesmenin gazetecilik meslegi lizerindeki etkisinin kiigiimsenmemesi
gerekmektedir.Nitekim Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) (2021) verilerine gére 2018
yilinda Tiirkiye’de toplam gazete sayisi1 2463 iken, 2019 yilinda 128 gazete kapanmis ve
bu say1 2337’ye diismiistiir. 2020 yilinda ise diisiis egilimi devam etmistir. Giiniimiizde
Tiirkiye’de toplam 2164 gazete yaym hayatina devam etmektedir. Basin ilan Kurumu
(BIK) (2020) verilerine gére Tiirkiye’de, yayin hayatina devam eden 2164 gazetenin
1.051 tanesi resmi ilan yaymlama hakkina sahip gazetelerdir. Ve bu gazetelerde ¢alisan
sayist 2018 yilinda 8.683; 2019 yilinda 7593; 2020 yili itibartyla 7.204 kisidir. 2020
yilinda c¢alisan gazetecilerin ise yalnizca 3.108 tanesi basin kartina sahiptir ve basin
kartina sahip gazetecilerin 1.681 tanesi Istanbul’da yasamaktadir.

Gortildiigii gibi Tiirkiye’de gazete sayilari, tirajlari, reklam-satis gelirleri ve
calisan gazeteci sayilar1 diismektedir. Bununla birlikte dijitallesmenin etkisiyle meslegini
siirdiirebilen gazetecilerin yarisindan fazlasi Istanbul’da ikamet etmektedir. Bu sonug
gazetecilerin {ilke geneline orantili olarak dagilmadigini gdstermektedir. Bununla
birlikte Gazeteci Kislali (Akt. Ozen, 2003) basin kartina sahip olmayan, sosyal giivenlik
haklarindan mahrum ve diisiik {cretlerle calisan gazetecilerin oldugunun da altini
cizmektedir.

Giliniimiizde dijital medya, hammaddesi insan olan bir endiistriye doniigse de (Kara,
2013) gazetecilik her tiirlii olumsuz kosullarina ragmen tercih edilen bir meslek olmaktan
cik(arila)mamistir (Segkin, 2010). Dinger vd. (2021) gilinlimiizde 29 ilde bulunan
38 devlet ve 7 vakif {liniversitesinde orgilin; 11 tane ikinci 6gretim; 3 tane de uzaktan
gazetecilik egitim programinin bulundugunu belirtmislerdir. Arastirmacilar, gazetecilik
boliimlerinin, 2020 yili itibariyle devlet iiniversiteleri lisans kontenjaninin 3300’iini
olusturdugunu vurgulamiglardir. Yazili basinin i¢inde bulundugu bu olumsuz kosullara
ragmen dijitallesme, gazeteciler i¢in yeni firsatlar dogurmustur. Yeni is olanaklar1 (blogger,
sosyal medya uzmanlig1 vb.) gazeteci adaylarinin istihdamina olanak verirken hizla artan
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iletisim imkanlar1 glinlimiizde bagimsiz gazeteci sayisin arttirmaktadir. Bu doniistimiin
gazetecilerin ¢alisma pratiklerinde de yeni yonelimler ortaya cikarttigi bilinmektedir.
Bununla birlikte bu doniisiim; akademisyenlere meslegin gelecegini degerlendirme
firsat1 sunarken (Cohen, 2010), gazeteciligin kiiltiirel ve toplumsal roliiniin yeniden
diisiiniilmesini zorunlu kilmaktadir (Hepp ve Loosen, 2019).

Schudson’un (1995), gazeteciligin, bireylerin tarafsiz, giivenilir haber kaynaklarina
duyduklariihtiyaglayeniden yapilanacagi goriisiinden hareketle bucalisma, dijitallesmeyle
birlikte profesyonel gazetecilik pratiklerinin deger kazanacagini ve teknolojiyle gazetecilik
pratiklerini bir arada yiiriitebilen profesyonel gazetecilerin gelecekte tercih edilecegini
savunmaktadir. Nitekim Bardoel (1996), teknolojiyi kullanabilen ya da teknolojiyi
firsata donlistiiren gazetecilere olan ilginin artacagini vurgulamaktadir. Benzer olarak
Hep ve Loosen (2019) teknolojiyi kullanabilen geleneksel gazetecilere oncii nitelemesi
yapmaktadir. Buna gdre dncii gazeteciler; veri gazeteciligi, agik veri hareketi, veri analitigi
gibi caligsmalar1 gazetecilik arastirmalarinda kullanarak hareket etmektedirler.

Akademi disinda birgok profesyonel gazeteci de gazeteciligin doniisiimden
giiclenerek ylikselecegini ve gelecekte degerlenecegini bildirmektedirler:
(Selguk Siimer) Basini ve bu kotii gidisatin kendisini ancak ¢alisanlarin kendisi diizeltecek.

Belki de bu ¢ilgiligi yasanmasi lazim. Bir giin patlama noktasina gelinecek ve ondan sonra yeniden
bir yiikselis yasanacaktir (Akt. Orkiin, 2003: 232).

(Umit Giirtuna) Yeni teknolojiler inanilmaz bir sekilde ilerliyor. Siirekli yeni teknolojiler
tiretiliyor. Basin ¢alisanlari, bu yeni teknolojiyi takip etmek zorunda. Rekabet edebilmek i¢in bunlari
bilmek zorundasin (Akt. Yiicel, 2004:368).

(Varlik Ozmenek) internet gazeteciligini profesyonel birikimle amatér olarak yaptyorum. Yani
karsiliksiz emek veriyorum. Sartlar bdyle. Ben suna inantyorum, benim iiriiniim tamamen profesyonel,
fakat internet gazeteciliginin bugiinkii diizlemi tamamen amatér. Bu sektor yeni bir sektor ve gelismesi
gerekiyor. Benim ¢abalarim bu yonde (Akt. Tilki ve Acil, 2004:377).

Calisma, geleneksel ve dijital gazetecilik pratiklerinin karsilastirilmas: yoluyla
dijital cagda gazetecilik meslek pratiklerine odaklanmaktadir. Literatiir taramasiyla
elde edilen veriler, betimsel analiz yontemiyle degerlendirilmistir. Calismanin literatiire
katki saglamasi ve gazetecilik mesleginin gelecegine yonelik bir tartisma alani1 agmasi
beklenmektedir.

Dijitallesmenin Gazetecilik Meslegi Uzerinde Déniistiiriicii Etkileri

Dijitallesmenin gazetecilik meslegi {iizerindeki etkilerini aragtiran Bardoel
ve Deuze (2001) dijital teknolojilerin gazeteciyi demokraside bir araci gii¢ olarak
gereksiz kilma potansiyeline sahip oldugunu fakat bununla birlikte dijitallesmenin
profesyonel gazetecilere genis bir kaynak yelpazesi ve teknolojik olanaklar sundugunu
vurgulamislardir. Tiim bu gelismelerle birlikte glinlimiizde internetin, kendi gazetecilik
tiiriinii yarattig1 goriilmektedir. Internette orijinal haber icerigini toplayan ve dagitan
cevrimigi gazetecilik uygulamalar1 6zlinde diger gazetecilik tiirleriyle benzer 6zellikler
tasimaktadir. Belirleyici 0zelligi ise, c¢evrimici (online) bir iletisim ortaminda
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uygulantyor olmasidir. Arastirmacilar teknolojik gelismelerle birlikte yayginlasan
cevrimigi gazeteciligi, gercek haberlerin teknolojik dagitim yontemleri araciligiyla bir
izleyici kitlesine profesyonel olarak se¢ilmesi olarak tanimlamaktadirlar. Bu genel tanim,
cevrimigi haberciligin belirgin bir sekilde teknoloji giidiimlii bir baglamda tartigilmasina
neden olmaktadir. Steensen (2010), ¢evrimici gazeteciligin basarisinin ise genellikle
etkilesim, multimedya ve hiper metin gibi teknolojik varliklar1 ne dl¢tide kullandigiyla
Ol¢iildiiglinii belirtmektedir.

Cevrimici gazetecilik, Deuz’un (2017) tabiriyle “ag baglantili gazeteci”yi insa
etmektedir. Geleneksel gazeteciler i¢in bu yeni rol, ‘profesyonel gazeteciligin bagimsizligi
ve kalitesi i¢in bir tehdit degil, siki kurumsal kontrolden kurtulus’ olarak goriilmektedir.
Ciinkii giiniimiizde haber ¢alismalar1 sadece ofislerden degil internet baglantisi olan her
ortamdan yapilabilmektedir. Bu avantaj haber {iretim siirecini mekana bagli kalmadan
stirekli yeniden olusturmaktadir. Dahasi, etkilesimli ve yaratici olan yeni medya
kiiltiirti kosullar1 altinda, profesyonel gazetecilerle onlarin izleyicileri, ortak ¢alismaya
baslamiglardir. Bu birliktelik, gazeteciligin siireclerini ve fikirlerin akigini hizlandirirken
gazetecilik daha islevsel ve aragsal olma egilimindedir. Boylesi bir perspektiften
bakildiginda, gazetecilik ‘toplumsal gerceklige dayali, toplumla ilgili ve gilincel bilgi
saglayan bir toplumsal sistem’ olarak tanimlanmaktadir.

Dijitallesmenin getirdigi birtakim yenilikler, gazetecilik meslegi tizerinde 6nemli
etkiler birakmakta hatta meslegi doniistiirmektedir. Bu etkenlerden ilki hizli iletisimdir.
Geleneksel gazetecilikte kirilmaya neden olan dijitallesmeyle birlikte anlik haber akist
hizlanirken, haber yelpazesi genislemistir. Akilli telefon, tablet, laptop gibi tasmabilir
ve masaiistii bilgisayar gibi sabit teknolojik araglarla internetin oldugu her yerden
etkilesimli iletisim imkanina sahip olan ve igerik paylasabilen kullanicilar, Henderson
ve Cremedas’in (2017) belirttigi gibi giiniin her saati anlik bilgi talep etmektedir ve
yayin yapan haber muhabirleri artik haber biilteni i¢in bilgi tutma geleneksel davranigina
girmemeyi tercih etmektedir. “Twitter Etkisi” olarak bilinen bu egilim, arastirmacilarin
tabiriyle “muhabirlerin 6nce bilgileri tweetledikleri ve daha sonra yanlis bilgi i¢in 6ziir
diledikleri rutin haber ¢alismasinda bir degisiklikle” sonuglanmastir.

Tim bu kosullar altinda Bardoel (1996), alicinin kullanabilecegi siirenin az-¢ok
sabit kalmasina ragmen, bilgi sayisindaki ciddi artisin medya tiliketicisinde, “zaplama”
olarak tabir edilen sabirsiz iletisim davranisinin ortaya ¢ikmasina neden oldugunu
belirtmektedir. Bununla birlikte haber ve bilginin yayilma hizinin giderek artmasi,
gazetecilerin ¢caligma seklini de etkilemistir. Haber yazma, secim ve isleme icin daha az
zamana sahip olan gazetecilerin yani sira medya tiiketicisinin de igerikle ilgili tepkilerini
vermeleri i¢in daha kisa siireler taninmaktadir. Haberin ortaya ¢ikisi, hazirlanmasi ve
katilanlarin tepki stireleri hizlandik¢a kamusal meselelerin giindemde kalma omrii de
daralmaktadir. Arastirmaci, bu gelismeyle birlikte gazetecilerin kamusal alanda halkin
dikkatini ¢ekme konusunda zorlastirdiklarini belirtmektedir. Bu bakimdan internetle
birlikte artan enformasyonun, haber ¢esitliliginin ve anlik degisen giindemlerin kamusal
meselelerinin Omriinii kisaltti§1 vurgulanmistir. Benzer olarak Héaussler (2019) ¢cevrimigi
tartismalarin daha kapsayici hale gelmesine ragmen parcalandigini ve ortak referans
noktalarindan yoksun oldugunu vurgulamaktadir.
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Gazetecilik pratiklerinde doniisiime neden olan ikinci etken; etkilesimdir.
Sosyal aglar, anlamli sosyal birim olan aktorler (bireyler, kolektif varliklar, firmalar,
kuruluglar vb.) ve bu aktorler arasindaki iligkilerden olusur. Bu iliskiler resmi rol
iligkileri, duygusal ifadeler (dostluk, saygi), sosyal etkilesimler, is akislari, malzeme
kaynaklarmin transferi (para, mal), bilginin yaymlanmas1 ve geri alinmasi, malzeme
dis1 kaynaklarin akist (bilgi, tavsiye vb.) gibi etkilesimlerden olusur (McPherson, vd.
2001). Bununla birlikte yeni medyanin etkilesimli kapasitesi iiretici ve alici arasindaki
ayrimi1 bulaniklastirmaktadir. Kitleler sadece bagkalarinin olusturdugu medya igeriklerini
yorumlamakla veya yanitlamakla kalmamakta, ayni zamanda kendi medya igeriklerini de
olusturarak ve medya platformlarindaki igerige katkida bulunabilmekte veya bu igerikleri
degistirebilmektedirler (Sen, 2020).

Etkilesim faktorii geleneksel gazetecilik agisindan problemli bir konudur. Bardoel
(1996) geleneksel gazetecilikte etkilesimin saglanmasinin zor oldugunu vurgulayarak
bu faktoriin gazeteciligin konumuna zarar verdigini belirtmistir. Bu sorunu kabul
etmekle birlikte Schultz (1999), internetin, gazetecilikte etkilesimli girisimleri artirma
potansiyeline sahip oldugunu aktarmaktadir. Arastirmaci, geleneksel gazetecilikte
“Editore Mektuplar” boliimiiniin, okuyucularin medya iceriklerine verdigi tepkilerden
olustugunu ve etkilesimli iletisim i¢in dogrudan bir firsat sundugunu belirtmistir. Fakat
gazeteciler veya diger okuyucular (sonraki mektuplarda) ilk iletisime yanit vermedikge,
iletisimin reaktif kalma problemi vardir. Bununla birlikte Bardoel (1996), etkilesimli
hizmetlerin vatandaslar arasinda artan iletisim i¢in bir tegvik saglayabilecegini belirtmistir.
Nitekim dijital mecralarin sundugu etkilesim 6zelligi, sikayet hatt1 gibi uygulamalarla
hayata gecirilmeye c¢alisilmaktadir. Geleneksel gazetecilikte etkilesim faktoriiniin
yayginlagsmasinin ise gazeteciligin geleneksel rolii olan devlet ile vatandas arasindaki
mevcut dikey iletisim pahasina olacagini 6n gérmektedir.

Gazetecilik pratiklerinde donilisimii  etkileyen son 06ge sivil toplumun
medyatiklesmesidir. Internet gibi hizmetler aracilifiyla ortak cikarlarla birbirine
baglanmis bir¢ok yeni iletisim ¢emberi, kisilerarasi iletigim ile kitle iletigimi arasindaki
‘medya boslugu’nu yavas yavas kapatmaktadir. Diger bir deyisle, ‘sivil toplum’ da
‘medyatiklestirilmektedir’ ve bu dogrudan medya iletisimi big¢imlerinde gazetecilik
miidahalesi oldukc¢a azdir (Bardoel, 1996: 57).

Internetin, farkli sivil gruplar ve sosyal hareketler arasinda ag kurma firsatlarini
artirarak, seferberligi ve daha biiyiik toplu eylemleri kolaylastirdigi bilinmektedir. Sivil
toplum gruplar1 tarafindan internet kullaniminin artan sikligi ve yeterliligi, internetin
demokratik kimliginin kanit1 olarak lanse edilmektedir. Internet-sivil toplum iliskisini
vurgulayan ¢aligsmalar, ¢evrim i¢i ve ¢evrim dis1 faaliyetlerin i¢ ice gegmesinin demokratik
hedefleri ilerlettigini ve sivil toplum aktorlerinin interneti etkin bir sekilde kullanma
istek ve yetenegini varsaymaktadir (Rao, 2014). Nitekim “Arap Bahar1”, “2009 iran
Devrimi”, “Wall Street’1 iggal et” gibi toplumsal hareketlilik donemlerinde sivil toplumun
teknolojiyi kullanarak goriiniirliigiiniin arttig1 bilinmektedir. Modern demokraside yeni
medyanin rolii kesin olarak belirlenmemis olsa da, arastirmacilar Twitter gibi sosyal
medya platformlarinin kolektif seferberligi miimkiin kilma ve sosyal bir hareketin temeli
olan ana akim anlatilara meydan okuma yeteneklerini vurgulamaktadir (XU ve Zhou,
2020).
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Sivil toplumun dijital medyada “aracisiz” olarak goriinlir hale gelmesi yani
medyatiklesmesi sonucu Hep ve Loosen (2019), sivil toplum aktorlerinin dogrudan
tabanlarini ve halki mesgul edebileceklerini belirterek bu odaklanma nedeniyle medyanin
konumuyla roliiniin ihmal edildigini vurgulamislardir. Buna karsin Haussler (2019) sivil
toplum aktdrlerinin statiilerinin diger aktorler tarafindan ciddi sekilde sorgulandiginin
altin1 ¢izmistir.

Dijitallesmenin Gazetecilik Pratiklerine Etkileri ve Yurttas Gazeteciligi

Dijitallesmeyle birlikte ortaya ¢ikan yurttas gazeteciligi kavramiyla, yeni
teknolojilerin geleneksel gazeteciye olan ihtiyaci azalttig1 ve bir robotun ya da siradan
yurttasin haberci olabilecegi 6n goriilmektedir (Giiz ve Yegen, 2018). Bu bakimdan
sosyal aglar, siradan insanlarin haber iiretimi yaptig1 goriis ve yorumlarini genis kitlelerle
paylasabildigi ortamlar haline gelmistir ve dijitallesmenin sagladig1 bu imkan literatiirde
“yurttas gazeteciligi” olarak adlandirilmistir

1990’larin ilk yarisinda Amerika’da goriilen yurttas gazeteciligi, egemen medya
baskis1 ve hak odakl1 yayincilik talepleri neticesinde ortaya ¢ikmistir. Bu gazetecilik tiirti
bir yandan gazetecilik pratiklerini hizla degistirirken diger yandan siradan “yurttaslarin”
da haberler iireterek, iletisim agina dahil olmalar1 sonucunu dogurmustur. Bu habercilik
tiriinde ‘“vatandaslar sadece haberin nesnesi olmayr reddetmekte, medyanin onlari
gormesini beklemeden bizzat kendileri haber tiretmektedir” (Arik, 2013).

Yurttas medyasi alaninda Giiney Kore’de “Her yurttas bir muhabirdir” mottosu ile
kurulmus olan Ohmynews.com sitesinin yaninda Guardian, CNN gibi profesyonel haber
medyalar1 da yurttagin gonderdigi haberleri paylagsmaktadirlar (Erbaysal Filibeli, 2018).
Ek olarak yurttas gazeteciligi giinlimiizde merkez medyanin ana haber biiltenlerinde
kullanilan WhatsApp ihbar hatlar1 gibi uygulamalarla hayat bulmaktadir (Karaman ve
Onder, 2017). Bu uygulamada olay yerinde bulunan vatandaslar, cektikleri goriintiileri
haber merkezlerine iletmekte, haber merkezleri de programlarinda bu tiir igeriklere yer
vermektedirler.

Yurttas gazeteciligi anlayisi, bir taraftan ¢oziim odakli demokrasi anlayisiyla
paralel bir deneyim olarak goriiliirtken (Uzun, 2006), diger taraftan haberlerin ihtilafi1
yapist nedeniyle elestirilere neden olmaktadir (Erbaysal Filibeli, 2018). Sosyal medya
haberciliginde etik ilkelerin sorgulanmasi gerektigi (Karaduman ve Akbulutgiller, 2015)
ve haberlerin giivenirligi, bu elestirilerin basinda yer almaktadir. Ornegin “Degisen
Haber Algisi: Kullanicilar Sosyal Medyada Haberleri Nasil Degerlendiriyorlar?” adli
caligmada Algiil ve Siit¢ii (2015), haberin bir¢ok mecra tarafindan yaymlanmasinin,
haber takipgileri tarafindan giivenilirlik Olgiitii olarak algilanmadigini belirtmislerdir.
Chan’1in (2014) altin1 ¢izdigi gibi dijitallesme haber toplama ve yaymayi kolaylastirirken
daha iyi bir gazeteciligi tesvik etmemektedir. Bununla birlikte arastirmacilar (Taskiran
ve Kirik, 2016; Sine ve Sar1, 2018) giiniimiizde pek cok gazetecinin sosyal medyay1
bir haber kaynagi olarak kabul ettigini ve bu mecralar1 kullanma egilimi sergiledigini
belirtmektedirler.
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Calismada yurttas gazeteciligiyle birlikte meslekte ortaya ¢ikan sorunlar, Bardoel’in
(1996) “Beyond journalism: A profession between information society and civil society”
adli calismasi goz Oniinde bulundurularak siniflandirilmis ve enformasyon kirliligi,
etik ve giivenirlik sorunlari, kisa siireli popiilist giindemler olarak ii¢ baglik altinda
derlenmistir. Bu sorunlarin gelecekte dosya/haber takibi, filtreleme, giivenilirlik, kamusal
meseleleri ¢ok boyutla tartigma gibi gazetecilik pratiklerine duyulan ihtiyaci arttiracagi
on goriilmektedir. Caligmada gazetecilik pratiklerinin 6nemini aktarirken profesyonel
gazetecilerin deneyimlerine bagvurulmustur.

Enformasyon kirliligi

Dijital mecralarda amatdr haberciler ya da siradan insanlar anlik reflekslerle icerik
iretebilmekte ve igerik iiretimi siirecinde herhangi bir kriter sart kosulmamaktadir.
Medya okuryazari olan kisilerin haber igeriklerini iiretebilmesi cogu zaman enformasyon
kirliligine yol agmakta ve kamunun secilmis haberlere olan ilgisini arttirmaktadir
(Yurdagiil ve Yiksel, 2012; Kilig, 2021).

Iletisim teknolojisindeki gelismelerde enformasyon ¢esitliligi her ne kadar
demokrasinin geregi olarak ¢ok sesliligi ortaya ¢ikarsa da yogun enformasyon arasinda
kaybolma, bilgi kirliligi, yalan haberin yayilmasi gibi bir¢ok olumsuzluklari da biinyesinde
barindirmaktadir (Kilig, 2021). Bununla birlikte dijital mecralarda dogrulanmayan
enformasyonun, kamuoyu giivenini zedeleyerek bilgi kirliligi yaratmasi nedeniyle
giindemi takip etmenin zorlastig1 bilinmektedir. Nitekim Bardoel (1996), dijitallesme
sonucu ortaya cikan anlik degisen giindemlerle sayisiz enformasyon akisinda bir
gazetecilik pratigi olan filtrelemeye duyulan ihtiyacin artacagi ve gazetecilerin gelecekte
onemli fonksiyonlar iistlenecegini 6n gérmektedir.

Gazeteciligin temel prensibi hangi bilginin giivenilir ve kullanilabilir oldugunun
tespitinde yatmaktadir. Bir sonraki asama ise bu bilginin nasil kullanilacaginin
bilinmesidir (Coteli, 2017). Profesyonel gazetecilikte, gazetecinin haber konusunu takip
etmeye baglamasindan, genel yayin yonetmeninin yayinlanacak haberlerle ilgili son
karar1 vermesine kadar gecen siirede ‘esik bekciligi’ adi verilen bir dizi filtreleme ve
eleme islemi yapilmaktadir. Giincellik, anlam ve bilginin yonlendirdigi bu segme ve
eleme siirecinde gazeteciler haberleri yayinlarken haber degeri ad1 verilen belirli kriterleri
(dogruluk, anindalik, zaman siirlamasi, gorsel estetik, yasal, giivenlik, teknolojik ve
ekonomik sinirlamalar, reklam vb.) gz 6niine alirlar (Tiirk vd., 2013).

Gazeteci Mehmet Muhsinoglu ve Gazeteci Dogan Bulgun meslekte filtrelemenin
Onemini su sekilde anlatmistir:

(Mehmet Muhsinoglu) Gazetelerdeki filtre sistemi, siizgeg sistemi ¢ok ciddi ¢alismall.
Eskiden genel yayin miidiirleri, birinci sayfanin siirmansetinden baglayp spor sayfasinin son
satirma kadar, ilk baskiyi, bizim meyhane baskisi dedigimiz niishalar: okumadan evlerine
gitmezlerdi. Onlari gecenin bir vakti matbaadan c¢ikislarinda, ayak seslerinden komsulari
tamirdi (Akt. Ergetin, 2004: 256).
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(Dogan Bulgun) Yapacagimiz haberde iilke ve toplum menfaatlerini gozetmeliyiz.
Halk istedi diye magazinlesmeye gidilmemeli. Bugiin bize haberi aktaranlarin, yani iletisim
deyimi ile ‘esik bekgileri’nin bu igi zaman zaman iyi yapamadiklarini ve tarafli yaptiklarini

diigtintiyorum (Akt. Celik ve Nas, 2005:115).

Dijital aglarin anlik ve kontrolsiiz haber akisina karsin gazeteciler, filtrelenerek
secilmis haber dosyalarinin takibini bir prensip olarak benimsemektedirler. Dijital
aglarda yaygin goriilen yurttas gazeteci seklinde anilan siradan insanlar, haber takibi
yapamamaktadir. Becan (2018), haberlerin ve diger bilgilerin gilincelligini birkag¢ saate
kadar koruyabildigi i¢in haber takibinin artik bir ise doniistiigliniin altin1 ¢izmistir.

Gazeteci Selcuk Altan, gazetecilik mesleginde haber/dosya takibinin 6nemine 6zel
Onem atfetmistir:

Bir haber yaparsiniz, yaptiginiz bu haberin yankilari da devami da énemlidir. Haber bir defalik
degildir. Haberden sonra ne tiir gelismeler olmus, haberin etkileri ne olmug, ona da bakmamiz gerek.
Diyelim birisi yolsuzluk iddias: ile mahkemeye verilmistir ve siz bu olayr haber olarak yazarsiniz. Ama
bu haberin devamini izlemezseniz, yaptiginiz is gazetecilik degildir. Mahkumiyet kadar aklanma da
onemlidir. Diyelim ¢ok iinlii bir bilim adami suglanmis olsun, siz o haberi verip, daha sonra mahkemede
aklandigina dair haberi vermezseniz, ya da i¢ sayfalarda ufacik bir haber olarak verirseniz, meslek
ilkelerine aykiri davranmis olursunuz. Bazen haberciler olmamis bir seyi olmus ya da olmus bir seyi

olmamis gibi gésteriyorlar, aslinda béyle arkadaslara da haberci dememek lazim (Akt. Coskun ve
Esirgemez, 2003:145).

Bu sorunlarla birlikte dijital aglar, enformasyon igeriklerinin sosyal ag kullanicilari
tarafindan filtrelenmesini miimkiin kilmaktadir. Bu fonksiyona gore sosyal ag kullanicist
icerikleri kendi ilgi alanlarina gore sinirlayabilmektedir. Fakat Aiello vd., (2012),
McPherson, vd. (2001), Bisgin vd. (2012), Xu ve Zhlou (2020) yaptiklar1 ¢aligmalarda
sosyal aglarda filtrelemenin homofiliye yol agabilecegini 6ne siirmektedir. Aragtirmacilar
dijital aglarda birbirine yakin olan kullanicilar arasinda 6nemli bir diizeyde benzerlik
bulmuslardir. Arastirma sonuglarina gore; benzer ilgi alanlarina sahip kullanicilarin
arkadas olma olasiliginin daha yiiksek oldugunu, kendilerine benzer goriisleri dile getiren
digerleriyle bag kurarak yeni baglantilar olusturduklarini belirtmislerdir.

Kilig (2018) dijital aglarda editoryal siireglerin esnek veya hi¢ olmamasinin,
cok seslilik ve basin 6zgiirliigli agisindan olumlu oldugunu fakat kasitli olarak yanlis
bilgi vermeyi ifade eden dezenformasyon gibi olumsuzluklarin da haberde daha fazla
goriilmesine ve dolayisiyla bilgi kirliligi yaratarak kamuoyunun giiveninin azalmasina
yol actigin1 belirtmektedir. Bu soruna karsi dijital mecralarda yalan/sahte haberlerle
miicadele kapsaminda haber teyit/dogrulama platformlar1 olusturulmaktadir. Kavakli
(2019), bu platformlar1 ¢evrimigi sdylenti ve asilsiz haber/hikayelere odaklananlar (6rn.
Snopes.com., Hoax-Slayer), politik/kamusal beyanlara odaklananlar (6rn. FactCheck.
org, PolitiFact), belirli konular/catigsmalar iizerine odaklananlar (6rn. #RefugeeCheck,
TruthBe Told) olmak tizere 3 baslikta aktarmistir. Tiirkiye’de ise; dogrulukpayi.com,
teyit.org, dogrula.org, bilimkazani.org dogrulama sitelerine 6rnek gosterilebilir.

Etik ve giivenirlilik sorunlar

Chan (2017) dijitallesme ile birlikte intihal, dogrulama eksikligi gibi etik olmayan
gazetecilik uygulamalarmin bir¢ok tilkede endise verici sekilde arttigini belirtmektedir.
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Intihal, dijital aglarda yaygin goriilen bir sorun olarak degerlendirilmektedir. Erdogan’in
(2018) belirttigi gibi dijital mecralarda icerik iireten 6zgiin yazarin kim oldugunu
belirlemek zordur. Arastirmact bir internet kaynagindan alinti yapmak ile baskasinin
icerigini kopyalamanin birbirinden giigliikle ayirt edildigini ve her ikisi arasindaki farkin
kolayca tespit edilemedigini belirtmektedir. Bununla birlikte dijital medya platformlarinda
giivenirlik bagli bagina belirsizlik tasimaktadir. Ciinkii dijital mecralarda yer alan sosyal ag
kullanicilarinin yas, cinsiyet, egitim ve sosyal statii gibi bilgileri gercegi yansitmayabilir.
Dahasi, bireyler ilgi alanlarini, begenilerini, diisiincelerini, bakis agilarini, vb. paylasirken
kim olduklar1 ya da paylasilan iceriklilerin dogrulugu belirsiz olmaktadir (Bisgin vd.,
2012). Buna karsin Henderson ve Cremedas’in (2017) altim1 ¢izdigi tlizere gazeteciler
halkin giivenini siirdiirmenin bir yolu olarak gerceklerin dogrulanmasina biiyiik deger
vermislerdir.

Dijital medyada intihalin yaninda haber dogrulatma problemi de bir etik sorun olarak
ortaya ¢ikmaktadir. Gazeteci Turgay Ug¢oz, Kemal Baglum, Selguk Altan ve Mehmet Ali
Kislali geleneksel gazeteciligin en 6dnemli unsurlarindan birinin haberin dogrultulmasi
olarak gérmektedirler.

(Turgay Ug¢oz) Kaynak anlaminda haberi dogrulatmak énemlidir. Aldigmiz haberi
hemen yazmak bence meslek ilkelerine aykiridir. Ciinkii ertesi giin o haber yalanlanir ve
siz sikintiya diisebilirsiniz. Haber mutlaka ikinci kanallardan teyit edilip dogrulanmalidir.
Sonra haberde yorum yapmamak gerekir. Yorum baskasina birakilmalidir. Haber ne ise o
verilmelidir (Akt. Yildirim ve Nara, 2003:183).

(Kemal Baglum) Haber yalnizca bir kaynaktan degil birka¢ kaynaktan dogrulanmali
(Akt. Tuncay ve Yilmaz, 2003: 302).

(Selguk Altan) Gazeteciler, sadece haber pesinde kosmazlar, bazen de haberler
gazetecilere getirilir. Birisi size gelip haber degeri olan bir seyi anlatirsa haber size gelmis
olur ama siz bu haberi hemen oturup yazamazsiniz, haberi ancak birka¢ kaynaktan kontrol
ettikten sonra yazabilirsiniz (Akt. Coskun ve Esirgemez, 2003:146).

(Mehmet Ali Kislali) Bir haber bir¢ok yoniiyle izlenir, objektif olarak belli bir iislupla
yazilir. Gazetecilikte bundan daha 6nemli higbir sey olamaz (...) Teknik olarak haberin nasil
olusturulacagina dair kurallar vardir. Haberin nasil arastirilacagina, nasil yazilacagina dair
kurallar. Cok basit anlamda haberin ¢esitli yonleri arastirilmali, bunlar haberde yer almali,
haber birkag kaynaktan dogrulatiimalidir (Akt. Ozen, 2003:48-49).

Dijital mecralarda haber intihalleri, bazi kisi ya da gruplarin haberlerde eksik/yanlis
temsilleri, 6zel hayata ve kisilik haklarina miidahale, haber kaynagiyla ilgili etik ihlaller,
haber-reklam-yorum ayriminin yapilamamasi gibi konular éne ¢ikmaktadir (Korap Ozel
ve Deniz, 2019). Buna karsin profesyonel gazetecilerin meslekte etik ilkeleri 6n plana
cikarttig1 goriilmektedir:

(Selguk Altan) Asla hakaret kast1 ile veya kasitli haber yapmamalisiniz, tabii 6vgii amaciyla da.
Haberi acik bir dille ve anlagilir sekilde yazmalisimiz (Akt. Coskun ve Esirgemez, 2003:146).

(Nazmi Bilgin) Etik degerleri olan yollardan haber toplanmali. Onun disindaki yontemlerle
alman higbir haberin gecerliligi olamaz. Bence gizli kamerayla alinan haber, haber degildir. Haber
kaynaginin izni ve bilgisi olmadan haber yapmazdik biz. Cilinkii haber alma hakki kadar cevap verme
hakki da kutsaldir. Haberden daha degerli olan, insan ve ahlaktir (Akt. Ozdil ve Sitki, 2004:285).
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(Bekir Ciftci) O zaman gazeteleri gazeteciler ¢ikarirdi. Etik 6n planda tutulurdu. Tabak ¢anak,
piyango bileti, indirim kuponu degil, okumak iizere gazete alirdiniz. Yalan yanlis, maksatli habere,
bozuk Tiirkge’ye agir yaptirimlar uygulanirdi. Sansasyona degil, gercege onem verilirdi (Akt. Kaplan,
2004:90).

(Ali Abalr) Yorumcu kendine gére, kendi gézliigiine gore orada yorum yapmaya calisir. Ama
haberci, gordiigii seyi yazar. Soyut degil, gergek bilgilere dayanarak yazi yazar. Habercinin yazdigi
daha dogru ve nesneldir. Yorumcu uzatir, ¢eker, baska kiliga sokar haberi (Akt. Sengoniil ve Er6zden,
2003:287).

Kisa siireli popiilist giindemler

Gazetecilik meslegi kamusal giindemi ¢ok boyutlu tartisma imkani1 sunmaktadir.
Demokratik bir sistemde bireylerin ve toplumun farki tiirden bilgi ihtiyacini gideren ve
yeni ilgi alanlar yaratan bir meslek olan gazetecilik, demokratik bir sistemde tartismay1
esas almaktadir (Henderson ve Cremedas, 2017; Fatih, 2012).

Bardoel (1996), dijital aglar ve haber kaynaklarinin fikir olusturma ve karar alma
bicimlerine bir alternatif sunamayacagini fikrini desteklemektedir. Arastirmaciya gore
her ne kadar dijital kanallar kisa dmiirlii popiilist kampanyalar siirdiirebilse de geleneksel
gazeteciligin sundugu bakis agilarina yer veremeyecektir.

Dijitallesmenin hiz faktorii nedeniyle c¢evrimi¢i aglarda glindem uzun siire
tutulamamakta ve daha ¢ok kisa siireli popiilist glindemler olugmaktadir. Fakat iyi isleyen
bir demokrasinin varligi, sosyal ve politik konularda miizakere i¢in bilgi sahibi olmalar1
durumunda s6z konusu olabilir. Geleneksel gazetecilik mantigina gore bu bilgiye erisimin
vatandaslar agisindan en kolay ve maliyetsiz kaynag1 gazetecilerdir. Kar amaci giitmeden
sunulan ve kamusal bir hizmet olan haberler, gazete/TV yoneticilerinin rehberliginde
haber odasi i¢inde alinan bir dizi karardan olusur. Gazetecilerin izleyicilere bilmeleri
gerekenleri anlatma siirecini igeren haber kararlarinmi ise cesitli sosyal, ekonomik ve
teknolojik faktorler sekillendirmektedir (Henderson ve Cremedas, 2017).

Bir¢ok gazeteci demokratik bir sistemin islerligi konusunda gazetecilik meslegine
biliyiik deger atfetmis ve kamuoyu olusturma/kamusal tartigma yiiriitme konusunda
islevine dikkat cekmistir. Gazeteci Mustafa Istemi, demokratik bir sistemde gazetecilerin/
basinin gerekliliginin altin1 ¢izmis ve meslegin dnemini vurgulamistir:

Demokratik bir sistemde basinin olmamasi kabul edilemez ve muhakkak bugiinden ¢ok daha
ilerde gergek bir basin muhakkak olacak (Akt. Ipek ve Sahin, 2004: 207).

Benzer olarak Gazeteci Mehmet Muhsinoglu, gazetecilik mesleginin temel
fonksiyonun kamuoyunu bilgilendirmek oldugunun altini ¢izmistir:
Bu noktada bizim kamuoyunu aydinlatma, kamuoyu admna arastirma, inceleme yapma,

muhatabini sorgulama, edindigin bilgiyi miimkiin olan objektif dlgiiler i¢cinde kamuoyuna yansitma
gibi, temel fonksiyonlarimiz vardir (Akt. Ergetin, 2004: 255).

Gazeteci Hiidai Bayik’a gore, gazetecinin kamuoyu olustururken yonlendirme
yapmamasi ise mesleki bir etik ilkedir:

Gazeteci kamuoyu olusturabilir yaymlariyla ama kamuoyunu sartlandiramaz. Bu tiir bir
gazetecilik de ‘kimin arabasina binerse onun tiirkiisiinii sdyler’ kabilinden bir gazeteciliktir. Kabul
gormemesi gerekir (Akt. Karadenizli, 2004: 195).
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Gazeteci Elvan Feyzioglu, gazeteciligin kamuoyu nezdinde bilgilendirme gorevini
yerine getirirken farkindalik yaratma fonksiyonunu vurgulamis ve meslegin sosyal
katkisini dile getirmistir:

Gazeteciligin en sahane yam budur bence. “Insanmi anlamak, ‘empati kurmak’ ‘farkindalik
yaratmak’ (Akt. Ozkesen, 2021:66).

Akademide oldugu gibi profesyonel gazeteciler de gazetecilik mesleginin kamuoyu
bilgilendirme islevine biiyiik onem atfetmisler ve demokratik sistemlerde olmazsa olmaz
bir islev olarak bu 6geyi vurgulamislardir.

Degerlendirme ve Sonuc¢

Web 2.0 teknolojisiyle cift yonlii iletisime yani etkilesime olanak saglayan
yeni iletisim teknolojileri ve buna bagl olarak g¢esitlenen sosyal medya platformlari;
enformasyon paylasimi, sosyal topluluklar olusturma, yorumlama/begeni gibi etkilesimi
ve katilimi arttirict dzellikleriyle genis sosyal aglar olusturmustur. iletisime yodnelik
teknolojilerin ortaya ¢ikmasi ve yayilmasi; internete hem teknik hem de ekonomik
olarak erigimin kolaylagmasi; bilgisayarlarin yani sira laptop, tablet ve akill telefonlarin
ortaya ¢ikisiyla erisimin taginabilirligi sosyal medya platformlarinin (Twitter, Facebook,
Instagram, Snapchat, TikTok v.b.) kullanic1 sayilarini her gegen giin arttirmigtr.

Yeni medya; diisiik maliyeti, teknik 6zellikleri ve kullanim pratikliginin yan1 sira
cogulculugu ve katilimi tesvik etmesi, demokratik iklim ve 6zgiirliik alan1 sunmasi gibi
nedenlerle bireylerden ilgi gormekte ve geleneksel medyaya kars1 bir alternatif olarak
tercih edilmektedir. Bununla birlikte yeni medyanin gazetecilerin mesleki yeteneklerini
arttirict iglevleri de bulunmaktadir. Web siteleri, e-posta/whatsup gruplari, bloglar,
bagimsiz yaymlar gibi yeni uygulama alanlari bulan gazeteciler profesyonel haber
caligmalarini, goriislerini kisisel hesaplarindan yayinlayabilmektedir. Bir taraftan
kurum disindan ya da kuruma bagli olmadan gerceklestirilen haber caligmalar1 serbest
gazetecilige imkan saglarken diger taraftan bu kolaylastiric1 sartlar altinda gazeteciler
daha hizli haber teslimi yapmakta, kaynaklara ve bilgilere daha iyi erisim saglamakta ve
hizmet ettikleri halkla daha fazla etkilesim imkanina kavusmaktadir.

Yeni medyanin gazetecilik meslegine ve gazetecilere sundugu tiim bu firsat ve
avantajlara ragmen yayinlanan igeriklerde intihal, dogrulama eksikligi, giivenilir olmayan
haber kaynaklar1 gibi etik olmayan sorunlarla karsilagilabilmektedir. Dijitallesmeyle
birlikte ortaya ¢ikan iletisim yogunlasmasinda gazetecilerin kamusal tartismalari
giindemde tutamamasi demokratik toplumlarda 6nemli bir sorun olarak goriilmektedir.
Icerik iiretimi siirecinde herhangi bir kriter olmamasi, anlik ve kontrolsiiz haber
akisi, enformasyon kirliligi, yalan haberin yayilmasi, haber-reklam-yorum ayriminin
yapilamamasi glindemi takip etmeyi zorlagtirmaktadir.

Bu ¢aligma; dijital medya platformlarinin bilgi ve haber dagitimi i¢in geleneksel
medyadan daha 6zgiir ve daha demokratik bir alan actigini savunmakla birlikte bu
kanallarin; giivenilirlik, filtreleme, kamusal tartismalari daha uzun siire tutabilme, tartigma/
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miizakere yaratabilme gibi geleneksel gazetecilik pratiklerine olan ihtiyact her gecen giin
arttiracagina vurgu yapmaktadir. Buna bagl olarak veri gazeteciligi, dncii gazetecilik,
robot gazetecilik gibi yeni kavram ve bakis agilartyla dijitallesmenin gazetecilik meslegine
olan etkilerini incelemek ve gazeteciligi yeniden kavramsal ve teorik bir temele oturtmak
icin ulusal ve uluslararasi bilim diinyas1 akademik ¢alismalarini stirdiirmektedir.
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