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Oz:

Ergenlik donemi kimlik ve hayat tasavvurunun sekillendigi, cogunlukla arayis ve sorgulamalarla
gecen bir donemdir. Bu donemde birey pek ¢ok etkiye acik haldedir ve son yillarda sosyal medya
bireylere etki eden en etkili mekanizmalardan biri haline gelmistir. Artik sosyal medya kullanmayan
neredeyse kalmamistir ve gilinlin en az 3 saati sosyal medyaya ayrilmaktadir. Sosyal medyada gegirilen
stire arttikca dogal olarak din, inang ve ahlaka dair -olumlu ya da olumsuz- pek cok diisiince ve
sOylemle karsilasma olasilig1 da yiikselmektedir. Bireyin zihin kapilariin etkiye daha agik oldugu bu
donemde her tiirlii igerige herhangi bir sinirlama olmaksizin ulasim kolaylasmis durumdadir. Sosyal
medyada ahlakin belirleyicisi artik bireylerdir ve bireylerce yapilan herhangi bir sey bir anda akim
haline gelerek diinya ¢apinda yayginlasmaktadir. Geng, yetigkin fark etmeksizin herkesi etkisi altina
alan bu anlamsiz davranig kaliplariin en ¢ok gencler tarafindan benimsendigi goriilmektedir. Sosyal
medyada din ve degerler alanina dahil olan pek ¢ok meselenin alaya alindigina, sorgulandigina,
elestirildigine ve degersizlestirildigine sahit olunmaktadir. Genglerin hayata ve dine bakiglarini
etkileyen bu tutumlar sosyal medyadan edinilmekte ya da sosyal medyanin etkisiyle hiz
kazanmaktadir. Bu caligma genglerin din algilarina yonelik s6z konusu etkilere odaklanmakta ve
konuyu biitiinclil bir bakigla ornekleriyle ele almaktadir. Caligma nitel durum c¢aligmasi olarak
hazirlanmigtir. Sosyal medya platformlar1 olan YouTube ve Twitter 6rnekleminde mahremiyet ihlali,
dedikodu, alay ve kiifiir gibi davramis kaliplartyla sekillenen bir ahlak anlayisinin yerlestirildigi,
genglerin duygularina hitap edilerek diisiincelerine etki edildigi, dinle ilgili olumsuz yorum tarzlariyla
rahatlikla karsilagildigi goriilmektedir. Bu ¢alismada, sosyal medyanin gengler {izerindeki olumsuz
etkilerinin engellenmesi ve yapilacak caligsmalarda, genglerin ilgilerinin dikkate alinarak iletigim
kurulmasi dnerilmektedir.

Anahtar Kelimeler:

Din Egitimi, Ergenlik, Dini Tasavvur, Sosyal Medya, Ahlaki Deger

Social Media in the Construction of Adolescens’ Conception of Religion

Abstract:

Adolescence is a period in which identity and vision of life are shaped and mostly spent with
searching and questioning. In this period, the individual is open to many influences and in recent
years, social media has become one of the most effective mechanisms affecting individuals. There is
almost no one who does not use social media anymore, and at least 3 hours in a day are devoted to
social media. As the time spent on social media increases, the probability of encountering many
thoughts and discourses - positive or negative - about religion, belief and morality naturally increases.
In this period, when the doors of the mind of the individual are more open to influence, access to all

kinds of content without any restrictions has become easier. The determinant of morality in social
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media is now individuals, and anything done by individuals suddenly becomes a trend and spreads
around the world. It is seen that these meaningless behavior patterns, which affect everyone regardless
of young or adult, are mostly adopted by young people. It is witnessed that many issues that are
included in the field of religion and values are questioned, criticized and devalued on social media.
These attitudes, which affect young people's perspective of life and religion, are acquired from social
media or accelerated by the influence of social media. This study focuses on discourses effects on
young people's perceptions of religion and deals with the issue with examples from a holistic
perspective. The study was prepared as a qualitative case study. In the sample of social media
platforms YouTube and Twitter, it is seen that an understanding of morality shaped by behavior
patterns such as violation of privacy, gossip, mockery and swearing is placed, the thoughts of young
people are affected by appealing to their feelings, and negative comments about religion and their
styles are easily encountered. In this respect, in the study, it is recommended to take into account the
interests of young people in studies to prevent the negative effects of social media on young people,
and to communicate with young people about social media.
Keywords:
Religious Education, Adolescence, Religion Concept, Social Media, Moral Values

GIRIS

Sosyal medya, diinyanmn her yerinde bireylerin birbirleriyle en hizli sekilde etkilesim ve
iletisimine vasita olan énemli bir platformdur. Dijital bazli sosyal aglar yazi, goriintii, ses, video vb.
igeriklerin kolay bir sekilde paylasilmasina, insanlarin birbirlerinden haberdar olmalarina ayni
zamanda bireylerin kendileriyle ilgili bilgileri ya da iirettikleri igerikleri ses dosyasi veya gorseller
yoluyla paylagsmalarina olanak tanimaktadir. 21. ylizyilda ortaya ¢ikan Facebook, YouTube, Twitter,
Instagram, WhatsApp, Messenger, Twitter, TikTok, Tumblr, Telegram, Snapchat, Linkedin, Discord,
Pinterest gibi biiylik bir¢ok sosyal ag siteleri miizik, film, oyun, egitim, aligveris, ticaret vb. konularda
ortak ilgi alanlarimi paylasan kisilerle etkilesimi kolaylastirmaktadir. Her giin milyonlarca kullanici
yazilarini, ses dosyalarini, fotograflarim1 ve videolarmi bu kanallar araciligiyla yayinlamakta ve
baskalartyla paylasmaktadir. Oyle ki sosyal aglar geng ya da yetiskin her bireyin giindelik isleri
arasinda yer almakta ve diinyada ortalama 7 saat, Tiirkiye’de ise 7,30 saat internette vakit
gecirilmektedir. Bu siirenin 2,25 saati sosyal medyada gegmektedir. Tiirkiye’de bireyler 3 saate yakin
vaktini sosyal medyaya ayirmaktadir. Internet kullanicilarin harcadiklari vakit bu yil toplamda 12

trilyon saate ulagmigtir.?

Sosyal medya giincelin takip edildigi ve hayata dair her seyin herkesle bir arada yasandig1 bir

mecra olarak goriilmektedir. Bu mecra gocuk, geng ve yetigkinler i¢in egitimsel faaliyetler, eglence ve

2 Wearesocial. “Digital 2021” (Erisim 18 Eylil 2021).
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oyun gibi hayata dair pek cok aktivitenin sanal olarak yasandigi bir alandir. Ayrica bu sanal mecrada
sOhretli kimselerin hayatlar1 ¢ok yakindan izlenebilmekte hatta hayranlik duyulan kisilerle mesajlagsma
imkani bulunmakta, kisisel oykiiler anlatilmakta, bireysel tiyatro gosterileri, stand up’lar, adrenalin
yiikli hareketli gorseller, itiraf videolar1 paylasilmakta, arka bahge giiresi gibi gegici moda olarak
diistiniilen sovlar gerceklestirilmekte, diinyanin her yerinden kiyafetlerin, yiyecek ve iceceklerin
sunumlart yapilmakta ayni zamanda bu iriinler pazarlanmaktadir. Diinyanin her bir kodsesinden
paylasilan gorseller, videolar ve sovlar hayat felsefelerini, inanglar1 ve degerleri etkilemektedir.
Ozellikle hayat tasavvurunun insa edildigi ergenlik déneminde genglerin sosyal medyadan olumlu ya
da olumsuz sekilde etkilendikleri goriilmektedir. Sosyal medyada paylasilan gorsellerin verdigi
mesajlarin etkisi aile ve okul tarafindan verilmis olan din egitimiyle paradoks olusturabilmekte ve

ergenlik donemini yasayan gencin din tasavvurunu degistirip doniistiirebilmektedir.

Din egitimi agisindan egitim kademesinde bulunan bireylerin dine dair tasavvurlarina etki eden
etkenlerin ortaya koyulmasi gerektigi hissedilmis ve konunun ornekleriyle ele alinmasinin 6nem

tagidigi diistiniilmektedir.
AMAC ve ONEM

Sosyal medyanin ergenlerin din tasavvuruna etkileri konusunda din egitimini temel alan
aragtirmalarin olduk¢a az oldugu tespit edilmis ve bu ¢alismalarda konunun 6rneklerle ele alinmamis
oldugu tespit edilmistir. Dolayisiyla arastirma, konunun &rnekleriyle ele alinmasi bakimindan diger

caligsmalardan farklilasmaktadir.

Bu calisma sosyal medyanin ergenlerin dini ve ahlaki tasavvurlarina etkilerine dair literatiir
baglaminda genel bir c¢erceve ¢izmeyi ve konuyu sosyal medyadan Orneklerle ele almayi
amagclamaktadir. Bu gercevede aragtirmada su sorulara cevap aranmaktadir:

o Sosyal medya ergenlerin dini tasavvurlarini nasil etkilemektedir?

o Sosyal medya platformlarindan Youtube’da yer alan igerikler din ve ahlak baglaminda nasil

degerlendirilebilir?

o Sosyal medya platformlarindan Twitter’da yer alan igerikler din ve ahlak baglaminda nasil

degerlendirilebilir?

o Sosyal medya platformlarindan Youtube ve Twitter’da yer alan igerikler ergenleri nasil

etkilemektedir?

YONTEM

Bu caligma nitel bir durum g¢aligmasi olarak tasarlanmistir. Durum ¢aligmalarinda duruma iligkin

etkenler (ortam, bireyler, olaylar, siirecler vb.) biitiinciil bir yaklagimla arastirilmakta ve ilgili durumu
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nasil etkiledikleri ve o durumdan nasil etkilendikleri incelenmektedir.®> Bu yontemin segilmesinde
secilen bir durumun derinlemesine arastirilmak istenmesi etkili olmustur. Bu yontemle secilen bir
durum (din) kendi simrlan ¢ergevesinde (sosyal medya araglari) biitlinciil olarak analiz edilmekte,
sosyal medyanin dine etkileri arastirilmaktadir. Sosyal medya onu olusturan araglar {izerinden din
kavramiyla iliskilendirilerek incelenmistir. Veri toplama silirecinde Oncelikle literatiir taramasi
yapilmis, ardindan Youtube ve Twitter’da amagh Ornekleme yontemiyle secilen ve galisma konusu
hakkinda veri imkani sunan kanal ya da hesaplarin igerikleri incelenmistir. Betimsel analiz yontemiyle
incelenen bu veriler konu baglaminda daha 6nce belirlenen temalara gore ele alinmis ve yorumlanarak

sunulmustur. Elde edilen veriler sistematik ve agik bir sekilde betimlenmistir.*

Calismada; sosyal medyanin neligi, sosyal medyanin etkileri ve sosyal medyanin ergen din

tasavvuruna etkileri konu basliklar olarak belirlenmistir.

1. SOSYAL MEDYA NEDIR?

Etkilesimli katihmlarin yapilabildigi yeni medya bi¢imlerini ifade eden sosyal medya kavrami,®
bireylerin kendi aralarinda veya grup olarak sosyal aglar araciligi ile anlik ileti gondermelerine,
iletisim ve etkilesimde bulunmalarina imkan saglayan ortak alan,® sosyal medya araglari ise Web 2.0
tabanli olup tek yonlii bilgi paylasimindan, ¢ift yonlii ve es zamanl bilgi paylasimma ulagilmasina
olanak saglayan medya sistemi olarak tanimlanmaktadir. Bu sistem mobil tabanli oldugu i¢in zaman
ve mekan smirlamas1 olmadan ses dosyasi, gorsel, video gibi her tiirlii paylasimin ve tartismanin
yapilabildigi bir iletisim sekli olarak kabul edilmektedir.” 1990’11 yillarin sonlarinda 6zellikle 2000°1i
yillarin baglarinda popiiler olan sosyal medyada iletisim kelimeler, ses dosyalari, gorseller ve videolar
vasitasiyla yapilmakta, tiim bu faaliyetler teknoloji ve telekomiinikasyon araciligi ile
gergeklestirilmektedir.® Dolayisiyla sosyal medya sosyal paylagim sitelerini, video paylagim sitelerini,
haber paylasim aglarini, blog ve mikrobloglari, ¢evrim i¢i ansiklopedi ve sozliikleri, sanal oyun
diinyalarin1 ve sanal sosyal diinyalar biinyesinde bulunduran ayni zamanda kullanicilarin igerik
iiretmesine, bu icerikleri istedikleri kisilerle paylagmalarina ve ortamdaki kisilerin etkilesimde

bulunmasina imkan veren bir sistemdir.’

Ali Yildirim - Hasan Simsek, Sosyal Bilimlerde Nitel Arastirma Yontemleri (Ankara: Seckin Yayncilik, 2018), 73.
Yildinim - Simsek, Sosyal Bilimlerde Nitel Aragtirma Yontemleri, 239.

Manning Jimmie, “Definition and Classes of Social Media”, Encyclopedia of Social Media and Politics, ed. Kerric Harvey (U.S.A.: Sage
Publications, 2014), 1158.

Teresa Correa vd., “Who Interacts On The Web?: The Intersection Of Users’ Personality And Social Media Use”, Computers in Human
Behavior 26/ (2010), 247-248.

Mustafa Ozkoyuncu, Sosyal Medya (PDF: Istanbul Universitesi A¢ik ve Uzaktan Egitim Fakiiltesi, 2010), s. 62.

Bayram Kaan Kara, Bireylerin Kendini Gergeklestirmesinde Sosyal Medyanin Rolii: Bir Alan Arastirmas: (Izmir: Ege Universitesi, 2020),
28.

Orhan Ayaz, Sosyal Medyanin Ergenlerin Dini Sosyallesmesine Etkileri (Sakarya/Akyazi Ornegi) (Ankara: Yildirim Beyazit Universitesi,
2015), 25.
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Sosyal ag saglayici sirketlerin sundugu bir teknoloji hizmeti olan sosyal medya, kisilerin
etkilesimde oldugu ve iliski kurdugu gergek gevreden, sosyal aglardan bagimsiz dijital bir ortami ifade
etmektedir. Sosyal ag kavrami insanlarla etkilesimde bulunulan, iligkilerin kuruldugu gercek cevreyi
ifade eder. Gergek sosyal aglar, bireylerin birbirleriyle baglanti kurmaktan ziyade bag kurdugu,
iletisimden ziyade iligki igerisinde bulunduklar1 ortamlardir. Sosyal medya, sosyal aglar gibi canli bir
iletisimi temsil etmemektedir. Sosyal medyanin gercek ortamlardan daha farkli bir yapisi vardir, ancak
onlarla kamusal bir ortam olma yoniiyle benzesmektedir.’® Sosyal medya toplum tarafindan
sekillendirilen, geleneksel medya ise topluma ait olmayan, igerigi toplum tarafindan iiretilmeyen
medya sistemidir. Bir bagka ifadeyle sosyal medyanin geleneksel medyadan farki igerigini bireylerin
iiretebilmesi, igerige katkida bulunabilme imkanimin olmasi ve yorum yapilabilmesi bakimindan
farklidir.™* En fazla paylasim yapilan ve online platformlar arasinda pek ¢ok firsatlar sunan sosyal
medya giindelik hayatin onemli aktivitelerinden biri olarak kabul edilmektedir.®* Netice itibariyle
kullanic1 odakli olup fonksiyonel tasarimlardan olusan sosyal medya iletisim kurma, mesajlagma,
sosyallesme, gorselleri, videolari, ses dosyalar1 paylasma aym zamanda paylasilanlardan haberdar
olma, haber alma, eglenme, bilgi edinme, reklam, aligveris, igerik iliretme gibi ¢ok fazla ve ¢ok cesitli

sosyal platformlarin bulundugu bir mecradir.

Sosyal medya cocuk, ergen ve yetiskin olmak iizere toplumun her kesiminden insanin
kullandig1 bir mecradir. Tiirkiye’de niifusunun %77’si (65 milyon kisi) internet, %70’ (60 milyon
kisi) sosyal medya kullanmaktadir. Mobil kullanarak internete ulasim 62 milyon kisiye ulagsmistir. 16-
64 yas araliginda akilli telefon kullanmayanlar niifusun sadece %2,8’1 kalmistir. Akilli telefon
sahipligi %97,2 olmustur. Mobil internette gegirilen siire gilinliik 4 saat 19 dakika, sosyal medyada

gegirilen siire giinliik 2 saat 57 dakikaya ulasmgtir.™®
2. SOSYAL MEDYANIN ETKILERI

Modern insanin zihni dijital mecralara takili kalmaktadir. Farkinda olmadan sosyal
platformlarda paylasilanlar insanlarin ilgisini ¢ekmektedir. Her glin milyonlarca kullanict
fotograflarini, videolarmi ve yazilarmi YouTube, Facebook, Instagram, Flickr, Wordpress gibi
servisler yardimiyla yaymlamakta ve baskalariyla paylasmaktadir. Her konuyla ilgili yliizlerce,
binlerce yazi, gorsel, video bulunmaktadir. Bu paylasimlarin olumlu ve olumsuz etkileri

bulunmaktadir. Sosyal medyanin egitim, iletisim, bilgiye erisim, bilgi aligverisi, grup ¢aligsmasi, evden

10 Kemal Sayar- Berna Yalaz, Ag Sanal Diinyada Ger¢ek Kalmak (Istanbul: Kap1 Yaymlart, 2019), 185.

11" Martina Draho$ové - Peter Balco, “The analysis of advantages and disadvantages of use of social media in European Union”, Procedia

Computer Science 109 (2017), 1006.
Kara, Bireylerin Kendini Ger¢eklestirmesinde Sosyal Medyanin Rolii: Bir Alan Arastirmast, 29.
13 Wearesocial. “Digital 20217 (Erisim 18 Eyliil 2021).
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14
15
16
17
18

19
20

caligma, uzak cevreyle kolaylikla iletisime gegme,*® eglence, ifade ozgiirliigii, gelismeleri takip ve
uyum, ekonomik iletisim ve ticari avantajlar, oOrgiitlenme gibi birgok avantaji oldugu gibi'®
glivensizlik, bagimlilik, bilgi bombardimanina maruz kalma, sosyal iliskilerin kayb1,'® bilgi kirliligi,
etik kaygilar, yalmzlik hissi, yiizeysellik, zaman kaybi gibi dezavantajlari da bulunmaktadir.”” Yapilan
aragtirmalar sosyal medyanin ¢ocuk ve gengleri farkindalik gelistirme, sosyal becerilerin gelistirilmesi,
ilham vermesi ve okuma-yazma becerilerinin gelismesi konularinda olumlu etkiledigini, olumsuz
beden algisi, cinsel kimlikte risk, okul notlarinin diismesi gibi konularda olumsuz etkiledigini

gostermektedir.*®

Sosyal medyada paylasilan gorseller, videolar ilgi ¢ekmekte ve giindelik hayat icerisinde sosyal
medyada olan hareketlilik siirekli merak edilmektedir. Sosyal medya uygulamalarindan gelen bildirim
sesleri mesajlarin 6nemli ya da Onemsiz olduguna bakmadan o mecralar1 kontrol etmeye
yoneltmektedir. Hatta cogu zaman bildirim sesine gerek kalmadan kontroller yapilmaktadir. Dr Ciaran
Mc Mahon hayvan egitimlerinde kullanilan Degisken Zaman Dilimli Program’in sosyal medyanin
isleyisine benzedigini ortaya koymaktadir. Programda denek olan hayvana belirsiz araliklarla 6diil
verilir, bdylelikle hayvan ne zaman 06diil alacagini bilemez. Bu nedenle o6diil alabilmek igin
egitimcisinin taleplerini yerine getirir. Facebook, Twitter, Instagram gibi sosyal medya platformlar1 da
ayn1 duyguyu vermekte ve bireyler ilgilerini ¢ekebilecek bir durumla karsilagsacaklarini timit ederek
sosyal medya hesaplarini kontrol etmektedirler. Boylelikle sosyal medya bildirimleri bir miiddet sonra

bagimlilik olugmakta ve bu bagimlik da kisilere mutluluk vermektedir.*®

Sosyal medya ile glindeme gelen bir kavram olarak phubbing, sosyal bir ortamda birinin cep
telefonuna odaklanarak diger insanlar1 kiigimsemesi olarak tanimlanmaktadir. Deneysel bir
aragtirmanin sonuglari, phubbing'in iletisim kalitesini ve ilisgki memnuniyetini 6nemli ol¢iide ve
olumsuz yonde etkiledigini ortaya koymustur. Insanlar akilli telefonlarina giderek daha fazla bagimli
hale geldikge, sosyal diglanma giinliikk sosyal etkilesimin yaygin bir 6zelligi haline gelmeye
baslamistir. Diger sosyal dislanma bigimlerinin aksine, phubbing, birisinin telefonuna uzandigi ve

konustugu kisiyi gérmezden geldigi zamanda ve herhangi bir yerde gergeklesebilmektedir.?

Yapilan arasgtirmalar sosyal medyanin dopamin hormonunu uyardigmi gdstermektedir. Bu

hormonun zevk ve haz saglayarak bagimlilig1 arttirdig1 goriilmektedir. Ozellikle hazzm kismi olarak

DrahoSova- Balco, “The analysis of advantages and disadvantages of use of social media in European Union”, 1008.
Kara, Bireylerin Kendini Ger¢eklestirmesinde Sosyal Medyanin Rolii: Bir Alan Arastirmast, 47.
DrahoSova- Balco, “The analysis of advantages and disadvantages of use of social media in European Union”, 1009.
Kara, Bireylerin Kendini Ger¢eklestirmesinde Sosyal Medyanin Rolii: Bir Alan Arastirmasi, 48.

Waseem Akram - Rakesh Kumar, “A Study on Positive and Negative Effects of Social Media on Society”, International Journal of
Computer Sciences and Engineering 5/10 (2018), 352-353.

Sayar - Yalaz, Sanal Ag Diinyada Ger¢ek Kalmak, 183.

Varoth Chotpitayasunondh - Karen M. Douglas, “The effects of “phubbing” on social interaction”, Journal of Applied Social Psychology
48/6 (2018), 312.
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tatmin edilmesi bagimlilik diizeyini daha fazla etkilemekte, gelen her mesaj veya bildirim ya da begeni
bireyleri heyecanlandirmaktadir. Siirekli uyarilma arzusu, tatmin olma, mutlu olma arayis1 ve bosluk
doldurma talebi bireyleri sosyal medyaya yoneltmektedir. Bu yonelis sanal duygusal iliskilere, siirekli

bagkalarinin hayatlarini takip etmeye, aligveris yapmaya neden olmaktadir.?*

Sosyal medya cocuk, ergen ve yetiskin olmak iizere her kesimden insanin hayat tasavvurlarini
etkilemektedir. Inang, ahlak ve degerler sosyal medyanm dayattigi anlayislar iizerine insa
edilmektedir. Yeni dizayn edilen toplum performans toplumu olarak goriilmekte, performans
toplumunun bireyleri kendilerini siirekli performans gdstermeye zorlamaktadir. Insan fitrati
“multitasking” yani ¢oklu gorevi kaldirmaya elverisli degildir. Dogada hayvanlar hayatta kalabilmek
i¢cin ¢oklu gorev durumunu yasamak zorundadirlar. Yemekle mesgul olan bir hayvan ayn1 zamanda
avinin bagkalarina av olmamas igin etrafi gozetleme, yavrularini koruma gibi gorevleri bir arada
yapmak durumundadir. Vahsi dogada hayvanlar hayatta kalma kaygisi nedeniyle hicbir eyleme
odaklanamazlar. Insanin fitratinda odaklanma ve derin diisiinme kapasitesi bulunmaktadir. Coklu
gorevler, coklu gorseller bu kapasiteyi zayiflatmaktadir. Sosyal medyadaki gorseller, videolar,
bilgisayar oyunlar1 yiizeysel odaklanmalara neden olmakta ve hayatta kalma kaygisina
biiriinmiiggesine yasamak insanin digerleriyle ve nesnelerle olan iligkisini yapaylastirmaktadir.”? Bu
durum ergenlerin yaptiklar1 faaliyetlere odaklanamamalarina ve bir konuda derinlesememelerine
neden olmaktadir. Sosyal medyada paylasilan renkli, cazip gorseller ve videolar odaklanmay1
zorlagtirmaktadir. Her seyin bir parmak dokunusuyla degismesinin dogal hale geldigi diinyamizda
olabildigince hiz ve olabildigince performans odakli yasamak derin diisiinebilme becerilerini

zayiflatmaktadir.

Takipgi sayisinin artmasi, takip¢i sayisinin kontrol altinda tutulabilmesi, giindemde kalabilmek
gibi birgok faktor performans videolarini ¢ekme zorunlulugu hissettirmektedir. Sosyal medyada en
basit, siradan sayilabilecek her tiirlii eylem performans etkinligi olarak goriilmektedir. Ornegin 2017
yilinda baslayan g6z agma videolar1 bir anda sosyal medya kullanicilarinin ¢ekim yapip paylastigi
videolar haline geldigi goriilmektedir. Bu akimda gozleri kapali olan bir kisi birkag saniye icerisinde
gozlerini agarak Onemli bir icra etmis imaji vermektedir.”® Bireysel ve grup seklinde Perry The
Platypus®® gibi miizige uygun olarak yunus taklidi yapanlar, kiyafet degistirenler, havaya ziplayanlar
gibi mantig1 ve ahlaki sinirlar1 olmayan binlerce akim paylasilmakta ve begeni almaktadir. Cocuk ve

ergenlerin izlemis olduklar1 bu akimlar her tiirli igerigi gorsele aktarmak suretiyle her seyi normal

z Sayar- Yalaz, Ag Sanal Diinyada Ger¢ek Kalmak, 174-179.

2 Byung-Chul Han, Yorgunluk Toplumu, gev. Samet Yalg¢in (Istanbul: Agilimkitap, 2019), 22-24.

2 Chimen, “Yeni Akim Gz Agma Videolar”, YouTube (23 Kasim 2017).

2% Tik Tok — Memes, “Perry The Platypus TikTok Dance Challenge Compilation”, YouTube (11 Ekim 2020).
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gdrme egilimi olusturmakta ve “ben yapiyorsam” dogrudur anlayisinmi yerlestirmektedir. Bu durum

kisisellesmis bir ahlak paradigmasina yoneltmektedir.

Giliniimiiz insan1 gérme duyusuna mahkim edilmekte, olabildigince goriinmenin 6nemli kabul
edildigi sanal diinyanm iirlinii olan imaj bireylerin vazgegilmezi haline gelmektedir.?® Sosyal medyada
empoze edilen miikemmel ve hayranlik duyulan fiziksel 6zellikler siirekli vurgulanmakta ve bu
fiziksel ozellikler giizellik kriterleri olarak kabul edilmektedir.?® Giizel ideali artik insani igsel olarak
yoneten ahlakiligin disa vurumu degildir. Giizellik endiistrisi giizelligi tiiketilebilir bir hale getirerek
sermaye olarak gormektedir. Tiliketim sektorii icin giizellik uyaricilik ve eglence igin formiile edilmis
bir aragtir. Bu arag siirekli degisim ve doniisiim igerisinde belirli kaliplarla var kabul edilmektedir.?’
Bunun sonucunda bedeninden hoslanmayan geng¢ ve yetiskinler estetik ameliyatlara yonelmektedir.
Kiz ¢ocuklar1 daha gekici, erkekler de daha etkileyici goriinmek icin estetik ameliyatlar1 tercih
etmektedirler. Giin gegtikce bu talep artmakta ve estetik operasyonlar seri sekilde yapilir hale
gelmektedir.?® Ayrica sosyal medyada fenomen olan kisilerin fiziksel goriintiileri ve hayat tarzlar1 da
gengleri etkilemektedir. Oyle ki fenomen ya da influencerlarin konforlu ve liikks hayatlara 6zenen
takipgiler fan1 olduklart kisilere benzer davranislarda bulunmaktadirlar. Hatta kendi hayatlarina ait

kisa videolar gekip paylasmakta ya da challenge videolar1 yaparak takipgi kitlesi kazanmaktadirlar.®

Sosyal medyada paylasilan gorsellerin ve videolarin verdigi subliminal mesajlar diisiinceleri
sekillendirmekte, degerleri olumsuz yonde etkilemektedir. Cesaret, comertlik, vefa, fedakarlik gibi
degerlere farkli anlamlar yiiklenmektedir. Ornegin cesaret daha fazla goriiniir olmakla ya da herkesin
sasiracagl akla mantiga uymayan gosterileri yapmakla es deger goriilmektedir. Aym sekilde sosyal
medyada paylasilan siddet igerikli fotograflar ve videolar ¢ocuk ve gencgleri olumsuz yonde
etkilemekte ve merhametsiz sekilde davranmaya yoOnlendirmektedir. Bu konuda Kanadali bir
Ogrencinin paylasimi dikkat ¢cekmektedir. Bu 6grenci 6zel bir sey yapmak ister, siyah beyaz bir ev
kedisini iskence yaparak Oldiirlir ve bu mesum olay1 videoya cekerek sosyal medyada paylasir.
Mahkemeye sevk edilen Kanadali 6grenci gergeklestirdigi eylemden dolay1 suclu bulunur. Fakat o
suclu olmadigini, hayvanlara nasil iskence yapildigini ayn1 zamanda hayvanlara ne kadar koti
davranildigin1 gostermek istedigi icin bu videoyu cekip paylastigini belirterek kendisini savunur.

Yaptigi eylemden pismanlik duymadigini sdyler.> Dolayisiyla bu olaylarin sosyal medyanin genglerin

%5 Fatma Barbarosoglu, /maj ve Takva (Istanbul: Profil Yaymecilik, 2017), 19.
% Ppascal Bruckner, Omiir Boyu Esenlik, gev. Birsel Uzma (Istanbul: Ayrint1 Yaymlari, 2012), 11.
z Byung-Chul Han, Giizeli Kurtarmak, gev. Kadir Filiz (Istanbul, 2020), 50-51.

28 Nevzat Tarhan, “Estetik Ameliyatla Birbirine Benzeyen Gengler” (Erisim 07 Eylil 2021).

2 Hal Niedzviecki, Ben Ozelim! Bireysellik Nastil Yeni Konformizm Haline Geldi, gev. Sibel Erduman (Istanbul: Ayrinti Yayinlari, 2011),
139.

30" Niedzviecki, Ben Ozelim! Bireysellik Nasil Yeni Konformizm Haline Geldi, 226.
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perspektiflerini ne sekilde etkiledigi ve bunun davranislarina nasil yansidigi dikkate alinmasi gereken

bir konu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Gelisim 6zellikleri bakimindan kimlik edinme, dini tasavvur olusturma gibi énemli kazanimlara
odaklandiklar1 bir donemde bulunan gengler, artik hayati sosyal medyadan &grenmektedirler. Seving,
lizlintli, heyecan, 6ftke gibi bir¢ok duyguyu ve diiriistliik, sevgi, saygi, comertlik gibi degerleri viral
videolar ve capslerle yasamakta, sosyal aglarda yapmis olduklar1 paylasimlarina gelen begeni ve
yorum sayist kadar kendilerini degerli hissetmekte, 6z-degerlerini sosyal aglardaki sanal takdirlerden
almaktadirlar. Dini suurlanmanin oldugu ergenlik doneminde inangla ilgili konular1 sosyal medya
bakis acisindan edinmektedirler. Arkadaglariyla veya c¢evresindekilerle sohbet ettikleri zaman
Facebook’taki arkadaslarini, Twitter ReTweet alan paylasimlarini, Instagram’da aldiklar1 begenileri
anlatma ihtiyact duymakta ya da sadece sosyal medyadaki varliklar1 iizerinden sohbet etmeyi
istemektedirler. Hatta gengler c¢ogu zaman paylasimlarimi begenmeyen veya 1t yapmayan
arkadaslariyla iletisimi kesebilmektedirler. Ciinkii sosyal medyadan egitim alan ergen i¢in sevginin
Olciisti sosyal medyadaki ortak begeniler ve paylagimlara olan tepkiler {izerinden deger bulmaktadir.
Bu durum ergenleri tiim duygular1i sanal olarak yasamaya yoneltmenin ve gerceklikten
uzaklagtirmanin yam sira duygularin Twittter’daki timeline stiresi kadar bir hizda yasanmasina neden
olmaktadir. Hizla yasanan duygular, duygular tiikketmeye ve derinden hissetmeden yasamaya neden
olmaktadir.>* Dolayisiyla sosyal medyada biiyliyen bir ergen tasavvurunu sosyal mecralar vasitasiyla

insa etmektedir.
3. SOSYAL MEDYANIN ERGEN DIN TASAVVURUNA ETKILERIi

Biiyiik bir kitle sosyal medyay1 kullanmakta ve giinde ortalama {i¢ saat sosyal platformlardaki
paylagimlarin etkilerine maruz kalinmaktadir. Bunun sonucunda global bir anlayis olusmakta, inangh
kisilerle inangsiz kisilerin hayat perspektifleri, yasam tarzlar1 aynilagmakta, inangh olanlar hayatlarini
dini referanslara gore degil modern diinyanin referanslarina gore diizenlenmektedir.?* Aymi sekilde
stirekli sosyal medyada verilen mesajlara maruz kalan gelisim donemindeki ergenlerin hayata bakislar
etkilemektedir. Ergenlik donemi yetiskinlige adim atildigi, fizyolojik, psikolojik olarak degisim ve
doniigiimiin oldugu bir dénemdir. Ergenlik doneminde genclerin bireysel farkliliklar1 olmakla birlikte
genel olarak ortak gelisim ozellikleri gostermektedirler. Ergenlik doneminde “kimlik arayis1”, “benlik
olusumu”, bagimsizlik duygusu”, “cinsellik duygusu”, “sosyallesme”, “dini suurun uyanmasi” ve
“dini sliphe ve catigmalar1” gibi bir¢ok gelisim Ozelligi bulunmakta, soyut diisiincenin gelisimi

gengleri entelektiiel arayislara ve dini konular1 arastirmaya yonlendirmektedir. Ergenlik doneminde

31 Okan Ozbay - Murat Dagitmag, Dijital Hagli Seferleri (istanbul: Motto Yayinlari, 2017), 161.
32 Simon Critchley, Imansizlarin Imanz, gev. Erkan Unal (Istanbul: Metis Yayinlari, 2013), 28.
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duygusal olarak i¢ diinyalarinda inis ¢ikiglar yasayan gengler medya ve sosyal medyadan

etkilenmektedir.33

Sosyal medyanin genglik doneminde bulunan bireylere etkileri; Sosyal Medyanin Davranig, Dil
ve Kiiltiir Baglamindaki Etkileri, Sosyal Medyanin Dini-Ahlaki Tutum ve Davranislar Baglamindaki

Etkileri basliklarinda ele alinmigtir.
3.1.Sosyal Medyanin Davrams, Dil ve Kiiltiir Baglamindaki Etkileri

Sosyal medya mantikli ya da mantiksiz, uygun olan ya da uygun olmayan her tiirlii davranisin
bir anda viral hale geldigi, sadece yerelde degil ayn1 zamanda tiim diinya ¢apinda yayginlasabildigi bir
mecradir. Bu oOrneklerle sikga karsilasilmasi bu davranig kaliplarinin normallestirilmesine yol
acabildigi i¢in sakincali bulunmaktadir. TikTok kisa siireli videolarin yayinlandigi bir sosyal medya
platformudur. Bu platform, akim olarak ifade edilen, farkli kisiler tarafindan tekrarlanan video
icerikleriyle taninmakta ve yaygin olarak kullanilmaktadir. Oldukga basit, siradan, anlamsiz, garip
davranislart ve konusmalar1 i¢inde barindiran platform zaman zaman elestirilse de genglerin ilgisini
¢cekmeye devam etmektedir. YouTube igerisinde her tiirlii icerigin bulundugu, nispeten daha uzun
videolarin yer aldigi bir diger sosyal medya platformudur. Bu platform, bireylerin gelisimi i¢in
kullanabilecegi pek cok icerige erisilebilen bir ortam olabilse de genglerin agirlikli olarak takip ettigi
kanallarin igeriklerinde kiifiirlii ve argo konusmalara siklikla rastlanmaktadir. Bu davranis kaliplari ve
konusma dili kullanimlariyla karsilagsma oran1 arttikga normal, olagan hatta bu sekilde olmasi gerektigi
seklinde algilanma egilimleri de artmaktadir. Tiktok akimi igeriklerine YouTube platformundan da
kolaylikla ulagilabilmektedir. Boylece her iki platform da akimlarin yayginlagmasina katki saglamis

olmaktadir.

TikTok ve YouTube’a ait kanallarda basit, siradan olmanin yani sira inanca ve ahlaka uygun
olmayan videolar paylasilmaktadir. Bu basit ancak sagma davranis kaliplarina “Goz Challenge”,
“Perry The Platypus”, Vroom Vroom Challenge”, “Doggy Challenge”, “Buss It”, “Body”, “Bagimlilik
Yapan Sarki Akimi”, “Labneli Cipsli Biber Yeme Akim1”, “Ayakkabi ile Degisim Akimi”, “Madem
Agz1 Olan Konusuyor Beyni Olan Da Kullansin Bi Zahmet Isil 1511 Caddeler Akimi” akimlar1 6rnek
verilebilir. Bu akimlarla internet kullanan herkes karsilagsa da daha ¢ok genglerin dikkatini

¢ekmektedirler.

4 veya 5 sene once “Goz Challenge” diye bir akimdan etkilenen herkes gdzlerini kapayip birkag
saniye durduktan sonra gozlerini agmaktaydi. Bu kadar basit bir icerik bir anda herkes tarafindan
yapilmaya baglanmist1.** Kalabalik gruplarla ¢ekilen “Perry The Platypus” akimi milyonlarca kisi

tarafindan begenilmektedir. Bu akimda insanlar miizige uygun olarak yunus taklidi

33 Muhammed Muhdi Giindiiz, “Gelisim 6zellikleri dogrultusunda gengligin din egitimi.”, e-Sarkiyat IImi Aragtirmalar Dergisi 12/4 (2020),
1101-1102.

3% Malik Bal, “Goz Challenge”, Youtube (19 Kasim 2017).
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35

yapmaya calismaktadir.®*® “Vroom Vroom Challenge” ile belirli hareketlerle dans edilmektedir.3®
“Bagimlilik Yapan Sarki Akimi” ile TikTok kullanicilar1 dikkat g¢ekecek her yolu deneyecek sekilde
sarkiy1 seslendirmektedirler.?” “Body akimi1” ile belirli bir miizik esliginde basit birkag figiirden olusan
hareketler yapilmaktir.®® “Hayatima Girmis Herkese Tesekkiirler Ben Cikiyorum Akimi™* hayatima
girmis herkese tesekkiirler sozlerinin dikkat ¢ekici oldugu diisiiniilen garip hareketler esliginde farkli
kisiler tarafindan tekrarlandig1 bir akimdir. “Madem Agzi Olan Konusuyor Beyni Olan Da Kullansin
Bi Zahmet Isil 1511 Caddeler Akimi™° da bu sozlerin yine garip yiiz ifadeleri ve beden diliyle
tekrarlandig1 bir akimdir. Sozlerin anlami yoktur ama yapanlara gore anlam tasiyor goriinmektedir.
“Bestiee Levi Ackerman Hani Milyonlarca Kizin Agik Oldugu Adamin Boyu 1.60 Akimi™! ise bu
sOzlerin degisik hareketlerle canlandirildigi anlam tasimayan bir diger akimdir. “Labneli Cipsli Biber

Yeme Akimi™*? adindan da anlagilacagi iizere bu akima katilan herkesin bu ilging yeme davranigini

sergiledigi ve arka planinda dikkat cekme amacinin da goriildiigii bir akimdir.

Yine “Buss It” akimi*® Tiirkiye’de sohret bulmus akimlardandir. Videonun basinda kisiler
kendilerini ¢irkin gosteren eski kiyafetlerle goriiniirken bir anda bir sarkiyla birlikte c¢ekici
kiyafetleriyle goriinmektedirler. Kiyafetler bedenleri teshir etmekte ve giizel kiyafetin ancak

»4 ile meslek

gosterildigi sekilde olabilecegi mesaji verilmektedir. “Ayakkab1 Ile Degisim Akimi
kiyafetleri icindeki kisilerin ayakkabi atarak degisim gecirdikleri goriilmektedir. Ancak bu degisim
¢ok daha farkli bir yonde, daha miistehcen ve tahrik edici bir yonde gergeklesmektedir. “Doggy

2% 45

Challenge yani kopek pozisyonunda poz verme adli bir akim, gayri ahlaki olsa da bircok kisi
tarafindan cekilerek paylasilmaktadir. Boyle gayri ahlaki ve anlamsiz bir akim binlerce begeni

alabilmektedir.

Tiirkiye’de 2021 yilinin Eyliil ayinda en ¢ok takip edilen YouTube kanallar1 arasinda ilk sirada
yer alan kurumsal miizik kanali “netd miizik” hari¢ tutulursa, 15,4 milyon takiple “Enes Batur” ikinci,

15,2 milyon takiple “Oyuncak Av1” ti¢lincii, 9,84 milyon takiple “Oyuncakoynuyorum” kanali

Tik Tok-Memes, “Perry The Platypus Tik Tok Dance Challenge Compilation”, (00:20-08:01).

%6 Multi Edition, “Vroom Vroom Challenge Reels”, YouTube (8 Subat 2021).

37

Akim Delisi, “Sefo - Bilmem Mi Tiktok Videolar1! | Bagimlilik Yapan Sarki Akim Tiktok!”, YouTube (8 Agustos 2021).

38 Tiktok Videolart, “Body-Akimi Tiktok Videolar1”, YouTube (13 Nisan 2021).

39

Akim Delisi, “Hayatima Girmis Herkese Tesekkiirler Ben Cikiyorum Akimi! | Harika Tiktok Videolar1!”, YouTube (24 Temmuz 2021).

40 Akim Delisi, “Madem Agz1 Olan Konusuyor Beyni Olan Da Kullansin Bi Zahmet Isil 1511 Caddeler Akimi! | TIKTOK”, YouTube (15

a1

Mayis 2021).
Akim Delisi, “Bestiee Levi Ackerman Hani Milyonlarca Kizin Astk Oldugu Adamin Boyu 1.60 Akimi | TIKTOK VIRAL AKIM!”,

YouTube (18 Haziran 2021).

42
43

Akim Delisi, “Labneli Cipsli Biber Yeme Akim Tiktok! | Cok Komik Tepkiler Var!”, YouTube (17 Temmuz 2021).
TIKTOKTV TR, “Tiktok Buss St Akimi1 Turkler#1”, YouTube (22 Ocak 2021).

# itimat, “Ayakkabr Ile Degisim Akimi”, YouTube (19 Agustos 2020).

45

Trendvids, “Kopek Pozisyonu Akimi”, YouTube (27 Eyliil 2020).
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dordiincii sirada yer almaktadir.*® Kanal adlarindan da anlasilacagi iizere tiglincii ve dordiincii sirada
yer alan kanallarda kiigiik yastaki ¢ocuklar kullanilmakta ve yapmacik, kurgusal videolarla®” ve
senaryolarla gocuklar bizzat ailesi tarafindan icerige malzeme edilmektedirler. Ayrica videolarda kiifiir
ve argo konusma siradanlastirilmistir. Tiirkiye’nin en ¢ok takip edilen kanallarindan birinde (Enes
Batur) tek bir videoda -7 argo ifadesi toplamda 43 kez, 2 hakaret ifadesi birer kez, 2 kiiflir ifadesi birer
kez ve 2 cinsel icerikli ifade ve hareket birer kez-, yine ¢ok izlenen bagka bir kanalin (Kafalar) tek bir
videosunda- 41 adet kiifiirlii konusma, 44 adet argo igerikli konusma veya hitap, 38 adet siddet icerikli
ve 2 adet kiifiirlii hareket- kullanilmigtir.* Bir arastirma kapsaminda incelenen videolarin %67.3iinde
kiifiir ya da argo kullanilmakta ayrica videolarin %40.0’1 ¢ocuklari riskli davranisa yoneltmektedir.*
Bu konusmalarla tekrar tekrar karsilasan geng¢ bireyler de bu durumu normal addedebilmektedir.
Nitekim ortaokul 6grencileriyle yapilmis bir ¢aligsma, 6grencilerin argo ve hakaret igerikli kelimeleri
kullanmay1 normal gordiiklerini, akranlarindan etkilendikleri kadar sosyal medyadan, internetten ve

Youtube igeriklerinden etkilendiklerini ve Youtuberlari taklit ettiklerini tespit etmistir.>

YouTube platformunda sunulan videolar sadece konusulan dili etkilememekte ayni zamanda
olumsuz davranig kaliplarmin yayginlasmasina da aracilik etmektedir. Ornegin; Kafalar kanalina ait
“Bir Hafta Boyunca Hayir Dersen Olersin” baslikli video 10 milyon kez izlenmis, 26.935 yorum
almistir. Bu videoda eglence adma c¢ilginca davranislar sergilenmektedir. Videoyu 3 arkadas
¢ekmektedir; bu 1 haftalik siire i¢cinde ormanda oyun sahasinda arkadasa ates etme, denize girme,
balik tutan insanlarin kovasindan balik alma, arkadaslarinin kapisini ¢ilginca ¢alma ve evine dalarak
boyalarla karalama, eve toz kopiik dokme ve {izerinde tepinme, bir bagka arkadasin televizyonunu
banyoya tasima, arkadasina bir kova dolusu buz dokme, arkadasin kafasina su dokme, gece vakti
arkadasinin evine gidip iddiay1 gerceklestirmeye caligma gibi davramiglar kahkahalar ve bagirislar
esliginde video haline getirilmistir. Video sosyal duyarlilik adina hayvan barinagina da gidilmesiyle
sonlandirilmigtir. ** Yine 10 milyonu askin izlenmeye sahip bir diger video da format geregi kigkirtma
yapilmaktadir, iistelik bu bir gelenek olarak sunulmaktadir. Bu videoda kiifiirler esliginde kavgalar
sahnelenmektedir.®? Kanalda ¢ok sayida kiskirtma videosu bulunmaktadir. Ayrica “Bir Giinliigiine
Kole Olmak” serileri de 10 hatta 15 milyon izlenme oranina ulasmistir. Bu videolar milyonlarca kez

izlenmekte ve sonucunda bu olumsuz davranis kaliplart model olarak zihinlere yerlestirilmektedir. Bu

6 Socialblade, “Top 100 Youtubers In Turkey” (Erisim 22 Eyliil 2021).

47 Bkaz. Oyuncakoynuyorum, “Masal and her mom make a beauty mask”, YouTube (13 Mayis 2020).

% Hakki Kahveci. “Sosyal Medya Igeriklerinin Ahlaki Degerler Baglaminda Incelenmesi: YouTube Ornegi”, Anadolu Journal of
Educational Sciences International 11/1 (2021),212-215.

Dilek Tung Ugur- Mehmet Enes Gokler. “Tanmmus Bir Youtuber’m Cocuk ve Gengler Uzerindeki Olas1 Etkisinin incelenmesi” 3.
International 21. National Public Health Congress. (2019).

Neslihan Karakus vd., “Ortaokul Ogrencilerinin Kullandig1 Argo Kelimeler Cercevesinden Dil Ahlakina Genel Bir Bakis”, RumeliDE Dil
ve Edebiyat Aragtirmalar: Dergisi, (21 Ekim 2020), 188.

51 Kafalar, “Bir Hafta Boyunca Hayir Dersen Olersin!!”, YouTube (13 Eyliil 2019).

52 Kafalar, “Cok Beklenen Geleneksel Kiskirtma 27, YouTube (27 Aralik 2019).

49

50

79



53

54
55

videolarin ~ izlenme oranlari, bu davramis kaliplarinin  benimsenip yayginlagabilecegini
diistindiirmektedir. Kigkirtma videolar: siddeti de yayginlastirmaktadir. Bu konuya dair Giil’iin yaptig1
aragtirmada Kafalar kanalinin “Psikolojik kiskirtma” videosunda otuz iki dakika i¢inde dort kez
fiziksel siddet, elli dort defa da so6zel siddet gosterildigi tespit edilmistir. Argo ifade ve kiiflirlerin sézel
siddetin biiyiik cogunlugunu olusturdugu belirlenmistir. Yine benzer sekilde bir kiskirtma videosu
hazirlamis olan Enes Batur, videoda amcasina siddet igeren ‘sakalar’ yapmaktadir. Yirmi ii¢ dakika
icinde karsilikli yirmi yedi fiziksel siddet, yirmi bes sozel siddet davranisi tespit edilmistir. On

dakikalik bir baska videoda ise otuz fiziksel, yirmi sekiz s6zel siddet davranigi gozlenmistir.>

Tiim bu akimlarn yapanlar ve sosyal medyada yayinlayanlarin geng bireyler olduklar
goriilmektedir. Siirekli yeni akimlar iretilmekte ve bu akimlar ¢ok yakin zaman araliklariyla
paylasilmaktadir. Giin gectikce ne yapacaklarini sasiran ve siirekli bir seyler yapmak isteyen kisiler
akla hayale gelmeyecek hatta yapildiginda utanilacak eylemleri gerceklestirmektedirler. Oyle ki bu
akimlarda sekilden sekile giren bireyler adina onlar izleyenler utang duymaktadir. Nitekim bazi tepki
videolarinda bu yonde beyanlar dikkat ¢ekmektedir.>* Gengler uygunsuz veya tehlikeli olsalar bile,
heyecanli ve eglenceli seyler yapmaktan hoslanmaktadir. Bir arastirmada bu soruya genglerin %24’
her zaman, %36, 8’i bazen cevabini® vermistir. Bu oran katilimcilarin yarisina tekabiil etmektedir.
Dolayisiyla bu akimlar genglerin eglenceli ve heyecan verici aktivite arayigina cevap veriyor

goriinmektedir.

Bu akimlarin etkileri dogrudan dinle iligkilendirilmese de dinin malayani islerle mesgul
olunmamasi ve hayatin bosa gegirilmemesi yoniindeki tavsiyelerine uyum gostermemekte, gencler
sadece bir kez geldikleri diinya hayatim anlamsiz haller ve davranislarla bosa gecirebilmektedirler. Bu
tutum dini agidan dogru bulunmamakta, diinyanin her ani deger tasiyan bir imtihan yeri oldugu
vurgulanmaktadir. Yine Islam dinin bir baska insana kars1 gosterilmesi istenen davranislarin temeline
kul hakki kavramim yerlestirdigi vurgulanmalidir. Bu baglamda siddet, hakaret, kiifiir vb davranis
kaliplarin1 bu kapsamda yeniden diisiinmek gerekmektedir. Bu akimlarin sunumunda dine uygun
diismeyen, miistehcen giyim tarzlar1 ve tahrik edici davranislarin goézlendigi ve bu durumun dini
acidan uygun goriilmedigi belirtilmelidir. Dolayisiyla temelde dil, kiiltiir ve davraniglar baglaminda
ele alman bu akimlart gengleri dini acidan etkileyen hususlar kapsaminda degerlendirmek

mumkiindiir.

Umut Giil, “Youtube’da Siddetin Gériiniirliigii: ‘Kigkirtma® Videolarina Dair Bir Inceleme”, OPUS Uluslararas: Toplum Arastirmalar:
Dergisi 16/27 (31 Temmuz 2020), 559.

Oyun Konsolu Serdar, “Yeni Trend Kiyafet Degistirme Challenge (Tik Tok Videolar1)”, YouTube (3 Ekim 2018), 03:38-03:50.
MAK, Tirkiye Geneli Genglik Arastirmasi (Erisim 20 Kasim 2021).
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3.2.Sosyal Medyanin Dini-Ahlaki Tutum ve Davramislar Baglamindaki Etkileri

Sosyal medya her tiirlii bilgiye erisimin miimkiin oldugu bir platformdur. Gengler bu ortamda
dini tutum ve davranislarma etki edebilecek igeriklerle de karsilasmaktadirlar. Ustelik bu igerikler
herhangi bir filtreye tabi tutulmaksizin, insanlarin karsilarina ¢ikivermektedirler. Sosyal medya zaman
ve mekan kisitlamasi olmadig1 ve gengler sosyal medyada eglendikleri i¢in ailesi ve yakin ¢evresine
gore daha fazla etkiye maruz kalmaktadirlar. Sosyal medyada hemen hemen her bilgi agik biife bir
tarzda sunulmakta, “Acik biife din” anlayisi genglerde senkretik bir din tasavvuru meydana
getirmektedir.>® Geleneksel dinlerin motiflerinden ve eklektik yapilardan meydana gelen New Age
inaniglart yepyeni inanglar formiiliize etmektedir. Uzak Dogu ile Bati’nin sentezlendigi eklektik

inanglar postmodern anlayisin igerisinde sekillenmektedir.

Sosyal medyada din dijital bir sekilde servis edilmekte ve dini hiikiimler sosyal medyadaki
diistincelerle formiiliize edilmektedir. 2015 yilinda Hashas anlamina gelen Poppy adli bir kanal dijital
dinler olusturmaya yonelik akimlardan bir tanesidir. Beyaz bir zemin iizerinde 16-17 yaslarindaki bir
gen¢ kiz 10 dakika boyunca sadece ve sadece robot gibi “I am Poppy” yani “Ben Poppy” der.
27.493.892 defa gorintiilenmis olan®’, profesyonellik gerektirmeyen ve ¢ok basit bir kurgu olarak
¢ekilmis olan Poppy videosu tam olarak 36 farkli dile gevrilerek sosyal medyada paylasilir. Kisa
zamanda Poppy cocuk ve gengler tarafindan sevilir hatta “Ben Poppy” sdylemi yayginlasir. Poppy
daha sonraki videolarda “Merhaba, annenle kavga mi ettin? Aldirma, sikma canini ben de kavga
ettim” gibi ifadelerle ¢ocuk ve genglerin yaninda oldugunu hissettirir ve kendisinin de ayni1 duygulari
yasadiginin mesajim verir. Bir miiddet sonra Poppy bir kitap yazdigimi sdyler. Poppy’nin kitabinda
hangi durumlarda nasil tepki verilecegi ogretilmektedir. Bu kitap kutsal kitapmiscasina servis edilir.
Poppy kendisini belli bir zaman araliginda kisa ve basit climlelerle ifade eder, daha sonra sarkilarla

ifade etmeye baslar.
Poppy’nin inanglar1 trajedi olarak tanimladig1 ve yetiskinlerin inanglarma katilmadigini anlatan
sarkisi ilgi ¢ekicidir.
“Katilmyyorum! Senin inandigin her sey bir trajedi
Deliligi vaaz etmeye devam etme sekline katilmiyorum.
Bana kizdigin tiim nedenlere katilmyyorum.
Katilmiyorum, hayatindaki her sey bir trajedi.

Her seyin yanmasina izin ver.

56 Mehmet Haberli, “Sosyal Medyada Dini Inang ve Ahlaki Degerlerin Dejenerasyonu Uzerine Bir Degerlendirme” (I. Uluslararasi Insan ve
Toplum Arastirmalari Kongresi, Bandirma: Bandirma Onyedi Eyliil Universitesi, 2018), 643.

57 Poppy,“Iam Poppy”, Youtube (7 Ocak 2015).
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Her sey yandiginda giivende olacagiz.
Poppy’nin arzu edilen her seyi yapmanin ama pisman olmamanin mesajini veren sarkist:

“Oh evet evet evet

Tek bir terini gosterme

Elinden geleni yap, pismanlik yok

Citayr simira yiikselt ve saldir

Yatak odandan ofisine kadar

’

Tkonik olmalisin’

Poppy basit ciimleler ve sarkilariyla sosyal medyada fenomen haline gelmistir. Cocuklar ve
gengler Poppy’nin yeni bir sdziinii veya sarkisin1 heyecanla beklemektedirler. Halbuki ¢ocuklar ve
gengler Poppy’nin illuminati mesajlar verdigini bilmemektedir. Poppy’nin mesajlarinin inang ve
ahlaki degerleri yeni diinya diizenine gore sekillendirici oldugu diisiiniilmektedir.®® Dolayisiyla
sunulan 6rnekte de goriildiigii gibi sosyal medyada servis edilen ¢ok basit ve sade videolarin verdigi

mesajlarla, kendileri farkina varmadan genglerin dine bakis agilarina etkide bulunulmaktadir.

Giindelik hayatta dikkat cekmeyecek, itibar edilmeyecek kisi, topluluk ve olusumlar internet
araciligryla dikkat ¢ekebilmekte, kendine yeni takipgiler kazandirabilmektedir. Gengleri olumsuz
etkileyebilecek akimlardan biri olan Satanizm bu duruma bir Ornektir. Satanizm ergenleri
etkileyebilmekte ve bir arag olarak kullanilan internet araciligiyla yayginlagmaktadir. ® Ayrica dinden
sogutma amaciyla hazirlanan, Miisliimanlar hakkinda farkli imajlar ¢izen ve Miisliimanlar1 terdrist
olarak tanimlayan videolar da genclerin inanclarini etkileyebilmektedir. Ogrencilerin ¢ogunlugunun
dini icerikli internet sitelerinden haberdar olmamasi ve interneti dini bilgi &grenme amach

kullanmadiklar1 yoniindeki arastirma sonuglarini da dikkate almak gerekmektedir. ¢

Sosyal medya agirlikli olarak ahlaka mugayir drneklerle karsilasilan bir platform olsa da hem
dini hem de din karsiti1 icerikleri bilinyesinde barindirmaktadir. Caligma kapsaminda dini agidan
olumsuz ifadeler tasiyan alintilara yer verilmistir. Bu icerikler Allah, Kuran, Peygamber, 6liim gibi
dini degerler haklarinda uygun olmayan ifadelerle sunulmakta, sosyal medyada gezinen genglerin

karsilarina ¢gikmaktadirlar.

58 Poppy, “I Disagree “, Youtube (4 Ekim 2019).
5 Murat Dagitmag - Sehadet Ekmen, Dijital Psikolojik Devrim (Istanbul: Motto Yaynlar1, 2019), 35-36.
80 Muhammed Fatih Turanalp, “Internetin Ergenlere Olumsuz Etkileri Uzerine Din Egitimi Temelli Bir Yaklagim”, Marife 16/1 (2016), 117.

Ibrahim Giirses - Esra Irk, “Internet Kullammi ve Ergenlerin Dini Gelisimleri Uzerine Bir Arastirma”, Uludag Universitesi Illahiyat
Fakiiltesi Dergisi 27/1 (2018), 132.
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Bu konuyla ilgili olarak kiiresel bir salgin haline gelen ve tiim insanlik i¢in agir sonuglar ortaya
cikartan Covidl19 hakkinda 7016 begeni almis, 1.943 kez retweet edilmis su tweet Oornek olarak
verilebilir.

“Bir viriis ¢ikti, tiim dinlere ve Tanrilara diz ¢oktiirdii. Havralari, Kiliseleri, Camileri en
tehlikeli bolgeler yapti. Aglama duvari, Romasi, Kabesi, Ganji hepsini mikrop yuvasi yapti.

Elde ne kaldi? Hastaneler, Laboratuvarlar, Universiteler. Bunu zaten biliyorduk da, goziimiize

soktu.”®?

Konuyla ilgili bir bagka alintida su ifadeler yer almistir.

“Muhammed'in evinde ¢ok oturan misafirlerini kovalayan Allah, kiiresel viriis salginim
cekirdek citleyerek seyrediyor. Allah Muhammed'in ta kendisidir, onu da 1400 yil énce, karilar
(Ayse ve Hafza) zehirledi oldii zaten. Umut fakirin ekmegi elbette ama fazla da kaptirma,

tedbirlerini al”®

Sosyal medyada Allah’la ilgili olumsuz ifadelere rastlanabilmektedir. Altinda uzayda Ebu
Leheb’in elleri kurusun ifadelerinin oldugu bir resim esliginde yazilan su ifade bu tavra bir 6rnek

olarak sunulabilir.

“Trilyonlarca galaksi yarattigina inandigin yiice bir varligin, zaten kendisi tanrt oldugu
halde, aciz bir insan gibi baska bir insana beddua edebilecegine gercekten inaniyorsan... Islam

tam sana gore bir din dostum...”®*

Yine bir baska alintida Kuran’in Allah tarafindan indirilmedigini ve ayetlerin yanlisligim
vurgulayan su ifadeler yer almistir:

““Bu kitapta hicbir seyi eksik birakmadik’ yazan Orta Cag ¢6! bedevileri, Endonezya'nmn

Flores adasinda 50 bin yil éncesine kadar Homo floresiensis isimli ciice bir insan tiiriiniin
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yasadigini nereden bilebilirdi ki...
Bu tweete verilen bir cevapta ise orug ibadeti ile ilgili olarak su ifadeler kullanilmigtir.

“Orucu, namazi giin dogumu, batimini gére ayarlamis ama yarattigi gezegenin egimini,
seklini bilmedigi icin Norveg gibi iskandinav cografyasinda 22 saat orug tutturmus alemlerin

tanrisi!!®®

Konu baglaminda tanr1 yerine 6liimiin yerlestirildigi ve 6liime adeta bir meydan okuma niteligi

tastyan su alintrya da yer verilebilir.

82 AKlin Gozii, “Bir viriis ¢ikt1, tiim dinlere ve Tanrilara diz ¢oktiirdii. ... gézliimiize soktu”. Twitter (19 Mart 2020, 11:16).

63 Isyankar, “Muhammed'in evinde ¢ok oturan misafirlerini kovalayan Allah ... tedbirlerini al”. Twitter (1 Aralik 2021, 11:00).

64 Evrimci Zeus, “Trilyonlarca galaksi yarattigina inandigin yiice bir varligin... dostum...”. Twitter (08 Aralik 2021, 08:57).
Evrimci Zeus, “Bu kitapta hi¢bir seyi eksik birakmadik’ yazan Orta Cag ¢6l bedevileri...bilebilirdi ki...”. Twitter (08 Aralik 2021, 10:06).

Human@ZEarth, “Orucu, namazi giin dogumu, batimini gére ayarlamis. . .tanris1!”. Twitter (08 Aralik 2021, 03:16).
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“Yalnmizca bir tanrt var ve onun adi 6liim. Ve biz ona sadece sunu séyleriz: Not Today™ .

Bu ifadede bir yandan nerede, nasil, ne sekilde karsilasilacagi bilinmeyen O6lim bugiin

gerceklesmeyecegi seklinde bir ifadeyle hafife alinmakta, diger taraftan da 6liim tanrilastirilmaktadir.

Sosyal medyada sadece Allah hakkinda degil, ayn1 zamanda Islam Peygamberi Hz. Muhammed

hakkinda da iddialar yer almaktadir. Altinda ayetlerin yer aldig1 ve dini referanslardan farkli sekilde

yorumlandig1 bir gorsel esliginde Hz. Peygamberin evlilikleri hakkinda su yorum yapilmaktadir. Hz.

Peygambere ve Allah’mn ayetlerine agikca saygisizlik yapilmakta, hiikiimler yazarin 6znel yorumlarina

gdre amacindan saptirilmakta, dini degerler mizah konusu edilmektedir.

“Mahoya zorluk olmasin. Diinyada 57, ahirette 72. Arabada 5 evde 15. Hosuna giderse
mehirsiz.”®®
Bu konuya benzer sekilde sosyal medyada yer alan bir baska tweet ise su sekildedir.

“Taksim meydanina ¢ikip, biitiin kadinlar bana helal, Tanri 6yle diyor desem ling
edilivim. Bunu 1400 y1l once arap ¢éliinde desem peygamber olurum. Demem o ki; Zamanlama

cok onemli dostlar.”®®

Bu tweete verilen yanitlardan birinde ise biiylik olarak kabul edilen peygamberler hakkindaki su

ifadeler dikkat cekmektedir.

“Bence yer de onemli. 3 biiyiikler nedense hep Arap yarimadasina inmig. Biri de gidip
bir Ingiltere’ye, bir Isve¢’e””®

2 binden fazla begeni almis 500°den fazla retweet edilmis bir tweet de konuyla ilgili bir 6rnek

olarak sunulabilir.

“Erkek kullarimin ne giyecegi nasil giyinecegi konusunda tek kelime etmeyen Tanri, is
kadina gelince soyleyebilecegi kadar swralamis! Ayni dinden erkegin bu kadar rahat kadinin ise

baski altinda tutulmasi Tanri’nin degil, Araplasan Diyanet’in fikrinden bagka bir sey degildir!”
Bu ifadelerin yer aldig1 tweetin’* altinda alintilanan videoda ise su sozler sarf edilmektedir.

“Biliyorsunuz képriiye ateist olarak girip Miisliiman olarak ¢ikan motorcu videom viral
oldu. Iddia Tiirkive tarihinde hichir video bu kadar ¢ok izlenmemistir. Ard arda
kopyalanmaktan dolayr orijinal videonun goriintiisii o kadar bozuldu ki son kopyada saglarim
ctkmisti. Video tabiki ironiydi. Dindar kesim ironiyi anlamad: diye ¢ok dalga gegildi fakat emin

olun videonun bu kadar viral olmaswmin en biiyiik sebebi ironiyi anladigi halde giilen dindar
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Cagr1 Toraman, “Yalnizca bir tanri var ... not today”. Twitter (06 Ara 2021, 10:05).

Wolf's Shadow, “Mahoya zorluk olmasin...mehirsiz.”. Twitter (04 Aralik 2021, 11:34).

Gokhan, “Taksim meydanina ¢ikip, biitiin kadinlar bana helal...dostlar.”. Twitter (4 Aralik 2021,11:32).

Sukru oz, “Bence yer de 6nemli...Isve¢’e”. Twitter (4 Aralik 2021:11:42).

Sakalar Iskitler (Gizlenen Eski Anadolu Halki), “Erkek kullarinin ne giyecegi nasil giyinecegi konusunda tek kelime etmeyen Tanri

....degildir!”. Twitter (08 Aralik 2021, 06:57).
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kesimdir. Neticede akli basinda bir Miisliiman icin bir ateistin Miisliiman olmasinin sakasi bile
glizeldir. Ben inanan inanmayan milyonlarca insana yiizlerinde hos bir giiliimseme birakarak
Islam dininden ve insamin bagi sikisinca dine siginmasindan bahsettirdim. Tiim Islam alemi bir
araya gelse benim yaptigimi yapamazdi. ... Diyanet iglerinin biitcesi 13 milyar lira demek ki
bana diyanetin biitcesini verseler ben ateist halimle tek basima tiim Avrupa’yr Miisliiman
yaparim. Bu yiizden diyanet isleri baskanligina talibim. Bir ateistin diyanet isleri baskani

olmasu size ilk basta ¢ok sagma gelebilir ...”

Bu tweet mizah adi altinda dinin elestirildigi bir 6rnek olarak sunulmustur. Ateist oldugunu
vurgulayan bu kisi din hakkinda oldukga iddiali s6zler kullanmaktadir. Yeterli biitgesi oldugu takdirde
Avrupa’daki herkesi Miisliman yapmak, Miisliimanlar1 temsil eden kurumun bagina gegmeyi istemek
gibi iddiali sdzler ve mizahi tavirlarla dikkat cekmeye calismakta, dier yandan da Islam elestirisi

yapmaktadir. Hatta bu elestiriyi giildiirerek Miisliimanlara yaptirdigini ifade etmektedir.

Sosyal medyada dini degerler de degersizlestirilmektedir. Evladini ¢ok ac1 bir sekilde kaybetmis
Miisliiman birinin acisini kabullenisi ve metaneti {izerinden dine adeta saldirilmakta hem dini hem de

insani ve kiiltiirel degerler g6z ard1 edilmekte, Miisliimanlar otekilestirilmektedir.

“Tarikat¢r adamin eviadi, yobazin biri tarafindan basi satirla kesilerek oldiiriilmiis,
‘Allah bizden daha ¢ok sevdigi icin yanina aldi’ diye agiklama yapryor. Din iste boyle bir agir

9972

akil hastaligidir...

Bu yorumlar igeren tweetler sosyal medyada hicbir sansiire ugramadan dolagmakta ve sosyal
medyada gezinmekte olan arayis donemindeki genglerin karsilarina ¢ikmaktadir. Bu tavirlarla siirekli
olarak karsilasan gengler dinin toplumsal boyutunu hafife almakta, postmodern dénemin diisiinme
yaklasimina uygun olarak dini bireysellige indirgemeye baslamaktadirlar. Bu duruma dair ¢okga
alintilanan su tweet drnek olarak sunulabilir.

“Arkadaslar herkesin giinahindan sevabindan sizene islamda ¢an egrisi mi var sanki ne
ilgilendiriyor™”

Agirlikli olarak dinle ilgili sorgulamalarm yapildigi bir YouTube kanalinda yer alan bir
videodaki su yorum oldukg¢a manidardir: “50 kiisur yaslarina gelmis iki arkadasiz. 30 yillik dindarlik

2974

hayatimizi 5 aylik bir siire icinde temelinden sarsip yerle bir ettin. Yine ayni videonun

yorumlarinda “21 yasindayim idoliimsiin diyebilirim” ifadeleri yer almaktadir.”” Bu ifadelerin de

72 Evrimci Zeus, “Tarikatg1 adamin evladi, yobazin biri tarafindan basi satirla kesilerek 6ldiiriilmiis...hastahigidir.”. Twitter (09 Aralik 2021,

08:27).

Kirmizi Biber, “Arkadaslar herkesin giinahindan ...ilgilendiriyor”. Twitter (10 Subat 2019, 12:15).
Diamond Tema, “Kader Kavrami, Ozgiir frade ve Ahiret Uzerine Felsefe”. YouTube (12 Eyliil 2020).
Diamond Tema, “Kader Kavrami, Ozgiir frade ve Ahiret Uzerine Felsefe”. YouTube (12 Eyliil 2020).
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ortaya koydugu iizere basta gengler olmak {izere her yastan birey, videolarin sundugu sdylemlerin

etkisi altinda kalabilmektedir.

Ote yandan postmodernizmle birlikte hakikat olgusu degersizlesmekte, deger de degerinden
kopartilarak nesnelesmektedir. Sabit bir degerin olmamasi evrensel degerleri kisisellestirmektedir.”®
Boylelikle inanclar ve ahlaki degerler kisiye 6zel bir sekil almaktadir. Oyle ki sosyal medyada
gerceklestirilen her tiirlii eylem ahlaki kabul edilir hale gelmektedir. Ayni zamanda sosyal medyada
icerik kontrolliniin tam olarak yapilamamasi nedeniyle sahte isimlerle hesaplar agilmakta, yalan
haberler ve miistehcen igerikli paylasimlar biiyiikk dezenformasyon olusturmaktadir. Maalesef sosyal
medya kullanicilar1 ¢ogu zaman kaynagi belli olmayan ya da dogrulugu kesinlesmemis haberlerin
biiylik bir kismina inanmakta ve bu bilgilere gore diisiincelerini sekillendirmektedirler. Massachusetts
Teknoloji Enstitlisii (MIT) tarafindan yapilan bir arastirma herhangi bir konuda paylasilan yalan
haberin sosyal medyada 6 kat daha hizli yayildigin1 gostermektedir.”” Boylelikle bireyler dogru ya da
yalan olduguna bakilmaksizin bircok bilgiyle karsi karsiya kalmaktadir. Nitekim ergenler gelisim

dénemleri geregi bu haberlere daha ¢abuk inanabilmektedirler.

Youtuberlar hakkinda yapilan bir c¢aligmada, youtuber imajimmin Ozendirici niteligi
vurgulanmakta, abonelerin onlara ve yasam tarzlarina duyduklart hayranlik ve kendilerinin bu
standartlara ulasamamasindan kaynaklanan hayal kirikliklarma dikkat c¢ekilmektedir. Ayrica merak
duygusu vyiiklenen videolarla perginlenmekte ve Ozel yasamlarina taginmakta, hayatlari tiim
ayrintilariyla bilinmek istenmektedir.”® Videolarin basartya ulasmasindaki anahtar noktanin geleneksel
medyadanin aksine iyi bir imaj ve diksiyondan ziyade igerik olduguna dikkat ¢gekilmektedir. Ancak bu
icerigin bilgilendirici olmasi, dogru bilgiler igcermesi degil merak uyandirici ve eglenceli olmasi,
dikkat gekici bir kurguyla sunulmasi énem tagimaktadir.”® Nitekim YouTube da “Saniye” kanalinin
yaptig1 deneysel arastirmalar bu durumu ortaya koymaktadir. Sosyal medyada popiiler olmak i¢in
gercek olmayan ancak insanlarin dikkatini ¢ekecek tarzda sunulan igeriklerin nasil popiilerlestigi
gosterilmektedir.®

Sosyal medya normal hayatta deger ifade eden olgularin deger gérmedigi, toplumsal agidan

deger ifade edenlerin popiilerlik kazanamadigi, dini ve ahlaki agidan uygun olmayan yasam tarzlarinin

magazinsel olaylarin pazarlandigi, merak, dikizleme, dedikodu, alay, mahremin ihlali gibi davranis

76 Kenan Cagan, Postmodernizm ve Mahremiyetin Déniigiimii (Pruva Yayinlari, 2019), 11-19.

MIT. “Twitter False News” (Erisim 18 Eyliil 2021); Vosoughi, Soroush, Deb Roy, and Sinan Aral. "The spread of true and false news
online." Science 359.6380 (2018): 1146-1151.
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Ibrahim Etem Zinderen, “Yeni Medyada Kimlik insasi: Youtuber Kimligine iliskin Bir Inceleme.” Erciyes Iletisim Dergisi 7/1 (2020),425.

Erol ilhan- Adalet Gérgiili Aydogdu. “Tiirkiye'de YouTube Yayincihigi ve YouTuber Olmak.” fletisim Kuram ve Arastirma Dergisi 47
(2018).

Saniye, “Sosyal Medyayt Manipiile Etmek”, YouTube (19 Eyliil 2021); Saniye, “TIKTOK; 1 Haftada Unlii Olmak”, Youtube (4 Mart
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kaliplarinin normallestirilmesine ve takdir gérmesine kaynaklik ettigi®! bir ortamdir. Ornegin bir
YouTube kanalinda toplanmis bir grup kisi komedi adina tanimadiklari insanlarm Instagram
fotograflarin1 yorumlamakta, mizah kisvesi ardinda dedikodu yapmaktadirlar. Bu format bir seri haline
getirilmistir. Ustelik bireyler rontbeni diyerek bunu kendileri talep etmektedirler, ront kelimesi
rontgenden gelmektedir.®? Boylece baskalarinin hayatlarini rontgenlemek siradan bir davranis haline

getirilmektedir.

Sosyal medyada servis edilen lilks yasam tarzlari, siirekli paylasilan aligverisler, eglenceli
partiler, seyahatler ergenlerin yasam standardi olusturmalarinda liikks hayat anlayisim1 6ncelemelerine
neden olmaktadir. Birgok kullanici ne yiyip ne ictigini, nereye gittigini, ne satin aldigin1 gorsel ve
videolara efektler uygulayarak c¢ok liikks yasiyor imaji vermektedir. Ger¢ek ya da sanal sekilde
paylasilan liiks hayatlar ergenleri etkilemektedir. Ozellikle fenomen ya da influencer gibi
paylasimlariyla sohret olup istedigi gibi yasadiginin mesajin1 veren kisiler olumsuz 6rneklik teskil
etmektedir. Ayni sekilde kullanicilarin, hac ve umre ziyaretlerini, yaptiklar1 hayirlarn dindarlik adina

paylagmalari, dinin samimiyet boyutunu ihlal etmekte, riya ve gosterise yoneltmektedir.®®
SONUC VE ONERILER

Gilinlimiizde bilisim teknolojilerinin sunmus oldugu network sisteminin énemli temsilcilerinden
olan sosyal medya diinyada herkesin birbiriyle iletisim ve etkilesimde olmasina imkan tanimaktadir.
2000’1i yillarmn baslarinda popiiler hale gelen sosyal medya mobil tabanli bir sistem oldugu i¢in zaman
ve mekan sinirlamasi olmadan ses dosyasi, gorsel, video, dijital igerikler olmak iizere bir¢cok
paylasimin ve tartismanin yapilabildigi bir platformdur. Bu platformda video paylasim siteleri, haber
paylasim aglari, blog ve mikrobloglar, ¢cevrim i¢i kitap, ansiklopedi ve sozliikler, interaktif oyunlar,
egitim programlari ile her tiirli aktivite yapilmaktadir. Geleneksel medyadan farkli olarak sosyal
medya kullanicilarin igerik iiretmesine, bu igerikleri istedikleri kisilerle paylagsmalarina ve ortamdaki
kisilerin etkilesimde bulunmasina imkan tanimakta ayni zamanda bireylere istemedikleri igerik
paylasimlarinin kendilerine ulagmasim1 engelleme hakkini vermektedir. Sosyal medya bireylerin
baskalartyla ve cesitli topluluklarla iletisim ve etkilesimde bulunmalarina olanak tamdigi gibi
isletmelerin de iirlinlerini tanitmalaria, pazarlamalarina ve miisteri profillerini takip ederek daha fazla
satis yapabilmelerine de olanak vermektedir. Dolayisiyla sosyal medya her kesimden insanin her tiirlii

faaliyeti sanal olarak yapabildigi bir mecradir.

Sosyal medya uygulamalar1 yogun bir sekilde kullanilmakta, istenilen her tiirli igerige

kolaylikla ulasilabilmektedir. Sosyal medya platformlarinin agik erigimli, sansiirsiiz yapisi sayesinde

&l Miiberra Hacibekiroglu, Sosyal Medya Kullanimina Bagh Deg i sen Mahremi yet Algist ve Di ndarlik Ili ski si , (Konya: Necmettin

Erbakan Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2019), 52.
8 BaBala TV, “RONT — 17, YouTube (22 Eyliil 2017).

83 Haberli, “Sosyal Medyada Dini Inang ve Ahlaki Degerlerin Dejenerasyonu Uzerine Bir Degerlendirme”, 646.
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istenilen her sey inanca ve ahlaka uygun olup olmadigma bakilmaksizin paylasilabilmektedir. Bunun
sonucunda dini ve ahlaki degerler degisim ve doniisiimlere maruz kalmakta, bireylerin sabit degerleri
degiskenlik gostermektedir. Sansiirsiiz ve kontrolsiiz bir sekilde paylasimlarin yapildigi ve sunuldugu
sosyal medya ergenlerin tasavvur insasinda 6nemli rol oynamaktadir. Bir bagka ifadeyle sosyal medya
ebeveynligi aile ve c¢evrenden daha fazla etkili olmaktadir. Her giin zamanimin bir kismini sosyal
medyada geciren bir geng, izledigi ya da takip ettigi kanallarin olumlu ya da olumsuz mesajlarina
maruz kalmakta, disiinceleri etkilenmekte ve hayat tasavvuru degisim gostermektedir. Son
zamanlarda sosyal medyada paylasilan igerikler degerlendirildigi zaman genglere bilingli ya da
bilingsiz inang¢ ve degerlerden uzak bir diislince yapisi insa edildigi goriilmektedir. Bu konuda siyasal
ve sosyal olarak kalici adimlar atilmali, sosyal medya gercekligi kabul edilerek sosyal medya
konusunda pratige gegirilebilecek oneriler olusturulmalidir. Aksi takdirde sosyal medyanin ebeveynlik

yaptig1 bir nesil hakikat baglamindan kopuk bir hayat anlayisina mahkiim olacaktir.
Bu baglamda caligma kapsaminda sunacagimiz oneriler sunlardir:

-Genglere sosyal medya okuryazarligi yetisi kazandirilmaya g¢alisilmalidir. Genglerin sosyal

medya konusunda iradeli davranabilmeyi 6grenebilmelerine yardime1 olunmalidir.

-Genglerin sosyal medyada hangi platformlar takip ettigi, neler izlediklerini takip etmeye
calisilmali ve bu platformlarda takip ettigi ve izledigi olumsuz paylasimlar hakkinda tartigmalar
yapilmalidir. Gengleri olumsuz etkileyen platformlar1 kullanmamalar1 gerektigi nedenleriyle birlikte

aciklanarak bildirilmelidir.

-Genglerin sevdigi ya da onlara ilging gelen fenomenler, influencerlar, miizikler, filmler, TV
sovlari, oyunlar incelenip olumlu ve olumsuzluklar1 konusunda sohbet edilmelidir. Gengleri etkileyen
sosyal medya platformlarinin veya fenomenlerinin onlar1 neden etkiledigi, birinin takipgisi olmakla

nasil hissettikleri ve nasil bir motivasyon kazandiklar1 konusunda konusulabilir.

-Okullarda DKAB derslerinde sosyal medya ile ilgili bilgilendirmeler yapilmalidir. Genglerle
DKAB derslerinde beyin firtinast yaparak sosyal medya hakkinda degerlendirmeleri ve sorabilecekleri
sorular1 anlatmalar1 istenebilir. Genglere kaynagi belli olmayan veya konunun uzmami olmayan
kisilerin dini konulardaki sdylemlerine itibar edilmemesi gerektigi anlatilmalidir.

-Genglerin sosyal medyaya bagimli olmamalar1 i¢in sosyal projelerde sorumluluklar
verilmelidir. Islim Dininin ilke ve kurallarma uygun sosyal medya platformlarinin kurulmasi igin

genglerle birlikte caligmalar yapilabilir.
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