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THE FACTORS AFFECTING THE WILLINGNESS TO PURCHASE ELECTRIC
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Avrupa’da dogup diinyaya yayilan otomotiv sektorii, liretime, istihdama ve dis ticarete yaptigi katkilarin yaninda demir-gelik,
cam, elektronik ve yazilim gibi sektorler i¢in de dnem arz etmektedir. Bu baglamda, otomotiv sektorii hem teknolojik
gelismenin katalizorii hem de ekonomiye yaptig1 katkilar dolayisiyla lokomotif bir sektdr olarak kabul edilmektedir. Buna ek
olarak otomobil kullanimi giiniimiiz diinyasinda bir ihtiya¢ olarak kabul edilmektedir. Calismada Konya ili 6zelinde
tiiketicilerin elektrikli otomobil kullanimina yonelik tutumlar aragtirilmistir. Bu amagla glidiimlii 6rneklem se¢im tekniginden
faydalanilarak 222 online anket gerceklestirilmistir. Elde edilen veriler Nlogit 4.0 paket programi kullanilarak Logistik
Regresyon (Logit) modeli ile analiz edilmistir. Caligma sonucunda gelir, haftalik yapilan km, elektrikli otomobil hakkinda bilgi
sahipligi, elektrikli otomobillerin prestijli oldugu ve ilk yerli elektrikli otomobil olacak TOGG’ un talebi olumlu etkileyecegi
degiskenlerinin istatistiksel olarak anlamli ve elektrikli otomobil satin alma istegi izerinde pozitif etkiye sahip oldugu tespit
edilmistir. Bu baglamda elektrikli otomobil satiglarinin artmasi i¢in; hanehalk: gelirini art(tiril)masi, elektirikli arag menzilinin
arttirilmast, elektrikli araglar hakkinda bilgi diizeyinin arttirilmasi, elektrikli araglarin reklamlarina tesvik verilerek prestijinin
desteklenmesi araciligiyla tiiketici yoneliminin arttirilmasi ve TOGG’ un seri liretiminin gergeklestirilerek halkin ulasabilecegi
model ve fiyatlarin sunulmasi gerekmektedir. Yine elektrikli araglar i¢in maddi (vergi tesviki, {icretsiz park vb.) ve maddi-
olmayan (6zel seritler vb.) tesvikler uygulanmalidir.

Anahtar Kelimeler: Elektrikli Otomobil Piyasasi, Elektrikli Otomobil, Tercih, Tutum.

JEL Smmflandirma Kodlari: D1, D12, C25.
ABSTRACT

The automobile industry that emerged in Europe is quite a crucial sector not only due to its contributions to production,
employment and foreign trade but also due to its importance for various sectors such as iron-steel, glass, electronics and
software. In this respect, the automobile sector is accepted as one of the locomotive sectors as it is one of the catalysers of
technological development and due to its contributions to the economy. Following this quest electric cars have been initiated
to be produced and used. In the study the electric car attitudes of consumers living in the province of Konya are investigated.
For that purpose, 222 online questionnaires are made by using Judgement Sampling Technique. The data gathered is analysed
with Logistic Regression (Logit) Model and with Nlogit 4.0 econometrics software. As a result of the analysis it is determined
that the variables of income, weekly mileage, the level of electric car knowledge, the thought that electric cars are prestigious
and the thought that “first domestic electric car, namely TOGG, would affect demand positively” are found to be statistically
significant and have positive effects on the eagerness to purchase electric car. In this context, in order electric car sales to
increase, household income should increase/be increased, the mileage of electric cars should be increased, the knowledge of
electric cars should be increased, the eagerness to purchase electric car of consumers should be increased through giving
subsidies to the advertisements of electric cars and the mass production of TOGG should be realised and the price of the car
should be determined to be low in order the public to afford it.

Keywords: Electric Car Market, Electric Car, Choice, Attitude.
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EXTENDED SUMMARY

Purpose and Scope:

In recent years the stock of petroleum has decreased to a certain amount and inherently the price has gone up. Furthermore,
environmental awareness has made itself evident for the governments and the individuals. Hence the automobile industry has
been trying to find new horizons globally in order to produce more efficient and eco-friendly vehicles and electric cars (full-
electric, hybrid and plug-in hybrid) are the fruits of this endeavour. Although electric cars have some disadvantages such as
limited battery range, limited number of users/changing stations, lack of charging stations in certain countries, regions or
localities, lack of services, due to its efficiency, quietness, eco-friendly technology and governmental regulations people have
started to prefer electric cars. So, the purpose of the study is to predict consumers' attitudes econometrically towards electric
cars. In this context the study encompasses surveys that are conducted in the province of Konya in Turkey with 222
academicians and health care professionals working in Necmettin Erbakan University, Konya Chamber of Commerce Karatay
University and Konya Numune Hospital. The study consists of 5 main chapters. After the introduction section, the industries
of automotive and electrical automotive in the world and in Turkey are examined. Thirdly the literature is reviewed in terms of
electric automobiles. The study continues with the data, method and model estimation part and ends up with the conclusion
and discussion part.

Design/methodology/approach:

The design of the study is based on the data attained from 297 people that completed the survey form prepared by using the
guided sample selection technique. Due to the missing data problem a total of 222 surveys are taken into account in the
econometric model. As the dependant variable, namely electric car purchasing tendency, is a discrete choice variable, logistic
regression (Logit) model is utilised for the empirical application. The right-hand side (independent) variables are; gender, age,
marital status, level of education, monthly household income, car value, total km made per week, information about electric
cars, perception of electric car and the expected contribution of TOGG to electric car preference. The continues monthly
household income is categorised under 3 groups in order to compare low-, middle- and upper-income groups. Age and total
weekly km variables are also categorised into two, below the average and higher than the average. The questions on electric
car perception and contribution of TOGG are designed as 5-point Likert scale and later categorised into two, below the average
and higher than the average. All the estimations are made through Nlogit 4.0 package program.

Findings:

Based on the survey almost 65% of the sample is determined to be male. Average age is determined to be 37 and 62.6% of the
respondents are below the average age. 69.8% of the respondents are married; 76.1% of them have at least graduate degree and
66.7% have an income between 5,000 TL and 10,000 TL while 15.8% and 17.7% have less and more income, respectively.
The respondents’ that have inadequate information about electric cars have a percentage of 70.3. 78.8% of them find electric
cars prestigious and 68.5% think that TOGG would positively contribute the electric car sector in Turkey. Besides, as the results
of Logit model estimation, the variables of income, total km, level of information, the perception of electric car and TOGG
contribution are found to be statistically significant. In particular, all of these significant variables are found to have positive
effects of electric car purchasing tendency. On the other hand, gender, age, marital status education and car value are found to
be insignificant for the group examined.

Conclusion and Discussion:

Electric cars are perceived as the technology of the future as they alleviate the dependency on petroleum, balance foreign trade
deficiencies and decrease environmental damages. Therefore, some micro- and-macro-level financial and non-financial
incentives are given globally for the transition to electric cars. However, these incentives have had unsatisfying effects not only
all around the world but also in Turkey. The rate of electric cars in total car stock is just 3.8% in Turkey. Hence studies on the
industry is a necessity and the study serves this purpose. When the findings of the study are followed it is determined that in
order to increase electric car preference in Turkey, household income should be increased; electric car battery ranges should
be increased; information about electric cars should be increased; consumer orientation should be promoted through
encouraging advertising of electric vehicles; and finally, the product range of TOGG should be widened in a manner to include
low-cost public cars. After all, the implementation of financial and non-financial incentives is very important in terms of
determining the preferences of electric cars in Turkey. On the other hand, the increase in Special Consumption Tax for electric
car is perceived as a thread in front of the sector.
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1. GIRIS

Yenilenebilir enerji kaynaklarinin kaynak tiiketimi agisindan daha tasarruflu ve iklim {izerinde daha az sorun
olusturacak bir sisteme sahip olmasi dogal yasama ve cevreye saygili bir ekonomik diizenin olusturulmasi
bakimindan 6nemlidir. Diinyada dogalgaz ve petrol gibi kaynaklarin azalmasi enerji ihtiyacinin yenilenebilir enerji
kaynaklarindan temin edilmesine yonlenmeyi hizlandirmaktadir. Bu nedenle otomotiv endiistrisinde iiretilen
araglarda kullanilacak yakitlarin kiiresel 1sinmada etkili olan karbon emisyon oranlari, iilkelerin kendi imkan ve
kosullariyla hibrit ve elektrikli araglarin tiretimini ve kullanimina yonelmeyi tesvik etmektedir.

Otomotiv sektdériinde meydana gelen rekabet¢i ortamda rakiplerinin ardinda kalmak istemeyen arag treticileri
teknolojik Ar-Ge ¢alismalar1 ve elektrikli otomobil yatirrmlarimi arttirmaktadir. Thracat yapan iilkeler ortaya
koyduklari strateji ve politikalar ile endiistri iginde faaliyet gosteren firmalar1 destekleyip, tiikketicinin bu araglara
yonelmesini tesvik etmektedir. Petrole bagimliligin azaltilmasi, dis ticaret dengesinin diizeltilmesi ve ¢evreci
kaygilar dolayisiyla elektrikli araglar gelecegin teknolojisi olarak goriilmektedir. Bu gegisi hizlandirmak igin ise
diinyada elektrikli araglarin tesviki ile ilgili olarak mikro ve makro 6l¢ekte maddi ve maddi-olmayan ¢ok cesitli
tegvikler uygulanmaktadir.

Tiiketici davranislarinda meydana gelen degisimler, teknolojik degisimler, ekolojik siirdiiriilebilirlik, artan
mobiliteden kaynakli yeni ihtiyaclar ve 6zel sektdrde veya kamunun ayr ayr1 veya isbirligi i¢inde yiriittiikleri
calismalarin etkisiyle ulagim sektoriinde ciddi bir degisim ve doniisiim meydana gelmektedir. Bu kapsamda akilli
ulagim sistemleri, veriler, arag¢ teknolojileri ve yeni ulagim hizmetleri iizerinde ¢alismalar yogunlagmaktadir. Bu
baglamda ¢aligmada 6ncelikle diinyada ve Tiirkiye’de otomotiv ve elektrikli otomotiv sektorleri incelendikten
sonra literatiirde elektrikli otomobil talebi/tercihini inceleyen caligmalara yer verilmis ve ampirik model
gelistirilmis ve ¢oziilmiistiir. Calisma sonug ve tartisma boliimii ile son bulmaktadir.

2. DUNYADA VE TURKIYE’DE OTOMOTIV VE ELEKTRIKLi OTOMOTIiV SEKTORLERI

Diinyada otomotiv sektorii, ana ve yan sanayi dallarinda yapilan iiretimler dolayisiyla ekonomideki diger
sektorlere de katki saglayan lokomotif sektdrlerden biri olarak kabul edilmektedir. Sektor itici giliciini, {iretim,
istihdam (6zellikle kalifiye isgiicliniin istihdami), nakit akisi, vergi geliri, Ar-Ge/teknolojik ilerleme ve dis ticaret
gibi oldukg¢a yaygin bir alanda hissettirmektedir (Gorener, 2008, s. 79; Cam, 2006, s. 14-15). Keza son 10 yillik
zaman zarfinda otomotiv endiistrisinde iiretim kapasiteleri dnemli dl¢lide artis gdstermis, diinya toplam otomotiv
tiretimi 2019 yili itibariyle 92,18 milyon adede ulasmistir. Ote yandan diinya toplam otomotiv iiretimi Covid-19
pandemisi dolayistyla 2020 yili itibariyle yillik %15,8 daralarak 77,62 milyon adede gerilemistir. 2020 yili toplam
otomotiv Uretiminin bdlgesel dagilimi dikkate alindiginda ilk sirada 44,29 milyonluk iretim ile (%57)
Asya/Okyanusya’nin yer aldig1 goriilmektedir. Onu, %18, %17 ve %4’lik paylari ile Avrupa Birligi, Kuzey
Amerika ve diger Avrupa iilkeleri takip etmektedir (bkz. Sekil 1). Otomotiv iiretimi iilkeler bazinda incelendiginde
25,23 milyonluk iiretim ile Cin ilk sirada yer almaktadir. Cin’i ise 8,82, 8,07, 3,74 ve 3,51 milyonluk {iretimleri
ile Amerika, Japonya, Almanya ve Giiney Kore izlemektedir. Tiirkiye’nin toplam otomotiv iiretimi incelendiginde
ise en fazla iiretimin 2017 yilinda gergeklestigi (1,7 milyon), o yildan itibaren siirekli diigserek 2020 itibariyle 1,3
milyon adet oldugu goriilmektedir (Otomotiv Sanayii Dernegi [OSD], 2021, s. 8-12, 24).

Diger taraftan sadece otomobil iiretimi dikkate alindiginda ise 2019 yilinda 67,16 milyon olan otomobil {iretiminin
2020 yilinda yillik bazda %16,9 daralarak 55,83 milyon adede geriledigi goriilmektedir. Diinya otomobil
iiretiminin bdlgesel dagilimi incelendiginde ise 2020 y1l1 itibariyle en 6nemli paym %64,2 ile Asya/Okyanusya’ya
ait oldugu, onu %21,5, %5,8 ve %4,5’lik paylarla AB, Kuzey Amerika ve diger Avrupa iilkelerinin izledigi
goriilmektedir. Otomobil iiretimi iilkeler bazinda incelendiginde ilk 5 sirada Cin (19,99 milyon), Japonya (6,96
milyon), Almanya (3,52 milyon), Giiney Kore (3,21 milyon) ve Hindistan’in (2,85 milyon) yer aldigi
goriilmektedir. Tiirkiye otomobil liretimi incelendiginde ise yine 2017 yilinda zirve yaptig1 (1,14 milyon), adindan
takip eden ii¢ yilda diigerek 2020 itibariyle 855 bin diizeyinde oldugu gorillmektedir (OSD, 2021, s. 10, 13, 24).

Diinya otomobil iiretimi iiretilen araglarin yakit tipleri bazinda incelendiginde ise agirligin dizel ve benzinli
araglarda oldugu goriilmektedir. Ote yandan petrol kaynaklarmin azalmasi, petrol fiyatmin artmasi, gevresel
kaygilarin 6n plana ¢ikmasi, 6zellikle batarya teknolojisindeki ilerlemeler ve batarya maliyetlerindeki diisiis gibi
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sebeplerle elektrikli araglarin® iiretimi ve talebi giin gectikce artmaktadir. i1k defa 1835 yilinda Sibrandus Stratingh
tarafindan tretilen elektrikli otomobilin, 2020 yili sonu itibariyle diinyadaki toplam stoku 10,2 milyon diizeyine
ulagmistir. Elektrikli otomobil stokuna bakildiginda ilk sirada yaklasik %48’lik payla Cin’in geldigi, onu Avrupa
Birligi (%29) ve ABD’nin (%16) izledigi goriilmektedir. Diinya toplam otomobil satislarindan elektrikli
otomobillerin aldig1 pay incelendiginde ise 2020 yili itibariyle 3 milyonluk satis adedi ile yaklasik %4,6 diizeyinde
oldugu goriilmektedir. 2020 yili elektrikli otomobil satiglarinin sirastyla 1,4, 1,2 ve 0,3 milyon adedi AB, Cin ve
ABD’de gergeklesmistir (Uluslararas1 Enerji Ajans1 [IEA], 2021, s. 7, 19; Kaymak, 2009, s. 57). Ozellikle AB
iilkelerinde yasanan atiglarin arkasinda karbon emisyonuna getirilen kisit (95 gr/ km) ve cezalar (arag bagmna 65
Euro) ve metropol sehirlerde dizel motorlu araglarin sehirlerin igerisine giriginin engellenmesi yatmaktadir. Bu
sayede AB capinda karbon salinimimin 10 yil gibi kisa bir siirede %30 dolaylarinda diisiiriilmesi amaglanmaktadir
(Klynveld Peat Marwick Goerdeler [KPMG], 2019).

Sekil 1. Otomotiv Uretiminde Bélgesel Dagilim

100%
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Kaynak: (OSD, 2021, s. 10).

Tiirkiye’de elektrikli otomobil sektorii dikkate alindiginda ge¢misinin, Sultan II. Abdiilhamit’in 1888’de
Ingiltere’den ithal ettirdigi elektrikli makam otomobiline kadar dayandig1 gériilmektedir (Unlii vd., 2003, aktaran
Simav ve Ustabag, 2017, s. 312). Ote yandan 2020 yili toplam otomobil stoku dikkate alindiginda araglarin
%352,4’inlin benzinli, %39,5’inin dizel, %3,7’sinin hibrit, %0,1’inin tamamen elektrikli oldugu goriilmektedir.
Tiirkiye’de elektrikli otomobillerin tiiketici tercihlerine bakildiginda oranlarin diisiik oldugu goriilmekte ancak bu
otomobilleri tercih edenlerin sayisi giin gectikce artmaktadir. Tiirkiye’de 2011 yilinda elektrikli otomobil sayisi
47 adet iken, 2020 sonunda ise 16.941 adet hibrit ve 844 adet tamamen elektrikli otomobil satigt yapilmistir
(Turkiye Elektrikli ve Hibrid Araglar Dernegi [TEHAD], 2021).

Tiirkiye’de elektrikli otomobil satislarinin diisiik olmasinin arkasinda arag cesitliliginin az olmasi, yetkili
satic1/distribiitor ve servisinin olmamasi, bilinirliginin diisiik olmasi gibi sebepler sayilabilir (TEHAD, 2021).
Keza Tirkiye’de elektrikli ara¢ iiretimi kismen gergeklestirilmig fakat {iretim agirlikli olarak {iniversitelerde

3 Calismada tamamen elektrikli, hibrit, plug-in hibrit ve fuel-cell elektrikli araglarin tamanm elektrikli arag bashg altinda toplu olarak ele

alinmaktadir. Bu tip araglarin tanimlari i¢in bkz. Egbue ve Long, 2012 ve Bayerische Motoren Werke [BMW], 2021.
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akademik ¢aligsma ve Ar-Ge iizerine yapilan projeler baglaminda olup deneme ¢alismalarindan ibarettir. Bunlarin
disinda Tiirkiye’de faaliyete gecmek icin hazirlikta olan Tiirkiye nin Otomobil Girisim Grubu (TOGG) ve mevcut
araglarin sistemlerini elektrikli araclara ¢evirerek tamamen elektrikli veya hibrit araglara doniistiiren Devimsel

teknoloji, Derindere Motorlu Araglar (DMA) ve BD otomotiv gibi sirketler de bu projelerde yer almaktadir
(TEHAD, 2021).

Tiirkiye diinya toplam otomotiv ve otomobil iiretimlerinde 2020 yilinda sirasiyla 14. ve 15. siralarda yer alirken
(OSD, 2021), hibrit/elektrikli otomobil liretiminde bu basarisin1 devam ettirememektedir. Keza {iretimdeki bu
durum tiiketimde de benzer sekilde olup toplam elektrikli arag sayist diigiik seviyelerdedir. Mevcut araclarin da
o6nemli bir kismi niifus yogunlugunun ve dolayisiyla kentlesmenin daha fazla oldugu bat1 bélgelerinde, 6zellikle
Istanbul olmak iizere Ankara ve Izmir illerinde yer almaktadir. Ote yandan Tiirkiye’de sehirlerarasi uzun siireli ve

mesafeli yapilacak olan yolculuklar i¢in heniiz sarj altyapisinin yeterli olmamasi da diger bir 6nemli sorundur
(TEHAD, 2021).

Tablo 1. Elektrikli Otomobillere Uygulanan Vergi Oranlari

Elektrikli Motoru da Olan (Hibrit) Araclar icin

Elektrik Motor Giicii, Silindir Hacmi Vergisiz Satis Tutar1 otV KDV

114.000 TL'ye kadar %45 %18
50 kW't gegip, 1800 cm®'ii gegmeyen 114.000 TL-170.000 TL aras1 %50 %18

170.000 TL tizeri %80 %18
100 kW’1 gegip, 2000 cm*'- 2500 cm? arasinda 170.000 TL'ye kadar %130 %18
100 kW't gegip, 2500 cm3'ii gegmeyen Satis tutar sinir yok %150 %18
Diger %220 %18

Elektrikli Araclar icin

Elektrik Motor Giicii oTvV KDV
85 kW' gegmeyen %10 %18
85 kW' gecip, 120 kW't gegmeyen %25 %18
120 kW tizeri %60 %18

Kaynak: (Hesapkurdu, 2021).

Tiirkiye’de elektrikli otomobillerin tesviki vergi indirimleri yoluyla saglanmaktadir. Tablo 1°de sadece OTV oram
ile %3 ile %15 oranlar arasinda uygulamaya konan vergi oranlar1 bulunmaktadir. Tiirkiye’de alinan satilan her
iiriinde devlet tarafindan alinan KDV oraninin %18 oldugu belirtilmektedir.

Igten yanmali araglarin vergilendirmesi OTV iizerinden olup alinan verginin oram %45 ile %220 arasinda
olmaktadir (Hesapkurdu, 2021). Yillik olarak alinan MTV vergisi de elektrikli araglara gore ayarlanarak 6zel bir
diizenlemeye tabi tutulmustur. Buna gore, Tablo 1 incelendiginde elektrikli otomobillerden alinan verginin, ayni
smiftaki igten yanmali araglara gore yaklasik %70 daha disiik oldugu goriilmektedir. Verilen bu tesviklere ek
olarak Tiirkiye’nin ilk yerli elektrikli otomobili olacak TOGG’un (Tiirkiye’nin Otomobili Girisim Grubu)
elektrikli otomobil talebini olumlu yonde etkilemesi beklenmektedir. Keza Uluslararasi Enerji Ajansi’nin
(International Renewable Energy Agency [IRENA], 2019) raporuna gore, 2019 y1l1 sonunda 8 milyon olan kiiresel
elektrikli ara¢ pazarinin, 2050 yilina kadar 1 milyar 100 milyon adedi asan bir biiylikliige ulasilacag:i tahmin
edilmektedir. Diinya ¢apinda beklenen bu yiiksek artistan Tiirkiye’nin de TOGG ile birlikte uzun dénemde hem
iiretim ve dis ticaret baglaminda hem de tiikketim baglaminda payinin artmasi beklenmektedir.

3. LITERATURDE ELEKTRIKLI OTOMOBIL TALEBIi VE TERCIHININ ANALIiZi

Elektrikli otomobil tercihine dair literatiir incelendiginde c¢ok sayida caligmanin oldugu goriilmektedir. Bu
caligmalarin 6nemli bir kismi1 benzinli ve dizel otomobiller {izerine olmakla birlikte 6zellikle son yillarda elektrikli
otomobil talebi lizerine caligsmalar da yayginlagmaya baslamistir. Bu baglamda elektrikli otomobil talebi
literatiiriinii inceleyen gesitli ¢alismalar da mevcuttur. Ornegin, Coffman vd. (2017) ¢aligmalarinda elektrikli
otomobil talebini etkileyen degiskenleri derlemislerdir. Literatiirde en ¢ok kullanilan degiskenlerin arag sahipligi
maliyetleri, siiriis menzili ve sarj etme siiresi, yakit fiyatlari, tiiketici 6zellikleri, sarj etme ag1, kamusal goriiniirliik
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ve sosyal normlar, elektrikli ara¢ kabuliinii etkileyen kamusal mekanizmalar (mali ve mali-olmayan tesvikler, sarj
etme altyapisini destekleme) oldugunu belirlemiglerdir. Calisma sonucunda devlet tesviklerinin elektrikli arag
artisinda etkinligi konusunda, 6zellikle de politikalarin zamanlamasi ve boyutu konusunda belirsizliklerin oldugu;
sarj etme istasyonlarinin elektrikli arac¢ artisinda ¢ok 6nemli oldugu bilinmesine ragmen nedenselligin yoniiniin
pek bilinmedigi; son olarak de elektrikli ara¢ satin alma istekliligi ile reel olarak satin alma arasinda onemli
ucurumlarin oldugu tespit edilmistir. Yine Kumar ve Alok (2020) inceledikleri 239 makalede kullanilan bagimsiz
degiskenleri 5 farkli baslik altinda gruplandirilmistir: onceki degiskenler (sarj etme altyapisi gelisimi, arag
sahipliginin toplam maliyeti, satin-alma temelli tesvik politikalari, i modeli gelisimi, menzil kaygisi, potansiyel
cevresel fayda, tiiketici heterojenligi, devlet diizenlemeleri, arag tasarimi ve 6zellikleri, psikolojik etkiler, elektrik
iiretme tiirii, batarya maliyeti, sarj etme davraniglart vb.), araci degiskenler (etik degerlendirme), diizenleyici
degiskenler (hiperbolik indirim ve cevresel kaygilar), sonu¢ degiskenleri (cevresel etkiler, sosyal etkiler ve
ekonomik etkiler) ve sosyo-demografik (yas, cinsiyet, gelir, egitim, birden fazla otomobil sahipligi, hane
biiyiikliigii, GSYIH, niifus vb.) degiskenler. Calisma sonucunda en ¢ok kullanilan degiskenlerin sarj etme altyapist
gelisimi, arag¢ sahipliginin toplam maliyeti ve satin-alma temelli tesvik politikalar1 oldugunu; 6te yandan yetkili
bayi deneyimi, sarj etme altyapisinin esnekligi ve pazarlama stratejileri gibi degiskenlerin ise ¢ok ¢alisilmadigini
tespit etmislerdir.

Elektrikli otomobil talebi/tercihi {izerine ¢aligmalar incelendiginde bu galismalarda kullanilan yontemler ve elde
edilen sonuglar Tablo 2’de sunulmustur.

Tablo 2. Elektrikli Otomobil Literatiirii

incelenen Kullanilan

Yazar(lar) ve Y1l Ulke Yéntem

Degiskenler ve Sonu¢

Caligma sonucunda ortalama gelir, etkin vergi tesvikleri, yakit fiyatlar1 ve
Diamond, 2006 ABD OLS yillik yapilan km degiskenlerinin hibrit elektrikli arag talebini pozitif ve
anlamli olarak etkiledigi tespit edilmistir.
Caligma sonucunda gelir, egitim diizeyi, erkek olma, kiiresel 1sinma
kaygisi, alternatif enerji kaynaklarina karsi olumlu tutum ve risk severlik
Erdemvd., 2010  Tiirkiye Probit modeli ile ek ticret 6deme istekliligi arasinda pozitif iliski bulunurken; otomobil
sayisi, otomobil performansma verilen Onem, yenilige agiklik ve
yenilikleri erken kabul etme arasinda negatif iliski tespit edilmistir.
Elektrikli arag tercihi icin: hanede sahip olunan ehliyet sayisi, arag sayisi,
devlet politikalar1 ve yakat fiyatlart;
Cin, . . Elektrikli ara¢ satin alma zamam i¢in: akademik derece, yillik gelir,
Zhang vd., 2011 Nanjing Blnary_ Logit arag sayisl, devlet politikalari, akran goriisleri ve vergi avantajlarr;
. modeli .
sehri Elektrikli ara¢ fiyatlarinin kabulii icin: yas, akademik derece, hane
biiyiikliigii, arag sayisi, akran goriisleri, siirdiirme maliyetleri ve giivenlik
derecesi 6nemli degiskenler olarak tespit edilmistir.
Elektrikli ara¢ kullanicilari, ¢ogunlukla 30-50 yas araliginda, erkek,
yiiksek egitimli ve gelirli, sehirlerin ¢evresinde yasayan ve birden fazla
araca sahip iken; hibrit elektrikli ara¢ kullanicilar1 daha ziyade 50-60
yas araligindaki erkeklerden olugmaktadir. Calismalarda, elektrikli arag
Derleme kullanicilarinin ¢ogunlukla her giin ise gidip gelen, geleneksel araglara ek
¢alisma olarak elektrikli ara¢ kullananlar olduklari; Norveg’te elektrikli araglara
saglanan KDV muafiyeti, lcretsiz park olanagi, otobiis seritlerinin
kullanilabilirligi, ticretli yollarda iicret muafiyeti, diisiik yol vergisi, diisiik
kurumsal arag¢ vergisi gibi tesviklerin elektrikli ara¢ kullanimini pozitif
etkiledigi goriilmiistiir.
Hibrit otomobil kabulii icin: géreceli avantaj (yliksek yakit etkinligi,
ekonomik siiriis, diisiik kullanim maliyeti), uyumluluk (¢alisma ve yagam
t-test, tek- tarzi ile uyumluluk), ¢evreci olma (iklim degisikligini azaltici, dogay1
yonlii Anova, koruyucu, kirlilik diizeyini diisiiriicii) ve algilanan davranigsal kontrol
Hong vd., 2013 Malezya faktor analizi  (vergi avantaji, kamusal satig destegi, kamusal yakit destegi) hibrit
ve regresyon  otomobil kabuliinii pozitif etkilemektedir. Ayrica t-testi ve Anova
analizi analizleri sonucunda da erkek olmanin, yiiksek gelire ve egitme sahip
olmanin, 29-39 yas grubunda yer almanin etkisinin pozitif oldugu tespit
edilmistir.

Hjorthol, 2013 Norveg
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Yazar(lar) ve Yl

Incelenen
Ulke

Kullanilan
Yontem

Degiskenler ve Sonu¢

Aydemir, 2014

Tiirkiye

Yalnizca tiiketilen enerjinin maliyeti bakimindan karsilastirildiginda tiim
elektrikli otomobiller her durumda benzinli otomobillerden daha
ekonomik, yillik ortalama 20.000 km’nin {izerinde yol alinmasi
durumunda dizel otomobillerden, yillik 28.000 km ve altinda yol alinmasi
durumunda ise hibrit otomobillerden daha ekonomik bir enerji tiiketimine
sahip oldugu belirlenmistir

Sang ve Bekhet,
2015

Malezya

I¢ korelasyon
ve ¢oklu
regresyon
analizleri

Calisma sonucunda sosyal etkilerin, otomobil performansinin, finansal
faydanin, ¢evresel kaygilarin, altyapi yeterliliginin, kamusal desteklerin ve
tanimlayici degiskenlerin istatistiksel olarak anlamli oldugu ve elektrikli
otomobil tercihini pozitif yonde etkiledigi tespit edilmistir.

S&asny vd., 2015

Polonya

Alternatif yakith (hibrit, plug-in hibrit ve elektrikli) otomobil tercihinde
stiriis menzili ve sarj siiresinin tercihler tizerindeki etkisinin belirgin oldugu
gozlenmistir. Daha spesifik olarak, yeni otomobil alicilari, ikinci el
otomobil alicilarindan daha fazla 6deme yapmayi kabul edebilmek ve hizli
mod sarj altyapisimin kullanilabilirligi i¢in sarj siiresinin bir saat kisaltmasi
pahasina neredeyse bir kat daha fazla 6deme yapmay1 kabul edebilmektedir.

Thananusak ve
Punnakitikashem,
2017

Tayland

Kismi en
kiigiik kareler
yapisal esitlik
modellemesi

Caligmada bagimsiz degiskenler olarak finansal faktorler (goreceli fiyat,
kullanim giderleri, yakit gideri, devlet destekleri), altyapt (sarj
istasyonlarinin varlig1 ve sarj kosullar1), performans (giivenlik, maksimum
menzil, gii¢, sarj siiresi ve giivenilirlik), cevresel kaygi ve elektrikli araca
ekstra ticret 6deme istekliligi kullanilmistir. Sonug olarak ise performans,
cevre ve ekstra licret ddeme istekliligi ile elektrikli arag satin alma
istekliligi arasinda pozitif iliski tespit edilmistir.

Egner ve
Trosvik, 2018

Isveg

Farkli belediyeler i¢in 2010-2016 yil1 panel verilerinin kullanildigi ¢alisma
sonucunda kamuya agik sarj itinitelerin artmasiin 6zellikle sehirlerde
bataryali elektrikli araglarin (BEA) kabuliinii arttirdigi tespit edilmistir.
Ayrica belediyeler tarafindan BEA alinmasi ve her belediyenin kendi
ozelliklerine gore politika gelistirmesi ve bunlart kamuoyunda daha
g0riiniir kilmasi BEA kabuliini arttirici diger faktorler olarak bulunmustur.

Lin ve Wu, 2018

Cin,
Beijing,
Shanghai,
Guangzhou
ve
Shenzhen
sehirleri

Sirali lojistik
regresyon
modelleri

Caligmada cinsiyet, yas, egitim diizeyi, aylik kisisel gelir, medeni durum,
otomobil sahipligi, yasanilan sehir gibi demografik degiskenler ile
network dissalligi, fiyat kabul edilebilirligi, devlet destekleri, aracin
performansi, ¢evresel kaygi, aracin kullanim maliyetleri, sarj etme
altyapisi, satin alma niyeti (bagimli degisken) gibi tutum degiskenleri
kullanilmugtir. Calisma sonucunda erkek ve yash olmanin tiiketicilerin
elektrikli otomobil satin alma niyetini negatif etkiledigi; evli olmanin,
cevresel kayginin, devlet desteklerinin, elektrikli otomobillerin
performansinin, network digsalliginin, elektrikli otomobil fiyatlarinin
kabul edilebilir diizeyde olmasinin ise pozitif etkiledigi tespit edilmistir.
Ote yandan gelir, egitim diizeyi ve otomobil sahipliginin anlamli
etkilerinin olmadig1 bulunmustur.

Palmer vd., 2018

Ingiltere,
ABD ve
Japonya

Panel
regresyon
modeli

Caligma sonucunda yillar itibariyle hibrit elektrikli ara¢ sahibi olmanin
toplam maliyetindeki degisimin -tesvik olmamasi nedeni ile- en az
Ingiltere’de gergeklestigi ve hibrit elektrikli arag sahipliginin toplam
maliyeti ile piyasa pay1 arasinda giiclii bir iligkinin oldugu tespit edilmistir.

Priessner vd.,
2018

Avusturya

Calisma sonucunda elektrikli ara¢ kabuliinde psikolojik ve sosyo-
demografik faktdrlerin 6nemli roliiniin oldugu, devlet tegviklerinin fazla
oldugu bélgelerde yogunlastigi; kabul-etmemede ise bireyci ve daha
diistik-esitlikei diinya goriisii ile daha az gevreci ve teknoloji kabuliiniin
etkili oldugu tespit edilmistir.

Wang vd., 2018

Cin,
Sanghay
sehri

Faktor analizi
ve yapisal
modeller

18-25 yas araliginda, erkek, egitim diizeyi ortaokul ve alti, 50.000 Yuan
altt gelir ile 200.000-300.000 Yuan araliginda gelire sahip kisilerin
elektrikli ara¢ alma isteklerinin digerlerine gore daha diisiik oldugu tespit
edilmistir. Ote yandan, 26-30 yas arahiginda, kadn, lisans ve {istii egitim
seviyesi ve yillik geliri 500.000 Yuan iistii olan tiiketicilerin elektrikli
araglari ikinci arag olarak alma isteginde olduklari; 41-50 yas araliginda ve
300.000 ile 500.000 Yuan arasinda geliri olan tiiketicilerin ise geleneksel
arag yerine elektrikli ara¢ almak istedikleri tespit edilmistir.
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Incelenen Kullanilan

Yazar(lar) ve Yl Ulke Yéntem

Degiskenler ve Sonu¢

Caligmada hanehalki reisinin yasi, egitim durumu, kendi isinde galisan,
hanehalk biiyiikliigii, miistakil evde yasama, gelir diizeyi, hibrit elektrikli
ara¢ (HEA) sahipligi, yillik yapilan km, araca sahip olma siiresi, aracin
tasarimina, performansina, yakit ekonomisine, vergi indirimine, verilen

Probit modeli  6nem, bilgi eksikligi, aile bireylerinin isteksizligi, enetji tasarrufu hakkinda
emin olamama ve enetji fiyatlart hakkinda emin olamama gibi degiskenlere
yer verilmistir. Calisma sonucunda yakit ekonomisine daha duyarli
tiketicilerin HEA satin alma egilimlerinin daha yiiksek oldugu tespit
edilmistir.

Japonya,

Hamamoto, 2019 Soka sehri

Caligma sonucunda tutum, algilanan davranis, bilissel stati, iiriin algis1 ve
parasal tesvik politikalarinin tiiketicilerin elektrikli arag¢ alma niyetlerini
Huang ve Ge, Cin, Pekin ~ Yapsal pozitif etkiledigi tespit edilmistir. Caligma sonuglarina gore, elektrikli ara¢
2019 sehri esitlik modeli  satin alma yolunda cinsiyet, yas, egitim diizeyi, gelir ve otomobil sahipligi
gibi demografik degiskenlerin etkilerinin énemli 6l¢lide farklilagabilecegi
tespit edilmistir.

Caligma sonucunda alternatif yakitli otomobillerin arag alis fiyatinin %25
artmasi, yakit maliyetinin %50 azalmasi bireylerin mini ara¢ satin alma
ihtimallerinde %16 azalmaya, orta/biiyiik ara¢ satin alma
ihtimallerindeyse %19 artmaya neden oldugu gdzlenmistir. Alternatif
yakith otomobillerin ara¢ alig fiyatt %25 artar, CO2 emisyonu %50
azalirsa bireylerin mini ara¢ satin alma ihtimallerinin %16 ve orta genis
ara¢ alma ihtimallerininse %15 azalma egiliminde oldugu, buna ragmen
SUV/Crossover arag¢ satin alma ihtimallerininde %13 artma egiliminde
oldugu belirlenmistir. Devlet tesvikinin olmasi durumunda ise bireylerin
alternatif yakitli otomobil satin alma olasiliginin %3 oraninda artacagi
tahmin edilmektedir.

Tirkiye,
Adana-
Mersin
bolgesi

Pusa, 2019

Planh Caligma sonucunda tiiketicilerin davranigsal niyetlerini en fazla etkileyen
davranig faktoriin elektrikli otomobil almak icin gereken kaynaklar {izerindeki
teorisi, kontrol ve tiiketicilerin ¢evrelerine danisarak elde ettigi fikirler oldugu;
teknoloji tiiketicilerin elektrikli araglari bireysel, cevresel veya ulusal diizeyde daha

Cin kabul modeli  faydali bulmalari veya elektrikli otomobil kullamminin daha kolay, daha
ve giivenilir olduguna inandiklar1 durumunda elektrikli otomobil satin
yeniliklerin alimma daha pozitif bakacaklari tespit edilmistir. Ote yandan tiiketicilerin
yayginlagsmas1 aile, arkadas, is arkadasi veya yoneticilerinin diisiincelerinden anlamli
teorisi diizeyde etkilenmedikleri de bulunmustur.

Tu ve Yang,
2019

Caligma sonucunda tiiketicilerin sadece {igte birinin tesvik politikalar1
hakkinda bilgisinin oldugu; yarmdan fazlasinin ise bu politikalar hakkinda
¢ok az bilgisinin oldugu goriilmiistiir. Tiiketicilerin politikalari tercih
siralamasinin ise; 1. sarj etme, 2. siirlis, 3. arag tescili ve 4. satin-alma
Conjoint tesviki politikalar1 seklinde oldugu tespit edilmistir. Ayrica 26-30 yas
analizi arasinda olan, aylik geliri 20.000 RMB’nin iizerinde olan, egitim diizeyi
yiiksek tiiketicilerin siiriis tesvik politikalarini; 2 kisilik haneye sahip
tilketicilerin satin-alma tesvik politikalarini; 15.001-20.000 RMB gelire
sahip, 3 kisilik haneye sahip tiiketicilerin arag tescili ve diger tiiketicilerin
ise sarj-etme tesvik politikalarini ilk siraya koyduklari tespit edilmistir.

Li vd., 2020 Cin

Tiiketici tercihlerinin, aracin giivenli ve ¢evreci oldugunun vurgulamasina
dair reklamlardan etkilenmedigi, tiiketicilerin zaten bu araglarin giivenli ve
cevreci oldugu fikrine sahip oldugu gézlenmistir. Elektrikli araglara kars1
olumlu tutum sergileyen tiiketicinin elektrikli araglar1 faydal, kolay,
giivenli, kendisine arti bir imaj saglatan ve ¢evreci olarak gordiigii
belirlenmistir.

Tiirkiye,
Sasmaz, 2020 Bursa ve
gevre iller

Cin’in petrol talebinin 2029’da zirve yapabilecegi, o tarihten sonra
elektrikli araglarin artmast sonucu petrol talebinde ve havadaki nitrojen-
oksit ve karbondioksit emisyonunda (eger ihtiyag duyulan elektrik fosil
yakitlardan elde edilmez ise) Onemli disiislerin saglanacag:
Ongoriilmiigtiir.

Logistik

Linve Wu, 2021  Cin
regresyon

968



Siileyman Demirel Universitesi Vizyoner Dergisi, Yil: 2022, Cilt: 13, Say:: 35, 961-975.

Sileyman Demirel University Visionary Journal, Year: 2022, Volume: 13, No: 35, 961-975.
Elektrikli otomobil literatiirii bir biitiin olarak incelendiginde, ¢alismalarda ¢ok ¢esitli degiskenlerin kullanildig
goriilmektedir. Bu degiskenleri finansal degiskenler (gelir, devlet tesvikleri/vergi avantajlari, yakit
ekonomisi/siirdiirme maliyetleri, satin alma maliyeti), sosyo-demografik degiskenler (yas, cinsiyet, egitim
durumu, medeni durum, meslek, hanehalk: biiyilikliigii, hanehalki ehliyet sahipligi/sayisi, arac¢ sahipligi/sayist,
yasanilan sehir/bolge, miistakil ev sahipligi), aragla ilgili 6zellikler (performans, giivenlik, yillik yapilan km,
menzil, sarj siiresi, sarj etme altyapisi, aracin piyasa payi, siiriis keyfi), teknolojik ve sosyal kabul (¢evreci olmasi,
yeniliklere agiklik/teknoloji kabulii, akran goériigleri/yasam tarzi/statii saglama) olarak siniflandirmak miimkiindiir.

Ote yandan en ¢ok tercih edilen degiskenlerin tesvikler, yakit ekonomisi, gelir, akran goriisii, yas, cevreci olma ve
stirdiirme maliyetleri oldugu goriilmektedir

4. MATERYAL VE METOT

Calisma kapsaminda elektrikli otomobil kullanimina yonelik egilimlerini belirlemek amaciyla Selguk Universitesi,
Necmettin Erbakan Universitesi, Konya Ticaret Odas1 (KTO) Karatay Universitesi ve Konya Numune Hastanesi
biinyelerinde gorev yapan dgretim elemanlar1 (Profesér, Dogent, Doktor Ogretim Uyesi, Ogretim Gérevlisi ve
Arastirma Goérevlisi) ve saglik galiganlarina Subat-Mart 2021 déneminde online anket uygulanmis* ve toplamda
297 kisiye ulagilmigtir. Anket ¢alismasinda giidiimlii 6rneklem se¢im tekniginden faydalanilmis olup, gerek
otomobil alacak gelir diizeyine sahiplik, gerekse de otomobil alma isteginde olmanin bir gdstergesi olarak sadece
otomobil sahibi olan kisilerle anket yapilmistir.

Calismada bagimli degisken olarak hanehalklarinin gelecekte elektrikli (elektrikli, hibrit ve plug-in hibrit)
otomobil satin alma istekliligi dikkate alinmigtir. Bagimli degiskene verilen cevaplarin kesikli olmasi dolayisiyla
caligmada Logistik Regresyon (Logit) modeli kullaniimustir.

Bagimli degiskenin kesikli olmasi dolayisiyla tahmin edilen olasilik degerlerinin 0 ve 1 degerlerini aldig1 Logit
modeli su sekilde ifade edilmektedir (Gujarati ve Porter, 2009, s. 553-554):

1
a+ exp‘(Zi)) 14 exp‘(B1+Bin)

P =F(Z;) = F(B; + B2Xi) = €Y)

Yukaridaki esitlikte Pj, i’ninci hanehalkinin belirli bir secenegi se¢gme olasiligini; F, kiimiilatif olasilik
fonksiyonunu; B, Z; fonksiyonunun sabit katsayisini; (3,, her bir aciklayici degisken i¢in tahmin edilecek
parametreleri; X; ise i’ninci bagimsiz degiskeni ifade etmektedir.

Esitlik 1’in her iki tarafinin da dogal logaritmas1 alindiginda Esitlik 2 elde edilir:
P
1-P)
Bu regresyon modelinde bagimli degisken (Z;), belirli bir segenegi segmenin, segmemeye olan oraninin dogal
logaritmik degerini, e; ise hata terimini ifade etmektedir. Diger bir ifadeyle, Logit modelinden elde edilen
katsayilar, bir olay1 tercih etmenin etmemeye olan olasiligint ifade etmektedir. Logit modelinde bagimsiz

degiskenlerin bagimli degisken tlizerindeki etkileri marjinal etkiler araciligiyla belirlenmekte ve marjinal etkiler
Esitlik 3 ve 4 yardimiyla hesaplanmaktadir (Greene, 2012, s. 806).

Siirekli degisken: (5’7"]) = [8; exp(—BXy;)]/[1 + exp(—BXy)]° 3)

L1=Ln[ ]=Zl=ﬁ0+,31X1+,82X2++,8an+ e; (2)

. . -, apl _ . — . _
Kesikli degisken: Xy Pi(Yi. Xy = 1) - Pi(Yi.Xi]- = 0) 4)

Calismada bagimsiz degiskenler olarak, literatlirde de yaygin olarak kullanilan cinsiyet, yas, medeni durum, egitim
diizeyi, hanehalki geliri, otomobil degeri, toplam yapilan km, elektrikli otomobiller hakkinda bilgi degiskenleri
kullanilmistir (Hamamoto, 2019; Huang ve Ge, 2019; Egnér ve Trosvik, 2018; Lin ve Wu, 2018; Palmer vd., 2018;
Priessner vd., 2018; Wang vd., 2018; Thananusak ve Punnakitikashem, 2017; Sang ve Bekhet, 2015; Hong vd.,

4 Anketler Siileyman Demirel Universitesi 23.02.2021 tarih ve 103/4 no’lu Etik Kurul Onay1’n1 takiben gergeklestirilmistir.
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2013; Zhang vd., 2011; Erdem vd., 2010; Diamond, 2006). Degisken tanimlamalari Tablo 3’te ayrintili olarak

verilmistir.
Tablo 3. Modelde Kullanilan Degisken Tanimlari
Bagimh
Degisken Aciklamasi Tanimlamasi
ISTEK Elektrikli otomobil alma egilimi Hayir ise 0, Evetise 1
Bagimsiz
Degiskenler Aciklamasi Tammlamasi
CINS Cinsiyet Kadin ise =0, Erkekise=1
Veri setinde ortalama yas 37 olarak tespit edilmistir.

YAS Yas Yag<37ise=0, Yas>37ise=1
MED Medeni Durum Evliise=0, Diger=1
EGTM Egitim Diizeyi Lise ve alt1ise = 0, Universite ve iistii = 1
GELIR1 Gelir < 5.000 TL ise = 1, Diger = 0 (Referans Grup)
GELIR2 Aylik hanehalki geliri 5.000 TL < Gelir £10.000 TL ise = 1, Diger =0
GELIR3 Gelir > 10.000 ise =1, Diger =0
OTODGR Otomobil degeri Stirekli
TOPKM Haftalik yapilan toplam km Topkm < 300 ise = 0, Topkm > 300 ise = 1

Elektrikli, Hibrit ve Plug-in Hibrit
BILGI araglar arasindaki farklari biliyor Hayir ise = 0, Evet ise = 1

musunuz?

Elektrikli arag kullananlar digerlerine 5°1i Likert Olgegi ile yapilan 6l¢iimde ortalama 3 olarak
PREST Sre daha prestiili olarak alerlanir bulunmustur.

gore daha prestyli olarak alglianir. Deger 3 ve {izeri ise = 1, Diger =0

Tiirkiye’nin ilk elektrikli yerli 5°1i Likert Olgegi ile yapilan 6l¢iimde ortalama 3,89 olarak
TOGG otomobili TOGG, elektrikli otomobil bulunmustur.

tercihimi olumlu etkileyecektir. Deger 4 ve iizeri ise = 1, Diger =0

Bagimsiz degiskenlerden yas, egitim diizeyi, gelir ve haftalik yapilan toplam km degiskenleri farkli tiiketici
ozelliklerini karsilagtirabilmek amaci ile kategorik hale getirilmistir. Bu baglamda, yas degiskeni anket yapilan
kisilerin ortalama yas1 olan 37’ye gore kategorilestirilmis ve 37 yasinda veya altinda olanlar i¢in 0; 37 yasinin
iizerindeki degerler i¢in ise 1 degeri kullanilmistir. Benzer uygulama gelir; haftalik yapilan km ve likert dlgegi ile
oOlciilen elektrikli ara¢ kullanmanin prestij {izerindeki etkisi ve TOGG’un elektrikli otomobil tercihi tizerindeki
etkisi degiskenleri i¢in de uygulanmuistir.

Bu cer¢evede yukarida Esitlik 2°de verilen Logit modeli belirtilen bagimli ve bagimsiz degiskenler dikkate
almarak asagidaki gibi tanimlanmigtir.

ISTEK; = B, + B1CINS + B,YAS + B3MED + B,EGTM + BsGELIR2 + BsGELIR3 + B,0TODGR + B3 TOPKM
+ BoBILGI + B;oPREST + B,,TOGG + ¢; (5)

Literatiir dikkate alindiginda bagimsiz degiskenlerden cinsiyet, yas, medeni durum ve haftalik yapilan toplam
km’nin elektrikli otomobil tercihi {izerindeki etkisinin pozitif veya negatif olabilecegi; 6te yandan egitim, gelir ve
elektrikli otomobiller hakkindaki bilgi diizeyi ile elektrikli otomobil kullaniminin saglayacagi prestijin etkisinin
pozitif olmasi beklenmektedir (Lin ve Wu, 2018; Wang vd., 2018; Karunanayake ve Wanninayake, 2015; Hong
vd., 2013; Zhang vd., 2011; Erdem vd., 2010; Diamond, 2006). Modele dahil edilen ilk yerli otomobil olacak
TOGG degigkeninin ise isaretinin yerli otomobil tercihi ve saglanmasi beklenen vergi vb. avantajlar ile uyumlu
olarak pozitif olmasi1 beklenmektedir.

5. MODEL TAHMIN SONUCLARI

Calisma kapsaminda 297 kisiye anket uygulanmasina ragmen eksik veri dolayisiyla modelde 222 anket dikkate
alimmustir. Anket sonuglarina gore, modelin bagimli degiskeni olan elektrikli otomobil satin alma istekliligine 186
kisi (%83,78) evet; 36 kisi ise (%16,22) hayir cevabin1 vermistir. Bu oran Yagcitekin vd. (2013, s. 2) tarafindan
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Istanbul igin yapilan bir galigmada yine yiiksek olmakla birlikte %76 olarak tespit edilmistir. Katilimcilarin
%64,9°u erkek, %35,1°1 ise kadindir. Katilimcilarin ortalama yast 37,3 olarak tespit edilmistir. Ote yandan anket
evreni ile uyumlu olarak ankete katilan en geng kisi 18, en yash kisi ise 67 yasindadir. 37 yas ve alt1 kisi sayist
139 iken, diger 83 kisi 37 yasindan daha biiyiiktiir. Katilimcilarin 6nemli bir kismi (%69,8) evlidir. Egitim diizeyi
incelendiginde katilimcilarin %76,1inin iiniversite ve istil egitim diizeyine sahip olduklari, 35 kisinin 5.000 TL

alt1 gelire, 148 kisinin 5.000 TL ile 10.000 TL arasinda gelire, 39 kisinin ise 10.000 TL nin iizerinde gelire sahip
oldugu, ortalama gelirin ise 8.643 TL oldugu tespit edilmistir.

Tablo 4. Katilimcilarin Demografik Ozellikleri ve Betimleyici Istatistikler

Ozellikler Sikhk % Ozellikler Sikhk %
Cinsiyet Haftalik yapilan toplam km

Erkek 144 64,9 <300 km 69 311

Kadin 78 35,1 >300 km 153 68,9
Yas Elektrikli arag bilgisi

<37 139 62,6 Evet 66 29,7

> 37 83 37,4 Hayir 156 70,3
Medeni durumu Prestij (Likert degeri)

Evli 155 69,8 >3 175 78,8

Diger 67 30,2 <3 47 21,2
Egitim diizeyi TOGG (Likert degeri)

Lise ve alt1 53 23,9 >4 152 68,5

Universite ve iistil 169 76,1 <4 70 31,5
Aylik Hanehalk: Geliri

Gelir 1 (<5.000 TL) 35 15,8

Gelir 2 (5.000 TL ile 10.000 TL aras1) 148 66,7

Gelir 3 (> 10.000 TL) 39 17,5

Anketler sonucunda katilimcilarin otomobillerinin ortalama degerinin 152.500 TL oldugu tespit edilmistir.
Katilimeilarin %31,1°1 haftalik 300 km’den daha az yolculuk yaparken, %68,9’u ise 300 ve iistii km yapmaktadir.
Sadece otomobili olan katilimcilar dikkate alinmasina ragmen, katilimcilarin sadece 66’sinin (%29,7) elektrikli
otomobiller hakkinda bilgisi varken, 156 kisinin bilgisi bulunmamaktadir. Halbuki, katilimcilarin 175’1 (%78,8)
elektrikli otomobilleri prestijli bulmakta ve 152°si (%68,5) Tiirkiye’nin ilk elektrikli yerli otomobili TOGG’un,
elektrikli otomobil tercihlerini olumlu yonde etkileyecegini belirtmektedir.

Bu betimleyici istatistikler 15181nda ¢alismada, Logit yontemi kullanilarak ekonometrik bir model gelistirilmis ve
model NLogit 4.0 paket programi kullanilarak tahminlenmistir. Model tahmin sonuglar1 Tablo 5’te sunulmugtur.

Model tahmin sonuglarmin gecerliligi i¢in Oncelikle modele dahil edilen degiskenlerin tiimiiniin eganl
anlamliligini test eden Muhtemel Olabilirlik (Likelihood Ratio-LR) test istatistigine ()2 istatistigi); belirlilik
katsayisina (R?) ve modelin dogru tahmin oranina bakilmigtir. Modelin LR test istatistigi %1 diizeyinde anlamli
bulunmustur. Dolayisiyla modele dahil edilen tiim bagimsiz degiskenler bir biitlin olarak anlamlidir. Modele ait
belirlilik katsayisin1 ifade eden McFadden Pseudo R? ise 0,27 olarak bulunmustur ki bu modelin, hi¢ bagimsiz
degiskenin olmadigi modelden daha iyi oldugunu ifade etmektedir. Modelin dogru tahmin orani %86,49 olarak
tahmin edilmistir. Buna gore model, %50-%50 siiflama tablosu ile karsilastirildiginda, gelecekte elektrikli
otomobil satin almak isteyen kisiler ile istemeyen kisileri %86,49 oraninda dogru olarak siniflandirmaktadir.

Model tahmin sonuglar1 ve beklenen isaretler birlikte incelendiginde modele dahil edilen bagimsiz degiskenlerin
tamaminin beklenen isarete sahip oldugu gériilmektedir. Ote yandan bagimsiz degiskenlerin istatistik olarak
anlamliligma bakildiginda gelir (GELIR2 ve GELIR3), haftalik yapilan km (TOPKM), elektrikli otomobil
hakkinda bilgi sahipligi (BILGI), elektrikli otomobillerin prestijli oldugu (PREST) ve ilk yerli elektrikli otomobil
olacak TOGG’un talebi olumlu etkileyecegi (TOGG) degiskenlerinin istatistiksel olarak anlamli ve elektrikli
otomobil satin alma istegi {izerinde pozitif etkiye sahip oldugu tespit edilmistir. Ote yandan beklenilen isaretlere
sahip olsalar da cinsiyet, yas, medeni durum, egitim diizeyi ve kullanilan otomobil(ler)in degerinin elektrikli
otomobil satin alma istegi lizerinde istatistiksel olarak anlaml1 etkilerinin olmadig1 bulunmustur.
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Tablo 5. Model Tahmin Sonuglari

Bagimsiz Degiskenler Katsay1 t degeri Marjinal Etki
Sabit -2,528 -2,533** -0,21
CINS 0,090 0,177 0,01
YAS -0,339 -0,637 -0,03
MED -0,331 -0,600 -0,03
EGTM 0,327 0,625 0,03
GELIR2 1,421 2,673* 0,15
GELIR3 2,424 2,703* 0,12
OTODGR 0,000 0,014 0,00
TOPKM 1,077 2,318** 0,11
BILGI 1,663 2,588* 0,11
PREST 1,753 3,735* 0,22
TOGG 1,113 2,481** 0,11
LR Istatistigi 53,56*

McFadden Pseudo R? 0,272

Dogru Tahmin Orani 86,49

*ve ** %I ve %5 diizeyinde anlamlidir.

Logit modelinde bagimsiz degisken katsayilari marjinal etkiler yardimi ile yorumlanmaktadir. Buna gore, geliri
5.000 TL ile 10.000 TL arasinda olan hanehalklarinin gelecekte elektrikli otomobil alma olasiliklar: geliri 5.000
TL’nin altinda olan hanehalklarina gore %15 daha yiiksektir. Yine geliri 10.000 TL’nin {iizerinde olan
hanehalklariin gelecekte elektrikli otomobil alma olasiliklar: de geliri 5.000 TL’nin altinda olan hanehalklarina
gore %12 daha yiiksektir. Bu sonuclar gelirin elektrikli otomobil alma istegini pozitif yonde etkiledigini
gostermekte ve literatiirdeki benzer ¢alismalar ile uyum igerisindedir (Wang vd., 2018; Hong vd., 2013; Erdem
vd., 2010; Diamond, 2006).

Haftalik yaptigi km 300 km ve {stii olan kisilerin gelecekte elektrikli otomobil alma olasiliklari daha az km
yapanlara gore %11 daha fazladir. Yapilan km ile elektrikli otomobil alma istekliligi arasindaki pozitif iliskiye
literatiirde benzer ¢alismalarda da rastlanmaktadir (Diamond, 2006; Aydemir, 2014, Hamamoto, 2019).

Elektrikli otomobiller hakkinda bilgisi olanlar, elektrikli otomobilleri prestijli bulanlar ve TOGG un elektrikli
otomobil alma istegini pozitif etkileyecegini diisiinenlerin gelecekte elektrikli otomobil alma olasiliklar
digerlerine gore sirasiyla %11, %22 ve %11 daha fazladir. Elektrikli otomobiller hakkinda bilgi diizeyinin
elektrikli otomobil alma istekliligini arttirdigini literatiirde Erdem vd. (2010) de tespit etmistir.

6. SONUC VE TARTISMA

Petrole bagimliligin azaltilmasi, dis ticaret dengesinin diizeltilmesi ve ¢evreci kaygilar dolayisiyla elektrikli araglar
gelecegin teknolojisi olarak goriillmektedir. Bu gecisi hizlandirmak i¢in ise diinyada elektrikli araglarin tesviki ile
ilgili olarak mikro ve makro dl¢ekte maddi ve maddi-olmayan ¢ok gesitli tesvikler uygulanmaktadir. Bu tegvikler
arasinda, ilk-satin alma maliyetini diisiirmek, diisiik teknolojik performansin artirilmasi ve sarj-etme altyapisinin
gelistirilmesini saglayacak mikro 6lgekli tesvikler ile parcali yetki birimleri ve yerel korumacilik gibi makro
oOlgekli tegvikler yer almaktadir (Li vd., 2018, s. 1512). Yine finansal tesvikler, vergi istisna ve indirimleri ve
ticretsiz park/sarj imkani, licretsiz otoyol kullanimi, sarj etme i¢in diislik fiyatli elektrik gibi maddi tesvikler ile
0zel otobiis seritlerini ve transit gecisleri kullanabilme, trafik kontroliinden muafiyet, elektrikli otomobiller icin
0zel park yerleri (ve bu park yerlerine park eden geleneksel araclara ceza kesme) ve Ar-Ge i¢in kamu destegi gibi
maddi-olmayan tegvikler yer alabilmektedir (Li, vd., 2018, s. 1516-1517; DBEDT Hawaii State Energy Office,
2016, s. 2; Aasness ve Odeck, 2015, s. 6). Bu tegviklerden hangisi veya hangilerinin uygulandigt ise iilkeden iilkeye
oldukga farklilik arz edebilmektedir (Lévay vd., 2017, s. 525).

972



Siileyman Demirel Universitesi Vizyoner Dergisi, Yil: 2022, Cilt: 13, Say:: 35, 961-975.
Sileyman Demirel University Visionary Journal, Year: 2022, Volume: 13, No: 35, 961-975.

Ote yandan verilen tesvikler elektrikli arac satiglarinin olumlu etkilese de (ve orta vadede de olumlu etkilemesi
beklenmektedir) (Gomez Vilchez ve Thiel, 2019, s. 1) verilen tesvikler ile etkileri incelendiginde diinya ¢apinda
elektrikli arag/otomobil satislarinin yeterince artmadigi goriilmektedir. Satis rakamlar1 ve toplam otomobiller
icerisinde elektrikli otomobillerin pay1 incelendiginde bu durumun Tiirkiye i¢in de gegerli oldugu goriilmektedir.
Keza Tiirkiye’de 2020 yili itibariyle elektrikli/hibrit araglarin toplam arag stoku i¢cindeki paymin 16.941 adet hibrit
ve 844 adet tamamen elektrikli arag ile toplamda sadece %3,8 oldugu goriilmektedir. Bu rakamlarin artirilabilmesi
icin hanehalki tercihlerinin analiz edilmesi ve bu baglamda politikalar iiretilmesi 6nem arz etmektedir. Bu baglamda
caliymada hanehalklarinin gelecekte elektrikli arag satin alma istekliligi Konya ili 6zelinde arastirilmis ve elde edilen
sonuglar Logit modeli ile analiz edilmistir. Model tahmin sonuglarina bakildiginda elektrikli otomobil satin alma
istegi ile gelir, yapilan toplam km, elektrikli otomobiller hakkinda bilgi diizeyi, elektrikli otomobil kullanimmin
prestijli bulunmasi ve ‘ilk yerli elektrikli otomobil olacak TOGG’un elektrikli otomobil satin alma istegini olumlu
etkileyecegi’ yoniindeki diisiince arasinda istatistiksel olarak anlamli ve pozitif iliskinin oldugu tespit edilmistir.
Dolayistyla Tiirkiye’de elektrikli otomobil satiglarinin arttirilmasi i¢in kullanilabilecek politikalar arasinda hanehalki
gelirini arttirma, yapilan km’nin desteklenebilmesi igin ara¢ menzilinin artirilmasi, elektrikli araglar hakkinda bilgi
diizeyinin arttirilmast, elektrikli araglarn reklamlarina tegvik verilerek prestijinin desteklenmesi araciligryla tiiketici
yoneliminin arttirilmast ve TOGG’un seri iiretiminin gerceklestirilerek halkin ulasabilecegi modellerin uygun
fiyatlardan piyasaya sunulmasi yer alabilir. Bu baglamda en 6nemli politikanin TOGG’un ve kullanim amaglari,
ozellikleri, fiyatlar1 farklt modellerin iiretiminin bir an 6nce gergeklestirilmesi oldugu goriilmektedir. Ayrica gerek
kamu spotlar1 gerekse 6zel sektoriin yapacagi reklamlarin tesviki araciliiyla elektrikli araglar hakkindaki bilgi
diizeyinin ve tiikketici goziinde yaratilan alginin/prestijin arttirilmasi saglanmalidir. Bu amaca yonelik olarak diger bir
politika ise 6zellikle kamu kurum ve kuruluslarina ait araglar ile toplu tagima araglari ve taksiler gibi g6z dniinde olan
araglarin elektrikli olmast hem bu araglarin bilinirligini hem de kabuliinii olumlu etkileyebilecektir.

Tiirkiye’de yaygin olmamakla birlikte maddi ve maddi-olmayan tesviklerin (belediyelere/kamuya ait park
yerlerinde {icretsiz park imkani, otoyol ve kdpriilerden iicretsiz/indirimli gegis imkani, MTV’den muafiyet veya
indirim) uygulanmasi da oldukca 6nemlidir. Ote yandan Tiirkiye’de hibrit motorlu araglara uygulanan OTV ve
KDV oranlarinin igten yanmali araglara uygulanan oranlara ile paralellik gostermesi ve daha once elektrikli
otomobiller igin uygulanan OTV oranlarinin (sirasiyla %3, %7, %15), 01.02.2021 tarihinde %10, %25 ve %60
diizeyine yiikseltmesi sektor adina olumsuz bir gelisme olarak degerlendirilmektedir.

Elektrikli ara¢ sektoriinde yaganan diger bir sorun ise iireticilerin karsilagtiklari belirsizliklerdir. Bu baglamda
teknolojik gelismedeki belirsizlikler, elektrikli araglara 6zel hizmetlerin ekstra yatirimlar (batarya montaji ve
degisimi, elektrikli motorlar i¢in bakim ve onarim hizmetleri) gerektirmesi ve talebin hala yeterince yiiksek
olmamasi {ireticilerin bu sektore yatirim yaparken karsilarina ¢ikan en biiyiik soru isareti olarak halen varligini
korumaktadir (Li, vd., 2018, s. 1514). Bu sorunlarin ¢6ziimii hem teknolojinin gelistirilmesi hem de talebin
canlandirilmasi ile miimkiindiir. Dolayisiyla teknoloji gelistirmek amaciyla Ar-Ge’nin tesvik edilmesi, diger
taraftan da talebin canlandirilmasi i¢in uygulanacak politikalar diinyada ve Tiirkiye’de elektrikli ara¢ yatirimlarin
(liretim, sarj etme altyapisi, bayi ve servis altyapist ile yedek parca altyapist) olumlu etkileyecek, ara¢ yayginligini
ve dolayisiyla talebini olumlu etkileyecektir.

YAZARLARIN BEYANI
Katki Oram Beyani: Yazarlar ¢alismaya esit oranda katki saglamistir.
Destek ve Tesekkiir Beyani: Calismada herhangi bir kurum ya da kurulustan destek alinmamustir.

Catisma Beyani: Calismada herhangi bir potansiyel ¢ikar catismasi s6z konusu degildir.
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