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Oz: Yumurta, her gelir diizeyinden insanin kolayca temin edebilecegi bir iiriindiir. Bu ¢alisma tiiketicilerin
yumurta tiiketim tercihlerinin belirlenmesi amaciyla yapilmistir. Bu kapsamda, Usak ilinde farkli gelir grubundan
384 tiiketiciyle yapilan anketle elde edilen birincil veriler ¢alismanin ana materyalini olusturmaktadir. Tiiketicilerin
gelir diizeyleri ile baz1 degiskenler arasindaki iligkiler incelenirken Ki-kare (XZ) bagimsizlik testi kullanilmigtir.
Sonuglara gore; Usak ilinde tiiketilen yumurta miktar1 Tiirkiye ortalamasinin altindadir. Tiiketicilerin biiyiik bir
kismi ¢iftlik yumurtas: tercih etmektedir. Tiikettikleri yumurtanin agirhgr 53-72 gr arasinda degismektedir.
Yumurta tiiketim tercihinde kalite, fiyat ve damak zevki, imal tarihi, {iretici firma, ambalaj ve reklam Onemli
faktorlerdir. Ayrica tiiketicilerin 6nemli bir kismi kafes disinda gezen tavuklardan elde edilen yumurtalar1 almak
icin ek 6deme yapmaya goniilliidiir.

Anahtar Kelimeler: Khi-kare, tiiketici profili, tiikketici tercihi, tiikketim, Usak {li, yumurta

Determination of Egg Consumption Preferences of Consumers: The Case of Usak
Province, Turkey

Abstract: Egg is a product that people can easily obtain from every income level. This study was conducted in
order to determine consumers' egg consumption preferences. In this context, the main material of the study is the
primary data obtained from 384 consumers surveyed in different income groups in Usak. Chi-square (x%)
independence test was used the relationship between income levels of consumers and some variables. The amount
of eggs consumed in Usak province was below the average in Turkey. A large portion of consumers preferred
farmland eggs. The weight of the egg consumed ranges from 53 to 72 gr. Quality, price and taste, date of
manufacture, producer company, packaging and advertising were important factors of egg consumption preference.
In addition, a significant portion of consumers were willing to pay extra to buy eggs obtained from free-moving
chickens that outside the cage.

Keywords: Chi-Square, consumer profile, consumer preference, consumption, Usak Province, egg

1.Giris

Yumurta, protein ihtiyacinin karsilanmasi igin
kolaylikla temin edilebilen hayvansal kaynakli
onemli bir besindir. Yumurta tiiketimi konusunda
tiiketici
iiretim safhasindan tiiketiciye ulastigi asamaya
kadar yapilmasi gereken islemlerin daha dikkatli

tercihlerinin belirlenmesi, yumurtanin

ve yerinde yapilmasini saglayabilir. Ayrica bu
durum tiiketiciye daha kaliteli ve saglikli {iriin

sunarken iireticiye yumurta pazarmin

korunmasinda  yardimc1  olabilir.  Ortalama

108

biiytkliikte bir yumurta (58-60 gr), besin igerigi
bakimindan ortalama 90 gr et ve 160 gr siite denk
gelmektedir. Ayrica, ortalama biiyliklikteki bir
yumurtanin yaklasik % 11’1 kabuk, % 57’si
yumurta aki, % 32°si ise yumurta sarisindan
olusmaktadir (Celebi ve Karaca 2006; Dogan
2008; Karakaya ve ark. 2014).

Tiirkiye’de kisi bast yumurta tiiketimi; 2015
yilinda Yumurta Ureticileri Birligi (YUM-BIR)
verilerine gore 203 adet Uluslararast Yumurta
Konseyi (IEC) verilerine gore ise 200 adet olarak
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gerceklesmistir. Ulkeler itibariyle 2015 yilinda
yumurta tiikketimi Meksika’da 357, Rusya’da 291,
ABD’de 252, Almanya’da 233, iran’da 192,
Hindistan’da 65, Tiirkiye’de ise 200 adettir (IEC
2016; YUM-BIR 2016).

Tiiketici algisi, gidalarin beslenme kalitesine
iliskin bilgiye erisimin artmasi nedeniyle yavas
yavag degismektedir. Modern tiiketicinin egilimi
On islem gormiis (likit yamurta, pastorize ve susuz
iriin gibi) kullamima hazir endiistriyel iiriinlere
dogru yonlenmektedir (Bertechini ve Mazzuco
2013).

Beslenmede o6nemli yeri
tercihlerinin  bilinmesi,

olan hayvansal
triinlerin  satin  alma
yetistirme ve besleme modellerinin belirlenmesi
acisindan Onemlidir (Kiziloglu ve ark. 2013).
Hayvancilik kollar1 arasinda, kanatli sektoriindeki
ve besleme modelleri,
beslenmesine yonelik en saglikli ¢oziimii kisa
siirede iiretme cabasi igerisindedir. Ote yandan
tilketicilerin degisen istekleri ve artan rekabet
kosullari, bu iiriinlerin iiretim asamasinda s6z
konusu kriterlerin yerine getirilmesini zorunlu
hale getirmektedir. insan beslenmesinde onemli

yetistirme insanlarin

bir yeri olan hayvansal firiinlerin satin alma
tercihlerinin bilinmesi, yetistirme ve besleme
modellerinin belirlenmesi agisindan O6nemlidir
(Armagan ve Ozdogan 2005).

Yumurta tilketim aligkanliklarmin
belirlenmesine yonelik; Durmus ve ark. (2007);
Mizrak ve ark. (2012); Kiziloglu ve ark. (2013);
Karakaya ve ark. (2014) farkl illerde ¢aligmalar
yapmislardir. Bu ¢alisma Usak ilinde tiiketicilerin
titketim belirlenmesi

yumurta tercihlerinin

amaglanmustir.

2. Materyal ve Metot

Bu ¢alismanin ana materyalini Usak ili kentsel
alanda yasayan 384 tiiketiciden Nisan-Haziran
2016 doneminde anket yontemiyle elde edilen
veriler olusturmaktadir. TUIK verilerine gore
Usak ilinin 2015 yili toplam niifusu 353 048
kisiden olugsmaktadir. Bu niifusun 248 683’i
(% 70.44) sehir merkezlerinde yagsamaktadir.
Sehir merkezlerinde yasayanlarin 201 634’0
(% 81.08) ise Usak il merkezinde yasamaktadir.
Bu nedenle anket uygulamas: Usak ili kentsel

alanda yapilmistir. Konuyla ilgili hazirlanmis
tezler, makaleler, raporlar ve istatistiklerden
yardimer materyal olarak faydalanilmistir. Anket
yapilacak tiiketici sayisinin belirlenmesinde, ana
kitle oranlarina dayali basit tesadiifi olasilik
orneklemesi yontemi kullanilmistir. Bu 6rnekleme
halki
caligmalarinda sik¢a kullanilmaktadir. Caligmada
kullanilan 6rnekleme yontemi asagida verilmistir
(Malhotra 2004; Hair ve ark. 2000; Mutlu 2007).
- pxq)
n= (z%) FE
n: Ornek biyiikligi, z: 1.96 (% 95 giliven

yontemi  tiiketiciye  yonelik  hane

diizeyine karsilik gelen standart z-degeri), p: ana

kitle  orani.  BOyle  durumlarda  6rnek
biiyiikliglinin miimkiin oldugu kadar biiyiik
olmasimi saglamak igin

p (1-p) ¢arpiminda en yiiksek degeri verecek olan

p degerinin % 50 alinmasi Onerilmektedir
(yumurta tiiketme olasiligl). q: (1-p)
ozellige sahip olmayan ana kitle oran1 (yumurta
tiketmeme olasiligl). d: Kabul edilen hata
tolerans diizeyi. Bu ¢alismada + % 5 olarak kabul
edilmistir. Bu yonteme gore 6rnek biiyiikliigii 384
olarak  belirlenmistir. Elde edilen veriler

degerlendirilirken; tiiketiciler gelir diizeylerine

ilgili

gore iic gruba ayrilmistir. Diisiik gelir diizeyi
asgari icreti temsil etmektedir. Asgari iicretten
3000 TL’ye kadar orta gelir diizeyini, 3000 TL
iizeri ise yiiksek gelir diizeyini temsil etmektedir
(Cizelge 1).

Veriler analiz edilirken degiskenler arasindaki
iligkiler frekans tablolari ile 6zetlenmistir. Ayrica,
tilketicilerin baz1 demografik dzellikleri (cinsiyet,
yas, egitim, ailedeki birey sayisi) ile yumurta
tikketim miktarlar1 arasindaki iligkiler
incelenmistir. Bununla birlikte, tiikketicilerin gelir
diizeyleri ile yumurta tiikketim miktarlari, tiiketilen
yumurta tipi, tercih edilen yumurta biyiikliigii,
yumurta satin alma sikligi, serbest gezen tavuktan
elde edilen yumurta igin fazla &deme yapma

istekliligi  degiskenleri arasindaki iliskilerin
istatistiksel olarak anlamlilik diizeyleri
arastinllmistir.  Bu  degiskenler  arasindaki

anlamhhik diizeyleri incelenirken Ki-Kare (i)
bagimsizlik testi uygulanmustir.
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Cizelge 1. Gelir diizeylerime gore tiiketici gruplari
Table 1. Consumer groups by income levels

Gelir Araligi Gelir diizeyi | Gelir Gruplari Adet %
(TL)
<1500 Diisiik I 82 21.15
1501-3000 Orta I 178 46.47
>3000 Yiiksek 1l 124 32.38
Toplam 384 100.00

3. Bulgular ve Tartisma

Tiiketicilerin yumurta tiiketim tercihlerinin
belirlenmesine yonelik Usak ilinde yapilan
Cizelge 2. Tiiketicilerin demografik 6zellikleri

Table 2. Demographic characteristics of consumers

calisma sonucunda elde edilen bulgular analiz
edilerek Cizelge 2’de sunulmustur.

(.!))Z zT;ﬁSﬂk Gruplar Adet (%)
Cinsiyet Kadin 185 48.18
Erkek 199 51.82
18-25 120 31.25
26-35 126 32.81
Yas 36-45 92 23.96
45+ 46 11.98
Ortalama (y1l) 32.74
Ortanca deger 32
[kdgretim 55 14.32
Egitim Lise 178 46.35
Universite 151 39.33
1-3 133 34.64
Ailedeki Birey 4-5 213 55.46
Sayisi 5+ 38 9.90
Ortalama (kisi) 3.93
Ankete katilan tliketicilerin  demografik  birey sayis1 yaklasik 4 kisi olarak tespit edilmistir

ozellikleri incelendiginde; tiiketicilerin yaklasik
% 48’inin kadinlardan % 52’sinin ise erkeklerden
olusmaktadir (Cizelge 2). 2015 yih
verilerine gore Usak ili niifusunun % 49.93’i
erkek, % 50.07’si ise kadmlar olusturmaktadir

nifus

(TUIK 2016).
Tiiketicilerin yaklasik % 33’4 26-35; % 31°i
ise 18-25 yas arahiginda yer almaktadr.

Tiiketicilerin ortalama yas1 32.74 yil, ortanca yast
ise 32 yil olarak hesaplanmstir. TUIK 2015 yili
niifus verilerine gore usak ilinde ortanca yas 35
yildir. Tiiketicilerin yaklastk % 46’smin lise
mezunu, % 39’unun ise {iniversite mezunu oldugu
belirlenmistir. Ailede yer alan birey sayisi 4-5 kisi
araliginda yogunlasirken (% 55.46), ortalama
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(Cizelge 2).

Ankete demografik
ozelliklerine gore yumurta tiikketim miktarlar
Cizelge 3’ de verilmistir. Elde edilen bulgulara
gore ailedeki birey sayisi arttikga yumurta tiiketim
miktarmin arttig1 belirlenmistir. Ailedeki birey

katilan tiiketicilerin

sayisina gore; 1-3 kisilik bir ailenin aylik yumurta
tilketim miktart 20-30 adet arasinda degisirken
(% 48.12), 4-5 kisilik bir ailenin aylik yumurta
tiketim  miktar1  20-45  adet  arasinda
yogunlagsmaktadir (% 54.40). Ayrica, 6 ve iizeri
kisiden olusan bir ailenin aylik yumurta tiikketim
miktar1 ise 31-60 adet arasinda yogunlasmaktadir
(% 55.27). 1liski istatistiksel olarak % 5
diizeyinde anlamlidir.
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Cizelge 3. Demografik 6zelliklere gore yumurta tiiketim miktar1 (adet/ay)
Table 3. Egg consumption by demographic characteristics (unit / month)

Demografik | <20 adet 20-30 31-45 46-60 > 60 Toplam
ozellikler Kisi| % |Kisi| % |Kisi| % |Kisi| % |Kisi| % | Kisi %
Yas
18-25 27 12250 | 44 |36.67| 25|2083| 13|10.83| 11| 9.17 | 120 | 100.00
26-35 28 | 2222 | 473730 | 21|16.67| 17 |13.49| 13| 10.32| 126 | 100.00
36-45 9| 978 | 323478 | 24]26.09| 19| 20.65 8| 870 | 92| 100.00
45+ 1| 217 | 173696 | 15| 3261 8|17.39 5110.87 | 46 | 100.00
Toplam 65 | 16.93 | 140 | 36.46 | 85| 2214 | 57 |14.84| 37| 9.63| 384 | 100.00
2 =21.793 Sd=12 P =0.040
< 20 adet 20-30 31-45 46-60 > 60 Toplam

Kisi| % |Kisi| % |Kisi| % |Kisi| % |Kisi| % | Kisi %
Egitim
[kdgretim 11 | 2000 | 13 (2364 | 14 |2545| 12| 2181 5| 9.10| 55| 100.00
Lise 27 | 15.17 67 | 37.64 44 | 24.72 24 | 13.48 16 | 8.99 | 178 | 100.00
Universite 27 | 1787 | 60 |39.74| 27|17.88| 21|13.91| 16| 10.60 | 151 | 100.00
Toplam 65| 16.92 | 140 | 3646 | 85| 2214 | 57 | 1484 | 37| 9.64 | 384 | 100.00

x2 =8.104 Sd=38 P=0.423
< 20 adet 20-30 31-45 46-60 > 60 Toplam

Kisi| % |Kisi| % |Kisi| % |Kisi| % |Kisi| % | Kisi %
Ailedeki Birey Sayisi
1-3 30 | 2256 | 644812 | 19 |1429| 12| 9.02 8| 6.01| 133 | 100.00
4-5 29 | 1362 | 66 | 2857 | 55|2582| 38 |17.84| 25| 11.74| 213 | 100.00
5+ 61579 | 10 26.32 | 11| 28.95 7| 1842 411052 | 38| 100.00
Toplam 65 | 16.93 | 140 | 36.46 | 85| 2214 | 57 |14.84| 37| 9.63 | 384 | 100.00

x2 =24.958 Sd=8 P =0.002
Yumurta, kahvalti sofralarinda yer alan, 3. gruptaki tiiketicilerin ise % 41.94’i aylik 20-30

ozellikle bebeklerin ve okul ¢agindaki ¢ocuklarin
gelisimi icin tiikettikleri, her gelir diizeyindeki
tiiketicilerin kolayca satin alabilecegi bir fiyatla
satilan Onemli bir besin kaynagidir. Ankete
katilan tiiketicilerin gelir diizeyleriyle aylik

arasindaki iligki
Cizelge 4’te verilmistir. Her ii¢ gelir diizeyindeki
tiketim  miktarlart  aylik  20-30  adette
yogunlagsmaktadir. 1. gruptaki tiiketicilerin

% 41.46’s1, 2. gruptaki tiiketicilerin % 30.34’1,

yumurta tiiketim miktarlar

adet arasinda yumurta tliketmektedir. Kisi basi
tilketilen yillik ortalama yumurta miktar1 102 adet
olarak hesaplanmistir. Karakaya ve ark. (2014)
yaptiklart ¢aligmada Bingol ilinde kisi basina
146 adet
bulmugslardir. Tiirkiye ortalamasinin yaklagik 200

yillik yumurta tiiketimini olarak
adet/y1l oldugu goz oniinde bulundurulursa, Usak
ilinde tiiketilen yumurta miktarmin oldukca az
oldugu ve tiiketimin tesvik edilmesi gerektigi

sOylenebilir.
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Cizelge 4. Gelir diizeylerine gore yumurta tiiketim miktarlari (adet/ay)
Table 4. Egg consumption by income levels (unit / month)

Gruplar < 20 adet 20-30 31-45 46-60 > 60 Toplam
Kisi | % Kisi | % Kisi | % Kisi | % Kisi | % Kisi | %
| 16 | 19.51 34 | 41.46 13 | 15.85 12 | 14.64 7 8.54 82 | 100.00
I 36 | 20.22 54 | 30.34 47 | 26.40 27 | 15.17 14 7.87 | 178 | 100.00
Il 13 | 10.48 52 | 41.94 25 | 20.16 18 | 14.52 16 | 12.90 | 124 | 100.00
Toplam 65 | 16.93 140 | 36.46 85| 22.14 57 | 14.84 37 9.63 | 384 | 100.00
2 =13.147 Sd=8 P=0. 107

Gelir diizeylerine gore tiiketilen yumurta
bir fark
bulunmamaktadir. Yani gelir diizeyi yumurta
tilketim miktarin1 degistirmemektedir. Baska bir
ifadeyle, biitiin gelir gruplarinda yumurta tiiketim

miktarlari arasinda anlamh

Cizelge 5. Tiiketilen yumurta tipi
Table 5. Egg type consumed

miktarlar1 birbirine yakindir. Bulgular beklenen
dogrultudadir.

Tiiketicilerin  gelir  gruplariyla  tiiketilen
yumurta tipi (Koy-Ciftlik) arasinda bir iligki
arastirilmis ve sonuglar Cizelge 5’de sunulmustur.

Gruplar Koy Ciftlik Her ikisi de Toplam
Adet | % Adet | % Adet | % Adet %
| 19| 23.17 61| 74.39 2 2.44 82 | 100.00
1 49 | 2753 118 | 66.29 11 6.18 178 | 100.00
i 36| 29.03 80 | 64.52 8 6.45 124 | 100.00
Toplam 104 | 27.08 259 | 67.45 21 5.47 384 | 100.00
x2=3.190 Sd=4 P =0.527
Her ii¢ grupta da ireticilerin 6nemli bir Yumurta  lireten  isletmelerde, iretilen

kisminin ¢iftlik yumurtas: tiikettigi belirlenmistir.
Ayrica, tiiketicilerin tamaminin yaklasik % 67’si
ciftlik yumurtasi, % 27’si ise kOy yumurtasi tercih
etmektedir. Kiziloglu ve ark. (2013) Tokat ilinde
yaptiklar1 ¢aligmada tiiketilen yumurtay: ekolojik
ve endiistriyel yumurta olarak iki grupta ele
almiglar ve tiikketicilerin yaklasik
% 84’liniin endiistriyel yumurta, % 16’smin ise
ekolojik yumurta tercih ettigini belirlemislerdir.
Usak’ta ¢iftlik yumurtasin1 tercih edenler
tiiketicilerin orani, Tokat iline nazaran (Kiziloglu
ve ark. 2013) daha az oldugu saptanmistir.
Piyasada ciftlik yumurtasinin daha ucuz olmasi ve
nispeten daha kolay ulagilabilir olmasi gibi
nedenlerle ¢iftlik yumurtasinin daha fazla tercih

edildigi sdylenebilir.
112

yumurtalar gramajina gore derecelendirilip dort
grupta siniflandirilarak satilmak iizere piyasaya
stiriilmektedir. 53 gramin altindakiler S, 53-62
gram  araligindakiler M, 63-72  gram
araligindakiler L, 72 gramdan biiyilikler ise XL
olarak smiflandirilmaktadir. Satis fiyatlari da bu
smiflandirmaya gore olugsmaktadir. Cizelge 6’da
tilketicilerin gelir diizeyine gore tercih ettikleri
yumurta bilyiikliigii yer almaktadir.

Tiiketici tercihlerinin M ve L boy yumurta
iizerinde yogunlastigi goriilmektedir. Yaklasik %
44’4 M boy, % 41’i ise L boy yumurta tercih
etmektedir. Mizrak ve ark.(2012),
genelinde yaptiklart  ¢aligmada; tiiketicilerin
yaklasik % 59’unun M, % 36’sinin ise L boy
yumurta tercih ettiklerini belirlemislerdir.

Tiirkiye
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Cizelge 6. Gelir diizeyine gore tercih edilen yumurta biiyiikliigii (gr/adet)
Table 6. Egg size preferred by income level (gr / unit)

Gruplar | S Boy M Boy L Boy XL Boy Toplam
(<5349r) (53-62 gr) (63-72gr) (>72)
Kisi | % Kisi | % Kisi | % Kisi | % Kisi | %
I 14| 17.07 41 | 50.00 25| 30.49 2| 244 82 | 100.00
I 20| 11.24 74 | 4157 75| 42.13 9| 5.06| 178 100.00
" 8 6.45 53| 4274 59 | 47.58 4| 323 | 124 |100.00
Toplam 42 | 1094 | 168 | 43.75| 159 | 4141 15| 3.90| 384 | 100.00
x2 =10.799 Sd=6 P =0.095
Durmus ve ark. (2007), Ankara ilinde % 50’si M boy,

yaptiklar1 ¢aligmada ise; tiiketicilerin yaklasik %
48’inin orta boy, % 50’sinin biiyiik boy yumurta
tercih ettigini tespit etmiglerdir. Tercih edilen
yumurta biiyiikliigii Ankara’da yapilan ¢aligmanin
(Durmus ve ark. 2007) bulgusuna daha yakindir.
Bununla birlikte, gelir diizeyi ile tercih edilen
yumurta biiyiikliigli arasinda da bir iligki oldugu
bulunmaktadir. Ancak bu iliski istatistiksel olarak
anlamh degildir. 1. gruptaki tiiketicilerin yaklasik

% 30’u L boy; 3. gruptaki tiiketicilerin ise % 43
M boy, % 48 ise L boy yumurta tercih
etmektedir. Ayrica S boy yumurta tercihinde 1.
gruptaki tiiketicilerin oran1 % 17 iken, 3. gruptaki
tikketicilerin oran1 % 6’dir (Cizelge 6).

Gelir diizeyine gore yumurta tiiketim tercihini
etkileyen faktorler incelenerek Cizelge 7°de
sunulmustur.

Cizelge 7. Gelir diizeyine gore yumurta tiiketim tercihini etkileyen faktorler*
Table 7. Factors affecting egg consumption preference by income level *

Sruplar 1 (82) 11 (178) 11 (124) Toplam (384)
Kisi % Kisi % Kisi % Kisi %

Kalite 55 67.07 | 146 8202 | 103 83.06 | 304 79.17
Fiyat 58 7073 | 130 7303 | 91 7339 | 279 72.66
Damak zevki 54 6585 | 131 7360 | 90 7258 | 275 71.61
imal tarihi 50 6098 | 119 6685 | 98 7903 | 267 69.53
Uretici firma 48 5854 | 117 6573 | 96 7742 261 67.97
Ambalaj 49 59.76 | 112 6292 | 87 7016 | 248 64.58
Reklam 45 5488 | 110 61.80 | 82 66.13 | 237 61.72

*Bu soruya birden fazla cevap verilmistir. / * More than one answer was given for this question.

Bu soruda tiiketiciler tiiketim tercihini
etkileyen faktorleri siralarken birden fazla cevap
vermislerdir.  Kalitenin  yumurta tiiketim
ilk swrayr alan faktér oldugu

saptanmistir. Gelir diizeylerine gore ise, 2. ve 3.

tercihinde

gruptaki tiiketiciler icin kalite en fazla dikkat
edilen faktor iken, 1. gruptaki tiiketiciler i¢in fiyat
ilk sirada yer almaktadir. Ayrica, 3. gruptaki

tiikketiciler i¢in kalite, imal tarihi ve {iretici firma
en oOnemli tercih nedeni iken, 1. gruptaki
tiketiciler i¢in fiyat, kalite ve damak zevki ilk
siralarda yer almaktadir.

% 45’inin haftalik,
% 34’iiniin ise o anki ihtiyaca gére yumurta satin
Gelir gore
yumurtayt, 1. gruptaki

Tiiketicilerin yaklagik

aldigi  belirlenmistir. gruplarina

incelendiginde,
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tiketicilerin yaklagik % 37’si o anki ihtiyaca gore,
% 33’1 ise haftalik satin almaktadir. 2. gruptaki
tiketicilerin % 47’si, 3. gruptakilerin ise % 51’1
haftalik satin aldigir belirlenmistir. Tiiketicilerin

gelir diizeyleriyle yumurta satin alma sikligt
arasinda iliski oldugu saptanmustir. Bu iligki % 5
diizeyinde de istatistiki olarak anlamlidir (Cizelge
8).

Cizelge 8. Gelir diizeylerine gore yumurta satin alma siklig1

Table 8. Frequency of egg purchase by income levels

Gruplar | O anki ihtiyaca Giinliik Haftalik Aylik Toplam
gore
Kisi % Kisi % Kisi % Kisi % Kisi %
| 30 | 36.59 14| 17.07 27 32.93 11| 1341 82 | 100.00
I 59 | 33.15 14 7.87 84 47.18 21| 11.80 178 | 100.00
i 41 | 33.06 5 4.03 63 50.81 15| 12.10 124 | 100.00
Toplam 130 | 33.85 33 8.59 174 45.32 47 | 12.24 384 | 100.00
x2 = 14.066 Sd = P =0.029

Yani gelir diizeyi diisiik tiiketiciler ihtiyag
duyduklar1 zaman yumurta alirken, gelir diizeyi
yiiksek olanlar ihtiyag duymadan Once satin
almaktadir.

Piyasada satin alinan yumurtalarin biiyiik bir
kismu ¢iftliklerde kafeslerde iiretilmektedir.

Tiiketicilere kafes diginda serbest gezen
tavuktan elde edilecek yumurtaya ek Odeme
yapmaya isteklilikleri de
Tiketicilerin %  84’linlin  fazla

yapabilecekleri saptanmistir (Cizelge 9).

sorulmustur.
O0deme

Cizelge 9. Gelir diizeylerine gore serbest gezen tavuktan elde edilecek yumurtaya fazla 6deme istekliligi
Table 9. Willingness to pay more for eggs obtained from free-moving chickens according to income

levels
Gruplar %10 %20 %30 %50 %75 Toplam
Kisi| % |Kisi| % | Kisi | % | Kisi | % Kisi % Kisi %
I 233651 | 19| 30.16 6| 952 9| 14.29 6| 952 63 | 100.00
| 30 | 19.87 48 | 31.79 26 | 17.22 29 | 19.21 18 | 11.91 151 | 100.00
1l 23 | 21.30 31| 28.70 21 | 19.44 16 | 14.82 17 | 15.74 108 | 100.00
Toplam 76 | 23.60 98 | 30.43 53 | 16.46 54 | 16.77 41 | 12.74 322 | 100.00
2 =10.626 Sd=8 P=0.224

* 1. grupta 82 tiiketicinin 63°1; 2. grupta 178 tiiketicinin 151°1; 3. grupta ise 124 tiiketicinin 108’1 olmak iizere toplam
322 (% 83.85) tiiketicinin ek 6deme yapmaya goniillii oldugu belirlenmistir.

* 63 of 82 consumers in group 1; 151 of the 178 consumers in the 2nd group; 108 of 124 consumers in the 3rd group, and
total 322 (83.85 %) consumers were willing to make additional payments.

4. Sonuclar

Usak Ili kentsel alanda yasayan tiiketicilerin
yumurta tercihlerinin  belirlenmesine
yonelik yapilan bu ¢aligmanin sonuglar1 asagida

tiketim

Ozetlenmistir.
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Ankete katilan tiiketicilerin yaris1 bayan olup,
yas ortalamasi 33’tiir.
yakini lise mezunu, hane genisligi yaklasik 4
kisidir. Kisi bas1 yillik ortalama yumurta tiiketim

Tiiketicilerin yarisina

miktar1 102 adettir. Tiirkiye ortalamasinin yilda

yaklagik 200 adet oldugu g6z Oniinde
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bulundurulursa, Usak ilinde yumurta tiketim
miktar1 Tiirkiye ortalamasinm altindadir. Ilde
yumurta tiiketimin tesvik edilmesi gerekir.
Tiiketicilerin biiyiik bir kismu ¢iftlik yumurtasini
tercih etmektedir. Tiikettikleri yumurtanin agirlig
53-72 gr arasinda degismektedir.  Ciftlik
yumurtasiin daha ucuz olmasi ve nispeten daha
kolay bulunabiliyor olmasi nedenleriyle daha
fazla tercih edildigi sdylenebilir. Yumurta tiiketim
tercihinde kalite, fiyat, damak zevki, imal tarihi,
iretici firma, ambalaj ve reklam Onemli
faktorlerdir.  Tiketicilerin ~ yarisina  yakimi
yumurtay1 haftalik satin almay tercih etmektedir.
Satin alma siklig1 gelir diizeyine goére degisiklik
gostermektedir. Ayrica tiiketicilerin 6nemli bir
kismi kafes diginda gezen tavuklardan elde edilen
yumurtalar1 satin almak i¢in ek 6deme yapmaya
gOniillidiir.
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