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Amaç
Bu çal›flmada, tarihsel süreç içerisinde
boyut de¤ifltiren "al›flverifl"in dönüflümü
incelenmekte ve söz-konusu dönüflümün
mimarî aç›dan Bursa flehri üzerindeki 
etkileri vurgulanarak, bu ba¤lamda,
flehirde son y›llarda yap›lm›fl uygulamalar-
dan örnekler sunulmaktad›r. Özellikle
flehir d›fl›nda, ana ulafl›m arterleri olan
otoyollar üzerinde biçimlenmifl ticaret
merkezleri üzerinde durulmufl ve bu
binalar›n estetik kimli¤i ile tasar›mlar›nda
benimsenen mimarî üslup konular›na da
aç›kl›k getirilmesi amaçlanm›flt›r. 
Al›flverifl Mekanlar›n›n Geliflimi
Al›flverifl, medenî bir topluma mensup 
her bireyin, hemen hemen her gün tecrübe
etti¤i sosyal bir aktivitedir (Beddington 1991, 1).
Söz konusu eylem, insano¤lunun ihtiyaç
duydu¤u çeflitli mal ve hizmetleri elde
edebilmesi amac›yla önceleri mal de¤ifl
tokuflu ile bafllam›fl, paran›n keflfedilme-
siyle birlikte ise yeni bir boyut
kazanm›flt›r. Zamanla, de¤iflen ve artan
gereksinim ve arzular al›flverifl eylemini
körüklemifl, bu sayede söz konusu eylemi

destekleyecek düzenli ve organize mekân
ve yap›lar gelifltirilmifltir (Say›l› 1992, 2). 

Tüketim ve al›flverifl kavramlar›, tarih
boyunca yerleflimlerin biçimlenmesini 
etkileyen en önemli faktörlerden biri
olmufltur. Bu noktada, kent düzenini
yaratan olgulardan birinin ticaret
oldu¤unu, di¤er bir deyiflle kentlerin
ticaret merkezi etraf›nda biçimlendi¤ini
söylemek de mümkündür. Kentlerde ilk
kez al›flverifl sokaklar› oluflturulmas› 
uygulamas›n›n M›s›r Uygarl›¤› 
dönemlerine tarihlendi¤i düflünülmektedir
(Say›l› 1992, 4). Eski Yunan’da ticaret, kent
merkezinde yer alan ve toplum yaflam›n›n
kalbi olan Agora içinde yürütülür.
Bafllang›çta özel ev ve dükkanlarla tan›ml›
olan olan Agora, MÖ 3. yüzy›ldan itibaren
mallar›n› satan zanaatkarlara bar›nakl›k
yapan bir kenar› sütun dizileriyle aç›lm›fl
uzun yap›lar, yani Stoa’larla tan›mlan›r
(Roth 2000, 268). Eski Roma’da ise kentin
kültürel merkezi olan, stoalar ve kamusal
yap›larla çevrili Forum içinde halka 
aç›k al›flverifl mekanlar› oluflturulmufltur
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Osmanl› tarihi boyunca çarfl›lar› ile
kazanm›fl oldu¤u ün nedeniyle, al›flverifl
mekânlar›ndaki dönüflümün ülkemizdeki

boyutlar›n› yans›tmak aç›s›ndan ilgi çekici
bir örnektir. ‹ncelenen bölgedeki yap›lar›n
cephe düzenlemelerinde yo¤un bir çeflitlilik

söz-konusu oldu¤undan, burada mimarî
anlamdaki bir dil birli¤inden söz etmek de

mümkün de¤ildir.

Summary:

This paper aims to examine the evolution of
the concept of shopping in the historical
process and underline the architectural

effects of this evolution in Bursa by 
examples of late practices in the

town.Particularly of our interest are the
shopping centers built outside the city 

center, on the motorways connecting Bursa
to Istanbul, Izmir and Ankara, with an effort
to determine their architectural identity and

the architectural styles employed 
in their design.

The concepts of consuming and shopping
are among the most important factors to

determine the shaping of settlements
throughout history, in other words, cities
would form around the shopping areas.

Bursa stands as a very interesting example
to reflect the evolution of the concept of
shopping in Turkey with the fame it has
earned by its historical shopping district.
After our examination of the shopping 

centers built outside Bursa city center, it
would be possible to conclude that there is
a wide stylistical variety in their design 
attitudes, therefore it is not possible to
speak about a lingual or visual unity.
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(Resim 1a-1b).  Roma Forumu halk›n 
günlük yaflant›s›n›n geçti¤i, konuflmalar›n
yap›ld›¤›, ayn› zamanda festival ve 
törenler için de kullan›labilen son 
derece hareketli bir aland›r.

Sat›fl eyleminin sabit ve kapal› bir 
alanda yap›lmas›n› sa¤layan birim olan
dükkan, genellikle tek katl› ve tek hacimli
bir yap› türüdür. Halk›n yo¤un olarak

bulundu¤u yörelerde sat›fl birimlerinin
yani dükkanlar›n giderek ço¤almas› çarfl›
mahallelerinin oluflmas›na neden olmufltur
(Say›l› 1992, 25). Bugün al›flverifl bölgelerini

tan›mlamak için kulland›¤›m›z çarfl›
kelimesi, Farsça C›har-Suk (dört sokak)
terkibinden bozulmufl, al›flverifl etmeye
elveriflli, iki taraf› dükkan, üstü örtülü
veya aç›k sokak ya da meydanlara verilen
isimdir (Özdefl 1998, 7). Kentlerde en yo¤un
insan ak›fl› ticaret merkezinde yani çarfl›da
topland›¤›ndan, çarfl› hem kentin
merkezinde oluflmal› hem de topografya
aç›s›ndan insan hareketine uygun bir yerde
olmal›d›r (Cezar 1985, 58). Al›flverifl 
eyleminin yo¤un olarak gerçeklefltirildi¤i
çarfl›larda, sokaklar›n üstlerinin 
genellikle iklimsel faktörlere ba¤l› olarak
örtülmesiyle ise kapal› çarfl›lar meydana
gelmifltir (Say›l› 1992, 22) (Resim 2). 

Al›flverifl eylemi Orta Ça¤ boyunca,
geleneksel olarak, kent merkezlerinde 
yer alan çarfl› bölgeleri içinde devam eder.
Endüstri Devrimi ve onu izleyen
ekonomik geliflmeler ise, di¤er alanlarda
oldu¤u gibi al›flverifl kavram›nda da, daha
çok tüketim yapabilecek düzeye gelen
kitlelerin gereksinimleri do¤rultusunda bir
dönüflümü beraberinde getirmifltir. 
Modern tüketim kültürü alan›nda yap›lan
çal›flmalar, söz-konusu kültürün ana 
hatlar›n›n 19. yüzy›l›n ikinci yar›s›nda 
biçimlendi¤ini göstermektedir. 
Bu döneme kadar günlük gereksinmeye
yan›t veren yerel pazarlar ve mahalle
dükkanlar›yla lüks mallar›n sat›ld›¤› 
butiklerden ibaret olan geleneksel 
perakende ticaret kültürü, 19. yüzy›l›n
ikinci yar›s›ndan itibaren h›zla de¤iflmifl
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Resim: 1a-b
Agora plan› ve 

perspektifi. 

Resim: 2
Halep fiehri’nde 

Çarfl› Bölgesi.
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ve yerini ulusal ma¤aza zincirleriyle
büyük çapl› perakende ticaret firmalar›na
b›rakm›flt›r (Dökmeci 1995, 67-68). 
Sanayi devrimi ile bafllayan kentleflme
olgusu, kent merkezinde ticaret, ifl ve
al›flverifl alanlar›n›n y›¤›lmas›na neden
olmufl, teknolojideki geliflmelerin de
etkisiyle giderek daha büyük, çok katl›
ticaret ve al›flverifl mekanlar› 
oluflturulmaya bafllanm›flt›r (Say›l› 1992, 31).
De¤iflik türde mal ve ürünlerin 
pazarland›¤› büyük ma¤aza kavram› 
ise 19. yüzy›lda do¤mufl ve Avrupa’y› 
takiben Amerika’da da, bugün de hala

ifllemekte olan büyük ma¤aza zincirleri
kurulmufltur. Bu yeni bina tipinin 
kendine özgü bir mimari tarz 
oluflturmas› da kaç›n›lmazd›r 
(Resim 3).  
Kent merkezlerinde tarih boyunca
oluflmufl ticaret bölgeleri bu yeni 
geliflmelerden etkilenmekle birlikte, 
ifllevlerini sürdürür.  

Aç›k veya kapal› çarfl› ve pazarlar ile,
genellikle zemin katlar› dükkana
dönüfltürülmüfl çok katl› binalarla 
biçimlenen al›flverifl caddeleri, asl›nda
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“al›flverifl merkezi”nin en eski ve hala
yaflayan örnekleridir. Böyle bir cadde
üzerinde yer alan perakende sat›fl birimi
ya da ma¤aza da, cephesi ile ön plana
ç›kmak ve kendini göstermek 
durumundad›r (Resim 4, 5, 6). 
Al›flverifl, zaman içinde kentleflme, nüfus
art›fl› ve modernleflmeye paralel bir
geliflme gösterir. ‹kinci Dünya Savafl›’n›
izleyen y›llar ise, al›flverifl merkezi olarak
bildi¤imiz yeni bir bina tipinin ortaya
ç›kt›¤› dönemdir. Bu yeni fikir, ilk
kayna¤› olan Amerika Birleflik
Devletleri’nden di¤er k›ta ve ülkelere

yay›l›rken, bölgelerin farkl› koflullar›na da
uyum sa¤lam›flt›r  (Beddington 1991, vii).
Al›flverifl merkezleri sayesinde müflteri 
her arad›¤›n› bir arada bulabilecek ve 
zamandan tasarruf edecektir. Büyük
ma¤azalar ve giderek al›flverifl merkezleri
ayr›ca, modern flehir hayat›n›n yaln›zl›¤›n›
ve bireyselli¤ini giderecek sosyal birer
ortam yaratmaktad›r 
(Dökmeci 1995, 68), (Resim 7).
Bafllang›çta kent merkezinde toplanm›fl
bulunan perakende ticaret faaliyet 
birimleri, zaman içinde flehirlerin
büyümeleriyle orant›l› olarak flehrin
de¤iflik yörelerine, tüketimin topland›¤›,

yo¤unlaflt›¤› alanlara da¤›lma e¤ilimi
göstermeye bafllar (Ergun 1995, 56). fiehir
insan›n›n h›zl› temposu içinde zaman çok
az ve de¤erli bir kaynak oldu¤undan,
al›flverifl merkezi flehir merkezinden çok
uzakta olsa bile oraya gitmeye de¤ecektir
(Dülgero¤lu Yüksel 1995, 58 -59). 
Yeni yerleflme alanlar›n› kent merkezine
ba¤layan ana akslar üzerinde do¤rusal
olarak da¤›lan ticaret birimlerinde, 
otomobil ile ulafl›m ve park yeri bulma
olas›l›¤›n›n yan›s›ra al›flverifl ve dinlenme
ile öteki sosyal etkinlikler ve olanaklar›n
da birlefltirilerek kullan›c›ya sunulmas›

yoluyla kârl›l›k amaçlanmaktad›r (Ergun
1995; 56). Böylece kent merkezlerindeki
s›k›fl›k doku içerisinde büyüme olana¤›
bulamayan al›flverifl merkezleri giderek
flehir d›fl›na tafl›narak, özellikle 
flehirleraras› yollar üzerinde infla edilmifl
ma¤azalar ve büyük al›flverifl merkezleri
de yine Amerika Birleflik Devletleri
örne¤ini takiben dünyan›n birçok yerinde
yayg›n hale gelmifltir (Resim 8).  

Ülkemizdeki Durum ve Bursa
Al›flverifl olgusunda, yukar›da bahsedilen
türden bir dönüflümü yurdumuzda da
gözlemlemek mümkündür.  Bursa flehri
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ise, Osmanl› tarihi boyunca çarfl›lar›yla
kazanm›fl oldu¤u ün nedeniyle, 
sözkonusu dönüflümün ülkemizdeki 
boyutlar›n› yans›tmak aç›s›ndan önemli 
bir örnektir.
Tarihsel geliflim süreci içerisinde, Türk
flehirlerinde çarfl›n›n en rasyonel 
konumlan›fl› Osmanl› devri Türk
çarfl›lar›nda görülür (Cezar 1985, 38).
Geleneksel Osmanl› kentinde çarfl›
merkezde yer al›r ve kentin en önemli
yap›lar› da çarfl›n›n etraf›nda biçimlenir.
Osmanl› kentinde çarfl› alan› kent cemaati
ve günlük yaflamdaki her fley ile ilgili,
kent yaflam›n›n kaynad›¤›, kentteki
toplumsal kitlenin tümünün kamusal
yaflam›n›n geçti¤i yerdir (Cerasi 1999, 115).
Osmanl› flehircili¤inde çarfl›n›n 

biçimlendirilmesinde izlenen yöntemleri
en iyi flekilde yans›tan tipik bir örnek olan
Bursa çarfl›s›, flehir ele geçirildi¤i zaman
bofl olan bir alan üzerine kurulmufl, bu
nedenle Türk flehrinde çarfl›n›n yeri kadar
çeflitli özelliklerini de engelsiz flekilde
yans›tacak bir geliflmeye sahip olmufltur
(Cezar 1985, 57) (Resim 9). 
Bursa’n›n 1326 y›l›nda Osmanl›lar
taraf›ndan fethedilmesinin ard›ndan 
Orhan Gazi’nin 1340’l› y›llarda yapt›rd›¤›
külliye, 1. Beyaz›t döneminde yapt›r›lan
Ulu Cami ve Bedesten ile birlikte kent
merkezinin fiziksel ve ifllevsel oluflumuna
zemin haz›rlam›flt›r. Bedesten çevresindeki
dükkanlar, hanlar, hamamlar ve aç›k
pazarlarla do¤rusal bir aks üzerinde
uzanan ve bu özelli¤iyle de Uzun Çarfl›
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Resim: 9
Bursa Çarfl›s› plan›.
Resim 10
Bursa Kapal›çarfl›s› girifli.
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denilen çarfl›lar›yla Bursa, 15. yüzy›l 
ortalar›nda Osmanl›lar›n en büyük ticaret
merkezi haline gelmifltir (Yenal 1996, 27),
(Resim 10-12).
Osmanl› ‹mparatorlu¤u’nun 15. yüzy›ldan
sonraki geliflmesi flehrin baflkent niteli¤ini 
ortadan kald›rsa da, Bursa 19. yüzy›l 
ortalar›na kadar önemli bir merkez olmay›
sürdürür. Bu dönemden sonra ise, ülkenin
bat›l›laflma ve endüstriyelleflmeye
yönelmesi sonucu kentsel geliflim yar›
dinamik bir hal al›r. Bursa flehrinin bilinen
en eski plan› 1837 y›l›nda Niebuhr
taraf›ndan çizilmifl bir pland›r. Ard›ndan
1862 y›l›nda, Subhi Bey baflkanl›¤›ndaki
bir heyet taraf›ndan kentin genifl bir

kadastral haritas› haz›rlanm›flt›r. 
‹lk planlama çal›flmas› cumhuriyetin 
kuruluflundan bir y›l sonra Alman Karl
Lörcher taraf›ndan yap›lmakla birlikte
uygulanamam›flt›r. Bunu 1940 tarihli
Proust Plan› ve 1960 tarihli Piccinato
Plan› takip eder. 1970 y›l›nda ise Bursa
Nâz›m Plan Bürosu kurulur.
Bursa merkezi 1979 y›l›nda Kentsel,
Arkeolojik ve Do¤al Sit Alan› olarak ilan
edilmifl ve 1989 y›l›nda Orta Do¤u Teknik
Üniversitesi taraf›ndan haz›rlanan Bursa
Merkez Koruma Amaçl› ‹mar Plan› ile
flehir içindeki tarihi dokunun s›n›rlar› ve
bölgenin gelece¤i için stratejiler 
belirlenmifltir. Büyüklü küçüklü an›tsal
yap›lar› ve geleneksel sivil mimarî 
örnekleri ile günümüzde de yo¤un bir
ticaret merkezi olarak kullan›lmakta olan
bölgede, sözkonusu plana ve koruma
kararlar›na uygun olarak yenileme
çal›flmalar› yap›lm›fl ve yap›lmaktad›r.
Ancak bu çal›flmalar henüz arzu edilen
düzeye ulaflamad›¤›ndan bölgedeki baz›
sivil mimarl›k örne¤i yap›lar çeflitli 
olumsuz etkilerle karfl› karfl›ya 
bulunmaktad›r.

Bursa kent merkezindeki önemli bir
flehiriçi al›flverifl merkezi örne¤i, yap›m›
son y›llarda tamamlanan Zafer Plaza’d›r.
Bursa Merkez Koruma Amaçl› ‹mar
Plan›’n›n d›fl›nda ancak onunla neredeyse
iç içe bulunan bir bölgede tarihî dokuyla
yak›n iliflki halindeki y›llar boyunca
çözümlenememifl bir kent dokusunu
de¤erlendiren bina, bölgenin geleneksel
ticaret fonksiyonunu ça¤dafl bir tasar›mla
devam ettirmektedir. 
Al›flverifl merkezinin büyük bölümü
civarda mevcut bulunan tarihi dokuya karfl›
sayg›l› bir tutumla yeralt›nda infla edilmifl,
binan›n ana girifli de düzenlenen meydan›n
ortas›nda yer alan cam piramitten
sa¤lanm›flt›r. Bina ayr›ca, bölgenin yo¤un
yaya ve araç trafi¤i sorununa fazladan bir
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Resim: 13-14-15
Zafer Plaza’dan çeflitli

görünüfller.
Resim: 16

Zafer Plaza iç mekan›. 

Resim: 13 Resim: 14

Resim: 15

Resim: 16
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yük getirmeden çözüm bulmay› 
hedeflemektedir (Resim 13 -16).

Bursa kent merkezi eski görüntüsünü 20.
yüzy›l ortalar›na kadar koruyabilmifltir.
Ancak 1960’l› y›llarla beraber Bursa’da
aç›kça izlenebilen flehirleflme ve 
sanayileflme flehrin toplumsal, sosyal ve
fizikî yap›s›n› da etkilemifl ve bu y›llarda
sanayi ve ticaret kent merkezinden
d›flar›ya aç›lan yollar boyunca yay›lmaya
bafllam›flt›r (Batkan 1996, 255). Ana ulafl›m
arterleri olan ‹zmir, ‹stanbul, Ankara ve
Mudanya yollar› üzerinde biçimlenen
sanayi yap›lar› ve h›zl› nüfus art›fl›na 
paralel olarak buralarda kurulan yeni
yerleflim birimleri flehrin ovaya do¤ru 
ilerlemesine ve görünümünü büyük ölçüde
de¤ifltirmesine neden olmufl, bu geliflmeler
do¤rultusunda al›flverifl merkezleri de
giderek flehir d›fl›na kaym›flt›r (Resim 17). 

Bursa’daki fiehir-d›fl› Ticaret Yap›lar›
Al›flverifl alanlar›, içlerinde yer alan sat›fl
birimlerinin kapasite ve büyüklü¤üne göre
dükkan yani küçük al›flverifl birimleri,
büyük ma¤azalar ve al›flverifl 
merkezleri olarak s›n›fland›r›labilir (Say›l›
1992, 52). Bursa’daki flehir-d›fl› ticaret
yap›lar› tek bina veya kompleks 
biçimindeki al›flverifl merkezleri, 
yerli ve yabanc› sermaye gruplar›na 
ait büyük marketler ile tek bir marka 
veya tek tip ürünün pazarland›¤› büyük 
ma¤azalardan oluflmaktad›r. Bu çal›flmada
ele al›nan örnekler ise Bursa-Yalova
karayolu üzerinde yer alan çok say›daki
ticaret yap›s› aras›ndan, cephe
tasar›mlar›ndaki farkl› yaklafl›mlar›
yans›tacak flekilde seçilerek bir araya
getirilmifltir.

Al›flverifl merkezlerinin tasar›m›nda ana
prensip müflteriyi içeri çekmek ve 
memnuniyetini sa¤lamak olmal›d›r. Bu

nedenle iç mekan, bir araya toplanan
çeflitli büyüklüklerdeki dükkanlar›n 
yan›-s›ra tasarlanan oyun salonlar›, 
sinema, kafeterya ve restoranlar gibi
sosyal alanlarla da zenginlefltirilmektedir.
Daha ziyade kendi içine dönük olan
binalarda d›fl yüzeyler neredeyse sa¤›r
tutulmakla birlikte cepheler, merkezin
çekicili¤ini art›rmak amac›yla, kimi 
zaman malzeme farkl›l›klar›ndan do¤an
vurgulamalar, kimi zaman çarp›c› renk 
ve formlar›n kullan›m› gibi faktörlerle
desteklenmifltir. 
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Resim:17

Resim: 17
Bursa Ticaret Bölgesi
Resim: 18
Özdilek Ma¤aza Binas›.
Resim: 19
Al›flverifl Merkezi.
kafeteryas›.
Resim: 20
Ma¤aza yan 
cephesinden detay.

Resim:18 Resim:19

Resim: 20
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Özdilek Al›flverifl Merkezi (Resim 18-20),
ayn› isimli havlu fabrikas›n›n sat›fl ünitesi
fikrinden yola ç›k›larak bafllang›çta içinde
çeflitli ürünlerin sat›ld›¤› tek bir ma¤aza
binas› olarak tasarlanm›fl, ancak daha
sonra gördü¤ü yo¤un ilgi ve talep
nedeniyle etraf›na eklenen çeflitli 
birimlerle içinde marketten restorana 
ve çocuk oyun alanlar›na dek türlü
faaliyeti bar›nd›ran bir al›flverifl 
kompleksi görünümünü kazanm›flt›r. 

Ma¤aza binas› sade ve düz hatlardan
oluflan rasyonel bir yap› olmakla birlikte,
yan cephede iki boyutlu plastik sanat 
eserlerinin yüzeye yap›flmas›yla farkl› bir
görünüm kazan›r. Bursa-Yalova karayolu
üzerindeki ilk al›flverifl merkezlerinden
biri olma özelli¤ini tafl›yan ve daha sonra
civar›na eklenen yeni  ticaret merkezlerine
ra¤men, öneminden ve gösterilen ilgiden
bir fley kaybetmeyen kompleks, bir yandan
Bursa halk›n›n al›flverifl ve rekreasyon
ihtiyac›na cevap verirken, bir yandan da

‹stanbul-Bursa veya ‹stanbul-‹zmir 
karayolunu kullananlara hizmet 
etmektedir.

Yap›m› son y›llarda tamamlanan
Asmerkez (Resim 21-24), yine 
Bursa-Yalova yolu üzerindeki 
önemli al›flverifl merkezlerinden 
biridir. Sa¤›r ve düz bir cepheye 
sahip olan binan›n rasyonel etkisi, 
köfleye yerlefltirilen girifl bölümündeki 
geometrik form, renk ve malzeme
farkl›l›¤›yla k›r›lmakta, böylece 
binaya da estetik bir özellik
kazand›r›lmaktad›r. 
Al›flverifl merkezinin içinde ise ma¤aza ve
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Resim: 21

Resim: 23

Resim: 24

Resim: 22

Resim: 21, 22, 23
Asmerkez cepheleri. 

Resim: 24
Asmerkez’de iç mekandaki

buz pateni pisti.
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dükkanlar›n yan›-s›ra, kafeterya ve buz
pateni pisti gibi rekreasyon alanlar› yer
almaktad›r.

Kumluk Al›flverifl Merkezi (Resim 25), 
yine ayn› karayolu üzerinde yeralan ve
Asmerkez’e k›yasla daha küçük ölçekli 
bir ticaret merkezidir. Binada estetik etki,
cephede kullan›lan çarp›c› renkler,
malzeme farkl›l›klar› ve geometrik biçim
oyunlar› ile sa¤lanmaya çal›fl›lm›flt›r.
Yabanc› sermaye gruplar›na ait al›flverifl
birimleri (Resim 26-27), hem iç hem de d›fl
mekanlar› aç›s›ndan belirli standartlar›
devam ettirme zorunlulu¤una sahiptir. 
Bu nedenle sözkonusu yap›lar›n,
kullan›lan malzemeden cephe esteti¤ine

kadar tasar›mlar›n›n her aflamas›nda 
standart bir çizgiyi yakalad›klar›
söylenebilir. 

Sözkonusu bölgedeki baz› ma¤azalar,
belirli markalara ait bir zincirin 
birimleri oldu¤undan, bu markalara ait
önceden belirlenmifl cephe düzenlerini 
sürdürmektedir. Resim 28 ve 29’da, bir
tanesi yerli di¤eri yabanc› iki markaya 
ait cephe düzenlemelerinden örnekler
görülmektedir. 
Resim 28’deki mobilya ma¤azas›nda,
sa¤›r bir cephede geometrik formlar›n 
d›fla vurumu ve canl› renklerin kullan›m›
ile dikkat çekmeye çal›fl›l›rken, Resim
29’daki otomobil galerisinde ça¤dafl
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Resim: 25

Resim: 27 Resim: 28

Resim: 29

Resim: 26

Resim: 25
Kumluk Al›flverifl Merkezi.
Resim: 26
Bursa Carrefour’dan detay.
Resim: 27
Bursa Real.
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malzeme kullan›m›, kütle oyunlar› ve 
ritmik doluluk boflluk oranlar› ile 
sa¤lanan sade bir hareketlilik mevcuttur. 
“Showroom” olarak da tabir edilen tek tek
veya büyük sermaye gruplar›na ait
ma¤azalarda ise, belki de cephe 
esteti¤inin sa¤layaca¤› çekicilik 
sayesinde ilgiyi art›rmak amac›yla, 
birbirinden farkl›, ço¤ulcu tasar›m
yaklafl›mlar› benimsenmifltir. Modern 
ve Modern sonras› dönem mimarl›klar›n›n

bafll›ca e¤ilimlerini bünyelerinde
bar›nd›ran bu farkl› yaklafl›mlar›
örnekleyebilmek için sözkonusu bölgedeki
çeflitli örneklere bakmak yerinde olacakt›r.
Modern sonras› dönemde karfl›m›za 
ç›kan bafll›ca tutumlardan bir tanesi,
Modern mimariye ait rasyonel geometrik
elemanlar› manierize ederek, yani keyfî
bir baflkalaflt›rma ile kullanma e¤ilimidir.
Sözkonusu bölgede bu e¤ilimi 
benimseyen tasar›m yaklafl›mlar›na
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Resim: 30
Bursa Migros da, Migros 
marketler zincirinde görmeye
al›flk›n oldu¤umuz önceden
belirlenmifl rasyonel cephe
düzenini sürdürmektedir
Resim: 31
Modern mimariye ait 
rasyonel bir formun yine 
ayn› döneme ait, nötr bir
cephe anlay›fl›yla 
yorumland›¤› bir örnektir.
Böyle bir cephenin
kullan›c›ya sunaca¤› 
özel bir mesaj olmamakla
birlikte bina, adeta 
cephesizli¤i savunan bu
objektif tutumun disipliniyle
kimlik kazanmaktad›r.
Resim: 32
Yine rasyonel geometrik bir
biçimin bu kez malzeme
farkl›l›klar›yla yorumlanmas›
sonucunda, simetrik ve kat›
cephe düzeni bir ölçüde
yumuflat›lm›fl ve bu sayede
Modern mimarinin
tekdüzeli¤ine yine Modern
mimarl›k s›n›rlar› içinde
çözüm arayan,  ifadeci 
diyebilece¤imiz bir 
yaklafl›m benimsenmifltir.

Resim: 35 Resim: 36

Resim: 34

Resim: 33

Resim: 30 Resim: 31

Resim: 32



s›kl›kla rastlanmaktad›r.

Resim 33 ve 34, iki farkl› mobilya
ma¤azas›na ait rasyonel geometrik plan 
ve cephe biçimlerinde, renk ve malzeme ile
yap›lan düzenlemelerin farkl› etkilerini 
vurgulamaktad›r.
Deri tekstil ürünlerinin sat›ld›¤› bir 

markaya ait ma¤azada (Resim 35-36), 
kullan›lan bildik rasyonel formlar, 
cephedeki kütle oyunlar› ve renk
farkl›l›klar›yla hareket kazanmaktad›r. 
Resim 38’deki binada ise geometrik 
formlar farkl› malzeme ve renklerde 
kullan›larak biraraya getirilmifl, sonuçta
simetrik ancak son derece hareketli bir
cephe düzeni elde edilmifltir.
Modern Sonras› dönem mimarl›¤›n›n
önemli e¤ilimlerinden bir tanesi de, 
bilindi¤i üzere, geçmifl dönemlere ait
çeflitli mimarî elemanlar›n stilize edilerek
veya malzeme-renk farkl›l›¤›ndan do¤an
oranlamalarla yeni yap›lara cephe
ölçe¤inde adapte edilmesi olarak
karfl›m›za ç›kar. Sözkonusu elemanlar 
herhangi bir toplumun kendi geçmifline 
ait olabilece¤i gibi, uluslararas› tarihçi bir
yaklafl›m›n izlerini de tafl›yabilir. 

Bursa-‹stanbul karayolu üzerinde,
ayd›nlatma elemanlar›n›n sat›ld›¤› bir
ma¤azan›n cephesinde (Resim 39), Selçuklu
mimarisine ait çeflitli ö¤elerin stilize 
edilerek kullan›ld›¤› görülmektedir. Yine
ayn› bölgedeki bir mobilya ma¤azas›nda

(Resim 40), geleneksel sivil mimarimize ait
ç›kma eleman› yeniden 
yorumlanarak cepheye adapte edilmifl,
saçak seviyesine ise, yine geleneksel
mimarimizdeki saçakl›klar› ça¤r›flt›racak
biçimde bir söve yerlefltirilmifltir. Bu
nedenle her iki binada da yerel boyuttaki
tarihçi e¤ilimden söz etmek mümkündür.

Bir baflka mobilya ma¤azas›nda ise (Resim

41-42), bu kez evrensel anlamda tarihçi bir
yaklafl›mla, Yunan mimarisine ait kolon
ve al›nl›k, Gotik mimariye ait gülbezek
gibi detaylar adeta bir kolaj fleklinde
cepheye adapte edilmifl, beyaz renkteki 
bu elemanlar, cephenin genelinde
kullan›lan çarp›c› renkle teflkil ettikleri
tezat sayesinde daha da vurgulanm›flt›r.
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Resim 38

Resim 40

Resim: 37
Bir giyim markas›n›n,
canl› renklerin ve
geometrik biçimlerin
birlikte yorumlanmas›
ile biçimlenen
ma¤azas›. 

Resim 37

Resim 39
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Bölgede ayr›ca, modern elemanlar›n
baflkalaflt›r›lmas› ya da tarihe gönderme
yapma gibi Modern Sonras› e¤ilimleri
yans›tmayan binalar›n varl›¤›ndan söz
etmek de mümkündür. Örne¤in Resim

43’de bir porselen markas›na ait sat›fl 
biriminin, malzeme farkl›l›klar› ve düfley
hatlarla vurgulanan simetrik cephesi
görülmektedir.  

Bölgedeki bir baflka birimde ise, estetik
etki tamamen tafl›y›c› sistemin akslar›na
terkedilmifl, böylece herhangi bir mesaj
içermeyen, s›radan bir cephe düzeni 
kurulmufltur (Resim 44).    

Sonuç
Al›flverifl olgusu, artan nüfus ve ihtiyaçlar
ile de¤iflen toplum yap›s› karfl›s›nda boyut
ve çehre de¤ifltirirken bu de¤iflim al›flverifl
mekanlar›na da yans›d›¤›ndan, dünyan›n
her yerinde, gerek flehir içinde gerekse
d›fl›nda bu fonksiyona hizmet eden
çözümlerin üretilmesi kaç›n›lmazd›r. 
Kent merkezleri genellikle yo¤un ve
s›k›fl›k bölgeler olduklar›ndan yeni
al›flverifl mekanlar› da do¤al olarak flehir
d›fl›na kaymaktad›r. Bu yönde yap›lan
uygulamalar› dünyan›n birçok yerinde
oldu¤u gibi, ülkemizde de görmek
mümkündür.  Ancak, özellikle tafl›t ulafl›m
akslar› veya dü¤üm noktalar›n› yerleflme
yeri olarak seçen perakende ticaret 
birimlerinin bu yörelerde var olan ulafl›m
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Resim 41

Resim 42

Resim 43

Resim 44
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ve altyap› sistemlerini zorlayan ve
dolay›s›yla çevre kirlenmesine yol açan
bir sorunun yarat›c›s› olduklar›n› da kabul
etmek gerekmektedir (Ergun 1995, 57). 

15. yüzy›ldan bafllayarak son derece
önemli bir ticaret kenti olarak karfl›m›za
ç›kan Bursa’da da durum ayn›d›r. Kent
merkezinde yer alan Hanlar Bölgesi, 
hala kentin tek merkezi oldu¤undan yo¤un
olarak kullan›lmakta ve bu nedenle
bölgede yap›lacak uygulamalar da büyük
önem tafl›maktad›r. Yap›m› son y›llarda
tamamlanan Zafer Plaza baflar›l› bir flehir
içi al›flverifl merkezi olmakla birlikte
Bursa kent merkezi daha fazla bir
yo¤unlu¤u kald›racak altyap›ya sahip
de¤ildir. Bu nedenle bölgede daha fazla
yeni al›flverifl merkezinin infla edilmesi,
kan›m›zca kent için do¤ru bir yaklafl›m
de¤ildir. Bursa merkez ticaret bölgesinin
mevcut durumu için en sa¤l›kl› çözüm,
bölgede mevcut bulunan tarihî doku içinde

bak›ms›z durumda bulunan binalar›n h›zl›
yenileme-restorasyon çal›flmalar›yla
de¤erlendirilerek kullan›ma kazand›r›lmas›
olacakt›r. 
fiehir d›fl›nda ya da yeni yerleflim merkez-
lerinde yap›lacak yeni ticarî yap›lar 
sözkonusu oldu¤unda ise durum biraz
daha farkl›d›r. Bursa’n›n geleneksel ticaret
bölgesi ile kazand›¤› ve tarih boyunca
korudu¤u ün, kan›m›zca flehirde yeni infla
edilecek tüm ticarî binalara da flehrin
kimli¤i aç›s›ndan sembolik say›labilecek
birer fonksiyon yüklemektedir. 
Bu nedenle flehir kimli¤ine ait önemli
ipuçlar›n› bar›nd›ran girifl arterleri
üzerinde karfl›m›za ç›kan binalar da, 
gerek estetik gerek de fonksiyonel
bak›mdan böyle bir sorumlulu¤u tafl›yacak
nitelikte olmal›d›r. 

Bursa’y› di¤er illere ba¤layan karayollar›
üzerinde biçimlenen ve yukar›da ele
al›nan ticarî yap› örneklerinin incelen-
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mesinden anlafl›laca¤› üzere, bölgedeki
ticarî yap›lar›n cephe düzenlemelerinde
Modern Mimari yorumlar›ndan, Modern
Sonras› döneme özgü yerel ve evrensel
tarihçi e¤ilimlere ve kavramsal mecazlara
kadar uzanan bir çeflitlilik, giderek
kar›fl›kl›k söz konusudur. Bu nedenle,
bölgedeki yap›larda mimarî bir dil birli¤i
veya görsel bütünlükten söz etmek de
mümkün de¤ildir. Böyle bir üslûp
ço¤ullu¤u tasar›m özgürlü¤ü aç›s›ndan
do¤al karfl›lanmal›, ancak bu özgürlü¤ün
s›n›rlar›n›n iyi belirlenmesi gerekti¤i ve
özgürlükle görsel kaos aras›nda ince bir
çizgi bulundu¤u da unutulmamal›d›r.

1970’li y›llarda ülkemizin ilk organize
sanayi bölgesinin Bursa’da kurulmas›,
flehrin tarihî ya da turistik özellikleriyle
de¤il, daha ziyade bir sanayi flehri olarak
ön plana ç›kmas›na neden olmufl, flehir
giriflinde son y›llarda yap›lan uygulamalar
ise sanayinin organize olma niteli¤ini de
giderek ortadan kald›rm›flt›r. Bu durum
ise, flehrin imaj›n› daha giriflte tehdit eden
bir di¤er önemli noktad›r. fiehir ana girifl
arterleri üzerindeki sanayi ve ticaret
yap›lar›nda daha düzenli ve keyfiyetten
uzak bir tutumun eksikli¤i kendini aç›kça
göstermektedir. 

Yer yer görülen olumsuzluklara ra¤men
tarihî bir kent olma niteli¤ini muhafaza
eden Bursa’n›n sahip oldu¤u nitelikleri 
ve bu imaj›n› koruyabilmesi için
kan›m›zca, daha bilinçli bir sistem 
içinde, daha ça¤dafl ve özenli bir tasar›m
anlay›fl›yla biçimlendirilmifl binalara
ihtiyaç duyulmaktad›r l
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