Ozet:

Bu yazi, zaman-mekin baglamina

afiirlik vererek, Istanbul’da periyodik
pazarlarin aliei-satici-saulan mal iliskileri
agisindan baghea dzelliklerini ve mekinsal
dagiliglarini incelemektedir. Seyyar
satcidan mega aligveris mekinlanna kadar
her tiir alisveris kolaylifimin bulundugu
Istanbul’da, pazarlar, yapilagmis ya da
yerlesik denilen ahigveris kolayliklanna da
bir alternatif olusturmaktadirlar. En
diisiikten en yiiksek gelir diizeyine kadar
tiim toplumsal gruplara hitap etmeleri,
ahicilara segenekler sunmalar, ucuzluklar
ve kolay erigilebilir olmalan yiiziinden de
yarattiklar sehirsel sorunlara raimen, asla
dnemlerini kaybetmeyecek

gibi gorlinmektedirler,
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Girig

Pazarlar, bir iilke ya da toplumun
kiiltiiriiniin bir parcasidir. Herhangi bir
tilke ya da bolgedeki yerlesik ya da gegici
olsun, pazar yerlerinin kendilerine 6zgii
tiriinleri, pazarlama sekilleri, mimarisi,
giyim-kusarmi, kokusu, hepsi birlikte bir
bolgesel kimlik olusturarak agikca bir

kiiltiir bﬂ]geﬁjnl yan&nt:rl ar (Timertekin ve Czgiic,

1998: 126). Ozellikle de geligmekte olan
iilkelerde, kalabalik, giiriiltiilii, cesitli
renklérin ve kokularin kol gezdigi
pazarlar, ticari yasamm en etkin anlatim-
larindan birisini, cogu kez de biricik
anlatimim olustururlar. Pazarlar, gelismis
tilkelerde bile azimsanmayacak bir yere
sahiptirler; buralarda da yeni semtlerde
oturanlarin, pazar kurulmasim siddetle
istedikleri ggriiliir. Baz1 yazarlarin éne
siirdiiklerinin tersine, pazarlar, yalnizca
geligmekte olan iilkelere 6zgii degildir
ama, bu iilkelerde ¢ok daha belirgin bir
yere sahip olduklar da kusku gétiirmez.
Beaujeu-Garnier ve Delobez’e (19s3: 284)
giire, 2000 komiinde, haftada 4000
dolayinda pazarin kuruldugu Fransa’da,
pazar kuruldugu giin, haftanin en canli
giiniidiir; kasaba ya da sehrin i¢inden en

zor gecilen ve kafelerin en iyi is yaptiklar
giindiir. Fransa gibi, bagka Avrupa
tilkelerinde, ingi[iere’dc de (Galler'le
birlikte haftada 650 pazar kuruluyor),
Hollanda’da da pazarlar kurulmaktadir.

Semt pazarlan ve “pazara gitmek”
Tiirkiye’de ve Istanbul’da da geleneksel
yasam tarzinm, dolayisiyla da kiiltiiriin
bir parcasidir. Pazarlar, kirsal alanlarda
yasayanlann, haftamin belirli giinlerinde
merkezi konumdaki bir yerlesmede ya da
birkag¢ koyiin kavsaginda bos bir alanda
kurulanlardan, gehirlerin degisik
semtlerinde, yine haftanin degisik
zamanlarinda kurulan pazarlara kadar
degisik sekillerdedir. Bu cesitlilik, dogal
olarak, kiiltiirel-mekansal farklihgin da bir
yansimas1 olmaktadir. Kirsal alanda
kurulanlar, bir yandan kir sakinlerinin
temel maddelere olan taleplerine cevap
verirken, bir yandan da hem onlara
fazlahk tiriinlerini pazarlama ya da bagka
lirlinlerle degis-tokus olanagini, hem de

bir toplumsal kaynagma ortarmm saglarlar.
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Sehirlerdeki haftalik pazarlar ise oldukca
diizenli bir dagihig kalibiyla, degisik
semtlerde yer alarak yerlesik carsilara,
bakkallara ve giiniimiizde de siiper ya da
hipermarketlerden yapilacak aligverislere
hem bir alternatif, hem de bir tamamlayici
gorevi goriirler. Schirlerde yer alan
pazarlar kirsal alanlardakiler gibi daha
temel talepleri kargilamaktan ¢ok,
secenekleri arttiricr bir rol oynarlar. Bu
bakimdan semt pazarlarina “alternatif
ahgveris merkezleri” de denilebilir.
Nitekim, ge¢miste kapaligarsilar, simdi de
shopping center olarak anilan kapah alis-
veris mekanlarmin sundugu, miisteriye
cesitlilik ve segme sansi verme, iiriinlerin
birarada sergilenmesi gibi olgular, burada
agik bir mekanda ve gegici bir siireyle
saglanarak benzer bir fonksiyon
gerceklestirilmektedir. Buna ek olarak,
gecici pazarlarin ¢ogu, sunduklar gorece
ucuz fiyatlarla, satin alma giicii diisiik
kitlelerin taleplerine de cevap vererek.
ekonomik az gelismislikte bir supap
gbrevi de goriirler.

Istanbul, alisverig mekanlari bakimimndan
en modernden en ilkeline kadar, her tiir
satig bigiminin ve her tiir satig mekan
Grneklerinin varoldugu ve bunlarin ¢ok
sayida temsil edildigi en biiyiik sehirdir.
Giiniimiizde artik Tiirkiye’nin baska
bir¢ok biiyiik sehri de, bu bakimdan
Istanbul'u izlemeye baslamislardir.

Yeni aligveris mekanlari ve satig bicimleri,
kuskusuz, geleneksel haftalik semt
pazarlarini etkilemeye ve bunlari
dontisiime ugratmaya baslamuslardir.
Aslinda bu déniisiim cok daha énceden
baglamugtir. Ornegin, bazi Alman
cografyacilarm 1976’da, Tiirkiye nin
I¢bati Anadolu kesimini de katarak,
Onasya’daki haftalik pazarlar iizerine
yaptiklar: calismada da (Gaube vd., 1976 9),
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“...en geleneksel sistemlerde bile periyodik
pazarlar modern gelismeler karsisinda
oldukga esnek bir goriiniim vermektedirler”
sonucuna vararak, bu doniislime pazarlarin
hazirhkh olduklarini vurgulamislardi.
Ancak, geleneksellikten uzaklasilsa, yani
pazarlarin yapilar: doniigiime ugrasa bile,
“pazara gitmek” tnemini kaybetmemistir,
kaybedecek gibi de goriinmemektedir.

Istanbul’da her tiir aligveris mekani ve
olanaginin bulundugu yukarida
belirtilmisti. Akmerkez, Capitol, Galleria
gibi mega merkezlerden sokak saticilarima
kadar, cesitli sekillerde ortaya ¢ikan ve
cografi mekénda biiyiik tlciide yansiyan
ahsveris kolayliklar arasinda goriintim
bakimindan en ¢ok dikkati ¢cken, sokak
saticilaridir. Yiikselen igsizler sayisinm
yaratacag sorunlara karsi bir supap olarak
da goriilen seyyar saticilik ve bunun belirli
bir yerde sabitlesen durumu olan igporta-
cilik, Istanbul’da ¢ok biiyiik boyutlara
varmis durumdadir. Sokak saticilar
“amnda” nitelenebilecck bir hizmetle
miisterilerin taleplerini karsilamaktadirlar,
Hatta, sokak saticilarinin (isportacilar)
biraraya toplanmasiyla, sehrin baz
merkezi kesimlerinde, meveut diikkénlarin
dniinde birer sira halinde adeta, verlesik
bir seyyar merkezi is alani bile olugmak-
tadir: Ornegin, Tahtakale’de elektronik
esya ve bazi, ilag tiirii kiigiik tiiketim mad-
deleri satan seyyar saticilarin yarattiklari
gibi. Bazen de, belirli bir bos alanda haf-
talik pazarlarm bir benzerinin yerlesik
olarak -her giin- 6rneklendirildigi de
goriilir. Ornegin, Eminénii’nde Yeni
Cami arkasinda, daha cok giyim esyasi
satanlar, meydani bir pazar yerine
doniistiirmiislerdir. Bazen, aksam saat-
lerinde, Galata Kopriisii'niin Eminénii
yakasinda da gegici bir pazar meydana
gelmektedir. Bayramlardan énce sehrin
¢ok daha degisik yerlerinde, genis 6lcekte
gozlenen ve belirli bir siire igin olusturu-
lan degisik gecici sergileme sekilleri de
ayrica bunlara eklenebilir,
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Aslinda, gelismis iilkelerde daha cok
yapilasmis, belonlagmis satis birimlerinin
tersine, gelismekte olan iilkelerdeki daha
cok yerlesik olmayan satis birimlerinin
¢oklugu 6nemli olgulardan birisidir. Bu
bakimdan gelismekte olan iilkeler arasinda
biiyiik benzerlikler séz konusudur.
Ornegin, sesli olarak kapiya kadar gelen el
aragli, kamyon ya da kamyonetli taze ve
kuru sebze, meyve (hatta hal, terlik vb.)
satan, bazen de bir yol kavsagma park
edip gelen-gecenlerin yogunlugundan
vararlanarak is hacmini arttirmaya ¢alisan
sokak saticilart, Istanbul’da oldugu gibi,
ornegin gelismekle olan bir iilke
(Ekvador) bagkenti olan Quito’da da
(Bramiey, 1974) ayni Ozellikleri gosterirler.
Boylece, yerlesik olmayan satis bigiminin
egemenlii, gelismekte olan lilke
schirlerinde acikca hissedilir.

Pazarlar, her tiir giicliige kolaylikla
kendini uyarlayabilen esnek bir orgiit-
lenme sunarak, yerel ticaretin ayakta
kalmasi icin gerekli birer uyarier duru-
mundadirlar. Hemen her yerde pazarlarla
kargilagiliyorsa da, bunlar her yerde bir-
birinden ¢ok degisik roller de oynamak-
tadirlar. Pazarlar, Afrika’da, Asya’da,
Latin Amerika’da kirsal kesimlerde ve
bir¢ok sehirde ticaret faaliyetlerinin bash
ca yollarindan birisi olmaya devam
ederken, baska bazi yerlerde artik yalmzea
gecmisin birer kalintilaridir. Bat
iilkelerinde zayiflamissa da, gelismekte
olan iilkelerde (ya da Ugiincii Diinya’da)
pazarlar hdld ekonomik ve toplumsal dii-
giim noktalart olmay siirdiiriirler; ticaret
faaliyetleriyle (kirsal ve gehirsel) birbir-
lerine o denli baglanirlar ki, bolgeleraras:
ve bolge igi ticaretin ekonomik bagimlili
&ina yol acarlar, Bu bagimlilik da sz
konusu toplulugun toplumsal-ekonomik
giiclerini araliksiz bigimde gelisen bir
biiylime ve gelismeye dogru iter.

tasafifem

Bu iilkelerde, goriildiigii gibi, bir degis-
tokug/ticaret araci ve ekonomik biiyiime
unsuru olan pazarlar, ayn1 zamanda da
toplumsal yasamun faal birer merkezidir.
Ornegin kuzey Fas’taki kirsal pazarlar
olan suklardan soz ederken Troin’in de
(Beaujen-Garnier ve Delobez, 1983) belirttigi gibi,
Suk (pazar), obalarin, koylerin ya da
konak yerlerinin yalitilmishgimn birdenbire
pargalayan bir bayramdir. Insanlar
dostlariyla, ana-babalariyla karsilasirlar;
birbirlerinden haber alirlar. Suk, kéyliiniin,
zaman ve mekamm belirler, degis-tokus
ve iligkiler sistemindeki yerini tanimlar.

Sehirlerde yer alan semt pazarlari da,
belirli bir zamanda belirli bir yverde
yerlesik olmayan aligveris faaliyetlerinin
toplanmasina dayanan ve yukarida
deginilen etkileri paylasan bir satig
bigimidir. Bu satis biciminin eckonomik,
toplumsal ve mekénsal dzellikleri ve
etkileri bircok caligmaya konu olmustur.
Bunlardan bazilari, kirsal ya da sehirsel
alanlarda gecici (haftalik ya da periyodik)
pazarlarin durumunu daha iyi degerlen-
dirmeyi saglayan teorik temelleri ortaya
koyan ¢alismalardir. Istanbul’daki semt
pazarlarini daha yakindan ele almadan
once, teorik temellere kisaca deginmenin
yararl olacag: kamsidayiz.

Periyodik Pazarlar Teorisi ve periyodik
pazarlama
Periyodik pazar (daha alisilmis deyimle
“semt pazari” ya da haftalik olmasa bile
“haftalik pazar” ya da yalmzca “pazar”),
“alici ve saticilarin, otoriteler tarafindan
belirlenmis bir yerde, diizenli araliklarla
bir kamusal toplanma seklidir” biciminde
tammlanir (Hodder, 1965: 57). Ister kirsal alan-
da, isterse sehirlerde olsun, haftanin belirli
bir giinii ya da giinlerinde kurulan periyo-
dik pazarlarin, teorik olarak genelde ii¢
temel ozelligi bulundugu kabul edilir.
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Bunlar, “devrilik”, saticilarin belirli
lokasyonlar ve belirli ugrasilar arasinda
“hareketlilikleri” ve alicilarin belirli
yerlerde toplanmis olmalaridir.

Boylece, daha ¢ok “haftalik pazar” ya da
“semt pazan” deyimiyle karsiladigimiz bu
olguda, pazarn sabit olmayip belirli giin
ya da zamanlarda kurulmasi (devrilik),
saticilarin pazarlar arasinda gidip
gelmeleri (hareketlilik) ve ugrasilar:
arasinda yer de8istirmeleri (sabit ya da
seyyar bagka bir i§ yaninda part-time
pazarcilikla ugragsmalar ya da pazarcilik
yaparken sattiklart mallarin tiirlerini
degistirebilmeleri) ve bunlarm belirli bir
zaman diliminde bir araya toplanmalari-
nin, miisteri ya da ahei kitlesini de oraya
cekmesi ya da bu kitlenin orada zaten
toplu halde bulunmalari (yani belirli
biiyiikliikte bir niifus kitlesinin varligi)
siireli (ya da gecici) pazar olgusunun
temelini olusturmaktadir. Gerek
sireli/periyodik pazarlar ve gerekse seyyar
saticilar konusunda, biri ekonomik &teki
de ekonomik olmayan iki gelenekten séz
edilir (smirh, 1979, 1950). Ekonomik olmayan
geleneksel bakis agisi periyodik pazarlar
ve periyodik pazarlamayi bir toplumsal
olgu olarak gériir (tinkter, 1973: 121).
Geleneksel ekonomik bakis agisi ise, iki
konuyu birbirinden ayirir: bunlarin birisi
periyodik pazarlamay1 Christaller’in (1933
ortaya koydugu “merkezi yerler teorisi”
icine katar, digeri de daha genis olan
“lokasyon teorileri” kapsaminda
degerlendirir, Bunlarin her ikisinde de
periyodik pazarlar ve pazarlama bir
“ekonomik olgu”dur, Belki bir iiciincii
gelenekten de soz cdilebilir ki, burada
ekonomik ve toplumsal olgular, olayi
anlamay ve aciklamay son derece
zorlastiran ayri birer sosyo-kiiltiirel
nesneler olarak goriiliirler.
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Bununla birlikte, periyodik pazarlarin cok
uzun bir zamandir varliklarim koruyarak
giintimiize kadar gelmeleri ve diinyanin
farkli kesimlerinde ¢ok genis bicimde
yayginliklari, temelde anti-teorik olarak
nitelenen boyle bir yaklagim {izerinde
ciddi kugkular dogurmus ve bu yiizden de
pek tutulmamistir. Periyodik pazarlara
merkezi yerler teorisi yaklasiminda, ilk
girigim, 1962'de Stine tarafindan
Kore*deki bir ¢alisma ile yapilmistir (smim,
1980: 13). “*Seyyar saticilar ve baglantili
periyodik pazarlar” ile ilgilenen Stine, her
ne kadar periyodik pazari, seyyar satici-
larm bir yerde toplanmasi olarak gériiyor
ve buna nedensel bir agiklama getiremi
yorsa da, yararh ilk katkiy1 yapan kisi
olmustur. Stine, teorisini, énemli dlciide
satis bigiminin yerlesik olamama 6zelligi
ile, Christaller’in merkez{ yerleri belir-
lerken kullandigi, “mallarin minimum ve
maksimum cesitliligi” gériisii arasindaki
iligkiye dayandirmmsti. Daha sonraki,
Ozellikle 1960’ lar boyunca yapilan calis-
malarin bazilarinda da Christaller
geleneginin temel olusturdugu goriiliir
(Orneging Skinner, 1964-1965: Berry, 1967 vb. pibi).
Buradan varilan yer secimi teorisi de,
periyodik pazarlarn tiimiiniin “alict ve
saticilara en yeterli bicimde hizmet
verecek gekilde konumlanmis olduklari”dur.
Merkezi Yerler Teorisi, bazi yerlerde
pazarlarla agiklanabilmis ve Christaller’in
ortaya koydugu bu teorinin gerceklestigi
kanitlanmistir. Ornegin Skinner’in, Cin’in
belirli bir kesimi tizerine yaptid1 calisma
gibi. Buna karsilik birgok yerde, drnegin
Afrika lizerine yapilan calismalarda ise,
Christaller’in merkezi yer teorisiyle iliski
kurulamadig 6zellikle vurgulanmistir
(Hodder 1961, 1965).

Ulkelerin ic ticaretleriyle iliskili olarak
ortaya konan modeller, periyodik pazarlari
kritik 6neme sahip birkag lokasyondan biri
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Sehirlerin alternatif alisveris mekdnlart: istanbul'da haftalik pazarlar
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Sekil i:

Pazarlara ve ¢ ticarete iliskin
mekdnsal modeller:

(a) Merkezi yer modeli:

(b) Solar (giines sistemi) modeli;

(c) Dandritik (kollara ayrilmig) model
(d) AZ seklindeki model (Smith, 1979).

olarak kabul ederler. Bu baglamda periyodik
pazarlar konusunda bazi sistemler de
ortaya konulmustur. En taninnus pazarlama
sistemi ise, biraz 6nce deginilen, “merkezi
verler sistemi”dir. Buna gore farkli biiyiik-
liikteki yerlerde-hiyerarsik olarak farkl
biiytikliiktc pazar yerleri gelisecektir. Sekil
1(a)’da goriilen birinci merkezi yer, ikinci
derecedeki pazar yerinden ti¢ misli daha
genis bir etkiye sahiptir.

_ lasagn

uram

Bu ilkeye, “miisteri yolculuk yeterliliginin
en fazlaya ¢ikarilmasi™ denir. Daha ¢ok
kirsal alanlara uygulanan bu modelde, her
bir yerlesme noktasi belirli bir mekénsal
sistemdeki konumlari ve hiyerarsi iginde
bulunduklar diizey ile ayirt edilir. Bu
yontem bircok ¢alismada uygulanmistir
(Skinner 1964,-1965). Bir hiyerarsi i¢indeki
farkl diizeydeki (yani farkli fonksiyonlari
olan) pazar yerlerinin siirelilik bakimindan
birbirlerini tamamlayici oldugu durumlar
vardir. Bunu Schwimmer (1976) Gliney
Gana iizerine yapti@1 bir calismasinda
ortaya koymustur, Pazar yerleri bulunduk-
lar1 farkl yerlesme noktalarinda giinler ve
mallar bakimindan birbirleriyle iletigim
halinde ‘tamamlayici” olarak islev goriir-
ler. Ichati Anadolu’daki pazarlar iizerine
yaptigt calismasinda, Oettinger de (1976)
haftalik kirsal pazarlarda yukaridaki dzel-
liklerin goriildiigiini, “pazar halkalart™
(belirli bir alanda yer alarak hizmet goren,
saticilarin bir pazardan digerine dolastik-
lar1 bir pazar grubu) ve pazarlama sistem-
lerinin bu klasik yoldan gelistigi sonucuna
varmustir. Birbirine komsu kdylerde,
haftamin ayri ayn giinlerinde pazar kuru-
larak, pazarlar alic1 ve satici talepleri agisi
ndan birbirlerini tamamlamakta, orta ve
daha biiylik yerlesmelerde de (kasaba ve
sehirler) kendi yerlesik ticaret alanlarina
ck olarak haftahk pazarlarin kurulmasiyla
bolgesel bir hiyerarsik yapi gozlenmektedir.

Bu baglamda ele alinabilecek baska ii¢
pazarlama sistemi daha vardir. Bunlardan
birisi “glines sistemi” (solar system) adi
verilen sistemdir. Sekil 1(b) de gériildiigii
aibi, burada her biri kendi 6zellesme alan-
lart olan ve farkh giinlerde pazar kurulan
baz kiiciik pazar yerlerinin “siirekli mal
saglayan ya da kendilerinden ¢ok daha sik
mal saflayabilen merkezi bir yerlesmeye”
dogru yonelmeleri soz konusudur.
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Kiigiik yerlesmeler daha biiyiik olan
merkezle siirekli iletisim halindedirler ve
ayni zamanda kiiciik pazar yerlesmeleri
arasinda da birbirleriyle tzellesmis iiriinler
ahg-verisi ya da degis-tokusu yapmak
lizere yatay bir iliski de gelismistir. Giines
sisteminde siirelilik (farkli giinlerde pazar
kurulmasi) fonksiyonel olarak &zellesmis
pazar yerleri aginin diizenli islemesini
kolaylastirmaktadir. Giines sisteminin bir
alt 6rnegi olarak da iki farkh yerlesme
diizeyi arasinda siiregelen iliskiye dayandi
rilarak “iki agamali sistem” modeli
gelistirilmistir.

Sekil 1(c)’'de goriilen ve “dandritik pazarla-
ma sistemi” olarak amilan ikinci modelde
(bazen bu model merkezi yer teorisinin
diginda da ahnir) tiim alt diizey merkezler,
yatay baglantilari olmayan, tiimiiyle dikey
bir zincirde tek bir iist diizey merkeze
baglanmuslardir. Béylece, biiyiik merkezi
sehirden uzaklastikga merkeziyet durumu
azalmaktadir. Bu yiizden de, dandritik ya
da kollara ayrilmis pazarlama sisteminde
kiiciik pazar yerlesmeleri arasinda ¢ok az
biitiinlesme meydana gelebilmektedir. “Ag
halindeki pazarlama sistemi”nde ise (Sekil
I{d)) yerel, yatay bir alisveris (ya da degis-
tokus) ozelligi egemendir (oldukca uzun
mesafelerde mallarin ticaret yoluyla bir-
birini tamamlayiciligindan farkh olarak).
Kirsal pazarlarla gehirsel merkezler
arasindaki baglar zayiftur. Bu bakimdan
bazi pazar yerlesme noktalari arasinda
kendiliginden birden ¢ok ag olusabilecektir.
Bu model de &zellikle Afrika’da yapilan
bazi ¢aligmalara dayandirilmistir,

Periyodik pazarlar lokasyon teorisi
gelenegi icinde ele alan ¢aligmalarin
baginda ise Webber ve Symanski’nin (7973
yaptiklar: gelir (smim, 1980: 16).

Istatistiksel yontemlere dayandirilan bu
¢alismada normal ekonomik yoldan
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periyodik pazarlamanin degisik kosullari
modellestirilmeye calisilmistir. Bu konuda
ikinci 6nemli katki olan Hay’in (1971) calis-
mas1 ise daha genis bir ekonomik lokasyon
teorisinden yola ¢ikmakta ve periyodik
pazarlamayi toptan ve perakende ticaret
kapsaminda aciklamaya calismaktadir,
Daha sonra yapilan bazi calismalarda da
periyodik pazarlarin “lokasyon teorisi”
kavramlariyla birlikte ele alindig1 goriiliir.

Ekonomik olmayan bakis acisinin esasini
olusturan “toplumsal olgunun degerlen-
dirilmesi ise oldukea gii¢ goriinmektedir.
Burada, pazar yerlerinde bulunanlarin ¢ok
cesitli giidiilere bagh oldugu ve ¢ok genis
bir ihtiyaclar dizisine (bazilar ekonomik
olmayan) cevap verdikleri, fakat biiyiik
¢ogunlugun orada satin almak ve/veya mal
ve hizmetlerini satmak amaciyla bulun-
duklari varsayimina dayanilmaktadir. Bu
gbrils, yalmzcea “periyodik pazarlarin
“varolusu ve siirekliligini agiklamak iizere
toplum, gelenck ve géreneklerin birer
degisken olarak alindigi™ bir girigim
olarak diigiiniilmelidir. Bununla birlikte,
her seyden 6nce sunun da kabul edilmesi
gerekir ki, periyodik pazarlarin varolusu
toplumun talepleriyle siki sikiya iliskilidir
ve yalnizca bir mal degis-tokusundan
ibaret degildir. Buradaki siirclilik ya da
pazar kurulmasindaki siklik ise, yerel
toplumsal kurumlar tarafindan belirlenir,

Genelde, gelismekte olan iilkelerdeki
bolgesel merkezi yer sistemlerinin pazar
merkezlerinin olusturdugu hiyerarsiyle
kendini belli ettigi ileri siiriiliir. Periyodik
pazarlar daha kiiciik hizmet merkezlerinde
en dnemli ticari kurumlar olarak
belirirken, daha biiyiik merkezlerde
yerlesik diikkanlar daha egemen durum-
dadirlar. Periyodik pazarlar, biiyiik
schirlerde, yerlesik diikkanlar ve aiinliik
bagka satis unsurlarinin (seyyar satici,
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isportaci gibi) tamamlayicisi ve sehrin
ticaret alanim genigleten birimler olarak
goriiliirler ve ¢ok iyi entegre olmus bir
bélgesel periyodik pazar sisteminin
mekansal ve zamansal yakinhik arasindaki
dogru bagintiyla saglanabilecegi ileri
sUriiliir (Bromiey, 1971: 126).

Istanbul’da Periyodik Pazarlar ve
Konumlar

Tiim diinya sehirleri gibi Istanbul da kendi
perivodik va da diger adiyla *“semt
pazarlart "na sahiptir. Diinyanin gelismis
ya da gelismekte olan tiim iilkelerinde, bu
tiir pazarlarin sehir halki i¢in biiyiik 6nemi
vardir. Hatta, bazen “kiiresel sehir”
kavramina uygun diisen sehirlerde kurulan
haftalik pazarlar ya da semt pazarlan
kiiresel dlgekte iin kazanmis olabilmekte-
dir; tipki Londra’nin Portobello Market’i
gibi. ‘Diinya sehirleri’nin kendilerine bu
adm verilmesine yol agan, yerkiirenin
hemen her yerinden gelmis insanlardan
olusan niifusunun kendi iilkelerinde
alistiklar1 maddelere olan talebi, bu
sehirlerde bir arada yasamakta olan
degisik etnik gruplara hitap eden semt
pazarlarin da dogurmustur. Diinyanimn
cesitli biiyiik sehirlerindeki pazarlarin,
kendilerine gosterilen talep, kurulus
nedenleri, miisterileri ve saticilarin baz
dzellikleri, pazarin genel tasarimu (gida
maddeleri-giyim egyasi agirhklar, tezgéh-
lar1) gibi cesitli hususlarda birbirine benz-
erlikleri gézlenirken, niifusun yapisi,
sehrin bulundugu enlemin fiziki cografya
ozellikleri (yetistirilen tirtinleri biiyiik
olciide belirler) ile gelenek-gorenek,
egitim, etnik yapi ve benzeri beseri cog
rafya ozellikleri acisindan bazi
farkliliklar da bulunmaktadir. Ornegin
Amsterdam’da kurulan bir pazarda ¢ig

ya da iglenmig baliklart dikkati ¢ekecek
derecede bol miktarda gérmek
miimkiinken, Londra semt pazarlarinin

_lasafifem

cogunda eski somiirge iilkelerinden
gelenlerin yeme-icme aliskanliklarina
uygun diisen yiyecekler bol bir ¢esitlilikte
g6zlenir. Portobello ise, diger aligilnisg
pazar mallar (giyecek esya, gida mad-
deleri vb.) yaninda, antika ve eski egyala
riyla tinlenmistir, Buna karsilik, yoksul
Alfrika ya da baz1 Asya iilkelerinde, ancak
bir-iki ¢esit iiriin (ornegin gogu Kenya
pazarinda kahve ve domates;
Katmandu’daki Asan Tol Pazari’nda
kavun; teknelerden olusan bir Bangkok
pazarinda her cesit ve renkte biber gibi)
pazara damgasim vururken, Giiney
Amerika lilkelerindeki, pazarlardan
bazilarinda sifali otlar, “kocakari ilaglarr™
vb. her seyden ¢ok dikkati ¢eker. Gelismis
diinya sehirleri pazarlari ile gelismekte
olan diinya sehirleri pazarlari temel
kurulug nedenleri ayni oldugu halde,
kiiltiirel etkilerle “nitelik” ve ekonomik
etkilerle de “nicelik” bakimindan biiyiik
farkliliklar gosterirler. Istanbul’da kurulan
pazarlar da, asafida deginilecegi gibi,
diinyanin hem geligmekte olan, hem de
gelismis iilke sehirlerindeki pazarlarla
benzerlik ve farkliliklar gdsterirken, aymi
zamanda da sehrin ¢esitli kiiltiirel 6zellik-
lerden olusan yapisini da yansitirlar.
[stanbul’da kurulan periyodik pazarlar tiim
sehre yayilmistir ve boylece, bir “sehir ici
merkezl yerler sistemi” olusturduklar da
soylenebilir. Buna kargihik, biiyiik ya da
tinlii pazarlarin hemen tiimii daha biiyiik
niifus kitlelerini kendilerine ¢ekecek
sekilde merkezi schirde toplanmuglardir,
Bunlar, “semt pazarlan” olarak bilinseler
de, birer “metropoliten-bélgesel merkezi
yver” dnemi tasirlar.

Pazarlarin giinlere gére dagiligini gdsteren
haritalardan da izlendigi gibi, pazarlarin

dagilis1 Istanbul sehrinde diizenli bir kalip
gostermekliedir. Bu bakimdan stanbul’da-
ki haftalik pazarlarin genellikle birbiriyle,
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Merkezi sehirdekiler bircok kiiciik pazarin
varhigina ragmen ¢ok daha biiyiiktiir; cok
daha cesitli mallar satarlar; mallarin biiyiik
kismi sehirsel alandaki toptancilardan
saglanmustir, bir baska deyisle dogrudan
tarladan ya da kdyliiden miisteriye sergile-
nen mallarin, miktar ve ¢esidi son derece
diisiiktiir ve bunlar yalnizca sehir tarimiyla
elde edilen taze meyve ve sebzeye dayanir-
lar. Buna kargilik, kenarda yer alanlar,
cesitli biiyiikliiklerde olmakla birlikte,
merkezdeki bazi pazarlara gore ¢cok daha
kiigliktiir; ¢esit cok daha azdir ve daha gok
g1da maddelerine dayamr. Uretilen mal-
larm iiretici tarafindan dogrudan sergilen-
mesine daha sik rastlanir (Ornegin Sariyer
ve Beykoz pazarlarinda oldugu gibi).
Bunun yaninda, kenarlarda yer alan
pazarlar gérece daha sakin olurken, bir
baska deyisle daha ¢ok icinde bulundugu
semtin insanlarini gekerken, merkezde yer
alan ve biiyiikliik ve cesitliliZiyle taninmig
olan pazarlar ¢ok daha biiyiiktiir, daha
giiriiltiiliidiir ve ¢ok c¢esitli bir alic kitlesini
kendilerine ¢ekerler. Kurulduklar: yere
biiyiik bir ekonomik ve toplumsal canlilik
getiren pazarlarda, belirli zamanlarda alic
ve satici kitlesinin daha da biiyiimesi,
pazarin belirli kesimlerini adeta erisilemez
ve aligverisi olanaksiz kilabilmektedir.

Pazarlarin giinlere gore dagiligin1 zaman-
mekén baglaminda gésteren haritalar

(sekir 4), Istanbul metropoliten alaninda ne
kadar ¢cok pazar kuruldugunu acikca
yansitmaktadir. Bu pazarlarin bazilan bir-
birlerine ¢ok yakin neredeyse 250-300 m.
aibi arayla yer alirlar. Hatta, pazarin
yapist ve biiyiikligtiniin kismen degisikli
ge ugramasi ile bir semtte hafta icinde
birden ¢ok giin pazar kurulabilmektedir.
Pazarla- rin dagilis haritalan sehirsel alan-
daki yapilasma ile merkezi is alanlarindaki
yayilmamn etkisini hissettirmekledir.
Cevrede olusan yeni konut alanlari cok

tasafiflun

sayida pazar kendilerine cekmekte, buna
karsilik sehir iginde yapilasmus alanlarda,
pazarlar daha gevsek bir dagilim gdster-
mektedir. Tstanbul’un Adalar Tlgesi’ne
bagli adalarda da haftanin degisik giin-
lerinde pazar kurularak, adalar arasinda
“birbirini tamamlayicilik ™ s6z konusu
olmaktadir. Alansal yayginligi yaninda,
biiyiiklii-kii¢iiklii giinde yiizlerce pazarin
kuruldugu, ortalama 26.000 kisiye bir
pazarin diistiigii Istanbul’daki periyodik
pazarlarin tiimiinii birden ele almak
olanaksizdir. Bu yiizden de, genel deger-
lendirmede biitiin pazarlara deZinilmekle
birlikte, ¢esitli olgularn Grneklendirilme-
sinde yalmzca sehrin icinde kalan belli
basli pazarlar alinacaktir.

Gegmis

Giiniimiizde Istanbul’da haftanin her giinii
kurulan toplam pazar sayisimin ne kadar
oldugunu belirlemek, parcali bir yap:
gosteren drgiitlenme nedeniyle miimkiin
degildir. Bununla birlikte, pazarci dernek-
lerinden alinan toplam bilgilere gére,
haftada 330 dolaymda pazar kuruldugu
anlagilmaktadir. Bir giine ortalama 50"ye
yakin pazarin diistiigii Istanbul’da, ancak
¢ok biiyiik pazarlar yerel ol¢egin Gtesine
uzanarak sehir yasami iizerinde etkili
olabilmektedirler. Bununla birlikte; tiim
pazarlar istanbul halki icin 6nem tagimakta
ve bu yiizden de varhiklarini korumaktadirlar.
Gergekten de, Istanbul’da pazarlarin
gecmisi, diinyanin baska yerlerinde de
oldugu gibi, cok eskilere gider. Ancak bu
tiir pazarlarin konumunda ve bigimlerinde
degisimler yasanmstir: Ornegin sehirlerin
surlarla ¢evrili oldugu dénemde sehir
icinde tarim tirtinlerinin satilmasi yasak
oldugundan, cevre kdylerden gelen satic1-
lar mallarim kale kapilarmm yanlarinda
kendilerine ayrilmis yerlerde satarlardi
(Gikiay, 1997: 9). Sehirlerin biiylimesiyle
birlikte alisilagelmis bu agik mekéanlar
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pazar yerleri halinde kaldi. Ayrica Istanbul
surlan icinde ve diginda bahce tarimi
yapilmasi da pazarlarin siirekliligini
giiclendirmisti,

Istanbul’un Fatih tarafindan alinmasindan
sonra idarf boliiniigii olusturan dért
kadilikta (Nefsi Istanbul, Galata, Eyyiib ve
Uskiidar) haftanin her giiniinde ayri ayri
yedi biiyiik pazar kuruldugu bilinmektedir.
Ornegin Nefsi Istanbul’da Fatih Carsamba
Pazari, Galata’da Persembe Pazari,
Uskiidar ve Eyiip pazarlari gibi. Istanbul’da
bazi mallarin 6zel olarak satildig: siirekli
pazarlar (18. Yiizyil’daki Bit Pazari,
Tavuk Pazari, Esir Pazari/Kadin Pazan
gibi) yaninda, halkin ¢ogunun tercih ettigi
haftamn belirli giinlerinde kurulan semt
pazarlari (“mahalle pazarlari” adiyla)
giiniimiizdeki gibi ¢esitli biiyiikliiklerde
sehrin her tarafina yayilnuslard: (cikias,
1997: 9. Uzun yillar bu pazarlarin kurulus
glinleri aymi kalnus, bazilan ancak
giintimiize dogru degisiklige ugramistir.
Hatta, bazilar ortadan kalkmis olsalar
bile, pazarlarin bazi semtlere adlarmi
verdikleri de bilinmektedir: Ornegin
Tophane’de Salipazari, Fatih’te Carsamba,
Galata’da kurulan Persembe Pazan
semtleri adlarini, aym: giinde kurulan
pazarlardan almislardir. Istanbul merkezi
sehirde yer alan pazarlarin nemli bir
boliimiinde kurulan semt pazarlarimin
geemisi 80-100 yil 8ncesine gidebilmektedir.
Ornegin Sehremini Pazar1 1920°den beri
kurulmaktadir. Ancak, biiyiik pazarlarin
gintimiizdeki 6zellikleriyle son 50 yil
icinde sekillendikleri de séylenebilir.
Ormnegin ilk olarak nerede kurulmaya
baglandig bilinmemekle birlikte,
cevredeki kdylerden gelen koyliilerin
iiriinlerini pazarlayabilmeleri i¢in simdiki
Fenerbahge Stadyumu’nun bulundugu
yerde (Papazin Bahgesi diye bilinen
mesire yeri, cevredeki kirsal alanlardan
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tarimsal {iriinlerini satmak iizere gelenlere
ayrilmust) kuruldu@u belirtilen (Kayabar ve
Nur, 1997) Kadik@y Sali Pazan, cok sayida
yer deistirdikten (1940 larda Moda
Sakiz Sokagi’na, sonra Bahariye’de
Carige1 Sokagi’na, 1950’ lerin ortalarinda
da Acibadem Halit AZa Sokagi'na, (Namaze:,
1969 v.b. gibi) sonra, 1960 larin ortalarindan
itibaren simdiki yerinde biiyiimeye
baglamig ancak, pazarin iiriin bakimindan
cesitlenmesi 1970’lerden sonra gercek-
lesmistir. Cok eski bir gegmisi oldugu
halde, Fatih Carsamba Pazari’nin bile
giiniimiizdeki nemini kazanmasi
1950’lerden sonra gelisen bir siirecin
sonucudur,

Bashca dzellikler

Giiniimiizde Tstanbul’da kurulan yaklagik
330 olarak belirlediimiz pazarlar arasinda
cn biiyiikleri ve en tamnmuslart: Kadikoy
Salit Pazart, Fatih Carsamba Pazart,
Yesilkoy Carsamba Pazari, Ulus
Persembe Pazary dir; bunlari Mecidiyekiy,
Bakirkéy, Uskiidar ve Findikzade gibi
biraz daha kiigiik ama yine ¢ok ziyaret
edilen pazarlar izler. Sehrin merkezi
kesimlerinde yer alan bu pazarlardan bazi-
lar1 kapladiklari alan, ziyaret¢i ve satici
yogunlugu bakimindan en biiyiigii iken
(Fatih ve Kadikoy gibi), bazilari satislarin
yiiksekligi (Ulus gibi) ve bazilar ise is
hacminin yogunlugu ya da fiyatlarin ucuz-
lugu (Findikzade gibi) bakimindan énem
tagirlar. Diger pazarlarin bir béliimii orta
biiyiikliikte (50-100 tezgahin bulundugu),
bir boliimii de kiiciik (10-15 pazarcimin
caligtift) pazarlardir. Bu tiir pazarlarda
saticilar ya bos bir alanda toplanir
(Ornegin Ortakdy gibi), ya bir cadde ya da
sokak boyunca (Ferahevler’de Menekse
Sokak ve uzantis1 Kaymak Sokak gibi)
cizgisel bir uzanti gdsterir (seti 3 ya da
bir-iki sokak ¢evresinde (Heybeliada gibi)
siralanir.
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Sekil: 3

Tarabya Ferahevler Pazari: Menekse
Sokak ve ona baglanarak uzantist
haline gelen Kaymak Sokak boyunca
kurulan bu pazar, cizgisel bir biyime
gdstermistir ve orta biyiklikte bir
pazardtr.

[stanbul’da kurulan tiim pazarlarda gida
maddeleri ile giinliik kullanima yonelik
baska maddeler birlikte satilir. Pazarim
biiyiikliigli ve konumu satilan maddelerin
tiiriinii, miktarmi ve pazarin diger dzellik-
lerini (alict ve satier kitlesi vb.) etkilemek-
tedir. Kiiciik semt pazarlarinda gida
maddeleri kendilerini agirlikl olarak
hissettirirken, ¢ok biiyiik pazarlarda biiyiik
ev esyalarina - beyaz esya, TV alicist vb.
gibi- kadar her seyi bulmak miimkiindiir.
Daha ¢ok gida maddeleri agirlikli olan
kiiglik pazarlarda, konum ve baska baz
etkenler, ortalamadan biraz uzaklasmasina
yol acabilmektedir. Ornegin Tarabya’daki
Ferahevler Pazari’nda, konfeksiyon ve
baska giyim esyalar satanlarin ¢oklugu,
bu pazar1 aym biiytikliikteki diger
pazarlardan biraz ayirr. Bunun nedeni de
sehrin giyim esyasi satan merkezi is alan-
larina uzak olusu ve o semtte bu tiir
diikkanlarin bulunmayigina baglanabilir.
Bu pazarda sirf esarp satan ii¢ tezgdhin
bulunmasi da mahallenin tutucu yapisiyla

baglantilidir.

Genel olarak tiim pazarlann i¢ tasariminda
mallarin 6zellestigi bliimlerin birbirle-
rinden ayrildig izlenir. Ornedin ozellikle
sebze-meyve gibi taze gida maddeleriyle
satilan diger mallara iligkin b&limler,
kesinlikle birbirinden ayridir. Ama gida
maddeleriyle ev arag-gere¢lerinin, giyim
esyasiyla giinliik kullanima iligkin baska
maddeler ve benzerlerinin bir arada
sergilendigine de sik rastlanir. Ayrica
pazarin biiyiikliigiine gére de bazen giyim
esyasl ile diger ¢esitler arasinda bir ayrima
gittidi goriiliir. Ornegin genis bir alana
yayilmig bulunan Fatih Cargsamba Paza-
r1’nda bazi sokaklarda tek bir ¢esit tiriin
satilir: Yalnizca canta ve ayakkabilarin
satildigr “Refah Sokagi”, yabanci markali
elektronik esyalarin satldig1 “Kagakeilar
Soka@” olarak anilan sokak bunlar arasmdadir.

tasaifun

Biiyiik pazarlarin tiimiinde ¢ok biiyiik bir
cesitlilik bulunmakla birlikte, miisteri
kitlesinin semt lceginde farklihigi, satilan
mallarm oraninin da pazarlar arasinda
degisiklik géstermesine yol acar. Ornegin
Ulus Pazan giyim ve konfeksiyon iizerine
uzmanlagmig bir pazardir, Bunun yaninda,
aida, hediyelik esya, kundura, kiigiik ev
esyalari gibi mallar da saulmaktadir. .
Ancak, diger pazarlara gdre daha yiiksek
fiyatla satilan sebze, meyve, sarkiiteri ve
gidaya yonelik tezgihlarin sayisi ¢ok daha
azdir ve bu bakimdan geleneksel pazar
yapisindan uzaklagilmaktadir. Bunun
nedeni de yakin ¢evreden gelen iist-orta
gelir grubuna ait miisterilerin bu tiir alis-
veriglerini siipermarketlerden ve manav-
lardan yapmayi tercih etmeleri, semt disin-
dan gelenlerin cogunlukla giyim ve kon-
feksiyon alicisi olmalaridir. Buna karsilik,
yine hemen her seyin satildig1 Fatih
Carsamba Pazari’nda (benzer sekilde
Kadikdy Sali Pazari’'nda da) gida
maddelerinin agirhifini digerlerinden daha
fazla vurgulayan “Koylii Pazari ™ olarak
anilan bir kesim bile bulunmaktadir.

Satilan mallarmn tiirii yaninda, kalitesi de
pazarlarin birbirinden farklilagmasini
saglamaktadir. Yine biiyiik pazarlarda
kalite bakimindan segenekler fazla
olmakla birlikte, bazi biiylik pazarlarda
kalite diger pazarlardakinden ¢cok daha
yiiksektir. Dolayisiyla fiyatlar da daha
fazlacir. Ornegin kalite agisindan ¢ok
cesitli taleplere cevap verecek nitelikte
mallar bulunan ve “sosyete pazari ™ olarak
taninan Yesilkoy ve Ulus pazarlarinda
{inlii markalarin orijinalleri (ve bu arada
taklitleri, defolu iiriinleri) de satilmaktadir.
Bu iki pazarda da bayan giyimine yinelik
mallarin fazlalig: dikkati ¢eker ve Ulus
Pazari’nda giysileri denemek i¢in tezgéh-
larin bazilarinda seyyar soyunma-giyinme
kabini vardir. Hatta Ulus Pazari’'nda,
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sayilar1 ¢ok fazla olmasa da, tezgihlarm
bazilarinda kredi kart: ile 6demek, dovizle
aligveris yapmak bile miimkiindiir.

Bununla baglantih bir bagska husus da
yukarida belirtilen, fiyatlardir. Bazen
diikkénlara g@re neredeyse yari yariya
ucuzluk saglamas: yiiziinden, biitiiniiyle
“fiyat diistikliigii "niin pazarlari tercihte
dnemli bir rolii olmakla birlikte, pazarlar
arasinda fiyatlar bakimindan biiyiik farklh
liklar gézlenir. Ozellikle, kiigiik ve daha
diisiik gelir diizeyinde halkin yasadig
semt pazarlarinda, fiyatlar oldukc¢a ucuz
tutulurken, sehir diizeyinde iinlii pazarlar-
da aymi satici tarafindan satilan ayni nite-
likli mallarin fiyatlari ¢ok daha yiiksek
olabilmektedir. Bu bakimdan en ucuz
pazar olarak Findikzade, en pahal olarak
da Yesilkdy goriilmektedir. Bununla bir-
likte, bu gérece pahaliligin mallara,
mevsime, giiniin degisik saatlerine ve
hatta hava durumuna gore bile degisebi-
lecegini de unutmamak gerekir. Pazarlar,
degisen kosullara kendilerini her bakim-
dan uyarlayarak, gliniimiize kadar varlik-
larini koruyabilmistir. Gegmiste daha basit
iligkilere dayanan, daha az sayida malin
satildigi ve bunun da ezici bir sekilde gida
maddeleri agirlikli oldugu bilinen pazarlar,
giiniimiizde halkin giinliik taleplerinin Gte-
sine uzanan, ¢cok cesitli mallari sergileye-
bilmektedirler. Tasima kosullarindaki
gelismeler de bunu kolaylastirmigtir. Artik
pazarcilarin ¢ok biiyitk kismimin kendi
arabalar1 vardir. Olmayanlar da kiralama
yoluna gidebilecek durumdadirlar. Hatta
serbest ekonomi uygulamalan pazarlarda-
ki mallarin daha da cesitlenmesine yol
agmugtir, Pazarlarin cogunda ithal mallar
satan bir béltim de bulunmaktadir.
Gegemiste “kagak mallar pazar1” ya da
“Amerikan pazari” denilen bu kesim artik
“ithal mallar” olarak ad degistirmistir.
Yalnizca mallar dedil, bazi pazarlarda,
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saticilar bile ithal mali olabilmektedir.
Dénem diénem Rumen, Bulgar, Rus, Orta
Asya lilkelerinden, hatta Uzakdogu’dan ve
Afrika’dan gelen saticilara bile rastlanir.

Bazi pazarlarda biylece, gok dzel tiriinler
de satilabilmektedir. Ornegin her zaman
bulunan siradan mallar yaninda, gesitli
tilkelerden gelmis kahve ve caylar, degisik
ilag ve vitaminler, Aravutluk rakisi,
Bulgar peyniri, Orta Asya ipegi, Afrika
tahta el sanatlari vb. gibi. Pazarlardaki bu
cesitliligi Kadikdy Sali Pazari’yla ilgili
su anlatim renkli bir sekilde ortaya
koymaktadir:

Y. digerleri gibi Salipazari'nda da hareketlilik bir
giin dncesinden, geceden baglar. Sabah erkenden,
miigteriler gelmeden tezgdllar agilnuy, iizerine
mallar yerlegtivilmiy ve elbiseler askilara asilmig
olur. Salr Pazari'nda sarnict olmak kadar miisteri
olmak da dzel bir caba ve ceviklik perektirir.
Jzellikle égle saatlerinden itibaren hareketlenerek
ana-baba giiniine donen pazar alamnda ilerleye-
bilmek, mallara bir giiz atmak, gercekien becerikli ve
kivrak olmayr gerekiivir. Hangi véinden girilirse
girilsin, pazar hep igne aulsa vere diigmeyecek kadar
kalabalik, hatta cogu kez bogucudur. Akla gelen va
da gelmeyen her tiir mal, belli bir Gzenle yerlegtiril-
digi tezgdihlardan size bakar: 1ezgdhlarda sebze ve
meyvenin envai gegidi giiliimser. Elmalar, armutlar
itinayla parlandnustr; fiziimlerin lizerindeki su
damlalart; kipkirmize nar, sulie portakal ve manda-
lina istah kabartir. Askilardaki kot elbiseler ve
pantolonlardan renk renk penyelere, kumaglardan
¢esir gegit ev ve muifak esvasina, giizellik jiriin-
lerinden bebek ve cocuk esvalarina, ithal Avrupa,
Hint mallarindan Adapazars’ndan getirilmiy kdy
ckmegi, Hatay'dan geririimiy cesit ¢egit salgalar,
teneke teneke peynirler, zeytinler, nusir unu,
ebegiimeci gibi iiriinlerden olugan koy késesine,
yatak-yorgan malzemesinden banyo egyalarina,
sapkalara kadar her yey vardir pazarda.

Pazarm hareketliligi aksanun ilk igiklartyla azalacak
ve birkag saar sonra ortalik ividen iyive sakinlegecekiir.
Sonra tezgdhlarin iizerini kapatan su gegirmez kalm
bezler toplanacak; elbiseciler denklerini kutularina,
meyve-sebzeciler saramacdiklarim kasalarina
yerlegtirip, gece yarisina dogru kamyonlariyla
evierine gidecekler: pazar yerinde ambalaj artiklar,
cliriik meyve ve sebzeler kalacakur bir tek. Onlart da
belediyenin temizlik géireviileri temizleyip sabaha bir
giin énceki canhlikran eser birakmayacaklardir. Ve
aswrlik Salipazar: binbir dzlemle bekleyvecektir bir
dahaki saliyr...” (Kayahal ve Nur, 1997 ile Cahk
1999"dan derlenmigtir).

’Dzmyﬁnm bazi bolgelerinde, pesitli nedenferle
pazarlarin belirli giinlerde toplanma ediliminde
oldugu ortaya honulmugtur. Sroedin huzey
WNijerya'da (Hill ve Smith, 1972: 356-347)
haftamn 7 giini iginde en gok cuma gini pazar
kurulmaktadr. Bu da cuma fa baglant:
kurularak, camiye yapilacak ziyaretle pazardan
altguerizin birlikte olmasi, yani zoraretin ok
amagl almass bigiminde degerlendirilmigtir.
Buna hargiik, Latin Amerika‘da 7 giin fginde en
fok pazar gininde pazar kuruimaktadr b bu
durum da Katolit diniple baglantili olarak kilise
ve pazarin birlthte ve cok amaglt ziyaret
olarak kabul edilmesine yol agmigtir. Ama
hemen belirtelim ki pazar zivaretierinf dinf bir
nedenle baglantilandirdma evrensel dedildir.
Daha ok yerel galigmalarin sonucudur ve
durum kirsal ve sehirsel alanlarda degisiktir.
Ornegin Jamaika'da Pazar glini hig pazar
kurulmadigs ve pazarlarin %67 sinin cuma ve
cumartesi giinlerine toplandigs anlagimegtir.
Bazen de haftanm belirli bir ginindeki pazar
sayisi daha fazla olabilir ame, satiglar daha az
sayida pazar hurulan diger ginlerde gok daha
Jyiihsek bir yogunlufa crigebiliv. drnegin Giiney
Kolombiya'da Narini'de (Symanski, to73: 263-
264) niifuslart 4.500'% kadar olan 25
yerlesmeden io'unda semt pazari pazar ginleri
kurulurken, cumartesi ginleri kurulan 5 pazar-
da erigilen sates miktart o pazarn toplemindan
vok daha yiksek tutarlara erismektediv. Bazen
de yerel codrafi kogullarin gerekliligi olarak
pazarlarm gin iginde farkli zamanlarda kurai-
duklars da gériiliir. Grnegin tropikal iklim
kagullarimm insanlar uzerinde yaptid baskimn
sontcu bu tur bolgelerde pazarlar daha fok
akgam saatierinde kurulur. 8u islem aydmlat-
mayr zerunlu kildifindan, ancak ekanomik
bakimdan daha lyl durumda alan iilkelerde
daha bagarili almaktadi. drnegin Singapur'da
357 gece pazart kuruldugu belivtilmektediv. Buna
kargilik, Afrika’min tropikal kesiminde, gece
pazarfarmmn varliging ragmen, bu tar bir
uygulama yoksulluk nedeniyle daha gilg ofmak-
tadir, Buna ragmen, Grnedin Mijerya'da oldugu
gibl, dteden bevi bazi trapikal Afrika iilkelerinde
saat 13:00 ile 23.30 arasinda kurulan gece
pazarlarmin bazidari ok genis bir miigteri ve
saticr kitlesine hendisine gohmehte ve biyik bir
mal gesitliligi sunmaktadirlar. 8u pazarlar
haftalik pazarlarin kuraldugu yerlerde
kurularak onlarm konum avantajmdan

yararlanirfar (Scott, 1972: 150-152).
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Sekil 4:

Mekan-zaman bagmntisi:

[stanbul'da pazarlarin
kurulduklar: ginlere
aére mekansal dagilist
(bir nokta bir pazar
gostermektedir),

Zamanla Baglantil: Ozellikler
Istanbul’da pazarlarin zaman-mekan

baglaminda degerlendirilmesinde baz ilgi
cekici noktalar ortaya ¢cikmaktadir, Yal-
nizca sehrin iki yakasina bakildidinda bile
pazar kurulan giinlerin birbiriyle uyumlu
yogunluk gbstermedigi gdzlenir. Pazar
kurulan giinlere tiim metropoliten alan
ol¢eginde bakildiginda en az pazar
kurulan giiniin pazartesi giinii (toplam 39),
en ¢ok pazar kurulan giinlerin ise,
persembe (toplam 53) oldugu, ¢arsamba
ve cumanin (52) bunu izledigi goriiliir.
Buna karsilik, iki yakaya ayr ayn
bakildiginda bazi farkliliklar gézlenir:
Ornegin Anadolu yakasinda en az pazar
kurulan giinler pazartesi, sali ve cumartesi
olarak haftanin ii¢ giintidiir
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(11’er pazar kuruluyor). En ¢ok kurulan
giinler ise persembe ve cuma (19)
giinleridir. Daha ¢ok pazarin kuruldugu
Trakya yakasi ile Kadikdy yakasi
arasinda, kurulan pazarlarin sayisi ve en
cok pazar kurulan giinler bakimindan
farklilik varken, Trakya yakasinin kendi
icinde de pazar kurulan giinler arasinda
sayisal farkhihklar vardir: En az pazar
kurulan giin pazartesi (28), en ¢ok kurulan
glin de carsambadir (37). Pazar (34),
cumartesi (33), persembe (32) ve sali (31)
giinleri de az farkla carsambayi izlerler
(Sekil 4). Bununla birlikte, sayica ¢okluktan
daha énemli olan husus kurulan pazarlarin
miisteri ¢ekim giicii ve is hacimleridir.
Sehirsel yapiyi etkileyen de bunlardir.()

Istanbul’da gecici pazarlarin giinlere gére
yogunlugu yukaridaki gibi bir durum
gosteriyorsa da, sehirde etkisini daha ¢ok
hissettiren en biiyiik pazarlar hafta icinde
diizenli bir dagilig gosterirler. Ornegin sal
Kadikdy, carsamba Fatih ve Yesilkoy,
persembe Ulus, cuma Findikzade ve
Uskiidar, cumartesi Besiktas ve Bakirkdy,
pazar Mecidiyekoy gibi. $ehrin i¢inde
kalan, isyerlerinin gittikce daha cok yer
kapladig1 merkezi kesimlerde alisilmig
anlamda ve bilyiik &lcekli olarak pazarlar
en az, pazar giinleri kurulur. Zaten o giin
kurulanlar da geleneksel pazarlardan
oldukea farkli, daha 6zel maddelerin bir
arada sunuldugu, (6rnegin pazar giinleri
kurulan Beyazit Pazari gibi) pazarlardir.
Pazar giinleri daha az pazar kurulmasinin
baslica nedeninin tatil giinii oldugu agiktir
Aslinda sehrin gittikce genigleyen merkezi
is alan1 i¢cinde kalan kesimlerinde, bu ge-
lismeye uygun olarak, artik pazarlar da
ortadan kalkmistir. Orne&in Eminénii Ilge-
si’nde yalmzca iki pazar kurulmaktadir.
Bu ¢alisma tamamlammcaya kadar onlar da
ortadan kalkmadilarsa!
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Buna karsilik, sehrin konut alanlarinin
yogun oldugu daha kenar kesimlerinde
Pazar giinleri de cok sayida pazar kurul-
maktadir. Hatta, gegmisteki atl araba
déneminin “At Pazarlari”min (Edirne-
kapi’da) yerini alan “araba (otomobil)
pazarlar” da schrin cevresinde belirli ke-
simlerde tatil giinii oldugu i¢in pazar giin-
leri kurulmaktadir (Merter, Sefakoy,
Samandira, Kartal-Tuzla, Kisikli-
Altunizade, Kii¢ciikcekmece semtlerinde
kurulan yaklagik 6 adet araba pazarindan
bazilarina ticret 6denerck girilmektedir).
Aslinda sehirsel gelisme ve kalkinmayla
birlikte pazar giinleri de yoZun bir alig
verig giinii haline gelmistir - ama yalnizca
gegici pazarlardan degil, modern biiyiik
hipermarketlerden de. Ayrica, artik
diikkdnlarin biiyiik 6l¢tide pazar giinleri de
actk olmasi meveut talebi karsilamaktadir.

Orgiitlenme

Istanbul’da pazarlarin ve pazarcilarin ¢ahs
malariyla baglantili birgok kurum birbirine
gegmektedir. Pazarlarin isleyisinin kont-
rolii gegmiste Istanbul Belediyesi’ndeydi,
simdi tamamen yerel belediyelerin sorum-
lulugundadir. Buna karsilik, saticilarin
haklarint koruyan pazarcilar dernekleridir.
Pazarcilar agisindan bu tiir belli bagl iki
kurulustan s6z edilir: Pazarcilarin ig
kosullariyla ilgilenen pazarcilar odalar1 ve
pazarcilarin sorunlariyla ilgilenen pazarci-
lar koruma dernekleri. Istanbul’da ii¢ adet
Pazarcilar Odasi: (1)istanbul Anadolu
Yakas: Umum Pazarci ve Seyyar Esnaflar
Odasi; (2) Istanbul Umum Pazarci ve
Seyyar Esnaflar Odasi ve (3)Kartal
Pazarcilar Odast ile iki adet de Pazarcilar
Koruma Dernegi bulunmaktadir,

Pazarlar ve pazarcilarla ilgili ilk 6rgiitlen-
me 1953 yilinda Istanbul Pazarcilar Odasi-
nm kurulmasiyla baslamustir. Bu nedenle

pazarlarin kurulug tarihlerine bakildiginda,
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bir kisminin ¢ok daha eski bir gegmisi
olsa da, ilk érgiitlenme tarihi olan 1953
yumin en eski kurulus tarihi olarak ortaya
eiktigr goriiliir. Istanbul Belediyesi icinde
pazarlarla ilgili ilk islemler ise 30/6/1959
tarihinden itibaren yapilmaya baslanmistir,
Bu tarihte alan bir kararla “mevcut
pazarlarin kurulus sekillerinin onaylan-
masi ve yeni kurulacaklar icin de baz
kayitlar konulmasi™ karara baglanmusti.
Buna gore aranan sartlar da saglik, giiven-
lik, toplumsal-ekonomik kaygilar, turizm,
trafik, sehrin imar durumu, itfaiye ve

kigisel miilkiyet esasina dayanmaktaydi
(Nenazer, 1969).

Gegmiste oldugu gibi giiniimiizde de yeni
bir pazar kurulmas: kararlastirildifinda,
pazarcilar derneginin de tegvikiyle
belediyelerden birisine bagvurulmaktadir.
Once bir deneme devresiyle pazarin
cevresel etkisinin Glciilmesi ve béylece
devamina karar verilmesi varsayilmaktadir.
Pazarcilar, pazarda calismak iizere izin
alma ve yer ya da tezgih kiralama islem-
lerini de belediyeler araciligiyla yaparlar.
Yeni kurulacak plinh yerlesmelerde ise
“pazar yeri” zaten imar plininda yer
almaktadir. Imar planlanyla ilgili uygula-
malar da belediyelerin sorumlulugunda
oldugundan, periyodik pazarlarin kurulma
izni ve konumlari, dolayisiyla da mekansal
daZilimlari belediye siyasetleriyle siki si-
kiya iliskilidir. Semt pazarlariin kurulma-
larm kolaylastiran belediyeler, pazarin
yaratti@r sorunlar sonucunda kaldirilmalari
ya da yerlerinin degisimini, siyasal
kaygilarla, kolayca saglayamamaktadirlar.

Pazarcilarin, pazarcilar derneklerinden
birisine kayitl olmalari pazarcilik
yaptiklari anlamina gelmemektedir. Zaten
liye olma zorunlulugu da yoktur ama, bazi
haklar saglar. Bu yiizden de, 6rnegin
Kagithane 'deki Istanbul Pazarcilar

Nazmiye Gzgic / William 4. Mitchell
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zamanlarina (bayramlar ya da indirim
sezonlart), hava kosullarina ve mevsimlere
gore de degisiklik gosterir. Ornegin, kig
ortasi ya da yaz ortasinda en aza inerken,
okullarin agilacagi zaman, bayram onceleri
ya da anneler giinii gibi kutlamalar
oncesinde alisveriglerde belirgin bir artig
yasanir. Pazara aligverise gelenler yaninda,
fiyatlar1 gérmeye, kiyaslama yapmaya ya
da hosca vakit gegirmeye gelenlerin sayis
da az degildir,

Pazarlan ziyaret siklifinda, yil icindeki
durumda béyle bir yogunluk farklilagmas:
gosterirken, pazarlarin giin i¢indeki ziyaret
yogunluklari da ritmik bir 6zellik goster-
mektedir. Bu agidan bakildiginda:

‘Sabah’, ilk is olarak aligverisi tamamlayip
sonra diger islerini yapmak isteyen, heniiz
sakin olan pazardan yararlanmak isteyenler
icindir. Ogleden sonrasim baska

ufraslara ayirmak isteyen, fiyatlara fazla
aldirig etmeyen ev hanmimlari, fiyatlarin
heniiz yiiksek olabilecedi bu dénemde alig
verisi tercih ederler,

‘Ogle’, daha ok memurlara aittir. Ogle
tatilini, bir zorlama yoksa, biraz uzatip
ucuz aligverisin nimetlerinden yararlanirlar.
Aym zamanda ge¢ uyanan hanimlar da
pazara bu saatte gelirler.

‘Aksam’, isten donenler icin (bu durumda
erkek miisterilerin sayis1 da artar), zellikle
de artik iyice diismiis olan fiyatlardan son
yarar saflamak isteyenler i¢in bu donem
uygundur. Ge¢ aksam ise, yoksullar ya da
bedavacilar i¢indir. Saticinin tagima mas-
rafina de§meyecegini diisiindiigii i¢in
orada biraktiklarim (daha cok sebze ve
meyve) toplarlar. Bu durem toplumsal
gruplara g6re pazar ‘farklilasmasi’'ni da
beraberinde getirmektedir.

Genelde pazarlardan aligveris edenler ara-
sinda alt ve orta gelir grup unm agirhg
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her zaman hissedilir. Ama bu durum
pazardan pazara ve alimacak mallara gére
degisir. Ornegin Ulus ve Yesilkoy
pazarlarinin miisterileri daha ok iist-orta
gelir grubuna ait bayanlardir. Bu iki pazarm
bir dl¢iide “sosyele pazari™ olarak da
bilinmelerinin nedeni, ¢cok sayida sanatci
ve Unliiniin de ahsveris i¢cin bu pazarlari
tercih etmeleridir. Miisteri kitlesinin fark-
lilagmasi semt pazarlarmin ‘alici-satici-sati
lan mallar’ bakimindan farklihiginin
yarattigi bir goriiniim-atmosfer ve hatta
koku farklthgr da vardir (resim 1.

Pazarlan ziyarette aligveris tiiriiniin pazara
olan mesafeyle siki sikiya iliskili oldugu
aciktir. Eger bol miktarda ve yiikte agir
olan gida maddeleri satin alinacaksa,
yakin pazarlar tercih edilir. Gida madde-
leri digt ahisverislerde ise mesafe faktorii
artik dnemini yitirmistir. Yiiriime mesafesi
gecmiste daha da dnemliyken, simdi o
kadar degildir. Kisa mesafelerde iyice
yayginlagan ve kadinlarin da tasima
iglemlerini kolaylastiran tekerlekli arabalar
eski “kiifeci”lerin yerini almislardir. Uzun
mesafede ise otomobil ya da taksiler bu
engeli kismen yenmektedirler,

Nazmiye Ozgiic / William A, Mitchell

Resim:1

Resim: 1

Ferahevler Pazarimdan
bir alici-satict kesiti,

Bu pazar yeri sehrin
periferik alanlarinda
kurulan pazarlara tipik
bir drnektir,




Sehirlerin alternatif alisveris mekdnlare: istanbul'da haftalik pazarlar

Saticilar A¢isindan Pazarlar

Goktag’a gore (1997:9) 1861 e kadar bakkal
acma izni yalmizca Miisliimanlara
verildiginden, bu tarihe kadar azinliklarin
biiyiik boliimii ticaret faaliyetlerini pazarci
olarak siirdiirmiislerdi. 1950’lerden
itibaren biiyiik sehirlere géciin baglama-
siyla birlikte, pazarcilarda da cografi
koken bakimindan ¢esitlenme baglamistir.
Ulkemizde kirsal alanlardan sehirlere ve
ozellikle de Istanbul’a goclerde bu sektér,
fazla bir yatinma gerek duyurmadigindan,
ge¢im sikintisini gidermede, istihdam
yaratmada 6nemli bir rol oynamustir.
“Limon satsam gecinirim” deyisi adeta

pazarcilikla 6zdeglesmistir.

Giiniimiizde, ashinda tilkenin hemen her
yerinden gelenlere (hatta yurt disindan
gdemenlere) rastlanmakla birlikte, bazi
pazarlarda belirli bazi bolge ve illerden
gelenlerin hemsgehrilik iliskisinden yararla-
narak daha biiyiik gruplar olusturduklar
da gorlilmektedir. Hatta, Istanbul daki
pazarcilarin biiyiik cogunlugunun Siirt ve
Bitlisli oldugu, Malatya ve Sivashlar'in da
bunlar izledigi belirtilmektedir. Degisik
pazarlara gore érneklendirirsck: Besiklag
Pazari’nda saticilar arasinda hemsehrilik
eruplagmalar1 genelde Siirtliler, Sivashilar
ve Dogu Karadenizliler seklindedir.
Ulus’ta saticilarin biiyiik cogunlugu dogu
kokenlidirler ya da ikinci kugak Istanbul-
- lulardir. Fatih Carsamba Pazari'nda sebze-
meyve saticilart daha cok Bitlis, Siirt ve
Mardinli olurken, giyim esyas: saticilari
da daha cok Malatyali’dir. Saticilarin
editim durumlari genelde diigitk olmakla
birlikte, 6zelde seckin pazarlarda daha
yiiksek bir egitim durumu (lise mezunu

gibi) gozlenir.

Satici sayist bakimindan biiyiik ve kiigiik
pazarlar arasinda dogal olarak farkliliklar
bulunmaktadir. Aslinda Istanbul’da tiim
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pazarlarda ¢aligan satici sayisimi da belir-
lemek kolay degildir. Pazarcilik belgesi
alanlarla pazarcilik yapanlarm sayilari,
belgesi olan herkesin pazarcilik yapma-
masi nedeniyle, birbirini tutmamaktadir.
Pazarcilar Dernegi'ne gore halen Istan- '
bul’da 50,000 dolayinda pazarci bulun-
maktadir. Bazi pazarlar sehirsel biiylime
ve degismeyle birlikte ortadan kalkarken,
yeni semtlerin kurulmasiyla toplam sayi
artmaktadir.

Biiyiik pazarlarda calisanlarin sayisi
oldukga yiiksektir: Ornegin Kadikdy, Fatih
ve Besiktas pazarlarinda 3.000’in
lizerindedir. Satig mevsimine gore tezgih-
larin kiraya verilmesi ve “bavullu™ ya da
karton kutulu seyyar saticilarla bu saymm
bazi pazarlarda 5.000°e yaklastig1 seklinde
tahminler de yapilmaktadir. Yesilkoy
Carsamba Pazari’nda 500 ve Ulus
Persembe Pazari’nda da 250 nin iizerinde-
ki tezgdhin (tahta masalar) en az 4-5
parcaya boliinmesiyle birinde 2.000
digerinde 1.500 dolaynda satis birimi
ortaya ¢cikmakta ve seyyar olanlar, ¢carsida
calisanlarin yeme-i¢me taleplerini karsila-
yanlar ve benzerleriyle, bu sayilarin ¢ok
{izerinde insan pazarda calismaktadir.
Buna kargihik kiiciik pazarlarda calisanlarin
sayisl, tezgdh sayisiyla da orantili olarak
10-100 arasinda degismektedir.

Daha ¢nce de belirtildigi gibi, Istanbul
pazarlarinda ¢aliganlarin yiizde 90" 1n
tizerindeki boliimi erkektir. Diinyanin
gelismekte olan bir¢ok kesimindekinin
tersine olan bu durum (Grnegin Bati
Afrika’da, Bangkok gibi bazi Giineydogu
Asya iilkesi sehirlerinde, baz: Latin
Amerika sehirlerinde kadinlar ezici bir
cogunluktadir. Ornegin Quito’da bu oran
%75 dir ve ozellikle gida maddeleri satimi
nda kadinlarin mutlak egemenligi s6z
konusudur (Bromley, 1974: 64; Cizgiic, 1998: 78-80) .

Sayt 2, Mayis 2000 Gl



fasafiPam ——

Ashnda Tiirkiye’de kirsal alanlarin kendi
iginde ve karsal alanlarla sehirler arasinda
da bir farkhilik gézlenir. Kirsal kesimde
ailenin kendi tirettigi tiriinler bircok yerde
kadinlar tarafindan pazarlarda dogrudan
satiga sunulurken, yalnizca kadinlarin ca-
histigr pazarlara bile rastlanmaktadir.
Ornegin Bolu’nun yiiz yildir kurulan
kéylii pazarinda (Bolu Pazar) oldugu gibi
(Hiirriyer, 17 Ekim 1998). Sehirlerde pazarcilik,
belki de dogrudan iiretimi icermedigi icin,
agurlikli olarak bir erkek meslegi haline
gelebilmektedir.

Kadmlarm ahcr olarak mutlak bir
cogunluk olusturdugu, ama satici olarak
¢ok az bir yer tuttugu Istanbul’da, baz:
merkezi pazarlarda kadin orani biraz daha
yiikselirken, daha tutucu olan semtlerde
neredeyse kadin gériilmemekte ya da yalmzca
kadmn i¢ camagiri satig1 yapilan tezgahlarda
kadinlara rastlanmaktadir. Ornegin
Ferahevler'de mahallenin tutucu yapisi
kadin i¢ camasiri satanlarin kadin satici
olmasma yol agmustir. Biiyiik pazarlardan
Kadikdy, Fatih ve Besiktas pazarlarinda
kadmlarin oram % 11-12 dolaymndadir.
Kozmetik, bijuteri ve konfeksiyon satici
larmin yaridan ¢ogu kadimnlardir. Buna
kargilik en yliksek kadin satici oranina
Ulus Pazari’nda rastlanir. Buradaki satici
larm %25 kadari kadin saticilardr.
Bununla birlikte, kadin saticilarin sayisi
nda giderek bir artis egilimi gozlenmekte-
dir. Pazarlarda ¢ocuklar da ¢alisirlar. Ozel-
likle limon, mandal, kagit mendil satisi
gibi, yerlesik olmayan ve hareketli satis
islerinde cocuklar calismaktadirlar.

Herhangi bir pazarda satis yapan birisi,
dogal olarak, haftanin diger giinlerinde de
bagka pazarlarda calismaktadir. Gegmiste
mesafe faktoriiniin, gidilecek diger
pazarlarin hangileri olacag tizerinde etkisi
onemliydi. Ancak, erisebilirligin simdi
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kolaylagmastyla yer secimini etkileyen
faktorler daha ¢ok pazarin konumu, satis
durumu ve miisteri yapisi olmaktadir.
Ormegin, saticilarin dnemli bir kismi
bilyiik pazarlardan birisinde yer kapmann
pesinde kosmaktadir. Biiyiik pazarlardaki
sikisiklik ve genislemenin kisith olmasi ya
da hi¢ miimkiin olamamast, bu tiir bir ter-
cihi olumsuz etkilemektedir. Bununla bir-
likte, saticilarin ¢ahistiklar pazara gore
belirgin bir tercih siralamasi oldugu da
gbze carpmaktadir. Saticilarm pazarlar
arasindaki hareketliliginde drnegin
Besiktag Pazari’ndaki saticilar, cumartesi
kurulan bu pazarin disinda Ulus, Sariyer
ve Kadikdy deki pazarlar tercih etmekite-
dirler. Fatih Carsamba Pazari’ndakiler

Findikzade ve Besiktas’t tercih ederlerken,

Ulus Pazari’ndakilerin ¢ogu Yesilkoy,
Bakirkdy, Kadikdy basta olmak iizere,
Besiktas, Bahgelievler, Kasimpasa,
Maltepe, Findikzade, Fatih, Uskiidar,
Seyrantepe, Giiltepe pazarlarindan bazila-
rini da dolagmakta ve teoride “*pazar hal-
kalar1” denilen sistemi boylece olustur-
maktadirlar. Saticilar arasinda yalnizca
Yesilkdy ve Etiler Ulus pazarlarini tercih
edenler de dikkat ¢cekecek orandadir,
Bunun nedeni de, bu iki pazarin iist-orta
gelir gruplarmin erisme alanlarinda oldu-
gundan, en yiiksek ciroyu saglamalaridir,
Daha kiiclik pazarlarda cahsan pazarcilar
da, yine daha ¢ok o grup icinde yer alan
pazarlar arasinda yer degistirmektedirler:
Ornegin Ferahevler pazarcilarinin
Tarabyaiistii, Baglar ve Giiltepe'de is
Kurmalar gibi.

Saticilarin satis bigimleri ise neredeyse
evrensel bir dzellik tasimaktadir. Tiim
pazarlarda, diinyanin baska yerlerindeki
pazarlarin biiyiik cogunlugunda oldugu
gibi, saticilarmn biiyiik kismu satiglarini cok
yiiksek sesle ve oldukea renkli bir goriintii
olusturacak bi¢imde bagirarak yaparlar,
Kullandiklari sozciikler bakimindan buna
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bir tiir “pazar edebiyati” da (kayabal ve Nur,
1997) denilebilir. Saticilarm “cekim giicii”
olarak anilabilecek bu satis bicimine
pazarin kendine 8zgii tiriinleri,

kendi pazarlama diizeni, kendi miisteri
kitlesi de eklendiginde, hepsinin birlikte
bir bolgesel kimlik ortaya ¢ikardiklar
gOriiliir.

Sehirlerde Sorun Alan Olarak Pazarlar
Tagidiklar1 6nem degisebilen, kendilerine
komsu bir merkezle su ya da bu &lciide
biitiinlesebilen ve bu merkezle yayilma,
yogunluk ve nitelik acisindan bir dizi
iligki icinde yer alan pazarlar, yalnizca
ticari iligkiler diinyasinda degil, aym
zamanda kentsel sistemin dinamizminde
de rol oynarlar. Avrupa’daki kentlerin
bir¢ogunun temelinde pazarlar bulunmak-
tadir (Beaujen-Garnier ve Delobez, 1983: 296).
Gelismekte olan iilkelerin bazilarinda da
bu hareketin hala siirdiigii goriilmektedir.
Fakat giiniimiizde ortaya cikan soru,
teknik gelisme ve sehirlesmenin yasadigi
biiyiik hiz kargisinda, bu hareketin nasil
bir durum alacagidir?

Sehirsel ortamlarda pazarlar birden ¢ok
faktorden etkilenmislerdir: Bunlarin basin-
da alicr kitlesinin biiytikliigi gelir. Belirli
bir biiyiikliik aligveris talebini arttirarak,
talebi daha ¢abuk ve kolay saglayacak
periyodik pazarlarin kurulmasini kolay-
lastirir. fkinei faktor olan uzaklik, belirli
bir semtte yasayanlarin daha uzaklardan
ahgveriglerinde kargilastiklan giicliikleri
yenecek ve onlara yiiriiyiis mesafesi i¢cinde
aligveris secenegi sunacak pazarlarin kuru-
lugunu tesvik eder. Sehirlerde cok kolay-
likla yayilan bilgi aktarimi da, kurulan
pazarlarin sagladi1 olanaklardandir. Bilgi
almaya hazir bulunan ve kullanmaya daha
yatkin bir ortam olan sehirsel ortamda
daha kolayhikla aktarihir ve bunlara olan
talebi arttirir. Ama, sehirsel ortamin ti¢

Lasaiiilam

ozelligi olarak ileri stiriilen (Beaujen-Garnier ve
Delobez, 1983: 301) bu dzellikler diizenli bigimde
dagilmamstir. Sehirsel mekan tiirdes
degildir; tek ya da ¢ok kutupludur;
niifusun ve gesitli faaliyetlerin bulunduk-
lar1 konumlar ne tek bicimlidir ve ne de
orantili bir dengeye sahiptir. Bu bakimdan,
ticaret faaliyetlerinde hiyerarsik bir sistem
senirde yasayanlara istedikleri mallar ve
hizmetleri saglamamn en etkili yoludur.
En iist diizey olan merkezi is alanindan
baglayip, yerel ihtiyaclara cevap veren
daha alt diizeydeki faaliyetler arasinda
pazarlar énemli bir yere sahip
bulunmaktadirlar.

[stanbul’da semt pazarlari sehirsel
biiylimeyle paralel bir biiylime gdstermis-
lerdir. Uzak bir ge¢misten beri kurulan
pazarlara gsehrin biiyiimesiyle, dzellikle
1960’11 yillarda yogunlagmaya baglayarak
(gecekondulagmayla bir paralellik gizlen-
mektedir) yeni pazarlar eklenmis; aym
sekilde, sehre yeni yerlesme alanlarinin
eklenmesinde bu semt pazarlarinin sagla-
dig1 aligveris olanaklarimin getirdigi kolay
¢oziimiin de katkisi olmustur. Yani etkilen-
me kargilikli olmustur. Ornedin Bakirkdy
Bahgelievler’de, pazar bu semtin biiyiimeye
baslamasiyla 1964°de kurulmus ve daha
sonra da semtin geniglemesine yardimei
olmustur. Ozellikle gecekondu semtlerinde
bu etki daha iyi gozlenmektedir: Ornegin
Esentepe gecekondularinin alansal
biiylimesiyle 1968’de pazar kurulmus ve
gecekondularin daha da biiylimesi pazar
da bilyiitmiistiir. Ayni sekilde, Kustepe
Pazari (1964), Silahtaraga Pazan (1964),
Ornektepe (1968), Bakirk8y-Zeytinburnu
arasindaki Osmanivye Pazari (1964) da
gecekondularin yayilmaya baglamasiyla
kurulmus ve beslenmis pazarlardir.
Aslinda Zeytinburnu ve gevresindeki
pazarlarin tiimii bu kesimin olugmaya
bagladi1 dénem olan 1955-1965

arasinda kurulmaya baglammiglardir.
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Istanbul’da pazarlarin “kurulug yeri

secimi “ne iliskin kriterlerin hangi planlama
ilkelerine ve kararina dayandig bilinme-
mektedir. Ashnda, yeni kurulan semtlerde,
efer planhysalar 6rnegin Atasehir ya da
Bahgesehir gibi sehir plamna zaten bir
pazar yeri fonksiyonu da eklenmistir.
Eger, gecekondu semtlerinde oldugu gibi
planli degilseler, yerlesme belirli bir
biiyiikliige erisince, semt sakinleri kendi-
lerine hizmet verecek bir pazar kurulmas
yolunda bagvuruda bulunmakta ve kisa
zamanda bu fonksiyon da yerine getir-
ilmektedir, Zaten bir¢ok pazar yerinin
adini tagidhi@ semtler de, bu yeni yerlesim
alanlar1 olma &zelliklerini yansitmaktadir;
Ornegin ¢ok sayida pazarn, parseller
(Ikitelli-Parsel, Alibeyksy-Parseller gibi),
siteler ya da bloklar vb. gibi adlar tagidi
klar1 gozlenmektedir. Bu tiir yerlesmelerde
pazar kurulmasi icin secilen yer bos bir
alan degilse (ki genellikle bos alan bulmak
zor olmaktadir), beraberinde bircok sorunu
da getirecek sekilde, pazar o yerlesmenin
en islek caddesi tizerinde kurulmaktadir,
Eski semtlerde ise, niifus artisinin da
zorlamasiyla, uygun mekén varsa ve semt
sakinleri de talepte bulunurlarsa, bir pazar
kurulabilmektedir. Ornegin cumartesi
giinleri istanbul’un en biiyiik ikinci
pazarmin kuruldugu Besiktas ilcesinde
yer alan Ortakdy’de carsamba giinleri,
Besiktas'in diger bazi semtlerinde de
haftanmn degisik giinlerinde, ayrica kiigiik
birer pazar daha kurulmaktadir.

Bazi yerlerde ise, yerlesmenin
biiyiikliigiine gére, haftanin birden fazla
giiniinde pazar kurulabilmektedir. Bu
pazarlar deZisik mahallelerde yer alabil-
digi gibi, ayn1 pazarin bir kismin da iggal
edebilmektedir. Tkinci pazar daha kiiciik
ve esas pazar yerinin kismen disinda kalsa
da, hafta i¢cinde daha uzun siireli bir
tikanmamn da varh@ina isaret etmektedir.
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Ornegin Kadikoy’de de Sali Pazari’mn bir
kismina (Kusdili Pazar1) cuma giinleri
pazar kurulurken, bir bagska kismina
cumartesi giinleri (Rus Pazari adiyla);
Pasabahge (pazartesi ve persembe) ve
baska bazi yerlerde de pazarlar hafta
icinde birden cok giinde kurulabilmektedir
Bazi semtlerde de biraz degisik kesim-
lerde ve daha kiiciik olarak haftanin bir
baska giiniinde de pazar kurulurken,
bayramlardan onceki yogun alisveris
donemlerinde ¢cogu pazar kurulduklar giin
disinda da diisiik yogunluklu olarak
tekrarlanmaktadir,

Onceki konumunu siirekli koruyan
geleneksel biiyiik pazarlar disinda kalan-
larin ve yer degistirmis olanlarin, bazi
kriterler kullamlarak belirli yerlere degil,
sehirde o semtte bos kalabilmis bir alan
iizerinde kurulmalarina izin verildigini,
yerlerinin bu sekilde belirlendigini séyle-
mek daha gercekei olacakur, Hatta, pazar
kurulan yerin arazi de@erinin artmasi,
fonksiyon farklilagmasi ve ¢evrede yapi-
lagma baskisinin ya da sehirsel titkanmanin
artmasiyla pazarin kaldirilmasi yoluna da
gidilebilmektedir; rnedin Tesvikiye,
Sultanahmet pazarlari ya da Necatibey
Caddesi-Tophane kavsaginda kurulan ve
gevrede calisanlarin ahsveris etmeleri
nedeniyle “odaci-kapici pazar1” diye
¢agnlan Tophane Pazar gibi. Bazen,
Tarabya’da oldugu gibi, bir sokak
iyilestirmesinden sonra da pazar artik
kurulmayabilmektedir. Bunun yaninda,
tikanma olgusu pazarin yerinin degistiril-
mesi sonucunu dogurabilmektedir:
Besiktas Pazari'nim ilk yeri 1982°de,
Ulus Pazari’nin yeri 1988°de, Bakirkéy
Bahgelievler Pazari'nim yeri ise cok kisa
bir zaman dnce, 1998’de, degistirilmistir.
Ulus ve Yesilkoy pazarlarinin yerlerinin
degistirilmesi ya da tamamen kaldiriima-
lar1 yniinde uzun siiredir calismalar

Nazmiye Ozgiic / William A. Mitchell

Resim: 2

Sehir icinde pazarlarin konumu
ve etkiledigi alanlara bir drnek:
Fatih Carsamba Pazari. Pazar,
satty faaliyetlerinin Fatih Camisi
cevresindeki odak noktasidan
cesitli sokak ve caddeler boyunca
ilerlemesiyle gecmisten beri
kuruldugu ilk yerinin cok dtesine
uzanmaya baglamistir.
Kenarlarda on saticilar denilen
satwcdar yoluyla daha diisik
yodunluklu bir faaliyet séz
konusuyken, merkezde yogunluk
zirveye ulagmaktadir.Dogal
olarak da pazar kuruldugu giin
Fatih semtinin bu kesiminde
yasanan tikanma dalga dalga
bagha yerleri de etkilemektedir.
Resim: 3

Fatih Carsamba Pazari'mn

1969 yilinda alinmus

bir griintiisi, Stkigiklik ve
genel duzende bir degisiklik yok.
Bu fotografa gore giunimizde
tek dikkati ceken sey, Besiktas
Pazart fotografinda da izlendigi
£ibi, tentelerin bosluk birabma-
yacak bigimde genisletilmis
olmalaridr.

sekil: 5

Fatih Carsamba Pazarin’nin
kuruldugu cadde ve Sokaklari
kapsayan etki alant
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Sekil: 3

yapilmaktadir, Hatta ayni tartigmalar daha
biiyiik olan Besiktag ve Fatih Carsamba
pazarlari i¢in bile yapilmakla birlikte,
siyasal nedenler binlerce kisinin ¢calistif
bu pazarlarin kolayca kaldirlamayacagini
gostermektedir.

Istanbul un biiyiik pazarlar etki bakimindan
yerel dl¢edin ¢ok Gtesine uzanir ve bu
ylizden de biiyiik ve ¢ok genis bir alana
yayilmig bir miigteri kitlesini kendilerine
cekerler. Ornegin Kadikoy'e Adapazari'ndan;

Fatih Gargamba Pazan’'nin,
S kuruldugu cadde ve sokak-
lar1 kapsayan atki alan

” . : i
‘A - 5 TaFm
Resim: 2

Resim:3
Carsamba Pazari'na Tekirdag, Edirne ve
Bursa’dan: Yesilkdy Pazari'na Yalova,
Bursa, Kumburgaz'dan gelenler bile olur.
Bu bakimdan, haftanin yalnizea bir giinii
kurulmus olsalar bile, pazarlarin iki
sekilde sehirsel ukanmaya yol agtiklar
goriiliir. Birincisi, pazarin kendisinin zaten
yol ve kavsaklari kaplamasiyla olugan bir
tikanma noktasi yaratmasi; ikincisi de
pazara gelenlerin ve “6n satic1” denilen ve
pazara varmadan énce miisterileri uygun
fiyatlarla kendilerine ¢ekmeye ¢alisan
seyyar “bavullu™ ya da karton kutulu diger
saticilarm pazar disinda yarattiklan tikan-
madir. Binlerce saticimin yer aldig ve giin
boyunca 5.000-15.000 arasinda ziyaret¢isi
bulunan, yil icinde 6rnegin mevsim
doniistimlerindeki indirim zamani, bayram
dncesi gibi donemlerde neredeyse iki katina
yaklasan ziyaret¢i sayilariyla, bu biiyiik
pazarlar sehir icinde nemli birer diigtim
noktasi olusturmaktadirlar. Ornegin, bos
bir alana yayildig1 igin gorece daha az
sorunlu bir konumda olan Ulus Pazari’nda
bile, yorenin zaten yogun olan niifus
hareketliligi, persembeleri pazarin da
etkisiyle iyice artmaktadir. Ozellikle
Akmerkez'in yamndan gegen yola acilan
iki girisin Oniindeki yi1gilma pek cok
soruna yol acmaktadir (resim: 2, geki: 5).
[stanbul’daki biiyiik pazarlar cok yer
kaplamaktadirlar. Ornegin Fatih Carsamba
Pazan 36 sokak ve 3 caddenin (islambol,

Sayi 2, Mayis 2000 55



tasafim,

Resim: 3

Yesarizade ve Tetimmeler) tamamini ve
bunlara acilan sokaklari icine alarak adeta
bir ag olusturmakta, Karadeniz, Hali¢ ve
Dariigsafaka caddeleri boyunca da
uzandigr gibi, Fevzi Pasa Caddesi’ni de
etkilemektedir (s 5). Tki-sokak (Deryadil
ve Muradiye/Muradiye Dere sokaklari),
dort set ve bir tane de saga egimli
yokustan olugan biiyiik bir alan1 kaplayan
Besiktas Pazari ise, setler halindeki ve
setleri birbirine baglayan 5-10 basamakli
tag merdivenlerden olusan arizali bir
topograflyaya ragmen, yukartya dogru
gelismeyi siirdiirmiis ve bulundugu
cevreyi olumsuz yonde etkilemistir.
Pazar, 6zellikle sézii edilen iki sokak
arasinda kalan ada iizerindeki apartmanlar
i¢in kurtulusu olmayan bir fel¢ durumu
yaratmaktadir (gesim: 4.

Biitiin biiyiik pazarlarda trafigin engellen-
mesi, itfaiye ve ambiildns gecislerinin
saglanamamasi genel bir Gzelliktir,
Ornegin Yesilkoy Pazari, 10 sokak
iizerinde yayilmis olarak yerlesmenin
merkezi kesimini tamamen tikamaktadir.
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Resim. 4

Trafik sorunlart ile hastalik ve yangin
durumunda gegisin olanaksizlagmas
yaninda, Istanbul’un en biiyiik hastane-
lerinden birisinin de (International
Hospital) burada yer almas1 yiiziinden
pazar ciddi sorunlar yaratmaktadir.
Ustelik de bu sorunlar 1969°da yapilan bir
calismada da (Namazer, 1969) vurgulanmis ve
0 zamandan bu yana hala ¢oziilememistir.

Ayrica, haftanin geri kalan giinlerinde de
bazi pazarlarm tezgéhlarinin belirli _
yerlerde toplanmis olarak birakilmas: da
yine belirli bir mekanin tiim hafta boyunca
pazar i¢cin kullanildigi anlamima gelmektedir
(zaten bir yerde pazar kurulup kurulma-
di@1 bu sekilde de anlagilmaktadir).

Pazar kalktiktan sonra bos tezgahlarin
pazar yerinde birakilmasi, onlarin hem

yer kaplamalarma ve haftanin diger
giinlerinde pazar icin ayrilan meknin
bagka bir fonksiyon tarafindan kullanimmin
engellenmesine, hem de gorsel kirlilik
yaratmalarina yol a¢cmaktadir. Bazen
pazara ayrilan yerin haftanin diger
giinlerinde otopark gibi baska bir
kullanigla kapatildig: da goriiliir.

Nazmiye Ozgiic / William A. Mitchell

Resim: 4

Tentelerin gegici cadirkent
&oriintisi yarattig
pazarlarm bu
garundmlerine bir drnek:
Besiklas Pazari’ndan
alinan bu garintide
Muradiye Dere
Sokagi'nin dig diinyayla
badlantisi kesilmis
bulunuyor.

Resim: 5

Tentelerin yarattg
cadirkent garintisi

bu kez Ferahevler
Pazari‘nda.

Menekse Sokak

boyunca uzanan

pazar, Kaymak sokaga
dogru da ¢izgisel
bigimde devam
etmektedir.
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Resim: 6

Resim: 6

Begiktay Deryadil Sokak'ta
apartmanlarin ikinci katlaring
kadar uzanarak baglanan
tenteler binalarla birlikte aymi
zamanda telefon kablolarina da
zarar vermektedir.

Resim: 7

Pazardan arta kalan ¢opler,
kadin miisteriler ve bu miisgteri
kitlesindeki cesitlilik:
Kigikmustafapasa Pazart.

1969 yilinda gekilen by fotograf,
pazarlarin ginimizde de
gozlenen bazt ozelliblerinin
dedismedigine isaret ediyor.

Bunun yaninda, 6zellikle bos bir alana
yerlesmis olanlarda degil de, Besiktas
Pazari gibi belirli caddeler boyunca
uzanan pek cok pazarda, sehirsel yasamu
giiclestiren bagka sorunlar da ortaya
¢ikmaktadir. Ornegin Besiktas Pazari'nda,
belediye taratindan defalarca yasaklanma-
sma ragmen, Deryadil ve Muradiye/
Muradiye Dere sokaklar izerine kurulan
pazarda. bu iki sokak arasinda bulunan
apartmanlarda oluran insanlar, cankurtaran
ya da itfaiye gibi acil bir miidahale igin
¢ikis yoluna sahip olmamak yaninda,
baska sekillerde de etkilenmektedirler.

Resim: 7

Ozellikle tezgah iistiinii rtmeye yarayan
bez &rtiileri saticilar birinci ve ikinci
katlarda, hatta daha yiikseklerde oturanlarin
pencerelerine baglayarak, apartman
girislerini tikayarak, satig yaparken

yiiksek sesle bagirarak da bu apartmanlarda
oturan insanlar1 rahatsiz etmektedirler.
Acil ¢ikiglarin yapilamamas: Fatih ve
Yesilkoy Carsamba pazarlan gibi tim
diger pazarlarda da gecerlidir.

[stanbul’un 6zellikle biiyiik pazarlarinda
ortaya ¢ikan baska énemli sorunlardan
birisi ¢ocuklarin kaybolmasi, digeri de
clizdan ve ¢anta hirsizliklan ile gittikge
artan cep telefonu hirsizliklaridir. Sehirsel
sorunlar arasinda yer alan bu sorunlar,
asirt kalabalik biiyiik pazarlarda ve alis
verisin en yogun oldugu saatlerde daha da
ciddilesmektedir. Ornegin Yesilkoy Paza-
ri'nda, sonunda annelerine kavussalar da,
her hafta en az 10 cocuk annesini kaybet-
mektedir, Pazarlarda merkezi bir sistemin
olmamasi, pazar i¢i etkili iletisimi olanak-
s1z hale getirmekte ve kontrol saglanama-
maktadir. Zabita memurlarimn uyarilarma
ragmen, codu kez hijyen ve saglik kosul-
larina da uyulmamaktadir. Biitiin bunlara
ek olarak, pazarlarin yarattig: giiriiltii ve
pazarin bitiminde saticilarin biraktiklari,
belediyenin kaldirmak zorunda oldugu
artiklar da ek sorunlardir,

Sonug

Basarili haftalik pazarlarin, saticilar (ve de
tezgﬁhlan)‘ ve tiiketicilerin ayni yerde ayni
zamanda toplanabilmelerine bagh oldugu
bellidir. Ozellikle “lokasyon™ tiim pazarlar
icin ¢ok onemlidir. Bu yiizden de yeri
degistirilen bir pazarm aym basariy
siirdiirebilecegini soylemek kolay degildir.
Istanbul’daki sehir i¢i pazarlar da bulun-
duklart konumu korumak icin biiyiik ¢aba
gostermektedirler. Ama niifusa paralel
talep artisiyla birlikte, bir yandan da yeni
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sokak ve caddelere, pazarin disina dogru
geniglemeye de zorlanmaktadirlar,
Bununla birlikte, istanbul’da sehirsel
bilylime ve yapilasmayla birlikte, bircok
semtte pazarlara degil genigleme olanag)
saglamak, pazarlarin eski yerlerini koruma
olanagi bile kalmayacaktir,

Diinyanin diger sehirlerinde oldugu gibi,
Istanbul’da da haftalik ya da periyodik
pazarlarm giinliik sabit alisveris mekénlar
ile birlikte yiizlerce yildir ayakta kalabil-
dikleri gerceginin bilinmesi, yalmzca
lokasyon teorisinin ekonomik kriterini ele
alarak bir degerlendirmeye gitmeyi degil,
ayni zamanda da sehirli toplumun tarihsel
gelismesi ve kiiltiirel yapisini;
belediyelerin mali 6zellikleri, kontrol
glicleri, deZerleri ve siyasetlerini; schrin
toplumsal yapisi ve biiylime egilimini;

ve sehirdeki alternatif ahigveris firsatlar
kadar, sehirli niifus icin alternatif is
olanaklarimin da g6z éniine alinmasi
gerekliligini ortaya koymaktadir e
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