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Giiniimiizde seyahate zaman ayiran kesimin
istekleri dogrultusunda yapilan se¢imlerde;
kiiltiirel kazanimlarin yerine, liikse olan
diigkiinliik ve bunun bir basar statiisii
olarak goriilmesi, tiiketimin turizm
kavraminin merkezine yerlesmesine yol
acmustir. Turizm, bu donemde varligini
devam ettirebilmek i¢in farkli arayislar
igerisine girmis ve temali oteller ortaya
cikmistir. Temali otellerde mekén, karmasa
icerisinde ve zaman kavramindan yoksun-
dur. Bu otellerin yok mekanlar olarak
tanimlanmasinin sebebi, tasarlanan
mekanlarin zamanla ve tarihle olan ¢eliskili
iligkileridir. Bilingli olarak hedeflenen,
hayale dayali kurmacalarin hayat buldugu
bir mekan yaratmaktir. Bu nedenle temalt
otellerde yok mekan yerine, kurmaca-mekan
tanimu getirilmelidir. Kurmaca-mekan;
olmayan niteliklerin varmis gibi gosterilm-
eye calisildigi, yer ve zaman iligkisinin
kurulamadii, kendisi ve ¢evresiyle
celigkiler i¢inde var olan mekanlardir.
Tiiketimin mekanlar {izerindeki

etkisini artirmasi, kurmaca mekanlari
yaratmustir. Kurmaca-mekanlarda asil
tiiketilen; tarih, zaman ve yerellik
kavramlaridir.

Abstract

With the historical development of accom-
modation places, there has become meaning
developments on travel and accommodation
concepts. With the speed of developing
technology and communication, today
“Tourism” strong as sector is increasing its
importance in means of continuing
economic movement.

Necessity of sharing information and
experience in each field has brought
tourism sector together with other sectors
and it is started to be reprogrammed with
habits, individual desires and modern
requirements.

Within this direction, accommodation
places reached new descriptions out of the
scope of accustomed, standards. Especially,
since reclassification of accommodation
places is required, new terms describing
place and accommodation understanding
started to be entered in professional
literature.

The statement “Highly Individual Places” is
shortened with the initials and “Hip has
become the general adjective for the alter-
native hotels.
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Giris

Turizm anlayisinin tiiketim toplumunun
istekleri dogrultusunda degismesi, daha
once goriilmemis bir anlayista mekansal
olarak kurgulanan temal1 otelleri ortaya
cikarmistir. Temalr otellerde mekan;
tiiketime yonelik olarak gelismekte,
zaman ve tarih kavramlar gerceklikten
uzak bir bi¢cimde tasarlanmaktadir. Bu
mekanlar, bilingli olarak tasarlanan bir
kurgunun ana 6gesidir.

1. Seyahat Kavramu ve Tarih Boyunca
Degisimi

M.O. 4000 yilinda tekerlegin bulunmasi
ve insanlarin yakin ¢evrelerini gezmesi ile
ortaya ¢ikan seyahat kavrami, insan 6ziin-
deki merak ve gorme istegi ile yillar
boyunca gelismeye devam etmistir. flk
caglarda Siimerliler tarafindan yapildigi
bilinen seyahatler daha ¢ok fetih amacl
yapilmaktaydi. Bu seyahatlerin yani sira
Ozellikle varlikli Romalilarin merak, din-
sel ve tedavi amagl seyahatleri sonucunda
barinma, yol ve mesafeleri gosteren harita-
lar cizilmistir. Ik kez Yunanistan’da
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yapilan Olimpiyat Oyunlar1 sportif
seyahatleri gelistirmistir. ipek Yolu
tizerinden yapilan ticari seyahatlerle
donemin biiyiik seyyahlar tarihgi
Homeros ve Heredot’un seyahatleri ilk
cagin 6nemli eylemleridir. Orta Cag’da
seyahatler daha cok Kudiis ve Efes’e dini
nedenlerle yapilmistir. Marco Polo’nun bu
donemde Cin’e kadar uzanan seyahatleri
ve bu konudaki eserleri Asya’nin
taninmasini saglamistir. Hiimanizm ve
Ronesans Hareketleriyle Yeni Cag’da
seyahat, teknolojik gelismelerin 15181nda
egitim ve kiiltiirel amagli olmustur.

Kapitalizm oncesi gerceklestirilen tiim
seyahatler bireylerin sadece merak ve
kesif istekli hareketleri dogrultusunda
sekillenmistir. Evliya Celebi’nin 17.
yiizy1lda Osmanli topraklaria ve
cevresine yaptig1 geziler, ortaya ¢ikardigi
Seyahatname eseri kesif istekli seyahat
hareketlerinden sayilabilir. Kapitalizmin
ilk evresi olarak tanimlanan liberal
donemde ise seyahat toplumun belli bir
kesiminin, 6zellikle zenginlerin, gii¢
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gosterisi olarak ortaya ¢ikmaktadir. 18.
yiizyilda seyahat edebilme eylemi sadece
dar bir seckinler grubu i¢in olanakliyd: ve
bir statii isaretiydi. Bu tarihlerde turizm

kavramindan s6z edilmeye baglanmustir.

Seyahatin demokratiklesmesi
demiryolunun gelisimi ile saglanmistir.
Statii ayrimlar: seyahat edebilenlerle
edemeyenler arasinda azalirken, farkli
yolcu siniflar1 arasinda varligina devam
etmistir (Urry, 1999). Bu seyahatler daha
sonralar1 giderek artig gostermis, tasima
araclan gelistikce ve ucuzladik¢a insanlar
kitleler halinde yer degistirmeye
baslamustir. Tlk kitlesel turizm kavrami da
boylelikle ortaya ¢cikmistir. 1840°larda ilk
biiyiik seyahat acentasin1 kuran Thomas
Cook ve oglu; seyahat ve turizmde ilk kez
risksiz

geziler diizenleyen profesyonel bir
uzmanlik tistlenmisglerdir (Resim 1, 2 ve 3).
Onlarla seyahat eden gezginlerin cogu,
seyahatin tehlike ve belirsizlik icerdigi
durumlarda bile Thomas Cook’un

giiven verici tutumu turizm kavraminin
kitlesel olarak orgiitlenmesinin dogru
oldugu sonucunu ortaya ¢ikarmistir.
Ozellikle ikinci Diinya Savasi’ndan
sonra farkli ulasim yollarinin artmasiyla
hizla gelisen turizm kavramui igerisine
begeni ve tercih 6geleri girmeye
baglamistir. Artik risk ve belirsizlikten
oOte, gelisen ulagim aglariyla istenilen

her bolgeye gidebilme olanagi
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Resim: 3

zorunluluklardan dogan seyahat rotalarini  gesim:
Thomas Cook.

(URL-1, 2009)

Resim: 2

Thomas Cook’un
seyahatlerini gdsteren

degistirmis, boylelikle seyahatin yapildig:
“yer” onem kazanmistir. Ayni oranda
seyahat rotalarinin tercihinde insan
begenisi 6n plana cikarak etkin bir rol

duvar panosu.
almistir. (URL-2, 2009)
Resim: 3
.1 - Thomas Cook.
20. yiizyilla birlikte teknolojinin (URL=3, 2009,
hizla gelisimiyle seyahatin ortaya URL-1, 2009)

¢ikmasini kameilayan, goriilmeyeni
gdrme, merak etme ve bunlarin
sonucunda olusan kesif istekleri
tilkenmis, diinya iizerinde ulagilmayan
yer kalmamigtir. Uzaya seyahat
kavramlarindan s6z edilmeye baglanmis,
aya ilk adim atilmistir. Tiim bu gelismeler
diinya iizerindeki seyahatin temelinde
yatan merak duygusunu geri planlara
itmis, kavramin varligini koruyabilmesi
icin bambagka nitelikler aranmasina
sebep olmustur. Giinlimiizde turizm;

bu siirecte yapilan seyahat etme ve
dinlenme eylemlerini degil, kitlesel turizm
olarak da nitelendirilen, icerisinde her
tiirlii istege, ihtiyaca cevap verebilecek
aktiviteleri de barindiran eylemlerin
tiimiinii kapsamaktadir. Gidilecek

yerin kiiltiirel olgularini kesfetmenin
oOtesinde, eglence ve tatil merkezli
olmasini isteyen bu yeni anlayigtan

yola ¢ikarak seyahat etkinligini daha
tercih edilir kilmak adina her tiirlii
ekonomik, kiiltiirel ve teknik 6nlemler
alimmakta ve bu dogrultuda ¢alismalar
yapilmaktadir.
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2. Temal Oteller ve Gelisimi

Turizm tanimlamalarindan yola cikarak;
turizmin en genel hedefleri yerellik,
bolgeye 6zgii kimlik ve siirdiiriilebilirlik
kavramlari ¢ercevesinde incelenmelidir.
Seyahate zaman ayiran ve gezi
planlamasini yapan kesimin istekleri
dogrultusunda yapilan se¢imlerde, kiiltiirel
kazanimlarin yerine liikkse olan diiskiinliik
ve bunun bir basari statiisii olarak
goriilmesi turizmin genel hedeflerinden
uzaklasilmasina ve tiiketimin turizm
kavraminin merkezine yerlesmesine yol
acmistir.

Yerler, kendilerini var eden niteliklerinin
algilanabilir imajlara doniistiiriilmesi
yoluyla 6zellikle de gorsel agidan iiretilip
tiiketilmektedir. Yerlerin birer tiiketim
nesnesi haline gelmeleri ve bu amagla
iiretilmeleri iletisim ve ulasim alaninda
yasanan gelismelerle ve toplumsal
orgiitlenme bi¢imiyle yakindan iliskilidir.
Endiistrilesme ile birlikte calisma disinda
zamanlarin planlanmas ve gelisen seyahat
olanaklar1 ¢ercevesinde biiyliyen turizm
endiistrisi, bu duruma ivme kazandirmistir
(Kogyigit, 2007).

Tiiketimin 6n plana ¢iktig1 post-modern
donem, iceriginin de degismesine yol
acmistir. Maddi nesnelerin tiiketiminin
yant sira, markalar, imajlar, mekanlar ve
hizmetler tiiketilmeye baglanmustir.
Pazarlama stratejileri her alana oldugu
gibi turizm alanina da girmistir. Tiiketimin
on planda olmasi ihtiyaglar dogrultusunda
sekillenen hayatimizin yoniinii prestij,
statii kavramlarina cevirmistir. Calisan
toplumun dinlenme eylemi altinda ihtiyag
duydugu tatil; tiikketimin toplumlar
izerindeki etkisiyle beraber satin alinabilir
zaman dilimi haline gelmistir.
Tiiketicilerin hizla egemen konuma
geldigi post-fordist donemde turizm

varligini devam ettirebilmek icin farkli
arayislar icerisine girmistir. Modern
toplumlarda merkezi bir yer tutan turist
etkinlikleri, yerleri bakilacak nesnelere
doniistiirmistiir. Film, gazeteler,
televizyon, dergiler, kayitlar ve videolar
gibi turizm dis1 pratiklerin cesitliligi
icerisinde iiretilen yer imgesi, tiiketicide
hayal kurma ve fantezi araciligiyla, ya
alisildik bicimde karsilagilanlardan farkl
anlamlar iceren ya da farkli bir diizeyde
olusan yogun hazlara yonelik bir
beklentinin ortaya ¢cikmasina neden olur
(Oakes, 2005). Tiiketici se¢imlerinin
degiskenligi, her seyin para ile satin
alinabilecek hale gelmesi, her tiirlii
hizmetin diisiiniilmesine, insan istekleri,
hayalleri goz oniinde bulundurularak
imkansizin yaratilmasini, elde edile-
meyenin sunulmasini, kisacasi alternatif
goriiniim ve gekiciliklerin ¢cogaltilmasini
zorunlu kilmigtir. Temal: otellerin ortaya
c¢ikisi tiim bu sebeplerle paralellik
gostermektedir.

2.1. Turizm Yapilarinda
Postmodernizmin Etkileri ve Insan Rolii
Postmodernizm, kendi ilkelerini koymaya
basladig1 1970’lerden beri, farkli bakis
acilariyla yorumlanmis ve mimarlik
alaninda somut eserler ¢ikarmasiyla
gercek felsefesini ortaya koymustur.
Modernizmin tiim uygulama ve
ideallerine sirt ¢evirmis olan
Postmodernizm, ‘her sey olur’ slogani
ile tam bir serbestlige ve eklektisizme
varan bir mimari tarz sergilemistir.
“Tarihin iceri alinmas1’ ilkesi, ‘her seyin
gecerli oldugu’ ilkesi ile birlesince
postmodern yapilar, tarihten alinmis
simgeler repertuar: olarak elestirilmeye
baslamislardir (Sari, 2005). Postmodern
sehirler Las Vegas’da oldugu gibi; simge
ve ikonlara her zaman sonsuz saygi
beslemislerdir.
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Mimarligin yani sira toplumbilimciler de
postmodernizmin kiiltiirel olusumunu
yorumlamuistir. Jameson, postmodernizmi
yeni tip kapitalist toplumun bir mantik
dizisi olarak ifade eder. Kiiltiirel
degismelerin sonucunda ortaya ¢ikan
tiiketim toplumunun yogun gosterge ve
imajlarla dolup tastigin1 ve yeni yaratilan
kiiltiiriin, modernizmin yiiksek kiiltiirii
karsisinda, elestirel teorinin yarattig1
ayrimi silerek yeni bir boyut kazandigini
savunmaktadir (Jameson, 1994). Modern
donemde tiretim 6n plandayken
postmodern siiregte tiiketim gittikce
ivme kazanmaya baglamis, temelinde
Ronesans’in akilcili@1 olan Modernizm’in
kargisina kapitalizmin etkisindeki, gecmisi
arac olarak kullanan Postmodernizm
cikmustir. Baudrillard’da gore
Postmodernizm; tanimlarin tiikendigi bir
evrenin karakteristigidir. Tiim tanimlar
sokiilmiis, tahrip edilmistir, artik hicbir
bicime génderme yapilmamaktadir, her
sey olmus, yasanmig ve bitmistir.
Postmodernizm, geriye kalan tanimlarin
parcaciklariyla oynanan bir oyundur
(Baudrillard, 1997).

Imajlarin egemen oldugu postmodern
toplum, tiiketim kiiltiiriiniin etkisi
altindadir. Her alanda son derece hizli bir
sekilde yayilan tiiketim, turizm alanina da
egemen olmustur. Bu egemenligin sonucu
ortaya ¢ikan Postmodern turizm formlari,
tizerlerinde diisiiniilerek degil; dikkatlerin
daginikligiyla tiiketilmektedirler.
Elindekilerle yetinmeyen hep daha
fazlasini isteyen tiiketici bireyler, turizm
konusunda da bu davraniglar: sergilemeye
baglamistir ve bunun sonucunda
“post-tu-rist” kavrami ortaya ¢ikmustir.

Post-turist; iilkesinin sinirlarimi turistik
nesneleri gormek amaciyla degil farkli
deneyimler yasamak amaciyla terk eden
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kimselerdir. Bu Kkisiler, bir televizyon
ekranindan ya da araba camindan olsa
dahi s6z konusu nesneyi bir ¢erceve
icinde gdormenin bilincindedirler. Post-tur-
ist olmanin ikinci sart1, yiiksek kiiltiiriin
kisitlamalarindan muaf olma ve se¢cim
yapabilme bilincidir (Urry, 1990).
Post-turist; bir sanat eseri olarak Eiffel
Kulesi’nin kopyasindan zevk alabilir,
katilabilecegi oyunlarin ¢coklugundan
hoslanir ve her seferinde yeni bir oyun
yeni bir gosteri satin alma pesindedir
(Ugar, 2004).

Turizm hizmet sektoriinde, iiretilen mal
ve hizmetler iiretildikleri yerde tiiketime
sunulur. Oznesi insan olan turizm
eyleminin temelinde, psikolojik tatmin
duygusunu saglamak yer alir. Bu ilkeden
yola ¢ikilarak tasarlanan turizm yapilari
akilsal olani kullanmaz. Onemli olan
bellegini giderek yitirmekte olan
tiiketicinin karmasik, c¢ekici, belirsiz ve
biiyiilii olan goriiniimden etkilenmesini
saglayacak mekanlar yaratmaktir.

2.2. Temal Otellerin Ortaya Cikist
Tiiketim olgusunun yayginlagmasi ve
kiiresellesen diinya, kitlesel turizmin ivme
kazanmasina yol agmigtir. Tiiketicilerin
egemen duruma geldigi, iireticilerin ise
onlarin isteklerine cevap arayisinda
oldugu post-fordist donemde, kitlesel
turizm bi¢imleri degismeye baglamistir.
Acentelerin daha ¢ok turist elde etmek
adma diizenledikleri tatil kamplari, ucuz
paket tatiller 6nemini yitirmis, turizm
alaninda cesitlilik arayislart baglamistir.
Bu donemde tiiketici turistler; alternatif
goriiniim ve cekicilik pesindedir. Urry’e
(1990) gore; dzellikle niifusun daha varlikli
kesimini olusturan gencler ag¢isindan, tiim
tiikketicilere benzer bicimde davranildigi,
kitle tatillerinin popiilerligi azalmistir.
Turist beklentilerini karsilamak adina yeni
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arayislara gidilmis, temali

otellerin ortaya ¢ikistyla birlikte kitlesel
turizmde olugan bosluk doldurulmaya
calisilmustir.

Post-modernizmdeki “gercek diye bir sey
yoktur geriye kalan tek sey oyundur”
manti8i, turizm yapilarinda bagi cekmekte
ve temal1 otellerin kurgusunu olusturmak-
tadir. Diinyadaki ilk temal1 otel 1950
yilinda Las Vegas Colii’'nde, Walt Disney
tarafindan kurulmustur. Cevrede
miisterilerin ilgisini ¢ekecek dogal, tarihi
giizellik olmadig1 icin mimarlarmn tiim
dikkati otelin ihtisamina yonelmis ve
gorsel unsurlar, sovlar 6n plana
cikarilmistir. Esas hedef; Las Vegas’a
insan ¢ekmek ve bunu saglamak icin
‘biitliniiyle sahte’ bir mekan yaratmaktir.
Ancak bir kez ‘biitiiniiyle sahte’ kabul
edildiginde, bundan zevk alinabilmesi icin
her sey sahiciymis gibi goriinmelidir (Eco,
1991). Disneyland g6z 6niinde bulundurul-
dugunda, bu ilkeler dogrultusunda
amacina ulastig1 soylenebilir.
Disneyland’da karsinizda gordiigiiniiz
kaya gercek kaya, kayalardan akan su
gercek su ve baobap agaci gercek baobap
agacidir. Bu bakimdan Disneyland
yanilsama iiretmekle kalmaz, bu
yanilsamayz itiraf ederek bizde ona karsi
bir istek uyandirir. Gergcek bir timsah
hayvanat bahcesinde de goriilebilir,
cogunlukla da ya uyukluyor durumdadir
ya da bir yerlere gizlenmistir, oysa
Disneyland bize sahte olarak iirettigi
doganin gozlerimiz acik diis gérme
ihtiyacimiza cok daha fazla kargilik
verdigini sdylemektedir (Eco, 1991). Tlim
nitelikleri sayesinde Disney’in oteli;
kumar turizmine yonelik diger otellerin
arasindan o dénem icin ayrilmay1
bagarmis ve giiniimiizdeki farkli
temalardaki otellerin tasarlanmasina
onderlik etmistir.

Oteller; zaman i¢inde sinirlar1 zorlayan
temalarla tasarlanmis, eglence ve
gosterinin On plana ¢iktigr mekanlar
haline gelmistir. Tim diinyada sayilari
hizla artan ve tarihi simgeleri tema olarak
kullanmaya baglayan oteller, bu simgelerin
taklitlerinin yapilmasinda bir sakinca
gormemektedir. Tlk 6rnek olan
Disneyland’1n tiiketim ideolojisini
destekleyerek bize sattig1 nesneler kopya
eserler degil, kendi iirettigi 6zgiin
nesnelerdir (Eco, 1991). Ancak giiniimiizde
tasarlanan temal1 otellere bakildiginda
tarihi simgeler de icerisinde olmak lizere
her tiirlii ilgi ¢ekici, popiiler tiriinlerin
birebir kopyalandig1 ve ayni zamanda
yerelligin bir pazarlama araci olarak
kullanildig1 goriilmektedir.

2.3. Temali Otel Sehirleri Uzerine Iki
Ornek: Las Vegas ve Antalya

Avrupa’da eglenmek isteyen bir kisi bir
eglence “evi’ne gider (bir sinemadir bu, bir
tiyatrodur ya da bir kumarhanedir); zaman
zaman gegcici bir siire i¢in “park”
kuruldugu da olur, bu park bir kenti
andirabilir, ama yalnizca metaforik
anlamdadir. Oysa Amerika’da, herkesin
bildigi gibi, eglence kentleri vardir. Las
Vegas buna bir 6rnektir, odak noktasini
oyun ve gosterinin olusturdugu bu kentin
mimarisi biitiiniiyle yapay bir mimaridir,
bu kentin mimarisini inceledigi bir
caligmasinda Robert Venturi; Las Vegas’
biitiiniiyle yeni bir sehir olgusu olarak,
tamamiyla gostergelerden olusan bir
“message-town” olarak degerlendirmekte-
dir. Oteki kentler gibi, islevini
stirdiirebilmek i¢in iletisime giren bir kent
degil; tam tersine, iletisime girebilmek
tizere islevini siirdiiren bir kenttir Las
Vegas. Ancak Las Vegas yine de “gercek”
bir kenttir (Eco, 1991). Bir oyun merkezi
olarak sekillenmistir ancak bugiin
yerlesim merkezine, is, sanayi ve
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kongreler kentine doniismiistiir. Kentin

doniisiimiinde temal1 otellerin etkisi
oldukca biiytiktiir.

Las Vegas’in 20.yiizy1l basinda sadece bir
otoyol ve ¢olden ibaret olan goriiniimiinii
bugiin sifirdan insa edilmis bir temal otel
sehrine birakmuistir (Resim 4). Temal
otellerin Las Vegas’daki baglangici ve
gelisimi, ihtisama dayali tabelalarin bir
sonucudur. Bu tabelalar; ¢6liin ortasinda
bulunan uzun bir otoyolun kenarina
siralanmig restoranlarin, miisterilerin
hizin1 azaltmasi, kilometrelerce Gteden
fark edilebilmesi i¢in yapilmistir.

Zaman icerisinde yapilan baz1 mekénlar
adeta tabelalar haline gelmistir; 6rdek
bicimindeki “The Long Island Duckling”
hem mimari bir barinak hem de simgesel
bir tabeladir (Resim 5).

Resim: 5
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Tiim bunlarin sonucunda olmayan bir Resim: 4

Las Vegas, Otoyol lizerine

kurulmaya baslanan temali

oteller.

Resim: s

The Long Island Duckling.

(URL-4, 2009)

Resim: 6

(Resim 6, 7). COl kenti, yol boyunca uzanan simgesel tabela, Ayakkabi.
(URL-5, 1995)

Resim: 7

Yapidan biyiik tabela.

(URL-6, 2010)

cevre dokusu yaratilmis, birbirlerinden
bagimsiz ve ilgisiz temalar yan yana
gelmeye baslamistir. Eger tabelalar
kaldirilirsa ortada hi¢bir sey kalmaz, kent
yerlesim birimi olarak anlamini yitirir

yogun bir iletisim merkezi olugturmaktadir
(Venturi, 1977).

Her zaman daha farkliy1 yaratmak
amacinda olan ve degisik donemlerde
yapilan anitlar birbiri ardina ¢olde
yiikselmeye baslamistir. Degisik
kiiltiirlerden alinan, Misir Piramitleri,
Eiffel Kulesi, Ozgﬁrlﬁk Anit1, Venedik
birer tema haline gelmis, eglence ve
tiiketimin bir pargasi olarak miisteriye
sunulmustur. Aladdin Hotel, Excalibur
Hotel, Luxor Hotel, New York Hotel,

Resim: 6 Resim: 7
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Resim: 8

Resim: 11

Resim: 8

Aladdin Hotel.

(URL-7, 2003)

Resim: 9

Luxor Hotel.

(URL-8, 1998)

Resim: 10

Excalibur Hotel.

(URL-9, 2008)

Resim: 11

Mardan Palace, Antalya.
(URL-10, 2010)

Resim: 12

Kremlin Palace, Antalya.
(URL-11, 2011)

Resim: 9

Resim: 12
Paris Hotel, Venetian Hotel, Monte Carlo
Hotel, Ceaser’s Palace Hotel bunlardan
bazilaridir (Resim 8, 9 ve 10). Temal1 otellerle
Las Vegas’a olmayan kiiltiir getirilmeye
calisilmistir. Tlim bunlar diislintildiigiinde;
Las Vegas ‘hayalet kent’ tanimlamasina
uyar, tamamiyla sifirdan, salt taklit etme
kararindan dogmus kentlerdendir
(Eco, 1991).

Deniziyle, giinesiyle, dogal ve tarihi
giizellikleriyle 6n plana ¢ikarilmasi
gereken Antalya’da ise durum

Las Vegas’ tan oldukga farkli bir hal
almustir. Antalya’da gelismeye baslayan
turizm hareketiyle birlikte, tatil amaclh
konaklama tesisi yatirimlar: da ivme
kazanmig, 2000°1i yillara gelindiginde
yatirim halindeki tesislerle birlikte
toplam 295.000 yatak sayisina
ulasilmistir. Bu siirecte Antalya’ya gelen
turist profili de cok degismis, talep ve
beklentiler artmistir (Altun, 2005). Turizm
politikalar1 turizmi popiiler bir hale
getirebilmek i¢in, var olan yerel degerleri

Resim: 10

kullanmak yerine, insanlar tarafindan
gorkemli, ihtisamli olarak kabul edilen
diinyaca bilinen tarihi simgeleri
Antalya’ya tasimay tercih etmislerdir.
Antalya’nin en kiymetli alanlarindan olan
kiyilari; Topkapr Sarayi’nin, Kremlin
Sarayi’nin, Venedik Sarayi’nin,
Dolmabahge Sarayi’nin, Kiz Kulesi’nin,
hatta Istanbul’un imitasyonlariyla iggal
edilmistir (Resim 11, 12). 11k olarak Topkap1
Saray1’nin yapilmasiyla yol caligmalari
baslatilmig, bunun sonucunda,
dokunulmamuis kiyilara yeni temalar
siralanmaya baslamuistir.

Bugiin gelinen noktada ise anit degeri
tastyan tarihi yapilarin disinda, Titanik
Gemisi, Concorde U¢agi, Savarona Yati
ve Hollanda’nin yerel dokusu (Orange
County) tiiketilen birer tema haline
gelmistir. Antalya gibi bir kentin, Las
Vegas gibi temali oteller sehrine
doniistiiriilmek istenmesinin altinda yatan
amag; tiiketim goz oniinde bulundurularak
turizm pazarinin genisletilme ¢abasidir.
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Resim: 13

3. Temali Otellerin Mekdnsal Nitelikleri
Temali otellerde mekan kavrami karmasa

Resim: 14

Resim: 13

Mardan Palace, Kiz Kules.i
(URL-12, 2009)

Resim 14

Venedik Hotel, Antalya.
(URL-13, 2003)

Temali otellerin tercih edilmesindeki en
onemli etken insanlarin begenisi ve
icerisindedir; zaman kavramindan mekanlarin cekicilikleridir. Bu nedenle

yoksundur, kisiyi mekéana baglayabilecek temal1 otellerde mekén olusturulurken goz

herhangi bir duygu icermez. Mekansal alg1
son derece zayiftir ve kaybolma hissini
ortaya ¢ikarir. Mekanlarda yaratilirken goz
ontinde bulundurulan siradan ihtiyaclar
degil, biiyiik bir gorsel solendir. Temali
otel mekénlarina disaridan bakildiginda,
burada oynanan oyun a¢iga vurulmus
durumdadir; otelin konumlandirildig:
bolge her 6gesiyle, her giizelligiyle goz
oniine ¢ikmaktadir, girislerindeki par-
maklik sistemi sizi hakiki bir kente degil,
oyuncak bir kente girmek iizere oldugunuz
konusunda uyarmaktadir. Ancak ilk
sokaklarin kat edilmesiyle birlikte,
yanilsama etkisi on plana c¢ikar. Ayrintilar-
daki gerceklik carpicidir (Eco, 1991).

Temal1 otellerde mekén, zaman
kavramindan ayrigmistir. Mekanin ait
oldugu zamanin bilinmesi 6nemli degildir,
onemli olan etraftaki ihtisamin ve
farkliliklarin algilanmasidir (Resim 13, 14).
Sahte bir otantiklik fanusu i¢inde dolasan
turistin deneyimlerinden edindigi her sey
‘ugucu bir gosterge’dir (Aydogan, 2009).

T L |Sayt =12, 201

oniinde bulundurulan “haz” ve “zevk” gibi
anlik hislerdir.

3.1. 20. yiizyihn Tkinci Yarisinda Mekan
Mekén kavrami gegmisten giintimiize ¢cok
farkli toplumsal kategorilerden gegerek
zaman igerisinde siyasi, sosyal, politik ve
dini yapilarin etkisi altinda kalmistir. 20.
yiizyilin ikinci yarisindan itibaren
ekonomik gii¢ hi¢ olmadigi kadar mekan-
lar1 tanimlar hale gelmistir. Mekan, artik
giindelik yasantinin ekonomik olgularla
tarifi miimkiin olan ve bizimde o sekilde
algilayip deger verdigimiz birer deger
yargilar1 biitiiniinii olusturmaktadir.

‘Mekan’ sozciigiiniin kapsami artik

o denli genislemis ve anlam1 dylesine
orselenmistir ki; zanaatimsi ‘liretim’den
‘seri imalat’a, mimarlik pratiklerinin
olusturdugu ‘mekén’lardan agik kent
mekénlarina ve modern bireyin ruhsal i¢
mekanindan siber mekana kadar uzanan
cok farkli nitelikteki olgulardan
bahsedildiginde, sanki aciklama,
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¢oziimleme yetersizliginin Ustiinii orter-
miscesine sozciigiin aceleyle, kolayca sarf
edildigine tanik oluruz (Nalbantogiu, 2005).
Postmodernizmin en 6nemli 6zellik-
lerinden biri; yitirilen zaman-mekéan
anlayisinin yerine diizmece ve oykiinmeli
bir zaman-mekan anlayis1 koymaya
calismasidir. Ayrica, yeni bir sey
yapmay1p durmadan ge¢miste var olani
tekrarlamaya caligmas1 da postmoder-
nizmin 6zelliklerinden biri olarak kabul
edilebilir. Postmodernizmdeki mekan
tanimi da modernizmdeki mekandan
oldukea farklidir. Modernistler mekan
sekillendirirken toplumsal amaglari
ongoriirler, postmodernistler i¢in ise
mekan; zaman dis1, hi¢ bir ¢ikar ve amag
gozetmeksizin, sadece giizelligin 6n
planda tutuldugu toplumsal zorunluluklar-
la hi¢ bir bag1 bulunmayan estetik
hedeflere gore bicimlendirilen bir olgudur.

Giiniimiizde, mekan tanimlamasinin
zamanla olan iligkisi kopmustur ve zaman
kavramu bile satin alinabilen tiiketim
nesnesi haline gelmistir. Calisma disi, tatil
olarak tanimladigimiz bos zamanlarimizi
gecirmeyi tercih ettigimiz mekanlarin da
bu dogrultuda nitelikleri degismis,
tiiketime dayali, anlik imajlara sergilendigi
mekanlar tasarlanmaya baslanmistir. Bu
yeni mekanlarin, insanla iliskisi de goz
ard1 edilmektedir. Mekan-insan iligkisinde
gecmisten giinlimiize kalici bellekte
saklanarak gelen gercekler yeni
kurgulanan mekanlarla ¢atigmaktadir
(Kremlin Sarayi’min Rusya’da bulundugu gercegi ve
Antalya’daki Kremlin Sarayt). Tiiketici
anlayisinda var olan gegicilik sifati,
mekanlar da i¢in de kullanilabilir hale
gelmistir. Bu mekanlarda tiiketim salt
kendisi olarak sunulmaz. Eglence organi-
zasyonlari, cesitli gosteriler, 6zel firsatlar
olarak sunulan kampanyalarla tiiketim
eglence ile birlestirilir; tiiketim haz alinan

bir eyleme doniistiiriiliir (Yirci, 2002). Artik
mekanlar; gelip gecici hazlar icin iiretilen,
gecmisten izler tagimaya ¢alisan ancak
bunu yaparken insan belle8iyle celisen,
zamansiz, tiikketilecek yerler haline
gelmistir.

3.2. Temali Otellerde Mekdn Algist
Temal1 otellerde insanlarin mekan
algisinda; gercek olan ile taklit olan
birbirine girmistir. Insanoglu imajlarla
dolu bir evrende seyahat etmekte, tatil
yapmaktadir. Gorsel sovun 6n planda
tutuldugu bu mekanlarda gercek kavrami
bir kenara itilmis, yer-zaman olgulari ise
tamamen yitirilmigtir. K. Robins
(Robins1999) yasadigimiz diinyanin;
imajlarin gercek diinyadaki anlamlardan
ve gostergelerden bagimsiz olarak
tiretildigi bir yer oldugunu belirtmektedir.
Ona gore bu modern yasamda; artik
gercekligin aracis1 olmaktan ¢ikan
imajlarla benzesimlerle iligki kurar hale
gelmis bulunuyoruz ve kimligimizi
gerceklerle degil de imajlarla tanimlamaya
calistyoruz.

Temal1 otellerde mekanlar artan bir
bicimde mallarin ve hizmetlerin
karsilastirildigi, degerlendirildigi,

satin alindi81 ve kullanildigy, tiiketim
merkezleri olarak yeniden
yapilandirilmaktadir. Mekanlar bir
anlamda ozellikle gorsel acidan
tiiketilmektedir. Burada 6nemli olan
hem ziyaret¢iler hem de yerel insanlara
yonelik cesitli tiiketici hizmetlerinin
saglanmasidir. Ayrica mekanlar kelimenin
gercek anlamiyla tiiketilebilmektedir.
Insanlarin bir mekanla iliskili olarak
anlaml bulduklari sey (endiistri, tarin, cevre)
zaman i¢inde kullanilarak azaltilmakta,
bitirilmekte veya tiiketilmektedir

(Urry, 1999).
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Resim: 15

Bos mekan kavrami temali otellerde
yoktur, modern mimarinin ve sehirciligin
genis, bos mekanlari hi¢ bir sekilde
kullanilmamaistir. Hep goriilecek bir seyler
vardir, her koseye farkl bir kurgu
olusturulmustur, teatrallik acik¢a
ortadadir. Amag; ziyaretcilerin katilimini
saglamak, dolayisiyla onlar1 goriiniiste
kurmacanin bir parcasi gibi duran,
gercekte ise biitiin kopya iiretme
tekniklerinin temel amacini gergeklestiren
o ticari panayirin birer iiyesi durumuna
getirmektir. Temal1 otellerde mekan algisi
bu temel iizerine oturtulmaktadir.

3.2.1. Temal Otellerin Mekdn
Olusumunda Kimlik Kayb

Yerellik kavraminin, giderek turizmin
oncelikli tiiketim malzemesi olmasi, onun
cografi bir gercek olmaktan ¢cok kurulmus
bir sanallik, yapay kimlik olusturarak bir
pazarlama teknigi olarak ele alinmasina
yol agcmustir. Giizer’e (Giizer 2000) gore
glinlimiizde degisen ise yerellik
kavraminin cografya ve kiiltiirle kurdugu
dogrudan referans iliskisinin yok edilmis
olmasidir. Piramit deneyimi icin Las
Vegas Misir’a alternatif olmus, Kahire’ nin
ortasinda New Orleans Jazz’1 dinleyerek
Amerika simiilasyonu yasanabilmektedir.
Ozetle, kiiresellesmenin hem toplumsal,
hem ekonomik hem de teknolojik
boyutlart gorsel bir kiiltiiriin gelismesini
saglamistir. Diinya gorsel olarak dev bir
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Resim: 16

devinim alani1 olarak 6zel yasam
mekanlarina girmistir (Kogyigit, 2007).
Gorsel deneyimler giiniimiizde mekanla
kurdugumuz bedensel deneyimin 6niine
gecmistir. Bu durum yeni zaman ve
mekén anlayisimizin belirleyicisidir.
Mekan duyumunun olugmasina yonelik
uzaklik, yakinlik, tamdiklik gibi
kavramlar yok olur (Virilio, 1998).

Yerelligin pazarlama stratejisine
doniismesi sonucunda, temali otellerde
mekanin yer ile olan tiim iligkisi
reddedilmistir (Resim 15, 16). Mekan,;
bulundugu cografyanin ve kiiltiiriin

izlerini belleginde tagiyan bir unsur iken,

temal1 otellerde tiiketimi Orgiitleyen,

birbirine entegre olmus yapilardan olusan

karmasik bir sistem haline gelmistir.

Temali otellerde mekanlarin kimliginden

bahsedilemez. Yaratilan mekanlar daha

cok tarihsel simgelerden alinmistir ancak
tarihsellikten yoksundur ve kimliksizdir.

Las Vegas’in sifirdan tasarlandig:
diisiiniilecek olursa, bu simgelerin
kullanilmas: kabul edilebilir bir
gerekcedir. Las Vegas’in tarihine ait,
yerine ait bir kimligi bulunmamaktadir.

Diinyaca varlig1 bilinen simgeler buraya

yerlestirilerek insanlarin ilgisini
cekebilecek yeni bir kimlik yaratilmaya
calisilmistir. Oysa dogal giizellikleriyle,
mevcut tarihi dokusuyla, yerel

Resim: 15

Paris Hotel, Las Vegas.
(URL-14, 2005)

Resim: 16

Colosseum Hotel, Kibris.
(URL-15, 2010)

Resim: 17

Las Vegas’in genel
gordnimd.

(URL-16, 2007)

Resim: 18

Antalya kiyarindan bir
gordndm.

(URL-17, 2008)
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Resim: 17

Resim: 18
nitelikleriyle kendine has bir kimligi
olan Antalya’nin bu tip tarihsel simgelerle
kusatilmaya calisilmasi temali otellerin
mekan olusumundaki kimlik kaybinin
gercek kanitidir (Resim 17, 18).
Mekan i¢in bahsedilen kimlik kayb1
problemi temali otel kullanicilar da i¢in
de aynen gecerlidir. Temal1 otellerde
satin aldig1 zaman tiiketen kisiye,
mekanda yaratilan taklit dekorlarla kimligi
unutturulur. Taklitten duyulan zevk, insan
ruhunun en derinlerine iglemis 6zellikler-
den biridir, ancak burada insan miikemmel
bir taklitten zevk almanin Gtesinde,
taklitin doruk noktasina ulastigina ve
bundan bdyle gercekligin her zaman icin
taklitin gerisinde kalacagina duydugu
inangtan zevk almaktadir (Eco, 1991). Saray
temal1 bir otelde kaliniyorsa kisi padisah,
sultan yerine konulur. Kisinin egosunu
tatmin etmeye yonelik her tiirlii oyun
sergilenir. Bu mekanda konaklayan kisi
mekanin kuklas1 olmayi1 kabul etmek
zorundadir. Temal: otel ziyaretcisi artik
benligini unutmus, sadece an1 yasayan,
kendisine satilmig karakteri oynayandir.
Gergek hayattaki sorunlardan kagisin en
iyi yolu bir siireligine de olsa kimligini
kaybetmektir. Bugiin temali otellerin
tercihinde yatan en 6nemli sebeplerden
biri budur.

3.2.2. Yok-Mekan Olarak Temali Otel
Fransiz antropolog Augé (1997) bugiiniin
diinyasinda mekani iki karsit kavrama
ayirmustir. “Lieu” ve “non-lieu” olarak
nitelendirdigi bu mekanlar, mekan ve “yok

AL

mekan” terimleriyle ifade edilebilir. Ona
gore mekanin li¢ temel 6zelligi vardir.
Insanlar mekanin; kimlik yeri, iligkiler
yeri ve tarih yeri olmasini isterler. Yani
mekan; iliskisel, tarihsel ve kimlikli olarak
ifade edilirse boyle tanimlanmayan yerler

AL

de “yok mekan” olarak tanimlanir. Bu
tanima gore giiniimiizde ozellikle tiikketim
eyleminin gerceklestirildigi stipermarket,
aligveris merkezi gibi mimari yapilar “yok

ST}

mekan” olarak sayilabilir. Bunlarin
disinda teknolojinin de gelismesiyle, bazi
eylemlerin gerceklestirildigi mekanlar
onemlerini yitirmeye baglamistir. Bugiin
aragtirma yapmak icin bilgisayar ve
internetin var olmasi, kiitiiphane
mekanlarinin arka plana itilmesine neden

olmaktadir.

Temal1 otellerin “yok mekanlar” olarak
tanimlanmasinin sebebi, tasarlanan
mekanlarin zamanla ve tarihle olan
celigkili iliskileridir. Tarihsel simgeler
kullanilirken, bu simgelere kendileriyle
bagdasamayacak fonksiyonlar
yiiklenmistir. Ancak temali otellerde
mekén tasarlama siireci; havaalanlari,
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stipermarketlerde oldugu gibi yok mekan
tasarlamak amaciyla gerceklesmemektedir.
Bilingli olarak hedeflenen tamamen hayale
dayal1 kurgularin hayat buldugu bir mekan
yaratmaktir. Bu nedenle temal: otellerde

“yok mekan” tanimi yerine “kurmaca
mekan” tanimi getirilmelidir.

3.2.3. Kurmaca-Mekadn Olarak Temali
Otel

Kurmaca-mekan; olmayan niteliklerin
varmis gibi gosterilmeye calisildigi, yer
ve zaman iligkisinin kurulamadigi, kendisi
ve cevresiyle celiskiler icinde var olan
mekanlardir. Mekandaki kurmaca; tarihi
imgelerden, popiiler olan nesnelerden ve
her tiirlii postmodernist anlayistan
beslenmektedir. Karsimiza ¢ikan
kurmaca-mekan tanimi, temali1 otellerle
smirl kalmaz. Sinema ve tiyatro icin
kurulan mekénlar gibi, bilgisayar
oyunlarinda kurulan mekanlar da
kurmaca-mekan tanimina girer.

Bu mekanlarda i¢-dis iligkisi tamamen
celigkilerle doludur. Cephelerdeki
ihtisaml simgeler planlara tam olarak
yansitilamaz. Antalya’nin dogal
giizelliklerinin i¢inde Topkap1 Saray1’nin
tezathigl, Las Vegas ¢oliiniin ortasinda
Eiffel Kulesi’nin varlig1 ¢evrenin nasil
g6z ard1 edildiginin kanitidir.
Ziyaretcileri tarafindan tamamen sahne
olarak algilanan bu mekanlardan
olusturulan yapilar; a¢ik hava miizesine
konmus seyir objelerinden farksizdir
(Giizer, 2000). Bu mekanlarin eskimesi;
daha ¢ok giinliik hayatimiza hizlica girip
c¢ikan nesneler gibidir. Kullanimdan
kaynaklanan bir eskime degil, rekabet

ve tiikketimden kaynakl1 bir eskimeye
benzer. Kullan-at politikasinin mekanlara
uygulanmis halidir. Her zaman daha farkli
bir sahne yaratilma ¢abasi, kurmaca-
mekanlarin popiilerlikten 6teye gecmeyi
amaclamadigini gosterir.

78 |sayt i-12, 201

Mekanin ihtiyaca yonelik tasarimi,
kurmaca mekanda yerini imitasyonlarin
iiretimine birakir sadece gorselligi ihtisanm
ifade etmek icin tasarlanirlar (Resim 19).
Kurmaca-mekanin esas amaci masalsi bir
diinya yaratmaktir. Sonug olarak da
karsimiza “mis gibi” yagsanan mekanlar
¢ikar. Ciiceloglu (2005) “mis gibi
yasamlar”1; 6ziine yabancilagmig
insanlarin olusturdugu, diisiincelerinin
arkasindaki niyetin farkinda olmayan;
s0zii, gozii, davranigi birbirine uymayan
insanlarin yagsamui olarak niteler.
Dolayistyla kurmaca-mekanlardaki
yasamin beraberinde getirdigi senaryo,
“mus gibi yasamlar”dir.

Bu mekanlarda zaman gecirmeyi satin
almus kisi; bu senaryo dogrultusunda
hareket edecek ve senaryodaki karakteri
tipku bir tiyatro oyunu gibi sahneleyecek-
tir. Temal: otellerdeki kurmaca-mekén, bu
ilke dogrultusunda sekillenmistir

(Resim 20, 21).

4. Degerlendirme

Tiiketim, cagimizin 6nemli bir sorunudur.
Her alanda kendini gosteren bu olgu,
giiniimiizde mekanlar iizerindeki etkisini
artirmistir. Kurmaca-mekanlarda asil
tiiketilen, tarih, zaman ve yerellik
kavramlaridir. Yapilardaki anlamsal
icerigin ve simgeselligin basite
indirgenmesiyle, mekanlar, kimlik
kaybina ugramaktadir. Ayn1 dogrultuda
kurmaca-mekanlarin tasarlanmasiyla anit
yapilar varliginin tiim belirtileriyle ait
oldugu cevre i¢in anlamli bir biitiinii
olustururken, kurmaca-mekanlara
doniistiikce bu 6zellik ortadan kalkar.
Kurmaca-mekanlar ayn1 zamanda,
yapilarin ge¢misle olan baglarini kopartir
ve bu da anitsalliga vurulmus bir darbe
olarak kabul edilebilir. Diger taraftan
kurmaca-mekanlardaki anitsallik; 6l¢ek
degisikliklerinin ve kat yiiksekliklerinin
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Resim: 19 Resim: 20
Resim: 19
Topkapt Palace Hotel Lobisi, Antalya.
(URL-18, 2011)
Resim: 20
Luxor Hotel i¢ Mekdni, Las Vegas.
(URL-19, 2005)
Resim: 21
Venedik Hotel I¢ Mekdny, Las Vegas.
(URL-20, 2011)

ihtiyaca gore diizenlendigi, aslindan ¢ok
uzakta bir yorum olarak karsimiza
¢ikmaktadir.

Kurmaca-mekénlarin tasarlanma amaci
daha ¢ok ticaridir. Bu amag i¢in aykirt ve
uyumsuz donem yapilarinin bir araya
gelmesi, adeta bir kargasa yaratilmasi,
turistlerin ise bu ¢eligkiler i¢inde
kaybolmasi bir kaos olarak
adlandirilabilir. Diger bir taraftan
kurmaca-mekanlarla turistler yanlis
yonlendirilmektedir. Piramitlerin, Eiffel
Kulesi’nin, C)zgiirlijk Aniti’nin, Venedik
kanallarinin Las Vegas’da sergilenmesi
gibi Istanbul’un giizelliklerinin ve
tarihinin yerinde gosterilmesi varken,
Antalya’da sunulmasi kabul edilemez bir
durumdur. Ayrica; cografyayi, kiiltiird,
belli bir tarihi ele almaksizin tasarlanan
kurmaca-mekénlarin; tam tersine tarihi

Resim: 21
ve kiiltiirel kimligi olan bir cografyaya
tasinmasi yanlis bir politikadir. On bin
yillik tarihi olan Anadolu’nun farkli
tarihi kimliklerle sembollestirilmesi,
yerel degerleri 6n plana ¢ikarilabile-
cekken, Istanbul’un ya da diinyadaki
herhangi bir yerin mimari degerleri
kullanilarak turistler i¢in cazibe merkezi
haline getirilmeye ¢alisilmasi, turizm
sektoriiniin ticari endisesinden ibarettir.

Ironik olan; tiiketim amaciyla

tasarlanan kurmaca-mekéanlar, bir siire
sonra kendilerini de tiiketecek, daha

sonra yenilerine kap1 aralayacak ve
sayilarinin hizla artmasi arz-talep

olarak degerlendirilecektir. Sonug olarak,
talebin olmadig1 bir noktada bu mekanlar
Onemini yitirecek, artik tiiketilmekten
vazgecilecek ve turizm icin farkli arayiglar
icerisine girilecektir. Diinya iizerindeki
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orneklerin hizla artmasi ise bunun
gerceklesmesinin epey bir zaman
alacagim gostermektedir.

Ancak, turizm eyleminin temelinde
psikolojik tatmin duygusu var oldugu
stirece; bir haftalik padisah hayati, batmis
bir gemide konaklama, artik u¢mayan bir
ucakta eglenme ve piramitlerde firavun
gibi bir yasamdan kolay kolay
vazgecilmeyecektir. Bu noktada mimarlara
diisen gorev; var olan simgelerden uzak
durarak yepyeni bir senaryoyla yeni
kurmaca-mekanlar tasarlamaktir.
Boylelikle var olan kiiltiir degerlerine
verilen zarar en aza indirilecek, ayn1
paralellikte yazilan yeni senaryolar, temali
otellerin ¢esitliligini saglayacaktir®
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