
Konaklama Mekanlar›n›n Geliflimi 
Otellerin tan›m›na bakt›¤›m›z zaman,
müflterilerin geceleme ihtiyaçlar›n›
karfl›layan, ayn› zamanda yeme-içme, spor
ve e¤lence ihtiyaçlar›na da cevap veren
yap›lar oldu¤unu görmekteyiz. Var oldu¤u
zamandan beri çeflitli sebeplerden ötürü
seyahat eden insanlar, seyahatleri boyunca
konaklayabilecekleri mekanlara ihtiyaç
duymufllard›r. Günümüze kadar farkl›
isimlerle tan›mlanan bu konaklama
yap›lar› yüzy›llar boyunca ihtiyaçlar
do¤rultusunda de¤iflmifl ve pek çok 
alternatiflere cevap verebilecek mekanlara
dönüflmüfltür. 
Posta yolculuklar› ile bafllayan devam›nda
demiryolu inflas›, uçak seferlerinin k›talar
aras› yap›lmas› ile devam eden bu süreçte
dünya üzerinde say›lar› gittikçe artan
oteller; rekabetin de artmas›yla 
müflterilerini memnun edebilmek için daha
fazla çaba içerisine girmifllerdir. ‹fl ve
teknoloji alan›nda meydana gelen
geliflmeler de bu süreci h›zland›rm›fl, 
konaklama yap›lar›n›n çeflitleri artm›flt›r.
Günümüzde kifliye özgü hizmetler sunan

ve yarat›c› mekan tasar›mlar›n›n ön plana
ç›kt›¤› oteller yap›lmaktad›r. Bu tarz bir
farkl›laflma olmas›n›n en büyük sebebi
tasar›m, seyahat, ifl ve teknoloji alan›nda
meydana gelen geliflmelerdir. 
Otel müflterisinin beklentileri sadece 
konaklama, dinlenme ve e¤lence
aktiviteleri olmamakta, ayn› zamanda
bulunduklar› yerel kültürü keflfetmek,
sosyal aktivitelere kat›lmak, toplumsal
baz› faaliyetlerin içine girmek gibi
gereksinimlerinin de karfl›lanmas› 
gerekmektedir. 

II. Dünya savafl›ndan sonra seyahat
düzenleyen firmalar›n grup seyahatlerini
teflvik etmesi ile birlikte bireysel 
seyahatlerden çok grup seyahatleri
geliflmifltir. Deniz, kum, günefl a¤›rl›kl›
merkezlere ilginin hep yüksek olmas› kitle
turizmi denilen ve gidilen ülkelerin hem
kültürünü hem de çevresini farkl› a
ç›lardan etkileyen turizm anlay›fl›n› ortaya
ç›kartm›flt›r. 
Buna karfl›l›k olarak da dünya üzerinde
küresel anlamda hissedilen bozulmalar
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Öz

Konaklama mekanlar›n›n tarihsel süreçte
geliflimi ile birlikte seyahat ve konaklama
kavramlar›n›n anlam› boyutunda da
geliflmeler olmufltur. Günümüzde geliflen
teknoloji ve iletiflimin verdi¤i ivme ile 
sektör olarak güçlenen “turizm”, ekonomik
hareketlili¤in sürdürülmesi noktas›nda
giderek önemini artt›rm›flt›r.
Her alanda bilgi ve tecrübe paylafl›m›n›n
gereklili¤i farkl› sektörlerle turizm 
sektörünü buluflturmufl, al›flkanl›klar; 
bireysel istekler ve ça¤dafl gereksinimler
do¤rultusunda yeniden programlanmaya
bafllanm›flt›r. 
Bu do¤rultuda konaklama mekanlar› da
al›fl›lm›fl, standartlar›n d›fl›nda yeni tan›mlar
kazanm›flt›r. Özellikle konaklama mekan-
lar›n›n yeniden s›n›fland›r›lmas›
gereklili¤inden hareketle, zaman içinde
turizm alan›nda mekan ve konaklama
anlay›fl›n› ifade eden yeni terimler iç
mimarl›k literatürüne girmeye bafllam›flt›r.
‹ngilizcesi “Highly Individual Places” olan
Türkçe’ye  “Kendine Özgü Mekanlar”
olarak çevrilen ifade, ‹ngilizce tan›m›n bafl
harflerinin kullan›lmas› ile k›salt›lm›fl ve
“Hip” alternatif otellerin genel s›fat› haline
gelmifltir.      

Abstract

With the historical development of 
accommodation places, there has become
meaning developments on travel and
accommodation concepts. With the speed 
of developing technology and communica-
tion, today Tourism strong as sector is 
increasing its importance in means of 
continuing economic movement. 
Necessity of sharing information and 
experience in each field has brought
tourism sector together with other sectors
and it is started to be reprogrammed with
habits, individual desires and modern
requirements. 
Within this direction, accommodation
places reached new descriptions out of the
scope of accustomed standards. Especially,
since reclassification of accommodation
places is required, new terms describing
place and accommodation understanding
started to be entered in professional 
literature. 
The statement Highly Individual Places is
shortened with the initials and Hip has
become the general adjective for the 
alternative hotels.
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“Alternatif Turizm” kavram›n›n
oluflmas›na sebep olmufltur. Bireysel
turlar›n ön planda tutuldu¤u bu turizm
çeflidinde; büyük konaklama tesisleri 
yerine küçük ve orta büyüklükte 
iflletmelerin seçilmesi, yerel ve kültürel
de¤erlerin esas al›nd›¤› bir tarzda
oluflturulmufl küçük konaklama 
mekanlar›nda hizmet verilmesinin önemi
vurgulanm›flt›r (Tosun 2003, 2). Alternatif
turizm kavram›n›n oluflmas›na temel
oluflturan e¤ilimler; turizmin gittikçe artan
çevresel etkilerinin farkedilmesi, yeni 
turizm çeflitlerini arayan turist
say›lar›ndaki art›fl, ekonomik ve çevresel
etkenlerin önem kazanmas› olarak
s›ralanm›fl ve alternatif turizm genel
olarak soft (çevreye zarar vermeyen) turizm,
do¤a turizmi, sürdürülebilir turizm, düflük
etkili turizm gibi turizm çeflitlerini içine
alan boyutlar çerçevesinde irdelenmifltir.
Turizm anlay›fl›nda meydana gelen
farkl›laflmalar yeni konaklama
mekanlar›n›n  oluflmas›na sebep olmufltur. 
butik otellerin farkl› aray›fllar 
do¤rultusunda do¤uflu 1980’li y›llar›n
bafllar›na rastlar. New York’da Andree
Putman taraf›ndan tasarlanan “Morgans
Hotels”i ilk butik otel deneyimini iç
mekan›nda müflterilerine sunmufltur. Otel
2008 y›l›nda asl›na sad›k kal›narak
tasar›mc›s› taraf›ndan tekrar yenilenmifltir
(Resim: 1).

Hizmet anlay›fl›, iflletmede s›cak ve 
samimi bir ortam yaratmak olan butik
otellerin ilk örnekleri incelendi¤inde, az
say›da oda ile az say›da müflteriye 
konforlu ve özel bir konaklama deneyimi
sundu¤u görülür. Mutfa¤› ve sundu¤u
kiflisel hizmetle ön plana ç›kan bu tip
iflletmelerin günümüzdeki karfl›l›¤›da
de¤iflmeye bafllam›fl; çok odal›, zengin
aktiviteye sahip ancak yine özel hizmet
anlay›fl›n› sürdüren ve kendini butik otel
olarak tan›mlayan örneklerin say›s›
artm›flt›r. New York Manhattan’daki 600
odal› Paramount Butik Oteli türünün özel
örnekleri aras›nda yer almaktad›r. 
Pek çok butik oteli de içine alan, alternatif
aray›fllara cevap verebilecek, kendi 
kimlikleri olan, kendine özgü mekan
çözümlemelerine sahip oteller “Hip”
(Highly Individual Places, Yüksek Özgünlük De¤eri

Olan Mekanlar) ad› alt›nda s›n›fland›r›lmaya
bafllanm›flt›r. Hip otelleri genel butik
otellerden ay›ran en önemli özellik, butik
otellerin sadece konforlu hizmet sunmak
ve kifliye özel hizmet vermeye yönelik
tasarlanm›fl olmalar›d›r. Hip otellerde ise;
konfor kriterlerinin yüksek olmas›n›n yan›
s›ra sunulan deneyimlerin de özel olmas›
önemlidir.  
Ülkelerin turizm faaliyetlerinin ve
yap›lar›n›n özelliklerini s›n›fland›ran
yönetmelikler içinde “Hip Otel”
kavram›na yer verilmedi¤i görülmektedir.

Burcu Pehlivano¤lu, fiebnem Uzunarslan
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Resim: 1
‹lk butik otellerden
Morgans Oteli, 
New York, ABD.

Resim: 1



Son 5 y›l içerisinde turizm ve otelcilik
sektöründe literatüre girmeye bafllayan
ancak henüz resmileflmemifl “Hip Otel”
kavram›na karfl›l›k gelen konaklama
mekanlar› alternatif oteller tan›m› 
içerisine yerleflmektedir.

“HIP” Oteller 
Sosyokültürel beklentiler, yaflam düzeyleri
ve ekonomik seviyeler de¤ifltikçe 
konaklama endüstrisinde de pek çok
geliflme yaflanm›flt›r. Mekansal ve hizmet
anlam›nda meydana gelen standardizasyon
kendi içinde pek çok otel prototipi
yaratm›fl, mobilyas›ndan malzemesine ve
hatta planlamas›na kadar birbirine 
benzerlik gösteren oteller oluflmufltur. Bu
anlamda infla edilmifl pek çok otel 
konutlar›n veya birbirinin ayn›s› odalar›n
istiflenmesinden meydana gelmektedir.
Bugünkü otel odalar›n›n hemen hemen
hepsinde benzer mekan düzeni ve
donan›mlar› dikkat çekmektedir. Standart
tasar›mlar› ve benzer hizmet anlay›fllar›

olan otel tipleri yeni deneyimlere imkan
tan›ma noktas›nda yetersiz kalmaktad›r.
Yap›larda standardizasyon gerçek bir
ifllevsellikten çok ekonomik bir zorunluluk
ve küresel bir üretim zorunlulu¤udur.
Ekonomik zorunluluklar ifllev kavram›n›
organik bir uyumdan soyutlama ve
s›n›rlama yoluyla faydac› bir niteli¤e
sokmufltur (Kuban 1992, 23). Bunun sonucu
olarak di¤er yap›lar gibi otel yap›lar› da
ifllev öncelikli ancak özgün olarak
tan›mlanamayan yap›lar haline
gelmifllerdir. 
Örne¤in; Holiday Inn Oteli “En ‹yi
Sürpriz Hiç Sürpriz Olmamas›d›r” 
slogan›n› ortaya atarak bütün Holiday Inn
Otellerinin ayn› standartta oldu¤unu 
vurgulam›flt›r.  Otel mimarisinde tüketim
amac›na yönelik olarak standart bir
yap›laflma ayn› zamanda mekan›n bir
tüketim malzemesi olarak alg›lanmas›na
sebep olmaktad›r. Yap›n›n tüketim arac›
haline gelmesi mekanlarda kimlik sorunu
olarak ortaya ç›kmaktad›r. Bu yüzden bu
tip otellerin hat›rlanabilirlik oran› 
düflmektedir. 
Hip kelimesinin aç›l›m› ‹ngilizce’de
“Highly Individual/Independent Places”
yani Türkçe karfl›l›¤› “Yüksek Kiflilikli-
Kimlikli Mekanlar veya Yüksek Özgünlük
De¤erleri Olan Mekanlar” olarak
yap›labilir. Resmi bir s›n›fland›rma biçimi
olmamakla birlikte Türkiye ve dünyada
alternatif otellerin baz›lar› kendini “Hip”
olarak tan›mlamaktad›r. 
Hip kavram› konu ile ilgili literatürde
yayg›n olarak kullan›lmaktad›r. Bu konuda
pek çok kitap bas›lm›fl ve otelleri dünyaya
pazarlayan internet siteleri
oluflturulmufltur. Hip otel kavram› ilk
olarak tasar›m ve mimarl›k e¤itimi alm›fl
ayn› zamanda foto¤rafç› ve yazar olan
Herbert Ypma taraf›ndan ortaya at›lm›flt›r.
Yazar dünya üzerinde seçti¤i oteller
üzerinde “özgünlük”, “kiflisellik”, “farkl›
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Resim: 2 
Kendini Hip Otel Olarak
Tan›mlayan The Sofa Oteli,
Niflantafl›, ‹stanbul



olma” gibi kavramlar› inceleyerek otelleri
“hip” kelimesi alt›nda s›n›fland›rm›flt›r.
Ypma’n›n Hip oteller konusunda ç›kartt›¤›
ilk kitab› olan “Hip Hotels City” ve
ard›ndan “Hip Hotels Escape” kitaplar›n›n
say›s› bugün 16’ya ulaflm›flt›r (URL-1).

Ayn› zamanda kurdu¤u internet sitesiyle
otellerin daha genifl bir kitleye ulaflmas›
hedeflenmifltir (URL-2).

Hip otelleri di¤er otellerden farkl› k›lan
fley müflteri deneyimlerine öncelik
tan›malar›d›r. Farkl› kültürlerin 
deneyimlenmesi; farkl› lezzetler, farkl›
mekanlar, ö¤renme ve görmeye yönelik
aktiviteler hip otelleri di¤er otellerden
farkl› k›lmaktad›r. 
Bugün hip otel olarak geçen birçok otel
butik otel s›n›f›nda yer almaktad›r. Bir
k›sm› da tasar›m oteli, resort otel veya 
2-3-4-5 y›ld›zl› otellerden oluflmaktad›r.
Örne¤in hip oteller içinde say›lan Philippe
Stark taraf›ndan tasarlanan Sanderson
Oteli (Resim 3) Londra’n›n merkezinde yer
alan ve tasar›m oteli olarak nitelendirilen
bir oteldir (URL-3).

Hip otellere ölçek olarak bakt›¤›m›zda
otellerin büyük bir k›sm›n›n orta ve küçük
ölçekli oteller oldu¤unu söylememiz
mümkündür. Bunun yan› s›ra
Hindistan’daki Umaid Bhawan Palace
(Resim 4) gibi 347 odal› örneklere de 
rastlanabilmektedir (URL-4).

Hip otellerin geneli zincir oteller de¤ildir
ama zincir otellerin baz›lar› da mimari ve
hizmet anlay›fl› bak›m›ndan özelleflmifl ve
“kendine özgü” mekan olmalar›ndan ötürü
“hip” kategorisinde de¤erlendirilebilirler.
Turizmin alg›lan›fl biçiminde meydana
gelen farkl›l›klar da örne¤in alternatif 
turizm türlerinin oluflmas›, sürdürülebilir
mekanlar gibi kavramlar›n popülerleflmeye
bafllamas›yla birlikte bu farkl› tipte turizm
çeflidine cevap verebilecek yap›lar›n da
oluflmaya bafllad›¤›n› görmekteyiz.  
Do¤aya dönüfl, sürdürülebilir yap›laflma,

ekolojik yap›lar hip otellerde öne ç›kan
kavramlard›r. Hip oteller aras›nda Güney
Afrika, Uzakdo¤u ve Güney Amerika gibi
ülkelerde ekolojik turizm yap›lar›na s›kça
rastlanmaktad›r. Özellikle Afrika’da safari
turlar›, Güney Amerika ve Uzakdo¤u’da
da do¤a yürüyüflleri, kufl gözlemcili¤i gibi
turizmde alternatif yaratabilecek 
aktiviteler, mekansal anlamda da farkl›
yaklafl›mlar› ortaya ç›kartmaktad›r. Hip
otellerde mimari, ifllev veya estetik 
anlamda, hizmet üretme biçimlerinde
farkl›laflmalar görülmektedir.

Burcu Pehlivano¤lu, fiebnem Uzunarslan
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Resim: 3
347 odal1_Umaid
Bhawan Palace Oteli,
Hindistan.

Resim: 4  
Philippe Stark
taraf›ndan tasarlanan
Sanderson Oteli, Londra,
‹ngiltere.

Resim 3

Resim 4



Hip otellerde konfor kriterleri resmi
s›n›fland›rman›n d›fl›nda tutulmaktad›r.
‹sveç’deki Ice Otel (Resim 5) buzdan
yap›lm›flt›r ve otelin iç ›s›s› -4 ile -7
derece aras›nda de¤iflmektedir. Bunun
yan› s›ra M›s›r’da Adrere Amellal
Oteli’nde (Resim 6) elektrik 
kullan›lmamaktad›r. Bu örnekler “hip”
olarak tan›mlanan otellerde konfor
koflullar›n›n tercih edilen deneyime 
yönelik olarak öncelikli bir kriter
olmad›¤›n› göstermektedir.  
Hip otellerde ayn› zamanda hizmet sunma
biçimi de farkl›laflmaktad›r. Örne¤in;
Maldiv Adalar›’ndaki Soneva Fushi
Oteli’ne gidebilmek için öncelikle bir
baflka adaya gidilmekte, oradan
Maldiv'lere özgü bir sandalla otelin 
bulundu¤u bölgeye gelinmektedir (Resim 7).

Robinson Crusoe’un ›ss›z adas›nda oldu¤u
gibi sakl› bir bölgede konumlanm›fl otele
gelen müflteriler bölgenin do¤al yap›s›na
ayk›r› düflecek hiçbir davran›flta 
bulunamamakta, yanlar›nda getirdikleri
deodorant ve pet flifle gibi at›k
malzemeleri yine yanlar›nda götürmek
durumunda kalmaktad›rlar. Teknolojiyi
an›msatmamas› için odalardaki saç 
kurutma makinesi, müzik çalar ve 
televizyon gibi elektronik aletler gizli bir
flekilde konumland›r›lm›flt›r.
(URL-5).

Hip otellerin turizm anlay›fl›nda hizmet
veya ürünü farkl›laflt›rmak ve
çeflitlendirmek çok önemlidir. Ayn›
zamanda bu tip oteller müflterilerine özel
ve farkl› hizmet sunduklar› için daha fazla
personel istihdam etmek durumunda da
kalmaktad›rlar.  Hizmet sunma üstünlü¤ü
aç›s›ndan de¤erlendirdi¤imizde hip 
otellerin do¤uflunda Avrupa otelcilik
anlay›fl›n›n bask›n oldu¤u görülmektedir
(Olal› 1989, 10).

Hip otel müflterilerinin kendilerine farkl›
deneyimler sunan otelleri tercih etmeleri
ve ayn› zamanda otellerin farkl› alanlarda
kendilerini ön plana ç›kartarak 
müflterilerini seçmeleri günümüz turizm
anlay›fl›n›n bir ürünüdür. Alternatif turizm
çeflitleri, do¤a ve insan bütünleflmesi, 
tarihi mekanlar›n tekrar kullan›ma
aç›lmas›, insan› gelifltiren do¤al ve sportif
aktivitelerin yan› s›ra farkl› kültürleri
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Resim: 5
Ice Otel, ‹sveç.

Resim: 6
Elektri¤i olmayan

Adrere Amellal Oteli,
M›s›r.

Resim: 7
Soneva Fushi Oteli,

Maldiv Adalar›.

Resim 5 Resim 6

Resim 7 



tan›ma ve yerel olan› keflfetme arzusu,
mekanda malzeme, renk, biçim, ifllev ve
hizmet alan›nda farkl›laflmalar› meydana
getirmektedir. Bu durumun temel sebebi
otel müflterilerinin sosyal, kültürel,
co¤rafi, yafl ve maddi düzeyindeki
farkl›l›klard›r.
Tüketicilerin demografik (nüfus da¤›l›m›, 

cinsiyet, yafl, e¤itim, meslek vb.) aç›dan ve
ekonomik (gelir da¤›l›m›, de¤iflmesi,
krediler, harcama modeli vb. ) aç›lardan
incelenmesi sonucu tüketici davran›fllar›
belirlenmektedir (Odabafl› 1986, 3). Otellerin
tüketicilerin istek ve ihtiyaçlar›n› 
anlamaya çal›fl›p bu ihtiyaçlara yönelik
olarak pazarlama biçimlerini oluflturmalar›
gerekmektedir. Kültürel, sosyal, kiflisel ve
psikolojik faktörler otel kullan›c›lar›n›n
tercihlerini belirlemektedir. Özellikle 
uluslararas› pazarda hizmet veren 
otellerin, kültürel farkl›l›klar› bilerek 
buna uygun çözümler üretmesi 
gerekmektedir. Kültürel farkl›l›klar
mekan›n biçimlendirilmesinde de etkili
olmaktad›r. Otel müflterilerinin farkl›l›¤›
ve neyi deneyimlemek istedikleri ile ilgili 
verdikleri karar neticesinde günümüzde
farkl› türden hip oteller oluflmufltur. Hip
otellerin farkl› aç›lardan irdelendi¤inde 
bir ya da birden fazla özelli¤i ile 
“kendine özgü” tan›m› 
güçlendirilmektedir. 

Konumlar›yla farkl›laflan HIP Oteller
Otelin konumu bütün ifllevsel ve estetik
özelliklerini farkl›laflt›rmaktad›r. Örne¤in;
deniz k›y›s› oteliyle flehir içi otellerinin
aras›nda hizmet ve tasarlanma biçimleri
aras›nda farkl›l›klar vard›r.
Konum otellerde mimari yap›da biçimsel
farkl›l›klara sebep oldu¤u gibi ayn›
zamanda otel ve çevresinde yap›lan
aktivitelere yönelik olarak müflteri 
deneyimlerinde de farkl›laflmalara sebep
olmaktad›r.  

Hip otel olarak tan›mlanan yap›lar›n 
konumlar›na ba¤l› olarak alternatif 
programlar› ile öne ç›kt›¤›n› görmekteyiz.
Do¤a merkezli, flehir merkezli ve tarihi
bölgede konumland›r›lm›fl bu otellerin
özelliklerini standart otellerle
karfl›laflt›rd›¤›m›zda da farkl›laflt›¤›
görülmektedir. 
Do¤a merkezli turizm yap›lar› do¤ayla
temas, keflif, risk alma, kiflilerin kendini
gerçeklefltirme arzusu, do¤al yaflamla bilgi
düzeylerini artt›rmak, spor ve merak 
duygusuna yönelik olarak müflterilerin
deneyimlemek istedikleri alternatifleri
yaflatmak üzerine tasarlanm›fl yap›lard›r.
Ayn› zamanda baz› otellerin insanlararas›
sosyal temas›n artt›r›lmas› ve kiflisel
diyaloglar›n geliflmesine de zemin
haz›rlad›¤› görülmektedir. Örne¤in;
Avustralya’n›n Tazmanya eyaletinin
oldukça bakir bir bölgesinde tasarlanm›fl
Bay Of Fires Lodge Oteli’nin araç için
yolu yoktur (URL-6).
Bu yüzden burada konaklamak isteyen
müflteriler iki günlük yürüyüfl parkurundan
sonra otele ulaflabilmektedir. Alternatif bir
aktiviteyle yani trekking yaparak (Resim 8)

otele ulafl›lmas›, William Ulusal
Park›’ndan bafllayarak yap›lan yürüyüfl
boyunca en fazla 10 kiflinin kampta 
konaklamas›, onlara efllik eden otel
görevlilerinin akflam yemeklerini piflirmesi
oteli di¤er otellerden farkl› k›lmaktad›r.
Modern mimarisi olan bir yap›da 
tasarlanm›fl olan otel ayn› anda sadece 12
kifliye hizmet verebilmektedir. Odalar›
d›fl›nda herkesin sosyalleflebilece¤i ortak
bir mekan tasarlanm›flt›r. Misafirler 
konaklad›klar› süre boyunca trekking, kufl
gözlemcili¤i, nehir kaya¤› gibi 
aktivitelerde bulunmaktad›r. Otelde çok
farkl› türde yürüyüfl parkurlar› belirlenmifl,
istenirse deniz kenar›nda istenirse yeflil
alanlarda do¤a yürüyüflü imkan› 
sunulmufltur. Otel ayn› zamanda do¤a
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yürüyüflleri sonras›nda s›¤›n›lacak 
bir mekan görevini de üstlenmektedir
(Resim 9).

M›s›r’da Siwa Vahas›’nda bulunan 
Adrere Amellal Oteli (Resim 10 ve 11)

ise; bir çevrebilimcinin sahibi oldu¤u, 
tuz gölüne yak›n konumland›r›lm›fl 
ekolojik bir yap›d›r (URL-7).

Otel çölde at ile gezinti ve kültür 
turlar› organize etmektedir. Hip 
otellerde amaç, standart hizmet verme
biçiminin d›fl›na ç›kmak ve ezber 
bozmakt›r. Konum olarak çöller, 
d›flar›dan gelen pek çok turist için 
ilk kez görülen ve tecrübe edilen 
alanlard›r.  Farkl› ülkelerde bulunan 
çöl ve vaha otellerinin ortak özelli¤i 
çölde gezinti turlar›na yönelik 
olarak tasarlanm›fl yap›lar 
olmalar›d›r. 

Adrere Amellal Oteli’ni di¤er çöl ve 
vaha otellerinden ay›ran en önemli özelli¤i
ise; yap›da elektrik bulunmamas›d›r.
Odalar ve mekan çok say›da bal mumu 
ile ayd›nlat›lmaktad›r. Restoran›n mönüsü
yoktur, günlük özel yemekler 
haz›rlanmaktad›r. Otelde cep telefonu 
kullan›m› yasakt›r. Müflteriler otele 
geldiklerinde odalar›n› kendileri 
seçebilmektedir. 
Otelin konumuyla farkl›laflmas›n›n 
sebebi; gelen misafirlerin çölde atla,
araba ile veya yürüyerek çevreyi 

deneyimleyebilecekleri aktivitelerde
bulunabilmeleridir (Resim 12). ‹slami
kültürün özelliklerini tafl›yan bölgede
yerel halk hurma satarak 
geçimlerini sa¤lamakta ve teknolojiden
son derece yal›t›lm›fl bir biçimde
yaflamlar›n› sürdürmektedir. Ayn› 
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Resim: 8
Bay of Fires Lodge

Oteli’ne giden yürüyüfl
parkuru, Avustralya.

Resim: 9
Yürüyüfl sonras› s›¤›nak
görevi üstlenen Bay Of
Fires Oteli, Avustralya.

Resim: 10
M›s›r Siwa vahas›nda 

bulunan Adrere Amellal
Oteli.

Resim: 11 
Adrere Amellal Oteli’nin

plan yap›s›, M›s›r.

Resim 8 Resim 9

Resim 10 Resim 11



zamanda yerel halk›nda gözlemlenebilme-
si ve yaflamsal deneyimlerin paylafl›lmas›
da oteli di¤er otellerden farkl› k›lmaktad›r.

Yap›sal özellikleri ile farkl›laflan HIP
Oteller
Otellerde yap›sal farkl›l›klar› dört ana
bafll›k alt›nda inceleyebiliriz. Bunlar tarihi
yap›lar›n otele dönüfltürülmesi, yerel
mimari yap›lar, ekolojik yap›lar ve yap›
malzemesi ile farkl›laflan otellerdir. 

Tarihi Yap›lar›n Otele Dönüfltürülmesi:
Tarihi yap›lar›n otele dönüfltürülmesinde
özellikle flato, kale, kervansaray, manast›r,
kasbah ve saray gibi yap›lar kullan›lm›flt›r.
Tarihi yap›lar kendilerine ait özgün 
kimlikleri olan yap›lard›r. Özgünlüklerinin
sebebi tarihe tan›kl›k etmeleri ve mimari
özelliklerinin günümüz yap›lar›ndan farkl›
olmas›d›r. Bu yap›lar konaklayan 
misafirler için tarihsel ö¤retiler içeren 
özellikler tafl›maktad›r. Fransa’da “tarihsel
an›t” olarak s›n›fland›r›lm›fl tek otel olan
Burgundy bölgesinde yer alan Chateau de
Bagnols Kalesi 1217-1221 y›llar› aras›nda
yap›lm›flt›r ve tarihte pek çok ünlü sahibi
olmufltur (Resim 13-14). Kalenin d›fl
çevresinde dönemin gere¤i olarak hendek
bulunmaktad›r. Otelin iç avlusu ve 3 adet 
yuvarlak kulesi vard›r. Kale Rönesans
dönemine tan›kl›k etmesinden dolay›
duvarlar›nda o döneme ait freskler 
bulunmaktad›r. Burada konaklayan 

misafirler otelin son derece formel bir
düzeni oldu¤unu (bahçe ve iç mekan) ve ayn›
zamanda dönemin sanat eserlerinin içinde
kalabilmenin çok farkl› bir deneyim
yaflatt›¤›n› vurgulamaktad›r. Otelin arka
bahçesindeki üzüm ba¤lar›, konuklar›
taraf›ndan gezilebilmektedir (URL-8). Otele
dönüfltürülen yap›larda genelde otelin
eskiyle ba¤› kopar›lmam›flt›r. Çünkü;
mekan içerisinde tarihi yaflamak ayr› bir
deneyimdir. Özellikle endüstriyel yap›lar›n
otele dönüfltürüldü¤ü örneklerde, 
fabrikaya ait parçalar›n otelin iç 
mekanlar›nda sergilendi¤i veya oldu¤u
gibi b›rak›ld›¤› görülmektedir.  
Farkl› yap›lar›n otele dönüfltürülmesine
verilebilecek örneklerden birisi de,
Oregon Portland’daki Kennedy School
Oteli’dir. 1915 y›l›nda ilkokul olarak infla
edilmifl otel daha sonradan otele
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Resim: 12 
Adrere Amellal Oteli’nde  
misafirlerin çöl gezisi ve çay

molas›, M›s›r.

Resim: 13 - 14 
Chateau de Bagnols Kalesi’nin
hendekli d›fl cephesi ve formel
bahçesi, Fransa.

Resim 12

Resim 13 - 14



dönüfltürülmüfltür (Resim 16). Mekan;
s›n›flar›n odalara çevrilmesi, yaz› tahtal›
odalar, çocuklara yönelik olan ufak
tuvaletlerin koridorlarda yer almas› gibi
farkl›l›klar içermektedir (URL-9).

Yerel Mimari Özellikte Yap›lar: 
Yerel halk›n yaflam flekli, mekan›n nas›l
olmas› gerekti¤ini biçimlendirirken,
kültürel ve yöresel farkl›l›klar örne¤in;
yer sofras›nda yemek yeme al›flkanl›klar›
veya Do¤u mimarisinin modüler ve 
esnek çözümlemeleri mekan tasar›m›nda
çeflitlilikler yaratmaktad›r. Yöresel
mimarl›kta, yerel sanat ve zanaatlar›n 

kullan›m›, yörenin tafl, ahflap, kerpiç gibi
malzemelerinden faydalanarak oluflturulan
mekanlar, baflka bir yerde olmad›¤› için
kendine özgü nitelikler göstermektedir.
Yerel yap›larda kalma bafll› bafl›na farkl›
bir deneyimdir. Özellikle turizmin 
uluslararas› bir önem kazand›¤›
günümüzde konuklar›n o yöreye özgü
yap›larda kalma iste¤i, bölge halk›n›n
yaflant›s›n› deneyimlemek aç›s›ndan da
tercih sebebi olmaktad›r. 
Malezya’n›n Penang eyaletinde bulunan
Cheong Fatt Tze Oteli, modern mimari
yap›lar aras›nda kalm›fl Malezya’ya özgü
bir konakt›r (Resim 17). Yerel konak yap›lar›
evle ilgili tarihsel yaflanm›fll›¤› olan
mekanlard›r. Sahibi Cheong Fatt Tze’nin
ismini alan otel, Çin’in etkisinde, Feng
Shui olarak adland›r›lan pozitif ve negatif
enerjilerin insanlar›n hayat›n› olumlu ve
olumsuz etkiledi¤ine inand›klar› felsefi
düflünce çerçevesinde planlanm›flt›r (URL-

10).

Ekolojik Yap›lar:
Çevrebilimci Mounir Neamattala’n›n
sahip oldu¤u M›s›r’da Siwa Vahas›’nda
bulunan Adrere Amellal Oteli ekolojik bir
yap›d›r (URL-11). Ekolojik yap› tasar›m›
insan ve do¤a iliflkisini gözeterek, iklimsel
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Resim 16

Resim 17

Resim 15

Resim: 15
Paris Hotel, Las Vegas.

(URL-14, 2005)
Resim: 16

Colosseum Hotel, K›br›s.
(URL-15, 2010)

Resim: 17
Las Vegas’›n genel görünümü.

(URL-16, 2007)



ve topografik verileri vazgeçilmez 
bir ön veri paketi olarak kabul eden ve
kaynaklar› tutumlu kullanmaya yönelik
gayret gösteren bir yaklafl›md›r. Bu
yaklafl›m, yap›lar› dünya ekolojisinin bir
parças› ve yaflayan bir habitat olarak ele
al›r (Tu¤lu 2005, 7). Adrere Amellal
Oteli’nde, enerji tüketimine yönelik olarak
k›s›tlamalar ve ayn› zamanda malzeme
olarak do¤al ve yörenin malzemelerinin
kullan›lmas› ekolojik yap› kavram›yla
örtüflmektedir. Yap›n›n içinde elektrik
bulunmamas›, 
balmumlar› ile ayd›nlat›lmas›, toprak ve
kaya tuzundan meydana gelen 
malzemesiyle so¤uk havalarda enerji
kayb›ndan s›cak havalarda ise enerji
kazan›m›ndan korunmas› sonucunda otelin
do¤al kaynaklar› do¤ru kulland›¤›n›
söyleyebiliriz. Ekolojik yap› çerçevesinde
programlanm›fl hip otellerin kendine özgü,
do¤ayla uyum içerisinde, malzeme ve
felsefesiyle çevreye uyumlu oteller oldu¤u
görülmektedir. Adrere Amellal Oteli’nin
tasar›mda do¤an›n geometrisi kullan›larak
ekolojik yaklafl›m desteklenmifltir
(Resim 18).

Yap› Malzemesi ile Farkl›laflan Hip
Oteller: 
Yap›y› oluflturan malzemelerin iklim,
topografya, bitki örtüsü, tarih ve kültürden
etkilendi¤i görülmektedir. Özellikle de
farkl› kültürel bölgelerde farkl› mimari
malzemelerle oluflturulmufl yap›lar dikkat
çekmektedir. Yerel yap›lar,  yerel sanat ve
zanaatlar›n kullan›m›, yörenin tafl, ahflap,
toprak gibi malzemelerinden
faydalan›larak oluflturulun mekanlar,
baflka bir yerde olmad›¤› için kendine
özgü nitelikler göstermektedir. Co¤rafi
özellikler kapsam›nda malzeme seçimi 
ve alternatif malzeme ile biçimlendirilen
ve özgünlükleri yap› malzemesi ile oluflan
hip oteller farkl› deneyimler sunmaktad›r.  

Hip oteller kapsam›nda de¤erlendirilen
yap›larda, volkanik tüf kayalardan 
oyularak biçimlendirilmifl oteller 
bulunmaktad›r. Örne¤in Matera Bölgesi,
tüf kayal›k, kayaya kaz›larak infla edilen
kiliseleri ve evleri ile meflhur ‹talya’n›n
Basilicata Bölgesi’nde bulunan bir
flehirdir. Sassi di Matera Oteli (Resim 19 ve

20 ) ise; volkanik tüflere oyularak
yap›lm›flt›r ve ‹talyancada ismi
“Matera’n›n Tafl›” anlam›na gelmektedir.
Tafllar› ile meflhur olan bölgede, otelin iç
mekan›nda da yöreye ait tafl iflçili¤i 
kullan›ld›¤› görülmektedir (URL-12).

Biçimsel ve Estetik Özellikleri ile
Farkl›laflan Oteller
Genel anlamda otel çözümlerine
bakt›¤›m›zda biçimsel ve estetik 
özelliklerin müflteri profiline göre 
programland›¤›n› görmekteyiz. 
Resmi kriterlere uygun konfor koflullar› 
do¤rultusunda belirlenen ekipman ve
biçimsel uygulamalar genel zevklere 
hitap edecek flekilde kombine 
edilmektedir. Otelin konum ve 
aktivitelerine ba¤l› olarak mekan ve 
ekipmanlar› biçimlendirilmektedir. 
Hip otel olarak tasarlanan konaklama
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Resim: 18
Adrere Amellal Oteli’nin
do¤an›n geometrisini 
kullanan yap›s›.

.



mekanlar›nda ise; biçimsel özelliklerin
ortak bir be¤eniye hitap etmesi gibi 
bir kriterden söz edemeyiz. Müflteriye 
yeni deneyimler kazand›rma noktas›nda
seçilen mobilya ve ekipman›n mekanla
iliflkisi s›ra d›fl› bir bak›fl aç›s›yla 
belirlenmifl ve uygulanm›fl olabilir. Bu
noktada amaç müflteriyi flafl›rtmak ve 
mevcut ezberleri bozarak yeni biçimsel
etkiler yaratmakt›r. Uygulamalarda
malzemelerin al›fl›lm›fl›n d›fl›nda 
kullan›m› ve biçimsel zorlamalarla da
karfl›laflmak mümkündür. Estetik 
de¤erleri deneyim malzemesine
dönüfltürme olgusu tarihi, ça¤dafl 
mimari veya sanat ak›mlar›n› kullanarak
olabilece¤i gibi renk ve form
birlikteli¤inde flafl›rt›c› kombinasyonlar
yaratarak da gerçeklefltirilebilir. Ayr›ca
tasar›m ve tasar›mc› iliflkisi de kullan›c›
aç›s›ndan farkl› bir deneyimin ifadesi
niteli¤indedir. 

Mimari ve Sanatsal Yorumlar
Otellerin sadece ifllevsel isteklere 
karfl›l›k vermesi de¤il, kullan›c›s›n›n öznel 
beklentilerine de yan›t vermesi beklenilir.
Hip oteller, sanat objeleri farkl› boyutta
mekana katarak kullan›c›s›yla 
buluflturmay› hedefler. Otellerin içine
sanat eserlerinin ya da sanatla ilgili
aktivitelerin kat›lmas› bir nevi kültürel
çeflitlili¤in oluflmas›na olanak vermektedir. 
Fransa’n›n güney do¤usunda, Akdeniz’e
k›y›s› olan Cote’d Azur Bölgesi sanat›n
hayat›n içine girdi¤i bir bölge olarak
adland›r›lmaktad›r. La Colombe D’or
Oteli’nin (Resim 21 ve 22 ) sahiplerinin 
sanatla alakal› bilgi, görgü ve sezgileri
sayesinde mekan Leger, Matisse, Picasso,
Bonnard, Utrillo, Miro, Calder gibi
sanatç›lar›n kolleksiyonlar›ndan oluflan 
bir galeriye dönüfltürülmüfltür. Otel, sanat›
yaflam biçimi haline getirerek bu iflten
keyif alan konuklara hitap etmektedir
(URL-13).

Kültürel ve sanatsal anlamda katk›y›
amaçlayan bu tip otellerde konformist
beklentilerin her zaman karfl›lanmad›¤›
görülmektedir. Bu durum otelin anlay›fl›
göz önünde tutuldu¤unda bir kalite kriteri
say›lmamaktad›r. ‹talya’n›n Sicilya
Adas›’nda bulunan Atelier Sulmare Oteli
(Resim 23), modern sanatlar müzesi gibi
tasarlanm›fl bir oteldir. Anlam› “deniz
kenar›nda atölye” olan otelin içerisinde bir
sanat galerisi oldu¤u gibi flu anda ifller
halde olan bir seramik atölyesi de 
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Resim: 19 -20
Sassi di Matera Oteli’nin 

tüf kayalara oyulmufl odalar› ve
yörenin tafl iflçili¤i, ‹talya.

Resim: 21 - 22
La Colombe D’or Oteli’nde 

havuzunun önündeki Alexander
Calder’e ait mobil sanat, ve Fernard

Léger’e ait mozaik duvar panosu,
Fransa.

Resim 21 - 22

Resim 19-20



bulunmaktad›r. Bölge seramikleriyle
ünlüdür ve atölyede tasarlanan seramik
objeler otel müflterilerine sat›lmaktad›r.
Otel sadece sanat objelerini sergilemekle
kalmam›fl ayn› zamanda odalar›n› bir sanat
nesnesine dönüfltürmüfltür. Otelin “Sanat 
Odalar›” ve “Standart Odalar›” 
bulunmaktad›r. Sanat odalar›n›n
tasar›m›nda farkl› sanatç›lar çal›flm›fl ve
her odas›na farkl› bir ad vermifllerdi (URL-

14).

Mobilyada biçimsel aray›fllara örnek 
verebilece¤imiz otelin odalar› ça¤dafl
sanat eserleri gibi tasarlanm›flt›r. Örne¤in;
“Peygamber” odas›nda has›r ve çamurun
harmanlanmas›yla oluflturulan duvarlar ve
yatak bölümü bir ça¤dafl sanat 
enstalasyonunu an›msatmaktad›r. Bir di¤er
oda örne¤i “Lunaria”da ise iki adet zeytin
kütü¤ünün kesilmesiyle oluflturulan 19
adet heykelimsi form mekan içerisine
yerlefltirilmifltir. Yuvarlak formuyla yatak
“Ay›” temsil etmektedir (Resim 25). “Üçgen 
Oda”da bulunan üçgen fleklinde yatak yine
mekan içinde otel yap›lar›nda mobilyada

form aray›fllar›na örnek gösterilebilir.
(URL-14) (Resim 26).

‹fllevsel Özelikleri ile Farkl›laflan Oteller
‹fllev yap› ö¤elerinin amaca uygunlu¤u
anlam›na gelmektedir. Otellerin oda,
restoran, lobi, resepsiyon, mutfak ve bar
gibi farkl› ifllevleri gerçeklefltiren 
mekanlar› hip otellerde farkl›l›klar 
göstermektedir. Bu otellerde kimi zaman
al›fl›lm›fl ifllevlere sahip mekanlar ya farkl›
kurgulanmakta ya da bulunmamaktad›r.
Ayn› yaklafl›m mobilya ifllevleri için de
geçerli olabilmektedir. 

Hip otellerin ifllevsel farkl›laflmalar›na
örnek olarak Commune By The Great
Wall Oteli verilebilir (Resim 27 ve 28).
Çin’in Pekin flehrinde bulunan otelin ana
yap›s›nda standart otel hizmeti verilmekle
birlikte birbirinden ba¤›ms›z 11 süit
yap›da ise; genel otel standartlar›n›n
d›fl›nda farkl› aktivitelere yönelik olarak
hizmet verilmektedir. Otelin 11 farkl›
yap›s› gece konaklama ifllevinin yan› s›ra
farkl› gruplar taraf›ndan özel partiler,
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Resim: 23 
Atelier Sulmare Oteli, ‹talya.
Resim: 24
Atelier Sulmare Oteli’nin
“Peygamber Odas›” ve “Ay Odas›”,
‹talya.
Resim: 25 - 26
Atelier Sulmare Oteli’nin “Üçgen”
odas›, ‹talya.

Resim 25

Resim 24

Resim 26

Resim 23



moda gösterileri, sanatsal 
performanslar, sergiler, toplant›lar, 
barbekü partileri ve dü¤ün 
gibi etkinlikler için de 
kullan›labilmektedir. Grup 
halinde kal›nmaya uygun olarak
düflünülmüfl bu bireysel yap›lar 
istenilirse farkl› müflterilerin mekan›
paylaflarak konaklamas›na da imkan 
vermektedir (URL-15).

Her biri banyolu 4 ayr› odadan ve genel
sosyal mekanlardan oluflan “Suitcase
House/Valiz Ev” yap›s› mekan›n bir 
bütün olarak alg›lanarak grup 
aktivitelerine daha rahat hizmet 
edebilmesi için esnek çözümler 
getirilebilecek flekilde tasarlanm›flt›r 
(Resim 29).

Genel mekanda bulunan hareketli
bölücüler istenilirse odalar› bölmekte 
istenilirse de bütün haline 
getirebilmektedir. Üzeri kapan›p
gizlenebilen mutfak hacmi ve yatak yine
mekan›n bir bütün alg›lanmas› için
gelifltirilmifl çözümler aras›ndad›r.
Yap›n›n, pratik bir flekilde toplan›p biçim
de¤ifltirmesi sebebiyle Valiz Ev ismini
ald›¤› görülmektedir (Resim 30, 31 ve 32).

Hip otellerin vermifl olduklar› hizmet
konusundaki özgünlükleri, onlar› tercih
eden müflterileri için çok önemli yaflamsal
deneyimler anlam›na gelmektedir. Sadece
mekanda biçimsel ve ifllevsel farkl›l›klar›n 
yarat›lmas› de¤il ayn› zamanda bunun
otelin verdi¤i hizmetlerle birlefltirilmesi
tam anlam›yla deneyime yönelik
farkl›l›klar›n oluflmas›n› sa¤lamaktad›r.  

Nepal Katmandu’da yer alan Dwarikas
Oteli (Resim 32) biçimsel olarak geleneksel
malzemelerle flekillendirildi¤i gibi,
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Resim 27 - 28

Resim: 27 ve 28
Commune By The Great Wall Oteli’nin

“Gören ve Görülen Ev” yap›s›, Çin.

Resim: 29
Commune By The Great Wall Oteli,

Suitcase House/Valiz Ev yap›s›, Çin.

Resim: 30 - 31
Mekan›n istendi¤i zaman 

üzeri kapanabilen mutfa¤› ve esnek
oda çözümlerinin uygulanabildi¤i

genel mekan›, Commune By The Great
Wall Oteli, Çin.

Resim 29

Resim 30 ve 31



geleneksel Nepal ahflap oyma ifllerinin
ö¤retildi¤i bir okul görevini de 
üstlenmektedir. Otelin içinde bulunan, 
30 marangoz ve oyma ustas›n›n çal›flt›¤›
restorasyon atölyesinde, ahflap imalat› ve
korumas› ö¤retilmektedir (URL-16).

Sonuç
Alternatif aray›fllara cevap verebilecek,
di¤er büyük ölçekli otellere göre daha

küçük, kendi kimlikleri olan, kendine
özgü mekan çözümlemelerine sahip oteller
ilk olarak tasar›m ve mimarl›k e¤itimi
alm›fl ayn› zamanda foto¤rafç› ve yazar
Herbert Ypma taraf›ndan “hip” (Highly

Individual Places, Yüksek Özgünlük De¤erleri Olan

Mekanlar) otel olarak isimlendirilmifltir.
Alternatif turizm anlay›fl›n›n geliflmesi ile
birlikte bu tip otellerin yayg›nlaflmaya
bafllad›¤› görülmektedir. 
Otellerde mekansal ve hizmet anlam›nda
meydana gelen standardizasyon, biçimsel,
ifllevsel ve hizmet anlay›fllar›nda otelleri
birbirine benzer hale getirmifltir.
Ekonomik zorunluluklardan ötürü
oluflturulmufl bu standart yaklafl›mlar 
otelleri daha çok ifllevsel bir fabrika haline
dönüfltürmüfltür. Toplumlarda görülmekte
olan h›zl› tüketim kavramlar›, otelleri de
bir tüketim malzemesi haline getirmifl,
faydac› bir niteli¤e sokmufl ancak estetik
ve duygulara yönelik zevkleri tatmin
etmekten uzaklaflt›rm›flt›r.
Mekan›n duygulara, estetik zevklere,
damak zevklerine, hiç yaflanmam›fl

deneyimlere yönelik olarak tasarlanmas›
ve farkl› bir anlay›flla müflteriye sunulmas›
otel yap›lar›na kimlik kazand›rmakta ve
onlar› özgün bir niteli¤e sokmaktad›r. 
Yüksek derecede özgünlük de¤erleri olan
otellerin, deneyime öncelik verdi¤i, kendi
kimliklerini müflteri kimli¤i ile
özdefllefltirerek farkl›laflmay› 
hedefledikleri görülmektedir. Farkl›
kültürlerin deneyimlenmesi, farkl›
lezzetler, mekanlar, ö¤renme ve görmeye
yönelik aktiviteler hip otelleri di¤er
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Resim: 32
“Valiz Ev”in istenilirse üzeri
kapanabilen yata¤›,
Commune By The Great Wall

Oteli, Çin.

Resim: 33 - 34
Dwarikas Oteli, otel
plan›n›n sa¤ alt köflesindeki
restorasyon atölyesi, Nepal.

Resim 32

Resim 33 - 34



otellerden farkl› k›lmaktad›r.
Farkl›laflmay› oluflturan fley asl›nda 
insanlar›n zevk, be¤eni ve istek anlam›nda
ayn› olmamalar›ndan ileri gelmektedir. Bu
yüzden görülmektedir ki “farkl›” olarak
tan›mlanan oteller insanlar kadar çeflitlidir.
Hip oteller tüketicilerin istek ve
ihtiyaçlar›na karfl›l›k olarak herkese hitap
eden de¤il, be¤enilerini o do¤rultuda
gelifltirmifl müflterilerine hitap eden
otellerdir. Herkes spor yapmaktan 
hofllanmaz veya baz› insanlar yerel
yap›lar› teknolojiden uzak ve yetersiz
bulabilir. Yani hip otellere gelen 
müflteriler kendi kiflisel tercihleri 
do¤rultusunda otelleri tercih
etmektedirler●
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