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Ozet

Bu ¢alismada bir ortaokulda 6grenim géren ogrencilerin Facebook algilart metafor analizi
ile arastirimigtir. Calismada nitel arastirma yontemi ile olgu bilim deseni kullanilmistir. Bu
calismanin kattlimcilar bir ortaokulda okuyan 144 6grencidir. Calismaya katilan 6grencilerden
“Facebook ... gibidir ¢iinkii ... ” ctimlesinin tamamlamalar istenmistir. Verilerin analizinde ise
icerik analizi teknigi kullamilmistir. Toplanan verilerin analizi sonucunda 37 metafor ve bu
metaforlarin ortak ozelliklerine gore gruplandrilmasiyla olusan 5 kategori ortaya ¢ikmistir.
Sonug olarak, ortaokul égrencilerinin Facebook hakkinda olduk¢a olumlu kavramlara sahip
olduklart ortaya ¢ikmugtir. Bununla birlikte égrencilerin, bagimlilik ve kotiliik kaynagi gibi
bazi olumsuz kavramlara da sahip olduklary goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Facebook, Metafor, Facebook algisi

SECONDARY SCHOOL STUDENTS’ PERCEPTIONS OF
FACEBOOK: A METAPHOR ANALYSIS

Abstract

This study investigates the secondary school students’ perceptions toward Facebook by
means of metaphor analysis. Phenomenological design from qualitative research techniques
is used in this study. The participants of this study are 144 students from a secondary school.
These students are asked to complete the sentence “Facebook is like a ... because ..."” Content
analysis technique is used in the analysis of the data. According to the results, the participants
mention 37 metaphors. Based on the metaphorical images, 5 conceptual categories are
identified. As a result of this study, it is clear that students have quite positive concepts about

May 2014 Vol:22 No:2 Kastamonu Education Journal



636 Fetah EREN, Ismail CELIK, Ahmet Oguz AKTURK...

Facebook. However, it is also identified that students have some negative concepts such as
source for evil and addiction.

Key Words: Facebook, Metaphor, Facebook perception

1. Giris

Gilintimiizde teknolojiden bahsedildiginde sadece kullanim degeri {izerinden ta-
nimlanan bir aractan degil, yeni ortamlardan da bahsedilmektedir. Bunun en temel
Ornegini bir ara¢ olan bilgisayarin bir ortam olarak internete doniismesinde gérmek
miimkiindiir. internet, biitiin konusmalarmn yazildig1 sessiz bir diinyadir. Bu diinya-
da varlik, beden ve mekandan arinmig ve yalnizca kelimelere doniismiis bir bigimde
viicut bulmaktadir. Bu anlamda internet hayal edilmis ve hayali bir mekan olarak
tanimlanabilir (Kobak & Biger, 2008). Bu 6zelliklerine bakildiginda internetin kulla-
niminin siirekli artmasi dogal bir sonugtur. Internet, insanlarin hayali de olsa sosyal
ihtiyaglarini kolayca karsilayabilecek yetenege sahip bir ortamdir. Internet teknoloji-
leriyle beraber olusan sanal kiiltiir ve sanal diinya; ger¢ek diinyadaki zaman ve mekéan
boyutlarindan bagimsiz bir alan {izerine kurulmustur. internet, ayrica bu zaman ve
mekan boyutunu da agarak birey-birey ve birey-grup iletisimine izin vermektedir (Ti-
misi, 2003). Biitiin bu durumlar ¢erg¢evesinde ililkemizde de internet kullanim1 hizla
artmis ve artmaya da devam etmektedir. Nisan 2009°da yapilan bir aragtirmaya gore,
Tiirkiye’de 15 yasin lizerinde yaklasik 17,8 milyon kisi, evinde ya da is yerinde inter-
net kullanmaktadir. Bu kisiler, internette ayda 32 saat zaman gecirmekte ve bu zaman
zarfinda da ortalama 3044 sayfa goriintiilemektedir. Aragtirma raporuna gore Tiirki-
ye’deki internet kullanicilarinin en ¢ok ziyaret ettigi internet siteleri siralamasinda
%72’1ik bir oranla ii¢lincii sirada bir sosyal paylasim sitesinin olmasi dikkat ¢ekici bir
durumdur (Comscore, 2009).

Insanlarin giiniimiizdeki internet kullanim bicimleri interneti bir sosyallesme araci
olarak kullanmaya dogru hizla degismektedir. internet ortaminda kullanicilarin kendi-
lerini tanimlayarak her kiiltiirden farkli kullanicilarla iletisime gegtigi, bunun yaninda
normal sosyal yagsamda kullanilan jest ve mimik hareketlerini simgeleyen sembollerle
duygu ve diislincelerini sanal olarak ifade ettigi, bu sekilde sosyal iletisim kurdu-
gu ortamlar “sosyal ag” olarak tanimlanmaktadir (Ko¢ & Karabatak, 2011). Ayrica,
sosyal aglar kisilere gergek benliklerinden siyrilip, yeni bir “profil” araciligryla, yeni
bir kimlik yaratma sans1 verir (Acir, 2008). Yeni bir diinya haline gelen sosyal aglar
insanlarin yagaminda yeni kavramlar ortaya ¢ikarmaya baslamistir. Bunlardan birisi
de gevrimigi topluluktur. Cevrimigi topluluk; sosyal, profesyonel, egitim amagli ya da
diger amaglar i¢in yiiz yiize iletisim yerine bilgisayar aglarini kullanarak iletisim ku-
ran insan topluluklarina verilen isimdir (Tuomi, 2001). Sosyal ag ortamlari bireylere;
kendini ifade etmek, topluluklar olusturmak, isbirligi ve paylasimda bulunmak igin
yeni imkanlar tanimaktadir (Murray, 2008). Tlgili alanyazinda, sosyal aglarin 6grenme
ve dgretim deneyimlerini zenginlestirmek igin yiiksek dgretimdeki dgrenciler, akade-
misyenler ve kurumlar agisindan faydalarindan bahsedilmistir. Ayrica sosyal aglarin
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iletisim becerilerini gelistirdigi, katilim1 ve sosyal baglilig1 genislettigi, akran destegi-
ni gliglendirdigi ve igbirligine dayali 6grenmenin ger¢eklesmesini sagladigi ifade edil-
mistir (Blackey & Chew, 2009; Jones, Blackey, Fitzgibbon, & Chew 2010; Giilbahar,
Kalelioglu, & Madran, 2010).

Sosyal aglarin uygulama araci olarak internet ortaminda sosyal ag siteleri orta-
ya cikmistir. Sosyal ag siteleri (Social Networking Sites) bu sosyal ag oriintiilerinin
bir pargasidir ve bireylerin halka agik ya da yar1 halka agik olarak profillerini kayitl
bir sistemde olusturmalarini, bir baglantiy1 paylastiklari, diger kullanicilarin listesini
gostermesini ve sistem igerisinde bulunan kisilerin iligki listelerini de gérmeyi sag-
layan, ¢cevrimigi topluluklardaki insanlarin begenilerini, aktivitelerini paylastiklar1 ve
ag lzerinden birbirlerine mesaj, e-mail, tartisma gruplari video, sesli sohbet, dosya
paylasimi yaptiklari sitelerdir (Boyd & Ellison, 2007). Baska bir deyisle sosyal aglar
cevrimigi ortamda yararli bilgileri toplayarak ve bunlar1 baskalariyla paylasarak, di-
ger insanlarla iliski kurmaya olanak tantyan kisisel web sayfalar1 olarak tanimlanabi-
lir. Giiniimiizde, birgok sosyal ag sitesi ortaya ¢ikmis ve insanlarin iletigimini, etkile-
simini, igbirligini, ¢calismasini ve hatta 6grenme siirecini bile yeniden sekillendirmistir
(Giilbahar, Kalelioglu, & Madran, 2010). Sosyal paylasim ag1 tanimina uygun tipteki
ilk site ornekleri “Classmates.com” (1995) ve “SixDegrees.com” (1997) siteleridir.
Classmates.com Ozellikle gecmisteki sinif arkadaslarmin bulunmasima yonelik bir
tema sunarken, SixDegrees.com kullanicilarina profil yaratma ve arkadaglarini listele-
me olanagi sunmustur (Ozmen, Akiiziim, Siinkiir, & Baysal, 2011). Giiniimiizde ise en
cok kullanilan sosyal ag sitesi Facebook’tur (Toprak, Yildirim, Aygiil, Binark, Borek-
¢i, & Comu, 2009). 2007 y1l1 6ncesinde Tiirkiye genelinde ne oldugu bile bilinmeyen
Facebook, bugiin internet kullanmayan insanlarin bile en azindan ismini duydugu,
internet kullanicilarinin biiyiik béliimiiniin ise aktif bir sekilde kullandig bir internet
sitesi haline gelmistir (Acir, 2008). “MySpace”, “Facebook”, “Hi5” ve “Cyworld”
gibi pek cok sosyal ag sitesi ise kullanicilarina gruplara katilma ya da grup olusturma
yoluyla benzer ilgi alanlarina sahip diger insanlar ile etkilesim saglamaya olanak tani-
maktadir. Genel olarak sosyal aglar arkadaslik, akrabalik, ilgiler ve aktiviteler {izerine
kuruludur. Ancak sosyal ag sitelerinin tek islevi bu degildir. Bu aglar bireylere bilgi
paylasma, iliski kurma ve gelistirme gibi bir¢ok olanak da tamimaktadir (Kwon &
Wen, 2010). Ilgili alanyazinda, sosyal aglarin, 6grencilerin dijital medya paylasimi,
ortak goriis ve fikir cercevesinde soru sorma, derse iliskin kaynak paylasma, ¢aligma
gruplar1 olusturma ve sinif arkadaglari ile iletisim kurma amagli kullanimlarinin oldu-
gu belirtilmistir (Yuen & Yuen, 2008; Akt. Mazman, 2009).

Sosyal ag siteleri, bahsedilen bu 6zelliklerin yan1 sira, harmanlanmis dgretim de-
neyimlerini zenginlestirmesi, 6grencilerin 6grenme siirecini desteklemesi, 6gretme-
nin dgretim ve degerlendirme siirecine destek olmasi gibi 6zelliklerden dolayr ku-
rumlara da yarar saglamaktadir (Giilbahar, Kalelioglu, & Madran, 2010). Bu nedenle
bu aragtirmada Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal ag sitesi olan Facebook sitesinin
ogrencilere ne ifade ettigi arastirilmistir. Bu amagla ortaokul seviyesindeki 6gren-
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cilerin Facebook algist metafor analiziyle belirlenmeye caligilmstir. flgili alanyazin
incelendiginde daha 6nce 6grencilerin Facebook algilarinin belirlenmesi igin meta-
for analizi kullanilmadig goriilmiistiir. Arastirma bu yoniiyle ilgili alan yazindaki
boslugu doldurma g¢abasi olarak nitelendirilebilir. Metafor kullanilmasindaki amag
ogrencilerin Facebook ile ilgili zihinsel imgelerini ortaya ¢ikarmak ve dgrencilerini
Facebook’u kullanim diizeylerini daha iyi anlamaya ¢aligmaktir. Bilindigi iizere me-
tafor, bir bireyin yiiksek diizeyde soyut, karmasik veya kuramsal bir olguyu anlamada
ve agiklamada ise kosabilecegi giiglii bir zihinsel ara¢ olarak degerlendirilmektedir
(Saban, Kogbeker, & Saban, 2006). Metafor, algisal benzerlik olan bir objeden di-
gerine gegen anlam transferidir. Metaforlar, bireylerin soyut veya karmasik olan ol-
gular1 daha somut veya tecriibe edilen olgularla karsilastirmalarini ve bu sayede de
bilinmeyen olgulara iligkin anlayis gelistirmelerini saglar. Metaforlar giinliik hayatta
kullandigimiz dili sadece siislemeye yonelik bir s6z sanatindan ibaret degildir; meta-
forlarin insan hayatindaki 6nemi bundan ¢ok daha fazlasini kapsar (Saban, Kogbeker
& Saban, 2006; Semerci, 2007).

Arastirmanin Amaci

Bu aragtirmanin amaci, giiniimiiziin en ¢ok kullanilan sosyal ag sitesi olan
Facebook’un ortaokul grencilerine ne anlam ifade ettigini metafor analizi yontemi
ile arastirmaktir.

2. Yontem

Bu aragtirma, nitel arastirma desenlerinden olgu bilim deseni kapsaminda yiirtitiil-
miistiir. Olgu bilim deseni farkinda oldugumuz ancak tam anlamiyla kavrayamadigi-
miz olgular1 arastirmaya amaglayan ¢alismalar i¢in uygun bir arastirma zemini olus-
turur (Yildirim & Simsek, 2006). Bu ¢aligmada da ortaokul dgrencilerinin Facebook
ile ilgili belirtmis olduklar1 olgular1 incelenmistir.

Katilimcilar

Bu arastirmaya Konya ili Beysehir ilgesinde okuyan 144 ortaokul dgrencisi katil-
mistir. Aragtirmaya katilan 6grencilerin cinsiyet ve siniflara gore dagilimi Tablo 1°de
gosterilmistir.

Tablo 1. Katihmcilarin cinsiyet ve siniflarina gore yiizde ve frekans dagilimlar:

Degisken Secenek f %
Cinsiyet Kiz 69 479
Erkek 75 52.1
5 27 18.8
6 53 36.8
Smf 7 41 285
8 23 15.9

Toplam 144 100
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Tablo 1 incelendiginde, arastirmaya katilan 6grencilerin 69°u kiz, 75’1 ise erkektir.
Ayrica 6grencilerin 27’si 5. Smuf, 53’4 6. Sinif, 41’1 7. Sinif ve 23’4 8. Sinif 6gren-
cisidir.

Verilerin Toplanmasi

Facebook kavramiyla ilgili olarak ortaokul 6grencilerinin metaforik tasvirlerini
belirlemek i¢in dgrencilerden “Facebook ... gibidir ¢iinkii ...” climlesini tamamla-
malart istenmistir. Bu amagla her katilimciya iizerinde bu ifade yazili bos bir kagit
verilmis ve bu ifadeyi kullanarak diisiincelerini yazmalari ve tek bir metafor iizerine
odaklanmalar1 istenmistir. Baslangicta dgrencilere metaforla ilgili gerekli agiklama-
lar yapilmigtir. Ogrencilerden &zellikle Facebook’u bir sekilde tanimlamak zorunda
olduklar1 birka¢ defa vurgulanmis ve yaptiklart tanimlar igin sebepleriyle birlikte
aciklama yapmalari istenmistir. Saban’a (2008a) gére metaforu aragtirma araci olarak
kullanan ¢aligmalarda “gibidir” kavrami metafor konusu ile kaynagi arasindaki bag-
lantiy1 agiga ¢ikarmak igin, “¢ilinkii” kavrami ise katilimcilara metafor tanimlari i¢in
mantikli bir temel veya sebep sunmalari i¢in kullanilir. Metaforlari olusturmak igin
ogrencilere 20 dakika verilmistir. Amag, 6grencilerin metaforlarla ilgili ilk diisiince-
lerinden faydalanmak oldugu igin bu verilen siirenin yeterli oldugu diistiniilmiistiir.
“Facebook ... gibidir ¢linkii ...” climlesinden tiiretilen metaforlar aragtirmanin ana
veri kaynagini olusturmaktadir.

Verilerin Analizi

Bu ¢aligmada toplanan bilgiyi analiz etmek igin igerik analizi teknigi kullanilmis-
tir. Igerik analizinin temel amaci toplanan bilgilerin agiklanmasinda kesin bir fikre
ulasmaktir. Igerik analizindeki temel yontem belirli bir fikir ve konular ¢ergevesinde
benzer bilgi toplamak ve okuyucu tarafindan anlasilmasini saglayacak bir yol bul-
maktir (Yildirim & Simsek, 2006).

Analiz ve metaforlarin arastirmacilar tarafindan anlasilma siireci su agamalari icer-
mektedir: i1k olarak grencilerin {irettigi metaforlar alfabetik siraya gore gegici olarak
stralanmistir. Siralama esnasinda 6grencilerin metaforu agikga belirtip belirtmedik-
lerine bakilmistir. Ayrica bos birakilan ve herhangi bir metafor icermeyen kagitlar
elenmigstir. Baz1 6grencilerin metafor belirtmek yerine Facebook ile ilgili diisiincele-
rini paylastiklari, bazilarinin ise metafor belirtseler bile gecerli bir mantiksal dayanak
sunmadiklari goriilmiistiir. Biitiin bunlara bagli olarak 71 kagit elenerek kalan 73 kagit
degerlendirmeye alinmustir.

Ikinci olarak 6grenciler tarafindan iiretilen gecerli metaforlar tekrar gézden gegiri-
lerek alfabetik siraya gore dizilmis ve daha sonra her bir metaforu temsil edecek 6rnek
metafor ifadeleri se¢ilmistir. Bunun amaci metaforlarin kategorilere ayrilmasina yar-
dime1 olmak ve verilerin yorumlanmasini saglamaktir. Ornek metaforlar belirlendik-
ten sonra gecerli metaforlar benzerliklerine gore gruplandirilmistir. Kategoriler, Face-
book algisinin 6zellikleri bakimindan gruplandirilan metaforlara gore gelistirilmis ve
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73 6grenci tarafindan iiretilen metaforlar 5 gruba ayrilmistir.

Ucgiincii olarak arastirmanin gegerligi ve giivenirligi saptanmistir. Arastirma so-
nuglarint gegerligini garanti etmek i¢in gecerlik ve giivenirlik iki énemli kriterdir.
Iyi bir arastirmada bilginin ayrmtili raporu ve arastirmacilarin verilen sonuglara nasil
ulastig1 gegerlik icin 6nemli bir kriterdir (Yildirim & Simsek, 2006). Bu aragtirmanin
gecerligini saptamak i¢in bilgiyi toplama ve analiz etme siireci ayrintili bir sekilde
aciklanmigtir. Dahast bu aragtirmadan elde edilen bilgiler dgrencilerin yazili ifade-
leriyle desteklenmistir. Aragtirmanin giivenirligini saglamak icin elde edilen bilgiler,
bu ¢alismanin arastirmacilar tarafindan analiz edilmistir. Sonra arastirmacilar ana-
lizlerini karsilagtirmak igin toplanmislardir. Ayn1 zamanda arastirmada olusturulan
kategorilerde yer alan metaforlarin ilgili kategoriyi temsil edip etmedigini gérmek
icin farkli bir uzman tarafindan da analiz edilmistir. Bu baglamda &grenciler tarafin-
dan iiretilen metaforlar ve arastirmacilar tarafindan gelistirilen kategoriler liste olarak
uzmana verilmistir. Uzmandan metaforlar1 ilgili kategoriye yazmasi istenmis, daha
sonra da uzmanin ve aragtirmacilarin gruplandirmalar: karsilastirilmistir. Karsilastir-
madan elde edilen fikir birligi ve ayriliklarinin sayisina gore arastirmanin giivenir-
ligine karar verilmistir. Giivenirlik, Miles ve Hubarman’in (1994) formiiliine gore
hesaplanmistir. Giivenirlik = Ayni1 karar sayisi/(Ayn1 ve farkli kararlarin toplami) bu
hesaplama sonucunda arastirmanin giivenirligi %94 olarak bulunmustur. Fikri alinan
uzman 2 metaforu (bataklik, pizza) aragtirmacilardan farkli gruba yerlestirmistir. Mi-
les ve Hubarman’a (1994) gore istenilen giivenirlik en az % 90 olmalidir (Akt. Saban,
2008a).

Sonug olarak toplam 37 metafor ve igeriklerine gore 5 kategori tamamlandiktan
sonra metaforlar ve tiim bilgi SPSS istatistik programina aktarilmistir. Bu prosediir-
den sonra ilk olarak katilanlarin 37 metafor ve 5 kategoriyi kapsayan numara (f) ve
yiizdeleri (%) hesaplanmustir.

3. Bulgular ve Yorum

Bu ¢alismaya katilan 6grenciler Facebook konusunda 37 gecerli metafor iiretmis-
lerdir. 37 metaforun 24’i sadece bir dgrenci tarafindan tiretilmistir. Geriye kalan 13
metaforu iireten grenci sayis1 2 ile 9 arasinda degismistir. Ogrenciler 37 metaforun
5’ini insanlarla, 1’ini hayvanlarla, 3’iinii de bitkilerle iliskilendirmislerdir. Geriye ka-
lan 28 metafor hareket yetenegi olmayan objeler ve soyut fikirlerle iliskilendirilmistir.
Ogrenciler tarafindan iiretilen metaforlar genel olarak 5 gruba ayrilmistir. Bunlar;

1. Yarar saglayan bir arag olarak Facebook,

2. Dikkatli kullanilmas: gereken bir arag olarak Facebook,
3. Gergek hayatin bir pargasi olarak Facebook,

4. Bagimliligin kaynagi olarak Facebook,

5. Kétiligiin kaynagi olarak Facebook (Tablo 2).

Mayis 2014 Cilt:22 No:2 Kastamonu Egitim Dergisi



Ortaokul Ogrencilerinin Facebook Algisi: Bir Metafor... 641

Tablo 2. “Facebook” kavramu ile ilgili 6grenciler tarafindan olusturulan metafor

kategorileri
Toplam
Kategoriler Metafor (Frekans) Metafor Metafor %
Sayisi
Frekansi
Arkadas(9), iletisim
araci(5), Cikolata(3),
Kafe(2), Su(2), Ozel
Yarar saglayan hayat(1), Arkadas
1 bir arag olarak kitabi(1), Toplant1 16 32 43.8
Facebook salonu(1), Ozgiirliik(1),
Bilgisayar(1), Gazete(1),
Okul(1), ilag(1), Fliit(1),
Goz(1), Hayal(1)
Dikkatli kullanilmasi Kola(3), Patates.
. kizartmasi(1), Pizza(1),
2 gereken bir arag . . 5 7 9.6
olarak Facebook leenll gill(1), Act
biber(1)
Gergek hayatin .
3 bir pargast olarak ggiat;(é'z); Insan(2), 3 9 12.3
Facebook y
Sigara(7), Alkol(4),
. g . Cekirdek(3),
o B G, 70
Bataklik(1), Sakiz(1),
Oyun(1)
Diisman(1), Beyin
5 Kaotiliigiin kaynagr  kaybi(1), Katil(1), Zararh 6 6 23
olarak Facebook yiyecek(1), Viriis(1),
Tuzak(1)
Toplam 37 73 100

Kategori 1. Yarar saglayan bir arag olarak Facebook

Bu kategoride 16 metafor 32 6grenci tarafindan sunulmustur (Tablo 2). Bu katego-
ride iiretilen metaforlardan 6nemli olanlar; arkadag(9), iletisim araci(5), ¢ikolata(3),
kafe(2) ve su(2)’dur. Bu kategoride metaforlar1 lireten 6grenciler Facebook’u yararli
bir ara¢ olarak algilamaktadirlar. Onlara gére Facebook arkadas ve iletisim araci gibi
ihtiyaclart oldugunda ulasabilecekleri yararli araglardir. Bu kategoriyle ilgili metafor-
larin bazilar1 ve gelistirilme nedenleri 6grenciler tarafindan su sekilde belirtilmistir:

Facebook arkadas gibidir ¢iinkii her strrimi onunla paylasirim, onunla
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oyun oynarim, konusurum ve eglenceli vakit geciririm (Ogrenci 73).
Facebf)ok iletisim aract gibidir ¢iinkii onula yakinlarimla iletisim kura-
rim (Ogrenci 30).

Facebook cikolata gibidir ¢iinkii ¢ikolata yerken mutl%f oldugum gibi
Facebook kullandigim zaman da ¢ok mutlu oluyorum (Ogrenci 47).

Facebook su gibidir ¢iinkii her zaman su i¢cmek istedigim gibi Facebook
kullanmak isterim (Ogrenci 12).

Facebook arkadas kitabi gibidir ¢iinkii i¢erisinde biitiin arkadaglarimin
bilgilerinin oldugu bir kitaba benzer (Ogrenci 69).

Facebook bilgisayar gibidir ¢iinkii her isi yapar (Ogrenci 3).

Facebook gazete gibidir ¢iinkii icerisinde her bilgi bulunur (Ogrenci 7).

Facebook .l_'lag gibidir ¢iinkii kullandigim zaman biitiin stkintilarimi alwr

gotiirtir (Ogrenci 16).

Facebook goz gibidir ciinkii her seyi onunla gérebilirim (Ogrenci 44).
Kategori 2. Dikkatli kullanilmasi gereken bir ara¢ olarak Facebook

Bu kategoride 5 metafor 7 6grenci tarafindan iiretilmistir (Tablo 2). Goze ¢arpan
metaforlar ise kola(3), patates kizartmasi(1) ve pizza(1)’dir. Bu metaforlar: iireten
ogrenciler Facebook kavramini eglenceli ve giizel birer arag ve nesne olarak gor-
melerine karsin dikkatli kullanilmadiginda ¢esitli zararli sonuglar dogurabilecegini
diistinmektedirler. Bu kategoriye ait metaforlarin bazilar1 ve gelistirilme sebepleri 6g-
renciler tarafindan su sekilde belirtilmigtir:

Facebook kola gibidir ¢iinkii ¢ok lezzetlidir ama ¢ok fazla kullanildig
zaman zararhdwr (Ogrenci 52).

Facebook patates kizartmasi gibidir ¢iinkii tadi ¢ok giizeldir ama ige-
risindeki kanserojen maddeler saghga zararlidr ve fazla yersek kilo
aliriz (Ogrenci 21).

Facebook pizza gibidir ¢iinkii pizza dilim dilimdir. Bazilar iki dilim yer
doyar bazilar ise hepsini yer doymaz. Facebook ta aymdir. Kimisi az
kullamr eglenir ama kimisi de ¢ok kullanir ve zararini diisiinmez (Og-
renci 6).

Facebook dikenli giil gibidir ¢iinkii bazen dikkatli tutmazsak ele batar
bazen de giizelligi ve kokusuyla yiiziimiizii giildiiriir (Ogrenci 71).
Facebook act biber gibidir ¢iinkii azi zevk verir ¢cogu acitir (Ogrenci 49).

Kategori 3. Ger¢ek hayatin bir parcasi olarak Facebook

Bu kategoride 3 metafor 9 6grenci tarafindan sunulmustur (Tablo 2). Bu katego-
rideki metaforlar hayat(5), insan(2) ve diinya(2)’dir. Bu metaforlar iireten 6grenciler
Facebook kavramini gergek hayatla 6zdeslestirmektedirler. Bu kategoriyle ilgili me-
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taforlarin bazilar1 ve gelistirilme nedenleri 6grenciler tarafindan su sekilde belirtil-
mistir:
Facebook hayat gibidir ciinkii icerisinde her sey var (Ogrenci 1).
Facebook hayat gibidiz: ¢linkii arkandan yorum yaparlar ama senin ha-
berin sonradan olur (Ogrenci 35).
Facebook insan gibidir ¢iinkii birgok kigiyi taniyip bircok seyi bilir (Og-
renci 57).
Facebf)ok insan gibidir ¢iinkii insanmn tiim dzelliklerini neredeyse tasi-
yor (Ogrenci 63).
Facebook diinya gibidir ¢iinkii diinyadaki her sey orada da var (Ogrenci 72).
Kategori 4. Bagimhihgin kaynag olarak Facebook

Bu kategoride 7 metafor 19 6grenci tarafindan tretilmistir (Tablo 2). Bu katego-
rideki goze ¢arpan metaforlar sigara(7), alkol(4), ¢ekirdek(3) ve uyusturucu(2)’dur.
Ogrencilere gore Facebook kullanilmaya baslandig1 zaman bir daha birakilamayacak
bir ara¢ veya nesne olarak goriilmektedir. Bu kategoriyle ilgili metaforlarin bazilari ve
gelistirilme nedenleri 6grenciler tarafindan su sekilde belirtilmistir:

Facebook sigara gibidir ¢iinkii kullandikca bagimhlik yapar (Ogrenci 23).

Facebook alkol gibidir ¢iinkii basladin m1 birakamazsin ve kullandik¢a
daha ¢ok dagilirsin (Ogrenci 65).

Facel?.ook uyusturucu gibidir ¢iinkii bir baglandin mi ondan ayrilamaz-
sin (Ogrenci 27).
Facebook cekirdek gibidir ciinkii baglaymca birakamiyorsun (Ogrenci 40).
Facebook bataklik gibidir ¢iinkii girdin mi ¢itkamazsin (Ogrenci 32).
Kategori 5. Koétiiliigiin kaynag olarak Facebook
Bu kategoride 6 metafor 6 6grenci tarafindan sunulmustur (Tablo 2). Bu kategori-
de tretilen metaforlardan 6nemli olanlar diisman(1), tuzak(1) ve katil(1)’dir. Bu kate-
gorideki metaforlari iireten 6grencilere gore Facebook zararli bir internet sitesidir. Bu

kategoriyle ilgili metaforlarin bazilari ve gelistirilme nedenleri 6grenciler tarafindan
su sekilde belirtilmistir:

Facebook diisman gibidir ¢iinkii siirekli bana zarar vermemesi igin
onunla savasiyorum (Ogrenci 2).

Facebook tuzak gibidir ¢iinkii herkesi gizlice kendine baglar. Diinyay
etkisi altina alir ve dolayisiyla kurucusuna para kazandirir (Ogrenci 60).

Facebook katil gibidir ¢iinkii beyin hiicrelerini éldiiriir (Ogrenci 38).
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4. Sonug ve Oneriler

Bu ¢alismanin amaci, metafor analizi yoluyla ortaokul 6grencilerinin Facebook
algisini arastirmaktir. Facebook algis1 g6z oniine alinarak ortaokul 6grencileri tara-
findan iretilen metaforlar 5 gruba ayrilmistir. Bu kategorilere gore Facebook yarar
saglayan bir arag, dikkatli kullanilmasi gereken bir arag, gercek hayatin bir pargast,
bagimliligin kaynagi ve kotiiliigiin kaynagi olarak algilanmistir. Bu kategorilerdeki
onemli metaforlar “Arkadas(9)”, Sigara(7)”, “Hayat(5)”, “Iletisim arac1(5)”, “Al-
kol(4)”, “Cikolata(3)”, “Cekirdek(3)” ve “Kola(3)” dir. Belirtilen her metafor en az 3
6grenci tarafindan sunulmustur.

Literatiirde metafor ¢aligmalarina bakildiginda bir kavramin biitiin olarak agikla-
nabilmesi i¢in tek bir metaforun yetmeyecegi sonucu ¢ikmaktadir. Weade ve Ernst’in
(1990) de dikkat ¢ektigi iizere, “Metaforlar segmecidir ve tanimlamaya calistiklari
olgunun sadece bir parcasini temsil ederler, tiimiinii degil.”(Akt. Saban, 2008b). Bu
calismada da buna benzer olarak Facebook 6grenciler tarafindan “Yarar saglayan bir
arag” ve “Gergek hayatin bir pargasi” olarak goriilebilirken “Dikkatli kullanilmasi
gereken bir arag”, “Bagimliligin kaynagi” ve “Kotiiliiglin kaynagi1” gibi de goriilebil-
mektedir.

Facebook ile ilgili yapilan ¢aligmalara bakildiginda 6grencilerin Facebook’u daha
¢ok iletisim kurma, eglenceli vakit gecirme, arkadagliklar edinme gibi amaglarla kul-
landiklar1 ortaya ¢ikmistir (Aksiit, Ates, Balaban, & Celikkanat, 2012; Atal & Usluel,
2011; Ellison, Steinfield, & Lampe, 2007; Kobak & Biger, 2008; Ko¢ & Karaba-
tak, 2011; Valenzuela, Park, & Kee, 2009; Wang, Moon, Kwon, Evans, & Stefano-
ne, 2010). Ornegin Kobak ve Biger (2008) iiniversite dgrencileri iizerinde yaptiklari
calismada 6grencilerin Facebook sitesine iiye olma sebeplerinin eski arkadaslarini
bulmak, vakit ge¢irmek, farkli insanlarla zaman harcamak oldugunu ifade etmislerdir.
Ayrica Aksiit ve dig. (2012) ilkogretim ve ortadgretim 6grencileri tizerinde yaptiklari
calismada 6grencilerin Facebook’u oyun oynama ve 6zel resimlerini paylasma amacli
tercih ettiklerini belirtmislerdir. Ellison, Steinfield ve Lampe (2007) yaptiklar1 bir di-
ger calismada ise lisans 6grencilerinin Facebook’u daha ¢ok yeni insanlarla tanigmak
icin kullandiklari sonucunu bulmuslardir. Bu ¢alismada da iretilen “Arkadag(9)”,
“Iletisim arac1(5)”, “Cikolata(3)” ve “Ilag(1)” metaforlar1 6grencilerin Facebook’u
iletigsim, eglence ve sosyal iligki amagli olarak diistindiiklerini ortaya ¢ikarmaktadir.

Bu calismada ¢ikan sonuglardan birisi de 6grencilerin Facebook’u dikkatli kulla-
nilmasi gereken bir arag olarak gormeleridir. Ogrencilerin iirettikleri “Kola(3)”, “Pa-
tates kizartmasi(1)” ve “Dikenli giil(1)”” metaforlari Facebook’un diizgiin kullanildig1
zaman yararli, giizel ve eglenceli olacagini fakat fazla kullanildig1 zaman ¢esitli zarar-
larinin mutlaka ortaya ¢ikacagim bildiklerini gostermektedir. Ote yandan dgrencilerin
bir kism1 ise Facebook’un zararli ve bagimlilik yapan bir ara¢ oldugunu diisiinmekte-
dirler. Bu durum iirettikleri “Sigara(7)”, “Alkol(4)”, “Uyusturucu(2)”, “Diisman(1)”,
“Beyin kaybi(1)”, “Katil(1)”, “Zararli yiyecek(1)”, “Viriis(1)” ve “Tuzak(1)” meta-
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forlardan agikg¢a goriilmektedir. Turan ve Goktas’in (2011) yaptiklar1 galismadaki so-
nug bu ¢alismayla paralellik gostermektedir. Calismanin bulgularina gére d6grenciler
Facebook’u, vakit kaybi, asosyallesme ve bagimlilik olusturmasi, gizlilik ve giivenir-
lik konusundaki endigeleri nedeniyle kullanmadiklarini belirtmislerdir.

Sonug olarak bu ¢aligmada dgrencilerin Facebook konusunda 3 gruba ayrildiklar
goriilmektedir. Uretilen metaforlar ve sebeplerine bakildiginda grencilerin 41°nin
(%56) Facebook konusunda olumlu diistincelere sahip oldugu, 7’sinin (%10) hem
olumlu hem de olumsuz diigiincelere sahip oldugu (dikkatli kullanildiginda olumlu)
ve 25 (%34) 6grencinin ise olumsuz diislincelere sahip oldugu ortaya ¢ikmistir. Cikan
bu sonuglara gore 6grencilerin Facebook konusundaki ortaya ¢ikan algilarinin ileride
yapilacak caligmalara 151k tutacagi diistiniilmektedir. Bu ¢alismalarin sonuglarina gore
aragtirmacilara giiniimiizde ¢1§ gibi biiyiimeye devam eden Facebook sosyal ag sitesi-
nin 6grenciler agisindan nasil daha verimli kullanilacagina ve olasi zararlarinin nasil
azaltilip ortadan kaldirilabilecegine iliskin arastirmalar yapilmasi 6nerilmektedir.
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EXTENDED ABSTRACT

Purpose and Significance: Today when we mention technology we not only men-
tion a device that is useful but also new environments. It is possible that the computer
can turn into Internet as an environment. Nowadays people use Internet as a social
device. It has new opportunities for social network services, personal expressions,
interest groups, collaboration and sharing (Murray, 2008). Today, a lot of social net-
work sites occur and shape people’s communication, affection, collaboration, study
and learning process (Giilbahar, Kalelioglu, & Madran, 2010). Nowadays, the most
useful social network site is Facebook (Toprak, Yildirim, Aygiil, Binark, Borekei, &
Comu, 2009). Facebook, which was unknown before 2007, has become an Internet
site that is used by people actively or that is even acknowledged by people who do
not use Internet (Acir, 2008). It is studied what secondary school students’ Facebook
perceptions are. For this purpose, secondary school students’ Facebook perceptions
are determined by the metaphor analysis. In the literature, metaphor analysis has not
been used to determine students’ Facebook perceptions. The present research can be
defined as the effort to fill the gap.

Methods: In this research, primary school students’ concepts about Facebook are
analyzed. 144 secondary students participate in the research. 69 of students are fema-
les, while 75 of them are males. Also, 27 students are from fifth grade, 53 of them are
from sixth grade, 41 of them are from seventh grade, and 23 of them are from eight
grade. To define secondary school students’ metaphoric portraits about Facebook, the
sentence “Facebook as ... because ...” is completed. For this purpose, an empty paper
is given to every participant to write their ideas and focus on a unique metaphor. At
the beginning, necessary explanations are given to the students. It is emphasized a few
times that students have to define Facebook and they should explain the descriptions
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that they made. 20 minutes are given to the students to complete metaphors. The
metaphors which are derived from the sentence “Facebook as ... because ....” serve
as the main data source. The content analysis technique is used to examine the data
collected in this study. The basic aim of the content analysis is to give a certain idea
about the information that is gathered.

Findings and Comments: Students who participate in this study provide 37 me-
taphors about Facebook. 24 of 37 metaphors are produced by only one student. The
number of students who offer 13 metaphors are between 2 and 9. The students associ-
ate 5 of 37 metaphors with people, 1 of them with animals, and 3 of them with plants.
The rest of 28 metaphors are associated with the fixed objects and intangible ideas.
The metaphors that are produced by students are divided into 5 general categories.

Category 1. Facebook as a useful device: 16 metaphors are presented by 32 stu-
dents in this category. The important metaphors in this category are friend (9), com-
munication device (5), chocolate (3), café (2), and water (2). Students who produce
metaphors in this category perceive Facebook as a useful device. According to their
ideas, Facebook is a useful device that they can reach when they need it.

Category 2. Facebook as a device which should be used carefully: 5 metap-
hors are produced by 7 students in this category. Key metaphors are coke (3), French
fries (1), and pizza (1). Students who produce these metaphors think that Facebook
may have damaging results when it is not used carefully.

Category 3. Facebook as a piece of the real life: 3 metaphors are presented by 9
students in this category. Metaphors in this category are life (5), people (2), and world
(2). Students who produce these metaphors link Facebook with the real life.

Category 4. Facebook as the source of the addiction: 7 metaphors are produced
by 19 students in this category. The significant metaphors in this category are ciga-
rette (7), alcohol (4), core (3), and drug. According to the students, Facebook is an
addictive device.

Category 5. Facebook as the source of harm: 6 metaphors are presented by
6 students in this category. Important metaphors produced in this category are enemy
(1), trap (1), and murderer (1). Facebook is a harmful Internet site according to the
students who provide metaphors in this category.

Conclusions and Recommendations: As a result, students are divided into 3
groups in terms of their Facebook concepts. When the produced metaphors and its
effects are analyzed, 41 of students (56%) have positive ideas about Facebook, 7 of
them (10%) have both positive and negative ideas (positive when it is used carefully)
about it and 25 (34%) students have negative ideas about Facebook. According to
these results, it is clear that more research on students’ perceptions about Facebook is
needed to help students use social networks in a healthy way.
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