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Giris

Her dedisim ve donidsim kentleri etkilemektedir. Diinyadaki bu degisim
ve dondstmler kiresellesme sireciyle birlikte yasanmaktadir. Tabii ki bu
sure¢ kentleri de etkilemektedir. Cunkl kentler yasayan canli bir
ekosistemdir. Kentlerin var olabilmesi ya da yasayabilmesi icin kendilerini
gelistirmesi gerekmektedir. Bu gelisim de kentin kendi kaltarind
yayginlastirmasi ile olacaktir. Kent kiltiri de beraberinde kent kimligini
getirmektedir. Bu kavram o6nemlidir. Cinkl kavram, kentin kendi var olan
kaltlirinG 6n plana gikarmaktadir.

Bu calismada; kentle kimligin batlinlesmesini, markalasma ve kentsel
kimlik ayrimini ve son olarak da Antalya‘da kentsel kimlik ele alinacaktir.
Antalya sehrinin secilmesi de, artik Antalya’nin deniz, kum ve glnes ile anilan
kimliginden ayrilip farkh kimliklerle taninmasinin saglanmasidir.

Kentle Kimligin Ozdeslesmesi

Kentlerin yasanabilirligi tanimlanirken, ulasilabilirlik, esitlik, adil olma
ve katihm gibi haklarin dikkate alinmasi ve kentlinin sosyal, ekonomik,
kultirel ve gevresel niteliklerinin iyilesmesinin sarekliligi énem tasimaktadir
(Kayir, 2007).

Her kent belli kimliksel 6zelliklerle kiltirt yaratir, barindinr; kaltiarag ve
kdltirin Grdnd olarak kendisi olur; baska bir anlatimla, kentle kultir
arasindaki iliski o kentin kimligini kurar ya da olusturur (Cotukstéken, 2009).
Onemli olan burada kentin varhdini, kimligini “gecmisten gelecede” bir
slireklilik olarak algilamak ve kavramaktir. Kentin kimligi, gegmisin korunmasi
ile buglintin kaltarinin yasatiimasina badh oldugundan:

! Bu calisma, 2010 yilinda Malatya Kent Konseyi tarafindan diizenlenen “Kent Kdltiirii ve
Kentlilik Bilinci” konulu makale yarismasina génderilen metnin gézden gegirilmis halidir.
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e Tarihi - gegmisi ylkmadan yenilesme,
e Gelismeyi - yenilesmeyi durdurmayacak, engellemeyecek bir onarma
gerekmektedir.

Kentlerin kimliginin olusumu (¢ 6deye baglanmaktadir. Kentin fiziki
dederleri (Dogal cevreye, mimarlik dederlerine, kultirel mirasa vb. bagl),
yasam Kkalitesine iliskin memnuniyet ve kentin kimligine iliskin olan séylem
seklindedir. Bu g 6denin bir araya gelmesinin kentin kimligini olusturdugu
bigiminde bir denklem sén konusudur (Tekeli, 2008: 15).

Merkezi ve yerel yonetimler de birlik icinde kentlerin Grettigi kllttr
birikimini korumali ve kent kimligine sahip cikmalidir. Ayrica kentlinin de
aidiyet  duygularini  glglendirerek, yasadigi mekani  benimsemesi
sadglanmalidir. Kentli kimligi ve kentli bilinci yaratmanin 6nkosulu, kenti ‘o
kent’ yapan tarihsel serlveni canli tutmak, tarihsel dokusuyla, mekanlariyla,
adabi erkaniyla, iliski bigimleriyle tanidik hale getirmek, gegmisgle buglnu
birbirine baglayip gelecee uzanmaktir. Burada devreye giren kent muzeleri
ve arsivleri de, kentin gegmisi ve kdltlriyle uyumlu bir dedisime katilan ve
kentli bilincine sahip hemsehriler yaratma islevi gérmektedir. Ayni zamanda
kent miuzeleri, kentli bilincini olusturma, aidiyet duygusu yaratma, egitim,
turizm ve tanitim islevlerinin yaninda, elimizden kayip giden her seyi derleme
toplama, siniflama ve koruma islevini Ustlenmektedirler. Kentler,
benzerlerinden farklilasma c¢abasina girerken, 0Ozgunliklerini simgeleyen
‘konsept’ler  gelistirerek, moda deyimiyle “markalasma” vyarisina
katilmaktadirlar (Dedehayir, 2010).

Marka ile Kent Kimligi Ayrimi

Son vyillarda kentlerin kimliginden, girisimci kentlerden ve marka
kentlerden s6z edilmektedir. Bu kavramlarin kendi iginde vyeniden
yorumlanarak, kullanilabilir olmasi saglanmalidir. Markalasma stratejisi, tek
basina gerceklestirilebilecek bir sey degdildir. Kimligi olmayan bir kentin
markalagsmasi distnldlemez. Bir kentin markalasabilmesiyle kimlikli bir kent
olmasinin bulusturulmasi gerekir (Tekeli, 2008: 1 - 2). Marka ve kimlik,
birbiriyle iliskili kavramlardir. Ve kentin de belirleyici 6zelligini
gdstermektedirler.

Marka kavrami pazarlama alaninin gelistirdigi bir kavramdir.
Markalasmadan s0z edilmeye baslandiginda, gercekten varolan ve
sirdldrdlmekte olan ama yaygin olarak bilinmeyen bir basari hakkindaki
farkindalidi artirmaktan s6z edilmis olmaktadir (Tekeli, 2008: 4). Kent kimligi
de, kenti diger yerlesmelerden ayiran bir 6zelliktir. Kent kimligi dendiginde bu
‘iliskisel bir kimliktir’. Kentin kimligini iliskileri belirlemektedir. Bu iligkilerin
bicimine bakarak bir kent, diinya kenti, metropoliten kent, liman kenti, sanayi
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kenti, gesitlenmis kent kategorilerine sokulabilir (Tekeli, 2008: 13). Bir kentin
kimligi zaman iginde olusur. Kimlik zaman iginde olusan, ama yoénetilen bir
seydir (Tekeli, 2008: 14). Bu zaman iginde olusan kimlik, kentler igin gok
onemlidir. ClnkU kimlik, kentin bir simgesi ve kentle 6zdeslesen bir kavram
olarak ortaya c¢ikmaktadir. Ayrica glgli kimligi olmayan bir kentin de
markalasma gabasi sonug bulmayacaktir.

Antalya’da Kentsel Kimlik Olusturulmasi

Antalya sehir merkezinin, engebeli kayaliklar Uzerinde denizden 40
metreye kadar yikselen falezler tzerine kurulmus olmasi, Antalya’yr diinya
kentleri iginde gok farkl kilmaktadir. Ylzyillar boyunca suren bir yasam alani
olmasinin yaninda, kentin esas 6nemli niteligi, ekosistem Ozellikleri nedeniyle
imparatorluklari ve gesitli uygarliklari barindirmis olmasindan
kaynaklanmaktadir. Antalya didger kentlerle kiyaslanamayacak 6zgiin
dederlere sahiptir. Ayrica cografik konumu itibariyle Akdeniz'in stratejik bir
kentidir ve 06zgun ekolojik dederleri blinyesinde barindirmaktadir (Kayir,
2007).

Antalya doda zenginligine ek olarak geleneksel bir ekonomik glice de
sahip olan kentsel yerlesmelerden biridir. Tarima dayal ve maden urlnlerine
yOnelik sanayilesmeyle birlikte Antalya, bdlgesel ve ulusal ticarete katkisi
artan bir ekonomik varlik profili gizmistir. Bunun yaninda turizm sektéri de,
Antalya ekonomik canhhdinin belli bir pargasini olusturur hale gelmistir
(Karaesmen, 2010).

Fotograf 1 ve 2: Antalya’dan Gérinamler

Turizmin gosterdigi bu gok hizli gelisme ile kentin yilda 7 - 8 milyon
ziyaretgi almasi, Antalya’nin kuiltir turizmi potansiyelinin kullanilmasini
birlikte getirmemistir. Yerli ve yabanc konuklarin gok dnemli bir bélimi
tatillerini kentin disindaki blyuk otellerde gecgirmekte, yalnizca Antalya’nin
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ginesli ve temiz plajlarindan yararlanmaktadirlar (“Antalya Kent Muizesini
Kuruyor”).

Antalya’nin izleyecedi bir kimlik olusturma, markalasma ve girisimci
nitelik kazanma konusunda Antalya Kent Mdizesinin ¢ok &énemli bir rol
oynamas! gerektigi tUzerinde Ozellikle durmakta yarar vardir (Tekeli, 2008:
16). Antalya Kent Miizesi Projesi, hem Antalya’da yasayanlarin hem de yerli
ve yabanci konuklarin kentin dindnu, buglndnu ve yarinini kavramalarina ve
kentin dederini bilmelerine yardimci olmayl amaclamaktadir (“Antalya Kent
Mizesini Kuruyor”). Onemli olan Antalya’min tarihi, kiltirel, ekonomik
dederlerini, deniz - kum - gunes unsurlarinin 6nine gikaracak ve Antalya’nin
kendi kimligini olusturacak bir proje hazirlamaktir.

Nitekim burada, Antalya’nin Markalasma Projesinden bahsedilebilir. Bu
proje Antalya Ticaret ve Sanayi Odasi ile Antalya Bulylksehir Belediyesi
tarafindan yapilmistir. Projenin adi da, Antalya Manifestosu - Tirkiye'nin Ilk
Marka Sehir Plani’dir. Modern yasamin tiim yonleri — ekonomi, kiltlr ve tim
diger dederler - kiresellesme ile birlikte dedisime ugramaktadir. Antalya
Manifestosu’'nda bu dinamik yapi igerisinde Antalya’nin kendisini nasil
konumlandirabilecedine dair bir yol gosterilmektedir. Antalya Manifestosu
olarak isimlendirilen Antalya Sehir Marka Plani Turkiye'de bir ilktir (Antalya
Manifestosu, 2008: 4). Ama yapilan yerel secim ile ticaret ve sanayi odasi
secimi sonucunda iki baskanin da gérevden ayrilmasi bu projeyi duragan hale
getirmistir. Burada 6nemli olan surdurdlebilirlik kavraminin yerlesmesinin
saglanmasi ve gergekten kentin kultirind ve kimligini ortaya koyabilecek
projeler Uretilmesidir. Ayrica denetim kavraminin eksikligi de burada
karsimiza gikmaktadir.

Fotograf 3. Antalya Yat Limani Fotograf 4. Hadrian Kapisi(Ug Kapilar)

Antalya’nin imkanlarini daha verimli kullanmayi saglamak igin, deniz -
glines — kum segeneklerinden farkli, uluslararasi alanda ilgi gekecek tarihi ve
kidlturel yapilardan bahsedilmelidir. Mesela “Kaleigi” olarak adlandirilan ve
daha yakin ydzyillarin yapi orneklerini barindiran yo6re, Antalya’da kent
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dokusunun tarihsel gelismesinin anlamh bir gostergesi olarak hala gorev
yapmaktadir. Buralarin daha kullanish ve aktif hale getirilmesi, Antalya’nin
tarihi ve kultlrel bir kimligini olusturacaktir. Ayrica bu sehir igin yat limani da
blylik 6nem tasimaktadir.

* - 3 i | e
Fotograf 6: Yivli Minare

Sonug

Antalya zengin dodal, kultirel, tarihi ve cevresel dederlere sahip bir
kiyl kentidir. 1980’li yillardan sonra hizla blylyen Antalya, Tlrkiye'nin turizm
merkezi haline gelmistir. Burada 6nemli olan Antalya’nin yalnizca bir turizm
kenti oldudu saplantisindan gikmaktir. Tarimiyla, kilttriyle, tarihiyle de
kentsel gelismeye katkida bulunabilecedi unutulmamahdir. Ayrica bu
kaynaklar en verimli sekilde kullanmakta 6nemlidir. Antalya ayni zamanda
bir liman kentidir ve tarihinde bu 06zelligi her zaman yer almistir. Antalya
kentinin liman kenti olarak gelisiminin saglanmasi ve denizden yararlanarak
ekonomisinin  yonlendiriimesi gerekir. Antalya kentinin kendine 06zgl
ozelliklerinden yola gikarak kentsel gostergelerinin saptanmasi da s6z konusu
olmalidir.

Antalya’nin  tarihi, kultirel ve ekonomik dederleri 6n plana
gikariimahdir. Yani Antalya’nin turizmin yaninda tarihi ve kulttirel degerleri ile
markalasmasi daha onemlidir. Kentin gelismesi igin de kent kimliginin bu
kavramlarla 6n plana gikmasi gerekir. Kisacasi Antalya, turizmi arag olarak
kullanarak, kultiirel dederlerini 6ne cikarmay! saglamahldir. Ayrica burada
Kent Muzelerinin de katkilari unutulmamalidir. Clinki onlar da kenti tanitici
bir amagla kurulmuslardir ve kentin kimligini de bir arag olarak
kullanmaktadirlar. Bir de kentin kimligi ve markalagsmasi kent muizesini gok
yakindan ilgilendirmektedir. Kent muzesi projesi de kent kimligi agisindan
onemlidir. Kent mizeleri kent kimligini olusturmada bir arag olarak
kullaniimaktadir. Kent kimligi kentin tarihi, dogasi, sanati, bilimi ve kultlrt ile
gelisir. Bu dederler goz 6ninde bulundurulursa, kentin dinya kenti haline
gelebilecedi soylenebilir.
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