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Ozet: Bu calisma medyanin spor haberlerini 6zel olarak futbol haberlerini anlatirken
kullandigi milliyetci séylemleri ve bunun olasi sonuglarini incelemektedir. Tirk basininin
milli maglari ve Avrupa kupasi maglarini haber yaparken kullandigi Usluptaki fanatizm
ve milliyetci 6geler, mansetlerden 6rnekler gdsterilerek ele alinmaktadir. Calisma ayrica
medyanin spor haber igeriklerini belirleyen dinamikleri ve bunun olasi etkilerini
konumuz acisindan irdelemeyi amaclamaktadir. Medyanin spor haberleri sunumunda
kullandi§i siddet iceren séylemlerin olasi sonucglari calismamizda ayrica irdelenecektir.
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Violence, Fanatism And Nationalism in Football Coverage

Abstract: This paper aims to analyze the nationalist discourse used in the media
especially in the sport news and its possible effects. Fanatic and nationalist style of
Turkish sport media will be discussed via the samples taken from headlines of
newspapers about national and European cup matches. In the paper dynamics of
media that shape the contents of news and their effects are analyzed. Possible
consequences of the expressions of violence which the media use while covering sport
news are analyzed in the study.
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"11 kisiden olusan bir futbol takimi milyonlardan
olusan hayali bir birliktelikten daha gercekgidir.”

(Hobsbawn, 1990: 143)

Giris
Futbol giinimuzde kitleleri pesinden sirtkleyen en énemli spor dal

haline gelmistir. Futbolun gunimiuizdeki popdllaritesine ulasmasinda
televizyon, radyo, internet gibi kitle iletisim araglarinin bayuk rolu
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bulunmaktadir. Diinya kupasi c¢ergevesinde oynanan futbol maglarini,
milyarlarca insan diinyanin dért bir tarafinda izlemektedir. Medyanin bu kadar
populer olan bir spor dalini haber yapmasi ve bu haberleri yaparken
kullandigi Uslup izleyiciler Uzerinde ciddi sonuclar dogurmaktadir. Yakin
cevresi disindaki olaylari genellikle televizyon, internet gibi kitle iletisim
araclarindan takip eden modern birey, medya organlarinin yonlendiriimesine
acik bir hale gelmektedir.

Calismada medyanin spor haberlerini sunarken kullandigi UGsluptaki
siddet icerikleri, fanatizme varan carpici basliklar esliginde kullanilan militarist
sOylemler acida cikarilmaya calisiimaktadir. Bu dogrultuda, spor medyasinin
gelisiglizel bir bigimde tiraj kaygisiyla populizme varan bir bicimde kullandigi
Uslubun olasi sonuglarini ortaya koyabilmek igin calismada, bu ydonde ¢ikan
spor haberleri analiz edilmektedir.

Modern bireyin gevresi disindaki gelismeleri kitle iletisim araglar Uzerinden
takip ettigi distnulirse medyanin bireyleri yonlendirme ve etkileme gicu ve
bu durumun olasi etkileri daha iyi analiz edilebilir. Bu agidan bakildiginda,
medyanin futbol haberleri lGzerinden somut 6rneklerle bireylerin fanatizm
kimligi kazanmasindaki rolliniin acida cikariimasi, bu konuda medyanin
kendine yonelik getirecedi 6zelestirilere katkida bulunacaktir.

Bu makale, medyanin kullandigi Gsluptaki siddet 6gelerinin daha iyi
anlasilmasi icin siddet kelimesinin ginimize kadar olan slrecte algilanis
biciminde yasanan dénidsumi de ele almaktadir. Siddet olgusunun detayli
analizi, medyanin kliseler ve tarihi gondermelerle sundugu spor
haberlerindeki siddet igeriginin daha iyi kavranmasina katki yapacaktir.

Calismada, futbolun glinimuzde kazandigi populerlik ve bunun medya
acisindan dogurdugu sonuglar irdelendikten sonra futbolun birey kimligi
Uzerindeki etkisi de incelenmektedir. Taraftar kimligi, futbol ve milliyetgilik
iliskisinin incelendigi bu bdlimde, futbolun asirn milliyetgi sdylemlerden ne
sekilde etkilendigi de tartisiimaktadir.

Makalede ayrica kitle iletisim araclarinin 6zellikleri, medyanin haber
yaparken hangi farkli yapilardan ve iliski bigimlerinden etkilendigi ortaya
konmakta ve medya ve futbol iligkisi incelenmektedir. Spor medyasinin
futbolda yasanan gelismeleri ne sekilde haber yaptiginin incelendigi bolimde,
bu haberleri olusturan dinamikler medya acgisindan irdelenmektedir. Futbol
haberlerinde kullanilan siddet iceren unsurlarin ve milliyetgi sdylemlerin
sadece Tirkiye'ye 6zgl bir durum olmadiginin altinin cizildigi calismada, farkl
Glkelerden orneklere de deginilmektedir. Son olarak medyanin futbol
haberlerini sunumunda kullandigi siddet ve fanatizm iceren Uslubun olasi
zararh etkileri ortaya konmakta ve bu haberlerin ne sekilde sunulmasi
gerektigine dair 6neriler sunulmaktadir.
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Yontem

Medya haber degeri tasiyan olaylari daha fazla izlenmeye ve okunmaya
uygun bir bigimde ilgi cekici bir Uslupla sunmaya calisir. Medya diger
alanlarda oldugu gibi spor haberlerini de bu ilkeye uygun bir bicimde haber
yapar. Spor sayfalarinda verilen haberlerdeki temel amag, sansasyonel bir
olayin aktarilarak okuyucunun ilgisini cekebilmektir. Bu baglamda her dénem
ilgi cekebilecek en o6nemli konu milli dederlere yapilan atiftir. Calisma,
medyanin futbol haberlerini sunumundaki Uslubu siddet, fanatizmin ve
milliyetgilik agisindan incelemektedir. Bu acgidan g¢alismanin kapsami,
medyanin spor haberlerini sunumda kullandidi siddet ve fanatizm 6gelerinin
milliyetgilikle baddastirildigi  durumlarla sinirlandinimistir.  Bu  nedenle
medyanin futbol haberlerini sunumunda kullandigi kullip taraftarligina ve
bununla ilgili ortaya gikan fanatizme yoénelik haberler, calismanin kapsami
disinda tutulmustur. Makalede medyanin futbol haberlerini galismanin konusu
acisindan ne sekilde irdeledigini dederlendirmek amaciyla bu konuda yazilan
yerli ve yabanci makalelerden faydalaniimistir.

Calismada spor basininin 6zellikle milli maglardan ve Avrupa kupasi
maglarindan 6nce ve sonra kullanmis oldugu "dil", siddet ve milliyetcilikle ilgili
niteliksel veri analizine tabi tutulmaktadir. Futbol haberlerinin sunumunda
punto blyukltugu, belirli kelimelerin kag kez kullanildigi, fotograf ve yazi orani
gibi niceliksel veriler son derece 6énemli olsa da, calismanin konusu acisindan
bu acilar kapsam disi tutulmustur. Ozellikle milli maglarin ve Avrupa kupasi
maclarinin medyada ne sekilde yer aldigi incelenirken 6nem verilen bir diger
husus, bu haberlerin basliklarinin ne sekilde oldugudur. Duruoglu’nun (2007:
8) belirttigi gibi; haberlerde okuyucuya doénik ideolojik anlam ylkleme ve
yonlendirme baslikta yapilir. Bu nedenle, konuyla ilgili yapilan calismalarda
kullanilan gazete basliklarina yer verilmis, bu basliklarda kullanilan dil ve
bunun olasi etkileri ele alinmistir.

Siddet ve Fanatizm Kavramlarinin Futbol Medyasiyla Iliskisi

Etimolojik olarak inceledigimizde siddet kelimesinin dilimize Arapgadan
gecmis oldugunu goririz. Kamus-i Turki'de siddet sézctuginin karsiligr olarak
sertlik, sert ve kati davranig, kaba kuvvet kullanma anlamlarina gelmektedir.
Sedid kelimesi ise sert, kati ve siddetli anlaminda kullanilan bir kelimedir
(Unsal, 1996: 29). Siddet kelimesi dar anlamda ele alindiginda sadece
bedene ve mala yonelik eylemlerin bu tanim igerisine girdigi goérulir. Bununla
birlikte tarihsel olarak incelendiginde, siddet kelimesinin daha genis olarak
yorumlanmaya basladigi gézlemlenir. Bu agidan degerlendirildiginde, siddet
kelimesinin sadece fiziksel yaralanmalar ve mala yoénelik gergeklestirilen
eylemlerin disinda bireylerin etnik ve dini kimliklerine, cinsiyetine ve benzeri
kisiligine yonelik tehditleri de icerdigi soylenebilir.

Siddet olgusunu bilimsel olarak agiklamaya calisan goérisler genellikle
iki ana grup altinda siniflandirilabilir. Bu gruplardan ilki siddetin temelde
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psikolojik bir olgu oldugunu belirten ve siddet eyleminin gldiler ve
duygulanimlar sonucu ortaya gikan bir olgu oldugunu belirten gorislerdir. Bu
yaklasimda, sosyal ve ekonomik faktérler siddetin kaynadi olmaktan cok,
eylemin etkisini artiran dis uyaranlar olarak nitelendirilir. Bununla birlikte
siddeti sosyal ve ekonomik bir olgu olarak dederlendiren gorusler de
bulunmaktadir. Bu goérusler cesitlilik tasimakla birlikte; ortak noktalari farkl
toplumsal ve ekonomik mekanizmalarin ve siireglerin siddet eyleminin ortaya
cikmasinda etkili oldugunun kabul edilmesidir (Gékulu, 2004: 8).

Siddet eylemi, genellikle belirli dis uyaranlar sonucunda gerceklesen bir
slirectir. Nadiren gorilen patolojik durumlarin disinda, siddete egilimli
bireylerin sorumlusu olarak genleri géormek dogru degildir (DUzgoren, 1996:
38). “Insanda dogal bir edilimin trini olarak kabul edilen saldirganligin,
birden fazla insan tarafindan gergeklestirilen siddet niteliginde bir grup
davranisi olarak ortaya gikmasinda insanin dogustan getirdidi biyolojik
Ozellikleri kadar aile, kultlir ve bunlarin sekillendirdigi yasam bicimlerinin ve
hayata bakis tarzlarinin etkisini de g6z ardi etmemek gerekir” (Erkal, Baloglu
& Baloglu, 1997'den aktaran Ayan, 2006: 192). Bu acidan taraftarlik ve
fanatizm sonucu ortaya c¢ikan siddet eylemlerini bir alt kiltir grubu olarak
toplumsal boyutta inceleyebiliriz. Her alt toplumsal grupta oldugu gibi
taraftarlik ve fanatizm sonucu ortaya c¢ikan bir alt kalttur, farkh deger
yargilarini ve eylem bigimlerini igsellestirerek 6tekine yodnelik gergeklestirilen
siddet eylemlerini mesrulastirabilir. Elbette futbol fanatizmi sonucu
gerceklesen siddet eylemlerinde grup ve kitle psikolojisinin roli buyutk
olabilir; ancak her seyden 6nce fanatizmin 6tekine duyulan nefret lzerinden
siddeti mesrulastirdigi géz ardi edilmemelidir.

Siddet ve onun toplumsal boyutlari calismanin konusu acisindan
dederlendirildiginde; siddet kelimesinin kapsamindaki genisleme, fanatizmin
sonuglarinin sadece fiziksel yaralamalarla sinirlanmamasi gerektigine isaret
etmektedir. Bu nedenle; spordaki siddet eylemi sadece fiziksel boyutu ile
yaralanmalari degil rakibe ya da rakip seyirciye yonelik her tirli sézel siddet
eylemini de icinde barindirir. Rakibe ya da rakip seyircilere yénelik irk, inancg,
renk, yasayis bicimleri gibi insani vasiflarini asagilayan her tarli sézel saldiri
siddet eylemleri olarak dederlendirilir. Bu acidan bakildiginda; rakibe yonelik
Otekilestirmeyi iceren her tarli asadilayici, alaycl ve tehdit iceren ifadeler
kullanilarak yapilan futbol haberleri de siddet kategorisi igerisinde
dederlendirilebilir. Siddet kavramini dar anlamindan kurtarip genis bir bicimde
Otekine yénelik her tirlli sézel saldin ve asagilama olarak ele aldiGimizda;
medyanin bu yonde gerceklestirdigi haberleri siddet kategorisi icerisine dahil
edebiliriz. Medya genellikle futbol haberlerinin sunumunda popdlist bir tavirla
rakip goérilen takimin taraftarlarina yonelik sert bir Gslup kullanabilir. Kimi
zaman da tarihsel gdnderimler ve benzetmeler kullanilarak gizil bir anlatiya
da basvurulabilir. Ancak, spor haberlerinin kliselesmis 6nyargilar ve gizil
siddet iceren Odelerle sunulmasi son derece olumsuz sonuglara vyol
acabilmektedir. Bu Uslubun yayginlasmasi ise, uzun vadede “6tekilestirilene”
doénuk gesitli dnyargilarin yerlesmesine yol agacaktir.
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Popiiler Bir Spor Dali Olarak Futbol ve Futbol Endiistrisi

Futbol oyununun ortaya cikisina yonelik farkli gérisler bulunmaktadir.
Kimi gorisler futbolun cok eskilere dayanan bir spor oldugunu iddia eder. Bu
gorislere gore modern futbolun atasi Cin ve Aztekler tarafindan oynanan bir
oyundur. Bununla birlikte Claussen, modern futbolun, modern burjuvazi
sinifinin ortaya gikisi ve bos zaman, edlence anlayisinin yayginlasmasi ile
baglayan bir slrecte ortaya ciktigini belirtir. Claussen, modern futbolun
burjuvazi tarafindan yaratilan spor nosyonu ve bos zaman anlayisi lizerinden
sekillendigini ileri siirer. Ona gére modern futbol ingiliz burjuva toplumu gibi
sekillenmemistir. Modern futbol zaten Ingiliz burjuva toplumunun bir
parcasidir (Claussen, 2007: 658-659). Bu bakimdan futbolun ticarilesmesi,
kullplerin sirket halini almasi ve milyarlarca dolarlik bir pazar yaratiimasi,
modern futbolun ortaya cikisindan itibaren iginde barindirdigi 6zelliklerin bir
sonucudur.

Futbol ginimizde en cok izlenen ve ilgi duyulan sporlarin basinda
gelmektedir. Futbolun, kitlelerin eglencesi olarak 6n plana gikan bir spor dal
olmasinin gesitli nedenleri bulunmaktadir. Futbolun modern hayatta énemini
ve etkisini anlayabilmemiz icin bu nedenleri tek basina degil, bir bitln
icerisinde dederlendirmemiz gerekir. Futbol her seyden Once seyir zevki
yluksek bir spor dalidir. Bu seyir zevkine yol acan nedenlerden biri de futbol
kurallarinin son derece basit herkesin anlayabilecegi sekilde dizenlenmis
olmasidir. Oyun kurallarinin basit ve herkes tarafindan anlasilabilir olmasinin
yani sira, futbolu 6n plana c¢ikaran bir diger unsur da bu sporun yapilabilmesi
icin cok fazla masrafa ihtiyag duyulmamasidir. Kale direkleri icin dort tane tas
ve bir plastik top bu sporu yapabilmek icin yeterli olabilmektedir. Tanil Bora
futbolun bu ozelliklerini su sekilde vurgulamaktadir: “Futbol c¢ok basittir,
kurallari az ve yalindir. En zorlu kural olan ofsayt bile o kadar karmasik
degildir... Futbol surprizlere agiktir, top yuvarlaktir, kontroli zordur... Oyun
icinde her turld slrpriz mimkindlr... En zayifin en glgliyld yenmesi
mumkundur.” (Aktaran Mirioglu: 2007:7).

Futbolun giinimiz dinyasinda kazandigi olaganUsti séhreti sadece bu
sporun oOzelliklerine bakarak aciklamak vyetersiz kalacaktir. Gunumiuz
futbolunun popllaritesi gesitli etkenlerin bir araya gelmesi sonucunda olusan
bir durumdur. Glinuimduizde futbolun, genel olarak spor misabakalarinin én
plana cikmasinin nedenlerinden biri kitle iletisim alaninda yasanan hizli
degisimdir. Gorselligin en az icerik kadar 6nemli oldugu gliiniimiiz diinyasinda
futbol gibi seyir zevki yuksek bir sporun ilgi gérmesi kaginilmazdir. Futbol
glinimizde popiler kiltlirin bir Grint olarak kitlelere sunulan bir eglence
araci haline gelmistir.

Hedef kitle olarak milyonlarin belirlenmesi medyanin secmis oldugu
iceriklerde popller olana kaymasina neden olan unsurlardan biridir.
Codgunlugun bedeni dlzeyi ve zevkine yoénelik hazirlanan yayin igerikleri
medyanin giderek popller kiltirle ic ice gegmesini saglayan bir unsur olarak
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on plana gikmaktadir. “Kitle iletisim araglari aracilidiyla artan iletisim ve
yogunlasan etkilesim, ortak yasam alanina dayali popller kultari
olusturmaktadir. Kdltirin ticarilesmis ve sanayilesmis sekli olan popller
kdltar; iyimser bir bakis agisiyla insanlarin benzerliklerini ortaya cikararak
birbirlerine yakinlasmasini saglarken; elestirel agidan insanlarin tek tiplesmesi
ve birérnek olmasina neden olmaktadir (Sentlirk, 2007: 25). Sporun bir dali
olarak futbol da bu gelismelerden etkilenerek her gecen giin popdler kiltlrin
bir nesnesi haline gelmekte taraftarlik ve takimini sevme kriteri gittikge
tiketim Uzerinde dederlendiriimektedir. Guntimuzde futbol kullpleri forma
satistyla baslattiklari  madazacilik anlayisini  gelistirerek akla hayale
gelmeyecek binlerce takim GrGanUni taraftarlarin  bedenisine sunmaya
baslamistir.

Popiler kultir kapitalizmle yakindan iliskili bir kavramdir. Kultirel
olanin metalastiriimasi ve pazarlanmasi yoluyla tiketilebilir hale gelen insan
faaliyetleri; kitle iletisim araglarinin da etkisiyle milyonlarin ilgisi ve
bedenisine sunulur. Ginimiz dinyasinda her sey tlketimin ve popller
kaltarin bir nesnesi haline getirilebilir. Ortak olanin, tlketilebilir olanin 6n
plana cikarildigi pazar ekonomisi icerisinde kitle iletisim araclar bu slrecin
insasl icin gerekli doneleri sadlayan ve bunlan ilgi cekici bir bigimde
paketleyen kurumlar olarak ©6n plana c¢ikmaktadir. Bu yap! igerisinde
dederlendirildiginde, futbolun 06zellikle 1970‘lerden sonra giderek dev bir
endlstri haline geldigi gorulmektedir. Futbolun bir popller kualtlr olgusu
olarak o6n plana cikmasi kapitalizsm ve Kkitle iletisim araclarinin gelisme
slreciyle paralellik tasimaktadir. Futbol kullpleri bu yapi icerisinde varliklarini
sponsorluk ve mac yayin haklarn anlasmalar yaparak, borsaya acilarak ya da
forma reklamlari alarak sirdirmektedirler.

Ticari meta haline gelen popiler kulttrin bir dali olarak spor, 6zellikle
1970li yillardan itibaren eglence sektorinin gelisimine paralel olarak kitlelere
pazarlanmaya baslanmistir. Spor giinimuzde hizla gelismekte olan bir sanayi
dali olarak gorilmeye baslanmistir. Gelisen bir endlstri dali olarak spor
piyasas! diinya ticaretinin Ugcte birlik kismini olustururken, 6zelde futbolun
dinya capinda 250 milyar dolarlik piyasa degerine sahip oldugu ifade
edilmektedir (Fifa News [May, 1998]'ten aktaran Brown 2000: 134). Benzer
bigimde Authier (2002: 11), 1998 yilinda dinya futbol piyasasina harcanan
paranin 1.500 milyar frank oldugunun altini gizmektedir.

Futbol endlstrisinin gelisimine yol acan en 6nemli etkenlerden biri
medyanin mag yayin haklarina 6dedigi astronomik rakamlardir. Yayin haklari
gunumiuzde futbol kullplerinin 6nemli gelir kaynaklarindan biridir. Televizyon
yayin haklarinin astronomik boyutlara ulasmasi 6zellikle Avrupa’da futbol ve
medya iliskisini dedistiren bir takim gelismeleri de beraberinde getirmistir.
Cok yuksek yayin haklari nedeniyle Milan, Paris St German ve AEK gibi sayili
kulipler kismen veya bltlnlyle medya sirketleri tarafindan satin alinmaya
baglanmistir. Benzer bir durum futbol piyasa dederinin cok ylksek oldugu
ingiltere Premier Ligi icin de gecerlidir (Brown, 2000: 132). Medya sirketleri
yayin haklarini elinde bulundurmak ve milyarlarca dolari bulan futbol
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pazarindan daha fazla kar edebilmek adina kullplerin ydénetimlerinde s6z
sahibi olmak istemektedirler.

Futbol ginimizde hem izleyiciler hem de bu isi profesyonel boyutta
yapanlar agisindan global bir karakter kazanmistir. Buglin Manchester United,
Milan, Real Madrid gibi Avrupa’nin sayili blyuk kultplerini dinyanin doért bir
yanindan milyonlarca insan desteklemektedir. Benzer bicimde bu kultplerde
oynayan oyuncular gok farkh (lkelerden gelebilmektedir. Futbolun kiresel
boyutta 6nem kazanmasinin tek nedeni, bu sporun belirttigimiz ekonomik
boyutu degildir. Futbol ayni zamanda bélgesel ve ulusal kimlikler ve aidiyetler
acisindan 6nemli bir rol oynayan kdltirel bir olgudur (Brown, 2000: 131). Bu
acidan her ne kadar futbolun global boyutda kdiltirler ve milletler arasi
kaynasmayl sadladigi iddia edilse de, fanatizm boyutu acisindan
dederlendirildiginde futbolun ayrimcilia, irkcilida, oOtekilestirmeye ya da
militarist sGylemlere gebe bir spor dali oldugu sOylenebilir. Bu noktanin
ayrintih bir bigimde incelenmesi; futbolun toplumlar acgisindan islevsel,
kaynastirici 6zelliginin yaninda; irkgi ve ayrimci Ozelliklerinin de daha iyi
algilanmasini saglayacaktir.

Taraftar Kimligi Futbol Ve Milliyetgilik

Futbolun poptler bir spor dali olarak én plana ¢ikmasina neden olan
unsurlardan bir digeri futbol taraftarlihdinin bireylere bir kimlik sunmasidir.
Turk Dil Kurumu so6zligunde “Sporcunun veya sporcularin temsil ettikleri
renklere, kullibe veya bayraga baglilik” olarak tanimlanan taraftarlik; bireye
aidiyet duygusu kazandiran bir olgudur. Kimi durumlarda taraftarlik sinifsal
ya da etnik bir unsur olarak karsimiza gikabilir. Bu gibi durumlarda taraftarlik
kisinin belirledigi sinif konumunu ya da etnik kimligini 6n plana g¢ikaran bir rol
oynamaktadir. “Ingiltere Futbol kuliiplerinden Manchester United dokuma
iscilerinin, Arsenal silah fabrikasi iscilerinin, Nothingham Forest komdir
iscilerinin, Liverpool liman iscilerinin takimi olarak da bilinmektedir.
Iskogya’da blylik bir geleneksel rekabetin siiregeldigi Celtic ve Glasgow
Rangers takimlarinin taraftarlarinda da bdéyle bir kimliksel farklilik s6z
konusudur. Celtic takimi Katoliklerin, Glasgow Rangers takimi Protestanlarin
takimi olarak bilinmektedir. Ispanya’da da Barcelona ve Real Madrid
rekabetinin de etnik ve siyasal boyutlari bulunmaktadir. “Barga yandaglarinin-
Katalanlarin —Real Madrid’i disman olarak gdrmeleri; onu merkezi iktidarla
6zdeslestirmelerinin sonucudur” (Sert, 2000’den aktaran Ayan, 2006: 202).

Taraftarhdin Tirkiye'deki konumu incelediginde belirli bir toplumsal
sinifa ait taraftarlik olgusu pek gdézlemlenmemektedir. Her seyden oénce
Ozellikle 1970°ler o6ncesi Turkiye'sinde isgi sinifi kavraminin kendisi bile
tartismaya acik bir konudur. Ug blylik takim olan Besiktas, Galatasaray ve
Fenerbahge’nin Istanbul disindan milyonlarca taraftara sahip olmasinin
nedenlerinden birisi de sinif ve taraftar olgusunun Turkiye’de cok fazla
drtiismemesidir. Bununla birlikte Istanbul’da yasayip “Nerelisin hemserim?”
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sorusuna “Istanbul”u cevap olarak gdérmeyen Kkitlelerin, is takim tutmaya
geldiginde (g blyukleri desteklemesi oldukga ironik bir durumdur.

Taraftarhdin islevi, hizli bir kentlesme slreci sonucunda geleneksel ile
modern arasinda sikisan bireye aidiyet duygusu kazandirmasidir. Yogun is
temposu ve hizli sehir hayatinin getirdigi sorunlarla karsi karsiya kalan birey,
stadyum ortaminin ambiyansi ve taraftarligin vermis oldugu 6z givenle hafta
sonlari hig tanimadidi insanlarla kaynasip bittnlesebilir. Tlrkiye gibi meydan
kultarinin ¢ok fazla gelismedigi, yapilan buylk meydanlarinda zaman
icerisinde rant kaygisiyla giderek klclldiuga bir Ulkede stadyumlar kitlelere
sesini duyurma firsati vermektedirler. Bu bakimdan Tirkiye'de stadyumlar
kimi durumlarda taraftarlarin sosyal problemleri etkili bir bigcimde dile
getirdigi platform islevi gérebilir. Ornedin Besiktas Carsi grubunun actigi
siyasi ve toplumsal igerikli bir pankartin stadyum disinda agilan bir pankarta
gbre medyada daha fazla ilgi goOrecedi asikardir. Tasdelen, taraftarhdin
modern birey igin 6nemini su sekilde vurgulamaktadir:

"Yalnizlasma, ezilme ve kendi igine gekilme pahasina elde ettigi konforu
icinde bir eglence firsati bekleyen cagdas birey icin futbol seyirciligi,
Ozledigi kendinden gecmeyi (extase) gegici de olsa saglayabilir ve onun
zihnini mesgul edebilir. Mensubiyet duygusunu yitiren bu birey igin
‘taraftarlik’, edlencenin de o&tesinde bir anlam tasir. Oyle ki, kendini
tanimlayabilecedi bir kavram gibidir o. Milyonlarca taraftarin iginde,
kendisini tanimlayabilmekte, onlarla ayni dederlere sahip oldugunu
dislnebilmektedir. Bdylece taraftarlik ortak bir deder ve payda haline
gelebilmektedir. insanlarin kendilerini tanimlama gabalarinda soy, bélge,
asiret gibi geleneksel dederlerin geride kaldigi ¢agimizda, taraftarlik bir
Ust deder, bir kategori, bir ideoloji, bir dinya algisi, hatta inanma ve
adanma bicimi olarak ortaya cikmaktadir” (Tasdelen, 2004: 305).

Kultarel bir olgu olarak spor igcinde bulundugu toplumsal iliskilerden
bagimsiz olarak degerlendirilemez. Tipki diger kiltlrel faaliyetler gibi spor da
cesitli iktidar iliskilerinin bir nesnesi haline gelebilir. Toplumsal yap! icerisinde
farkli mesruiyet zeminleri arayan iktidarlar, klltlrel faaliyetleri mesruiyetin
kazanilmasi, sitrdirtlmesi ya da yinelenmesi agisindan aragsallastirabilirler.
Bu acidan ozellikle milli takimlarin kendi aralarinda yapmis oldugu maclar
milli duygularin ve kolektif tepkilerin yogun olarak sergilendigi faaliyetlerdir.
Bireyin kendisini bir yurttas olarak ulusunun pargasi gdérmesinin siyasi ve
kultarel boyutlart bulunmaktadir. Tomlinson (1994), ulus kimliginin kendisini
en fazla ifade edebildigi olaylar olarak savas ve sporun ayri bir 6neme sahip
oldugunu belirtmektedir (Aktaran Duke ve Crolley, 1996: 4).

“Populer spor/futbol kiltlrl, iginde yasanilan toplumsal dinyanin ne
oldugu ve nasil olmasi gerektigine dair ortak duyuyu yonlendiren daha
genis bir temsiller sisteminin pargasidir. Bu nedenle, cesitli temsil
bigimlerinin  toplumsal gergekligin nasil kavranacadini  belirleme
dogrultusunda miuicadele ettigi kritik bir alan olusturur. Ayrica, populer
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spor/futbol kdltirt, toplumsal/kiltirel farkhlasmanin ve antagonist
geliskilerin var oldugu bir toplumsalliktan ‘hayali bir birligin’, ‘milli’ bir
‘biz'in (yeniden) olusmasinda ©6nemli bir rol oynar. Bundan dolayi,
kulturel bir pratik olarak spor alani milliyetgi séylemin (yeniden) uretildigi
ve milli kimligin sOylemsel olarak (yeniden) kuruldugu
hegemonik/toplumsal pratiklerin bir micadele alanini olusturmaktadir”
(Gokalp, 2004: 133-134).

Futbol toplumsal birliktelik algisinin ve milli kimligin onaylandigi,
bireylerin  ulus kimligini sahiplendigi bir kultirel faaliyet olarak
dederlendirilebilir. Bununla birlikte futbol ve milliyetgilik arasindaki iliski,
devlet ve birey arasindaki iliskinin bir sonucu olarak gortlmelidir. Bu iligki
kimi durumlarda milli kimligin onaylanmasi seklinde ortaya cikarken, devlet
ve birey arasindaki iliskinin gerilimli oldugu durumlarda futbol merkezi
yonetime ve hakim zihniyete bir direnis araci olarak kullanilabilir.

Kiresellesme; temelde ekonomik verimliligi ve karlihg artirmak isteyen
sermayenin ulusal sinirlarin 6tesine gecerek ¢ok uluslu bir yapiya birlinmesi
ve ulus devletin klasik fonksiyonlarini uluslararasi sermayenin isleyisine gore
dizenlemesini ifade eden bir kavramdir. Bununla birlikte kiiresellesmeyi
sadece ekonomik bir kavram olarak nitelendiremeyiz. Kiiresellesme sosyal ve
kiltirel acidan da Ulkeler arasindaki etkilesimi artiran bir siregtir. Silk,
Andrews ve Cole, kiresellesme ile birlikte ulus devletin eski fonksiyonlarini
yitirdigini, 6zellikle siyasi, ekonomik ve kulturel olarak ulus devletin bireylerin
kolektif bilincini ve davranislarini belirleyen tek gic¢ olmaktan ciktiklarini
belirtmektedirler. Ulus devletin siyasi ve ekonomik gliclindeki azalmanin
etkisiyle birlikte ulus devletin mesruiyet zemininin kultirel olana kaydigini
kaydeden Silk, Andrew ve Cole, bu acgidan ginimuizin en 6nemli kulttrel
faaliyetlerinden olan spor karsilasmalarinin ulusal bilinci belirleyen bir isleve
sahip oldugunun altini gizmektedirler (Silk ve digerleri, 2005: 1-12). Kulturel
faaliyetlerin mesruiyet acisindan ©6nem kazanmasi devletinde spor
karsilasmalarina olan bakis acisini  dedistirmesine neden olmustur.
Glinumizde devletler eskiye nazaran (lkelerarasi yapilan spor
karsilasmalarina cok daha fazla énem vermektedirler. Popller bir spor dali
olarak futbolun, kuresellesme sireci ile birlikte farkh kualtirleri kaynastirici
etkisi oldugu iddia edilmektedir. Farkh milletlerden oyuncularin ayni takim
icerisinde kaynasmasi, ortak bir dil olan futbol Uzerinden onlarca milletin
dinya kupasi gibi buylk organizasyonlarda bir araya gelmesi futbolun
bitlinlestirici bir kdltirel olgu oldugunun gostergeleridir (Giulianotti ve
Robertson, 2007: 166-167). Ornedin Gana milli takimmin dinya kupasi
organizasyonlarina katilmasi tim Afrikalilarin birlik ve beraberligini saglamayi
amaglayan Pan-Afrikanizm akiminin daha popller olmasina neden olmustur
(Mehler, 2008: 96). Benzer bicimde Almanya’da gercgeklestirilen 2006 dinya
kupasinda orada yasayan Tirk vatandaslarimizin Alman milli takimini
desteklemesi bu durumun 6rneklerinden biri olarak goésterilebilir (Topakkaya,
2007: 253). Bununla birlikte Almanya’da yasayan Turklerin Alman milli
takimini desteklemesinin en énemli nedenlerinden biri de Tlrk milli takiminin

155



Serbest Yazilar, Toplum ve Demokrasi, 2 (3), Mayis-Agustos, 2008, s. 147-164.

bu sampiyonaya katilamamasidir. Tlrklerin Alman bayraginin kirmizi rengine
ay yildiz koymalari bu aidiyet ve entegrasyon duygusunun tam olarak iddia
edilemeyecedinin gostergesi olarak kabul edilebilmektedir (Topakkaya, 2007:
253). Kisacasi, futbol bu sporu Ozellikle fanatizm boyutunda yasayanlar
acisindan bitinlesme ve uyumun disinda gok farkl anlamlar tasiyabilir.

Milyonlarca kisiyi ekran basina toplayip, ylz binlerce kisinin bizzat
organizasyonlarin yapildigi yerlere gitmesine neden olan olimpiyatlar, diinya
kupasi, Avrupa sampiyonasi vb organizasyonlar, bireylerin kendi (lkelerinin
kiltirel simgelerini sergilemelerine ortam vyaratan bir arena islevi de
gormektedir. Bu gibi organizasyonlar her ne kadar milletler arasi baris
diyaloglarinin kurulmasi ve kaynasma agcisindan birer firsat olarak gorilseler
de, kimi durumlarda tarihsel hesaplasmalarin ve alinmasi gereken &glerin dile
getirildigi platformlar olarak da karsimiza cikabilmektedirler.

Dolayisiyla, kiltirel faaliyetleri ulus bilincini ve mesruiyeti pekistirmek
adina kullanan devlet, bu sireg igerisinde bir kez daha ¢ok uluslu sirketlerin
etkisi altina girmek zorunda da kalmaktadir. Ginimuzde en 6nemli sportif
organizasyonlar olan olimpiyatlar ve diinya kupasi, cok uluslu sirketlerin ciddi
karlar elde ettigi, devletlerin de yarismalar araciligiyla ulusal bilince vurgu
yaptigi kulturel faaliyetler olarak dikkat c¢ekmektedirler. Bu agidan
dederlendirdigimizde 19. ylzyilin siyasi kiltlirel devlet anlayisi, 21. ylizyilda
yerini ticari kiltarel devlet anlayisina birakmistir (Silk ve digerleri, 2005: 7).
GUnldmdiz futbolu hem ticari sermayenin hem de kiltlirel mesruiyet arayan
devletlerin nesnesi konumundadir. Bu iliskinin 6ne c¢ikan bir diger unsuru olan
medya, zaman zaman lUlkeler arasindaki karsitliklari popiilist bir yaklasimla
korikleyerek futbol miUsabakalarini tarihsel savaslarin révansi olarak
okuyucularina lanse edebilir.

Kitle Iletisimin Ozellikleri ve Medyaya Yonelik Elestiriler

Iletisim cesitlerinden olan kitle iletisimi ile yiiz ylize iletisim arasinda
bazi belirgin farklar bulunmaktadir. Yiz vylze iletisimde bireylerin
gergeklestirdigi simge secimi, ifade tarzi gibi iletiyi alma yontemlerini kitle
iletisiminde gazete, radyo veya televizyon gibi kurumsal yapilar tarafindan
gerceklestigi gorilmektedir (Oskay, 2001: 42). Kisisel olmaktan ziyade
kurumsal bir iletisim yapisinin sahip oldugu kitle iletisimde, verilen mesajlarin
etkili ve garpici bir sekilde verilmesi ve mesajin sadece belirli bir gruba ya da
sinifa degil toplumun bitln kesimlerine hitap etmesi gibi 6zellikler 6ne gikar
ve onu yuz vyilze iletisimden ayinr. DOkmen, Kkitle iletisimi ve medya
kavramlarini su sekilde tanimlamaktadir:

“Bir takim bilgilerin/sembollerin, birtakim hedefler tarafindan uretilmesi
genis insan topluluklarina iletilmesi ve bu insanlar tarafindan
yorumlanmasi stirecine ‘kitle iletisimi’ adi verilir. Kitle iletisiminde kaynak
ile hedef arasindaki kanallara ise en genis tabiriyle ‘medya’ adi
verilmektedir” (D6kmen, 1994: 31).
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Kapitalist bir toplum dizeninde medyanin islevi Uzerine getirilen
gorusler iki ana kutup ekseninde dederlendirilebilir. Bu gorislerden ilki
medyanin bu toplumsal yapi icerisinde denetleyici rolini ve demokratik bir
rejime olan katkilarini 6n plana gikartarak medyaya olumlu bir islev atfeder.
Liberal codulcu yaklasim olarak nitelendirilen bu goérusler; genellikle
medyanin yasama, yurlitme ve yargl organlarindan sonra dérdinci blyuk
glic olarak toplumda denetim vazifesi gérdtiglni belirterek, medyanin farkl
kesimlerin seslerini duyurmasina olanak taniyan bir arag oldugunu ileri
surerler.

“Liberal gogulcu yaklasim medyanin cagdas demokratik toplumlarda bir
ayna vazifesi goérdugunu, toplumdaki sorunlari yansittigini, olaylara
objektif baktigini ve baski grubu olusturmaya araci olarak, yasanan
sorunlarin giderilmesinde katkida bulundugunu savunur. Bu gérise gore
medya devletin propaganda araci dedil, bagimsiz ve nesnel bir bicimde
olaylar kitlelere aktarabilen reklamlar aracihdi ile serbest rekabet
sistemine islerlik kazandiran itici bir gligtlir. Medya, kamuoyunu yasanan
gelismeler hakkinda bilgilendirerek, onlara siyasi parti temsilcilerini
tanitarak ve toplumdaki tim kesimlerin seslerini duyurmasini saglayarak
demokratik bir yapinin hayata gegirilmesinde kilit bir rol oynar” (Gokulu,
2004: 86).

Medyanin Ustlendigi rol (zerine getirilen go6rislerin ikinci kutbunu
elestirel gorisler olusturmaktadir. Bu goérisler ise ekonomi temelli
yaklasimlar, yapisalci yaklagimlar ve kiltirel yaklasimlar olarak G¢ ana grup
altinda incelenmektedir. Ekonomi temelli yaklasimlar kapitalist bir dizen
icerisinde milyonlara hitap eden medya kurumlarinin tesis edilmesinin cok
blyluk bir ekonomik sermaye gerektirdiginin altini cizmektedirler. Ekonomi
temelli yaklasimlar toplumdaki hakim siniflarin kapitalist endistrinin tekelci
sahiplerinin kitle iletisim aracglarini elinde tutarak mevcut dizeni korumaya
yonelik bir islevi oldugunu ileri sirerek bu durumu elestirirler (Ersumer,
2000: 58).

Yapisalci yaklasimlar medyanin ¢addas toplumlarda Ustlendigi roli
sorgulayan elestirilerin bir baska boyutunu olusturur. Yapisalci yaklasimlar
genellikle medyanin ideolojik bir gug olarak propaganda araci olarak
kullanilabilmesi ve hakim siniflarin goérislerine mesruiyet kazandirmasi
acisindan medyanin oynadidi rolii sorgular. ‘Ideoloji ve Devletin Ideolojik
Aygitlar’ eserinde Kkitle iletisim araglarini devletin ideolojik bir aygiti olarak
nitelendiren Althusser, medyanin kultir aracilidi ile egemen ideolojiyi temsil
ettigini belirtir (Althusser, 1991).

Medyaya yo6nelik elestirel gorislerin tGglinct ayadini ise kultirel elestirel
yaklasimlar olusturmaktadir. Kiltirel yaklasimlar medyanin sadece ekonomik
indirgemeci bir anlayisla sermaye sahiplerinin gikarlarina yoénelik faaliyet
gosteren kurumlar olmadigini ileri sirerler. Bu vyaklagimlar kitle iletisim
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araclarinin bir kiltir endUstrisi olusturarak, bu yapi icerisinde hakim dtislince
ve davranis kaliplarina uygun igerikler Urettigini belirtirler (Gokulu, 2004:
87).

Medyay! toplumsal farkliigin objektif bir bicimde temsil edildigi
bagimsiz bir kurumsal yapi olarak dederlendirmek, medyanin ekonomik,
politik ve toplumsal belirleyicilerini g6z ardi etmek anlamina gelecektir.
Medya ekonomik, siyasal ve toplumsal belirleyicilerin etkisinde kaldidi igin
bltlnuyle tarafsiz olmaktan uzaktir. Bununla birlikte medya gergekligi tek
basina belirleyen ve kitleleri istedigi bicimde donustliren ideolojik bir aygit da
degildir. Medyanin iddia edilen bu rolQ kitleler tarafindan benimsenmeyebilir;
hatta belirli bir direnisle karsilanabilir.

“Medya gergekligi basitce yeniden Gretmez; ama onu tanimlar. Gergeklik
tanimlari, gergek olana iliskin tanimlarin segici bicimde temsil edilmesiyle
ve bu temsilin iginde olustugu dilsel pratikler dolayimi ile tasinir ve
Uretilir. Bu sireg segme ve sunma, yapillandirma ve bigimlendirme
islemlerinin butinind igine alan eylemlerin de islemlerinin slrecidir”
(Duruoglu, 2003: 3).

Toplumdaki bireylerin gergeklik algisinin belirlenmesi, gergekligin
yeniden kurgulanmasi ve Uretilmesi agisindan son derece 6nemli bir konumda
bulunan medya bu gercekleri her zaman tarafsiz ve objektif bir bigimde
kitlelere sunmayabilir. Bu agidan dederlendirdigimizde medya kuruluslari her
ne kadar 6zerk bir yapiya sahip de olsalar hakim zihniyet yapisina uygun,
resmi sdyleme ters dismeyecek icerikler tretebilirler. Konumuz agisindan bu
durumu dederlendirdigimizde 6zellikle ana damar medyanin spor haberlerini
sunumunda hakim milli dederlere uygun olarak yayin yaptigini, bununla
birlikte okuyucunun ilgisini cekecek ve tiraji artiracak popdulist sdylemlere
basvurdugunu 6ne slirebiliriz. Spor haberlerinin medyada ne sekilde yer aldigi
ve bu durumun olasi sonuglan ayrnintili olarak bir sonraki alt baslkta
incelenmektedir.

Medyada Spor Haberleri ve Futbol Haberlerinin Sunumundaki
Milliyetci Soylemler

Medya gergekligin Uretilmesinde ve onun sunulmasinda butiintyle
O6zerk bir kurum dedildir. Medya iginde bulundugu kiltirel, toplumsal ve
ekonomik iliski aglarindan etkilenerek gercegi bu etkilenim sonucu insa eder.
Bu acidan dederlendirildiginde, medya icinde bulundugu toplumda, haberleri
hakim toplumsal ve siyasal séylemlere paralel olarak kurgulayabilir.

Televizyon, internet ve yazili basin modern insanin yasaminda gok
onemli bir yer tutmaktadir. Modern birey yakin gevresi disindaki gercekligi
medya aracilidi ile takip etmektedir. Kiiresellesme her ne kadar farkli kiltirel
ve toplumsal olgulara olan ilgiyi ve duyarliigi artirsa da, haberlerin
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sunumunda ve segiminde ulusal ve yerel olana Oncelik devam etmektedir
(Demertzis ve digerleri, 1999: 27-29). Toplum icerisindeki bireyler her ne
kadar eskiye oranla gok daha aktif bir bigimde yakin gevresi disindaki
gelismelerden haberdar olsa da, dncelikle yasadigi gevre lizerinde bilgi sahibi
olmak istemektedir. Bu acidan medyanin yerel ve ulusal olana &ncelik
tanimasi ve bu baglamda poplilist bir séylem igerisine girmesi kendine yonelik
talebi artirmaya yonelik olarak gergeklestirilen bir strateji olarak
dederlendirilebilir.

Medya spor karsilasmalarini haber yaparken popllist sdylemlerin
etkisinde kalarak belirli analojiler kullanabilir. Medya 6zellikle futbol maglarini
haber yaparken metaforik sloganlar kullanabilir. “Aslan Yara aldi”, “Kartalin
Kanadi Kirik”, “Turkler Viyana'yr Kusatti” gibi érnekler spor basininin sikga
kullandigi kliselerdir. Bununla birlikte o6zellikle milli maglar ve Avrupa
takimlariyla yapilan uluslararasi karsilasmalarda medya milliyetgi sdylemleri
siklikla kullanarak tarihi olaylara vurgu yapabilir. Erdogan ve Bora (2004),
spor medyasinin milliyetgi sdylemlerdeki rolini su sekilde ifade eder:
“Turkiye’de medyatik futbol soéylemi, milli kimligin yeniden kurulusunda;
ihmal edilmez bir paya sahiptir. Oyun hakkinda sadece basitge haber
veriyormus, sadece sahada olup biteni aktariyormus gibi yapan medya,
aslinda bunu yapilasmis bir ideolojik soylemsel kompleksin igine yerlestirerek
sunar. Bunun en glizel érneklerinden biri, uluslararasi maglarin milliyetgi bir
baglamda yeniden kurulmasidir. Medyatik futbol s6ylemi, uluslararasi maclari
Tiurk Milleti acisindan '6lim kalim” meselesi(beka davasi) havasinda
sunarken, lig maclarinda da kullandigi askeri s6yleme 06zgi lugatceye daha
sik basvurarak milletlerarasi ‘savas’ efektini pekistirir” (Aktaran Ulus, 2007:
222). Medyanin spor haberleri sunumundaki milliyetgi 6deler cogunlukla
siddet iceren alayci bir Gslubu beraberinde getirmektedir. “Sporda/Futbolda
Siddet ve Kiskirtilan Milliyetcilik” adli makalesinde Tirkiye'nin Ingiltere’de
yapilacak 1996 Avrupa Futbol Sampiyonasi finallerine katilma hakkini
kazanmasiyla, muhafazakar milliyetciligin ylkselise gegmesinde ve bunun
giderek artmasinda medyanin sorumlulugunun buytk oldugunu belirten Ulus
(2007: 213-214), su gazete haberlerini 6rnek géstermektedir: “"Cak Roma’ya
sok komaya” (08.12.1992, Fotomacg); “Gurdltiyd bu adi Fransiz g¢ikanyor”
(05.11.1993, Fotomag); “Adi satilmis Fransiz hakem Ugllisi” (24.08.1994,
Fotomac); “Iste Avrupai kesim Cim Bom Ispanyol Bogasi Mallorca’yi AB
standartlarina uygun sekilde soklayarak kurban etti” (17.03.2000, Zaman);
“Canakkale’de dedelerimizi gecemeyen Ingilizler Kopenhag'da aslanlarimizi
gecemedi (18.5.200, Star); “Al sana soykinm” (14.3,2001, Star); “Binlerce
sehit verdigimiz Kore'de, Kore'li bir hakem ylziinden Brezilya'ya boyun eddik
(4.6,2002, Takvim).

Spor basininin milliyetgi bir sdéylemin etkisi altinda fanatizme kagan bir
yayincilik anlayigiyla futbol maglarini haber yapmasi sadece Tirkiye'ye 6zgi
bir durum degildir. Garland (2004) yapmis oldugu bir calismasinda, 2002
Diinya Kupasinda ingiltere Futbol Takimini maglarinin ingiliz tabloid basininda
haber vyapilma tarzi ve sdylemlerini inceledigi calismasinda, haberlerin
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turnuva boyunca askeri metaforlar ve milliyetci unsurlarla verildigini ortaya
cikarmistir. Benzer bicimde Fransa’dan Le Monde ve Liberation, Ispanya‘dan
El Pais ve Almanya’dan Siddeustche Zeitung gazetelerini kapsayan bir
arastirmada mag haberlerinin askeri metaforlarla siislenerek haber yapildidi
ortaya cikariimistir (Crolley ve digerleri, 1998). Bu gibi durumlar medyanin
kendine yoOnelik talebi artirmaya yonelik olarak gerceklestirdigi bir strateji
olarak dederlendirilebilir.

Turk spor basini ve diger Ulkelerdeki spor basinlarinin milliyetgi igerikli
futbol haberleri agisindan benzerlikler gésterse de, Tlrk spor basininin batiya
yonelik milliyetci sdylemleri bu haberleri farkhlastirmaktadir. Tirk spor
basininin yapmis oldugu futbol haberlerinde Avrupa vurgusu, 6ne c¢ikan bir
unsurdur. Gokalp, Turk spor basini ve milliyetgilik iligkisini inceledigi kapsamh
calismasinda, spor haberlerinin Turk kimliginin  kurulmasinda Avrupa
imgesinin hayranlik/dismanlik ikilemi icerisinde ele alindigini belirtir:

“Turk milli kimliginin (yeniden) kurulusundaki Avrupa/Bati imgesine dair
paradoksu gormek igin oldukga elverigli bir *metin’ sunmaktadir. Tlrkiye
modernlesmesinin ve Cumbhuriyet ideolojisinin basli basina hedefi olan
cagdas uygarlik seviyesine erisme misyonu ile Turkltgun tarihsel/kultirel
6zgunlugune iliskin inang arasindaki gerilim ile var olan bu karmasa spor
basininda c¢ok net bir sekilde mevcuttur. Caddashidin, uygarhidin,
modernligin, refahin ve zenginligin biricik adresi olan Batiya/Avrupa’ya
yonelik 6zenme ile kiltlrel/siyasal bir ‘6teki'ye kimi vesilelerle ‘dlisman’
olarak nitelendirilen Batiya/Avrupa’ya yonelik husumet arasinda
dongusellesen Turk milliyetgiliginin tarihsel paradoksu, sdylemsel alanda
hakim oldugu gibi Avrupa takimlariyla oynanan maglar icin kullanilan
basliklarda da benzersiz bir yapida cisimlesir. 1990’h yillarda triblinlerin
‘Avrupa Avrupa duy sesimizi, iste bu Tirklerin ayak sesleri’ seklindeki
degdismez slogani bu paradoksun veciz bir 6rnedidir” (Gokalp, 2004:
250).

Medya; 6zellikle milli maclarda ve Tirk takimlarinin Avrupa takimlariyla
yapmis oldugu maglarda spor haberlerini argo ifadelerle okuyucularina
aktarabilmektedir. Gokalp, kuflrli ve argo bir jargon kullanilarak rakip
takimin cinsiyetci bir ayrimla oOtekilestirildigini ve edilgen bir konuma
sokuldugunu boylelikle milli kimligin erkeklik kurgusuyla eklemlenerek
olusturuldugunun altin1 cizer (Goékalp, 2004:256). Spor basininin argo bir
soylemle rakip takimi 6tekilestirmesine su érnekleri verebiliriz:

+ “Biz bu Polonya'y Turkiye’'de oyariz”, 24 Eylil 1992-Fotomag.

+ "“Aslan Galatasaray’im sen bu haybecileri diitlersin”, 29 Eylil 1992-
Fotomag.

+ "Belleyin analarini kapin cukkalarn”, 29 Eyldl 1992-Fotomag.
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+ “Haydi Turkiye'm!... Su San Marino’'yu dtile..."”, 28 Ekim 1992-
Fotomacg.

+ “San Marino’yu son anda yamulttuk”, 29 Ekim 1992-Fotomag.

+ “Eintracht' o bigim oydular. Avrupa kupalarinda Tirkin gururu
oldular”, 5 Kasim 1992-Fotomag.

+ “G.Sarayimiz Manchesteri oyup destan yazdi”, 4 Kasim 1993-
Fotomag.

+ “Bir baba hindi ingiliz’e bindi”, 4 Kasim 1993-Hiirriyet.

+ “Cok konusan Manchester’e Ali Sami Yen'de c¢imleri yoldurduk”, 29
Eylll 1994-Hdlrriyet.

+ "“Kalbura gevirdik 5-0”, 13 Ekim 1994-Hurriyet.
+ “Ispanyollar samarlanacak!”, 23 Kasim 1994-Fotomacg.
« “Sustur su Ingiliz’i”, 28 Eylil 1994-Hrriyet.

+ “Haydi Turkiye'm, parcala Hollanda'yl, gOster gicini”, 2 Nisan
1997-Sabah.

+ “Hakan cakti, Capone takti, Ingiliz bakti”, 7 Nisan 2000-Fotomac.
+ “Vikingleri 6pidn gelin”, 7 Ekim 2000-Star.

+ “MILAN! O bir Aslan !”, 22 Kasim 2000- Fotomac.

+ "“Sen bu kuzuyu yersin aslanim”, 7 Mart 2001-Star.

+ “Tarkiye'm wvursun, képekler kudursun”, 22 Haziran 2002-Pas
(Gokalp, 2004: 254).

Butiin bu o6rnekler spor medyasinin haberleri sunarken kullandigi
Uslubun ne kadar gelisiglizel, popilist ve siddet icerikli olarak hazirlandiginin
gostergesidir. Medyanin bu Uslubu kullanmasi haberi yapilan spor
karsilasmalarini baska bir toplumsal boyuta tasimaktadir. Medya futbol
haberlerini sunarken icinde bulundugu momentin toplumsal, ekonomik ve
siyasi gelismelerine gondermelerde bulunabilir. Medyanin spor haberlerini
farkli bir boyuta indirgeyerek yorumlamasi fanatizm ve siddet agisindan son
derece tehlikeli bir durumdur. Her seyden dnce meseleyi spor karsilasmasi
olmaktan gikarip milli bir dava, 6lum kalim savasi gibi lanse etmek bireylerin
sagduyudan ziyade duygulariyla hareket etmesine neden olacaktir. Bu sekilde
sunulan yayincilik anlayisina Milliyet gazetesinin 18 Kasim 2007 tarihinde
spor sayfasinin manseti olarak attigi “Kramponlu Mehmetcikler” bashgini
ornek olarak gosterebiliriz. O tarihlerde PKK'li teroristlerin yapmis oldugu
baskin sonucunda sehit olan askerlere atifta bulunarak, futbolculari dagdaki
askerlerin sahadaki temsilcisi olarak gdérmek anlamina gelen bu tir bir
gazetecilik anlayisi, futbolu spor olmaktan g¢ikarip bambaska anlamlar
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ylklenmesine neden olmaktadir. icinde bulundudu toplumsal ve siyasal
olaylara gonderme yapmak ugruna secilen bu baslk, medyanin militarist
sOylemlere de basvurabildiginin de bir gostergesidir. Ayrica, futbolu siddet ve
fanatizm ortamina siriklemek anlamina da gelecektir.

Sonug

Medya icinde bulundugu toplumsaldan etkilenen bir yapiya sahip
olmakla birlikte bu toplumsali etkileyen bir 06zellige sahiptir. “Bugiin
milyonlarca insan, gindelik yasama, ilgi alanlarina, siyasete vb. iliskin bilgileri
medya araciligi ile edinmektedir. Bu yogun iliski beraberinde, medyanin
insanin bakis acisini etkilemesi, tamamen degistirmesi, insanlarin olaylar
medyanin gbzliinden algilamasi sonuglarini da getirebilir.” (Ongun, 2005: 79).
Medya yayin iceriklerini secerken ve kullandigi Uslubu belirlerken bu gergegi
gbz o6nlne alarak hareket etmelidir. Sadece kar glduslyle hareket ederek
popllist sdylemlere kucak agan bir vyayinclik anlayisi medyanin
inandiricihdina ve sayginhdina darbe vuracaktir. Modern bireyin cevresi
disinda yasanilan gelismeleri kitle iletisim araglar vasitasiyla takip ettigini
dustinursek, medyanin haber sunma sorumlulugunun ne kadar onemli
oldugunu bir kez daha kavramis oluruz.

Calismamiz medyanin futbol haberlerini sunumunda siddet iceren
Ogeleri siklikla kullandigi ve bu tlr bir yayincilik anlayisinin olasi zararh
etkilerini gérmezden gelerek popllist bir sdylemi benimsedigini ortaya
cikarmistir. Medya siddet iceren basliklarla birlikte 6zellikle milli maglarda ve
kullp takimlarimizin yaptigi Avrupa kupasl maglarinda rakibi otekilestirmeye
yonelik ifadeleri siklikla kullanmaktadir. Spor basini, milli takimimizin yaptigi
maclarda rakibi Gtekilestirmeye ve milli kimligi 6n plana g¢ikarmaya yo6nelik
militarist ve siddet iceren Odeler kullanan bir vyayincilik anlayisini
benimsemektedir.

Futbol kitleleri pesinden sirlkleyen, sosyal statlist ve egitim dizeyi
cok farkh bireyleri ayni dizlemde bulusturan bir spor dalidir. Bununla birlikte
egitim dlzeyi sosyal statlisi ve yasayis bigimleri birbirlerinden gok farkl olan
insanlarin medyada cikan bir haberden de etkilenme dereceleri de ayni
oranda farklilasacaktir. Bu bakimdan medya spor haberlerinin igeriklerini ve
kullanacagi Gslubu belirlerken olayi basit bir edlence araci olarak gérmekten
kacinmali; yapmis oldugu en ufak bir kiskirtmanin ve alayc ifadenin ciddi
sonuglara yol acabilecedinin bilincinde olmalidir. Sporda yasanan fanatizm ve
siddet olaylarini engellemede medyaya disen goérev; futbolu ve diger spor
dallarini  giddet igceren  militarist séylemlerden, irkgli, cinsiyetgi,
dederlendirmelerden uzak bir sekilde haber yapmaktir.

162



Gokulu, G., 2008, “Futbol Haberlerinin Sunumunda Siddet, Fanatizm ve Milliyetgilik”

Kaynakga

Althusser, L., 1991, Ideoloji ve Devletin Ideoloji Aygitlari, cev. Alp, Y. & Ozisik, M.,
iletisim Yayinlari, Istanbul.

Authier, C.,2002, Futbol A.S, gev. Berktay, A., Kitap Yayinevi, Istanbul.

Ayan, S., 2006, “Siddet ve Fanatizm”, C.U. iktisadi ve Idari Bilimler Dergisi, 7 (2).

Bora, T., 2004, “Sunus”, iginde Futbol ve Klltiri , (eds.) Horak, R., Reiter, W. & Bora,
T., lletisim, Istanbul.

Brown, A., 2000, “European Football and the European Union: Governance,
Participation and Social Cohesion Towards a Policy Research Agenda”, Soccer &
Society, 1 (2), pp. 129-150.

Claussen, D., 2007, “"On Stupidity in Football”, Soccer & Society, 8 (4), pp. 654-662.

Crolley, L., Hand, D. & Jeutter, R., 1998, National Obsessions And Identities In Football
Match Reports, iginde Fanatics! Power, Identity & Fandom in Football, (ed)
Brown, A., Routledge, London.

Demertzis, N., Papathanassopoulos, S. & Armenakis, A., 1999, “Media and Nationalism
The Macedonian Question”, The Harvard International Journal of Press/Politics, 4
(3), pp. 26-50.

Dékmen, U., 1994, Iletisim Catismalari ve Empati, Sistem Yayinlari, Istanbul.

Duke, V. & Crolley, L ., 1996, Football, Nationality and the State, New, Londra.

Duruoglu, T., 2003, Haber Yapmada Ideoloji Etkeni: 11 Eylil Olayr Ornedi Uzerine
Inceleme, Yayinlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Halkla
iliskiler ve Tanitim ABD, Ankara Universitesi, Ankara.

Duruoglu, T., 2007, “Haber Yapmada Ideoloji Etkeni: 11 Eylil Olayr Ornedi Uzerine
inceleme”, Iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi, 25 (Yaz-Giiz), s. 1-42.

Diizgéren, B., 1996, “Siddet Uzerine Bildiri”, Cogito Dergisi, 6-7 (Kis-Bahar), s. 37-39.

Erdogan, N. & Bora, T., 2004, “Dur Tarih Vur Tlrkiye: Turk Milletinin Milli Sporu Olarak
Futbol”, icinde Futbol ve Kiltiri, (eds.) Horak, R., Reiter, W. & Bora, T.,
iletisim, istanbul.

Erkal, M., Balaoglu, B. & Balaoglu, F., 1997, Ansiklopedik Sosyoloji Sézliigl, Der
Yayinlari, istanbul.

Ersiimer, O., 2000, TV Haberlerinde Gergeklik ve Yeniden Yaratiimasi, Yayinlanmamis
Yiksek Lisans Tezi, Sosyal Bilimler Enstitlisti, Sinema-Televizyon ABD, Dokuz
Eylil Universitesi, izmir.

Garland, J., 2004, “The Same Old Story? Englishness, the Tabloid Press and the 2002
Football World Cup”, Leisure Studies, 23 (1), pp. 79 - 92.

Giuliattoni, R. & Robertson, R., 2007, “Recovering The Social Globalization, Football
and Transnationalism”, Global Networks, pp. 144-186.

Gokalp, E., 2004, Tirkiye’de Spor Basini Ve Milliyetgilik Séylemi, Yayinlanmamis
Doktora Tezi Ankara Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Gazetecilik ABD.

Gokulu, G., 2004, Terér Eylemlerinin Medyaya Yansimasi 15-20 Kasim 2003 Istanbul
Saldirilar1 Ornedi, Yayinlanmamis Yiksek Lisans Tezi, Polis Akademisi Sug
Arastirmalarn ABD, Ankara.

Hobsbawn, E., 1990, Nation and Nationalism Since 1780: Programme, Myth, Reality,
Cambridge University Press, Cambridge.

Mehler, A., 2008, “Political Discourse in Football Coverage The Cases of Cote d’lvoire
and Ghana”, Soccer & Society, 9 (1), pp. 96-110.

Mirioglu, M., 2007, Futbol Haberlerinin Sunumunda Siddet: Hirriyet, Zaman Ve Birgin
Gazetelerinde Futbol Sunumlarinin Analizi, Yayinlanmamis Yiksek Lisans Tezi,
Sosyal Bilimler Enstitiisi, iletisim ABD, Anadolu Universitesi, Eskisehir.

Ongun, G., 2005, “Dar Alanda Kisa Paslasmalar: Futbol Deyimleri”, Milli Folklor, 17
(67), s. 78-81.

Oskay, U., 2001, Iletisimin ABC’si, 3. Baski, Der Yayinevi, Istanbul.

Sert, M., 2000, Gol Atan Galip, Baglam Yayinlari, Ankara.

Silk, M., Andrews, D. & Cole, L., 2005, “Corparate Nationalism(s)? The Spatial
Dimensions of Sporting Capital”, iginde Sport and Corparate Nationalism, (eds.)
Silk, M., Andrews, D. & Cole, L., Berg, Oxford.

163



Serbest Yazilar, Toplum ve Demokrasi, 2 (3), Mayis-Agustos, 2008, s. 147-164.

Sentirk, U., 2007, “Popiler Bir Kultir Ornedi Olarak Futbol”, C.U. Sosyal Bilimler
Dergisi, 31 (1), s. 25-41.

Tasdelen, V ., 2004, “Futbol Tiyatrosu”, Egitim, Ozel Sayi, 5 (57).

Tomlinson, A., 1994, “FIFA and the World Cup”, iginde Hosts and Champions, (eds.)
Sugden, J. & Tomlinson, A., Arena, Aldershot.

Topakkaya, A., 2007, “Dinya Futbol Sampiyonasi Baglaminda Almanya’da Agiga Cikan
Milliyetcilik (Patriotusmus) Akiminin Alman Basinina Goére Dederlendirilmesi”,
Elektronik Sosyal Bilimler Dergisi, 6 (20), s. 246-259.

Ulus, S., 2007, “Sporda/Futbolda Siddet ve Kiskirtilan Milliyetcilik”, Marmara Iletisim
Dergisi, Sayi: 12 (Ocak), s. 213-229.

Unsal, A., 1996, “Genisletilmis Bir Siddet Tipolojisi”, Cogito Dergisi, S. 6-7 (Kis-Bahar),
s. 29-36.

164



