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Tiirk Filmlerinde Goisterimi

SIGARA MARKALARININ URUN YERLESTIRME BAGLAMINDA
TURK FILMLERINDE GOSTERIMI

Ergiin YOLCU'

Cigarette Advertising In Turkish Cinema And Brand Appearances

Tobacco- brand appearences are common in films anda re becoming increasingly endorsed by actors.
The most highly advertised cigarette brands account for most brand appearances, which suggests an
advertising motive fo this practice. We selected the top 15 box-office hits in the Turkey. We analysed
the content to assess the association between exposure to tobacco use films and smoking behaviour in a

sample of Turkish adolescents.
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Girig

Sigara markalarinin filmlerde gosterimi tii-
tin iireticilerinin izleyiciler arasinda Hitlin
tiketimini arttirmak ve Gzendirmek ama-
ayla bagvurdugu bir yoldur. (Basil 1997)
Ulusal ve uluslararas: Hitiin iireticileri film-
ler iginde tirinlerini gostererek marka bili-
nirliligine katk: saglamaktadirlar. Filmlerde
sigara kullanimu iiriin promosyonlarina ol-
duk¢a olumlu katkilar saglamaktadir.
(Sargent, Tickle 2001)

Tiitiin kullamumu olduk¢a yaygindir basrol
oyunculan tarafindan. Bu gizli reklama bii-
yilyen bir katiim saglamaktadir. Markalarin
sinema filmlerinde yer almasinda en biyiik
rolii en ¢ok reklamu yapilan Amerikan sigara
markalart oynamaktadir, Amerikan filmleri-
nin biitiin diinyada tarhgmasiz bir etkinligi
oldugu goz oOniine alindifinda bu sonug
gagirha degildir, Filmlerin diinya genelinde

dagiimimin yapilmas: sigara reklamimun da
diinya ¢apinda yapilmasi anlamina gelir.
Film iginde sigara markasimin goriinmesi
markaya filmle birlikte ayirt edici bir anlam
kazandirir,

Amerikan titiin {ireticileri yeni sigara igici-
leri bulabilmek ve gengligi etkilemek ama-
ayla kendi sinemalarimin diginda bagka iil-
kelerinde ulusal sinemalarii kullanmak
isterler. Amerika’da Hitiin kullamimna karg:
girigilen bilyiik yasaklamalar ve toplumsal
hareketler hizla son dénemlerde artmakta-
dir. Bunun neticesinde tiitiin iireticileri si-
gara yasaklamalarindan kurtulmak ve do-
layh olarak reklam yapmak igin sinema film-
lerinin igine f{irlin yerlestirme c¢ahismalan
yapmaktadirlar (Mekemson, Glantz 2002).
Tiitiin endiistrisi ¢ocuklarin ve genglerin
sigaraya karg ilgisini artbrmak igin diizenli
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olarak sinema filmlerine firiinlerine yerlegti-
rirler (Ng, Dakake 2000).

Her yil iilkemizde sigaraya bagl olarak Glen-
lerin sayist yaklagik yiizbin civarndadur.
Erkeklerin %60-65' i ve kadinlann %20-24
tiitiin kullanmaktadir. Tiirkiye'de son 20 yil
icinde titiin kullanimu %85 oraninda art-
mistir (Kaya 2005). Diinya siralamasinda
iilkemiz titiin kullanimi bakimindan en
bagta gelir.

Aragtirmamn problemi Tiirk filmleri icinde
gisterilen titiin dirlinlerinin geng kugag
etkileyecei, sigara markalarimn gorsel su-
numunun sigara tiiketimine biiyiik katk
saglayacagidir.

Araghirmanin amaci Tiirk filmlerinde sigara
kullanmmmun film iginde marka olarak nasil
yerlestirildifi ve yabanc marka ile yerli
markalarinin oranlarmin tespit edilmesidir.

Arashrma Tiirk sinemas: ile titiin fireticileri
arasindaki dogrudan ya da dolayh iligkileri
ortaya koymaya galisarak bu konu iizerine
dikkat ¢ekmek, titiin kullanim ile ilgili ya-
salarin sinema filmleri iginde uygulanabilir
hale getirilmesini baglatmaya c¢ahsmak agi-
sindan dnemlidir.

Aragtirma Hipotezleri

Tiirk filmlerinde sigara reklaminun yapilma-
sinin amact sigara iireticilerinin Tiirkiye'de
sigara titketenlerin ¢ok olmas: ve sigara tire-
ticileri igin en onemli geng pazarn iilke-
mizde bulunmasidir. ilk araghrma hipotezi-
miz bu akil yiiriitmeyi takip eder.

H1: Tiirk filmlerinde titiin kullamimima yé-

nelik gizli reklam caligmalarinda sigara mar-
kalan gosterilmektedir.
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H2: Filmlerde gizli sigara reklami bagrol
oyuncular aracilifi ile gerceklegtirilmekte ve
sigara markalan dogrudan bagrol oyunculan
tarafindan izler kitleye gosterilmektedir.

H3: izleyici sayist agisindan ilk 15 sirayn alan
Tiirk filmlerinde yabana sigara markalarin
gosterilme oram yerli sigara markas: goste-
rilme oraruna gore daha fazladir.

Metod

Calismada bir milyon izleyici sayisim gegmig
olan biitiin Tiirk filmlerinin listesini www.
Sinematurk.com. veri tabanindan elde ettik.
VHS, VCD ve DVD sahs rakamlan aragtir-
mada izleyici sayisi olarak dahil edilmedi.
Filmleri sinemada izleyenlerin sayisi temel
alind1. Bir milyon izleyici sayisim gegen film-
lerin 15 oldugunu tespit ettik. Bu filmlerin
icerigini sigara kullanmmumn Tiirkiye'deki
egilimini gz dniine alarak inceledik. Marka
goriinmesinin  Tirkiye'deki titiin yasas:

dik.

ierik analizi yapildi. Sigara markasimin go-
riintiilenmesinin bir ticari marka, logo ya da
bu markalarin belirgin herhangi bir ézelligi-
nin én plana gikarilmas: olarak tammladik.
Bu ise yalmzca goriintileme dememizin
nedeni ise bu firiin yerlegtirme igin para
tidenip ddenmedigini bilmememizdir. Tiitiin
markas: goriintiilerinde herhangi bir roldeki
aktoriin sigara kullanmasina aktoriin katkasi,
filmde oyuncudan bagimsiz olarak gériinen
sigara goriintiisiine de arka plan goriintii
dedik. Bu goriintiiler arasinda aynm yap-
mamamizin temel nedeni bir gencin sigara
igme tarzinin o kiginin begendigi aktoriin bu
konudaki tutumu belirleyici nitelikte olacag
icindir. Aktér ile bag kuran geng igin arka
planda goriinen sigara paketi degil, aktériin
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kullandifn sigara daha Snemlidir. Geng izler
kitle i¢in aktor ile giiclii etkilesim sonucu,
sigaramin aktor tarafindan kullamlmasi du-
rumunda izler kitle igin sigara ile daha giiglii
bir etkilesim siireci baglar.

15 film film tek tek izlendi. Tiitiin tGriiniin
kullamldifn sahneler 3 defa tekrar izlendi.
Amag iirlin yerlestirme tarziu ve imasim
gozebilmekti. Her filmde tiitiin gériintiileri-
nin arka plan mu yoksa on plandaki giriin-
tiller olup olmadi not edildi. Sigara mar-
kalan yazldi. Biitiin filmler igindeki marka
gosterilme oranlan belirlendi. Film iginde
bagrol oyuncusu ve aktirlerin sigara kulla-
mmlart tespit edildi. Yapilan arashirmann
dogrulugunu test etmek igin rastgele 7 film
tekrar gozden gegirildi. Ulagilan veriler ile
daha sonra tekrar rastgele segilen filmlerdeki
veriler karsilagtinldi. Sigara kullarulan sahne
sayilart ve siirelerinde bir sapma olmadig
gozlendi.

Tilrk Filntlerinde Gdsterimi

Sonuclar

Tablo-1'de 15 filmin kategorileri, tablo-2'de
fillerin konusunun gegtigi dénemlerle ilgili
bilgilere yer verildi. Tablo-3'de filmlerde
sigara kullamirmi, marka kullammi, bagrol
oyuncusu sigara kullamm ve sizle sigaramn
stylendigi ya da sigara markasimin siylen-

digi sozlerle ilgili sonuglar yer aldi,

Tablo-1 Film kategorileri

KATEGORILER ORANLAR
Komedi 6 (%40)
Drama 8 (%53.3)
Macera 1 (%6.7)

Tablo-2. Film dénemleri

DONEMLER ORANLAR
1980 ve OUncesi 4 [(%%26.7)
1980-1990 0 (%)
15950 ve Sonrasil 11 (%73.3)

Tablo-3, Filmlerde Sigara Kullaniomi, Marka Kullanimi,

Filmler Izleyici Sig Marl Plarkanin- Eig.l.urﬂ.l Markasinin ‘Bagral Oyuncusunun Sigara
Sayum GanindiEi Gériindilfi [Garindifh Grle Sylendifi Sahneg Kullaniyor mo?
Sahne Sayim | Sahne Sayis Bahng Sayis
CORA, 3,593,273 k| 12 | 2000-6 Var Evet
nrfbaro-4
Wizonbele 3.008.067 23 3 Bamsin-3 Yok Evet
[Wizonbele LBSHLROZ i ] Famsun-4 Yok Evect
[Tunba falicpe-1
[Eskiya 2572387 2 - Ik Yok Evet
ahpe 2ATLI6Z 2 Yok Yok Evet
izans
Hababam .39 24 [fak Var Evet
farafi
Phakoends
Prsenaly 101 20 1 Farmsain-2 Yok Evel
onak
0 Smdi | 1657051 12 5 Paribore-1 Var Evel
Phsker Famaun-2
[Tokoe] 2000-2
Hababam 1.5B0.535 11 9 [Winston-2 Var Evet
Fenafi plaltepe-2
pdorhaba Bamsuri-4
Flomscr 1331462 14 - rak Yok Evel
Gekapir _
Gile Ghle L275.967 12 - ok ok Evel
Horpey Cok | 1239015 36 2 plariboro-2 Var Evet
Giizel
[Hacak
Propagands | 1238128 1 Pirinei-1 Yok Evet
Plioredesin 1064142 B Renk  alplamasi pdarlboro olarak Var Eved
Firuze var lplaneyor
Deli Yiirek 1051352 1 Renk  alglamas  Ppdarlbom olarak Yok Evet
var plplansyar
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Tiirk Filmlerinde Gasterimi

Filmlerin tamami biitiin izler kitleye hitap
etmektedir. Filmlerde yas ya da herhangi
bagka bir kisitlama yoktur, Farklh tirlerden
olusan filmlerin 6 tanesi komedi, 8 tanesi
drama ve 1 tanesi de macera agirhkhdir.
Cogunun hikayesi gliniimiizde gegmektedir.
Yalnizea bir filmin hikayesi gecmigte yagan-
maktadir,

15 filmin tamamunda birden fazla titiin g&-
riintiileri kullamlmustr, Bu filmlerin bas rol
oyunculan filmlerde Hitiin tiketmektedir.
Aktor katkisi agikca ortadadir. 15 filmin
toplaminda 267 sahnede Hitlin gdriintisi
bulunmaktadir. Tiitiin gériintilerinin %15.3"
iinde (41 goriintii)) marka goziikmektedir.
Goziiken markalarn %36,5 ‘ini Samsun siga-
rasi, %22 Marlboro sigarasi, %19,5ini Tekel
2000 sigarasi, %9,7 ‘sini Maltepe sigarasi,
%4,9 ‘unu Winston sigarasi, %4,9 ‘unu Kent
sigaras ve 9%2,8 sini Birinci sigarast olughur-
maktadir. Yabanai markalarnin toplam go-
zilkme oram %31,8 dir.

6 filmde sigara markast ya da sigara ile ilgili
konugma yer almaktadir. Bagrol oyunculari-
min marka soyleyerek sigara ismi vermesi ve
sigaranin olumlandig sdzciiklerin bulun-
dugu filmler araghrma yaptfinuz filmlerin
%40 na karsilik gelmektedir.

Tarhigma

Popiiler filmlerde sigara markas: goriintiile-
rine ve sbzle sigara markasimin siylendigi
filmlere rastlamak olduk¢a yaygindir. Bu
goriintillerde sikga goriinen markalar aym
zamanda Tirkiye'de en ¢ok reklam veren
markalardir. Bu da reklam endiistrisiyle film
endiistrisinin bir anlamda ortak hareket etti-
ginin gostergesidir (Sargent, Tickle 2001).
Bu iki farkli sektorde finansal ahisverisin
olup olmamasini bir kenara birakirsak sonu-
cun hep aym oldugu goriilmektedir. Daha
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once yaphfim araghrmalarda da dolayh
yonden de olsa titiin sektorii ile sinema
sektorii filmlerde bulugmaktadir. Tabi yeni
reklam stratejileri icinde. Amerikan sigara-
larn Amerikan filmleri aracihgiyla kiiresel
piyasaya pazarlanmaktadir. Son dénemde
de Tiirk filmleri aracihif ile Amerikan siga-
ralarimi pazarlamaktadir.

Sigara yasaklamalar beraberinde film iginde
aktorlerin sigara igtikleri sahnelerin artma-
sina neden olmugtur. Inceledigimiz filmlerde
bu saptamay1 dogrular niteliktedir. Filmle-
rin hepsinde aktdrlerin sigara kullanmasi
sigara yasafina kargi sigarayr reklam yap-
manin bir yontemi olmugtur. Film yapima-
lart her ne kadar filmlerde sigara igmenin
dogal oldugunu ve filmi gercek yasama da-
ha fazla yaklashfim iddia etse de gozden
kagirlmamas: gereken sigara igiminin ince-
ledigimiz biitiin filmlerde yiiksek oldugu ve
biitiin basrol oyuncularmmn sigara igerken
sahnelerinin bulundugudur.

Aktor katkisi sirketlerden direkt olarak &-
deme almak anlamina geldigine bunun ar-
kasinda yatan neden kesinlikle reklam amag-
hdir. 4 ana neden azalma gostermeyen {iriin
yerlestirme  ahgkanhfindaki devamliif
ortaya koyabilir (Sargent, Tickle 2001). Once-
likle, tiitiin endiistrisi dolayh veya dolaysiz
olarak bu reklamlar igin &deme yapa-
bilmektedir, bu da 1996te yiirtirliige giren
4207 sayih yasay: diizenli olarak ihlal edili-
yor olmasiyla paraleldir. ikinci olarak da
film endiistrisinin goniillii olarak bedavaya
sigara reklam yaptifi diigiinebilir. Ancak,
neden bu iyiligin yalmzea bir endiistriye
yapilip da diger sektorlerdeki markalara
yapilmadii sorusu durumu degigtirmekte-
dir. Uglincii olaraksa film setlerinde el al-
tinda bulunan markalarn iizerinde cok dii-
gliniilmeden kullamlmas: olabilir. Ornegin,
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bir aktériin genelde kullandig bir malzeme-
nin ve markanin filmde gozler éniine seril-
mesi gok olasidir, Ne var ki, giiniimiizde
filmler en kiiciik zaman dilimlerine kadar
incelenip kesilmekte veya diizeltmeye ug-
ramaktadir. Bu da istenmeyen &gelerin di-
lendigi takdirde filmden kolayca ¢ikarnlabi-
lecei anlamina gelir. Son olarak, yonetmele-
rin film karakterlerindeki gergeklik Ggesini
gliclendirmek adina bu tiir yollara bagvur-
dugu diigiiniilebilir. Dért yaklagim biylece
sigaranin sinema filmlerinde neden yer alch-
fina bir agikhik getirebilir.

Aragirmamizin birinci ve ikinci hipotezi
¢ahismamizin  sonucunda dogrulanmishr.
Ancak yabanci sigara markalarimin daha
fazla filmlerde goziiktigii Ggiincli hipotezi-
miz dogrulanamamughr. Yabanca sigara
markalan yerli markalara oranla daha az
goriinmektedir. Fakat %31.8'de az bir oran
degildir. Bu filmlerin gectifii donemlerle
ilgili olabilecegi sonucunu gikartmustir arag-
tirmanmuzda.

Kaynakga

Tiirk Filmlerinde Gisterimi

Sonug .

Sigara markalarimun ve igiminin filmlerde
goriintiilenmesine karsi olan yasa koyucula-
rin kaygisi bu gériintiilere geng kitlenin ma-
ruz kalip sigara igmeye baglamasicir. Ek-
randa veya sahnede sigara goriintisiiniin
bulunmas: izleyenleri sigara igimini rahat
hayat tarziyla dzdeglegtirmeye iter. Bir mar-
ka igin kullarilan aktér katkis: da bir kigiyi
ilgili markayla dzdeglegtirme anlanuna gelir,
izleyenler kendi sigara igici kimliklerini ge-
ligtirirken bu faktérler itici gig olarak is go-
riir. Gapraz calisma ve araghrmalar izleyici-
lerin favori aktoriiyle kendi sigara icme efi-
limi arasinda ¢ok yakin benzerlikler bulun-
dugunu sergilemektedir (Sargent, Tickle
2001). Bu kayg verici durumun Hitiin goriin-
tillemeye getirilecek yasaklarla Gnlenmeye
calistilmasi pek de yarali olacak gibi gtriin-
memektedir, Ulkemizde tiitiin ve zararlarina
yonelik yasalar iglevselligini yitirmeye bag-
lamig ve gesitli yontemlerle delinmeye de-
vam etmektedir. Ulkemizde sigara kullanimi
lizla artmakta ve diinya siralamasinda bi-
rinci olan yerini daha da saglamlaghrmakta-
dir.
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