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Industrial Media, Discourse of News and Ethics

In 90's, the privatization process in Turkey, Turkish media has affected from this process too.
Thus, the media company owners have been a holding company owner. A new political pol-
icy of media and a new expression of news have appeared after this process. In this work, the

new media ethics has been discussed and also news samples which are appeared on Hurriyet
and Star Newspapers between the dates of 1-7 January 2004 have been analysed .
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GIRiS

20. yiizyithn biiyiik savaglarmin ardindan
kurulan yeni diinya diizeni, yiizyilin ozel-
likle ikinci yarisinda meydana gelen ve ileti-
sim teknolojilerini de kapsayan teknolojik
gelisim ve degisim, enformasyonun hizt
oranunda enformasyon kabul edildigi, kiiltii-
rel farklibklarin hizla yokoldugu, sinirlarin
ortadan kalktify ve bu nedenle de uluslara-
rast sirketlerin, uluslararasi patronlarin ha-
kimi oldugu bir siireg igerisine girmigtir.

Iletisim teknolojilerindeki bu degisim ve
gelisimin etkisi ile Marshall Mc Luhan'm
deyisi ile ‘Global Kdy’'e doniigen diinyada,
sinirlarm ortadan kalkmas ile ortaya gikan

tek kiilttirlitliik uluslararasi firmalar igin
yeni ve bliyilk pazarlar agilmasina neden
olmus ve bu pazarlardan gelen sermaye
akisinin paylagilmasinda uluslararast girket-
lerin uluslararast patronlar arasinda ciddi
rekabet ortamlari dogmustur. Iste bu nok-
tada, uluslararast pazarlara ulagmada, kitle-
leri etkileme ve yonlendirmede medyanin
gliciiniin agik¢a ortada oldugu bdylesine bir
ortamda; uluslararast patronlar medya ka-
nallarindan en az birine sahip olmanm &ne-
mini ¢oktan farketmis ve kendi aralarindaki
cikar savaglarii ve pazar paylagimlarin
medya vasitast ile milyarlarca insanin goz-
leri éntine tagimislardir.

" Yrd. Do¢. Dy Istanbud Uiiversitesi Hetisim Fakiiltesi Radye Televizyon ve Sinerna
 Arag. Gor., fstanbul Universitesi Hetigim Fakiiltesi Radyo Televizyon ve Sinema

5-7 Mayss 2004 tarilinde Dogu Akdeniz Universitesi'nde ditzendenen “Uluslararasr Hetiging ve Medya
Calgmalart “konferansmda sunulan makalenin yeniden giizden gecirilmis bictnudir,
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Serbest piyasa ekonomisinin uygulandif1 bir
ilke olarak Tiirkiye’'de bu gelismelerden
etkilenmis ve 80'li yillardan itibaren tam
liberal yapiya yénelinmesi ile birlikte Turgut
Ozal baskanhgindaki ANAP iktidar dénemi
ile ilk kez TRT disinda bir televizyon kanali
Macig Box-Star-1 (Yengin 1994: 116) 7 Mayis
1990 tarihinde yayma baslanug ve medya
Ozel yatinmlara ve yatinmalara agik hale
gelmigtir. Boylelikle medyanm glicliniin
ayrimina varan holdingler higbir bigimde
frekans tahsisi yapilmadan ve yasal zemin
olusturulmadan medya sektriine birer birer
girmiglerdir.

Yine bu dénemde, giderek renklenen ve
gesitlenen medya diinyas: ile siyasilerin ilis-
kiteri de daha samimi bir hal almaya bagladi.
Uluslararasi  diizlemde oldugu gibi Tiir-
kiye’deki platformda da iktidar ile medyanmn
kamuoyu olugturma giicii arasinda bir takim
iligkiler ortaya ¢ikti, Gizli ya da agik birtakim
ortakliklar kuruldu. Hem siyasi partilerin
iktidart ele gecirme rekabeti hem de hol-
dinglesen medya kurumu sahipleri arasin-
daki tecimsel rekabet, medya aracihifi ile
kamuoyunun izleyebilecegi , yonlendirile-
bilecegi bir ortama tasind: ve medya savas-
tar1 baslada.

Tirk medyasindaki biiyiitk paylarin sahibi 4
biiytik grubun Uzan Grubu (Star TV, Star ve
radyolar), Bilgin Grubu {sabah, ATV),
Karamehmet Grubu (Show TV, Aksam) ve
Dogan Grubu (Hiirriyet, Milliyet, CCN Tiirk,
KanalD) arasindaki ¢kar c¢atigmalarinin
neden oldugu medya savaglary;
kitleleri ilgilendireni, dogru ve gercek olam
zamaninda insanlara aktarmak olan haber
kavrami {izerinde ciddi degisiklere neden

tanimui,

olmaktadir. Nesnel gercekligin, Kkitlelere
tarafsizca gerektigi  iddiass
holdinglesen medya haberciliinde giin

gectikge degerini kaybediyor ve her haber

sunulmasi
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yer aldifn yaym organinin sahibine ait
ideolojiyi, soylemi iceriyor.

Bu calismada, medya sektdriindeki hol-
dinglesme siireci Tiirkiye tizerinden ele ali-
narak; medyanin etik anlayisi ‘yararci etige’
dayandirdmig  ve tartigdmugtir,  Arvaghirma
konumuzun segildigi dénemde giindemde
olan Dogan - Uzan ¢atigmas: ve iki grubun
birbiri hakkinda yaptigi haberler, haber
soylemi ve etik gercevesinde irdelenmistir.

Arastirmanin hipotezleri

Calismada, drmeklerimiz doZrultusunda 1
Ocak 2004-7 Ocak 2004 ddnemine ait man-
zara ortaya cikarilirken, temelde su varsa-
yinlar: ortaya konmakta ve tarhigmaya acil-
maktadir.

Hi-Holding medyasmin tizerine yapilandig:
‘vararcthk etigi’ medya patronlan tarafindan
gercek anlamu ile uygulanmamaktadir,

H2- Gercek anlami- ile
‘yararcl etik’ haberin unsurlan ile geligki
icerisine diigmekte, haberin temel
unsurlarmdan  nesnellik  ve  yansizlik
ilkelerinin ihlaline olanak vermektedir,

uygulanmayan

METOD

Calismamizda 1 Ocak 2004 tarihi ile 7 ocak
2004 tarihleri arasindaki Hiirriyet ve Star
Gazetesi giinlitk olarak telk tek incelendi.
haberlerinin
Calismamizda
kitaplar, makaleler, yasalar, sozlesmeler,
anlasmalar  incelenip  irdelendi. Web
sitelerinden konuyla ilgi aragtirma yapildi.

Gazete
degerlendirildi.

stylemleri
ayrica

Calismalarin dogrultusunda el edilen veriler
degerlendirilerek gazeteleriﬁ stylem analizi

yapildu.,
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Tartigma boliimde, etik kavrami
tammlanarak ve ‘yararct etik’ ilizerinden
holding medyasmm haber ideolojisi ile yeni
haber sbylemi ele alindi.  Ortaya g¢ikan
gazete sonuclariyla eldeli veriler sOylem

baglaminda irdelendi.
SONUCLAR

1 Ocak 2004 tarihli Star Gazetesi, ‘Bu Polisler
Doganlarin mi1?’mangetiyle verdigi haberde
bashk olarak “Yalana1 Medyarun Aile Fotog-
rafi’ ve ‘Iste Yeni Komedi Dans Ugliisii, Biri
Doganlar, biri Erol Kose digeri de onlara alet
olan polis... Ve igte yilin son giinit sahnele-

dikleri goriilmemis rezalet!’ climlelerini kul-

lanmustir.

2 Ocak 2004 tarihli Star Gazetesi, ‘Polis Ki-
min Polisi Oldugunu Kamtladi’'mangetiyle
verdigi haberine ‘Doganlarin sinsi tezgahina
alet olan polis gozaltina aldigr Star Grubu
yéneticisi Miistak Ayvaz'1 adliyeye kelepceli
gotiirdii’ sozciikleri ile devam ediyor.

4 Ocak 2004 tarihli mangetini Cem Uzan'a
aytran Star Gazetesi, "Konugacak!” mangeti
ile verdigi haberde, ‘Uzan Ailesine karst
yuriitiilen  ling _kampanyasindan = Cem
Uzan'm hiikiimete sundugu anlasma tekli-

fine... Siyaset hayatindan 28 Mart yerel seci-

mine kadar her konu canl canli konugula-
cak’ agiklamasini getiriyor.

5 Ocak 2004 tarihl Star Gaztesi ilk sayfada
mangetten ‘Tam 2.5 Aydir Elim Havada
Bekliyorum’ diyerek Cem Uzanin bir giin
dnce Star TV'de yaphgl aciklamalara gin-
derme yaparken, ‘Cem Uzan hakkindaki
iddiatann diigmanca manget yapan AKP
medyast, onun ekrana cgikip gercekleri anla-
tacafinu yazmaya cesaret edemedi. Kadir
Celik sordu. Geng Parti Lideri Cem Uzan
herseyi dobra dobra yanitladi. Atlan iftirala-

rin asilsiz ofdugu ortaya ¢iktl. Tiim gercekler
anlagildt’ sézctikleriyle habere devam etmig-
tir.

Star Gazetesi 6 Ocak 2004 tarihinde de ilk
sayfada ‘Soru Kalmady mangetiyle yine Cem
Uzan'a yer vererek ‘Geng Parti lideri Cem
Uzan, dneceki akgam ¢iktign Objektif Secim
Ozel programinda her konudaki soruyu
samimiyetie dobra dobra cevaplandirds
ifadesini kullarunistir. '

2 Ocak 2004 tarihli Hiirriyet Gazetesi, "Ha-
kan Uzan’a 18 yil Hapisli Telekulak Davast’
baghigt ile verdigi haberinde Uzan Grubuna
atifta bulunmaktadir.

Hiirriyet Gazetesi’nin 6 Ocalk 2004 tarihli
manseti: 85 Katrilyonluk Pardon! Haber,
‘Cem Uzan, ailesine ait Imar Banlasinda
cifte kayit sistemiyle 85 katrilyon lirarun
buharlasttridmasim_‘kirmizi 1gikta”  gegme
sucu ile bir tuttu. Uzan kendi TV’sinde ko-
nusurken, ozel bilgisayar programlariyla
mevduat gizlemeyi basit bir bilango makyaji
gibi gostermek istedi’ Sozciikleriyle devam
ediyor. Haber Uzan Grubu'nun * Halkin
sirtina, 6 milyar dofardan fazla yiik bindiren
imar Bankasi hortumu ile ilgili’ Uzan’in

sdzlerine yer veriyor. Aym haber gazetenin
9, sayfasinda ‘85 Katrilyonu Gbtiirmek
Makyajla Bir Olur mu’ baghifiyla devam
ediyor.

7 Ocak 2004 tarihli Hiirriyet Gazetesi, itk
sayfasinda ‘CEAS - Kepez Uzan'in Partisi'ne
Cahsmug’ baglit ile verilen haber ‘Geng Parti
Lideri Cem Uzan'mm segim harcamalarmi
devletin el koydugu CEAS ve Kepez Elektrik
sirketlerinden karsiladif1 saptandi.” sozeiik-
leriyle devam ediyor. Yine ayni tarihli gaze-
tenin 9. sayfasmnda Uzan Grubu'na iligkin
verilen iki haberin baghig: ‘Telsim’'de Imar
Gibi Sirtimiza Kalmasin’ ve ‘Yargitay'dan
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Baba Uzan’a Bagis Sorugturmasr’. Yine ayru
tarihli gazete 7 Ocak 2004 8. sayfasinda ‘Cem
Uzan'in Stardaki Konugmast Inceleniyor’ ve
‘Uzanlann Yatlarma Ugiincii Tedbir’ baghg:
ile iki ayr1 haberde de Uzan’lara yer vermis-
tir.

Orneklerin de gdsterdigi tizere, Star gazetesi,
bu yaym orgamnin sahibi Cem Uzan'la ilgili
haberlere oldukg¢a fazla yer verirken, Dogan
Grubu'na atifta bulundurmay: siirdiirmiis-
tiir. Star Gazetesi'nde Uzan Grubu ile ilgili
yapilan haberler ¢alismamizda degine-
cegimiz gibi ‘yararc etik’ tizerinden aslinda
medya  patronunun  kendi  glkarlarimi
gozeterek, Bentham'm en yiiksek mutluluga
ulasmadaki  kapsam  ilkesini  ihlalini
sergilemektedir.

Hiirriyet Gazetesi, takibi yapilan tarihler
arasinda rakip gruplar hakkinda daha az
habere yer vermistir. Cem Uzan'in 4 Ocak
2004 tarihli TV progrminda yaph@: agikla-
malara detayli yer vermeyisi de ashnda ‘ya-
rar etigini’ kendince yorumlayip; ‘patron
sbyleminin digina gkmadiguun gostergesi
olarak alinabilir.

TARTISMALAR

Etik Kavrami ve Yararcr Etik

Alain Badiou'nun tabiriyle baz: kelimeler ,
uzun stire sozliiklere ve akademik metinlere
hapsedildikten sonra, aniden parlak giin
1s1gina maruz kalma, halkin, avamin diline
diisme, basinda, televizyonda, hatta hiikii-
met demeclerinde zikredilme talihini ya da
talihsizligini yasarlar. Fena halde felsefe
dersi kokan ve Yunanca'daki kokiiyle akla
Aristoteles’i getiren etik kelimesi bugiin bu
sekilde sahnenin ortasina yerlegsmis durum-
dadir.

Etik kavramin cesitii sekillerde tarumlana-
bilir:
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Ahlak ve ondan dogan 5zel etikler, mantik
ya da estetik icin styleyebilecegimiz gibi,
felsefenin basit pargalari degildir. Onlar fel-
sefenin zorunlu amac: ve varolug nedenidir.(
Huisman, 2000: 228)

Etik Yunanca'da iyi bir ‘varolus tarzr, bil -
gece bir eylem yolu arayisina kargihik gelir.
Bundan dolayr etik felsefenin bir parcasi,
pratik varolugu, iyi tasarum etrafinda dii-
zenleyen parcasidir.(Badiou, 2004: 17)

Baska bir tanumuyla, etik, insanlar arasindaki
davranus standartlarinin belirlenmesi, ahlaki
bir yarg: ya da felsefe caligmasidir.(Ozgen,
2002: 41)

Ahlak felsefelerinden biri olarak ‘yararci
etik’ de [lkgag hazailigmm bireyin hazzmna
ve mutluluguna doniik ilginin toplumsal bir
ilgiyle tamamlanmig oldugu modern versi-
yonu geklinde karakterize edilebilir. Modern
cagin en uzun solukiu etik gelenegini mey-
dana getiren etik goriisii, Ingiltere’de
Hobbes'un etik egoizmi ile baglayan yoneli-
min, 18. ylizyiin ahlak duyusu 6gretisi ve
Aydinlanma etiginin dolayimindan gegerek,
19.ytizyildaki doruk noktasini temsil eden ve
zellikle Anglo-Sakson diinyada fazlasiyla
etkili olmus bir etik goriigiidiir.{Cevizci,
2002: 190)

Bir toplum ancak lyelerinin genellikle de-
gerler adi verilen diizenleyici ilkeler biitii-
niine bagli kalmas: durumunda iglevini siir-
diirebilir. (Huisman, 2000: 225) Modernizmle
birlikte yeni ortak degerlerin olusmasi buna
Onctiliik eden medyanin da degisimini ge-
rektiriyordu. Toplumlarda degisen her ku-
rum bir anlamda deger yargilarinm da degi-
simidir, Toplumsal ¢atismalardan dogan
yeni toplumsal diizenler aslinda bir ‘ortak
akla’, ‘ortak defer'e varma cabalari sonu-
cunda ortaya ¢ikar.
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Yenicag ve madern bilimin yiikseligi, ticaret
toplumunun zuhuru ile birlikte, klasik cagin
teleolojik diinya goriisii, dogal diinyada bir
amachlk, plan, diizen ve deger bulundu-
gunu one sitren dini, otorite destekli gele-
neksel anlayig yikilir, Unlii Ingiliz diigiintirii
David Hume'nin ¢ok acik secik bicimde be-
lirttigi Gizere, ahlakli veya erdemli bir yasa-
yig tarzi doga diizeninden veya en tepesinde
Tanm'min bulundugu hiyerarsik bir varkk
anlayismdan bundan béyle
Ahlakin temeli artik kozmik doga diize-
ninde, Tanr‘'min kendisinde, vahiy ya da
kutsal kitabin buyruklarinda degil; fakat
Tanri'min tahtina kurulmaya hazirlanan in-
sanm kendisinde, onun biyolojik yapisinda
veya rasyonel varhifinda, serbest pazarin
rekabet kosullarinda, hemcinsleriyle yaptig:
toplum sozlesmesinde, yarattif1 sosyal ve
politik kurumlarda gecirdigi evrimde, vs.,
aranmalidir (Cevizei, 2002: 95)

Aciktir ki tim bilimlerin insan dogas: ile
dnemli ya da dnemsiz bir fhiskileri vardir; ve
buniardan herhangi biri ondan ne denli
uzaklagiyor gdriinlirse goriinsiin gene de su
ya da bu gecit yoluyla ona geri doénerler.
Giderek, Matematik, Dogal Felsefe, Dogal
Din bile belli bir l¢lide insan bilimine ba-
gimhidir, ¢linkii insanlarm bilgi erimleri al-
tinda yatarlar ve onlarin gii¢ ve yetileri tara-
findan yargilanirlar. (Hume, 1997: 40)

Her ¢ag ya da kiiltiir gibi, modern ¢ag veya
kiiltiiriin de kendi ahlak ve ahlakhlik anlay:-
sint yaratmak durumunda olmasi, Syleyse
anlagitlir birseydir. Nitekim, modern diinya
da tipk: klasik diinya gibi, kendi ahlaki ilke
ve degerlerini bu diitnyanin insanlarmi mo-
tive edecek ahlaki kurallar1 ¢ok dogal olarak
kendi zemininde yaratmigtir, Buna gore mo-
dern ¢agm itk etik teorileri 17.yy'da Newton,
Kopernik, Galile ve Kepler eliyle gerceklesti-

tiiretilemez. '

rilip, sadece dogayr degil, fakat doganin
ayrilmaz bir pargas: olan insan varlikiarini
anlamanin mekanik bir modelini saglayan
modern bilime veya bilimsel devrime daya-
nan bilimsel etiklerdir.(Cevizci, 2002: 95)

Modern Bilim yoluyla aydmlanmis diinyada
etik, insan davrargmu agiklamayip kontrol
altinda tutmanin dogadaki seyler gibi, bagka
insanlardan yalitlanmis gegmisinden ya da
geleneginden kopmus, sadece kendi dina-
mik varolusunu yagama cabas: iginde olan,
vani yalnizca kigisel gtkarmt ve hazzin dii-
slinen modern insana bilime dayab yeni bir
hayat tarzi sunmanin, onu dnceki insanlarla
yeni diinyanin taleplerine uygun bir tarzda
iliskiye sokmanm bir aract olmak durumun-
dadir. Iste bu noktadan, yvani kisisel ¢tkart
etik yoluyla mesrulashinp genel yarar bag-
lama ¢abasindan baglayip, Aydmlanma etigi
yoluyla 19. yy'da yararcihiga ve evrimei etige
kadar uzanacak ofan modern etik teorileri-
nin itk Ornegi, Thomas Hobbes'in etik ego-
izmidir. Egoizm, temelde ve genel olarak,
herkesin kendi yararini, lkendi kisisel ¢ikarimm
gizeterek eylemesi gerektifini 6ne siirer.
Etik egoizm herkesin, bagkalarinin yararimn
hig dikkate almaksizin, her zaman kendi
cikarint gozeterek eylemesi gerektigini &ne
siirer. Bir baska deyisle “Insan yalnizca
kendi kisisel ¢ikarini dikkate alan bir varlik
olmalidir” diyerek ahlaki bir yargl ve ideal
ortaya koyar. (Cevizci, 2002: 96)

Hobbes'in  bencillik etigi ya da etik
egozminin bir anlamda devami kabul edile-
bilecek olan ‘yarar etifi’ modern diinyada
onun bir drlinit olan kapitalizme olan uy-
gunlugu nedeniyle {izerinde durulmasi ge-
reken bir kavramdir,

Yararailik, etik alaninda 6nemli olan biricik

seyin, en yiiksek deferin mutluluk oldu-
funu o6ne siirer. Bir eylemin ahlaken iyi bir
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eylem olabilmesi i¢in, onun eylemden etki-
lenen en yiiksek sayida insan igin en yiiksek
mutiulugu meydana getirmesi gerekir. Yarar
ya da ‘en yiiksek mutluluk ilkesi’ olarak
bilinen bu ilkeye gére, bir eylemin ahlaki
degeri, onun yaratti iyilik, daha dogrusu
urettigi haz ya da yarar, olusumuna katkida
bulundugu refah ile oSlgiilmelidir{Cevizdi,
2002: 191)

Yararcilik kendisini temellendirirken, cok
biiyiik élgiide antropolojik bir
temellendirmeye bagvurur. Ondaki ant-
ropolojik temellendirmede ise insanin ¢o-
gunluk dogal ya da bedensel yani temele
alnir ve yararciliga temel yapilan psikolojik
hazeilik baglaminda, doganin insani haz ve
ac gibi iki efendinin eline biraktig1 sdylenir.
Yararcilik séz konusu bireyci-dogalc: boyu-
tuna sosyal bir boyut ekledigi, yani insanla-
rin bireysel mutluluga ancak kendileriyle bir
arada yasamak zorunda olduklar insanlar
arasinda erigebileceklerini iddia ettifinde, en

aztndan  antropolojik  veya  psikolojik
temeliendirme tiirlt  sosyolojik  bir
temellendirme boyutuyla
zenginlegtirilir.(Cevizci, 2002: 191)

Yararcihm Ingilizce konusan modern

diinyada uzun siireli olarak etkili olmasmin

en Snemli nedeni dogallikla yararciligin 17.-

yy'dan itibaren gilic kazanan kapitalizmin
etik gbriisii olmas;, onunla piyasa teorisi
arasinda kavramsal wve farihsel iligkiler
bulunmasidir. Zira herseyden o&nce, ya-
rarciign en yiiksek iyi olarak konumladig:
haz, mutluluk ya da vyarar,
ongerektirdigi bireysel motivasyona iligkin
agiklama tarafindan saglamr. Ikincisi, hem
yararciilk hem de piyasa teorisi aym
rasyonalite konsepsiyonunu somutlagtirir:
Ozsel degeri yeterince tartisilmamis olan
belirli ya da verili bir hedef, nihai bir amag
vardir; aklin yolu ise bu amaca erismenin

piyasanin
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hazirladifs bedeli en aza indirgemekten
meydana gelir. Yine yararcilik etife maliyet-
fayda analizini sokmak balimindan da pi-
yasa teorisine benzer. Ve nihayet, yararcilik
acl ve mutlulugu yaratan ya da doguran
nesnelere tipk: piyasanin kendisi gibi gayri
sahsi bir tavir takimr.(Cevizci, 2002: 190)

J. Bentham tarafindan savunulan, yarar ya
da en yitksek mutluluk ilkesinin bireysel
eylemlere uygulanmak durumunda oldugu
goriisiine, yani herkesin, eylemden etkilene-
cek biitlin insanlara en yiiksek iyiligi, yarari
saglayacak eylemi gerceklestirmesi gerekti-
gini éne sliren yararcilik tiirtine ‘eylem ya-
rarcih@’ adv verilmektedir.Failin her sefe-
rinde ‘Eylemim bu durum ya da kosul al-
tnda, eylemden etkileneceklerin genel iyili-
gine nasil bir etki yapacaktir 2’ diye sorma-
sie isteyen bu tir bir yararcilik, eylemin
ahlaki degerinin, veya dogruluk ya da yan-
Lighgmin diger alternatif eylem tarzlarmndan
daha fazla yarar saglayip saglayamamasina
bagh oldugunu o6ne siirer. (Cevizci, 2002:
193)

Yukanida tanmlamaya calshifuniz  etik
degerler, glinimiizde ekonomik ¢ikarlar ve
siirdiiritlebilir gii¢ ugruna asindiribmaktadir.
Bu asindirma, gilindem Dbelirleme ve
kamuoyu  olusturmada  gliglii  etkisi
tartisiimaz olan medyanin da iginde yofun
olarak bulundugu bir siirectir.

Yeni donemin kurallar , medyadaki serma-
yeye sadece ve sadece gazete-dergi basarak,
TV kanalr igleterek bu alandaki sermayeyi
biiylitmenin miimkiin olmadifini  &gretti.
Reklam gelirieri ve satis gelirlerine ragmen,
bu alandaki biiyiimenin yolu, ancak bir sa-
nayi kompleksi haline gelerek ya da icinde
bankalarm, diger sanayi -hizmet girketleri-
nin oldugu bir holding yapisiin pargasi
haline gelerek sermayeyi biiyiitmek, medya-
mn sinerjisinden yararlanmakla olabilirdi.
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Bu yeni anlayigin gekillendirdigi medya ya-
pisina kavusmak, etkili olmak, okuyucu ve
seyircinin gofunlugunu kapmak igin sektdre
goriilmedik Slgiide fon akisi yagandi. Tek-
nolojiler yenilendi, Slgekler buylitiildi ve
sektdr Babiali’den Ikitelli’deki plazalara yeni
teknolojileri, yeni iligkileriyle ta-
sind1.(S6nmez, 2002: 191-192)

Yiiksek kapasiteli modern arag gerecin ithali,
mevcut kapasitenin rantabl kullammumu da
zorunlu hale getirdi.Buyiik dlgek , medya
gruplarina yatay ve dikey iligkileri geligtir-
meyi de empoze etti. Glinltik gazete ala-
ninda spordan magazine {iriin gegitlemesine
giditirken, her alana iliskin dergilerin gika-
nidigr dergicilik gruplan, giderek TV ka-
nallari kuruldw.Yazili Griinit etkin bir bi-
cimde pazarlayabilmek igin dagitim Orgit-
leri yeniden yapilandurildi. Tirajt ylikseltme
ve hem {irlin pazarmdan hem de onu des-
tekleyecek ilan pazarmdan en bilyiik dilimi
kapma miicadelesi kizigti Tiraj arttirmak
icin bagvurulan promosyon savaglarmda
goriilmedik  gilginhiklar  yasandi.(Sonmez,
2004: 192)

Medya diinyasinda bankacilarin, igadamla-
rinin var olmalarimin, gruplarim biyiitmek
ve giiclendirmek yolunda yaptiklan yati-
rimlar kadar, medyay: rakipleri veya siyasal
iktidarlarla iligkilerini diizenlerken kullanma
egilimleriyle birlikte ele alnmast gereklidir.
Bu geligmelere bir yandan kamu miidahale-
sinin azaltildimna iligkin yeni liberal sdylem
eglik ederken, buna paralel olarak hiikii-
metlerle ve devletle iligkilerin giderek girift-
lestigi bir siire¢ yaganiyordu. Bu giriftlesme
sadece medyaya atfedilen ‘biiylik gii¢ ten
kaynaklanmamaktadir. Gercekten de tele-
vizyon yaymeihginn 1994 rakamlan ile yil-
lik 60-80 milyon dolar bir harcamayi gerekti-
ren pahali bir sektdr olmasi, buna kargihik
toplam reklam pastasiun 200-300 milyon

dolar1 gegmemesinden kaynaklanan sadece
reklam gelirleri ile ayakta kalmanm riskleri,
styasal iktidarlar ile medya arasmdaki poli-
tik ve cikar yonelimli baglantilarin geligmesi
igin gerekli zemini olusturmaktadir. (Dur-
sun, 2001: 148-149)

Tecimsel olma &zellikleri gz oniinde bu-
lunduruldugunda, kar paylarin arttirabil-
mek ugruna sik sik karsi karsiya gelen
1980'ter sonrast Tiirkiyesi’ nde giderek gii¢-
lenen medya holdinglerinin birbirleriyle
savagmak icin neden yeterli nedene sahip
oldugu rahathikla anlagilabiliv. Tim yuka-
rida anlatilaniarin igfinda medya sektdriin-
deki holdinglerin, kendi aralarindaki bu
akar catismalarini kendilerince yorumlan-
mus bir yarara etik anlayisi {izerine konum-
landiroug  olduklarini tespit etmek yanlg
olmayacaktir. Amag, yararci etigin temeli
olan ‘en yiiksek sayidaki insan igin mutlu-
luktar’, medya patronunun ‘bireysel cikar ve
mutluluguna’ donmiistiir.

Haber Kavrami ve Yeni Haber Soylemi
Toplumsal gruplar ve hareketlerin fikir sis-
temleri olarak ideolojiler sadece diinyay:
anlamak (o grubun diinya goriislinden) agt-
sindan degil ayru zamanda grup iiyelerinin
toplumsal pratiklerinin temeli olarak da
anlamhidir.(Van Dijk,derleyen Coban, 2003:
17)

ideclojilerden etkilenen son derece &nemli
toplumsal pratiklerden biri de sirasiyla ide-
olojileri nasil edindigimizi ve degigtirdigi-
mizi de etkileyen dil kullamm ve sdylemdir.
Soylemimizin ¢ofu ozellikle de gruplarin
iiyeleri olarak konustugumuzda, ideolojik
temelli goriislerimizi ifade eder. ( Van Dijk,
derleyen Coban 2003: 18)

Demokratik yagamin en onemli unsurlari
arasmda yer alan iletigim unsuru, igerisin-
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deki ‘bilgilendirme” kavrami ele alindi-
ginda; medyanm, tiim organlar: ile topluma
karst cesitli sorumiuluklart oldugu goriiliir.
Haber aracilify ile gerceklestirilen bilgilen-
dirme eylemi toplumsal bilincin gelismesi,
halkin egitilmesi ve demokrasinin uygula-
nabilmesi anlaminda ¢nem tasimaktadir.
Iste, komuoyunu bilgilendirme ve yénlen-
dirme anlaminda boylesine stratejik bir ko-
numa sahip olan , siirlarin hizla ortadan
kalktif1 gliniimiizde, medya imparatoriuk-
lar1 araciligt ile diinyaya duyurulan ‘haber’,
nesneflik, yansizhk, bagimsizlik, gerceklik
tartigmalarint da iginde barindirmakta ve bu
noktada da haber séyleminin énemi anlagi-
labilmektedir.

Soylem teriminin kularmuminda , dil kulla-
nimimn metinlerde beliren dilsel bigimleri
de iceren kendi ézelliklerindeki degigimleri
sistematik olarak belirleyen toplumsal ilig-
kiler ve stireclerle cakishi1 sdylenebilir.
Soylem kavramina ickin olan toplumsaldaki
bu cakigmanin bir yénii dildir, bu dil ideolo-
jinin maddi bigimidir, ve dil ideoloji tarafin-
dan kugatilmustir.  (Fairclough, derleyen
Coban, 2003: 159)

Dile dayall bir tiriin olarak haberin cesitli
tanimlarina goz atarsak: Haber, acele kaleme
alinmig edebiyattir, belirli bir yer ve zaman
icinde gerceklesen ¢esitli olaylarm bilme-
yenlere aktariimasidir, bir olgu lizerine edi-
nilen bilginin anlattmidir, ¢cevrede olup biten

herseydir, dar ¢evreler diginda da bilinir hale

gelmek igin kitle iletisim araclarmn ilgisine
gereksinim duyan gerc¢eklerdir, diin bilme-
digimiz herseydir, genelde statiikko (dura-
ganlik, hareketsizlik, eylemsizlik, stabilite)
degisikligi; istisnai hallerde statitkonun de-
vamdir, insanm bilgi edinme ihtiyacini kar-
silayan bir tiir 6gedir.(Girgin, 2003: 77)
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Haberin tanimindaki bu ¢ok cesitlilik, onun
temelindeki dogruluk, nesnellik giincellik
gibi temel unsurlan ortadan kaldirmamakta
aksine her tarimda bu itkeleri
pekistirmektedir.

Devlet tarafindan giidiilmeyen, sansiire tabi
tutulmayan, kitle iletisim araclarmm, oz-
glirliketi demokrasinin temel gelerinden
olduklan bir gergektir. Ozgiirlitk¢ii demok-
rasilerde, kitle iletisim araclarmm haber
verme, kamuoyunun olugsmasina katks, bunu
agtklama, denetleme ve elegtiri gibi kamusal
gorevleri, kisisel hak ve dzgiuliikleri zede-
lemeyecek bir bigimde, hicbir grup, makam
ve kisi farki gézetmeden yerine getirmeleri
de beklenen bir hizmettir (Girgin, 2003: 77)

Demokratik iilkelerde daha az olmasina
kargin siyasi iktidarin medyaya yénlendirme
cabast medya {izerinde baskiar oldugu
agktir. Kitle iletisim araglarmin  haber
verme, kamuoyu olugturma, elestiri gibi
gorev ve sorumluluklarmi dogru olarak
yerine getirebilmesi i¢in, bu noktaya da dik-
kat ¢ekilip medyanin, kime karsi sorumlu
oldugunun belirlenmesi gerekir. Medyann
toplumdaki iglevini yerine getirebilmesi icin
sorumiu olunan kisi ya da grubun siyasi
iktidar, medya kurumunun sahibi olmadif
bilinmelidir.

Yasama, yiiriitme ve yargidan sonra kamu-
sal sorumlulugu nedeniyle “dérdincii giig
olarak arulan medya, Tirkiye'de 1970'li yii-
larin sonundan baglayarak, biiyiik oranda
medya dis sektdriin eline gegmigtir, Bdylece
medya patronlar, politik yasama, politika-
alarin ve siyasal partilerin de disindan mii-
dahale avantajma sahip olmuslardir.(Girgin,
2003: 184)

Haberlerin igerigi, giinliik siyasal geligme-
lere bir miidahale niteligi edinir hale gele-
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bilmektedir. Habercilik agsindan  Tiirk
medya sektoriindeki tekellesme ve yogun-
lagma siirecinin , Oncelikle “objektif haber
alma ozgiirfiiglini” olumsuz ydénde etkile-
digini belirtmekte, TV'de hangi haberin ve-
rilecegi ve ne gekilde sunulacaginda kanal
yoneticilerin keyfi kararlarinin etkili oldugu
vurgulanmaktadir Izleyicinin - dogru  bilgi-
lenme hakkina yapilan ¢ikar yonelimli mii-
dahalelerin, siyasi tercihlerin de dogru ya-
pimasma engel olduguna dikkat gekilmek-
tedir. Medyada az sayida grubun egemenli-
ginin yakilan bir bagka sonucu, medya
aracilifiyla toplumla iletigim kurma ¢abast
icindeki aydimnlarin ve farkh kesimlerin an-
cak medyanun kahplarin uygunluklar &lgii-
siinde ekranlarda yer bulabilmesidir. As-
linda dogru siyasi tercihlerin ne oldugu ya
da medyada yer alabilmenin bir degere sa-
hip olup olmadig: tartismaya agiktir. Ancak
biitiin bu panoramada o6nemli olan olgy,
medya sahiplerinin kuruluglarimin  haber
politikalarina glindelik c¢ikarlar gerceve-
sinde miidahale edebilmesinin
kargilanmasi ve toplumun nizasma dayandi-
rilan bu iktidarm, eksik ve ¢arpitilmis bir
bilgilenme stirecinin devamlibgi ve bu de-
vamliliktan kazanclar elde etmekte kulla-
nilmasidir. (Dursun, 2001: 149-150)

“normal”

Bentham’in belirttigi gibi ¢ikart sézkonusu
olan yan igin toplam hazzi arttirma ya da
toplam aciy: azaltma egiliminde olduklan
lgiide dogruysalar, ahlaksal eylemde bulu-
nan kigi verili bir eylemin dogru ya da yanlsg
olduguna karar verirken eylemin ortaya
cikarmasi olanaklt olan haz miktarimi ve aci
miktarini degerlendirmek ve birini 6tekine
kars1 tartmak zorunda kalacaktir. Ve
Bentham bu amag icin haza ya da ‘mutqu’
bir hesaplama saglar. Kendim igin bir hazzin
ya da aciun degerini dlgmek istedigimi var-
sayalim. Dort deger etmeni ya da boyutunu
. hesaba katmam gerekir: Yogunluk, siire,

pekinlik ya da pekinsizlik, yakmlik ya da
uzakhk. Ornegin bir haz ¢ok yogun ama kisa
siireli olabilirken bagka biri daha az yogun
ama nicel olarak ilkinden daha biiyiik olacak
denli dayarikli olabilir, (Copleston, 2000: 16)

Bentham’in baghca kaygist kendi torel ku-
rammin ortak iyilige uyarlanmasidir. Ve
gikarlar1 sézkonusu olan yan belli sayida
kigiler ya da topluluk oldugunda, simdi szl
edilen alt1 etmene ek olarak bir yedinciyi de
hesaba katmamuz gerektigini ekler. Bu ye-
dinci etmen kapsam, yani séz konusu haz ya
da aadan etkilenen kigilerin  saysi-
dir.(Copleston, 2000: 16)

Medya organlarinm ulusal ya da uluslararasi
diizlemde ulagtiklar: kitleler gézdéniine alin-
diginda Bentham’in kapsam etmenini de
hasaba katarak toplam yarar hesabi yapil-
malidar.

Tiirkiye’de tecimsel medya kurumiarinin
egemen oldugu bir medya ortaminda,
medya tim diger tecimsel kurumlar gibi
davranmakta ve medya patronlarinin sdy-
lemini tiim yaymn politikasimna yerlestirmek-
tedir. Cogu zaman rakip kurumlar hakkmnda
tarafsiz olmayan yaymlar yapan holding
medyas, siyasi iktidar1 ve goriiglerini gikar-
lart dogrultusunda éven ya da yeren, yeni
bir haber séylemi olarak ‘patron sdylemi'ni
gelistirmistir,

Bu stylemde hak, adalet, toplum yarar gibi
kavramlar vurgulanarak, Bentham’in kap-
sam ilkesi dikkate aliniyormug gibi goriinse
de temelde dikkate alinan medya orgam
sahibinin kigisel ¢ikarlaridir. Bu kisisel ¢1-
karlar dogrultusunda hazirlanan haber sdy-
leminin ‘medya patronu’'nun ideolojik gorii-
giini  igermesi gozoniine abndiginda da;
haberin, i¢inde barindirmasi gereken yan-
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sizlik-nesnellik ilkeleri ile ‘patron séylemi’
bagdasmamaktadir,

Haberlerin  sunumunda kullarslan, hak,
halk, gercek gibi kavramlar da, verilen
haberin biiyiik kitlelerin yararinaymig gibi
algilanmasma neden olmaktadir, Bunun
yanisira iki gazetenin birbirleri ve kendileri
ile ilgili haberleri verirken kullanms
olduklar1  hortumlamak, basit bilanco
makyajy, halkin sirtl, ditsmanca,
samimiyetle, dobra dobra, canii canli gibi
stzciik ve tamlamalar da medyanin yandasg:
oldugu tarafi belirtmeleri agisindan haberin
yansizhik ilkesine zarar vermektedir.

Orneklerde de goriilebilecegi iizere medya
patronlari  kendilerini savunurken ya da
rakip kurumlara suclayan ttirde haberler
yaparken, yararcthk etigi {izerinden hareket
ediyormug gibi goriiniip kullandif: dilte de
toplumun ¢ikarmt gdzetir goriinerek kendi
gikarlarmi bu resmin arkasmna gizliyorlar.
Toplumsal yararm giderek giriftlestigi gii-
niimiizde onun nerede ve nasil oldugunu
gormek yaymlari izleyen insanlar igin gide-
relk daha da zor hale getirmektedir.
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