ILETISIM BAKULTES] DERGISE/ Meslek Yitksekokuly Ofrencilerinin Medya Okuryazarlig
Kavram: Baglammda Medyayr Kullanmays Yinelik Tutwmlarium Belirlenmesi

MESLEK YUKSEKOKULU OGRENCILERININ MEDYA OKURYAZARLIGI
KAVRAMI BAGLAMINDA MEDYAY! KULLANMAYA YONELIK
TUTUMLARININ BELIRLENMESi

Nalan KOSEBALABAN DOGAN*
Seref Sitha TASKOPRULU*

Oz

Son yillarda, ‘medya okuryazarhg” kavrammdan yararlanan egitsel uygulamalarda ve milfredat kay-
nak malzemelerinde ve hatta bilimsel calismalarda dnemli bir artig goriilmekiedir. Bu terim, gittikce
artan sayida akademisyen ve eZitimci tarafindan elegtivel coziimleme sitrecine ve kiginin kendi mesajlo-
rtm (basthy, igitsel, gdrsel, goklu medya ile) yaratmay: 63renmesine ginderme yapmalk icin kullanilmak-
tadsr. Bu dilgiincelerden hareketle arastirmamizin amacy; Istanbul Universitesi ve Kiiltiir Universitesi
Meslek Yiiksckokulu direncilerinin, kitle iletisim araclari medya okuryazarhi kavram baglammnda
kullanwp kullanmadiklarmm bir bagka ifade ile medyadan egitim amach yararlanp yararlanmadiklarim
ortaya koymak, bilyiik cesitlilik gosteren formlardaki mesajlara ulagma, bunlart coziimleme, degerlen-
dirme ve iletme yeteneklerinin geligmesinde kitle iletisim araglarmdan yararlanma diizeyleri ve dolay-
siyla ‘medya okuryazarh$' kavrammun igeriginin olusturdugu boyutlarda ve medya okuryazarhd
konusunda meveut tutumlarm belivlemeye cahismaktir. Aragtirmamizda anket yontemi kullamlmgtiy.
Orneklem iradi olarak secilen, Istanbul Universitesi ve Kiiltiir Universitesi Meslek Yiiksekokullartnin
igrencilerinden olugmaktadir. Iki bistiimden olugan ve ikinci bilimiinde Cift tarafli Likert Olgei kul-
lantlarak olugturulan anket formu ile elde edilen verilere SPSS 12.0 versiyon paket prograns kullanila-
rak, Frekans analizi ve t-testi uygulamlarak sonuclarin anlamllik diizeyleri belirlenmigtir,

Anahtar sozciikler: Medya okuryazarligi, medya efitimi, 63renme.

Abstract: Determination of Vocational School Students’ Attitudes to Using Media Prod-
ucts to Context of Media Literacy Concept

The aim of our study is to evaluate whether the students of Vocational schools, Istanbul University
and Kiiltiir University, are able to use mass media to supply media literacy and they get benefit from
media in education. In this study, the other features have also been examined. The method of public
survey has been used in our study. For data obtained by means of the survey has been used in our
study. The voluntary samples have been chosen among the vocational school students of two universi-
ties. For data obtained by means of the survey form using two-way Likert Measure, SP5S 12.0 package
program has been used. As a result, there has been frequency distribution. It has been tested that
whether the difference between the result of the study and the theoretical distribution is accidental and
whether these values belong to the main mass. Furthermore, by being tested the relations between
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depended and independent variables it has been tried to determine the attifudes of vocational school

students to learning ond use of mass media.

Key words: Media literacy, media education, learning.

GIRIS

Giinitmiizde kitle iletisim araglar: ve bilisim
teknolojisi  {Gzellikle internet) aracihifiyla
bilginin aktarimi kiiresellesmekte ve hizlan-
dirmaktadir.
lamlagtirdifn iletigimsel simgeleri etkili bir
bicimde kullanabilme konusunda yeterlik
kazanabilmektir. Medya okuryazarlign ise
hedef kitlelerin kitle iletisim araglann ve
medya metinleri dolayum ile kurgulanan
diinyann tiim durum ve gergeklik tamimla-
rinin farkmda olmalarini saglayan bir kiiltii-
rel donammdir (Binark, 2005). Bagka bir
tarum ile, okur-yazarlik, toplumun anlamlas-

Okuryazarhk, toplumun an-

tirdifn iletisimsel simgeleri etkili bir bigimde
kullanabilme konusunda yeterlik kazana-
bilmektir (Kellner, 2001: 67-81). Buna kargin
medya okuryazarlig), genis tanmm ve uygo-
lama kapsamu, ilgi uyandiriaa catigmalar ve
gerginlikler yaratan cesitli yaklasimlara yol
acan bir kavramdir (Tyner, 1992: 170-71).
Okur-yazarhfin tammi, toplumu olugturan
bireylerin ortak katlalar: ile devamlt yeni-
lenmekte ve anlamlar yiiklenmektedir. Her
yeni tanim ise bulunulan ortam, kullamlan
ara¢ ve/veya istenilen amaca y&nelik degise-
bilecegini ve bilgisayar okuryazarligl, medya
okuryazarligs, gérsel okuryazarlik, elektro-
nik okuryazarlik gibi farkl: yaklajimlarm
olabilecegi  diislincesini  yansitmaktadar.
1980" ler boyunca, diinyada medya okurya-
zarhgmin ufkunu daraltacak ve tanumlaya-
cak pek ¢ok caba soz konusu olmugtur
(Bazalgette, 1992: 140-149 Bazalgette v.d
1991: 170-176 ). Son yillarda iizerinde duru-
lan ‘bilginin deger yaratma’ agamasy; bilgi-
yayuni, Kkullamimu,
paylagimi, itretimi ve islenmesi siirecidir,

nin dolagmu, erigimi,
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Bu anlamda bilginin bireylere aktarmmim
miimkiin kilacak bir bilisim altyapisinin
olugturulmasina dogrudan baghdir,

Medya okuryazarhg, biiyiik gegitlilik goste-
ren formlardaki mesajlara ulasma, bunlart
¢oziimleme, degerlendirme ve iletme yete-
negi olarak tamimlanmaktadir (Aufderheide,
1993). Dinyada kiiresellesme ve medyanin
Ozellegtiritmesi, yeni bir egitim bicimi olan
“medya okuryazarlig” gereksinimini bera-
berinde getirmistir (Inceoglu, 2005). Medya
okuryazarligs, demokratik
katihmin saglanmast agisindan dnemli oldue-
gu kadar, sosyal adaletin ve elegtirel vatan-
das olmamin gereklerinden birini de olus-
turmaktadir. Baz: elegtirmenler medya o-
kuryazarligym bir ‘felsefe’ ve ‘elestirel bir

toplumlarda

disiince bigimi’ olarak algilamak gerektigini
diistinmektedirler.
fanteziyi gercekten ayirma yetenegi, medya
mesajlariun belirli sonlar olan yapilar oldu-
gunu anlamak, medyanin bolgesel ve kiire-
sel topluluklardaki ekonomik, politik, sos-
yal ve Kkiiltiirel roliinii anlamak,

Bu diiglince bigimini;

insanin
kendisinin ve digerlerinin demokratik hakla-
rim anlamas:, uzlagma veya direnis, kilti-
rel kimlik, vatandaglik vb. gibi kavramlarla
da ifade etmek miimkiindiir.

Ingiltere’de yapilan bir aragtrmaya gore;
(Bazalgette, 2007) 3-11 yas aras1 gocukiar,
dgrenme ile ilgili ihtiyaglarim okuldan ¢ok
medyadan kargilamaktadir. Cocuklar ve
gencler i¢in okuma-yazma ve matematik
becerilerini geligtirme, 0grenme ve anlama

alanlarmi genigletme ve geleceklerine yén
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vermede medya okuryazarliginin etkili ol-
dugu anlagiimaktadir (Marsh v.d., 2005: 38,
74). Medya okuryazarh@run, okul Oncesi
cagdan baglayarak ¢ocuklan ve gencleri etki-
lemekte oldugu ve bu etkinin giicii tartigil-
maktadir. Medya okuryazarhginin bu olum-
suz etkileri aza indirgeyecegini, hatta cocuk-
larmn ve genclerin tutumlari olumlu ydnde
etkileyebildigi goriilmektedir (Austin ve
Johnson, 1997: 17- 42},

Son yilarda f{ilkemizde de tiim diinyada
oldufu gibi medya okuryazarhin kavrami
temel egitimin bir parcas: olarak goriilmeye
baslamistir,. Medya okuryazarlign konusu
Radyo televizyon Ust Kurulu tarafindan 20-
21 Subat 2003 tarihlerinde diizenlenen “Ileti-
sim Surasi”“n da dile getirilmig ve sonug
bildirgesinde yer almugtir. Radyo ve televiz-
yon Ust Kuruly, ders programlarina medya
okuryazarhifinin gelistirilmesine yé:.alik bir
ders konulmas: amaciyla 22/Eyliil/2004 tarih-
Ii ve 2004/70 No'lu toplantida alinan 19 Say:-
It karar geregince, Milli Egitim Bakanlifiyla
25/Fkim/2004 tarihinde resmi temasa gece-
rek konunun siki takipgisi olacagin belirt-
mistir, Milli Fgitim Bakanligi ve RTUK ara-
sinda 22 Agustos 2006 tarihinde imzalanan
igbirligi protokeoliine uygun olarak, 2006-
2007 dgretim yilinda Ankara, fstanbul, izmir,
Adana ve Irzurum’daki beg ilkégretim oku-
lunda pilot olarak baslatilan ‘medya okurya-
zarhi dersinin’, 2007-2008 6gretim * thndan
itibaren Tirkiye genelindeki 35 bin ilkégre-
tim okulunda segmeli ders olarak okutulma-
s1 kararlagtindmugtir. Tkogretim okullariun
6, 7 veya 8. smuflarinda okutulacak olan
secmeli medya okuryazarhg: dersini dgren-
ciler istedikleri y1l tercih edip alabilecekler
ve bir kez aldiktan sonra diger simflarda
tekrar etmeyecekler, Se¢gmeli medya okurya-
zarhgy dersine dgrenciler tarafindan yogun
ragbet gosterilmesi halinde, dersin zorunlu

hale getirilebilecegi kararlagtimlmeghiv, (réitk:
2007) Aragtirmamuzda, iki ayr: {iniversitenin
Yiiksekokullarinda (Istanbul Universitest ve
Kiidtiir Universitesi Meslek Yiiksekokullar)
ogrenim goren “Radyo ve Televizyon Yayin-
aligl” dgrencilerinin, ilkdfretimde zorunlu
hale getirilmesi planlanan medya-okur-
yazarh@l konusunun c¢esitli boyutlarinda
tutumlarmm  belirlenmesine ¢aligtimigtr,
Béylelikle, mezun olduklarinda medya sek-
tortinitri ¢esitli agamalarinda Gretici olarak
cahisacak clan arastirma Orneklemi kapsa-
mindaki yiiksekokul 8grencilerinin, kitle
iletigim araglarimi medya okuryazarlif: kav-
ramut baglaminda kullanip kullanmadikiarim
bir bagka ifade ile kitle iletigim arac¢larmdan
yararlanma  diizeylerini ve dolayisiyla
‘medya okuryazarhfy’ kavraminin igerifi-
nin olugturdugu boyutlarda ve medya okur-
yazarligt konusunda mevcut tutumlarmmn
ne/neler oldugunun yartlar aranmugtie,

AMAC VE YONTEM

Bilindigi gibi kitle iletisim araclar, iletileri
tim diinyada kitlelere es zamanlh olarak
iletebilmektedir. Ancak iletiler, kitleleri olug-
turan bireyler tarafindan bireysel olarak
algilanmakta ve her birey kendi donammui
stnarlar i¢inde iletileri anlamlandirmaktadir.
Medya okuryazarlig bu noktada gliclii bir
olgu olarak diigiiniilmektedir,  Giiciini;
ajkitle iletigim araglarmda alinan enformas-
yonun . bireyler tarafindan geligtirilme ve
anfamlandirma  veterlifigini  saglamak,
b)etkili iletigim yetenegini geligtirme yoénle-
rinden almaktadir (Imdieke, 1999). Medya
egiimi yaklagimlarmmin  cesitliligi, medya
incefemeleri ile egitim alanlarinin kesisme
noktasinda dogmakta olan bir alan ic¢in kagi-
mlmaz bir sonugtur. Bu alan, sonunda, egi-
timin bir parcast olarak kabul edilmeye bag-
lanmistir (Hobbs, 2004: 122-140). Eglendirme
islevlerinin yan1 sira medya sitphesiz, ya-
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sam boyu egitim ve bilgi edinimini kolaylag-
trmigtir. Son yillarda, kitle iletisim araglan
sayesinde, gecmiste dnemli olan bilgiye ula-
sim dnernini gittikge yitirerek, giiniimiizde
yerini elestirel bir bi¢imde ele alinip &zim-
senmesine ve bireyin bunu kendi yasam
pratiklerine uygulamasina birakmaya bag-
famustir. Bagka bir degisim de bireylerin ilgi
alanlart dogrultusunda bilgiye erigip ilerle-
meleri igin olanak bulmalandir. Yirminci
yiizyilda teknoloji ve ozellikle de iletisim
teknolojisindeli  gelismeler, yefigkinlerin
formal egitim sonrasinda grenmeye devam
etmelerine olanak saglamis ve bunu biiylik
dl¢lide de kolaylasgtirmistir.

Bu diiglincelerden hareketle aragtirmaniuzin
amacy;, mezun olduklarmda medya ve ileti-
sim sektOriinlin cesitli asamalamnda tiretici
olarak galisacak olan, iki ayri tiniversitenin
Yiiksekokullarinda (Istanbul Universitesi ve
Kiiltiir Universitesi Meslek Yiiksekokullarr)
Ogrenim goren ‘Radyo ve Televizyon Yayin-
aligl’ ve ‘Bilgisayar Programcth$’” 8grencile-
rinin, medya okuryazarlifn kavram: bagla-
munda medyay: kullanmaya yonelik tutum-
larnin belirlenmesine ¢alisilmugtir. Boylelik-
le, Omeklemi olugturan &grencilerin kitle
iletigim araclarint “medya okuryazachgy’
igeriginin olusturdugu boyut-
larda nasil ve ne siklikta kullandikiarim ve
medyayr Ogrenme amach kullantp kullan-
madiklarim ve bu cergevede meveut tutum-

kavraminin

larin ne/neler oldugunun yarutlar: aranmig-
hr.

Arastirmann Veri Toplama Arac

Arastirmamizda ‘tammlayicl araghirma mo-
deli” kullarulnugtir (Kurtulusg, 1996:; 310-312).
Orneklemi olugturan Sgrencilerinin medya
okuryazarhg
belirlenmesine yonelik veri ve bilgilerin top-
lanmasinda anket yonteminden yararlaml-

konusundaki totumlarnm
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mustir. Anket formu iki boliimden olusmak-
tadir. Tlk béliimde dgrencilerin kitle iletisim
araclarindan &grenime ve medya okuryazar-
hg1 kavramuna yaklagmmlar: ile ilgili sorular,
derecelendirme sorulart ve ikinct boltiimdeki
yargilar test etmeyi saglayan kontrol soru-
tar1 bulunmaktadir, Tkinci béliimde ise cift
tarafli Likert 6lgegi esas alinarak hazirlanan
bir tutum Blgegi yer almaktadir. Olcek bes
secenekli olarak hazirlanmis olup, su sira-
fama ile yer almistir: Kesinlikle katithyorum
(5), Katiiyorum (4), EFikrim yok (3),
Katilmuyorum (2), Kesinlikle katilmuyorum

(1).

Arastirmamnin Varsayimlar:

-Oncelikle aragtirmaya &rneklem olugturan
her iki {iniversitenin dgrencilerinin;

-ana kitleyi temsil eden cevaplayicilar ol-
duklan,

-cevaplayiailarin  demografik farklihklarn-
dan bagimsiz olarak anket formunda yer
alan biitiin soru ve yargilar1 aym diizeyde
algiladikiari,

~cevaplayiailarin, gesitli dissal ve ya igsel
faktdrlerden etkilemmeden gergek diigiince-
lerini yansittiklar varsayilmagtir.

Ayrica aragtirmada;

-veri ve bilgi toplamak igin kullanilan anket
yijhteminin,
-verilerin  analizinde istatistik
tekniklerin istenilen sonuglara ulasmada en
uygun yontem ve teknikler olduklar: ve
-SPSS 12,0 paket istatistik analiz programu-
mn hata payinin en digiik oldugu varsayil-
migtir,

kultlanilan

Orneklem

Aragtirmanun Srneklemini, Istanbul Kiltiir
Universitesi Meslek Yiiksekokulu ve Istan-
bul Universitesi Teknik Bilimler Meslek
Yitksekolkullarinda §grenim goéren Bilgisayar
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Programaihg ile Radyo-TV Yaymalif prog-
ramlarindan toplam 172 &grenci olugturmak-
tadar. Bu iki programin Sgrencileri, bilisim
ve medya konularinda Ogrenim gdrmeleri
nedeniyle iradi (kasdi) segim yointemi ile
belirlenmisgtir.

Aragtirmanin Hipotezleri

Arastirmamizin amacy; mezun clduklarinda
medya ve iletigim sektdriiniin gegitli agama-
larinda tiretici olarak caligacak olan, iki ayri
{iniversitenin Yiiksekokullarinda (?:stanbul
Universitesi ve Kiiltiir Universitesi Meslek
Yiiksekokullar:) 6frenim goéren ‘Radyo ve
Televizyon Yayinciligl’ ve ‘Bilgisayar Prog-
ramaligt’ §grencilerinin, medya okuryazar-
hg kavrami baglaminda medyay:r kullan-
maya yonelik tutumlanmn belirlemektir. Béy-
lelikle, kitle iletigim araglarim ‘medya okur-
yazarligr’ kavramumn iceriginin olusturdu-
&u boyutlarda nasil ve ne siklikta kullandik-
lanim, medyayr &grenme amacl kullanup
kullanmadiklarini ve bu ¢ercevede mevcut
tutumlarin ne/neler oldugu sorulancin ya-
. ntlar1 aranmugtor.

Ayrica aragtirmamiza kattlan 172 8grencinin
yukaridaki aragtirma soru/sorunfarinn dog-
rultusunda anket sorularnt ve yargilarinda
ortaya ¢ikan goriiglerinin yas, egitim, gelir
diizeyi v.b. gibi bagimsiz degiskenler ile
yargilar ve diger sorularin olusturdugu ba-
gimhb  degiskenlere iliskin bakis aglan ve
tutumlar: arasmndaki anlamlilik diizeylerini
belirleyebilmek igin, bagka bir deyigle ba-
Simh ve bagimsiz degiskenler arasimnda %95
dnem derecesine gdre anlamlt bir fark olup
olmadifzm saptayabilmek iki hipotez olug-
turulmugtur. Buna gore;

He= Bagimh ve Bagimsiz degiskenler arasimn-
da %95 Onem derecesine gdre anlamh bir
fark vardir, (Araghrma degiskenleri ile ce-

vaplayialarin demografik dzelliklerini olus-
turan degiskenler arasinda anlaml bir fark
vardrr. Yani cevaplayicilarin kigisel dzellikle-
i ile verdikleri cevaplar arasinda dogrusal
bir iligld vardir)

Hi= Bagimli ve Bagimsiz degiskenler arasin-
da %95 &nem derecesine gdre anlamh bir
fark yoktur, (Aragtirma degigkenleri ile ce-
vaplayiailarin demografik dzelliklerini olug-
turan degiskenler arasinda anlamli bir fark
yoktur. Yani cevaplayicilarin kigisel 6zeliik-
leri ile verdikleri cevaplar arasinda dogrusal
bir iligki yoktur.)

Verilerin Analizi

172 anket formundaki veriler SPSS 12.0 pa-
ket program kullamlarak analiz edilmig ve
Oncelikle bagimli ve bagunsiz degiskenlerin
frekans dagilumlart elde edilmigtir. Daha
sonra bagmmh ve bagimsiz degiskenler ara-
sinda %95 onem derecesine gbre anlamlt bir
fark olup olmadig1 , tutumlarn anlamlilik ve
gecerlilik diizeyleri t-testi ile belirlenmigtir.
Araghirmada cevaplayicilarin kisisel durum-
larma yonelik demografik zelliklere baglh
olan degiskenler "bagimsiz degigkenler’ kav-
ramuyla ifade edilmigtir. S8z konusu bagim-
siz degiskenlerle iligkili oldugu kabul edilen
ve cevaplayrcilarin;  kitle iletisim araglarin
medya olkuryazarhg donammim saglayacak
sekilde kullanip kullanmadiklarinu bir bagka
ifade ile medyadan egitim amach yararlarup
yararlanmadiklarim ortaya koymak, biiyiik
cesithilik  gosteren formlardaki mesajlara
ulagma, bunlar ¢dzitmleme, degerlendirme
ve iletme yeteneklerinin geligmesinde kitle
iletisim araglarindan yararlanma diizeyleri
ve dolaysiyla ‘medya okuryazarhigy kav-
rarmumn  igeriginin olugturdugu boyutlarda
ve medya okuryazarligl konusunda mevcut
tutumlarm: belirlemeye ¢alighifinuz, anket
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formunun ikinc bolimiinde yer alan ve
bagimsiz degiskenler ile nedensellik iligkist
kurulmast miimkiin olan yargidar ‘bagiml
degiskenler’ olarak kabul edilmigtir. Arag-
tirmalardaki tim olgular, sosyolojik balkim-
dan esasen ‘degigsken’ kelimesiyle ifade e-
dilmekte ve sebep-sonug iligkileriyle birbir-
lerine bagli olduklanndan dolay:, bu bag:
anlatmak amaciyla, ‘bagimlh ve baZmasiz’
degisken kavramlan
der(Birkok, 1998: 41).

kullanilmakta-

BULGULAR

Bagimsiz Degiskenlerin Frekans Dagilim-
lant

Bu béliimde anket formunun birinei bolii-
miinde yer alan demografik bilgileri iceren
sorular ile cevaplayicilarin glinliik yagamla-
rinda hangi kitle iletigim aractmt daha cok
kullandif1, hangt aractan nasil ve ne sii-
re/miktar yararlandifi, bu konudaki tercihle-
1i, secim kriterleri, izledikleri yayinlar ve bu
yaymlardan kazammmlari konularinda elde
edilen bilgiler ile ilgili bulgular yer almakta-
dir (Tablo 1).

-Meslek Yiiksekokulu dgrencilerinin toplam
92’ si (%53,49) kitle iletistim araclarndan
edindikleri bilgilerin gok biiyiik bir ¢ofun-
lugunun dogru oldugunu,
(%40,70) ise dofru olmadigrm savunurken,
cevaplaytailardan 10 (%5,81) 6grenci bu
konuda fikirlerinin olmadigmi belirtmigler-
dir. Bu sonugtan hareketle; Orneklemin
%53,49unun  kitle iletisim araglarim bilgi

70 Ogrenci

edinme ve dolayisiyla 6grenme konusunda
ghvenilir bulduklariri, ancak kararsizlarla
birlikte olumsuz bir tutum gbsterenlerin
(%46,31) ise medyay1 giivenilir buimadikla-
rm sOylemek milmkindiir. Medya okur-
yazar: konumunda olan &rneklemin, kitle
iletisim araclannda sunulan her tir bilginin
dogru olmadifim bilmeleri, kendilerine su-

86

nulan her iletiyi oldugu gibi kabul etmeme-
leri ve secgici olmalart %46,31'inin bilingli
olduklarint ve medyay: dogru okuduklarm
soylemek miimkiindiir.

“Kitle Iletisim araglari yoluyla &grenilenle-
rin, davranig ve tutumlara yansimast olum-
ludur’, goriistine katilan 6grencilerin oram
%55,81 (96 kisi)dir. Cevaplayicilardan 38
kigi (%22,09) bu gériige katilmazken yine 38
kigi (%22,09) ‘fikrim yok’ sikkiru isaretlemis-
lerdir. Bu goriig agsindan cevaplayicilarm
olumlu bir tutum gosterdiklerini, ancak bazi-
larinin, medyadan edinilen bilgilerin tutum
ve davramglarina yansimadigim veya giin-
litk yagamda bu bilgilerden yararlanmadik-
larine stylemek mitmkiinddir.

-Ekran bagindaki birey, her tirlii bilgiye ve
eplenceye doymakta ve engin fikirleri, derin
goriigleri, akil almaz gercekleri 63renmek-
tedir’, geklindeki ifadeye katilan &frenci
sayist 117 (%68,02), bu konuda bir fikri ol-
mayanlarin 23 kisi (%13,37) ve bu goriige
katilmayanlar ise 32 kigidir (%18,60). Ancak
‘Bagimsiz Degiskenlerin Frekans ve Yiizde
Degerleri’ (Tablo 1) ni gdsteren tabloda yer
alan ‘Kitle iletigim araglarindan en ¢ok takip
ettifiniz program veya yaymn tiri nedir ?'
sorusuna verilen yanitlarda cevaplayicilar
%61,05 oraninda miizik, %16,28 craninda ise
haberi segmiglerdir. Buna gore Meslek Yiik-
sekokulu égrencilerinin kitle iletisim aracla-
rint bilgi almaktan ziyade eglence amagh
kullandiklarim s6ylemek miimkiind{ir.

“Medya modernlegmeyi lireten ve kitlelere
ulaghiran bir islev girmemektedir’, yargisma
katilmayan 110 6grenciye (%63,95) kargin, 29
Ogrenci (%16,86) tarafindan bu yargiya yo-
nelik tutumun olumlu oldugu wve geri kalan
33 dgrencd (%19,19) tarafindan ise kararsiz
bir tutum gdsterilmigtir. Bu sonuca gore;
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cevaplayialarin - ¢ogunbugunun  medyadan
edinilen her tiirlti bilgi ve 6grenilen her tirli
davranigm toplumsal ya da bireysel gelig-
meye bir katlast oldugunu diislindiklerini
ifade etmek miimkiin olabilir.

-Medya, donammlt birey (egitim seviyesi
yiiksek, kiiltiirliy) tizerinde fazlaca olumsuz
bir etki dogurmadig goriisiine 99 cevapla-
yia (%57, 56) katihiwken, 46 dgrenci (%26,74)
bu konuda olumsuz bir tutum gdstermigier-
dir. Cevaplayiailarm %15,70'i ise bu konuda
kararsiz bir tutum géstermislerdir. Olumsuz
ve kararsiz tutum gosterenler agisindan dii-
siiniildiigiinde (toplam %43,44); medyanin
donanimlt bireyi de olumsuz etki’edigini
diigtindiiklerini s¢ylemek miimkiindiir.

“Her toplumun kendi hakkmda bir imajt
oldugu kabul edilir (Orn. Tiirk milleti misa-
firperverdir). Bu kolektif imajin olugmasinda
kitle iletisim araglart Gnemli roller istlen-
mektedir’, goriigiine araghrmaya Katilan
ogrencilerin 111'1 (%64,53) katimamaktadir.
Bagka bir deyisle; bu kolektif imajm olugma-
smda kitle iletigim araclarmun Snemli roller
iistlenmedigini dasiindiikleri soylenilebilir.
Cevaplayicilardan 36 Ofrenci (%20,73) sbz
konusu imaji kabul ederken, geri kalan 25 i
(%14, 53} kararstz bir tutum gdstermistir.

-Araghirmaya katilan 172 Gfrencinin, “Uz-
manlanin varolan gerceklik ve medyada
sunulan gergeklik arasindaki fark ne kadar
erken vagta Ofretilirse, medyamn bireyler
fizerindeki olumsuz etkileri o derece azaldig)
goriiginde  birlegmektedirler”, yargismda
%83,14'1i (143 Ogrenci) olumsuz bir tutum
gostermiglerdir. 11 6grenci (%6,40) bu gorii-
se katilirken, 18 8grenci ise (%10,47) bu ko-
nuda kararsiz bir tutum gdstermislerdir. Bu
sonugtan hareketle; olumsuz futum gdsteren
ogrencilerin, medyada sunulan gercekligin

var olan gerceklikle celismedigi ve dolayisiy-
la bireyler tizerinde olumsuz etki yaratma-
dipr geklinde bir tutuma sahip olduklarmm
ifade etmek miimkiindir.

Aragtrmanuzin 6rneklemini olusturan top-
Jam 172 Ggrencinin 122’ si (%70,93) Istanbul
Universitesi Teknik Bilimler Meslek Yiikse-
kokulu, geri kalan 50 Ggrenci ise (%29,07)
fstanbul Kiiltiir Universitesi Teknik Bilimler
Meslek Yiksekokulu 6grencisidir. Bu 6gren-
cilerin 1601 (%93,02) sbz konusu Meslek
Yiiksekokullarin Radyo - TV Yayincihg: geri
kalan 12 &grenci (%6,98) ise Bilgisayar prog-
ramcilifi programlan 6grencisidirler. Arag-
tirmarmza katilan 6grencilerin 122's1 18 ve 19
yaglarmndadirlar (%70,93). Oprencilerin 11'
18 yagin altinda ve geri kalan 39 cevaplayia
ise 20 yag ve listii yas gruplar i¢indedirler.

Ogrencilerin 119u  (%69,19) kitle iletigim
araclarindan en ¢ok televizyonu takip eder-
ken, toplam 31 ogrenci (%18,02) radyo din-
lemeyi ve dergi okumay: tercih etmektedir.
Bu Ogrencilerin 69'u (%40,12) interneti ve
geri kalan 401 ise kitle iletigim araci olarak
gazeteyl takip ettiklerini belirtmiglerdir.
Televizyonun, aragtirmaya katilan grenciler
tarafindan en ¢ok takip edilen kitle iletigim
aract oldugu ortaya ¢tkmaktadr,

Ayrnica arashirmaya katilan 172 cevaplayici-
nn 69'u (%40,12) televizyonu gilinde 1 -2
saat, 92'si (%53,48) ise 2 ve daha fazla saat
seyrettiklerini sdylerken sadece 111 (%6,40)
hi¢ televizyon seyretmedigini belirtmig-
tir. Tlirkiye ABD'den sonra en ¢ok televizyon
izlenen ikinci {ilke konumundadir. Birlesmig
Milletler Egitim Bilim ve Kiiltiir Orgiitiiniin
"Diinya lletisim Raporu'na gdre Amerika
halkinin giinde ortalama 3 saat 59 dakika ile
birinci sirada yer aldigx televizyon izleme
siralamastnda, Tlirk halk: 3 saat 36 dakika ile
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Frekans %
istanbul Universitesi 122 70,93
Meslek Yitksekokul - m
esier Tiksekokuiu Istanbul Kiiltiir Universitesi 50 . 29,97
- Bilgisayar Programciliga 12 6, 98
BoHim
Radyo - TV Yaymalig 160 93, 02
-18 11 6, 40
18 61 35, 47
Yas 19 61 35, 47
20 18 10, 47
20+ 21 12,21
v 119 69, 19
. Radyo 14 8,14
Kitl]e Tletisim Araglarindan En Cok Hangisini Takip Gazete 0 23, 26
Ediyorsunuz ?
Dergi 17 9,88
Internet 69 40, 12
vV 124 72,09
Radye 15 8,72
Giinlitk Haberleri Hangi Kitle iletisim Araglarim Gazete 81 47, 09
Kullanarak Takip Ediyorsunuz ? Dergi 10 5, 81
Internet 57 33,14
Diger 2 1,16
Hig 11 6, 40
: 1-2 69 40,12
Giinde Kag Saat Televizyon Izliyorsunuz ?
2-3 46 26,74
3+ 46 206,74
Medyay Ve Medya Uriinlerini Bilingli Olarak Evet 118 68, 60
Tiiketmiyoruz, Bu Sadece Bir Aligkanhk. Hayir 54 31, 40
Eflenmemi Sagliyor 62 36,0
Ekranda Sunulan Programlarin Size Ne Kazandirdi- Bir Geyler Ofretiyor 7 17,7
fim Diisiiniiyorsunuz. ? Genel Kiiltiiriimii Geligtirmeye 48 79
Yanyor ’
Dinlendiriyor 35 20,3
Mizzik 105 61, 05
Cizgi Film 33 19,19
Spor Programlan 50 29,07
Yarigma Programlart 33 19,19
. Cocuk Programlart 102 59, 30
Kitle lletigim Araclarindan En Cok Takip Ettiginiz Sinema Filmleri 29 51 74
Program Veya Yaymn Tiiril Nedir ? .
Haber 28 16, 28
Magazin 45 26, 16
Dizi Film 85 49, 42
» Belgesel 50 29,07
Diger 5 2,91
Tablo 1. Bagimsiz Degigkenlerin Frekans Ve Yiizde Degerleri (Cevaplayict Sayist 172 dir)
ikinci sirada yer almaktadir (Postman ve okuryazarhigi kavrami baglaminda cevapla-
Powers, 1992).Buna gére; yilda 1226,4 saat yicilarin en gok televizyondan yararlandikla-
diger bir ifade ile yitin 51,1 gliniinii televiz- 11 sonucundan yola gkarak, televizyonun en
yon karsisinda gegirmekte oldufumuzu  yaygmn kitle iletigim arac olarak, Srneklem
sdylemek miimkiindiir, Dolayisiyla medya kapsaminda medya okuryazarh@ma da en
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cok ortam yaratan kitle iletisim aract oldu-
gunu séylemek miimkiindiir.

Ayrica Ogrenciler giinlitk haberleri sirasiyla
%72, 091uk bir oran ile televizyon, %47,09 ile
gazete, %33,14 ile internet, %8,72 ile radyo
ve %5,81 ile dergilerden takip ettiklerini
belirtmislerdir. Bu anlamda cevaplaycilarm
giinliik haberleri en ¢ok televizyondan, ikin-
ct  olarak gazeteden, digiinci sirada
en az ise dergilerden (%5,81)
takip ederek &grendikleri goriilmektedir.
Guniimiizde bilgisayarlar, (internet) farkh
duyu organlarimiza hitap ederek, gdrselligin
sosyo-kiiltiirel cazibesini kamcilamaya de-
vam etmektedir (Murray, 2001: 43-58).
Internet, 5nemli bir kitle iletigim aract olarak

internetten,

hayatimiza girmis ve e- okuryazarlik olana-
g yaratmughr.  F-okuryazarhk kavrami,
caligmamizda medya okuryazarhi@t iginde
degerlendirilmigtir.

Haber, kitle iletisim araclarimin varolusunu
saglayan bir olgu olgudur. Aym zamanda
haber, medya okuryazarlifi baglaminda,
orneklemi etkileyebilecek giice de sahiptir,
Bu noktadan hareketle televizyonun bilgi
verme edimini, medya okuryazarhg konu-
sunda Orneklemi etkileyebilecek bir yon
olarak kabul etmek miimkiindjiir.

56z konusu Sgrencilerin 118'i (%68,60) med-
yays ve medya {irfinlerini bilingli olarak tii-
ketmediklerini ve sadece aligkanliktan dolay1
medyayr  kullandiklarimu  belirtirken, 541
(%31,40) bilingli tercihleri oldugunu belirt-
mektedirler, Bu  sonucgtan  hareketle;
ormeklem itibariyle kitle iletisim araclarmin
ve trlinlerinin bilingli kullanim oramnm
diiglikliiglinti, medya okuryazarhg agisin-
dan degerlendirdigimizde, egitim amach
yararlanma oramnin da diisiik oldugunu
sdylemek mimkiindiir.

Her iki Meslek Yiiksekokulunda anket ca-
ligmamiza katilan Ggrencilerin 62’si (%36,00)
televizyonu bir eglence araci gibi goriirken,
sadece 27 kisi (%17,70) televizyondan bir
seyler Ogrenebildigini sdylemigtir. Ogrenci-
lerin 481 (%27,90) televizyondan genel kiil-
tirlerini gelistirmek igin yararlandiklarim
belirtirken geri kalan 35’1 (%20,30) ise ekran-
da sunulan programlarin kendilerini dinfen-
dirdigini ifade etmiglerdir. Orneklemin en
¢ok izledikleri kitle iletisim aract olan tele-
vizyonun, daha ¢ok eglenme amaciyla izlen-
digini sGylemek miimkiandir. Ancak ‘eg-
lenme edimi’ sirasinda bilingli olmasa da
medya okuryazar1 konumunda olan izleyici-
lerin bilgilenmeleri ve dolayisiyla sistematik
olmasa da 6grenmeleri s6z konusudur.

“Kitle iletisim araglarmdan en ok takip
ettifiniz program veya yayin tiirii nedir?”
sorusu igin cevaplayicilara 10 giktan istedik-
leri kadar gikla yamtlayabilecekleri ifade
edilmigtir. Buna gore ayru dgrencilerin 1051
(%61,05) kitle iletisim araclarinda miizik
programlarmmi, 102'si (%59,30) ise cocuk
programlarim izlemektedir. Buna karsihk
‘haber programlarim’ sadece 27 (%16,28)
Ggrenci tercih etmektedir. Bu program tiirle-
11 sirasiyla;  sinema filmleri (%51,74), dizi
film (%4942), belgesel (%29,07), spor
(%2907), magazin (%26,16), ¢izgi film
(%19,19), yarisma programlari (%19,19) ve
haber programlart (%16,28) seklinde yer
almaktadir. Aragtirmaya katilan 6grencilerin
program tercihlerini Lmiizik
programilari, 2. cocuk programlar, 3.sinema
filmleri, 4. dizi filmler, 5. spor programlart
ve belgeseller, 6. magazin, 7.¢izgi filmler ve
yarigma programlari ve 8. haber programlar:
seklinde siralanmugtir. (Tablo 1) Cevaplayia
meslek yiiksekokulu &grencilerinin soruyu
kitle iletisim araglarndan yalmizca televiz-
yon olarak algiladiklarini, medyanmn diger

siralarsak;
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alanlarim ifade etmek
miimkiindiir. Daha énce yukarida belirtildi-

gi gibi, orneklem tarafindan televizyonun en

ditsinmediklerini

cok izlenen kitle iletigim araca olarak belir-
lenmesi de bu sonucu agiklamaktadir.

Ayrica televizyon programlan iginde de
egitici yonil kesinlikle nceden bilinen prog-
ramlarin (belgesel, yarisma ve haber) tercih
oranlan da digiindiirticidtr. Ancak  bu
sonucun yine yukarida, cevaplayicilar tara-
findan televizyonun (%36) en ¢ok eglenme
amaciyla izleniyor olmasi ile Ortiigmesi 6z
konusudur.

Medya Okuryazarligs Konusundali Tu-
tumlarn Degerlendirilmesi ve Tutum De-
giskenletinin Frekans Dagilimlan

Anket formunun iking bdliimiinde aragtir-
maya katilan grencilerin, kitle iletisim arag-
larint medya okuryazarhigs donammint sag-
layacak sekilde etkin kullarup kullanmadik-
larmt ve bu konudaki tutumiarm belirleme-
ye calighfimuz on adet yargiyl igeren bir
tutum 8lgedi yer almaktadir.

Cevaplayicilardan, tutumlar ile ilgili yargila-
11 begli Likert dlgegine gore cevaplandi: ma-
lart istenmistir. Olcekte 5 “en olumlu tutu-
mu”’ ve 1 ise “en olumsuz tutumu’ ifade
etmektedir. Agagida (Tablo 2) Cevaplayicila-
rin her bir yarg ile ilgili tutumlarmin fre-
kans dagilunlar1 yer almaktadar.

601
(%34,88) “Medya, egitim diizeyi ne olursa
olsun her birey iizerinde olumsuz bir etki
dogurmaktadir’”, yargisinda pozitif goriiste
iken 92'si (%53,49) bu gorlise katilmamakta-
durlar. 20 Ogrenci (%11,63) ise bu ko ada
kararsiz bir futuma sahiplerdir.

-Cahgmamiza katilan &grencilerin
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Dolayistyla cevaplayiclarn medyann, egi-
tim diizeyi yiiksek olan bireyleri daha az,
diisiik olan bireyleri daha ¢ok olumsuz etki-
ledigini diiglindiiklerini s6ylemek milim-
kimnd{ir.

~“Medya sayesinde modern bir toplum na-
sildir Ggrenip kendi yagamumizda da bunu
uygulayabilmekteyiz”’, yargisinda 172 6g-
rencinin 831t (%48,26) olumlu bir tutum
gosterirken, 55 8grenci (%31,98) bu goriise
katilmamakta, 34’ 1i ise (%19,77) kararsiz bir
tutam i¢indedir.

Cevaplayicilarmn bu yargt itibariyle olumlu
tutum gosterenlere bakarak, medyamn bi-
reysel ve dolayisiyla toplumsal yagam bo-
yutlarm etkiledigini ve hatta bir rol-model
haline geldigini ifade etmek miimkiinddr.
Ancak bu goriige katlmayanlar agisindan
medyarun yagam sekillerini etkilememesini,
Srneklemin bu kesiminin bilingli medya
olmalarindan

okuryazari kaynaklandigy

sonucuna varmak mitmkiindiir.

Medyanin, kigilerin kiiltiir seviyesi {izerin-
deki etkisinin olumlu oldugunu diisiinen
cevaplayict sayis1 78 (%45,35) iken, cevapla-
yialarn 65% (%37,79) olumsuz tutum gos-
termig ve 29 éfrenci ise (%16,86) fikirlerinin
olmadigini belirtmiglerdir. Bu sonugtan ha-
reketle cevaplayicilann medyayr gtinlitk
yagsam konusunda etkili ve olumlu, ancak
kiiltiirel diizey ve bir anlamda da egitsel
bilgi diizeyinde etkisinin zayif oldufunu
diiglindiiklerini soylemek miimkiindiir.
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(jlgek Tamamen Katihyorum Fikrim | Kahlmiyorum Tamamen
Tutum Depiskenleri Kahlyorum Yok Katilmuyorum
Kitle iletigim araclarindan edindi- Frekans 31 61 10 58 12
giniz bilgilerin ¢ok biiyiik bir
coguntugu dogrudur. % 18,02 35,47 5,81 33,72 6,98
. Frekans 32 64 38 21 17

Kitle lNetisim araglar1 yoluyla
ogrenilenlerin, davranis ve tutum- o
lara yansimasi olumludur. o 18,60 37,21 22,09 12,21 % 88
Ekran bagindaki birey her tiirlii
‘bilgiye ve eplenceye’ doymakta | Frekans 47 70 23 25 7
ve engin fikirleri, derin giiriigleri,
:1]-(11 almaz gercekleri drenmekte- o 27,33 40,70 13,37 14, 53 4,07

ir.
Medya modernlegmeyi liretenve [ p g 5 24 33 86 74
kitlelere ulastiran bir iglev gér-
mektedir. % 2,91 13,95 19,19 50,00 13,95
Medya, d 11 bi giti

edya, donanumls birey (egitim | .\ | 2 78 27 30 16
seviyesi yiiksek, kiiltiirlii) iize-
rinde fazlaca olumsuz bir etki
dogurmamaktadir. % 12,21 45, 35 15,70 17,44 9,30
Her toplumun kendi hakkinda bir
imaj1 oldugu kabul edilir (Orn. Frekans 18 18 25 75 36
Tiirk milleti misafirperverdir). Bu
kolektif imajm olugmasinda kitle
iletigim araglari nemli roller .
istlenmektedir. % 10,47 10,47 14,53 43,60 20,93
Uzmanlar, varolan gerceklik ve
medyada sunulan gerceklik ara- Frekans 8 3 18 71 72
sindald fark ne kadar erken yagta
dgretilirse medyanin bireyler
itzerindeki olumsuz etkileri o .
derece azaldifn giritgiinde birleg- s 4,65 L74 10, 47 41,28 41,86
mekteditler.
Medya, egl.tlm c}uze_yl ne olursa Frekans 23 37 20 69 23
olsun her birey tizerinde olumsuz .
bir etki dogurmaltadir m 13,37 21, 51 11, 63 40, 12 13,37
Medya sayesmdf ~mod‘ern bir ' Frekans 7 56 a4 & 13
toplum nasilder 6grenip kendi
yagamimizda da bunu uygulaya-
bilmekteyiz. % 15,70 32, 56 19,77 24,42 7, 56
N.ItzdyaL'mn, l‘cxglle:n.n .kultur seviye- | o kans 29 49 29 50 13
si iizerindeki etkisinin olumha
oldugunu diigitniiyorum, % 16, 86 28,49 16, 86 30,23 7, 56

Tablo 2. Tutum Degigkenlerinin Frekans ve Yiizde Degerleri Dagilim
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95% Contidence Interval of

e Sig. (2~ Mean .
~ csaplanan bl the Diff
DEGISKENLER T tlesape T 7ot df ralled) Difference e Difference
Lower Upper
TV 19, 5% 1, 96 171 "] 0, 69 3, 62 0,76
Ciinliik haburleri hangi kitlel Radyo 3, 89 1, 96 171 ] 0,08 0, 04 0,12
iletigim azaglarmi kullana- Gazete 7,2 1,96 171 ] 0,23 0,17 g, 3
rak talip ediyersunuz 7 Dergi 4, 23 1, 96 171 ] 0,1 0, U5 0,14
internct 10, 7 1% 171 [} 0,4 0,33 U, 48
TV 21, 02 1,96 171 0 0,72 9, 65 0,79
Radyo 4,04 1, 96 171 0 0, 09 0, 04 3, 13
Giinlitk haberleri hangi kitle Cazote 12, 34 1,96 171 0 0, 47 0,4 0, 55
letisim aragharin kullana- Dergi 3,25 1,96 171 0 0, 06 . 0,02 0,09
i} ) . N -
tak tokip cdiyorsuntz Internet 9,21 1,9 171 0 0, 33 0,26 0,4
Diger 1, 42 1,96 171 9,16 g, 01 1] 0,03
Gtinde kag saat televizyon izliyorsunuz ? 38,7 1,95 171 1] 2, 74 2,6 2, 88
i\iiedya)‘n ve medya urun|ur.m| bifingli olarak 0, 66 1,9 171 0 127 1,19 1,34
tiketmiyoruz, bu sadece bir aligkanhk.
F_‘krunda sunulan p"mgraT}"ﬁrT 24,19 1,9 171 a 2,33 114 . 2,52
size ne kazandirdifun digiindiyorsunuz 2
Milzik 16, 37 1,96 171 0 0, 61 0, 54 0, 68
Cizgi film 5, 37 1,86 171 [H 0,19 0,13 0,25
Spor programlan 8,37 1,96 171 o 0,29 0,22 6, 36
Yarigma programian 6, 37 1,96 171 4] 0, 19 0, 13 0,25
Kitle tlotigim aragla- Cocuk programlan 15,79 1,96 171 0 6,59 0, 52 0,67
rmdan en gok takip - - - X
ettiginiz program Sinema Filmleri 13,54 1, 96 171 y] 0,52 0, 44 0,59
veya yaywn Hirii nedir Haber 321 1,96 171 0 0,22 0, 08 0,36
? Maygazin 7,78 1,96 171 [H 0,26 0,2 0,33
Dizi Film 11, 83 1,96 171 o g, 51 0,43 06
Bulgesel 8, 26 1,9 371 0 0,3 0,23 0,37
Diger 2,26 1,96 171 0,02 U, 03 0 0, 05
il Tietiem aracis om edindiFiniz bililer
Kitle {iﬂtj;ﬂl]‘lv wn:i -|r1nc11n Ld:!1dlb}l1lz bilgilerin 28,24 1,9 1”1 0 2,76 2,57 2,95
cok biiyiik bir ofuniugu dofrudur.
Kille Lletisim arz a Girenilenlerin,
itle [letigim araglarn yoluyla Gfrentlenlerin, 7, 64 196 171 0 5,58 2,39 2,76
davrang ve tutumlara yansimasi olumludur,
Ekran bagindaki bivey her tiivli * Bilgiye ve
eilenceye’ doyuyor, Engin fikirlerd, derin gdriiy- 26, 28 1,96 171 W] 2,27 2,1 2,44
lerd, aki! almaz gergekleri Sfireniyor
Mcd){a .moclcr:\}c;imcyi 'urclen ve kitlelere ulagh- 47,41 1,9 m o 3,58 3,43 3,73
ran bir iglev gormektedir,
Medyanm, donamml birey (efiitim seviyesi
yitksck, kiiltirli) Gzerinde fazlaca olumsuz bir 29,7 1,96 171 ] 2,66 2,49 2,84
vtki dogurmamaktadr.
Her toplwmun kendi hakkinda bir imajt oldugu
kabul edilir (Orn. Tiirk mitleti misafirperverdir).
37, ' 3,54 3, E
Bu kalektif imajin olugmasmda kitle iletigim 7,75 1,36 il b 5 % 36 37
aragian dnemdi roller iistlenmektedir.
Uzmanlay, varolan pergeklik ve medyada sunulan
merceklik arasindaki fark ne kadar erken yagta
Bretilicse medyanim bireyler tizerindeki olumsuz 54, 34 1,96 171 0 4,14 3,99 4,29
ctkileri o dorece azaldigh giriigode birlesmekte-
dirler.
Medya, egitim diizeyi ne elursa olsun her bivey .
tizerinde olumsuz bir vtki dofurmaktad:r 32,42 1,96 171 ¢ %19 2,99 3%
Medya sayesinde modern bir toplum nasildir
Girenip kendi yasanumizda da bunu uygulaya- 30, 03 1,96 171 0 2,76 2,57 2,94
Bilmekteyiz.
Medva ooty Kalir sevivest fizerindeki
L. ?f'{mn, kigilevin f] iir bLVlyLbl iizerindeki 29, 88 1,9 1 o 283 2 64 302
etkisinin elumlbu oldugunu digiiniyorum.

Tablo 3. T-Test Sonuglarn
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T-Testi Bulgulan

Aragtirmamiza katilan 172 §grencinin med-
ya okuryazarhg: konusundaki tutumlarmin
anlamlihk diizeylerini belirleyebilm~k igin
bagimli ve bagimsiz degiskenler arasinda
%95 Gnem derecesine gore anlamli bir fark
olup olmadigmi saptayabilmek igin ¢
testinden yararlanilmig ve iki hipotez olug-
turudmugtur, Buna gore;

He= Bagumli ve Bagunsiz degiskenler arasm-
da %95 dnem derecesine gére anlamli bir
fark vardar.
H= Bagimh ve Bagimsiz deZiskenler arasin-
da %95 6nem derecesine gére anlaml bir
fark yoktur.

Thesaptanan  sttbunundaki  “Gilinliitk  haberleri
hangi kitle iletisim araglarimu kullanarak
takip ediyorsunuz?” sorusunun “Diger”
sikkr digindaki titm degigkenler 171 serbest-
lik derecesi i¢in, tablo degeri olan 1, 960
degerinden blyiik olmasi nedeniyle ‘Ho
hipotezi red, i hipotezi ise kabul edilmis-
tir". Dolayisiyla, bagiml: ve bagimsiz degis-
kenler arasinda %95 &nem derecesine gdre
anlamli bir fark yoktur .Bagka bir deyimle
cevaplayicilarm kigisel dzellikleri ile serdik-
leri cevaplar arasinda dogrusal bir iligki yok-
tur demek miimkiindiir. Bu sonuca gore
Smeklemi olusturan 172 6grencinin tutumla-
rinun yas, cinsiyet, egitim v.b. gibi demogra-
fik 6zelliklerin etkilemedigini, bakis acilari-
nin degiskenlik gostermedigini sbylemek
miimkiindiir.

Hoe= red: Bagimh ve Bagimsiz degiskenler
arasinda %95 Snem derecesine gore anlamly
bir fark vardir. (Arastuma degiskenleri ile
cevaplayialarin  demografik  dzelliklerini
olusturan degigkenler arasinda anlamlt bir
fark vardir. Yani cevaplayialarin kigisel G-
zellikleri ile verdikleri cevaplar arasinda
dogrusal bir iligki vardir)

Hi= kabul: Bagmmh ve Bagimsiz degiskenler
arasinda %95 Snem derecesine gore anlami
bir fark yoktur. (Arastirma degiskenleri ile
cevaplayialarm  demografik  6zelliklerini
olugturan degiskenler arasinda anlamh bir
fark yoktur. Yani cevaplayicilarin kisisel
tzellikleri ile wverdikleri cevaplar arasmnda
dogrusal bir iligki yoktur.)

TARTISMA VE SONUC

Calismanuzda Istanbul Universitesi ve Kiil-
tiir Universitesi Meslek Yiiksekokullarindan
toplam 172 §grencinin medya okuryazarhif:
kavramu baglaminda medyay: kullanmaya
yonelik tutumlarmin belirlenmesi caligrlomg-
tir. Boylelikle, kitle iletigim araglarini ‘medya
okuryazarlifl’ kavraminin igeriginin olusg-
turdugu boyutlarda nasil ve ne siklikta kul-
lanchklarim ve medyayr Ogrenme amagh
kullamp kullanmadiklarim ve bu ¢ergevede
mevecuf tutumlarin ne/neler oldugunun ya-
nutlart aranmuigtir.

Arasfrma sonucunda elde edilen veriler
analiz edildiginde televizyonun, aragtirmaya
katilan Ogrenciler tarafindan en cok takip
edilen kitle iletisim aract oldugu gozlenmek-
tedir. Televizyonun en yaygin kitle iletigim
aract olarak, drneklem kapsaminda medya
okuryazarhfina da en ¢ok ortam yaratan
kitle iletisim aract oldugunu sdylemek
miimkiindiir. Bu noktadan hareketle televiz-
yonun bilgi verme edimini, medya okurya-
zarligs konusunda 6rneklemi etkileyebilecek
bir yén olarak kabul etmek miimkiindtr.
Orneklem itibariyle kitle iletigim araclarinin
ve driinlerinin bilingli kullantm oramnin
diiglik olmasi, Kkitle iletigim araglarindan
egitim amagh yararlanma oraninin da diigiik
oldugu geklinde yorumlamak miimktindiir.
Orneklemin en gok izledikleri ve yogun ola-
rak zaman ayirdiklan kitle iletigim araci olan
televizyonun, daha ¢ok eglenme amaciyla
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izlendigini, ancak ‘eglenme edimi’ sirasinda
bilingli olmasa da medya okuryazari konu-
munda olan izleyicilerin bilgilenmeleri ve
dolayistyla sistematik olmasa da Sgrenmele-
rinin  s6z konusu olabilecegi diigiiniilebil-
mektedir.

Cevaplayta meslek yiiksekokulu 6grencile-
rinin, kitle iletigim araglari ile ilgili sorulan
yaluzea ‘televizyon” olarak algiladiklarimy,
medyarun diger alanlarim diigiinmediklerini
ifade etmek miimkiindiir. Daha &nce yuka-
rida belirtildii gibi, 6rneklem tarafindan
televizyonun en ¢ok izlenen kitle iletigim
aract olarak belirlenmesi de bu sonucu agik-
lamaktadir. Ayrica televizyon programlar
icinde
bilinen programlarin (belgesel, yarngma ve
haber) tercih oranlar da diisiiktiir. Ancak

de egitici yonii kesinlikle dnceden

bu sonucun yine yukarida, cevaplaywlar
tarafindan televizyonun (%36) en ¢ok eg-
lenme amaciyla izleniyor olmas: ile Ortlig-
mesi sdz konusudur. Ayrica Orneklemin
biiyiik c¢ogunlugunun  medya {iriinlerini
bilingli olarak tiiketmediklerini ve sadece
aliskanhktan dolayr medyay1 kullandiklanm
belirtmeleri de medya okuryazarligt kavrami
baglaminda diigiiniildiigiinde, iletilerin ¢6-
ziimlenmesi ve yorumlanmasi, dolayisiyla
da bilgi saglanmast orammin diigiik olacagim
anlatmas1 agisindan énemlidir.

Medya konumunda  olan
drneklemin, kitle iletisim araglarinda sunu-
lan her tir bilginin dogru olmadigi bi'me-
leri, kendilerine sunulan her iletiyi oldugu
gibi kabul etmemeleri ve segici olmalar
%46,31'inin bilingli olduklarint ve medyay:
dogru okuduklarimu soylemek miimkiin-
diir. Arashirmaya

okuryazar

katilanlarm  medyadan
edinilen bilgilerin tutum ve davramglara
yansimadigm veya gunlilk yagamda bu

bilgilerden yararlanmadiklarin ve kitle ileti-
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sim araclarinu bilgi almaktan ziyade eflence
amach kullandiklarini sdylemek miimkiin-
diir.

Ogrencilerin, medyada sunulan gergekligin
var olan gergeklikle elismedigi ve dolaysiy-
la bireyler {izerinde olumsuz etki yaratma-
dig1 seklinde bir tutuma sahip olduklariu ve
cevaplayiclarin medyanin, egitim diizeyi
yiiksek olan bireyleri daha az, diisiik olan
bireyleri daha ¢ok olumsuz etkiledigini dii-
stindiiklerini ve ayrca medyay: giinliik ya-
sam konusunda etkili ve olumlu, ancak kiil-
tiirel diizey ve bir anlamda da egitsel bilgi
diizeyinde -etkisinin zayif oldugunu diigiin-
diiklerini sdylemek miimkiindr,

Medya okuryazarlig: ile ilgilenen egitimciler,
medya okuryazarhfimn karar verme ve
iletisim becerilerini geligtirmeyi  (Hobbs,
1998: 16-32), wwk, siuf ve toplumsal cinsiyet
bilincini yerlestirmeyi sagladiginu ileri stir-
mektedirler. ‘Medya, donaruml birey (egi-
tim seviyesi yuksek, kiiltiirlii) {izerinde
fazlaca olumsuz bir etki dogurmadigl’ gorii-
siine olumsuz ve kararsiz tutum gdsterenier
agisindan digliniildiigiinde (toplam %43,44);
orneklemin medyanin donanimli bireyi de
olumsuz etkiledigini diigindiiklerini sdyle-
mek miimkiindiir. Aragtirmaya katlan 172
dgrencinin, medyada sunulan gercekligin
var olan gerceklikle celismedigi ve dolayisiy-
la bireyler iizerinde olumsuz etki yaratma-
digt geklinde bir tutuma sahip olduklarmu
ifade etmek miimkiindiir.

Cevaplayialarin  ¢ofunlugu medyann bi-
reysel ve dolayisiyla toplumsal yagam bo-
yutlarinu etkiledigini ve hatta bir rol-model
haline geldigini disinditklerini ifade eder-
lerken, bu goriige katilmayanlar agisindan
medyanin yagam sekillerini etkilememesini,
orneklemin bu kesiminin bilingli medya
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okuryazari
sonucuna varmak mimkiindiir. Bu sonugtan
hareketle cevaplayicilarin medyay: giinliik
yasam konusunda etkili ve olumlu, ancak

olmalarindan  kaynaklandig:

kiiltiirel diizey ve bir anlamda da egitsel
bilgi diizeyinde etkisinin zayif oldugunu
diisiindiiklerini sdylemek mitmk{ind{ir.

Titm bu bulgulardan yola ¢ikarak Srneklemi
olugturan 172 meslek yiiksekokulu &grenci-
sinden olusan 6rneklemin, ‘kitle iletisim
araglart” icinde énceligi televizyona verdikle-
rini, televizyonu daha cok eglenmek ve din-
lenmek amaciyla izlediklerini, iletilerin o-
lumsuz etkilerinin, izleyicilerin efitim diize-
yi yiikseldikge azalacagim, kendilerine sunu-
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